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บทคัดย่อ 
 บทความวิจัยนี้ เป็นการวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม ผู้วิจัยได้ศึกษาแนวคิดเกี่ยวกับการแปรรูป
ผลิตภัณฑ์ สร้างอัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์ชุมชน ส่งเสริมเศรษฐกิจชุมชน และสร้างเครือข่ายส่งเสริมเศรษฐกิจเป็น
กรอบการวิจัย ผู้วิจัยท าการเก็บรวบรวมข้อมูลด้วยการสัมภาษณ์เชิงลึกกับผู้ให้ข้อมูลส าคัญที่ท าการคัดเลือก
แบบเจาะจง จ านวน 15 คน และท าการสนทนากลุ่มเฉพาะจ าวน 10 คน ได้ท าการวิเคราะห์สรุปข้อมูลโดยใช้
เทคนิคสามเส้า น าเสนอข้อมูลแบบอรรถาธิบายพรรณนาความ 

ผลการวิจัยพบว่า 
 1. เดิมชุมชนมีวิถีชีวิตแบบเกษตรกรรม ท าไร่ ท าสวน มีผู้หญิงชื่อ “ชา” หรือ “ยายชา” ได้บริจาคท่ีดิน
สร้างวัด และสาธารณะประโยชน์ต่างๆ น าความเจริญมาสู่ชุมชน จึงเรียกว่า “ชุมชนยายชา”  อัตลักษณ์
ผลิตภัณฑ์ คือ รูปยายใส่หมวกงอบเป็นสัญญาลักษณ์แทนชุมชนยายชา สีหน้ายิ้มมีความสุข และในมือถือไข่เค็ม
ซึ่งเป็นผลิตภัณฑ์ของชุมชน 

2. การพัฒนารูปแบบบรรจุภัณฑ์และสัญลักษณ์ที่บ่งบอกถึงเอกลักษณ์ชุมชนยายชา ค านึกถึงการใช้
งานที่แข็งแรงทนทานเป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม และสร้างแรงจูงใจต่อผู้บริโภคให้เกิดการต่อยอดทางเศรษฐกิจใน
ชุมชน อีกทั้งแปรรูปไข่เป็ดให้เป็นสีทองเหลืองอร่ามโดยการใช้ขม้ินที่ได้จากธรรมชาติ และตั้งชื่อใหม่ว่า “ไข่ทอง
เค็ม ยายชา” 

3. การสร้างเครือข่ายในการส่งเสริมเศรษฐกิจชุมชนในกลุ่มแปรผลิตภัณฑ์ไข่ทองเค็ม 2 กลุ่ม 
ประกอบด้วย 1) เครือข่ายภายในชุมชนอันประกอบด้วย กลุ่มผู้ผลิตวัตถุดิบ กลุ่มผู้แปรรูปผลิตภัณฑ์ กลุ่ม
ผู้บริโภค และกลุ่มผู้จ าหน่าย 2) เครือข่ายภายนอกชุมชนที่ประกอบด้วย กลุ่มส่งเสริมวัตถุดิบ กลุ่มส่งเสริม
จ าหน่าย และกลุ่มผู้บริโภค โดยการสร้างความสัมพันธ์เชิงธุรกิจร่วมกัน 

 
ค าส าคัญ:  อัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์, พัฒนาผลิตภัณฑ์, สร้างเครือข่าย, เศรษฐกิจชุมชน, ไข่ทองเค็ม 
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Abstract 
This research has force majeure 1) To study the appearance of various golden eggs 

products of Yacha community, Samphran District, Nakhon Pathom Province 2) To develop 
product models of golden eggs of Samphran tea community, Nakhon Pathom Province 3) to 
create a network for The community in the golden egg deposit customer should be compared, 
the community of the tea community, Sam Phran District, Nakhon Pathom Province The 
research model for qualitative research was applied to product processing. Create a community 
product identity Promote the community economy And creating a network to promote the 
economy as a research framework The researcher used a participatory action research process. 
The data was collected by in-depth interviews with 15 highly selected key informants and 10 
participants in a specific group discussion. The data was analyzed using a triangle technique. 
Presenting information in an expository manner. 
 The findings founded that.  

1. The identity of the salted golden egg product of Yai Cha community is the image of 
a grandmother wearing a brown hat as a symbol of Grandma Cha community. Happy smiley 
face and in the mobile phone salted egg, which is a product of the community. 

2. The development of products of the salty golden eggs of Grandma Community's 
community designed the concept of durable, environmentally friendly use. And create 
incentives for consumers to further expand the economy in the community The duck eggs are 
also transformed into a glittering brass color by using naturally derived turmeric. And renamed 
“Yaicha golden salted eggs.” 

3. Creating a network to promote the community’s economy within groups processing 
golden salted egg products of the Yaicha community has networking principles separated into 
2 groups. 1) networking within the community consists of. (1) raw material manufacturers group. 
(2) product processors group. (3) consumers group. (4) distributors group and 2) networks 
outside the community that consists of. (1) groups promoting raw materials. (2) groups 
promoting distribution. (3) consumer groups. Forming a business partnership. 
 
Keywords: Product identity, product development, networking, community economy, Kai 
Thong Kem 
 
บทน า   

การพัฒนาประเทศตามแนวทางของการพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับที่ 12 และการปฏิรูป
ประเทศได้จัดท าบนพ้ืนฐานของกรอบยุทธศาสตร์ชาติ 20 ปี (พ.ศ.2560 –2579) ซึ่งเป็นแผนหลักของการ
พัฒนาประเทศและเป้าหมายการพัฒนาที่ยั่งยืน (Sustainable Development Goals: SDGs) รวมทั้งการปรับ
โครงสร้างประเทศไทยไปสู่ประเทศไทย 4.0 นอกจากนั้นได้ให้ความส าคัญกับการมีส่วนร่วมของภาคีการพัฒนา
ทุกภาคส่วน ทั้งในระดับกลุ่มอาชีพ ระดับภาค และระดับประเทศในทุกขั้นตอนของแผนฯ เพ่ือร่วมกันก าหนด
วิสัยทัศน์และทิศทางการพัฒนาประเทศ รวมทั้งร่วมจัดท ารายละเอียดยุทธศาสตร์ของแผนฯ เพ่ือมุ่งสู่ “ความ
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มั่นคง มั่งคงและยั่งยืน” การพัฒนาเศรษฐกิจ (Economics Development) คือกระบวนการที่ก่อให้เกิดความ
เจริญทางเศรษฐกิจอย่างสม่ าเสมอต่อเนื่องในระยะเวลาที่นานพอที่จะท าให้เกิดการปรับปรุงเปลี่ยนแปลงสภาพ
ทางสังคมโดยมุ่งเน้นเพ่ือยกระดับการด ารงชีพของประเทศให้สูงขึ้น ก่อให้เกิดการเพ่ิมข้ึนของรายได้ที่แท้จริงต่อ
บุคคล (Per capita real income) ในระยะเวลาที่ยาวนานพอเพ่ือให้เกิดการกระจายรายได้อย่างเสมอภาคเกิด
มาตรฐานความเป็นอยู่ของประชาชนโดยส่วนรวมที่ดีขึ้นกว่าเดิม ทุกประเทศในโลกต้องการยกระดับการพัฒนา
เศรษฐกิจของประเทศให้สูงขึ้น ประเทศที่พัฒนาแล้วต้องการรักษามาตรฐานการครองชีพที่ดีและความมั่งคั่ง
ของประเทศไว้ ประเทศก าลังพัฒนาต้องการยกระดับมาตรฐานการครองชีพของประชาชนและเพ่ิมความมั่งคั่ง
ของประเทศให้เทียบเท่าประเทศที่พัฒนาแล้ว สามารถสรุปถึงจุดมุ่งหมายการพัฒนาเศรษฐกิจของประเทศได้ 
(พระมหาประกาศิต  สิริเมโธ (ฐิตปิสิทธกิร), ดร., 2562) ดังนี้เพ่ือให้รายได้ประชาชาติของประเทศเพ่ิมข้ึน โดย
ใช้มาตรการและนโยบายต่าง ๆ ส่งเสริมการออมการลงทุน การผลิต ซึ่งแสดงถึง สภาพความเป็นอยู่และฐานะ
ทางเศรษฐกิจของประชาชนในประเทศที่ดีขึ้น เพ่ือให้การจ้างงานอยู่ในระดับสูง การว่างงานจะเกิดผลกระทบ
ต่อเศรษฐกิจและสังคมของประเทศ 

การพัฒนาเศรษฐกิจชุมชนยายชา อ าเภอสามพราน จังหวัดนครปฐม มีการท าเกษตร ท านา ท าสวน 
โดยส่งเสริมให้ใช้วิธีปลูกผักสวนครัว สมุนไพรด้วยเกษตรอินทรีย์มีการส่งออกไปขายในชุมชน และเพ่ือเป็นการ
สร้างรายได้เข้าชุมชนด้วยจุดแข็งของผลิตภัณฑ์ในท้องถิ่น เช่น สินค้าทางการเกษตรปลอดสารพิษ ทางองค์กร
บริหารส่วนต าบลยายชา ได้ผลักดันให้เกิดการท่องเที่ยวเชิงเกษตรขึ้น โดยให้นักท่องเที่ยวนั่งรถรางไปยังสถานที่
ส าคัญของชุมชน เริ่มจากวัดเดชานุสรณ์ซึ่ งเป็นสถานที่ส าคัญของชุมชนและเป็นศูนย์รวมจิตใจของ
พุทธศาสนิกชนในชุมชนยายชา นักท่องเที่ยวได้ไหว้พระขอพรก่อนไปชมนาข้าวอินทรีย์และวิธีปลูกข้าวที่ศูนย์
เรียนรู้ การบริหารจัดการขององค์กรบริหารส่วนต าบลยายชาเป็นไปในรูปแบบของ “บวร อินทรีย์”ภายใต้การ
ขับเคลื่อนโดยการมีส่วนร่วมขององค์กรบริหารส่วนต าบล วัด โรงเรียน โรงพยาบาลส่งเสริมสุขภาพต าบล และ
ชมรมจิตอาสา ทุก ๆ หน่วยงานช่วยกันสนับสนุนซึ่งกันและกัน โดยชุมชนยายชามีการร่วมกลุ่มกันท าไข่เค็มที่
แตกต่างจากที่อ่ืน จึงเป็นไข่เค็มที่มีไข่แดงสีแดงจัดมีรสชาติกลมกล่อมไม่เค็มจัด และอร่อยติดปากผู้ที่ได้ลองลิ้ม
ชิมรส อีกทั้งการเลี้ยงเป็ดของชุมชนยายชามีการเลี้ยงเป็ดเป็นสัดส่วนด้วยอินทรีย์ โดยการเลี้ยงเป็ดส่วนใหญ่จะ
เลี้ยงแบบปล่อยทุ่งเป็ดจะหาอาหารตามธรรมชาติในทุ่งนา โดยมีการใช้เครือข่ายภายในชุมชนคือ วัตถุดิบ ผู้ผลิต 
และผู้บริโภค แต่ด้วยความต้องการของผู้บริโภคที่ต้องการเป็นจ านวนมากแต่ขาดในปัจจัยของวัตถุดิบ ทาง
ชุมชนจึงมีเครือข่ายภายนอกที่มีปัจจัยในการผลิตวัตถุดิบและมีการน าเข้ามาใช้ให้ตอบสนองต่อความต้องการ
ของผู้บริโภค อีกทั้งยังใช้เครือข่ายภายนอกเป็นช่องทางการจ าหน่ายในตลาด เช่น ตลาดสุขใจสวนสามพราน 
ตลาดดอนหวาย เป็นต้น 

ดังนั้น งานวิจัยนี้จึงมุ่งเน้นศึกษาและให้ความส าคัญในกระบวนการส่งเสริมเศรษฐกิจชุมชนของกลุ่ ม
แปรรูปผลิตภัณฑ์ไข่ทองเค็ม ชุมชนยายชา จังหวัดนครปฐม เพ่ือพัฒนาศักยภาพเครือข่ายในการส่งเสริม
เศรษฐกิจ ให้สอดคล้องกับแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับที่ 12 ด้านเศรษฐกิจสร้างความสามารถ
ทางการแข่งขัน ประชาชนได้รับประโยชน์จากการรวมกลุ่มทางเศรษฐกิจร่วมกันในรูปแบบเครือข่ายที่ส่งเสริม
เศรษฐกิจ สนับสนุนการน าความคิดสร้างสรรค์และเทคโนโลยีมาใช้ โดยการน ามาปรับใช้เพ่ิมมูลค่าของ
ผลิตภัณฑ์ที่มีอยู่ในชุมชนนั้น ๆ และสร้างกลไกเพ่ือส่งเสริมสหกรณ์และผู้ประกอบการแต่ละขนาดการพัฒนา
ส่งเสริมเศรษฐกิจชุมชนของกลุ่มแปรรูปผลิตภัณฑ์ไข่ทองเค็ม ชุมชนยายชา จังหวัดนครปฐม นั้นต้องพัฒนา
เศรษฐกิจในชุมชนให้มีความยั่งยืนอย่างต่อเนื่อง และมีความมั่นคงของธุรกิจที่ร่วมเครือข่ายกันในชุมชน โดยใช้
ภูมิปัญญา ทรัพยากรทางธรรมชาติที่มีอยู่ในชุมชนให้เกิดประโยชน์มากที่สุด โดยการต่อยอดผลิตภัณฑ์ให้มี
ความโดดเด่นเป็นที่น่าสนใจของผู้บริโภคซึ่งเป็นสาเหตุของความเจริญทางด้านเศรษฐกิจ เมื่อเศรษฐกิจในชุมชน
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เจริญเติบโตขึ้นย่อมน าออกจ าหน่ายยังชุมชนภายนอกได้ดียิ่งขึ้นอีกทั้งเป็นการต่อยอดเศรษฐกิจให้มีความมั่นคง
ที่เป็นรูปธรรมต่อไป โดยน าเสนอรูปแบบการสร้างเครือข่ายในการส่งเสริมเศรษฐกิจชุมชนในกลุ่มแปรผลิตภัณฑ์
ไข่ทองเค็มของชุมชนยายชา ผู้วิจัยได้ก าหนดขอบเขตพ้ืนที่การศึกษา คือ ต าบลยายชา จังหวัดนครปฐม ที่
ประกอบไปด้วย 6 หมู่บ้าน คือ 1) หมู่บ้านภาษีจาก 2) หมู่บ้านโรงหีบ 3) หมู่บ้านสวนส้ม 4) หมู่บ้านยายชา 5) 
หมู่บ้านใต้วัด 6) หมู่บ้านคลองสรรเพชญ 

 
วัตถุประสงค์การวิจัย 

1. เพ่ือศึกษาอัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์ไข่ทองเค็มของชุมชนยายชา อ าเภอสามพราน จังหวัดนครปฐม  
2. เพ่ือพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ไข่ทองเค็มของชุมชนยายชา อ าเภอสามพราน จังหวัดนครปฐม 
3. เพ่ือน าเสนอรูปแบบการสร้างเครือข่ายในการส่งเสริมเศรษฐกิจชุมชนในกลุ่มแปรผลิตภัณฑ์ไข่ทอง

เค็มของชุมชนยายชา อ าเภอสามพราน จังหวัดนครปฐม 
 

การทบทวนวรรณกรรม 
 1. แนวคิดเกี่ยวที่กับการแปรรูปผลิตภัณฑ์นั้นเป็นการพัฒนาผลิตภัณฑ์ที่มีอยู่แล้วในธรรมชาติให้เกิด
นวัตกรรมที่ดียิ่งขึ้น ด้วยการถนอมอาหารเพ่ือยึดระยะเวลาของผลิตภัณฑ์ที่น ามาแปรรูปในช่วงนี้ผลผลิต
ดังกล่าวไม่เพียงพอต่อความต้องการของมนุษย์ ซึ่งเถือได้ว่าเป็นภูมิปัญญาของคนรุ่นก่อนที่ได้สั่งสมมาและ
ถ่ายทอดความรู้นั้น ให้กับคนรุ่นหลัง การแปรรูปผลิตภัณฑ์ยังหมายถึงการส่งเสริมการขาย ด้วยการแปรรูปให้
ผลิตภัณฑ์ให้มีคุณภาพ และใช้บรรจุภัณฑ์ที่ทันสมัยเพ่ือตอบโจทย์ของผู้บริโภค อย่างไรก็ตามในปัจจุบันผู้ผลิต
ได้ให้ความส าคัญของการแปรรูปผลิตภัณฑ์เป็นอย่างมาก เพราะเหตุที่ว่าสามารถเพ่ิมยอดขายให้กับผู้ผลิตได้
เป็นอย่างดีการแปรูปผลิตภัณฑ์ยังเป็นวิธีการเพ่ิมมูลค่าเพ่ิมของผลิตภัณฑ์นั้น ๆ ให้มีอายุระยะเวลาที่ยาวขึ้น
หรือเป็นการถนอมอาหารด้วยภูมิปัญญาท้องถิ่น อีกทั้งยังเป็นการสร้างมูลค่าเพ่ิมของลิตภัณฑ์เพ่ิมยอดขาย และ
เป็นการน าผลผลิตทางการเกษตรที่มีอยู่ในธรรมชาติมาแปรรูปเป็นการช่วยป้องกันการล้นตลาดของผลิตผลสด 
ซึ่งช่วยยกระดับราคาผลิตผล ไม่ให้ตกต่ า การเพ่ิมมูลค่าของผลิตผลทางการเกษตรมาแปรรูปเป็นอาหารระดับ
อุตสาหกรรม ที่สามารถรับวัตถุ ดิบเพ่ือผลิตเป็นอาหารจ านวนมากได้ การผลิตอาหารให้ได้มาตรฐานเพ่ือความ
ปลอดภัยต่อผู้บริโภค การส่งเสริม ให้ผลิตภัณฑ์แปรรูปอาหารให้เป็นที่ยอมรับ และสามารถขยายตลาดการค้า
ออกไปสู่ต่างประเทศ จะช่วยเพ่ิมพูน รายได้ให้แก่ประเทศได้เป็นอย่างดีการเก็บรักษาและแปรรูปผลผลิตทาง
การเกษตร เป็นการน าเอาผลผลิตทางการเกษตรมาผ่านกระบวนการต่าง ๆ เพื่อให้เก็บรักษาผลผลิตทางเกษตร
ไว้ได้นานก่อนถึงตลาดและผู้ซื้อ ปัจจัยที่เกี่ยวข้องเกี่ยวกับการเก็บรักษาผลผลิตทางการเกษตร ได้แก่ สภาพของ
ผลผลิตความสะอาด ความชื้น อุณหภูมิ การถ่ายเทอากาศการเกษตร หมายถึง การปลูกพืช การเลี้ยงสัตว์ ต้อง
อาศัยปัจจัยทางธรรมชาติเป็นส าคัญผลผลิตทางการเกษตร หมายถึง สิ่งที่ได้มาจากการท าเกษตรกรรม ได้แก่ 
การปศุสัตว์ การป่าไม้ การประมง การกสิกรรม และผลิตภัณฑ์ต่าง ๆ ที่ได้จากการแปรรูปไปเป็นอย่างอ่ืน เช่น 
อาหารกระป๋อง เครื่องหนัง ไม้อัด ผลิตภัณฑ์นม เป็นต้น แบ่งออกเป็น 2 ประเภทใหญ่คือ 1. ผลผลิตที่ใช้ในการ
อุปโภค 2. ผลผลิตที่ใช้ในการบริโภค เทคนิคในการแปรรูปผลผลิตทางการเกษตร มีหลายขั้นตอน แต่ที่ส าคัญ
จะเป็นแรงจูงใจสามารถท าผลิตภัณฑ์ ต่าง ๆ ให้เกิดประโยชน์คุ้มค่า คุ้มราคา และผลิตภัณฑ์นั้นจะต้องมีความ
อร่อย ไม่ใช่ท าครั้งแรกอร่อยทุกคน ติดใจในรสชาติ สามารถท ารายได้ให้มากมาย พอเริ่มมีคนรู้จัก คุ้นตา ชินต่อ
รสชาติ ก็จะเริ่มท าผลิตภัณฑ์เพ่ือให้มี ผลก าไรมาก ๆ ความส าคัญของรสชาติอาจด้อยไป จะท าให้ทุกคนเสื่อม
ความศรัทธาได้ จึงจ าเป็นอย่างยิ่งที่ จะต้องค านึงถึง 1) ความซื่อสัตย์ต่อตนเองและลูกค้า 2) ต้องมีการวางแผน
ผลิตสินค้านั้นล่วงหน้า และเหมาะสมกับฤดูกาล เพ่ือสินค้านั้นจะมีต้นทุนต่ าขายได้ ราคาสูง  3) ต้องมีความ
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สนใจ และตั้งใจต่อการท าผลิตภัณฑ์นั้น เพ่ือให้มีความสม่ าเสมอของรสชาติและคุณภาพที่ดี  4) ต้องค านึงถึง
ความสะอาดความปลอดภัยเสมอ 5) ต้องมีความรู้ในสารปรุงแต่งอาหารที่ใช้อย่างแม่นย า 6) การคัดเลือก
วัตถุดิบเพ่ือการแปรรูปจะต้องมีลักษณะและคุณภาพตรงตามชนิดของอาหาร และต้องค านึง ถึงเวลา แรงงาน 
และค่าใช้จ่ายในการเตรียมวัตถุดิบด้วย 
 2. แนวคิดเกี่ยวกับการสร้างอัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์ชุมชนนั้นมีความส าคัญต่อการจดจ าของผู้บริโภคเป็น
อย่างมา อัตลักษณ์เกิดจากการหาข้อที่แตกต่างจากสถานที่อ่ืนหรือหาจุดเด่นของชุมชนที่ท าให้ผู้คนเกิดความ
จดจ าและน่าสนใจในสิ่งนั้น ๆ ซึ่งเป็นก้าวแรกขององค์กรที่จะน าพาองค์กรสู่ความส าเร็จ อัตลักษณ์ขององค์กรที่
ท าให้ผู้บริโภค จดจ าและสร้างความโดดเด่นในแง่ของการแข่งขันแก่นของเอกลักษณ์ (Core Identity) แสดงถึง
ความเป็นแก่นของตราสินค้า โดยแก่นของเอกลักษณ์จะประกอบไปด้วยส่วนที่ท าให้ตราสินค้าเป็นเอกลักษณ์ 
และมีคุณค่า เช่น เครื่องดื่มเป๊ปซี่ เต็มที่กับชีวิตส่วนขยายเอกลักษณ์ (Extended Identity) เป็นส่วนประกอบที่
ช่วยเสริมให้องค์กรมีลักษณะรูปแบบที่เฉพาะตัวและมีความสมบูรณ์ยิ่งขึ้น เป็นการสร้างจิตวิญญาณให้กับ
องค์กร บ่งบอกถึงความเป็นองค์กรที่เป็นการสะท้อนให้เห็นภาพที่เป็นจุดยืนขององค์กร เช่น สโลแกน 
สัญลักษณ์ หรือรวมไปถึงตัวผลิตภัณฑ์การสร้างเอกลักษณ์โดยทั่วไปแล้วตราสินค้าที่แข็งแกร่งจะต้องแสดงให้
เห็นถ้อยค าเฉพาะ ค าขวัญ สีสัน และสัญลักษณ์หนึ่ง ตลอดจนเรื่องราวใดเรื่องราวหนึ่งค าเฉพาะ ชื่อตราสินค้าที่
แข็งแกร่ง เมื่อเอ่ยกับคนที่อยู่ในตลาดเป้าหมาย ควรกระตุ้นให้นึกถึงค าอ่ืนๆ และต้องเป็นค าที่ชื่นชอบ เช่น 
“การบินไทยรักคุณเท่าฟ้า” ค าขวัญ มีบริษัทหลายแห่งที่ประสบความส าเร็จกับเพ่ิมค าขวัญ หรือข้อความห้อย
ท้ายชื่อบริษัทหรือตราสินค้าของตน โดยจะได้รับการกล่าวถึงซ้ าๆ ในโฆษณาทุกชิ้น หรือ ปรากฏตามสื่อทุกสื่อที่
กลุ่มเป้าหมายมีโอกาสพบเห็น ผลของการใช้ค าขวัญเดียวกันครั้งแล้วครั้งเล่า สร้างภาพลักษณ์ตราสินค้าของคน
โดยไม่รู้ตัว เช่น การบินไทยรักคุณเท่าฟ้า รีเจนซี่ บรั่นดีไทย เป็นต้นสีสัน การใช้สีสันที่เหมาะสมมีส่วนช่วยใน
การจดจ าตราสินค้ามากทีเดียว เช่น ธนาคากสิกรใช้สีเขียว ธนาคาไทยพานิชย์ ใช้สีม่วง ธนาคารกรุงศรีอยุทธยา
ใช้สีเหลือง เป็นต้นสัญลักษณ์และโลโก้ การใช้สัญลักษณ์หรือโลโก้ก็เป็นการสื่อสารที่ดีและได้ผลมาอย่าง
ยาวนาน องค์กรต่าง ๆ ได้สร้างตราสัญลักษณ์หรือดีไซน์ที่เป็นนามธรรม ซึ่งกลายเป็นสิ่งที่ท าให้ลูกค้าจดจ า 
 3. แนวคิดเกี่ยวที่กับการส่งเสริมเศรษฐกิจชุมชนคือเกิดจากต้นทุนในครอบครัว ด้วยการใช้ผลผลิตที่มี
อยู่ในธรรมชาติ หรือเรียกว่าทรัพยากรธรรมชาติ ด้วยการน ามาพัฒนาตามล าดับจนเกิดเป็นผลิตภัณฑ์ขึ้น และมี
การจ าหน่ายออกสู่ตลาดจนเกิดเป็นแหล่งเศรษฐกิจชุมชน เช่น ตลาดนัดในชุมชน ตลาดขายของต่าง ๆ ที่มี
ทุนเดิมจากครอบครัวได้น ามาจัดจ าหน่ายตามตลาด อย่างไรก็ตามเศรษฐกิจชุมชนนั้นยังมีรากฐานมาจากภูมิ
ปัญญาท้องถิ่นที่สั่งสมกันมาจากรุ่นสู่รุ่น จนเกิดเป็นธุรกิจกิจการในครัวเรือนขึ้น และแต่ละพ้ืนที่ก็มีความ
หลากหลายแตกต่างกันออกไป และการพัฒนาเศรษฐกิจชุมชนยังมีความส าคัญต่อการสร้างกระบวนการเรียนรู้
ให้แก่คนในชุมชนท้องถิ่น จึงเป็นการพัฒนาที่เน้นกระบวนการมากกว่ารูปแบบ และต้องการความต่อเนื่องใน
การปฏิบัติรวมทั้งให้ความส าคัญต่อการพัฒนาที่เริ่มจาก ฐานทรัพยากรในท้องถิ่น (ทุนในชุมชน) ตลอดจนการมี
ส่วนร่วมของพหุภาคี ได้แก่ ภาครัฐ ภาคธุรกิจ องค์กรพัฒนาเอกชน นักวิชาการ สื่อมวลชน ฯลฯ  เพ่ือน าไปสู่
การพัฒนาชุมชนท้องถิ่นอย่างบูรณาการ ซึ่งเป็นรากฐานที่ส าคัญของการพัฒนาประเทศอย่างยั่งยืน อย่างไรก็
ตามปัจจัยการเสริมสร้างเศรษฐกิจชุมชนจ าเป็นอย่างยิ่งที่จะต้องมี การวิเคราะห์สถานการณ์ การเตรียมความ
พร้อมกับชาวบ้าน การระดมทุนทั้งทุนทางสังคมและ การระดมหุ้น มีการวางระเบียบอย่างง่าย ๆ ในการบริหาร
จัดการ ทั้งนี้จะต้องวิเคราะห์ถึงปัจจัยที่ผลักดันของเศรษฐกิจชุมชน เช่น การพัฒนาทรัพยากรมนุษย์ กายภาพ 
เศรษฐกิจ และ การพัฒนากลุ่มหรือองค์กรชุมชน ที่ก่อให้เกิดกระบวนการของเศรษฐกิจชุมชน และการจัดสรร
ส่วนเกินจากการท ากิจกรรม เพ่ือจัดสรรเป็นสวัสดิการของชุมชนในด้านต่าง ๆ อันเป็นหนทางทีสร้างความ
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เข้มแข็งให้แก่กลุ่มเศรษฐกิจหรือชุมชน ที่ส่งผลกระทบต่อการพัฒนาอาชีพ และ การกระจายรายได้ให้แก่
ประชาชนในชุมชนนั้นเอง 
 4. แนวคิดเกี่ยวกับการสร้างเครือข่ายส่งเสริมเศรษฐกิจ  คือกระบวนการจัดการเครือข่ายเป็น
ความสัมพันธ์เชิงกระบวนระบบที่เชื่อมโยงสิ่งต่าง ๆ เข้าด้วยกัน โดยไม่ละทิ้งสาเหตุ ผลลัพธ์ และบริบทที่
เกี่ยวข้องเป็นการมองสรรพสิ่งอย่างเป็นองค์รวม โดยต้องอาศัยสถาบันทางสังคมที่ประกอบไปด้วย 
สถาบันการศึกษา สถาบันศาสนา สถาบันครอบครัว และสื่อสารมวลชน ที่มีความสัมพันธ์กัน โดยสถาบันต่าง ๆ 
ล้วนมีบุคคล หรือบุคลากรที่เป็นตัวจัดการเครือข่าย เช่น สถานบันการศึกษามี ผู้สอนและผู้ศึกษา ผู้สอนนั้นมี
หน้าที่อบรมให้ความรู้แก่ผู้ศึกษาให้อยู่กรอบในระเบียบ และมีความรู้ในการใช้ชีวิต สถาบันศาสนามีหน้าที่อบรม
สั่งสอน โดยเป็นสถาบันที่มีผู้น าทางจิตวิญญาณเป็นศูนย์ร่วมทางด้านจิตใจ ให้อยู่ในกรอบของศีลธรรม 
จริยธรรมที่ดีงาม สถาบันครอบครัว ถือเป็นสถาบันหลักของเครือข่าย หรือกล่าวได้ว่าเป็นสถาบันเริ่มต้นของ
เครือข่ายที่มีปฏิสัมพันธ์ตั้งแต่เกิด โดยมีพ่อ แม่เป็นผู้อบรมดูแลเลี้ยงดู และสื่อสารมวลชนนั้นเป็นสิ่งที่มี
ความส าคัญต่อสังคม เครือข่ายในปัจจุบันอย่างมาก เพราะใช้สื่อสารสนเทศที่มีความทันสมัยในการเข้าถึงผู้คน
ได้อย่างลวดเร็ว ทุกสถาบันมีความส าคัญกันอย่างแยกไม่ออก อีกทั้งได้มีกระบวนการจัดการที่เป็นเครือข่ายที่
ประสานกันอย่างกลมเกลียว และต้องมีหลักธรรมทางพระพุทธศาสนาเป็นหลักในการด ารงชีวิตที่อยู่ในสังคม 
จะต้องมีน้ าใจรู้เหตุผล ผิดชอบชั่วดี และสามัคคีกันจะเกิดความผาสุกขึ้นในเครือข่ายนั้น ๆ อย่างไรก็ตามการ
พัฒนาเครือข่ายนั้น ต้องค านึงถึงการอยู่ร่วมกันของคนในชุมชนนั้น ๆ ด้วย โดยประกอบด้วยสิ่งส าคัญดังต่อไปนี้ 
1) การสร้างความสามัคคี 2) การสร้างส านึกในการอยู่ร่วมกันของชุมชน 3) การแบ่งปัน 4) การสร้างพลังบวก
สิ่งเหล่านี้ล้วนเป็นปัจจัยในการอยู่ร่วมกันของคนในชุมชน และสังคมเพ่ือการพัฒนาเครือข่ายที่ยั่งยืน มั่นคง 
และเจริญรุ่งเรืองขึ้นในด้านเศรษฐกิจ ด้านสังคม และสถาบันต่างในชุมชนได้มีส่วนร่วมกันอย่างกลมเกลียว ไม่
เกิดการแตกแยกกันในสังคมเพราะสิ่งที่กล่าวมาในข้างต้น เป็นปัจจัยที่ผสานบุคคลในชุมชนให้อยู่ร่วมกันได้เป็น
อย่างดี และที่ขาดไม่ได้คือหลักธรรมทางพระพุทธศาสนา หลักขนมธรรมเนียม ประเพณี จริยธรรมในสังคมถือ
ได้ว่าเป็นสิ่งที่ส าคัญต่อการสร้างเครือข่ายเช่นกัน 
 
กรอบแนวคิดการวิจัย  
 งานวิจัยนี้ผู้วิจัยมีจุดมุ่งหมายในการวิจัย คือ เสนอรูปแบบการสร้างเครือข่ายในการส่งเสริมเศรษฐกิจ
ชุมชนในกลุ่มแปรผลิตภัณฑ์ไข่ทองเค็มของชุมชนยายชา อ าเภอสามพราน จังหวัดนครปฐม โดยได้ท าการศึกษา
แนวคิด เอกสาร งานวิจัยที่เกี่ยว และน ามาสร้างเป็นกรอบแนวคิดการวิจัย ได้ดังนี้งานวิจัยนี้  
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ภาพที่ 1 กรอบแนวคิดในการวิจัย 

 

การศึกษาอัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์
ชุมชนในชุมชนยายชา

• สื่อถึงวัฒนธรรมวิถีชีวิตของ
ชุมชน

• สัญลักษณ์ของผลิตภัณฑ์
• คุณประโยชน์ของผลิตภัณฑ์

• คุณค่าของผลิตภัณฑ์

การพัฒนา"ผลิตภัณฑ์ไข่ทอง
เค็ม"ของกลุ่มผู้ผลิตไข่เค็มใน

ชุมชนยายชา

• ด้านคุณค่าอัตลักษณ์
ผลิตภัณฑ์

• ด้านการแปรรูปผลิตภณัฑ์
• ด้านคุณภาพของผลิตภัณฑ์
• ด้านการสื่อสารภาพลักษณ์

จูงใจผู้บริโภค

การสร้างเครือข่ายส่งเสรมิเศรษฐกิจชุมชนของกลุ่มแปรรูป
ไข่ทองเค็มชุมชนยายชา

เครือข่ายภายในชุมชน
-กลุ่มผู้ผลิตวัตถุดิบ
-กลุ่มผู้แปรรูปผลิตภัณฑ์
-กลุ่มผู้บริโภค

เครือข่ายภายนอกชุมชน
-กลุ่มส่งเสริมวัตถุดิบ
-กลุ่มส่งเสริมจ าหน่าย
-กลุ่มผู้บริโภค

 
 

 

 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
   

ระเบียบวิธีวิจัย 
งานวิจัยนี้เป็นงานวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม (Participation Action Research-PAR) โดย

ประกอบด้วยกิจกรรม 3 ระยะ ดังนี้  
ระยะที่ 1 ศึกษาอัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์ชุมชนในชุมชนยายชา โดยใช้กระบวนการศึกษาเชิงคุณภาพ 

(Qualitative Research) ด้วยการศึกษาจากเอกสาร งานวิจัยที่เกี่ยวข้องและการสัมภาษณ์เชิงลึก ( In-depth 
Interview) ผู้ให้ข้อมูลส าคัญ จ านวน 15 คน โดยแบ่งออกเป็น 3 กลุ่ม ดังนี้ กลุ่มที่ 1 กลุ่มผู้น าชุมชน/ปราชญ์
ชาวบ้าน จ านวน 5 คน กลุ่มที่ 2 กลุ่มผู้ผลิต จ านวน 6 คน กลุ่มที่ 3 กลุ่ม จ านวน 4  

ระยะที่  2  ปฏิบั ติ ก า รแบบมี ส่ ว น ร่ ว ม  ( Participation Action Research-PAR) ในกิ จกร รม 
การสร้างเครือข่ายในการส่งเสริมเศรษฐกิจชุมชนในกลุ่มแปรผลิตภัณฑ์ไข่ทองเค็มของชุมชนยายชา โครงการ
ฝึกอบรมเชิงปฏิบัติการ “กิจกรรมการพัฒนา ‘ผลิตภัณฑ์ไข่ทองเค็ม’ ของกลุ่มผู้ผลิตไข่เค็มในชุมชนยาย” มี
ขั้นตอนดังนี้  

1. การประชุมวางแผนร่วมกับชุมชน เพื่อหากิจกรรมที่เหมาะสมต่ออัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์ชุมชนในชุมชน
ยายชา โดยได้กิจกรรมทางเลือกด้านการพัฒนาผลิตภัณฑ์ไข่ทองเค็ม เพราะสอดคล้องกับบริบทของชุมชนที่มี
การแปรรูปไข่เค็ม และการใช้เวลาว่างให้เป็นประโยชน์ 

2. ขั้นตอนการฝึกอบรมกิจกรรมการเรียนรู้ในการการพัฒนาผลิตภัณฑ์ไข่ทองเค็มยายชา โดยมีผู้น า
และสมาชิกของกลุ่มสัมมาชีพในส่วนของการแปรรูปไข่เค็ม เป็นผู้น าในการส่งเสริม สนับสนุน ด้านองค์ความรู้ 
งบประมาณ การผลิต การตลาด ให้กับกลุ่มผู้เข้าร่วมกิจกรรม ที่มีความสนใจเข้าร่วมกิจกรรมในการเรียนรู้ 
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ระยะที่ 3 การสร้างเครือข่ายส่งเสริมเศรษฐกิจชุมชนของกลุ่มแปรรูปไข่ทองเค็มชุมชนยายชาโดยการ
สนทนากลุ่มเฉพาะ (Focus Group Discussion) เพ่ือร่วมกันวิเคราะห์ ค้นหาแนวทางการสร้างเครือข่ายในการ
ส่งเสริมเศรษฐกิจชุมชนในกลุ่มแปรผลิตภัณฑ์ไข่ทองเค็มของชุมชนยายชา อ าเภอสามพราน จังหวั ดนครปฐม 
ผู้วิจัยได้ใช้วิธีคัดเลือกแบบเจาะจง รวมจ านวน 10 คน โดยแบ่งออกเป็น 5 กลุ่ม ดังนี้ กลุ่มที่ 1 นักวิชาการด้าน
การส่งเสริมเศรษฐกิจชุมชน จ านวน 1 คน กลุ่มที่ 2 กลุ่มนักวิชาการด้านโภชนาการ จ านวน 2 คน กลุ่มที่ 3 
กลุ่มปราชญ์ชาวบ้าน จ านวน 3 คน กลุ่มที่ 4 กลุ่มสมาชิกผู้ผลิตไข่เค็ม 2 จ านวน  กลุ่มที่ 5 กลุ่มตัวแทน
ผู้บริโภค จ านวน 2 คน เมื่อวันที่ 19 พฤศจิกายน 2563 ณ องค์การบริหารส่วนต าบลยายชา อ าเภอสามพราน 
จังหวัดนครปฐม เวลา 13.00 น. 

ผู้วิจัยใช้แบบสัมภาษณ์ และการสังเกตกิจกรรม โดยนาเครื่องมือที่สร้างขึ้นที่ผ่านการพิจารณาจาก
ผู้เชี่ยวชาญหรือผู้ทรงคุณวุฒิ เพ่ือตรวจสอบความสอดคล้องกับวัตถุประสงค์ การวิจัย ความเหมาะสมในการ
เก็บข้อมูล และภาษาที่ใช้ โดยเครื่องมือที่ใช้สาหรับเก็บรวบรวมข้อมูลการวิจัย ผู้วิจัยได้ดาเนินการดังนี้ 1) แบบ
สัมภาษณ์แบบมีโครงสร้าง การสนทนากลุ่มเฉพาะ เพ่ือสร้างอัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์ไข่ทองเค็มของชุมชนยายชา 
เพ่ือพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ไข่ทองเค็มของชุมชนยายชา และสร้างเครือข่ายส่งเสริมเศรษฐกิจชุมชนของกลุ่ม
แปรรูปผลิตภัณฑ์ของไข่ทองเค็ม ชุมชนยายชา อ าเภอสามพราน โดยแบบสัมภาษณ์แบ่งออกเป็น 2 ตอน คือ 
(1) ข้อมูลทั่วไปของผู้ให้ข้อมูลส าคัญ ในประเด็นเกี่ยวกับ ที่อยู่อาศัยปัจจุบัน วัน/เดือน/ปี เกิด อายุ เพศ ผู้ดูแล
ใกล้ชิดและอาชีพหลักของผู้ให้สัมภาษณ์ และ (2) ประเด็นคาถามในการสัมภาษณ์ 

 
 ผลการวิจัย  
 1. อัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์ไข่ทองเค็มของชุมชนยายชา อ าเภอสามพราน จังหวัดนครปฐม แบ่งออกเป็น 4 
ด้าน คือ 1) อัตลักษณ์ของชุมชนยายชาที่สื่อถึงวัฒนธรรมวิถีชีวิต พบว่า อัตลักษณ์ของชุมชนยายชานั้นมีการน า
สัญญาลักษณ์ วัฒนธรรมประเพณี วิถีชีวิต ในอดีตของชุมชนที่มีในชุมชนมีวิถีชีวิตแบบเกษตรกรรม ในอดีตมี
ผู้หญิงคนหนึ่งชื่อ “ชา” หรือ “ยายชา” ได้บริจาคที่ดินสร้างวัด และสาธารณะประโยชน์ต่าง ๆ น าความเจริญ
มาสู่ชุมชน ชาวบ้านจึงเรียกชุมชนนั้นว่า “ชุมชนยายชา” การพัฒนาอัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์ไข่ทองเค็มยายชามี
องค์ประกอบทั้งหมด 4 อย่างดังนี้ (1) การสร้างแบรนด์ด้วยรูปร่างหน้าตาของสินค้า (Attributes) (2) การสร้าง
แบรนด์ด้วยคุณประโยชน์ของสินค้า (Benefits) (3) การสร้างแบรนด์ด้วยคุณค่าของสินค้า (Values) (4) การ
สร้างแบรนด์ด้วยบุคลิกภาพของสินค้า (Personality)  2) สัญลักษณ์ของผลิตภัณฑ์ ในชุมชนจึงใช้รูปยายใส่
หมวกงอบเป็นสัญญาลักษณ์แทนชุมชนยายชา สีหน้ายิ้มมีความสุข และในมือถือไข่เค็มซึ่งเป็นผลิตภัณฑ์ของ
ชุมชน มีการการันตีของเครื่องหมายการค้าที่เกี่ยวข้อง 3) คุณประโยชน์ของผลิตภัณฑ์วิเคราะห์หลักเกณฑ์การ
สร้างคุณประโยชน์ของผลิตภัณฑ์ไข่เค็ม ด้วยหลักของโภชนาการ 4) คุณค่าของผลิตภัณฑ์เสริมสร้างคุณค่าด้วย
การใช้ของที่ดีและมีประโยชน์ต่อสุขภาพสร้างแบบบรรจุภัณฑ์ให้น่าสนใจต่อผู้บริโภค และมีบรรจุภัณฑ์ที่มี
คุณสมบัติไม่ท าร้ายสิ่งแวดล้อมตามธรรมชาติ สามารถย่อยสลายเองได้ 
 2. การพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ไข่ทองเค็มของชุมชนยายชา อ าเภอสามพราน จังหวัดนครปฐม อ าเภอ
สามพราน จังหวัดนครปฐม พบว่า 1) กระบวนการพัฒนาผลิตภัณฑ์ไข่ทองเค็มของชุมชนยายชาพบว่าการ
รวมกลุ่มกันของคนในชุมชน ผู้น าชุมชน ปราชญ์ นักวิชาการ รวมกันแสดงความคิดที่จะพัฒนาและจะต้อง
ค านึงถึงการสร้างความคิดใหม่ที่เป็นการพัฒนาเบื้องต้นอย่างสร้างสรรค์ที่ตอบสนองต่อความต้องการของ
ผู้บริโภคและไม่ซ้ ากับตลาดทั่วไป 2) การพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ไข่ทองเค็ม พบว่าเป็นการเพ่ิมมูลค่าผลผลิต
ทางการเกษตร โดยการใช้วัตถุดิบจากชุมชนที่ปลอดสารพิษคือไข่เป็ดที่ผ่านกระบวนการแปรรูปแปลงสภาพให้
เป็นไข่เค็มที่สามารถยืนระยะเวลาของการหมดอายุไปได้ หรือท่ีรู้จักกันว่าการถนอมอาหาร เพราะเวลาท าให้ทุก
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สิ่งสูญเสียไปจึงเกิดเป็นภูมิปัญญาในการถนอมอาหารขึ้นมา เมื่อเราพัฒนาการแปรรูปไข่ทองเค็มที่ไม่เหมือนใน
ท้องตลาดทั่วไปแล้วเราก็จะใช้บรรจุภัณฑ์ที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม สามารถย่อยสลายเองได้ตามธรรมชาติ อีก
ทั้งชุมชนจะได้มีเศรษฐกิจที่รุ่งเรืองมากขึ้น และท าให้ประชาชนได้ตระหนักถึงการเป็นอยู่โดยไม่ท าลายธรรมชาติ
ได้ประกอบสัมมาชีพที่สุจริต ใช้เวลาว่างให้เกิดประโยชน์และเป็นจุดที่ท าให้ชุมชนเข้มแข็งขึ้นอีกด้วย 3) ถอด
บทเรียนการพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ไข่ทองเค็ม พบว่า การพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ไข่ทองเค็มของชุมชนยาย
ชานั้นมีการแปรรูปที่ยังเหมือนตลาดทั่วไปอยู่มากและมีบรรจุภัณฑ์ที่ยังไม่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อมรวมไปถึงยังไม่
บ่งบอกถึงอัตลักษณ์ในชุมชนเท่าที่ควร จึงต้องมีการพัฒนาปรับปรุง หรือเปลี่ยนแปลงผลิตภัณฑ์ให้ตรงตาม
ความต้องการของผู้บริโภค โดยรูปแบบในการพัฒนาในการแปรรูปให้มีคุณภาพ เสริมสร้างคุณค่าของผลิตภัณฑ์ 
และในด้านบรรจุภัณฑ์ให้มีความทนทานเสริมสร้างแรงจูงใจของผู้บริโภคโดยใช้หลัก 4 ด้านในการพัฒนาดังนี้ 
(1) ด้านคุณค่าอัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์  (2) ด้ านการแปรรูปผลิตภัณฑ์  (3) ด้านคุณภาพของผลิตภัณฑ์   
(4) ด้านการสื่อสารภาพลักษณ์จูงใจผู้บริโภค 
 3. รูปแบบการสร้างเครือข่ายในการส่งเสริมเศรษฐกิจชุมชนในกลุ่มแปรผลิตภัณฑ์ไข่ทองเค็มของชุมชน
ยายชา อ าเภอสามพราน จังหวัดนครปฐม มีหลักการสร้างเครือข่ายที่เกี่ยวข้อง 2 กลุ่มดังนี้ 1) เครือข่ายภายใน
ชุมชนอันประกอบด้วย (1) กลุ่มผู้ผลิตวัตถุดิบ (2) กลุ่มผู้แปรรูปผลิตภัณฑ์ (3) กลุ่มผู้บริโภค (4) กลุ่มผู้จ าหน่าย 
และ 2) เครือข่ายภายนอกชุมชนที่ประกอบด้วย (1) กลุ่มส่งเสริมวัตถุดิบ (2) กลุ่มส่งเสริมจ าหน่าย (3) กลุ่ม
ผู้บริโภค โดยการสร้างความสัมพันธ์เชิงธุรกิจร่วมกัน 

 
อภิปรายผลการวิจัย  

งานวิจัยนี้มีอัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์ไข่ทองเค็มของชุมชนยายชา อ าเภอสามพราน จังหวัดนครปฐม แบ่ง
ออกเป็น 4 ด้าน คือ 1) อัตลักษณ์ของชุมชนยายชาที่สื่อถึงวัฒนธรรมวิถีชีวิต พบว่า อัตลักษณ์ของชุมชนยายชา
นั้นมีการน าสัญญาลักษณ์ วัฒนธรรมประเพณี วิถีชีวิต ในอดีตของชุมชนที่มีในชุมชนมีวิถีชีวิตแบบเกษตรกรรม 
ในอดีตมีผู้หญิงคนหนึ่งชื่อ “ชา” หรือ “ยายชา” ได้บริจาคที่ดินสร้างวัด และสาธารณะประโยชน์ต่าง ๆ น า
ความเจริญมาสู่ชุมชน ชาวบ้านจึงเรียกชุมชนนั้นว่า “ชุมชนยายชา” การพัฒนาอัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์ไข่ทองเค็ม
ยายชามีองค์ประกอบทั้งหมด 4 อย่างดังนี้ (1) การสร้างแบรนด์ด้วยรูปร่างหน้าตาของสินค้า (Attributes) (2) 
การสร้างแบรนด์ด้วยคุณประโยชน์ของสินค้า (Benefits) (3) การสร้างแบรนด์ด้วยคุณค่าของสินค้า (Values) 
(4) การสร้างแบรนด์ด้วยบุคลิกภาพของสินค้า (Personality)  2) สัญลักษณ์ของผลิตภัณฑ์ ในชุมชนจึงใช้รูป
ยายใส่หมวกงอบเป็นสัญญาลักษณ์แทนชุมชนยายชา สีหน้ายิ้มมีความสุข และในมือถือไข่เค็มซึ่งเป็นผลิตภัณฑ์
ของชุมชน มีการการันตีของเครื่องหมายการค้าที่เกี่ยวข้อง 3) คุณประโยชน์ของผลิตภัณฑ์วิเคราะห์หลักเกณฑ์
การสร้างคุณประโยชน์ของผลิตภัณฑ์ไข่เค็ม ด้วยหลักของโภชนาการ 4) คุณค่าของผลิตภัณฑ์เสริมสร้างคุณค่า
ด้วยการใช้ของที่ดีและมีประโยชน์ต่อสุขภาพสร้างแบบบรรจุภัณฑ์ให้น่าสนใจต่อผู้บริโภค และมีบรรจุภัณฑ์ที่มี
คุณสมบัติไม่ท าร้ายสิ่งแวดล้อมตามธรรมชาติ สามารถย่อยสลายเองได้ และมีการพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ไข่
ทองเค็มของชุมชนยายชา อ าเภอสามพราน จังหวัดนครปฐม อ าเภอสามพราน จังหวัดนครปฐม พบว่า 1) 
กระบวนการพัฒนาผลิตภัณฑ์ไข่ทองเค็มของชุมชนยายชาพบว่าการรวมกลุ่มกันของคนในชุมชน ผู้น าชุมชน 
ปราชญ์ นักวิชาการ รวมกันแสดงความคิดที่จะพัฒนาและจะต้องค านึงถึงการสร้างความคิดใหม่ที่เป็นการ
พัฒนาเบื้องต้นอย่างสร้างสรรค์ที่ตอบสนองต่อความต้องการของผู้บริโภคและไม่ซ้ ากับตลาดทั่วไป 2) การ
พัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ไข่ทองเค็ม พบว่าเป็นการเพ่ิมมูลค่าผลผลิตทางการเกษตร โดยการใช้วัตถุดิบจาก
ชุมชนที่ปลอดสารพิษคือไข่เป็ดที่ผ่านกระบวนการแปรรูปแปลงสภาพให้เป็นไข่เค็มที่สามารถยืนระยะเวลาของ
การหมดอายุไปได้ หรือที่รู้จักกันว่าการถนอมอาหาร เพราะเวลาท าให้ทุกสิ่งสูญเสียไปจึงเกิดเป็นภูมิปัญญาใน
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การถนอมอาหารขึ้นมา เมื่อเราพัฒนาการแปรรูปไข่ทองเค็มที่ไม่เหมือนในท้องตลาดทั่วไปแล้วเราก็จะใช้บรรจุ
ภัณฑ์ที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม สามารถย่อยสลายเองได้ตามธรรมชาติ อีกทั้งชุมชนจะได้มีเศรษฐกิจที่รุ่งเรือง
มากขึ้น และท าให้ประชาชนได้ตระหนักถึงการเป็นอยู่โดยไม่ท าลายธรรมชาติได้ประกอบสัมมาชีพที่สุจริต ใช้
เวลาว่างให้เกิดประโยชน์และเป็นจุดที่ท าให้ชุมชนเข้มแข็งขึ้นอีกด้วย 3) ถอดบทเรียนการพัฒนารูปแบบ
ผลิตภัณฑ์ไข่ทองเค็ม พบว่า การพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ไข่ทองเค็มของชุมชนยายชานั้นมีการแปรรูปที่ยัง
เหมือนตลาดทั่วไปอยู่มากและมีบรรจุภัณฑ์ที่ยังไม่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อมรวมไปถึงยังไม่บ่งบอกถึงอัตลักษณ์ใน
ชุมชนเท่าที่ควร จึงต้องมีการพัฒนาปรับปรุง หรือเปลี่ยนแปลงผลิตภัณฑ์ให้ตรงตามความต้องการของผู้บริโภค 
โดยรูปแบบในการพัฒนาในการแปรรูปให้มีคุณภาพ เสริมสร้างคุณค่าของผลิตภัณฑ์ และในด้านบรรจุภัณฑ์ให้มี
ความทนทานเสริมสร้างแรงจูงใจของผู้บริโภคโดยใช้หลัก 4 ด้านในการพัฒนาดังนี้ (1) ด้านคุณค่าอัตลักษณ์
ผลิตภัณฑ์ (2) ด้านการแปรรูปผลิตภัณฑ์ (3) ด้านคุณภาพของผลิตภัณฑ์ (4) ด้านการสื่อสารภาพลักษณ์จูงใจ
ผู้บริโภค อีกทั้งมีรูปแบบการสร้างเครือข่ายในการส่งเสริมเศรษฐกิจชุมชนในกลุ่มแปรผลิตภัณฑ์ไข่ทองเค็มของ
ชุมชนยายชา อ าเภอสามพราน จังหวัดนครปฐม มีหลักการสร้างเครือข่ายที่เกี่ยวข้อง 2 กลุ่มดังนี้ 1) เครือข่าย
ภายในชุมชนอันประกอบด้วย (1) กลุ่มผู้ผลิตวัตถุดิบ (2) กลุ่มผู้แปรรูปผลิตภัณฑ์ (3) กลุ่มผู้บริโภค (4) กลุ่มผู้
จ าหน่าย และ 2) เครือข่ายภายนอกชุมชนที่ประกอบด้วย (1) กลุ่มส่งเสริมวัตถุดิบ (2) กลุ่มส่งเสริมจ าหน่าย (3) 
กลุ่มผู้บริโภค โดยการสร้างความสัมพันธ์เชิงธุรกิจร่วมกัน 

 
สรุปองค์ความรู้  

 
 

ภาพที่ 2 องค์ความรู้ที่ได้จากการวิจัย 
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จากภาพที่ 2 แสดงให้เห็นถึงกระบวนการส่งเสริมเศรษฐกิจชุมชนของกลุ่มแปรรูปผลิตภัณฑ์ไข่ทองเค็ม 
ในชุมชนยายชาโดยการศึกษาอัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์ชุมชนของชุมชนยายชา ประกอบด้วยการไปสังเกตการณ์ 
การไปสัมภาษณ์ผู้น าชุมชนและปราชญ์ชาวบ้าน กลุ่มผู้ผู้ผลิต กลุ่มผู้บริโภคไข่ทองเค็ม กลุ่มนักวิชาการด้านการ
แปรรูป กลุ่มนักวิชาการด้านการส่งเสริมเศรษฐกิจชุมชนและด้านการสร้างเครือข่าย โดยศึกษาอัตลักษณ์ของ
ชุมชนยายชาที่สื่อถึงวัฒนธรรมวิถีชีวิตชุมชน และน ามาใช้เป็นสัญลักษณ์ของผลิตภัณฑ์ที่บ่งบอกถึงอัตลักษณ์ใน
ชุมชนและค านึงถึงคุณประโยชน์ของผลิตภัณฑ์ให้มีคุณค่าเพ่ือศึกษาการพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ไข่ทองเค็มของ
ชุมชนยายชา โดยใช้กระบวนการพัฒนาผลิตภัณฑ์เพ่ือการพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ให้สอดคล้องกับการถอด
บทเรียนการพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ไข่ทองเค็มซึ่งมีด้วยกัน 4 ด้าน ดังต่อไปนี้ 1) ด้านคุณค่าอัตลักษณ์
ผลิตภัณฑ์ 2) ด้านการแปรรูปผลิตภัณฑ์ 3) ด้านคุณภาพของผลิตภัณฑ์ 4) ด้านการสื่อสารภาพลักษณ์จูงใจ
ผู้บริโภค ประกอบด้วยความยั่งยืนในการพัฒนาที่สามารถสร้างความเจริญทางรายได้และคุณภาพชีวิตของ
ประชาชนในชุมชน อีกทั้งการลดการใช้ทรัพยากร โดยใช้เท่าที่จ าเป็นหรือใช้ทรัพยากรที่มีอยู่ให้คุ้มค่าและเกิด
ประโยชน์สูงสุด ด้วยการใช้วัสดุที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม และมีการพัฒนาเศรษฐกิจชุมชน ซึ่งท าให้ทราบว่า
ประชาชนในชุมชนมีการใช้บรรจุภัณฑ์ที่ไม่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม และผลิตภัณฑ์ยังไม่มีความโดดเด่น แต่
สมาชิกของผู้ผลิตไข่เค็มมีการรวมกลุ่มกันโดยการลงหุ้นและปันผลกันทุกปีให้กับสมาชิกกลุ่มโดยการท าบัญชี
รายรับรายจ่าย เหมือนรูปแบบของวิสาหกิจชุมชน แต่กลุ่มผู้ผลิตยังมิได้จดให้เป็นวิสาหกิจชุมชนอย่างจริงจัง จึง
น าข้อมูลต่าง ๆ มาจากการพัฒนาเครือข่ายในการส่งเสริมเศรษฐกิจชุมชน เพ่ือหาแนวทางการพัฒนาเครือข่าย
ในการส่งเสริมเศรษฐกิจชุมชนในกลุ่มแปรผลิตภัณฑ์ไข่ทองเค็มของชุมชนยายชา และได้มีการสนทนากลุ่ม
เฉพาะ (Focus Group Discussion) พบว่ารูปแบบการสร้างเครือข่ายในการส่งเสริมเศรษฐกิจชุมชนในกลุ่ม
แปรผลิตภัณฑ์ไข่ทองเค็มของชุมชนยายชา อ าเภอสามพราน จังหวัดนครปฐม ดังต่อไปนี้ 1) เครือข่ายภายใน
ชุมชนประกอบด้วยกลุ่มผู้ผลิตวัตถุดิบ ไข่เป็ดถือเป็นวัตถุดิบจากศูนย์การเรียนรู้เกษตรอินทรีย์และฟาร์มชุมชม
ชน ต าบลยายชา กลุ่มผู้แปรรูปผลิตภัณฑ์ผู้ควบคุมทรัพยากรกระบวนการผลิตไข่เค็ม ปัจจุบันมีสมาชิกจ านวน 
ประมาณ 20 คน  กลุ่มผู้บริโภคประกอบด้วยชุมชนยายชา ประกอบไปด้วย 6 หมู่บ้าน 2) เครือข่ายภายนอก
ชุมชน กลุ่มส่งเสริมวัตถุดิบจากฟาร์มเป็ดจังหวัดสุพรรณบุรีผลิตไข่เป็ดส่งให้กับกลุ่มสัมมาสัมมาชีพ และจาก
ฟาร์มอ่ืน ๆ ที่ผ่านการตรวจสอบจากประธานกลุ่มสัมมาชีพ กลุ่มส่งเสริมจ าหน่ายน าผลิตภัณฑ์ไข่ทองเค็มจัด
นิทรรศการในโครงการหมู่บ้านรักษาศีล 5 ณ วัดไร่ขิง พระอารามหลวง อ าเภอสามพราน จังหวัดนครปฐม และ
นิทรรศการในงาน 113 ปี วันสถาปนามหาวิทยาลัยมหาจุฬากรณราชวิทยาลัย และน าออกจ าหน่ายในตลาดริม
เขื่อน ตลาดดอนหวาย ตลาดวัดสรรเพชร และตามตลาดชุมชน กลุ่มผู้บริโภค ผู้น าชุมชนองค์กร น าผลิตภัณฑ์
ไข่ทองเค็ม มอบเป็นของที่ระลึกในโอกาสต่าง ๆ อีกทั้งผู้ที่เดินทางมายังตลาดในชุมชน และผู้ที่มีความสนใจให้
จัดส่งต่างจัดหวัด 

 
ข้อเสนอแนะ 
 ข้อเสนอแนะในเชิงนโยบายและการใช้ประโยชน์ 

1) เพ่ิมช่องทางการตลาดที่หลากหลายสอดคล้องกับผู้บริโภค รวมถึงผลักดันการจัดตั้งหรื อสนับสนุน
วิสาหกิจชุมชน (Small and Micro Community Enterprise-SMCE) เพ่ือให้เกิดความยั่งยืนและต่อเนื่องใน
การด าเนินการ  

2) เพ่ิมมูลค่าสินค้าเชิงอัตลักษณ์ท้ังในประเด็นของการพัฒนากระบวนการผลิต การตรวจสอบคุณภาพ
เพ่ือรับรองเครื่องหมายต่าง ๆ ที่เกี่ยวข้อง บรรจุภัณฑ์ที่เหมาะสมและเอ้ือต่อการเก็บรักษาผลิตภัณฑ์  
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3) หน่วยงานที่เกี่ยวข้องควรร่วมกันวางนโยบายในการท างานที่สอดคล้องกันเพ่ือให้ เกิดการพัฒนา
เครือข่ายส่งเสริมเศรษฐกิจชุมชนในพ้ืนที่อ่ืน ๆ อย่างเป็นรูปธรรม  

ข้อเสนอแนะเชิงปฏิบัติการ 
1) ควรมีการส่งเสริมการพัฒนาผลิตภัณฑ์ในชุมชน ของกลุ่มแปรรูปผลิตภัณฑ์ไข่ทองเค็ม ให้เป็นสินค้า 

OTOP ประจ าชุมชน  
2) ควรมีการพัฒนารูปแบบของผลิตภัณฑ์ชุมชนของกลุ่มแปรรูปผลิตภัณฑ์ไข่ทองเค็ม ให้มีคุณภาพเพ่ือ

รับรองเครื่องหมายต่าง ๆ ที่เกี่ยวข้อง และมีบรรจุภัณฑ์ที่สร้างแรงจูงใจต่อผู้บริโภค 
3) ควรมีการน านวัตกรรมและเทคโนโลยีสมัยใหม่มาส่งเสริมการพัฒนาเครือข่ายส่งเสริมเศรษฐกิจ

ชุมชนของกลุ่มแปรรูปผลิตภัณฑ์ไข่ทองเค็ม เช่น การขายสินค้าออนไลน์ การสร้างสื่อประชาสัมพันธ์ 
ข้อเสนอแนะในการศึกษาวิจัยครั้งต่อไปหากมีผู้สนใจศึกษาเรื่องเก่ียวกับส่งเสริมเศรษฐกิจชุมชน  

ข้อเสนอแนะในการวิจัยต่อไป  
1) ควรศึกษาถึงอัตลักษณ์ในชุมชน อันประกอบด้วยวิถีชีวิต วัฒนธรรม ขนบธรรมประเพณี ที่มีอยู่ใน

ชุมชนเพ่ือพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ของชุมชน ให้เกิดการเปลี่ยนแปลงที่ดียิ่งข้ึน  
2) ควรมีการวิจัยเพ่ือเปรียบเทียบระหว่างพ้ืนที่ต่าง ๆ และพัฒนาการจัดการปัญหาให้มีประสิทธิภาพ

มากยิ่งขึ้นโดยใช้กระบวนการจากการศึกษาในครั้งนี้  
3) ควรศึกษากระบวนการส่งเสริมเศรษฐกิจชุมชนที่ท าให้เศรษฐกิจเข้มแข็งอย่างยั่งยืนอันประกอบด้วย 

อัตลักษณ์ในชุมชน ผลิตภัณฑ์ในชุมชน เครือข่ายภายในชุมชนและภายนอกชุมชนที่ส่งเสริมเศรษฐกิจ เพ่ือศึกษา
ปัจจัยที่ส่งผลท าให้เศรษฐกิจชุมชนเข้มแข็งเกิดการพัฒนาอย่างมั่นคงยั่งยืน และเชิงคุณภาพเพ่ือให้ได้ข้อมูลเชิง
ลึก 
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