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บทคัดยอ 

 
บทความวิจัยน้ีมีวัตถุประสงคเพ่ือศึกษากลวิธีทางภาษาท่ีใชในคอลัมนซุบซิบ “วิจารณแหลก” ของ “เจหวาง...ออนไลน” ใน

เว็บไซตเอ็มไทยท่ีเผยแพรในชวงระยะเวลา 12 เดือน โดยเลือกเก็บบทความท่ีเผยแพรตั้งแตวันท่ี 13 พฤศจิกายน 2558 –  

7 ตุลาคม 2559 จํานวน 48 บทความ ผลการศึกษาพบวากลวิธีทางภาษาท่ีใชในคอลัมนซุบซิบ “วิจารณแหลก” มีท้ังสิ้น  

10 กลวิธี ไดแก 1. การอางถึงบุคคลแบบไมระบุชัดเจน 2. การใหรายละเอียด 3. การใชถอยคําท่ีมีความหมายแฝง 4. การใช

ถอยคํานัยผกผัน 5. การใชอุปลักษณ 6. การเลนคํา 7. การใชสํานวน 8. การใชคําเลียนเสียง 9. การใชคําสแลง และ 10. การ

ใชคําท่ีไมสุภาพ และเมื่อพิจารณากลวิธีทางภาษาท้ัง 10 กลวิธีขางตนตามวัตถุประสงคหรือเปาหมายในการสื่อสารจะพบวา

ผูเขียนคอลัมนเลือกใชกลวิธีทางภาษาตาง ๆ เพ่ือวัตถุประสงคหรือเปาหมายในการสื่อสารท้ังสิ้น 8 ประการ คือ 1. เพ่ือ

นําเสนอพฤติกรรมหรือการกระทําในทางลบหรือไมดีของบุคคลท่ีกลาวถึง 2. เพ่ือเรียกรองและดึงดูดความสนใจจากผูอาน 

3. เพ่ือโฆษณาหรือสรางประโยชนในเชิงพาณิชยจากการท่ีคนเขามาอานบทความในคอลัมนออนไลน 4. เพ่ือทําใหผูอานเกิด

ภาพและเสียงอยางเปนรูปธรรม 5. เพ่ือหลีกเลี่ยงการพูด “สิ่งตองหาม” ซึ่งในท่ีน้ี คือ เรื่องเพศหรือพฤติกรรมทางเพศ 6. เพ่ือ

หลีกเลี่ยงการถูกฟองรองในขอหาหมิ่นประมาท 7. เพ่ือเสียดสีและประชดประชันบุคคลท่ีอางถึง และ 8. เพ่ือทําใหผูอานเขาใจ

สารไดทันทีโดยไมตองตีความ เมื่อพิจารณาความสัมพันธระหวางองคประกอบในการสื่อสารกับกลวิธีทางภาษาท่ีใชในคอลัมน

ซุบซิบ “วิจารณแหลก” ของ “เจหวาง…ออนไลน” ในเว็บไซตเอ็มไทยพบวา องคประกอบสําคัญในการสื่อสารท่ีมีผลตอการ

เลือกใชกลวิธีทางภาษาของ “เจหวาง…ออนไลน” มีท้ังสิ้น 4 องคประกอบ ไดแก “ฉาก” (Setting/Scene) “ผูรวมเหตุการณ” 

(Participants) “จุดมุงหมาย” (Ends) และ “บรรทัดฐานของปฏิสัมพันธและการตีความ” (Norm of Interaction & 

Interpretation) โดยองคประกอบ “จุดมุงหมาย” (Ends) ของคอลัมนมีผลตอการเลือกใชกลวิธีทางภาษาของผูเขียนมากท่ีสุด 

กลาวคือ คอลัมน “วิจารณแหลก” มีจุดมุงหมายเพ่ือตองการนําเสนอเรื่องราวในทางลบหรือเสื่อมเสียของดาราหรือบุคคลท่ี 
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Abstract 

 
This research had the primary objective to study the linguistic strategies used in              gossip 

columns         . . .            on the MTHAI website that were published during a twelve month 

period. A total of 48 columns published during November 13th 2015 and October 7th 2016 were collected 

and analyzed. Regarding the linguistic strategies used in              gossip columns, it was found that 

there were a total of 10 strategies, comprising of: 1) obscure references to individuals or the “target”; 2) 
provision of details; 3) use of innuendos; 4) use of irony; 5) use of metaphors; 6) use of wordplay; 7) use of 
idioms; 8) use of onomatopoeic words; 9) use of slang words; and 10) use of impolite words. After taking 
into consideration the aforementioned linguistic strategies, it can be inferred that the columnists employed 
such strategies for eight main purposes or objectives of communication: 1) to reveal the negative behaviors 
of actors and celebrities; 2) to demand and capture the reader’s attention; 3) for commercial gain; 4) to 
instill concrete images and sounds in the reader’s mind; 5) to avoid saying anything taboo; 6) to avoid being 
sued for defamation; 7) to denigrate their “target” with sarcastic remarks; and 8) to provide immediate 
understanding of the message without the need for interpretation. It was found that there were four key 
components of communication that influenced the use of these linguistic strategies, consisting of: setting 
or scene, participants, ends or objectives, and norm of interaction and interpretation. Moreover, it was 
discernible that the “ends” component had the most influence on the columnists’ use of linguistic 

strategies. In other words,              gossip columns had the primary objective of presenting stories 

of actors or celebrities in a negative or defamatory manner because it was commercially useful. 
 
Keywords: Linguistic strategies; “talking against” gossip columns;   Thai online media;  website; pragmatics 
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1.บทนํา 

 
คนสวนใหญมักเขาใจวา “การซุบซิบ” เปนการพูดคุยเรื่องไรสาระหรือการนินทาวารายผูอ่ืนในวงสนทนา แตนัก

มานุษยวิทยาและนักนิเทศศาสตรช้ีใหเห็นวา การพูดคุยเรื่องไรสาระดังกลาวมีบทบาทสําคัญในการถายทอดขาวสารและยังมี

หนา ท่ีควบคุมไมให บุคคลมีพฤติกรรมนอกกรอบศีลธรรม (Rosnow 1977; Nicholson 2001) สวนในมุมมองของ

นักภาษาศาสตรเห็นวาการซุบซิบในฐานะการสนทนารูปแบบหน่ึงมีหนาท่ีดานบุคคลสัมพันธ กลาวคือ การซุบซิบสามารถชวย

สรางและเสริมมิตรภาพของคูสนทนาไดเปนอยางดี (Tannen 1990) 

ในบรรดาคอลัมนซุบซิบหลากหลายชนิดและหลากหลายประเภทท่ีปรากฏในสื่อออนไลนภาษาไทยขณะน้ี คอลัมน 

“วิจารณแหลก” ของ “เจหวาง...ออนไลน”4

5 ท่ีปรากฏในเว็บไซตเอ็มไทยนับวากําลังไดรับความนิยมและความสนใจจากผูเขา

ชมอินเทอรเน็ตเปนจํานวนมากดังจะเห็นไดจากขอมูลท่ีทรูฮิต (True Hit) ประจําป 2558 ไดจัดอันดับ www.mthai.com 

เปนเว็บไซตท่ีมีผูเขาชมมากสูงสุดเปนอันดับท่ี 3 โดยจํานวนยอดผูเขาชมในแตละบทความสวนใหญไมนอยกวา 100,000 คน

ข้ึนไป  

เมื่อพิจารณาคอลัมนซุบซิบตามแนวคิดเรื่องการซุบซิบของแทนแนน (Tannen 1990) จะพบวา คอลัมนซุบซิบ 

“วิจารณแหลก” จัดเปนคอลัมนซุบซิบประเภท “talking against” เนื่องจากเนื้อหาในคอลัมนสวนใหญเปนการกลาวถึง

พฤติกรรมหรือการกระทําในแงลบหรือเสื่อมเสียของดารานักแสดงหรือบุคคลท่ีมีชื่อเสียง เชน พฤติกรรมเรื่องความสัมพันธ

เชิงชูสาว พฤติกรรมเรื่องการยักยอกเงิน  พฤติกรรมเรื่องการติดสิ่งมึนเมาหรือยาเสพติด  พฤติกรรมเบ่ียงเบนทางเพศ  

พฤติกรรมการมีปญหากับบุคคลรอบขางแบบไมสมเหตุสมผล ฯลฯ5

6   

ท้ังน้ี อาจกลาวไดวาการท่ีคอลัมนซุบซิบ “วิจารณแหลก” มีเน้ือหากลาวถึงพฤติกรรมหรือการกระทําในแงลบหรือเสื่อม

เสียของดารานักแสดงหรือบุคคลท่ีมีช่ือเสียง นับเปนปจจัยประการสําคัญท่ีทําใหคอลัมนดังกลาวไดรับความนิยมจากผูอานเปน

จํานวนมากในสื่อออนไลน อีกท้ังการซุบซิบประเภท “แฉ” ยังมีลักษณะเดนทางภาษาเน่ืองจากเปนปรากฏการณท่ีอยูระหวาง 

“พ้ืนท่ีสวนตัว” ของผูถูกซุบซิบ กับ “พ้ืนท่ีสาธารณะ” ของผูเขียนบทความ  

นิโคสัน (Nicholson 2001,  cited in Natthaporn 2006, 56) ซึ่งเปนนักจิตวิทยาท่ีสนใจศึกษาเรื่องการซุบซิบได

เสนอความคิดเห็นเก่ียวกับการซุบซิบไวอยางนาสนใจวา การซุบซิบในเรื่องทางลบมักเกิดจากการท่ีมนุษยมีความอยากรูอยาก

เห็นในเรื่องของผูอ่ืนโดยเฉพาะเรื่องในทางลบหรือเรื่องอ้ือฉาวของบุคคล ลักษณะเชนน้ีเปนธรรมชาติของมนุษย แมวาในท่ีสุด

เรื่องซุบซิบทางลบบางเรื่องจะถูกลืมเลือนและมีเรื่องซุบซิบอ่ืนเขามาแทนท่ีเรื่องเดิม แตเรื่องซุบซิบในทางลบบางเรื่องกลับ

ไดรบัความสนใจและเปนท่ีกลาวขานจากหมูสมาชิกในวงกวางของสังคม ดวยเหตุผลดังกลาวน้ีผูวิจัยจึงสนใจวาคอลัมนซุบซิบ 

“วิจารณแหลก” ของ “เจหวาง...ออนไลน” ซึ่งกําลังไดรับความนิยมจากผูอานเปนจํานวนมากในสื่อออนไลนขณะน้ีมีการ

นําเสนอเน้ือหาหรือกลาวถึงพฤติกรรมหรือการกระทําในทางลบของดารา นักแสดง หรือบุคคลท่ีมีช่ือเสียงอยางไรบาง 

นอกจากความโดดเดนในดานเน้ือหาแลว ความโดดเดนในเรื่องของกลวิธีทางภาษาท่ีเลือกใชยังนับวาเปนเหตุผล

ประการสําคัญท่ีทําใหคอลัมน “วิจารณแหลก” ของ “เจหวาง...ออนไลน” ไดรับความนิยมเปนอยางมาก เน่ืองจากกลวิธีทาง

                                                           
5 ชื่อผูเขียนในที่นี้ ผูวิจัยเขยีนและสะกดตามตนฉบับในส่ือออนไลน 
6 แทนแนน (Tannen 1990, 125 cited in Natthaporn 2006, 34) นักภาษาศาสตรสังคมที่สนใจเร่ืองการปฏิสัมพันธเสนอไววา การซุบซิบมี 2 

ประเภท ไดแก “การพูดถึง” หรือ “talking about” และ “การวาราย” หรือ “talk against”แนวคิดนี้สอดคลองกับการแบงประเภทเร่ืองซุบซิบ

ของนักวิชาการแขนงอื่น ๆ เปน ขาวซุบซิบดานดีและขาวซุบซิบดานราย หรือบางคนเรียกวาขาวซุบซิบดานบวกและขาวซุบซิบดานลบ ตัวอยาง

คอลัมนซุบซิบที่เปนการซุบซิบแบบ “การพูดถึง” หรือ “talking about” ไดแก คอลัมนคัทลียาจะจาในหนังสือพิมพไทยรัฐ (อานเพิ่มเติมไดจาก 

Natthaporn 2006) และคอลัมนโสมชบาจะจาในหนังสือพิมพไทยรัฐ เปนตน 
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ภาษาดังกลาวเปน “เครื่องมือ” ท่ี “เจหวาง...ออนไลน” ใชสําหรับ “แฉ” และ “เชือด” ดารานักแสดงหรือบุคคลท่ีมีช่ือเสียง 

เพ่ือใหบรรลุวัตถุประสงคในการสื่อสารบางประการ ดังตัวอยางตอไปน้ี 

 

ตัวอยางบทความในคอลัมนซบุซิบ “วิจารณแหลก” ของ “เจหวาง...ออนไลน” ในเว็บไซตเอ็มไทย 

 

เร่ืองนางแบบสายเหว่ียงสายโกงสุดสตรอง 

กลับมาประจําการแฉหลากเรื่องฉาวของเหลาคนบันเทิงกันอีกแลว วันน้ีเจหวาง...ออนไลนมีเรื่องเผ็ดๆ 

มาเมาทใหฟงกันอีกตามเคย เอาเปนวาเจจะไมมัวพูดพร่ําทําเพลงใหเสียเวลา เรามาเขาเน้ือกันดีกวา นางแบบ

ตัวท็อป สวย แซบ สตรอง ตั้งแตหัวจรดเทา แตใครจะรูบางวาหลังจากพระอาทิตยตกดินเมื่อไหรเธอก็จะกลาย

รางเปนอีลํายองขึ้นมาทันที สําหรับ นางแบบสายเหว่ียง ท่ีเธอเปนขาแรง 11 ร ด ตั้งแตสมัยเขาวงการมา

ใหมๆ แถมไดผูชายในวงการตัวเด็ดๆ แซบๆ มาโซยอยูโดยตลอด เคยไดผูชายไปนอนกกท่ีคอนโดทําสถิติแบบ 7 

คน 7 วัน กันเลยทีเดียว ท้ังพระเอก นักรอง นายแบบไทย-เทศ นอกจากน้ีพฤติกรรมเรื่องเยอะ เรื่องแยะ 

อารมณวีน อารมณเหว่ียง ก็ทําเอาคนท่ีรวมงานดวยปวดกบาลสุดๆ ชุดไหนไมชอบ ไมสวยไมใส จนงานเดิน

แบบเกือบลมไมเปนทามาหลายหน แถมยังเคยฝากสนเทาดวยการจงใจเหยียบชุดแพงๆ ในงานเดินแบบงาน

หน่ึงจนขาด และเดินจากไปสวยๆ แบบยิ้มออน มองบน ทําเอาสไตลิสตถึงกับสาปแชงกันยกใหญ สวนนิสัย 

ข้ีโกงเปนท่ีรูกันดีในหมูชางแตงหนาชางทําผม เวลาไปงานไหน นางจะขอเรียกคาชางหนาชางผมถึง 2 หมื่นบาท

ในแตละงาน ซึ่งเจาภาพบางคนไมกลาตอรอง เพราะนางแยกเข้ียวใส ก็ยอมควักเงินจายสดๆ ใหทันที และพอ

หลังเสร็จสรรพจบงานปุบ นางแบบสายเหว่ียงก็ควักเงินจายคาชางแตงหนาทําผมแคคนละ 2,500 บาท สวนท่ี

เหลือเธอก็เก็บเขากระเปาตัวเองหนาตาเฉย สรางความงงงวยใหกับเจาของงานจนทุกวันน้ีเรือ่งน้ียังกลายเปน

เรื่องท่ีเมาทมันสของบรรดาชางหนาชางผม จนไมมีใครอยากจะไปแตงหนาใหนาง เพราะถาแตงหนาไมสวย ไม

ถูกใจ ก็จะระเบิดลงและสั่งลบท้ิง แถมยังดากราด ดวยคําสารพัดสัตวท่ีหลุดมาจากปากนาง แลวแบบน้ีชางหนา

ชางผมคนไหนจะสตรองไหวบางละคะ 

(นางแบบสายเหว่ียงสายโกงสุดสตรอง, 18 พ.ย. 2558) 

 

จากตัวอยางจะเห็นวาผูเขียนคอลัมนเลือกใชกลวิธีทางภาษาอยางหลากหลายในการซุบซิบดารานักแสดงหรือบุคคลท่ีมี

ช่ือเสียงเพ่ือใหบรรลุวัตถุประสงคในการสื่อสาร ไดแก การใชอุปลักษณในถอยคําท่ีวา “เธอก็จะกลายรางเปนอีลํายองทันที” (ท่ี

พิมพตัวหนา) เพ่ือทําใหผูฟงเห็นภาพอยางเปนรูปธรรม การเลนคําในคําวา “11รด” (ท่ีขีดเสนใต) ซึ่งผูเขียนบทความตองการ

สื่อคําท่ีไมสุภาพวา “แรด” แตท่ีผูเขียนคอลัมนเลือกใชการเลนคําน้ีนอกจากจะไมตองการใชคําท่ีไมสุภาพอยางตรงไปตรงมา

แลว ผูเขียนคอลัมนยังใชกลวิธีทางภาษาดังกลาวเพ่ือเรียกรองความสนใจและสรางสีสันใหกับผูอานคอลัมน ซึ่งหมายถึง

พฤติกรรมของเพศหญิงท่ีคบผูชายหลายคนในเวลาเดียวกัน และการใหรายละเอียดในลักษณะการเลาเหตุการณความไมดีของ

นางแบบคนท่ีผูเขียนคอลัมนกําลังกลาวถึง (ท่ีพิมพตัวเอน) โดยมีวัตถุประสงคเพ่ือโนมนาวใหผูอานคอลัมนเช่ือหรือคลอยตาม

เพราะการเลาเรื่องแบบใหรายละเอียดอยางทุกซอกทุกมุมเชนน้ียอมทําใหผูอานเกิดจินตนาการเสมือนเขาไปอยูในเหตุการณ

จริง (Tannen 1990) 

แมวากลวิธีทางภาษาสวนใหญในคอลัมน “วิจารณแหลก” จะใชเพ่ือ “แฉ” และ “เชือด” ดารานักแสดงหรือบุคคลท่ีมี

ช่ือเสียงอยางออกรสออกชาติหรือเผ็ดรอนเพ่ือเรียกรองหรือดึงดูดความสนใจจากผูอานบทความมากเพียงใดก็ตาม แตสิ่งสําคญั

ประการหน่ึงท่ี “เจหวาง...ออนไลน” ตองคํานึงถึง คือ การถูกฟองรองในขอหาหมิ่นประมาท เน่ืองจากถากลวิธีภาษาท่ีเลือกใช
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ดงักลาวทําใหบุคคลท่ีถูกพาดพิงถึงเสื่อมเสีย6

7ช่ือเสียงไมวากรณีใด ๆ ผูเขียนอาจถูกดําเนินคดีตามประมวลกฎหมายแพงและ

พาณิชย มาตรา 423 อันมีหลักการสําคัญ คือ “ผูท่ีไดกระทํา กลาว หรือไขขาวแพรหลาย ซึ่งขอความท่ีขัดตอความเปนจริง 

เปนผลใหผูอ่ืนไดรับความเสียหายตอช่ือเสียง เกียรติคุณ หรือทางทํากิน ผูน้ันตองชดใชคาสินไหมทดแทนแกผูเสียหาย” และ

ประมวลกฎหมายอาญามาตรา 326 ท่ีบัญญัติวา “ผูใดใสความผูอ่ืนตอบุคคลท่ีสาม โดยประการท่ีทําใหผูน้ันเสียช่ือเสียง ถูก 

ดูหมิ่น หรือถูกเกลียดชัง ผูน้ันกระทําความผิดฐานหมิ่นประมาท ตองระวางโทษ จําคุกไมเกิน 1 ป หรือปรับไมเกิน 20,000 

บาท หรือท้ังจําและปรับ" (Thaveekiat 2000) 

นอกจากเง่ือนไขเรื่องกฎหมายท่ีมีผลตอการเลือกใชกลวิธีทางภาษาของผูเขียนคอลัมนดังกลาวขางตน การพูดถึง “สิ่ง

ตองหาม” (Taboo) โดยเฉพาะเรื่องเพศหรือการมีพฤติกรรมทางเพศในสังคมไทย โดยเฉพาะการพูดตอสื่อสาธารณะ เชน ใน

คอลัมนซุบซิบท่ีเปนการสื่อสารแบบผานคอมพิวเตอรซึ่งทุกคนสามารถเขาถึงขอมูลและอานบทความในคอลัมนดังกลาวได ยัง

เปนสิ่งท่ีตองปกปดหรือเลี่ยงการใชคําดวยเชนกัน (Kaewjai 1990 ; Sirinee 1993; Sunantha 2001 ; Natthaporn 2006) 

ดวยเหตุน้ีจึงทําใหถอยคําสวนหน่ึงในคอลัมน “วิจารณแหลก” ของ “เจหวาง...ออนไลน” เปนคอลัมนท่ีผูเขียน

บทความเลือกใชกลวิธีทางภาษาอยางหลากหลายเพ่ือทําใหผูเขียนไมถูกฟองรองในขอหาหมิ่นประมาทตามกฎหมาย และไม

กลาวถึง “สิ่งตองหาม” โดยเฉพาะเรื่องเพศหรือพฤติกรรมทางเพศ ซึ่งเปนเรื่องท่ีตองปกปดหรือไมควรพูดในสังคมไทย เชน 

การอางถึงบุคคลแบบไมระบุชัดเจน การใชคําท่ีมีความหมายแฝง การใชอุปลักษณ การใชสํานวน เปนตน 

ลักษณะดังกลาวสอดคลองกับทัศนะของณัฐพร พานโพธ์ิทอง (Natthaporn 2006, 95) ท่ีช้ีใหเห็นถึงความนาสนใจ

ของกลวิธีทางภาษาท่ีใชในคอลัมนซุบซิบประเภท “แฉ” ความวา 

 

ปจจุบันมีคอลัมนซุบซิบประเภท “แฉ” กําลังไดรับความนิยมไมนอยเน่ืองจากผูเขียนกลานําเสนอ

เน้ือหาประเภทอ้ือฉาว แมเน้ือหาเหลาน้ีจะเรียกรองความสนใจจากผูอานไดเปนอยางดี แตก็อาจทําใหผูเขียน

เสี่ยงตอการถูกฟองรองขอหาหมิ่นประมาท นาสนใจวาผูเขียนใชกลวิธีการนําเสนออยางไรบาง อางถึงผูตกเปน

ขาวดวยวิธีใด กลวิธีเหลาน้ีชวยหลีกเลี่ยงการถูกฟองรองไดหรือไม อยางไร 

 

จากการทบทวนวรรณกรรมท่ีเก่ียวของ ผูวิจัยพบวางานวิจัยท่ีศึกษาคอลัมนซุบซิบในภาษาไทยมีท้ังในสวนการศึกษา

คอลัมนซุบซิบจากสื่อสิ่งพิมพและสื่อออนไลน ตัวอยางงานวิจัยท่ีศึกษาคอลัมนซุบซิบในสื่อสิ่งพิมพ เชน มนตรี เจนวิทยการ 

(Montri 1982) ศึกษาเน้ือหาของคอลัมนซุบซิบการเมืองในหนังสือพิมพรายวันภาษาไทย สิรินี ดีหลกเจริญ (Sirinee 1993) 

ศึกษาเน้ือหา รูปแบบและวิธีการเขียนในคอลัมนซุบซิบท่ัวไปจากหนังสือพิมพ ประภัสสร ภัทรนาวิก (Prapatsorn 2000) 

ศึกษาความขบขันท่ีเกิดจากทฤษฎีความไมเขากันในคอลัมนคัทลียาจะจาในหนังสือพิมพไทยรัฐ ศิตานันท มีดี (Sitanan 2005) 

ศึกษาการใชภาษาและวิธีการเขียนในคอลัมนซุบซิบการเมืองในหนังสือพิมพ ณัฐพร พานโพธ์ิทอง (Natthaporn 2006) ศึกษา

เน้ือหาและกลวิธีทางภาษาท่ีใชในคอลัมนซุบซิบคัทลียาจะจาจากมุมมองวัจนปฏิบัติศาสตร และฌาดา ศรจิตติ (Chada 2011) 

ศึกษาวิเคราะหเน้ือหาและลักษณะเดนในคอลัมนซุบซิบจากนิตยสาร ทีวีพูล และนิตยสารกอสซิป สวนงานวิจัยท่ีศึกษาคอลัมน

ซุบซิบในสื่อออนไลน เชน เสาวลักษณ ปจฉิมาภิรมย (Saowalak 2004) ศึกษารูปแบบ เน้ือหา และประเด็นทางจริยธรรมท่ี

เก่ียวของกับคอลัมนซุบซิบ “บีบสิว” ของซอเจด็ และ สุรีเนตร จรัสจรุงเกียรติ (Suleenate 2009) ศึกษากลวิธีทางภาษาและ

บทบาทหนาท่ีของสมญานามในคอลัมน “บีบสิวหัวชาง” ในหนังสือพิมพผูจัดการออนไลน 

                                                           
7 การจัดวาพฤติกรรมใดเส่ือมเสียในบทความวจิัยนี ้ผูวิจยัพิจารณาจากการตีความเนื้อหาของบุคคลที่ปรากฏในขอมูล เชน พฤติกรรมนั้นขัดตอ

กฎหมาย ศีลธรรม และธรรมเนียมปฏิบติัของสังคม ฯลฯ 
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อยางไรก็ตามจากการทบทวนวรรณกรรมท่ีเก่ียวของขางตนจะเห็นวายังไมมีงานวิจัยใดท่ีศึกษากลวิธีทางภาษาท่ีใชใน

คอลัมน “วิจารณแหลก” ของ “เจหวาง...ออนไลน” ในเว็บไซตเอ็มไทย ซึ่งเปนคอลัมนซุบซิบประเภท “แฉ” ดารานักแสดง

และบุคคลท่ีมีช่ือเสียงคอลัมนหน่ึงท่ีกําลังไดรับความสนใจ ดังน้ันในงานวิจัยน้ี ผูวิจัยจึงตองการท่ีจะศึกษากลวิธีทางภาษาใน

คอลัมนซุบซิบ “วิจารณแหลก” ของ“เจหวาง...ออนไลน” ในเว็บไซตเอ็มไทย โดยมีคําถามการวิจัยวา “เจหวาง...ออนไลน” 

เลือกใชกลวิธีทางภาษาใดในคอลัมนซุบซิบ “วิจารณแหลก” เพ่ือใหบรรลุวัตถุประสงคหรือเปาหมายในการสื่อสาร นอกจากน้ี

ยังสนใจศึกษาองคประกอบในการสื่อสารของคอลัมนซุบซิบดังกลาวตามกรอบทฤษฎีชาติพันธุวรรณนาแหงการสื่อสารเพ่ือให

สามารถเขาใจปริบทของการสื่อสารประเภทน้ีไดชัดเจนยิ่งข้ึน 

 

 

2. แนวคิด ทฤษฎีที่ใชในการวิเคราะห และงานวิจัยที่เกี่ยวของ 

 
ผูวิจัยแบงการนําเสนอวรรณกรรมท่ีเก่ียวของกับการศึกษากลวิธีทางภาษาท่ีใชในคอลัมนซุบซิบ“วิจารณแหลก” ของ 

“เจหวาง...ออนไลน” ในเว็บไซตเอ็มไทยออกเปน 2 สวน คือ 1. แนวคิดทฤษฎีท่ีใชในการวิเคราะห และ 2. งานวิจัยท่ีศึกษา

คอลัมนซุบซิบ ในแตละสวนมีรายละเอียดดังน้ี 

 

2.1 แนวคิดทฤษฎีท่ีใชในการวิเคราะห 

 

ผูวิจัยไดนําแนวคิดทฤษฎีชาติพันธุวรรณนาแหงการสื่อสาร (Ethnography of Communication) มาใชเปนแนวทาง

ในการวิเคราะหคอลัมนซุบซิบ “วิจารณแหลก” ของ “เจหวาง...ออนไลน” ในเว็บไซตเอ็มไทย โดยมีรายละเอียดดังน้ี 

ทฤษฎชีาติพันธุวรรณนาแหงการสื่อสาร (Ethnography of Communication) เปนแนวคิดของ ฮารม (Hymes 1974, 

14 cited in Amara 1998,124 ซึ่งแตเดิมใชคําวา ชาติพันธุวรรณนาแหงการพูด (Ethnography of Speaking) แนวคิดน้ี

กลาวถึงการวิเคราะหภาษาในฐานะท่ีเปนสวนหน่ึงของวัฒนธรรม การใชภาษาท่ีตางหนาท่ี ตางเหตุการณ และตางสังคมยอม

แตกตางกัน เพราะการใชภาษาแปรไปตามปริบทท่ีแวดลอม ดังน้ันการท่ีจะเขาใจการสื่อสารไดตองเกิดจากความเขาใจ

พฤติกรรมโดยรวมของการสื่อสารน้ันดวย หรือกลาวอีกนัยหน่ึงคือจําเปนตองพิจารณาองคประกอบอ่ืน ๆ ซึ่งเปนปริบทแวดลอม

ของการสื่อสารน้ัน 

ฮารม (Hymes 1974,14 cited in Amara 1998, 124 ไดเสนอกรอบท่ีใชวิเคราะหปริบทแวดลอมภาษาตามแนวชาติ

พันธุวรรณนาแหงการสื่อสารไว โดยสรุปเปนคํายอวา SPEAKING ไดดังน้ี 

S = Setting/Scene (ฉาก) หมายถึง สถานท่ีและเวลาท่ีเกิดเหตุการณการสื่อสารน้ัน ซึ่งถือเปนสภาวะแวดลอมทาง

กายภาพของเหตุการณการสื่อสารน้ัน 

P = Participants (ผูรวมเหตุการณ) หมายถึง ผูท่ีมีสวนเก่ียวของในการสื่อสารน้ัน ไดแก ผูพูด-ผูฟง หรือ ผูสงสาร-

ผูรับสาร โดยอาจนับรวมผูอ่ืนท่ีอยูในสถานการณท่ีเกิดเหตุการณน้ัน หากบุคคลน้ันมีอิทธิพลตอสถานการณไมวาทางตรงหรือ

ทางออม 

E = Ends (จุดมุงหมาย)  หมายถึง วัตถุประสงคในการสื่อสารแตละครั้ง 

A = Act sequence (การลําดับวัจนกรรม) หมายถึง การลําดับวัจนกรรมในการสื่อสารวาใชวัจนกรรมใดในการข้ึนตน 

การดําเนินการสื่อสาร และการปดทายการสื่อสาร 
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K = Key (นํ้าเสียง) หมายถึง นํ้าเสียงหรือทวงทํานองในการสื่อสารอันเปนกุญแจไขไปสูความเขาใจความหมายท่ีชัดเจน

ยิ่งข้ึนของสารท่ีผูสงสารตองการสื่อ นํ้าเสียงหรือทวงทํานองอาจเปนแบบจริงจัง แบบกันเอง หรือแบบเสียดสีเหน็บแนม 

I = Instrumentalities (เครื่องมือ) หมายถึง วิธีการในการสื่อสาร เชน การพูดปากเปลา การเลือกเครื่องมือการสื่อสาร

แบบตาง ๆ เชน โทรศัพท อินเทอรเน็ต นอกจากน้ียังรวมไปถึงลักษณะภาษาท่ีใชหรือการใชอวัจนภาษาเพ่ือสื่อความหมายใน

ลักษณะตาง ๆ ดวย 

N = Norm of Interaction & Interpretation (บรรทัดฐานของปฏิสัมพันธและการตีความ) หมายถึง ขอตกลงอัน

เปนท่ียอมรับเก่ียวกับการปฏิบัติตนของผูรวมเหตุการณระหวางการสื่อสารและการตีความหมายของสารท่ีสื่อในเหตกุารณแบบ

ตาง ๆ ท้ังน้ีข้ึนอยูกับแตละเหตุการณการสื่อสารและวัฒนธรรมดวย 

G = Genre (ประเภทของการสื่อสาร) หมายถึงประเภทของปริจเฉท เชน การแสดงความคิดเห็น การบรรยาย หรือ

การสัมภาษณ เปนตน 

ผูวิจัยไดใชกรอบทฤษฎีชาติพันธุวรรณนาแหงการสื่อสาร (Ethnography of Communication) ขางตนเปนแนวทาง

ในการวิเคราะหองคประกอบในการสื่อสารของคอลัมนซุบซบิ “วิจารณแหลก” ของ “เจหวาง...ออนไลน” ในเว็บไซตเอ็มไทย

ซึ่งชวยใหผูวิจัยเห็นภาพของเหตุการณการสื่อสารไดชัดเจนข้ึนและเปนแนวทางในการวิเคราะหกลวิธีทางภาษาตอไป 

 

2.2.งานวิจัยท่ีศึกษาคอลัมนซุบซิบ 

 

จากการศึกษางานวิจัยท่ีเก่ียวของกับคอลัมนซุบซิบพบวามีผูสนใจศึกษาคอลัมนซุบซิบในในภาษาไทยและ

ภาษาตางประเทศ ดังน้ี 

 

2.2.1 งานวิจัยท่ีศึกษาคอลัมนซุบซิบในภาษาไทย 

จากการสํารวจงานวิจัยท่ีเก่ียวของกับงานวิจัยท่ีศึกษาคอลัมนซุบซิบในภาษาไทยสามารถจําแนกไดเปน 2 กลุม คือ 

1. งานวิจัยท่ีศึกษาคอลัมนซุบซิบในสื่อสิ่งพิมพ และ 2. งานวิจัยท่ีศึกษาคอลัมนซุบซิบในสื่ออินเทอรเน็ต 

 

2.2.1.1 งานวิจัยท่ีศึกษาคอลัมนซุบซิบในสื่อสิ่งพิมพ 

มนตรี เจนวิทยการ (Montri 1982) ศึกษาคอลัมนซุบซิบการเมืองในฐานะแหลงขอมูลสําคัญเก่ียวกับการเมืองไทย 

และพบวาหนังสือพิมพไทยมีคอลัมนซุบซิบอยูเปนจํานวนมาก และอาจเรียกไดวาเปนลักษณะเดนของหนังสือพิมพ แมขอมูล

ในคอลัมนซุบซิบจะยังไมมีการตรวจสอบขอเท็จจริง แตก็ถือวาคอลัมนซุบซิบการเมืองเหลาน้ีเปนภาพสะทอนของการเมืองไทย

ได เชนเดียวกับสิรินี ดีหลกเจริญ (Sirinee 1993) ศึกษาคอลัมนซุบซิบในหนังสือพิมพรายวันภาษาไทยชวงป 2535 และพบวา

หนังสือพิมพไทยใหความสําคัญกับคอลัมนซุบซิบเปนอยางมาก โดยหนังสือพิมพแตละฉบับจะมีคอลัมนซุบซิบอยูมากมาย มี

จํานวนตั้งแต 7 - 22 คอลัมน มีท้ังขาวซุบซิบในแวดวงการเมือง แวดวงสังคมช้ันสูง วงการบันเทิง เปนตน นอกจากน้ีประภัสสร 

ภัทรนาวิก (Prapatsorn 2000) ยังไดศึกษาความขบขันในคอลัมนคัทลียาจะจาในหนังสือพิมพไทยรัฐดวยทฤษฎีความไมเขา

กัน ประภัสสรช้ีใหเห็นวาความไมเขากันน้ีเกิดจากการพูดถึงพฤติกรรมของคนในสังคมช้ันสูงท่ีคนธรรมดาท่ัวไปไมมีโอกาสไดทํา

พฤติกรรมเหลาน้ีจึงมักชวนใหชาวบานรูสึกหมั่นไส และความไมเขากันมาจากพฤติกรรมซึ่งดูเหลวไหลไมเหมาะกับสถานภาพท่ี

เปนคนในสังคมช้ันสูง ศิตานันท มีดี (Sitanan 2005) ศึกษาการใชภาษาและรูปแบบการเขียนคอลัมนซุบซิบการเมืองใน

หนังสือพิมพรายวันภาษาไทยและพบวา การใชภาษาและรูปแบบการเขียนคอลัมนซุบซิบการเมืองในหนังสือพิมพมีลักษณะ

เฉพาะท่ีแตกตางไปจากการใชภาษาในคอลัมนอ่ืน เชนเดียวกับณัฐพร พานโพธิ์ทอง (Natthaporn 2006) ท่ีไดศึกษาเน้ือหา
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และกลวิธีทางภาษาจากมุมมองวัจนปฏิบัติศาสตรในคอลัมนคัทลียาจะจาจากหนังสือพิมพไทยรัฐ ณัฐพรพบวาผูเขียนบทความ

นําเสนอเน้ือหาของบุคคลท่ีกลาวถึงใน 2 ประเด็น คือ 1. เรื่องราวท่ีเปนรายละเอียดในชีวิต และ 2. เรื่องราวในดานลบท่ีไม

รุนแรงนัก นอกจากน้ีคอลัมนิสตยังเลือกใชกลวิธีทางภาษาเพ่ือใหบรรลุวัตถุประสงคในการสื่อสารบางประการจํานวนท้ังสิ้น 9 

กลวิธี ไดแก 1. การอางถึงบุคคลแบบระบุและไมระบุชัดเจน 2. การใชกริยาเรียงกันหลายตัว 3. การเลนคํา 4. การใชถอยคํา

นัยผกผัน 5. การใชอุปลักษณ 6. การใชการจบแบบหักมุม 7. การใหรายละเอียด 8. การแนะใหตีความ และ 9. การสรางคํา

ใหม โดยกลวิธีทางภาษาท้ัง 9 กลวิธีน้ีมีวัตถุประสงคหรือเปาหมายในการสื่อสาร 4 ประการ คือ 1. เพ่ือใหผูอานทราบความ

เปนไปของสังคมเสมือนเขาไปในเหตุการณ 2. เพ่ือใหความบันเทิงแกผูอาน 3. เพ่ือประชดประชันพฤติกรรมเกินปกติหรือไม

สมเหตุสมผล และ 4. เพ่ือหลีกเลี่ยงการถูกฟองรอง รวมไปถึงฌาดา ศรจิตติ (Chada 2011) ไดศึกษาวิเคราะหเน้ือหาและ

จุดเดนระหวางคอลัมนซุบซิบในนิตยสารทีวีพูลและนิตยสารกอสซิปพบวา เน้ือหาและจุดเดนของคอลัมนซุบซิบในนิตยสารท้ัง

สองเลมแตกตางกัน 

 

2.2.1.2 งานวิจัยท่ีศึกษาคอลัมนซุบซิบในสื่อออนไลน 

เสาวลักษณ ปจฉิมาภิรมย (Saowalak 2004) ศึกษารูปแบบ เน้ือหา และประเด็นทางจริยธรรมท่ีเก่ียวของกับคอลัมน

ซุบซิบ “บีบสิว”ของซอเจ็ดในหนังสือพิมพผูจัดการออนไลนและพบวาคอลัมน “บีบสิว” ของ ซอเจ็ดมีลักษณะการนําเสนอ

คลายกับคอลัมนซุบซิบในหนังสือพิมพ ซึ่ง “ซอเจ็ด” เปนนามแฝงของผูเขียน อีกท้ังภาษาท่ีใชก็ไมเปนทางการ ใชคําเสียดสี 

สองแงสองงาม เปนขาวลือท่ีไมชัดเจน แฉพฤติกรรมนักแสดงนักรอง โดยไมกลาวพาดพิงถึงช่ือจริงแตใชฉายานามแทน ซึ่งทํา

ใหไมสามารถฟองรองทางกฎหมายได คอลัมนของซอเจ็ดจึงเปนตัวอยางของสื่อมวลชนในอินเทอรเน็ตท่ีเปดกวางกวาสื่ออ่ืน ๆ 

ในการนําเสนอขอมูลขาวสารบนพ้ืนฐานของความมีสิทธิเสรีภาพท่ีไมขัดตอหลักกฎหมายและศีลธรรมในสังคมไทย 

นอกจากน้ี สุรีเนตร จรัสจรุงเกียรติ (Suleenate 2009) ศึกษากลวิธีทางภาษาและบทบาทหนาท่ีของสมญานามในคอลัมน 

“บีบสิวหัวชาง” และพบวากลวิธีทางภาษาในการสรางสมญานามมี 5 กลวิธี ไดแก  1. การใชอนุนามนัย 2. การใช 

อุปลักษณ 3. การเลนคํา 4. การดัดแปลงช่ือ และ 5. การใชถอยคํานัยผกผัน สวนบทบาทหนาท่ีของสมญานามในคอลัมน

ดังกลาวพบวามี 5 ประการ ไดแก 1. เพ่ืออธิบายลักษณะเดนของบุคคลท่ีอางถึงโดยใชถอยคําท่ีกะทัดรัด 2. เพ่ือวิพากษวิจารณ

ลักษณะหรือพฤติกรรมของบุคคลท่ีอางถึงและทําใหทราบทัศนคติท่ีซอเจ็ดมีตอผูท่ีถูกอางถึง 3. เพ่ือบอกใบสมญานามดวย

กันเอง 4. เพ่ือกระตุนความสนใจของผูอานและทําใหเกิดปฏิสัมพันธระหวางผูอาน และ 5. เพ่ือทําใหเกิดอารมณขัน 

 

2.2.2 งานวิจัยท่ีศึกษาคอลัมนซุบซิบในภาษาตางประเทศ 

วิลบีย (Wilby 1998, 38 cited in Natthaporn 2006, 24 ศึกษาคอลัมนซุบซิบในสังคมอเมริกันปจจุบันและพบวา 

สังคมอเมริกันปจจุบันสนใจเรื่องซุบซิบเก่ียวกับนักการเมืองมากข้ึน และหนังสือพิมพก็ตอบสนองความตองการน้ัน หนังสือพิมพ

บางฉบับพยายามทําใหเห็นวาเรื่องซุบซิบเก่ียวกับนักการเมืองเหลาน้ันมีนัยสําคัญทางการเมือง ในขณะท่ีหนังสือพิมพสวนใหญ

เลิกเสแสรงแลววาเรื่องสวนตัวของนักการเมืองท่ีตนเสนอเก่ียวของกับการเมือง เชนเดียวกับอีโค (Eco 1998, 34 cited in 

Natthaporn 2006, 32 ท่ีกลาววาหนังสือพิมพอเมริกันเต็มไปดวยเรื่องซุบซิบและผูอานก็ตองการเชนน้ัน โดยช้ีใหเห็นวาใน

ปจจุบันคนรับรูขาวเหตุการณตาง ๆ เชน ภัยธรรมชาติ สงคราม ฯลฯ ไดจากโทรทัศนหรือหากตองการรูอัตราแลกเปลี่ยน

เงินตราก็หาไดจากอินเทอรเน็ต ดังน้ันสิ่งท่ีคนคาดหวังจะอานจากหนังสือพิมพคือขาวซุบซิบ แกรนท (Grant 1998, 43 cited 

in Natthaporn 2006, 28) กลาววา ปจจุบันเรามีการซุบซิบรูปแบบใหม ๆ เชน ท่ีเรียกกันวาซุบซิบเพ่ือการกุศล (Charitable 

Gossip) ตัวอยางเชน การนําเสนอเรื่องซุบซิบเก่ียวกับเจาหญิงไดอานา (Princess Diana) ของ ไคลฟ เจมส (Clive James) ท่ี

เปนเรื่องชอบธรรมเพราะเขาเอาเงินท่ีไดไปชวยการกุศล นอกจากน้ี ไพรช (Price 2002, 35 cited in Natthaporn 2006, 47 
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ยังช้ีใหเห็นวาเรื่องซุบซิบไมไดเปนหนาท่ีของผูเขียนบทความเทาน้ัน จะเห็นวาในหนังสือพิมพอเมริกันปจจุบัน นักขาวทุกคน

ตางพรอมท่ีจะทําใหขาวของตนมีรสชาติมากข้ึนดวยการซุบซิบ นอกจากทุกหนาของหนังสือพิมพแลว อินเทอรเน็ตยังเปน

แหลงใหมของขาวซุบซิบ บรีซ (Breeze 2009, 38 cited in Choonpruetkorn 2016, 58 ยังแสดงใหเห็นวาหนังสือพิมพมัก

ใชคําเรียกขานดารานักแสดง โดยใชคําเรียกจากคุณลักษณะ หรือคุณสมบัติของบุคคลเหลาน้ัน ซึ่งหากเปนฝายหญิงมักถูกใชคํา

ในเชิงลบ หรือทําใหเสื่อมเสียช่ือเสียง และการใชคําในเชิงลบน้ีทําใหหนังสือพิมพมียอดขายสูงข้ึนอยางเห็นไดชัด และ 

รูซิเนต (Rusinaite 2011, 78 cited in Choonpruetkorn 2016, 28) กลาววาการสื่อสารผานพ้ืนท่ีทางอินเทอรเน็ตระหวาง

บุคคลท่ีมีช่ือเสียง ผูท่ีบอกรับเปนสมาชิก (Subscribe) ผูท่ีติดตาม (Follower) และผูท่ีกดช่ืนชอบ (Like) ชวยสรางบรรยากาศ

แหงมิตรภาพเสมือนเปนครอบครัวเดียวกัน เน่ืองจากบุคคลท่ีมีช่ือเสียงมีพ้ืนท่ีในการโฆษณาหรือประชาสัมพันธเรื่องราวตาง ๆ 

ใหแพรกระจายออกไปเปนวงกวางในระยะเวลาอันรวดเร็ว ซึ่งบุคคลท่ีมีผูติดตามในอินเทอรเน็ตมาก สื่อมวลชนก็จะให

ความสําคัญมากเชนกัน 

อยางไรก็ตาม จากการทบทวนวรรณกรรมท่ีเก่ียวของ ผูวิจัยพบวายังไมมีงานวิจัยใดท่ีศึกษากลวิธีทางภาษาท่ีใชใน

คอลัมน “วิจารณแหลก” ของ “เจหวาง...ออนไลน” ในเว็บไซตเอ็มไทย ซึ่งเปนคอลัมนซุบซิบประเภท “แฉ” ดารานักแสดง

และบุคคลท่ีมีช่ือเสียงคอลัมนหน่ึง ดังน้ันในบทความวิจัยน้ีจึงสนใจศึกษากลวิธีทางภาษาท่ีใชในคอลัมนซุบซิบ “วิจารณแหลก” 

ของ “เจหวาง...ออนไลน” ในเว็บไซตเอ็มไทย นอกจากน้ียังสนใจศึกษาองคประกอบในการสื่อสารของคอลัมนดังกลาวตาม

กรอบทฤษฎชีาติพันธุวรรณนาแหงการสื่อสารเพ่ือใหสามารถเขาใจปริบทของการสื่อสารประเภทน้ีไดชัดเจนยิ่งข้ึน 

 

 

3. ขอบเขตของขอมูล 

 
ขอมูลท่ีใชในการศึกษาครั้งน้ีมาจากบทความในคอลัมนซุบซิบ“วิจารณแหลก” ของ “เจหวาง...ออนไลน” ใน

เว็บไซตเอ็มไทยท่ีเผยแพรในชวงระยะเวลา 12 เดือน โดยเลือกเก็บบทความท่ีเผยแพรตั้งแตวันท่ี 13 พฤศจิกายน 2558 - 

7 ตุลาคม 2559 จํานวน 48 บทความ 

 

 

4. วิธีดําเนินการวิจัย 

 
4.1 สํารวจแนวคิด ทฤษฎี เอกสารหรืองานวิจัยท่ีเกี่ยวของ 

 

จากการสํารวจแนวคิด ทฤษฎี เอกสารหรืองานวิจัยท่ีเก่ียวของ ผูวิจัยสามารถจําแนกงานวิจัยท่ีเก่ียวของออกไดเปน 2 สวน 

คอื 1.แนวคิดทฤษฎีท่ีเก่ียวของกับการศึกษาคอลัมนซุบซิบ และ 2. งานวิจัยท่ีศึกษาคอลัมนซุบซิบซึ่งพบท้ังการศึกษาคอลัมน

ซุบซิบในภาษาไทยและภาษาตางประเทศ 
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4.2 รวบรวบขอมูล 

 

ผูวิจัยรวบรวมขอมูลท่ีใชในการศึกษาครั้งน้ีจากบทความในคอลัมนซุบซิบ“วิจารณแหลก” ของ “เจหวาง...ออนไลน” 

จากเว็บไซตเอ็มไทย ท่ีเผยแพรในชวงระยะเวลา 12 เดือน โดยเลือกเก็บบทความท่ีเผยแพรตั้งแตวันท่ี 13 พฤศจิกายน 2558 - 

7 ตุลาคม 2559 จํานวน 48 บทความ โดยผูวิจัยไดแสดงไวในสวนของขอบเขตขอมูลท่ีศึกษาแลว 

 

4.3 วิเคราะหขอมูล 

 

ในงานวิจัยน้ี ผูวิจัยมีวัตถุประสงคในการศึกษาวิเคราะหกลวิธีทางภาษาในคอลัมนซุบซิบ“วิจารณแหลก” ของ “เจ

หวาง...ออนไลน” ในเว็บไซตเอ็มไทย โดยแบงวิธีดําเนินการวิจัยไดเปน 3 ข้ันตอนยอย ดังน้ี 

 

4.3.1 วิเคราะหองคประกอบในการสื่อสารของคอลัมนซุบซิบ “วิจารณแหลก” ของ “เจหวาง...ออนไลน” ในเว็บไซตเอ็มไทย 

ผูวิจัยจะไดวิเคราะหองคประกอบในการสื่อสารของบทความท้ัง 48 บทความตามแนวคิดทฤษฎีชาติพันธุวรรณนาแหง

การสื่อสารของฮารม (Hymes 1974, 14 cited in Amara 1998, 124) ท้ังน้ีรายละเอียดของแนวคิดดังกลาวผูวิจัยไดนําเสนอ

ไวแลวในหัวขอแนวคิด ทฤษฎีท่ีใชในการวิเคราะหนอกจากน้ีในองคประกอบการสื่อสารบางองคประกอบ เชน ฉาก 

(Setting/Scene) และบรรทัดฐานของการปฏิสัมพันธและการตีความ (Norm of Interaction & Interpretation) ผูวิจัยยังได

ใชแนวคิดการสื่อสารผานคอมพิวเตอร (Computer-Mediated Communication: CMC) และขอมูลจากปริบทเพ่ือชวยใน

การวิเคราะหรวมดวย 

 

4.3.2 วิเคราะหกลวิธีทางภาษาท่ีใชในคอลัมนซุบซิบ “วิจารณแหลก” ของ “เจหวาง...ออนไลน” ในเว็บไซตเอ็มไทย 

ผูวิจัยจะไดนําถอยคําท่ีปรากฏอยูในบทความท้ัง 48 บทความ มาวิเคราะหหากลวิธีทางภาษา โดยพิจารณาจากท้ังรูป

ภาษา เน้ือความของถอยคําน้ัน และอาศัยแนวคิดดานวัจนปฏิบัติศาสตรเปนเกณฑ เชน แนวคิดเรื่องอุปลักษณ (Metaphor) 

แนวคิดเรื่องถอยคํานัยผกผัน (Verbal Irony) ฯลฯ 

 

4.3.3 วิเคราะหความสัมพันธระหวางองคประกอบในการสื่อสารกับกลวิธีทางภาษาท่ีใชในคอลัมนซุบซิบ “วิจารณแหลก” ของ 

“เจหวาง...ออนไลน” ในเว็บไซตเอ็มไทย 

ในการวิเคราะหความสัมพันธระหวางองคประกอบในการสื่อสารกับกลวิธีทางภาษาท่ีใชในคอลัมน “วิจารณแหลก” 

ของ “เจหวาง...ออนไลน” ในเว็บไซตเอ็มไทย ผูวิจัยใชเกณฑโดยพิจารณาวาองคประกอบในการสื่อสารน้ัน ๆ มีผลตอการ

เลือกใชกลวิธีทางภาษาแตละกลวิธีทางภาษาในคอลัมนหรือไม อยางไร  

 

4.4 เรียบเรียงและนําเสนอผลการวิจัย 

 

ผูวิจัยจะไดเรียบเรียงและนําเสนอผลการวิจัยออกเปน 3 หัวขอ ไดแก 1.องคประกอบในการสื่อสารของคอลัมนซุบซิบ 

“วิจารณแหลก” ของ “เจหวาง...ออนไลน” ในเว็บไซตเอ็มไทย 2. กลวิธีทางภาษาท่ีใชในคอลัมนซุบซิบ “วิจารณแหลก” ของ 

“เจหวาง...ออนไลน” ในเว็บไซตเอ็มไทย และ 3.ความสัมพันธระหวางองคประกอบในการสื่อสารกับกลวิธีทางภาษาท่ีใชใน

คอลัมนซุบซิบ “วิจารณแหลก” ของ “เจหวาง...ออนไลน” ในเว็บไซตเอ็มไทย 
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4.5 เขียนสรุปและอภิปรายผลการวิจัย 

 

 

5. ผลการวิจัย 

 
ผูวิจัยจะไดนําเสนอผลการวิจัยออกเปน 3 หัวขอ ไดแก 1. องคประกอบในการสื่อสารของคอลัมนซุบซิบ “วิจารณ

แหลก” ของ “เจหวาง...ออนไลน” ในเว็บไซตเอ็มไทย 2. กลวิธีทางภาษาท่ีใชในคอลัมนซุบซิบ “วิจารณแหลก” ของ “เจหวาง

...ออนไลน” ในเว็บไซตเอ็มไทย และ 3. ความสัมพันธระหวางองคประกอบในการสื่อสารกับกลวิธีทางภาษาท่ีใชในคอลัมน

ซุบซิบ “วิจารณแหลก” ของ “เจหวาง...ออนไลน” ในเว็บไซตเอ็มไทย โดยแตละหัวขอมีรายละเอียดดังน้ี 

 

5.1 องคประกอบในการสื่อสารของคอลัมนซุบซิบ “วิจารณแหลก” ของ “เจหวาง...ออนไลน” ในเว็บไซตเอ็มไทย 

 

ผูวิจัยไดใชกรอบทฤษฎีชาติพันธุวรรณนาแหงการสื่อสาร (Ethnography of Communication) ของฮารม (Hymes 

1974, 14 cited in Amara 1998, 124 ขางตน เปนแนวทางในการวิเคราะหองคประกอบในการสื่อสารของคอลัมนซุบซิบ 

“วิจารณแหลก” ของ “เจหวาง...ออนไลน” ใน เว็บไซตเอ็มไทย นอกจากน้ีในองคประกอบการสื่อสารบางองคประกอบ เชน 

ฉาก (Setting/Scene) และบรรทัดฐานของการปฏิสัมพันธและการตีความ (Norm of Interaction & Interpretation) ผูวิจัย

ยังไดใชแนวคิดการสื่อสารผานคอมพิวเตอร (Computer-Mediated Communication: CMC) และขอมูลจากปริบทเพ่ือชวย

ในการวิเคราะหรวมดวย โดยไดผลการวิจัยดังน้ี 

 

5.1.1 ฉาก (Setting/Scene) 

ฉาก หมายถึง สถานท่ีและเวลาท่ีเกิดเหตุการณการสื่อสารน้ัน ถือเปนปจจัยแวดลอมทางกายภาพวาเหตุการณ 

การสื่อสารน้ันเกิดข้ึนเมื่อไร สําหรับเหตุการณการสื่อสารในท่ีน้ี ไดแก คอลัมนซุบซิบ “วิจารณแหลก” และฉากหรือสถานท่ีท่ี

เกิดเหตุการณ คือ เว็บไซตท่ีเผยแพรคอลัมนดังกลาว คือ www.mthai.com โดยคอลัมนน้ี จะเผยแพรบทความใหมสัปดาหละ 

1 ครั้ง ในทุก ๆ วันศุกร 

ลักษณะของฉากท่ีเปนเว็บไซตจัดเปนสื่อสาธารณะโดยมีพ้ืนท่ีเปนการสื่อสารผานคอมพิวเตอร (Computer-Mediated 

Communication: CMC)7

8 สงผลทําใหผูเขียนและผูอานคอลัมนซุบซิบสามารถสื่อสารผานชองทางในเว็บไซตได 

อยางไรก็ตามแมวาคอลัมนซุบซิบ “วิจารณแหลก” จะเปน “ปริจเฉทสาธารณะ” ท่ีปรากฏในเว็บไซตและมีอิทธิพลตอ

การใชภาษาในคอลัมน เพราะการใชภาษาในสื่อดังกลาวจะมีผูรับสารเปนจํานวนมาก ดังจะเห็นไดจากขอมูลท่ีทรูฮิต (True 

Hit) ประจําป 2558 จัดอันดับ www.mthai.com เปนเว็บไซตท่ีมีผูเขาชมมากสูงสุดเปนอันดับท่ี 3 โดยมีผูเขาไปอานบทความ

ของคอลัมน “วิจารณแหลก” มากถึง 100,000 ครั้งตอบทความ อีกท้ังยังมีผูสนใจตั้งกระทูแสดงความคิดเห็น และกลาวถึง

คอลัมนน้ีในเว็บไซตตาง ๆ หลายรอยกระทู เชนเดียวกับการคนหาบทความในคอลัมนของ “วิจารณแหลก” จาก 

                                                           
8 สามารถอานเพิ่มเติมไดใน A Classification Scheme for Computer-Mediated Discourse ของ ซูซาน เฮอรร่ี (Herring 2002) และ ความ

ตอเนื่องของปฏิสัมพันธในหองสนทนาไทย: การสงผลตอกันระหวางการเชื่อมโยงความ การมอบผลัด และความเกีย่วของของเร่ืองที่สนทนา 

วิทยานพินธดุษฎีบัณฑิต สาขาวิชาภาษาศาสตร คณะอักษรศาสตรจุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย ของ ศิริพร ปญญาเมธกีุล (Siriporn 2003) 
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www.mthai.com ซึ่งมีสูงกวา 100,000 รายการ แตการแสดงตัวตนของท้ังผูเขียนคอลัมน ผูอานคอลัมน รวมไปถึงผูอาน

คอลัมนท่ีตั้งกระทูแสดงความคิดเห็นเก่ียวกับบทความท่ีคอลัมนิสตเขียนยังไมสามารถยืนยันไดวาเปนบุคคลใด  

 

5.1.2 ผูรวมเหตุการณ (Participants) 

ผูรวมเหตุการณในการสื่อสารประเภทน้ี ประกอบดวย 

(1) ผูสงสาร ในท่ีน้ี คือ เจาของคอลัมนท่ีใชนามแฝงวา “เจหวาง...ออนไลน” ซึ่งไมมีใครทราบวาเปนนามแฝงของ

บุคคลทานใด โดยผูสงสารจะทําหนาท่ีเขียนคอลัมนซุบซิบเก่ียวกับพฤติกรรมเชิงลบหรือเสื่อมเสียของดาราหรือบุคคลท่ีมี

ช่ือเสียงดวยลีลาการใชภาษาแบบ “แฉ” และ “เชือด”  

(2) ผูรับสาร ในท่ีน้ี คือ ผูท่ีอานคอลัมนซึ่งมีไมจํากัดเพศ อายุ อาชีพ หรือระดับการศึกษา เน่ืองจากบุคคลทุกกลุม

สามารถเขาไปอานคอลัมนน้ีได โดยผูอานคอลัมนบางสวนอาจจะพอทราบขอมูลเบ้ืองตนเก่ียวกับพฤติกรรมเชิงลบของดารา

หรือบุคคลท่ีมีช่ือเสียงท่ีถูกกลาวถึงจากสื่ออ่ืน ๆ มาบางแลว แตขอมูลท่ีรูจากสื่ออ่ืนอาจเปนเพียงสวนเล็กนอยเทาน้ัน ผูอาน

คอลัมนจึงคาดหวังวาตนเองจะไดรับรูขอมูลในเชิงลึกของดาราหรือบุคคลท่ีมีช่ือเสียงท่ีถูกกลาวถึงจากเจาของคอลัมนน้ี ท้ังน้ี

ผูอานยังสามารถมีสวนรวมในการตอบโตและสื่อสารกับผูเขียนไดโดยการตั้งกระทูในเว็บไซต 

นอกจากน้ี ในบรรดากลุมผูรับสารยังอาจหมายรวมถึงดาราหรือบุคคลท่ีมีช่ือเสียงซึ่งกําลังถูกเจาของคอลัมนพาดพิงถึง 

และการใชภาษาท่ีมุงนําเสนอพฤติกรรมในเชิงลบหรือเสื่อมเสียแกบุคคลดังกลาวยอมอาจทําใหบุคคลเหลาน้ีไมพึงพอใจ และ

เปนสาเหตุของการฟองรองในขอหาหมิ่นประมาท ดังน้ันกลุมดาราหรือบุคคลท่ีมีช่ือเสียงจึงถือเปนผูรับสารและเปนผูรวม

เหตุการณสื่อสารสําคัญท่ีผูเขียนคอลัมนตองคํานึงถึง 

ท้ังน้ีผูรวมเหตุการณการสือ่สารมีลักษณะไมปรากฏตัวชัดเจน (Anonymous) ทําใหผูรวมเหตุการณการสื่อสารมีสวน

รวมในเหตุการณการสื่อสารแบบเทียม (Pseudo-Public Participation) 

 

5.1.3 จุดมุงหมาย (Ends) 

จุดมุงหมาย หมายถึง วัตถุประสงคในการสื่อสารแตละครั้ง ในท่ีน้ีจุดมุงหมายของคอลัมนซุบซิบ “วิจารณแหลก” อาจ

จําแนกจุดมุงหมายของคอลัมนซุบซิบ “วิจารณแหลก” ไดเปน 2 ประการ คือ 1. เพ่ือนําเสนอพฤติกรรมเชิงลบ หรือเสื่อมเสีย

ของดาราหรือบุคคลท่ีมีช่ือเสียง และ 2. เพ่ือโฆษณาหรือสรางประโยชนในเชิงพาณิชยจากการท่ีคนเขามาอานบทความใน

คอลัมนสื่อออนไลน 

 

5.1.4 การลําดับวัจนกรรม (Act Sequence)  

จากการศึกษาพบวาคอลัมนซุบซิบ “วิจารณแหลก” มีการลําดับวัจนกรรมแบงออกเปน 3 สวน คือ (ก) สวนนํา 

(ข) สวนเน้ือหา และ (ค) สวนสรุป ดังน้ี 

ก) สวนนํา ในสวนนําผูเขียนมักใชวัจนกรรมการเปดเรื่องหรือเกริ่นนําดวยการทักทายผูอานและการกลาววามีเรื่องราว

หรือพฤติกรรมของดาราหรือบุคคลท่ีมีช่ือเสียงมา “แฉ” ใหผูอานไดรับทราบ 

(ข) สวนเน้ือหา สวนน้ีผูเขียนคอลัมนมีการใชวัจนกรรมหลายอยางประกอบกันเพ่ือใหบรรลุวัตถุประสงคในการสื่อสาร 

เชน การตําหนิ การประชดประชัน การหยอกลอ การใหขอมูลหรือรายละเอียด  

(ค) สวนสรุป ผูเขียนคอลัมนมักปดทายดวยวัจนกรรมหลากหลายชนิดท้ังการตําหนิดาราหรือบุคคลท่ีมีช่ือเสียง การ

หยอกลอ การเตือนเพ่ือใหบุคคลดังกลาวระวังผลของการกระทําสิ่งท่ีไมดี รวมท้ังยังมีการบอกกลาววาจะกลับไปหาเรื่องราวใน

เชิงลบมา “แฉ” ในครั้งตอไป 
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5.1.5 นํ้าเสียง (key) 

จากการศึกษาพบวา ผูเขียนคอลัมน “เจหวาง...ออนไลน” ใชนํ้าเสียงท้ังในลักษณะแบบการกลาวตําหนิหรือบริภาษ

อยางตรงไปตรงมา ดังจะเห็นไดจากถอยคําท่ีผูเขียนกลาวถึงเรื่องราวในทางลบของดาราหรือบุคคลท่ีมีช่ือเสียงอยางไมมีปดบัง 

รวมไปถึงในบางกรณีก็มีการใชนํ้าเสียงแบบเสียดสี ประชดประชัน และหยอกลอบุคคลท่ีพาดพิงถึงอยางออม ๆ เน่ืองจากเพ่ือ

ปองกันบุคคลเหลาน้ีฟองรองในขอหาหมิ่นประมาท 

 

5.1.6 เครื่องมือ (Instrumentalities) 

เครื่องมือในการสื่อสารครั้งน้ี คือ รูปเขียนเพ่ือสื่อความใหผูอานเขาใจ แตเน่ืองจากการสื่อสารดังกลาวเปนการสื่อสาร

ผานคอมพิวเตอร (Computer-Mediated Communication: CMC) ท่ีผูอานสามารถตั้งกระทูแสดงความคิดเห็นผานชองทาง

สื่อออนไลนได ดังน้ันผูเขียนจึงพยายามสรางความคุนเคยเปนกันเองกับผูอานเพ่ือลดระยะหางดังกลาวดวยการใชภาษาระดับ

ไมเปนแบบแผน 

 

5.1.7 บรรทัดฐานของปฏิสัมพันธและการตีความ (Norm of Interaction & Interpretation) 

แมวาจุดมุงหมายของคอลัมน “วิจารณแหลก” จะเปนไปเพ่ือการมุงนําเสนอพฤติกรรมในเชิงลบหรือเสื่อมเสียของดารา

หรือบุคคลท่ีมีช่ือเสียง แตบรรทัดฐานของการปฏิสัมพันธ (Norm of Interaction) ท่ีสําคัญประการหน่ึงคือการท่ีผูเขียน

คอลัมนจําเปนตองคํานึงถึง คือ การไมกลาวพาดพิงถึงบุคคลอ่ืนในทางเสียหายโดยปราศจากขอเท็จจริง บรรทัดฐานดังกลาว

เปนไปตามประมวลกฎหมายแพงและพาณิชย มาตรา 423 อันมีหลักการสําคัญ คือ “ผูท่ีไดกระทํา กลาว หรือไขขาวแพรหลาย

ซึ่งขอความท่ีขัดตอความเปนจริง เปนผลใหผูอ่ืนไดรับความเสียหายตอช่ือเสียง เกียรติคุณ หรือทางทํากิน ผูน้ันตองชดใชคา

สินไหมทดแทนแกผูเสียหาย” และประมวลกฎหมายอาญามาตรา 326 ท่ีบัญญัติวา “ผูใดใสความผูอ่ืนตอบุคคลท่ีสามโดย

ประการท่ีทําใหผูน้ันเสียช่ือเสียง ถูกดูหมิ่น หรือถูกเกลียดชัง ผูน้ันกระทําความผิดฐานหมิ่นประมาท ตองระวางโทษ จําคุกไม

เกิน 1 ป หรือปรับไมเกิน 20,000 บาท หรือท้ังจําและปรับ” (Thaveekiat 2000) นอกจากน้ี ผูเขียนคอลัมนในเว็บไซตซึ่งถือ

เปนสื่อมวลชนประเภทหน่ึงยังตองคํานึงถึงหลักจรรยาบรรณของนักสื่อสารมวลชน (Sukanya 1994, 8) ท่ีวา “ในการเสนอ

ขอเท็จจริงหรือความเห็นน้ัน ผูเขียนขาวหรือบทความจะตองรักษาความถูกตอง ผูเขียนขาวหรือบทความจะตองไมบิดเบือน 

ปดบัง หรือขยักขอเท็จจริงบางประการไว ท้ัง ๆ ท่ีทราบวาผูอานตองการนําขอมูลน้ัน ๆ ไปตัดสินวา การนําเสนอของผูเขียน

ขาวหรือบทความถูกตองหรือไม ผูเขียนขาวหรือบทความจะตองไมเลือกนําเสนอแตขอมูลท่ีจะสนับสนุนความคิดเห็นของ

ผูเขียนขาวหรือบทความเทาน้ัน ผูเขียนขาวหรือบทความจะตองไมใชเลหเหลี่ยมของนักโฆษณาชวนเช่ือหรือใชอารมณหรือใช

เหตุผลอยางมีเลศนัย” ดังน้ันคอลัมน “วิจารณแหลก” ของ “เจหวาง...ออนไลน” จึงจําเปนท่ีจะตองไมใชกลวิธีทางภาษาท่ี

พาดพิงถึงบุคคลใดบุคคลหน่ึงอยางชัดเจนในทางเสื่อมเสีย เพราะอาจเปนการสรางความไมพอใจใหกับบุคคลท่ีถูกพาดพิงจน

นําไปสูการฟองรองในขอหาหมิ่นประมาทได  

นอกจากนี้ บรรทัดฐานของการปฏิสัมพันธ (Norm of Interaction) อีกประการหนึ่งในปริจเฉทนี้ คือ การท่ี

สังคมไทยเห็นวาเร่ืองเพศหรือพฤติกรรมทางเพศเปนสิ่งตองหาม (Taboo) โดยเฉพาะเมื่อตองพูดเร่ืองดังกลาวในท่ี

สาธารณะ (Kaewjai 1990 ; Sunantha 2001) 

สวนบรรทัดฐานของการตีความ (Norm of Interpretation) ของปริจเฉทนี้คือการท่ีผูอานคอลัมนตองยอมรับวา

คอลัมนซุบซิบท่ีตนอานนั้นอาจเกิดขึ้นจริงหรือไมจริงก็ได เพราะขอมูลท่ีผูเขียนคอลัมนใหแมจะมีความละเอียดชัดเจน แต

ก็ยังไมไดรับการพิสูจนวาเปนขอเท็จจริงหรือไม อยางไรซ่ึงตางกับการเสนอขาว (Sirinee 1993) 
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5.1.8 ประเภทการสื่อสาร (genre) 

ประเภทการสื่อสารท่ีผูวิจัยศึกษาในครั้งน้ี คือ ปริจเฉทประเภทคอลัมนซุบซิบท่ีผูเขียนคอลัมนมุงนําเสนอพฤติกรรมใน

เชิงลบหรือเสื่อมเสียของดาราหรือบุคคลท่ีมีช่ือเสียงโดยใชรูปเขียนเปนสื่อ ปรากฏในเว็บไซตเอ็มไทย หรือ www.mthai.com ซึ่ง

เปนการสื่อสารแบบผานคอมพิวเตอร (Computer-Mediated Communication: CMC) 

จากท่ีกลาวมาท้ังหมด จะเห็นไดวาในบรรดาองคประกอบในการสื่อสารท้ัง 8 องคประกอบของคอลัมนซุบซิบ “วิจารณ

แหลก” ของ เจหวาง...ออนไลน องคประกอบท่ีสัมพันธและมีอิทธิพลตอการใชกลวิธีทางภาษาในคอลัมนมากท่ีสุด คือ 1. ฉาก 

(Setting/Scene) 2. ผูรวมเหตุการณ (Participants) 3. จุดมุงหมาย (Ends) และ 4. บรรทัดฐานของปฏิสัมพันธและการ

ตีความ (Norm of Interaction & Interpretation) กลาวคือ ฉากของคอลัมนซุบซิบ ไดแก เว็บไซตซึ่งเปนการสื่อสารท่ีปรากฏ

ในสื่อสาธารณะและเปนการสื่อสารแบบผานคอมพิวเตอร (Computer-Mediated Communication: CMC) ทําใหมีผูรับสาร

จํานวนมากและไมสามารถระบุตัวตนไดวามีผูอานคนใดบางท่ีเขามาอานคอลัมน จนเปนเหตุใหผูเขียนคอลัมนตองระมัดระวัง

ในการนําเสนอ 

ดานผูรวมเหตุการณ นอกเหนือจากผูอานท่ีเปนผูรับสารและผูรวมเหตุการณโดยตรงแลว ผูรวมเหตุการณท่ีมีความสําคัญ

และผูเขียนตองคํานึงถึงเปนอยางมาก คือ บรรดาดารา นักแสดง และบุคคลท่ีมีช่ือเสียงท่ีผูเขียนกลาวถึง ท้ังน้ีผูเขียนคอลัมนจึง

จําเปนตองเลือกใชกลวิธีทางภาษาท่ีไมมีลักษณะกลาวหาหรือใชถอยคําท่ีรุนแรงจนเกินไปนัก ขณะเดียวกันผูเขียนคอลัมนก็มี

จุดมุงหมายท่ีจะพยายามเรียกรองและดึงดูดความสนใจใหคนอานเขามาอานเรื่องราวหรือพฤติกรรมในทางลบของบุคคลท่ีตน

กําลังกลาวถึง รวมท้ังเรียกรองความนิยมและความสนใจของคนท่ีเขามาอานบทความในคอลัมนเพ่ือธุรกิจโฆษณาของเว็บไซต 

ดังน้ันผูเขียนคอลัมนจึงจําเปนตองเลือกใชกลวิธีทางภาษาท่ีพยายามเรียกรองและดึงดูดความสนใจจากคนอาน 

ในสวนของบรรทัดฐานของปฏิสัมพันธและการตีความ อาจแบงเปนบรรทัดฐานของปฏิสัมพันธ ซึ่งไดแก ประมวล

กฎหมายแพงและพาณิชย มาตรา 423 และประมวลกฎหมายอาญามาตรา 326 ท่ีเปนตัวกําหนดใหผูเขียนคอลัมนจําเปนตอง

เลือกใชกลวิธีทางภาษาท่ีไมทําใหบุคคลซึ่งกลาวถึงเสื่อมเสียไมวาในกรณีใด ๆ เน่ืองจากอาจเปนสาเหตุนําไปสูการฟองรองใน

ขอหาหมิ่นประมาทได และการพูดเรื่องเพศหรือพฤติกรรมทางเพศถือวาเปนสิ่งตองหาม (Taboo) ในสังคมไทย โดยเฉพาะเมื่อ

พูดในท่ีสาธารณะ ดังน้ันจึงจะเห็นไดวาการเลือกใชกลวิธีทางภาษาของผูเขียนคอลัมนสัมพันธกับองคประกอบในการสื่อสาร 

ขอน้ีดวยเชนกัน 

 

5.2 กลวิธีทางภาษาท่ีใชในคอลัมนซุบซิบ “วิจารณแหลก” ของ “เจหวาง...ออนไลน”ในเว็บไซตเอ็มไทย 

 

จากการศึกษาบทความในคอลัมนซุบซิบ “วิจารณแหลก” ของ เจหวาง...ออนไลน ในเว็บไซตเอ็มไทย พบวา ผูเขียน

คอลัมนเลือกใชกลวิธีทางภาษาท้ังสิ้น 10 กลวิธี เรียงลําดับตามความถ่ีของการปรากฏจากมากไปหานอย ไดแก 1. การอางถึง

บุคคลแบบไมระบุชัดเจน 2. การใหรายละเอียด 3. การใชคําท่ีมีความหมายแฝง 4. การใชถอยคํานัยผกผัน 5. การใชอุปลักษณ 

6. การเลนคํา 7. การใชสํานวน 8. การใชคําหรือวลีเลียนเสียง 9. การใชคําสแลง และ 10. การใชคําท่ีไมสุภาพ มีรายละเอียด

ดังตอไปน้ี 

 

5.2.1 การอางถึงบุคคลแบบไมระบุชัดเจน 

การอางถึงบุคคลแบบไมระบุชัดเจนจัดเปนกลวิธีหน่ึงท่ีพบเปนจํานวนมากใน คอลัมนซุบซิบ “วิจารณแหลก” เน่ืองจาก

ตามประมวลกฎหมายแพงและพาณิชย มาตรา 423 และประมวลกฎหมายอาญามาตรา 326 (Thaveekiat 2000) ระบุไววา

การกลาวพาดพิงถึงบุคคลอ่ืน ๆ อยางชัดเจน จนทําใหเกิดความเสื่อมเสียไมวาในกรณีใด ๆ ยอมเปนเหตุนําไปสูการฟองรองใน
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ขอหาหมิ่นประมาทได ดังน้ัน จึงจําเปนอยางยิ่งท่ีผูเขียนคอลัมนจะตองเลือกกลาวหรืออางถึงบุคคลแบบระบุไมชัดเจนเพ่ือ

ปองกันตนเองจากการฟองรองในขอหาดังกลาว นอกจากน้ีการเลือกใชกลวิธีทางภาษาแบบการอางถึงบุคคลโดยระบุไมชัดเจน

ในคอลัมน “วิจารณแหลก” ยังเปนการสราง “สีสัน” เพ่ือเรียกรองและดึงดูดความสนใจใหผูอานเลือกอานคอลัมนอีกทางหน่ึงดวย 

เ น่ื อ ง จ า ก ผู อ า น ส า ม า ร ถ มี ส ว น ร ว ม ใ น ก า ร ตี ค ว า ม แ ล ะ ค า ด เ ด า บุ ค ค ล ท่ี ผู เ ขี ย น พ า ด พิ ง ถึ ง ดั ง ท่ี  ณั ฐ พ ร  

พานโพธ์ิทอง (Natthaporn 2006, 37) ไดศึกษาการเลือกใชกลวิธีทางภาษาในคอลัมนซุบซิบ “คัทลียาจะจา” ของคัทลียา  

นุดล และสรุปวาแมการอางถึงแบบไมระบุชัดเจนจะไมไดทําหนาท่ี “บอกขาว” อยางสมบูรณ เพราะผูอานบางคนอาจเขาใจ

ผิดหรือบางครั้งก็ไมทราบวาบุคคลในขาวคือผูใด แตการแนะใหเดาแทนการระบุชัดเจนก็สามารถกระตุนความอยากรูอยากเห็น

ของผูอาน และสรางความนาสนใจใหแกขาวน้ัน ๆ ไดเปนอยางดี 

จากการศึกษาผูวิจัยสามารถจําแนกลักษณะการอางถึงบุคคลแบบไมระบุชัดเจนในคอลัมนซุบซิบ “วิจารณแหลก” ของ 

เจหวาง...ออนไลน ไดท้ังสิ้น 7 ประการ ไดแก 1. การอางถึงลักษณะทางกายภาพหรือบุคลิกภาพภายนอกของบุคคลแทนการ

กลาวช่ือจริง 2. การอางถึงลักษณะนิสัยหรือพฤติกรรมในเชิงลบของบุคคลแทนการกลาวช่ือจริง 3. การอางถึงท่ีมาเก่ียวกับ

ชาติกําเนิดของบุคคลแทนการกลาวช่ือจริง 4. การอางถึงความชอบหรือรสนิยมสวนตัวทางเพศของบุคคลแทนการกลาวช่ือจริง 

5. การอางถึงอาชีพ ฐานะทางเศรษฐกิจ สถานภาพ ตําแหนง หรือบทบาทของบุคคลแทนการกลาวช่ือจริง 6. การใชช่ือท่ีเปน

ตัวอักษรยอภาษาไทยหรือภาษาอังกฤษของบุคคลแทนการกลาวช่ือจริง และ 7. การใชคํารื่นหู8 9 เพ่ือเลี่ยงคําไมสุภาพในการ

เรียกช่ือบุคคลแทนการกลาวช่ือจริง ดังน้ี 

 

5.2.1.1 การอางถึงลักษณะทางกายภาพหรือบุคลิกภาพภายนอกของบุคคลแทนการกลาวช่ือจริง 

 

(1) ...พระเอกคมเขม รายน้ีเอาไดท้ังหญิงและชาย ถาเปนหญิงแท หนาสวย นมใหญ ซอยฟรีไมมียั้ง แต

ถาเปนกะเทย ตุด เกย พระเอกนายน้ีก็รับทะลวงได แตก็ตองใชเงินฟาดใหเทาน้ัน เพราะเปนอาชีพดั้งเดิมท่ีทํา

มาตั้งแตมัธยม กอนท่ีจะไดมาเปนพระเอกหนังดวยซ้ํา ประวัติเกาอันโชกโชนของพระเอกคมเขม เคยเปน

เด็กผูชายขายนํ้ามาตั้งแตเรียนมัธยมยันเขามหาวิทยาลัย ครั้งหน่ึงไดตั้งแต 500 บาท ไปจน 5,000 บาท เรท 

ราคา 500 สามารถจับเลนใหสูมือได แตไมเสร็จกิจเชยชม ... 

(พระเอกคมเขม อดีตเด็กผูชายขายนํ้า, 10 ธ.ค. 2558 ) 

 

จากตัวอยางท่ี (1) จะเห็นวาผูเขียนคอลัมนใชกลวิธีการอางถึงบุคคลแบบไมระบุชัดเจนโดยอางถึงลักษณะทางกายภาพ

หรือบุคลิกภายนอกแทนการกลาวช่ือจริง ในท่ีน้ี คือ การใชคําวา “พระเอกคมเขม” ซึ่งเปนลักษณะทางภายภาพหรือภายนอกของ

บุคคลท่ีกําลังกลาวถึงวามีหนาตาดีและผิวพรรณคมเขม 

 

5.2.1.2 การอางถึงลักษณะนิสัยหรือพฤติกรรมในเชิงลบของบุคคลแทนการกลาวช่ือจริง 

 

(2) ...พิธีกรปากหมา ท่ีคนท้ังวงการไมมีใครอยากจะเสวนาดวย เพราะท้ังปากหมาและปากเหม็นใน

เวลาเดียวกัน โดยเฉพาะบรรดาดาราสาว ๆ ท่ีมักโดนพิธีกรปากหมาเหากัดจิกแทะโลมเรื่องใตสะดือตลอดเวลา 

                                                           
9คําร่ืนหู (Euphemism) ในงานวิจัยนี้ ผูวิจัยนยิามตาม Kaewjai (1990)วาหมายถึงคําที่ใชเล่ียงส่ิงที่หามพูด หรือไมสมควรที่จะกลาวตามที่สังคม

ไดกําหนด เชน คําดา คําหยาบคาย คําที่ใชเรียกโรคราย ความตาย อวัยวะเพศ การขับถาย เปนตน 
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ลาสุดก็เพ่ิงจะโดน คุณแมนางเอกสาวดาวรุง เขาไปตักเตือนวาใหระวังคําพูดกับผูหญิงบาง แตคุณแมดันกลับ

โดนพิธีกรปากหมาสวนกลับทันควัน วาแกอยูสวนแก อยามาเผือกเรื่องการทํางาน... 

(พิธีกรปากหมา หนีตาย โดนชาวบานโหไล, 3 ม.ค.2559) 

จากตัวอยางท่ี (2) จะเห็นวาผูเขียนคอลัมนใชกลวิธีการอางถึงบุคคลแบบไมระบุชัดเจนโดยอางถึงลักษณะนิสัยและ

พฤติกรรมในเชิงลบแทนการกลาวช่ือจริง ในท่ีน้ี คือการใชคําวา “พิธีกรปากหมา” ซึ่งเปนลักษณะท่ีมีคําพูดท่ีไมดีมักทําใหผูอ่ืน

เดือดรอนหรือไมสบายใจ 

 

5.2.1.3 การอางถึงท่ีมาเก่ียวกับชาติกําเนิดของบุคคลแทนการกลาวช่ือจริง 

 

(3) ...ใครอยากดูหนังสด ก็แอบสองตามริมชายหาดไดเลย เพราะพระเอกมาดเซอรชอบโลเคช่ัน

ชายหาดเปยกๆ นํ้าทะเลสีดําซัดมาโดนตัวเบาๆ พรอมกับแสงจันทรสลัวๆ ยิ่งชวนมีพลังทางเพศมากข้ึน ลาสุด

พระเอกมาดเซอรก็จัดเต็ม จัดหนัก ดวยการไปเปดหองโรงแรมติดริมทะเล แลวนัดนางแบบลูกคร่ึง ไปรวม

ปารตี้เซ็กซสวิงก้ิงแบบ 3 วัน 2 คืน โดยท่ีไมออกจากหองไปไหน ยิ่งตกดึกๆ คนท่ีมาพักในโรงแรมน้ีจะไดยิน

เสียงรองครวญครางของผูหญิงดังลั่นไปท้ังโรงแรม... 

(เกาะสวาท หาดสวรรค, 14 ก.พ..2559) 

 

จากตัวอยางท่ี (3) จะเห็นวาผูเขียนคอลัมนใชกลวิธีการอางถึงบุคคลแบบไมระบุชัดเจนโดยอางถึงท่ีมาของชาติกําเนิด

แทนการกลาวช่ือจริง ในท่ีน้ี คือการใชคําวา “นางแบบลูกครึ่ง” ซึ่งแสดงใหเห็นวาแบบคนท่ีกําลังกลาวถึงน้ีมีเช้ือสายเปนลูกครึ่ง 

 

5.2.1.4 การอางถึงความชอบหรือรสนิยมสวนตัวทางเพศของบุคคลแทนการกลาวช่ือจริง 

 

(4) ...แตลาสุดทําเอาโลกโซเซียลฯ เฉพาะกลุมชาวสีมวงสั่นสะเทือน เพราะอยูๆ พระเอกเกยชื่อดัง ก็

แฝงตัวเขาไปในหองแชทรูมลับๆ ของชาวสีมวงในเว็บไซดเว็บหน่ึง ท่ีเว็บน้ีสรางข้ึนเพ่ือไวนัดหมายเฉพาะกลุม

เกย ท่ีช่ืนชอบการมีเซ็กซแบบสวิงก้ิง โดยจะตองสมัครเปนสมาชิกเสียเงินหลายหมื่นบาท... 

(พระเอกเกยช่ือดัง นัดออนไลนสว้ิงก้ิง, 20 มี.ค. 2559) 

 

จากตัวอยางท่ี (4) จะเห็นวาผูเขียนคอลัมนใชกลวิธีการอางถึงบุคคลแบบไมระบุชัดเจนโดยอางถึงความชอบหรือ

รสนิยมสวนตัวแทนการกลาวช่ือจริง ในท่ีน้ี คือการใชคําวา “พระเอกเกยช่ือดัง” ซึ่งแสดงใหเห็นวาบุคคลท่ีกําลังถูกกลาวถึงมี

รสนิชอบชอบเพศเดียวกัน 

 

5.2.1.5 การอางถึงอาชีพ ฐานะทางเศรษฐกิจ สถานภาพ ตําแหนง หรือบทบาทของบุคคลแทนการกลาวช่ือจริง 

 

(5) ...กลับแฉเรื่องฉาวใหชาวเผือกไดฟงกันอีกครั้ง วันน้ีเจหวาง...ออนไลน พ่ึงจะไปไดยินเรื่องฉาวสดๆ 

รอนๆ ของพระรองนายนึง แตพูดมาก ปากเสีย จนโดนเดงงานละครไปหลายเรื่อง พูดมากปากดีจนกลายเปนท่ี

ร่ําลือกันไปท่ัวกอง อยากรูแลวชิมิ มาๆๆ เจเลาใหฟง... 

(พระรองข้ีโม โดนเดง งานละคร, 17 มี.ค. 2559) 
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จากตัวอยางท่ี (5) จะเห็นวาผูเขียนคอลัมนใชกลวิธีการอางถึงบุคคลแบบไมระบุชัดเจนโดยอางถึงตําแหนงแทนการ

กลาวช่ือจริง ในท่ีน้ี คือการใชคําวา “พระรอง” ซึ่งแสดงใหเห็นวาบุคคลท่ีกําลังถูกกลาวถึงมีอาชีพเปนพระรอง 

 

5.2.1.6 การใชช่ือท่ีเปนตัวอักษรยอภาษาไทยหรือภาษาอังกฤษของบุคคลแทนการกลาวช่ือจริง 

 

(6) ...พระเอก ส. กําลังคั่วกับ นายแบบต๋ี อ. ท่ีเจอกันในงานเดินแบบงานหน่ึง ก็ไมรูวาท้ังคูไปสบตา 

ปงปงกันตอนไหน เพราะอยูๆ ก็มาสนิทสนมกันอยางรวดเร็ว มีรูปข้ึนในไอจีคูกัน คอมเมนต มึงๆ กูๆ แทบจะ

ทุกบรรทัด... 

(พระเอก ส. ควงนายแบบตี๋ อ. เปดทวารแดนกิมจ,ิ 23 มี.ค.2559) 

 

จากตัวอยางท่ี (6) จะเห็นวาผูเขียนคอลัมนใชกลวิธีการอางถึงบุคคลแบบไมระบุไมชัดเจนโดยใชตัวอักษรยอของบุคคล

แทนการกลาวช่ือจริง ในท่ีน้ี คือการใชคําวา “พระเอก ส” และ “นายแบบตี๋ อ.” ซึ่งแสดงใหเห็นวาบุคคลท่ีกําลังถูกกลาวถึง

อาจมีช่ือจริงหรือช่ือเลนท่ีมีพยญัชนะ ส. และ อ. 

 

5.2.1.7 การใชคํารื่นหูเพ่ือเลี่ยงคําไมสภุาพในการเรียกช่ือบุคคลแทนการกลาวช่ือจริง 

 

(7) ...อันท่ีจริง นองดอกไม กอนท่ีเธอจะเขามาในวงการน้ีได เธอก็เคยเปนดาวเดนในวงการสาวไซด

ไลนมากอน สนนราคาคาตัวอยูท่ีหลักหมื่น แตดวยความท่ีเธอหนาตาสวยใสบองแบวเปนทุนเดิม บรรดาเสี่ยๆ 

ปาๆ ขาหื่น ก็ชอบเรียกใชงาน แมเลากะเทย ก็เลยถือโอกาสนาทีทอง อัพคาตัวเธอเพ่ิมข้ึน... 

(นองดอกไม แอบแบว เรขายตัวตางแดน, 10 เม.ย.2559) 

 

จากตัวอยางท่ี (7) จะเห็นวาผูเขียนคอลัมนใชกลวิธีการอางถึงบุคคลแบบไมระบุชัดเจนโดยใชคํารื่นหูเพ่ือเลี่ยงคําไม

สุภาพในการเรียกช่ือบุคคลท่ีกําลังกลาวถึงแทนการกลาวช่ือจริง ในท่ีน้ี คือการใชคําวา “นองดอกไม” ท้ังน้ีจากการตีความจะ

เห็นไดวาผูเขียนคอลัมนมิไดมีนํ้าเสียงท่ียกยองชมเชยบุคคลท่ีกําลังกลาวถึง และไมไดใชถอยคําหยาบคายในการเรียก แตกลับ

เลือกใชคํารื่นหูเพ่ือแสดงการเสียดสีประชดประชัน 

 

5.2.2 การใหรายละเอียด 

การใหรายละเอียดเปนอีกกลวิธีหน่ึงท่ี “เจหวาง...ออนไลน” นิยมเลือกใชในคอลัมนซุบซิบ “วิจารณแหลก” ท้ังน้ี 

แทนแนน (Tannen, 1990 ) จัดใหการเลาเรื่องแบบใหรายละเอียดเปนกลวิธีสรางการมีสวนรวมหรือ Involvement Strategy 

โดยแทนแนน อธิบายวา ความรูสึกมีสวนรวมระหวางผูเลากับผูฟง และความมีสวนรวมของท้ังสองฝายกับเหตุการณ จะเกิดข้ึน

ก็ตอเมื่อผูเลาไดบรรยายใหรายละเอียดของเหตุการณท่ีเกิดข้ึนแกผูฟง ในขณะท่ีผูฟงก็ตองจินตนาการสิ่งท่ีเกิดข้ึนดวยตนเอง 

ดวยเหตุน้ี การเลาแบบระบุรายละเอียดจึงชวยทําใหผูเลาบรรลุวัตถุประสงคในการสื่อความได ดังจะเห็นไดจากการท่ีสื่อ

อเมริกันจํานวนมากมักนิยมรายงานขาวท่ีประชาชนสวนใหญสนใจแบบใหรายละเอียดทุกซอกทุกมุม เพราะการรายงานโดยวิธี

ดังกลาวจะทําใหขาวท่ีรายงานมีความนาเช่ือถือยิ่งข้ึน นอกจากน้ีการใหรายละเอียดยังเปนกลวิธีหน่ึงท่ี ณัฐพร พานโพธ์ิทอง 

(Natthaporn 2006, 77) พบวาผูเขียนคอลัมนเลือกใชในคอลัมนซุบซิบคัทลียาจะจา เพ่ือทําใหผูอานเกิดภาพและจินตนาการ

ตามสิ่งท่ีเขียน 



59 | สิทธิธรรม อองวุฒิวัฒน 

 

 
 

 

จากการศึกษาคอลัมนซุบซิบ “วิจารณแหลก” พบวา “เจหวาง...ออนไลน” เลือกใชกลวิธีการใหรายละเอียดในลักษณะ

ของการ “แฉ” เพ่ือทําใหผูอานเกิดภาพและเสียงอยางเปนรูปธรรม และการใหรายละเอียดดังกลาวยังชวยเรียกรองและดึงดูด

ความสนใจจากผูอานคอลัมนได เพราะการใหรายละเอียดโดยวิธีน้ีจะทําใหผูอานรูสึกเหมือนวาตนเองเขาไปอยูในเหตุการณ

หรือสถานการณจริงท่ีสามารถเห็นและรับรูเรื่องราวในเชิงลบท่ีอยากรูแบบทุกซอกมุมของบุคคลท่ีถูกอางถึง นอกจากน้ี การให

รายละเอียดยังชวยเรียกรองความนิยมและความสนใจของคนท่ีเขาไปอานบทความในคอลัมนเพ่ือธุรกิจโฆษณาของเว็บไซต

หรือสื่อออนไลน ตัวอยางเชน 

 

(8) ...ลาสุดพระเอกมาดเซอรก็จัดเต็ม จัดหนัก ดวยการไปเปดหองโรงแรมติดริมทะเล แลวนัดฝร่ัง

สาวๆ ไปรวมปารต้ีเซ็กซสวิงกิ้งแบบ 3 วัน 2 คืน โดยท่ีไมออกจากหองไปไหน ย่ิงตกดึกๆ คนท่ีมาพักใน

โรงแรมนี้จะไดยินเสียงรองครวญครางของผูหญิงดังลั่นไปท้ังโรงแรม จนพนักงานตองเดินตามหาเสียงไป

สองดู คิดวามีใครกําลังจะตายหรือเปลา แตภาพท่ีพนักงานเห็นเปนภาพหาดูไดยากของพระเอกมาดเซอร 

กับนางแบบฝร่ังอีก 4-5 คน กําลังแกผาแกผอน นอนโกงโคง แหกแขง แหกขา สวิงกิ้งกันอยูในสระวายน้ํา

สวนตัวในหอง ทําเอาพนักงานถึงกับยืนอ้ึง ตัวแข็ง… 

(เกาะสวาท หาดสวรรค, 14 ก.พ.2559) 

 

จากตัวอยางท่ี (8) จะเห็นวาผูเขียนคอลัมนใชกลวิธีการใหรายละเอียดเก่ียวกับเหตุการณหรือสถานการณในเชิงลบท่ี

เกิดข้ึนกับบุคคลท่ีกําลังกลาวถึง ซึ่งในท่ีน้ี คือการใหรายละเอียดวาบุคคลท่ีกําลังกลาวถึงเปดหองในโรงแรมหรูและกําลังมี

เพศสัมพันธแบบหมูกับหญิงสาวตางชาติ  

 

5.2.3 การใชคําท่ีมีความหมายแฝง 

 

ในทางอรรถศาสตร คําสามารถสื่อความหมายได 2 ชนิด คือความหมายประจําคํา (Denotation) และความหมายแฝง

หรือความหมายนัยประหวัด (Connotation) ความหมายประจําคํา คือ ความหมายท่ีเปนท่ียอมรับกันโดยท่ัวไปวาเปนแนวคิด

ท่ีคําน้ันสื่อ ในขณะท่ีความหมายแฝงหรือความหมายนัยประหวัดเปนความหมายในแงท่ีลึกซึ้งบางแงมุมท่ีสัมพันธกับคําคําน้ัน 

คําคําหน่ึงอาจจะมีความหมายแฝงบางอยางสําหรับผูพูดบางคน แตไมไดสื่อสําหรับคนอ่ืน ๆ (Ullmann 1962) 

จากการศึกษาคอลัมนซุบซิบ “วิจารณแหลก” พบวา ผูเขียนคอลัมนมักเลือกใชคําท่ีมีความหมายแฝงในเรื่องเพศ เพ่ือ

วัตถุประสงคในการหลีกเลี่ยงการฟองรองขอหาหมิ่นประมาท ดังท่ีศิริพร ภักดีผาสุข (Siriporn 2004, 100) อธิบายหนาท่ีของ

คําท่ีมีความหมายแฝงวา การใชคําท่ีมีความหมายแฝงในเชิงลบถือเปนเครื่องมือในการวิพากษวิจารณทางออมอยางหน่ึง ยิ่งไป

กวาน้ันการท่ีทัศนะดานลบดังกลาวไมไดสื่อจากความหมายประจําคํา ยังเอ้ือใหสื่อมวลชนสามารถหลีกเลี่ยงความรับผิดชอบ

จากการวิจารณโดยใชถอยคําประเภทน้ีดวย เชนเดียวกับสุนันทา คงประโคน (Sunantha 2001, 3) ท่ีศึกษากลวิธีการ 

กลบเกลื่อนเรื่องเพศในภาษาไทย และพบวาการใชคําท่ีมีความหมายแฝงเปนกลวิธีหน่ึงท่ีคนในไทยมักเลือกใชเมื่อตองการสื่อ 

“สิ่งตองหาม” (Taboo) โดยเฉพาะเรื่องเพศหรือพฤติกรรมทางเพศ เพราะในวัฒนธรรมไทยเห็นวาเรื่องเพศเปนสิ่งท่ีไมควรพูด

ถึงอยางโจงแจง 

 

อยางไรก็ตาม การท่ีผูเขียนเลือกใชคําท่ีมีความหมายแฝง และสามารถโนมนาวใหผูอานเขาไปอานคอลัมนซุบซิบใน 
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สื่อออนไลนก็เทากับผูเขียนพยายามเรียกรองความนิยมและความสนใจจากคนท่ีเขาไปอานบทความในคอลัมนเพ่ือธุรกิจโฆษณา

ของเว็บไซตหรอืสื่อออนไลน ตัวอยางเชน 

 

(9) ...เรื่องเปยผูชายก็เปนเรื่องข้ีเล็บสําหรับนางมาก ลาสุดเจหวางก็ไดขาวมาวา นักรองตุดช่ือดังนาง

กําลังคั่วกลิ้งกันบนเตียงอยูกับพระเอกดาวรุงท่ีมาจากบานนอก แตอยูๆ ก็ไดข้ึนแทนมาเปนพระเอกของชอง

แบบงงๆ ท้ังท่ีการแสดงก็ยังไมไดเรื่องไดราว งานน้ีบอกเลยวาใช เอ็น เขามา... 

(นักรองตุดช่ือดัง สายเปยตัวแม, 24 พ.ค. 2559) 

 

จากตัวอยางท่ี (9) จะเห็นวาผูเขียนคอลัมนใชคําท่ีมีความหมายแฝงวา “เอ็น” เพ่ือสื่อความหมายแฝงถึง “อวัยวะเพศ

ของผูชาย” ท้ังน้ีนอกจากกลวิธีดังกลาวจะทําใหผูเขียนคอลัมนสื่อความไดแลว ผูเขียนคอลัมนยังสามารถหลีกเลี่ยงความ

รับผิดชอบจากการนําเสนอไดดวย เน่ืองจากถอยคําแฝงไมไดสื่อความตรงตามรูป แตเปนความหมายในเชิงลบท่ีแฝงมากับ

ถอยคําน้ัน ทําใหสามารถตีความไดหลายอยางข้ึนอยูกับวาผูอานจะตีความไดอยางไร 

 

5.2.4 การใชถอยคํานัยผกผัน 

ถอยคํานัยผกผัน หรือ Verbal Irony ในงานวิจัยน้ี ผูวิจัยนิยามตามแนวทางของณัฐพร พานโพธ์ิทอง (Panpothong 

1996) วาหมายถึง 

1. ถอยคําท่ีหมายความตรงขามกับความหมายตามรูป หรือตรงขามกับความหมายมูลบท และความหมายเปนนัย ผูฟง

ตองตีความมูลบท ความหมายเปนนัย และความหมายอุปลักษณเสียกอน แลวจึงพลิกกลับเปนตรงกันขาม จึงจะเขาใจ

ความหมายท่ีผูพูดตองการสื่อ 

2. วัจนกรรมท่ีละเมิดเง่ือนไขความจริงใจของเซิรล (Searle 1969)9

10 คําถามท่ีไมตองการคําตอบ คําแนะนําท่ีไมตองการ

ใหผูฟงกระทําตาม คําขอรองท่ีผูพูดไมไดตองการใหผูฟงกระทําเชนน้ัน 

3. ถอยคํานัยผกผันแบบเสียงสะทอนกลับซึ่งแฝงทัศนคติดานลบของผูพูด ในบางกรณีอาจมิไดมีผูใดกลาวถอยคําน้ันไว

กอน แตผูใชถอยคํานัยผกผันเช่ือวาผูฟงมีความคิดเชนน้ัน (Wilson and Sperber 1992) 

ผูวิจัยพบวา “เจหวาง...ออนไลน” เลือกใชถอยคํานัยผกผันในคอลัมนซุบซิบ “วิจารณแหลก” เพ่ือหลีกเลี่ยงความผิด

ในขอหาหมิ่นประมาท เน่ืองจากการใชถอยคํานัยผกผันเปนการรักษาความสุภาพในระดับของรูปภาษา ซึ่งทําใหกลวิธีน้ีมีความ

รุนแรงนอยกวาการตําหนิหรือบริภาษอยางตรงไปตรงมา โดยการตําหนิหรือบริภาษดวยถอยคํารุนแรงอยางตรงไปตรงมาอาจ

ทําใหบุคคลท่ีถูกบริภาษหรือตําหนิไมพึงพอใจจนเปนเหตุของการฟองรองในขอหาหมิ่นประมาทได นอกจากน้ีถอยคํานัยผกผัน

ยังเปน “เครื่องมือ” ท่ีผูเขียนคอลัมนใชเพ่ือเสียดสี ประชดประชันบุคคลท่ีกลาวถึง และขณะเดียวกัน การใชถอยคํานัยผกผัน

ของผูเขียนคอลัมนก็ยังชวยเรียกรองและดึงดูดความสนใจจากผูอานคอลัมนดวย รวมไปถึงการสรางความนิยมและความสนใจ

จากคนท่ีเขาไปอานบทความในคอลัมนเพ่ือธุรกิจโฆษณาของเว็บไซตหรือสื่อออนไลน 

จากการศึกษา สามารถจําแนกการใชถอยคํานัยผกผันในคอลัมนซุบซิบ “วิจารณแหลก” ของ “เจหวาง...ออนไลน”ได 

4 ลักษณะ ไดแก 1. ถอยคํานัยผกผันในรูปวัจนกรรมตาง ๆ ท่ีมีการละเมิดกฎความจริงใจ 2. ถอยคํานัยผกผันแบบกลาวถึง 

                                                           
10 เซิรล (Searle 1969) จําแนกเง่ือนไขวัจนกรรม หรือ Felicity Condition ไว 4 ขอ ไดแก 1. เง่ือนไขเนื้อความ (Propositional 

Condition) 2. เง่ือนไขเบื้องตน (Preparatory Condition) 3. เง่ือนไขความจริงใจ (Sincerity Condition) และ 4. เง่ือนไขจําเปน (Essential 

Condition) 
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สิ่งท่ีเปนไปไมไดหรือไมสมเหตุสมผล (Irrational Expressions) 3. ถอยคํานัยผกผันแบบใชระดับภาษาไมเหมาะสม และ 

4. ถอยคํานัยผกผันแบบเสียงสะทอน ดังน้ี 

 

5.2.4.1 ถอยคํานัยผกผันในรูปวัจนกรรมตาง ๆ ท่ีมีการละเมิดกฎความจริงใจ 

ถอยคํานัยผกผันในรูปวัจนกรรมตาง ๆ ท่ีมีการละเมิดกฎความจริงใจ ไดแกถอยคํานัยผกผันท่ีผูพูดใชรูปวัจนกรรมตาง ๆ 

โดยละเมิดเง่ือนไขความจริงใจของวัจนกรรมประเภทน้ัน (Panpothong 1996) เชน 

 

(10) ...ลาสุดไดขาววาผันตัวไปเปดผับเกยอยูท่ีตางจังหวัด ก็ไมรูวาชีวิตจะระบุเพศไดหรือยัง วาจะเปน

เพศไหน และเอาเพศไหนกันแน 

(นักรองบอยแบรนด...คลิปขัดจรวดวอนเน็ต, 5 มิ.ย. 2559) 

จากตัวอยางท่ี (10) จะเห็นวาผูเขียนคอลัมนละเมิดเง่ือนไขความจริงใจของวัจนกรรมการถาม กลาวคือ ผูเขียนคอลัมน

ใชวัจนกรรมการถามท้ังท่ีไมไดตองการใหผูฟงหรือบุคคลหน่ึงบุคคลใดใหคําตอบในสิ่งท่ีผูพูดอยากรู แตกลับใชวัจนกรรมการ

ถามเพ่ือประชดประชันและหลีกเลี่ยงการฟองรองในขอหาหมิ่นประมาท 

 

5.2.4.2 ถอยคํานัยผกผันแบบกลาวถึงสิ่งท่ีเปนไปไมไดหรือไมสมเหตสุมผล 

 

(11) ...บางคนดูสวย ดูหลอเวอรวังอลังการ บรรดาผูจัดละคร เลยโทรเรียกตัวใหมาแคสติ้งละคร แตพอ

มาเจอตัวจริงๆ ถึงกับตองตะลึงตึงๆ สตั๊นไป 3 วินาที เพราะบางคนตัวจริงเสียงจริง มันชางตางจากในรูป ใน

คลิปเปนแสนเทาลานเทา ท้ังตัวเตี้ย ตัวดํา สารพัดรูปหนา... 

(ติสตแตก เน็ตไอดอล ม. โพสตเอือมวงการฯ, 14 มิ.ย.2559) 

 

จากตัวอยางท่ี (11) จะเห็นวาผูเขียนคอลัมนใชถอยคํานัยผกผันแบบการกลาวถึงสิ่งท่ีเปนไปไมไดหรือไมสมเหตุสมผล 

คือ ความแตกตางระหวางใบหนาจริงกับใบหนาในรูปของบุคคลท่ีกลาวถึงแตกตางกันถึงแสนเทาลานเทาเพ่ือประชดประชัน 

 

5.2.4.3 ถอยคํานัยผกผันแบบใชระดับภาษาไมเหมาะสม 

 

(12) ...กลับมาแฉกันทุกๆ สัปดาหสําหรับ เจหวาง...ออนไลน ท่ีสัปดาหน้ี เจหวาง ไปไดเรื่องฮาๆ หนา

แหกของ พระเอกนายหน่ึง ไมสิ!!! ตองเรียกวา พระเอกนางหน่ึง อิอิอิ!!! ท่ีไปโปะแตก หลุดสาวไกลถึงตางแดน

แตจะท่ีไหนตองตีตั๋วบินตามเจหวางมาเลยนะเจาคะพระเอกสุดหลอของเจหวาง... 

(โปะแตก!!! พระเอก อ. หลดุแตวแตก ท่ีแดนกิมจ,ิ 20 มิ.ย.2559) 

 

จากตัวอยางท่ี (12) จะเห็นวาผูเขียนคอลัมนใชถอยคํานัยผกผันแบบใชระดับภาษาไมเหมาะสม ในท่ีน้ี คือ การใชคําลง

ทาย “เจาคะ” ซึ่งตองใชกับบุคคลท่ีมีสถานภาพหรือตําแหนงท่ีสงูกวา แตในท่ีน้ีคอลัมนิสตใชคําลงทายดังกลาวกับ “พระเอก

สุดหลอของเจหวาง” ซึ่งไมไดมีสถานภาพท่ีสูงกวาผูเขียนคอลัมน แตผูเขียนคอลัมนใชเพ่ือประชดประชันบุคคลท่ีกําลังกลาวถึง 
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5.2.4.4 ถอยคํานัยผกผันแบบเสียงสะทอน 

ถอยคํานัยผกผันแบบเสียงสะทอน หรือ Echoic Irony ไดแก ถอยคํานัยผกผันท่ีผูพูดนําถอยคําท่ีผูอ่ืนไดกลาว หรือผูพูด

คิดวาผูฟงคิดหรือกลาวเชนน้ันกับตนมากลาวอีกครั้งหน่ึง (Wilson and Sperber 1992, 11 cited in Panpothong 1996, 

138 เชน 

 

(13) คนขี้เมาท ปากปจอ คันคะเยออยางเจตามท่ีทุกคนใหฉายาเจมากลับมาเมาทมอยแฉแหลกกัน

อีกเชนเคย วันน้ีเจหวาง...ออนไลน ขอแฉพระเอกใหมหนาตี๋ เพราะเจพ่ึงไปไดขอมูลสดๆ รอนๆ... 

(พระเอกใหมหนาตี๋ ศัลยกรรมยกแผงหนา, 3 ก.ค.2559) 

 

จากตัวอยางท่ี (13) จะเห็นวาผูเขียนคอลัมนใชถอยคํานัยผกผันแบบเสียงสะทอน หรือ Echoic Irony วาตนปากไมดี

และชอบนินทาวารายผูอ่ืนตามท่ีทุกคนใหฉายามา 

 

5.2.5 การใชอุปลักษณ 

ผูวิจัยนิยามคําวา “อุปลักษณ” ตาม ณัฐพร พานโพธ์ิทอง (Natthaporn 1999) โดยหมายถึง การท่ีผูพูดใชถอยคําแสดง

การเปรียบเทียบของสองสิ่ง สิ่งหน่ึงเปนสิ่งท่ีถูกเปรียบ อีกสิ่งหน่ึงเปนแบบเปรียบ และท้ังสองตองเปนสมาชิกจากตางกลุมกัน 

อยางไรก็ตามผูวิจัยพบวาการท่ีผูเขียนคอลัมนใชอุปลักษณสามารถโนมนาวใหผูอานเช่ือหรือคลอยตามถอยคํา 

อุปลักษณน้ันแลว (Goatly 1988) ก็เทากับวาผูเขียนไดสรางความนิยมและความสนใจจากคนท่ีเขาไปอานบทความในคอลัมน

เพ่ือธุรกิจโฆษณาของเว็บไซตหรือสื่อออนไลนไดอีกทางหน่ึงดวย นอกจากน้ีการใชอุปลักษณยังชวยใหผูเขียนคอลัมนเลี่ยงการ

พูด “สิ่งตองหาม” โดยเรื่องเพศหรือพฤติกรรมทางเพศเชนกัน (Sunantha 2001) ตัวอยางเชน 

 

(14) …ลาสุดท้ัง พระเอก ม. และดารา พ. ก็ไปผสมลงโรงเลนท้ังประตูหนา ประตูหลัง กับเกยลึกลับท่ี

ชอบแตงตัวเปนคนในเครื่องแบบออกหากิน จนกลายเปนขาวใหญโต… 

(กองแฟช่ันกระเจิง...นางเอกหนาหงิก แผลงฤทธ์ิ, 15 ก.ค. 2559) 

 

จากตัวอยางท่ี (14) จะเห็นวาผูเขียนคอลัมนใชอุปลักษณแสดงการเปรียบในคําวา “ประตูหนา ประตูหลัง” ซึ่งแบบ

เปรียบ “ประตูหนา” เปรียบกับสิ่งท่ีถูกเปรียบ “อวัยวะเพศชาย” และแบบเปรียบ “ประตูหลัง” เปรียบกับสิ่งท่ีถูกเปรียบ 

“ทวารหนักของเพศชาย” 

อยางไรก็ตาม จากการศึกษาคอลัมนซุบซิบ “วิจารณแหลก” พบวานอกจากผูเขียนคอลัมนจะเลือกใชอุปลักษณเพ่ือ

วัตถุประสงคในการทําใหผูอานเกิดภาพอยางเปนรูปธรรมแลว อุปลักษณท่ีผูเขียนคอลัมนเลือกใชจํานวนหน่ึงยังชวยเรียกรอง

และดึงดูดความสนใจจากผูอานไดเปนอยางดี เพราะอุปลักษณท่ีผูเขียนใชมักมี “แบบเปรียบ” ท่ีมีขนบแตกตางไปจากอุปลักษณ

อ่ืนท่ัวไป นอกจากน้ี “แบบเปรียบ” ดังกลาวยังเปนเครื่องมือท่ีใชเสียดสีและประชดประชันบุคคลท่ีอางถึงดวย ตัวอยางเชน 

 

(15)  ...ครั้งหน่ึง นางเอกหนาหงิก เคยไปถายแฟช่ันใหกับนิตยสารหัวใหญฉบับหน่ึง แตมาในสภาพ

เหงาหนาบอกบุญไมรับเหมือนผีเนาท่ีเพ่ิงออกมาจากโลงผุ พอมาถึงก็บนรอนๆๆ และขอคุยโทรศัพท

ประมาณสิบนาที ทีมงานก็โอเคเซยเยส แตเอาเขาจริงๆ นางไปแอบหลบมุมคุยโทรศัพทเปนช่ัวโมง 

(กองแฟช่ันกระเจิง...นางเอกหนาหงิก แผลงฤทธ์ิ, 14 ส.ค. 2559) 
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จากตัวอยางท่ี (15) จะเห็นวาผูเขียนคอลัมนเลือกใชอุปลักษณชนิดท่ีมีแบบเปรียบแตกตางจากขนบของแบบเปรียบอ่ืน

ท่ัวไปในการสื่อความ นอกจากน้ี การใชอุปลักษณดังกลาวยังชวยเรียกรองความสนใจจากผูอานคอลัมน และขณะเดียวกันก็ยัง

เสียดสี ประชดประชันบุคคลท่ีกําลังกลาวถึง กลาวคือ ผูเขียนคอลัมนเลือกใชอุปลักษณในถอยคํา “สภาพเหงาหนาบอกบุญไม

รับเหมือนผีเนาท่ีเพ่ิงออกมาจากโลงผุ” โดยมี “ผีเนาท่ีเพ่ิงออกมาโลงผุ” เปนแบบเปรียบซึ่งมีขนบแตกตางจากแบบเปรียบอ่ืน

โดยท่ัวไป และ “สภาพเหงาหนาบอกบุญไมรับ” ของบุคคลท่ีอางถึง เปนสิ่งท่ีถูกเปรียบ 

 

5.2.6 การเลนคํา 

การเลนคํา ไดแก การใชคําหรือวลีหน่ึง ๆ ท่ีสามารถเช่ือมโยงไปสูความหมายสองความหมายท่ีไมเก่ียวของกันไดใน

เวลาเดียวกัน หรือเปนการเลนกับคําท่ีมีความหมายซอน (Double Meaning) หรือความกํากวม (Ambiguity) (Sherzer 

2002, 14 cited in Siriporn 2004, 147 รวมไปถึงการซ้ําพยางคในคําหรือการซ้ําคําในวลี ประโยคหรือขอความ (Prapasee 

2000) 

นอกจากวัตถุประสงคในการสื่อสารประการหน่ึงท่ีผูเขียนคอลัมนพยายามเลือกใชกลวิธีการเลนคําเพ่ือเรียกรองความ

สนใจจากผูอานแลว การสรางความนิยม และความสนใจของคนท่ีเขาไปอานบทความในคอลัมนเพ่ือธุรกิจโฆษณาของเว็บไซต

หรือสื่อออนไลนก็เปนวัตถุประสงคสําคัญอีกประการหน่ึงดวย  

จากการศึกษาพบวากลวิธีทางภาษาแบบการเลนคําในคอลัมน “วิจารณแหลก” ของ “เจหวาง…ออนไลน” ชวยดึงดูด

และเรียกรองความสนใจจากผูอานคอลัมน เน่ืองจากผูอานคอลัมนจําเปนตองตีความคําหรือวลีหน่ึง ๆ ท่ีสามารถเช่ือมโยงไปสู

ความหมายสองความหมายท่ีไมเก่ียวของกันไดในเวลาเดียวกัน อีกท้ังความกํากวมดังกลาวยังชวยหลีกเลี่ยงความรับผิดชอบใน

การฟองรองขอหาหมิ่นประมาทจากบุคคลท่ีกลาวถึงดวย ตัวอยางเชน 

 

(16) ...โอย!!! ไมรูวาเอาปูนเอายิปซัมยี่หออะไรมาโบกจนหนาหนาไดขนาดน้ี ท่ีไมวาจะทําผิดอะไรก็ยัง

ยอมรับอยางหนาหนาวากูไมผิด พยายามข้ึนไอจี แกตัวใหตัวเองถูกอยูตลอดเวลา 

(พระเอกหนาแนน โดนแฉอยากโซยกะเทย, 5 ก.ค. 2559) 

 

จากตัวอยางท่ี (16) จะเห็นวาผูเขียนคอลัมนใชกลวิธีการเลนคํา โดยการนําคําวา “หนาหนา” ซึ่งมีความกํากวมทาง

ภาษาและสามารถสื่อความหมายได 2 ความหมาย ท้ังน้ี “หนาหนา” ในคําแรก (ท่ีพิมพตัวหนา) มีความหมายวา “การท่ี

ใบหนาถูกฉาบทาดวยปูนจนเกิดความหนาและตรึงแนน” สวน “หนาหนา” ในคําหลังเปนคําประสม (ท่ีขีดเสนใต) หมายถึง 

“ไมมีหรือไรความอายจากการกระทําของตน” การเลนคําโดยการนําคําท่ีมีความกํากวมทางภาษาและสามารถสื่อความหมาย

ได 2 ความหมายดังกลาวนอกจากจะชวยเรียกรองความสนใจจากผูอานแลว ยังชวยใหผูเขียนคอลัมนหลีกเลี่ยงการถูกฟองรอง

ในขอหาหมิ่นประมาทจากบุคคลท่ีกลาวถึงดวย  

จากการศึกษาพบวาในบางกรณีผูเขียนคอลัมนเลนคําโดยใชสัญลักษณอ่ืนท่ีมิใชพยัญชนะและ/หรือสระไทยเพ่ือ

เรียกรองความสนใจจากผูอานและหลีกเลี่ยงการถูกฟองรองในขอหาหมิ่นประมาทจากบุคคลท่ีกลาวถึง เชน 

 

(17) ...นางแบบสายเหว่ียง ท่ีเธอเปนขาแรง 11ร ด ตั้งแตสมัยเขาวงการมาใหมๆ แถมไดผูชายในวงการ

ตัวเด็ดๆ แซบๆ มาโซยอยูโดยตลอด 

(นางเอกสายวีน โดดรับจอบ เกือบลมกองละคร, 3 ก.ค.2559) 
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จากตัวอยางท่ี (17) จะเห็นวาผูเขียนคอลัมนเลนคําโดยใชสัญลักษณอ่ืนท่ีมิใชสระไทยเพ่ือเรียกรองความสนใจจาก

ผูอานคอลัมนและหลีกเลี่ยงการถูกฟองรองในขอหาหมิ่นประมาทจากบุคคลท่ีกลาวถึง ซึ่งในท่ีน้ี คือ การใชตัวเลขฮินดูอารบิก 

11 แทนสระ “แ” 

นอกจากน้ียังพบวาผูเขียนคอลัมนอาจเลนคําโดยการใชคําท่ีมีการซ้ําพยางคหนาและ/หรือพยางคหลังหรือซ้ําคําใน

ประโยคหรือขอความ เพ่ือสรางความนาสนใจและสีสันใหกับการเขียนคอลัมน เชน 

 

(18) ...ลาสุดไดขาวมาวาสามีนางเปนคนขับรถตูตีนผี ระวังใหดีๆ เหอะ ไปยุงวุนวายกับผูชายคนอ่ืนมาก

เกินไป ระวังผัวตีนผีจะเอาตีนเหยียบหนาผีของหลอน แลวพากันกลับไปลงหลุมนะจะ 

(พระเอก อ. เห็นเงียบๆ ฟาดเรยีบนะครับ, 19 ส.ค.2559) 

 

จากตัวอยางท่ี (18) จะเห็นวาผูเขียนคอลัมนเลนคําโดยใชคําท่ีมีพยางคหลังเหมือนกัน ซึ่งในท่ีน้ี ไดแกพยางค “ผี” (ท่ี

ขีดเสนใต) เพ่ือสรางความนาสนใจและสีสันใหกับการเขียนคอลัมน 

 

5.2.7 การใชสํานวน 

ผูวิจัยใหคําจํากัดความของสํานวนตามศิริพร ภักดีผาสุข (Siriporn 2004, 2) วาหมายถึง การท่ีผูพูดใชคําหรอืถอยคํา

ในความหมายแตกตางจากท่ีใชปกติ ความหมายท่ีแตกตางน้ันเปนไปในลักษณะเปรียบเทียบ และใชกันแพรหลายจนผูฟง

สามารถเขาใจไดทันที 

จากการศึกษาคอลัมนซุบซิบ “วิจารณแหลก” พบวาผูเขียนคอลัมนใชสํานวนเพ่ือชวยทําใหผูอานเกิดภาพในสิ่งท่ี

นําเสนออยางเปนรูปธรรม ท้ังน้ีเน่ืองจากสํานวนมีลักษณะเปนถอยคําเปรียบเทียบ ผูอานจึงสามารถเขาใจสิ่งท่ีผูเขียนตองการ

สื่อกับสิ่งท่ีผูพูดเปรียบน่ันเอง วัตถุประสงคน้ีสอดคลองกับท่ีไซเทล (Seitel 1994) กลาวไววา สํานวนชวยทําใหผูฟงเขาใจสาร

ท่ีผูพูดตองการสื่ออยางเปนรูปธรรมมากกวาการใชถอยคําธรรมดา นอกจากน้ีการท่ีผูเขียนคอลัมนใชสํานวนเพ่ือโนมนาวให

ผูอานคลอยตามก็เทากับเปนการสรางความนิยมและความสนใจจากคนท่ีเขาไปอานบทความในคอลัมนเพ่ือธุรกิจโฆษณาของ

เว็บไซตหรือสื่อออนไลน อยางไรก็ตามผูเขียนคอลัมนยังอาจใชสํานวนท่ีมีการดัดแปลงใหแตกตางไปจากสํานวนเดิมหรือคิด

สํานวนข้ึนใหมเพ่ือเรียกรองและดึงดูดความสนใจจากผูอานคอลัมน กลาวคือ สํานวนท่ีมีการดัดแปลงจากสํานวนเดิมหรือ

สํานวนท่ีมีการคิดข้ึนใหมสามารถเรียกรอยยิ้มและสรางความขบขันใหแกผูอานได อีกท้ังสํานวนยังชวยใหผูเขียนคอลัมน

หลีกเลี่ยงการพูด “สิ่งตองหาม” โดยเฉพาะเรื่องเพศหรือพฤติกรรมทางเพศ (Sunantha 2001) ขณะเดียวกันผูเขียนคอลัมนก็

ยังอาจใชสํานวนท่ีมีการดัดแปลงหรือคิดข้ึนใหมดังกลาวเปนเครื่องมือในการเสียดสีประชดและประชันบุคคลท่ีมีพฤติกรรม

นอกลูนอกทาง สอดคลองกับท่ีณัฐพร พานโพธ์ิทอง (Natthaporn 2006) ศึกษากลวิธีทางภาษาท่ีใชในคอลัมนซุบซิบคัทลียา

จะจา และพบวา การสรางคําหรือสํานวนใหมเปนการนําเสนอนํ้าเสียงบางอยางของคอลัมนิสต ตัวอยางเชน 

 

(19) ...ขนาดนางเอกตัวแม ก็ยังโดนหลอกไปขยมเปนเมียช่ัวคราว สุดทายเรื่องก็มาโปะแตก เพราะมีคน

ออกมาแฉวา พิธีกรตัวพอเลนคุณไสยมนตดํา ประมาณวาไมไดดวยเลหก็ตองเอาดวยหัวจรวดน่ันแหละคะคุณ

ขา... 

(พิธีกรตัวพอ เลนมนตดําใส นางเอกตัวแม, 10 ต.ค. 2559) 
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จากตัวอยางท่ี (19) จะเห็นวาผูเขียนคอลัมนดัดแปลงสํานวนเดิม โดยใชสํานวน “ไมไดดวยเลหก็ตองเอาดวยหัวจรวด” 

หมายถึง การท่ีบุคคลท่ีผูเขียนคอลัมนกําลังกลาวถึงพยายามทําใหพิธีกรสาวหลงเสนหดวย “หัวจรวด” (ซึ่งเปนความหมายแฝง

ของ “อวัยวะเพศชาย”) ซึ่งดัดแปลงมาจากสํานวนเดิม “ไมไดดวยเลหก็ตองเอาดวยกล”  

 

5.2.8 การใชคําหรือวลีเลียนเสียงกริยาหรืออาการ 

การใชคําหรือวลีเลียนเสียงกิริยาหรืออาการเปนกลวิธีหน่ึงท่ี “เจหวาง...ออนไลน” นํามาใชในคอลัมนซุบซิบ “วิจารณ

แหลก” ท้ังน้ีนอกจากกลวิธีดังกลาวจะชวยเรียกรองและดึงดูดความสนใจจากผูอานคอลัมนแลว การใชคําหรือวลีเลียนเสียง

กิริยาหรืออาการยังสามารถทําใหผูอานเห็นภาพหรือไดยินเสียงตามถอยคําท่ีสื่อ เสมือนเขาไปอยูในสถานการณจริง นอกจากน้ี

การใชคําหรือวลีเลียนเสียงกิริยาหรืออาการยังใชเรียกรองความนิยมและความสนใจจากคนท่ีเขาไปอานบทความในคอลัมน

เพ่ือธุรกิจโฆษณาของเว็บไซตหรือสื่อออนไลนอีกดวย 

จากการศึกษาสามารถจําแนกกลวิธีการใชคําหรือวลีเลียนเสียงในคอลัมนซุบซิบ “วิจารณแหลก” ได 2 ลักษณะไดแก 

1. การใชคําหรือวลีเลียนเสียงกิริยาหรืออาการบางอยางของบุคคลท่ีกําลังอางถึง และ 2. การใชคําหรือวลีเลียนเสียงกิริยาหรือ

อาการของผูเขียนคอลัมน ตัวอยางเชน 

(20) ...พวกดารานักแสดงในกองละครจะรูดีวา พระเอก อ. อยูในกองถายจะรองว๊ีดวาด ว๊ีดวายแบบ

ไมแครใคร แตพออยูตอหนากลอง ตองใหสัมภาษณตอหนานักขาว ก็จะแอบแมนเขมๆ และตอบนักขาวรัวๆวา 

นะครับ นะครับ นะครับ นะครับ...ข้ึนมาทันที … 

(โปะแตก!!! พระเอก อ. หลดุแตวแตก ท่ีแดนกิมจ,ิ 14 ต.ค.2559) 

 

จากตัวอยางท่ี (20) จะเห็นวาผูเขียนคอลัมนใชคําหรือวลีเลียนเสียงกิริยาหรืออาการของบุคคลท่ีผูเขียนคอลัมนกําลัง

กลาวถึง ในท่ีน้ีไดแกการใชคําเลียนเสียงกิริยาหรืออาการกรีดรองในคําวา “ว๊ีดวาด ว๊ีดวาย” เพ่ือเรียกรองและดึงดูดความสนใจ

จากผูอาน อีกท้ังทําใหผูอานไดยินเสียงของบุคคลท่ีผูเขียนคอลัมนกําลังกลาวถึง 

 

5.2.9 การใชคําสแลง 

ศิริพร ภักดผีาสุก (Siriporn 2004, 347) ใหความหมายของ “คําสแลง” วา หมายถึง “ถอยคําหรือสํานวนท่ีเขาใจกัน

เฉพาะกลุมหรือช่ัวระยะเวลาหน่ึง ไมใชภาษาท่ียอมรับวาถูกตอง” 

ท้ังน้ี สุชาดา เทวะผลิน (Suchada 1988) ไดศึกษาคําสแลงในภาษาไทยจากหนังสือพิมพรายวัน และกลาวถึงลักษณะ

และหนาท่ีของคําสแลงในภาษาไทยไวอยางนาสนใจวา คําสแลงมักเปนภาษาท่ีจัดอยูในระดับท่ีต่ํากวามาตรฐาน และไมเปนท่ี

ยอมรับในการใชอยางเปนทางการ มักใชกันอยูเฉพาะกลุมหรือวงการ อีกท้ังเปนภาษาท่ีไมปรากฏหรืออาจปรากฏใน

พจนานุกรมซึ่งระบุวาเปนภาษาปาก นอกจากน้ี ยังเปนคําท่ีใหความความหมายเชิงอารมณ (Affective Meaning) ท่ีชวยบอก

ความมีชีวิตชีวา ตลก ขบขัน หรือใหภาพพจนใหม ทําใหภาษามีพลังข้ึน รวมไปถึงในบางกรณีอาจเปนคาํท่ีมีระยะเวลาไมนาน 

มักเลิกใชไปเพราะหมดความนิยม แตอยางไรก็ตาม คําสแลงมีหนาท่ีสําคัญในการสื่อสาร คือ ชวยเรียกรองและดึงดูดความสนใจ

จากผูรับสาร อีกท้ังอาจชวยทําใหผูรับสารเกิดภาพหรือเสียงอยางเปนรูปธรรมในกรณีผูรับสารมีประสบการณรวมกับผูสงสาร 

นอกจากน้ีผูเขียนคอลัมนยังใช “คําสแลง” ในการสื่อสารเพ่ือเรียกรองความนิยมและความสนใจของคนท่ีเขาไปอานบทความ

ในคอลัมนเพ่ือธุรกิจโฆษณาของเว็บไซตหรือสื่อออนไลน นอกจากน้ี ในบางกรณีการใชคําสแลงยังชวยทําใหผูเขียนคอลัมน

หลีกเลี่ยงการพูด “สิ่งตองหาม” ไดอีกทางหน่ึงดวย ตัวอยางเชน 
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(21) ...งานน้ีไฮโซรวยๆ คนไหน ท่ีเคยกินตับเธอ ก็คงจะรูแลวชิมิวาลีลาของเธอเปนยังไง วากันวาแบว

แบบน้ี แตลีลาบนเตียงไมมีคําวาแบว… 

(นองดอกไม แอบแบว เรขายตัวตางแดน, 14 l.8.2559) 

 

จากตัวอยางท่ี (21) จะเห็นวาผูเขียนคอลัมนใชคําสแลง “กินตับ” และ “แบว” ซึ่งหมายถึง “มีเพศสัมพันธ” และ 

“ไรเดียงสา” ตามลําดับ เพ่ือเรียกรองและดึงดูดความสนใจจากผูรับสาร อีกท้ังในกรณีท่ีผูอานคอลัมนมีประสบการณรวมกับ

ผูเขียนคอลัมน กลวิธีทางภาษาดังกลาวยังชวยทําใหผูรับสารเกิดภาพอยางเปนรูปธรรม 

 

5.2.10 การใชคําท่ีไมสุภาพ 

แมวาการใชคําไมสุภาพในคอลัมนซุบซิบ “วิจารณแหลก” อาจทําใหผูเขียนคอลัมนถูกฟองรองในขอหาหมิ่นประมาท

จากบุคคลท่ีพาดพิงถึง แตการใชคําดังกลาวก็สามารถชวยทําใหผูอานเขาใจสารท่ีผูเขียนตองการสื่อไดทันทีโดยไมตองตีความ 

อีกท้ังการใชคําไมสุภาพของผูเขียนคอลัมนก็อาจสรางความสนใจใหแกผูอาน ท้ังน้ีการท่ีผูอานเขาไปอานคอลัมนท่ีผูเขียนได

เขียนไวก็เทากับผูเขียนไดรับความนิยมและความสนใจจากคนท่ีเขาไปอานบทความในคอลัมนเพ่ือธุรกิจโฆษณาของเว็บไซต

หรือสื่อออนไลน ตัวอยางเชน 

(22) ...แตงานน้ีเหมือนฟามีตาเพราะ พระเอกตัวดํา พลาดทาไปเอากับ พริตตี้ตัวแม สุดยอดความ

ตอแหล ท่ีเธอสามารถทําไดทุกวิถีทาง เพ่ือใหตัวเองเปนขาวโดงดัง … 

(ลุนหลุด! คลิปซั่ม พระเอกตัวดํา & พริตตีต้ัวแม, 15 ก.ย.2559) 

 

จากตัวอยางท่ี (22) จะเห็นวาผูเขียนคอลัมนใชคําท่ีไมสุภาพในคําวา “ตอแหล” ซึ่งหมายถึง “การแสดงความไม

จริงใจ” การใชคําดังกลาวสามารถชวยทําใหผูอานเขาใจสารท่ีผูเขียนตองการสื่อไดทันทีโดยไมตองตีความ 

จากท่ีกลาวมาท้ังหมดสามารถสรุปวัตถุประสงคในการสื่อสารของกลวิธีทางภาษาท่ีปรากฏในคอลัมนซุบซิบ “วิจารณ

แหลก” ของ “เจหวางออนไลน” ไดดังตารางตอไปน้ี 
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ตารางท่ี 1 วัตถุประสงคของกลวิธีทางภาษาท่ีปรากฏในคอลัมนซุบซิบ “วิจารณแหลก” ของ “เจหวาง...ออนไลน” ใน

เว็บไซตเอ็มไทย 

 

 

คาความถ่ีของกลวิธีทางภาษาท้ัง 10 กลวิธีขางตนสามารถแสดงเปนแผนภูมิไดดังน้ี 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

กลวิธีทางภาษาท่ีปรากฏในคอลมันซุบซิบ 

“วิจารณแหลก” ของ “เจหวาง...

ออนไลน” 

ในเว็บไซตเอ็มไทย 
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1. การอางถึงบุคคลแบบไมระบุชัดเจน     - - - - 

2. การใหรายละเอียด  -   -  - - 

3. การใชคําท่ีมีความหมายแฝง      - - - 

4. การใชถอยคํานัยผกผัน     - -  - 

5. การใชอุปลักษณ  -      - 

6. การเลนคํา      - - - 

7. การใชสํานวน  -      - 

8. การใชคําหรือวลีเลียนเสียง  -   -  - - 

9. การใชคําสแลง  -     - - 

10. การใชคําท่ีไมสุภาพ  -   -  -  
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แผนภูมิท่ี 1 ความถ่ีของกลวิธีทางภาษาท่ีใชในคอลัมนซุบซิบ “วิจารณแหลก” ของ “เจหวาง ...ออนไลน” ในเว็บไซตเอ็มไทย 

 

  
เมื่อพิจารณากลวิธีทางภาษาท้ัง 10 กลวิธีขางตนตามวัตถุประสงคในการสื่อสารโดยอาศัยจากมุมมองวัจนปฏิบัติ

ศาสตรสามารถจําแนกความถ่ีของกลวิธีทางภาษาขางตนไดจํานวนท้ังสิ้น 8 กลวิธี เรียงลําดับความถ่ีจากมากไปหานอยไดดัง

ตารางตอไปน้ี 

  

การอางถึงบุคคลแบบไมระบุชัดเจน , 15.47

การใหรายละเอียด , 14.02

การใชคําที่มีความหมายแฝง , 12.43

การใชถอยคํานัยผกผัน , 10.84

การใชอุปลักษณ
 , 10.05

การเลนคํา , 9.25

การใชสํานวน8.99 , 8.99

การใชคําหรือวลีเลียนเสยีง , 8.4

การใชคําสแลง , 5.08

การใชคําไมสุภาพ , 4.76
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ตารางท่ี 2 ความถ่ีของกลวิธีทางภาษาซึ่งจําแนกตามวัตถุประสงคในการสื่อสารท่ีใชในคอลัมนซุบซิบ “วิจารณแหลก” ของ 

“เจหวาง... ออนไลน” ในเว็บไซตเอ็มไทย 

 

กลวิธีทางภาษาซ่ึงจําแนกตามวัตถุประสงคในการสื่อสารท่ีใชในคอลัมน
ซุบซิบ “วิจารณแหลก”ของ “เจหวาง...ออนไลน” ใน เว็บไซตเอ็มไทย 

คร้ัง รอยละ 

1. กลวิธีทางภาษาท่ีใชเพ่ือนําเสนอพฤติกรรมหรือการกระทําในทางลบ
หรือไมดีของบุคคลท่ีกลาวถึง 

856 21.94 

2. กลวิธีทางภาษาท่ีใชเพ่ือเรียกรองและดึงดูดความสนใจจากผูอาน 856 21.94 

3. กลวิธีทางภาษาท่ีใชเพ่ือโฆษณาหรือสรางประโยชนในเชิงพาณิชยจาก
การท่ีคนเขามาอานบทความในคอลัมนสื่อออนไลน 

742 19.02 

4. กลวิธีทางภาษาท่ีใชเพ่ือทําใหผูอานเกิดภาพและเสียงอยางเปนรูปธรรม 393 10.07 

5. กลวิธีทางภาษาท่ีใชเพ่ือหลีกเลี่ยงการพูด “สิ่งตองหาม” ซึ่งในท่ีน้ีคือ 
เรื่องเพศหรือพฤติกรรมทางเพศ 

381 9.76 

6. กลวิธีทางภาษาท่ีใชเพ่ือหลีกเลี่ยงการฟองรองในขอหาหมิ่นประมาท 363 9.30 

7. กลวิธีทางภาษาท่ีใชเพ่ือประชดประชันและเสียดสีบุคคลท่ีกําลังอางถึง 226 5.79 

8. กลวิธีทางภาษาท่ีใชเพ่ือทําใหผูอานเขาใจสารหรือเน้ือหาไดทันทีโดยไม
ตองตีความ 

83 2.12 

รวม 3,900 100.00 

 

จากตารางท่ี 1-2 และแผนภูมิท่ี 1 จะเห็นวาผูเขียนคอลัมนสวนใหญเลือกใชกลวิธีทางภาษาท่ีนําเสนอพฤติกรรมหรือ

การกระทําในทางลบหรือไมดีของบุคคลท่ีกลาวถึง และกลวิธีทางภาษาท่ีใชเพ่ือเรียกรองและดึงดูดความสนใจจากผูอานมาก

ท่ีสุดถึงอัตราสวนรอยละ 21.94 กลวิธีทางภาษาท่ีใชเพ่ือโฆษณาหรือสรางประโยชนในเชิงพาณิชยจากการท่ีคนเขามาอาน

บทความในคอลัมนสื่อออนไลน อัตราสวนรอยละ 19.02 กลวิธีทางภาษาท่ีทําใหผูอานคอลัมนเกิดภาพและไดยินเสียงอยาง

เปนรูปธรรมรองลงมาในอัตราสวนรอยละ 10.07 กลวิธีทางภาษาท่ีใชเพ่ือหลีกเลี่ยงการพูด “สิ่งตองหาม” ซึ่งในท่ีน้ีคือเรื่อง

เพศหรือพฤติกรรมทางเพศอัตราสวนรอยละ 9.76 และใชใกลเคียงกับกลวิธีทางภาษาท่ีใชเพ่ือหลีกเลี่ยงการฟองรองในคดี

ขอหาหมิ่นประมาทท่ีใชในอัตราสวนรอยละ 9.30 โดยพบกลวิธีทางภาษาท่ีใชเพ่ือประชดประชันและเสียดสีบุคคลท่ีกําลัง

กลาวถึงและกลวิธีทางภาษาท่ีทําใหผูอานเขาใจสารไดทันทีโดยไมตองตีความเพียงอัตราสวนรอยละ 5.79 และ 2.12 

ตามลําดับ  

ท้ังน้ี การท่ีผูเขียนคอลัมนเลือกใชกลวิธีทางภาษาเพ่ือนําเสนอพฤติกรรมในทางลบหรือไมดีของบุคคลท่ีกลาวถึงและ

กลวิธีทางภาษาท่ีใชเพ่ือเรียกรองและดึงดูดความสนใจจากผูอานในอัตราสวนมากท่ีสุดเน่ืองจากกลวิธีทางภาษาท้ัง 2 กลวิธีน้ี

เปนกลวิธีทางภาษาท่ีสอดคลองกับวัตถุประสงคหลักของคอลัมน น่ันคือ เพ่ือเรียกรองและดึงดูดความสนใจจากผูอานคอลัมน

ใหมาสนใจพฤติกรรมหรือการกระทําในทางลบหรือไมดีของบุคคลท่ีผูเขียนคอลัมนกําลังกลาวถึง เชนเดียวกับกลวิธีท่ีผูเขียน

คอลัมนตองการโนมนาวใหผูอานสนใจอานบทความเพราะตองการสรางความนิยมและความสนใจจากคนท่ีเขาไปอานบทความ

ในคอลัมนเพ่ือธุรกิจโฆษณาของเว็บไซตหรือสื่อออนไลน ขณะท่ีกลวิธีทางภาษาในการหลีกเลี่ยงการพูด “สิ่งตองหาม” ซึ่งใน

ท่ีน้ีคือเรื่องเพศหรือพฤติกรรมทางเพศ และกลวิธีทางภาษาท่ีใชเพ่ือไมใหเกิดการฟองรองคดีขอหาหมิ่นประมาทสงผลใหผูเขียน

คอลัมนไมถูกบุคคลท่ีกําลังกลาวถึงกลาวหาดําเนินคดี นอกจากน้ีกลวิธีทางภาษาท่ีทําใหเกิดภาพและเสียงอยางเปนรูปธรรม 

และกลวิธีทางภาษาแบบประชดประชันและเสียดสียังชวยทําใหเน้ือหาในคอลัมนเกิดสีสันและเรียกรองความสนใจจากผูอานได
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อีกทางหน่ึง (กลวิธีทางภาษาแบบประชดประชันและเสียดสียังชวยทําใหผูเขียนคอลัมนสามารถหลีกเลี่ยงการถูกฟองรองคดีใน

ขอหาหมิ่นประมาท) อีกท้ังการใชกลวิธีทางภาษาแบบท่ีทําใหผูอานเขาใจไดทันที โดยไมตองตีความของผูเขียนคอลัมนอาจเกิด

จากผูเขียนคอลัมนเห็นวาคอลัมนดังกลาวเปนคอลัมนในสื่อออนไลนท่ีกลุมผูอานไมวาอยูในระดับการศึกษาหรือชวงอายุเทาใด

ก็สามารถเขาถึงเน้ือหาในคอลัมนได ผูเขียนคอลัมนจึงเลือกใชกลวิธีทางภาษาดังกลาว 

อยางไรก็ตามแมวากลวิธีทางภาษาท่ีใชเพ่ือวัตถุประสงคหลีกเลี่ยงการพูด “สิ่งตองหาม” ซึ่งในท่ีน้ีคือ เรื่องเพศหรือ

พฤติกรรมทางเพศ และกลวิธีทางภาษาท่ีใชเพ่ือหลีกเลี่ยงการถูกฟองรองในขอหาหมิ่นประมาทจะปรากฏอยูในลําดับท่ี 5 และ 6 

ตามลําดับ แตเมื่อพิจารณาตามรายกลวิธี (ในหัวขอ 5.2) จะพบวากลวิธีทางภาษาท่ีผูเขียนคอลัมนเลือกใชในคอลัมนเพ่ือ

วัตถุประสงคในการสื่อสารท้ัง 2 ประการดังกลาวมีหลายกลวิธี เชน การอางถึงบุคคลแบบไมระบุชัดเจน การใชคําท่ีมี

ความหมายแฝง การใชอุปลักษณ การใชสํานวน การเลนคํา การใชคําสแลง ฯลฯ 

 

5.3 ความสัมพันธระหวางองคประกอบในการสื่อสารกับกลวิธีทางภาษาท่ีใชในคอลัมนซุบซิบ “วิจารณแหลก” ของ  

“เจหวาง...ออนไลน” ในเว็บไซตเอ็มไทย 

 

จากผลการวิจัยสามารถอภิปรายความสัมพันธระหวางองคประกอบในการสื่อสารกับกลวิธีทางภาษาท่ีใชในคอลัมน 

“วิจารณแหลก” ของ “เจหวาง...ออนไลน” ในเว็บไซตเอ็มไทยได 2 ประการ ดังน้ี 

1. กลวิธีทางภาษาสวนใหญท่ีใชในคอลัมนซุบซิบ “วิจารณแหลก” ของ “เจหวาง...ออนไลน” มีความสัมพันธกับ

องคประกอบในการสื่อสาร 4 องคประกอบ ไดแก “ฉาก” (Setting/Scene) “ผูรวมเหตุการณ” (Participants) “จุดมุงหมาย” 

(Ends) และ “บรรทัดฐานของปฏิสัมพันธและการตีความ” (Norm of Interaction & Interpretation) โดยองคประกอบใน

การสื่อสารท้ัง 4 องคประกอบดังกลาวลวนมีผลตอการเลือกใชกลวิธีทางภาษาของ “เจหวาง...ออนไลน” ในคอลัมน “วิจารณ

แหลก” 

เริ่มจากองคประกอบ “ฉาก” (Setting/Scene) ของคอลัมนซุบซิบ ไดแก เว็บไซตซึ่งเปนการสื่อสารแบบออนไลนท่ี

ปรากฏในสื่อสาธารณะหรือเปนการสื่อสารผานคอมพิวเตอร (Computer-Mediated Communication: CMC) การสื่อสาร

ลักษณะน้ียอมมีผูรับสารเปนจํานวนมากทําใหผูเขียนคอลัมนตองเลือกใชกลวิธีทางภาษาอยางระมัดระวังในการนําเสนอ

พฤติกรรมหรือการกระทําในทางลบของดาราหรือบุคคลท่ีมีช่ือเสียงเพราะการสื่อสารดังกลาวสามารถเขาถึงผูรับสารเปน

จํานวนมากและไมสามารถจํากัดผูรับสารเหมือนสื่ออ่ืน ตัวอยางกลวิธีทางภาษาท่ีผูเขียนคอลัมนเลือกใชเน่ืองจากองคประกอบ

ในการสื่อสาร “ฉาก” เชน การอางถึงแบบไมระบุชัดเจน การใชคําท่ีมีความหมายแฝง การใชถอยคํานัยผกผัน การเลนคํา ฯลฯ  

ในดาน “ผูรวมเหตุการณ” (Participants) นอกเหนือจากผูอานท่ีเปนผูรับสารและผูรวมเหตุการณโดยตรงแลว ผูรวม

เหตุการณท่ีมีความสําคัญและผูเขียนตองคํานึงถึง เปนอยางมาก คือ บรรดาดารา นักแสดง และบุคคลท่ีมีช่ือเสียงท่ีผูเขียน

กลาวถึง ดวยเหตุน้ีผูเขียนจึงไมสามารถกลาวถึงบุคคลหรือพฤติกรรมของบุคคลท่ีกําลังตกเปนเปาในการซุบซิบอยาง

ตรงไปตรงมามากนัก แตอยางไรก็ตามในสวนของผูเขียนซึ่งใชนามแฝงในคอลัมนวา “เจหวาง...ออนไลน” ก็ยังไมเปนท่ีเปดเผย

วาเปนนามแฝงของผูใด ตัวอยางกลวิธีทางภาษาท่ีผูเขียนคอลัมนเลือกใชเน่ืองจากองคประกอบในการสื่อสาร “ผูรวม

เหตุการณ” เชน การอางถึงแบบไมระบุชัดเจน การใชคําท่ีมีความหมายแฝง ฯลฯ ขณะเดียวกันเมื่อผูรวมเหตุการณท่ีเปนผูอาน

ไมสามารถจํากัดไดเหมือนสื่ออ่ืน ผูรวมเหตุการณการสื่อสารจึงมีความหลากหลายท้ังอายุ เพศ ระดับการศึกษา ฯลฯ ดังน้ัน

ผูเขียนคอลัมนจึงจําเปนตองเลือกใชกลวิธีทางภาษาท่ีทําใหผูอานเห็นภาพอยางเปนรูปธรรม เชน การใชอุปลักษณ การใช

สํานวน ฯลฯ หรือเลือกใชกลวิธีทางภาษาท่ีทําใหผูอานเขาใจสารไดทันทีโดยไมตองตีความ เชน การใชคําหรือวลีเลียนเสียง 

การใชคําไมสุภาพ ฯลฯ 
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ในสวนของ “จุดมุงหมาย” (Ends) อาจกลาวไดวาจุดมุงหมายสําคัญของผูเขียนคอลัมนซุบซิบ คือ ความพยายามใน

การเรียกรองและดึงดูดความสนใจใหคนอานเขามาอานเรื่องราวหรือพฤติกรรมในทางลบของบุคคลท่ีตนกําลังกลาวถึง อีกท้ัง

ยังมีจุดมุงหมายแฝงในการโฆษณาเชิงพาณิชยท่ีอยูในคอลัมน ดังน้ัน ผูเขียนจึงตองเลือกสรรกลวิธีทางภาษาเพ่ือตอบสนอง

ความตองการของผูอาน รวมไปถึง เมื่อผูอานสนใจเขามาอานบทความในคอลัมนแลวก็เทากับวาผูเขียนคอลัมนสามารถโฆษณา

สินคาหรือบริการในเว็บไซตไดทางหน่ึงดวย (ดูรายละเอียดของภาพในหัวขอ “องคประกอบในการสื่อสาร” เรื่อง “จุดมุงหมาย” 

(Ends) ประกอบ) เชน การใหรายละเอียดเพ่ือทําใหผูอานรูสึกวาตนเองกําลังอยูในเหตุการณเดียวกับผูตกเปนเปาในการซุบซิบ 

การใชถอยคํานัยผกผันบางลักษณะเพ่ือเรียกเสียงหัวเราะจากผูอานจากการกระทําท่ีตลกของผูตกเปนเปาในการซุบซิบ ฯลฯ 

ขณะเดียวกัน ผูเขียนคอลัมนก็จําเปนตองคํานึงถึงองคประกอบ “บรรทัดฐานของปฏิสัมพันธและการตีความ” (Norm 

of Interaction & Interpretation) ซึ่งบรรทัดฐานของการปฏิสัมพันธไดแก ประมวลกฎหมายแพงและพาณิชย มาตรา 423 

และประมวลกฎหมายอาญามาตรา 326 ท่ีไมใหผูเขียนคอลัมนในสื่อสิ่งพิมพหรือสื่อออนไลนกลาวพาดพิงถึงบุคคลหน่ึงบุคคลใด

ในทางลบหรือเสียหาย กลาวคือ ประมวลกฎหมายแพงและพาณิชย มาตรา 423 และประมวลกฎหมายอาญามาตรา 326 เปน

ตัวกําหนดใหผูเขียนคอลัมนจําเปนตองเลือกใชกลวิธีทางภาษาท่ีไมทําใหบุคคลซึ่งกําลังถูกเปนเปาในการซุบซิบเสื่อมเสียเพราะ

อาจเปนสาเหตุท่ีนําไปสูการถูกฟองรองในขอหาหมิ่นประมาทได ตัวอยางกลวิธีทางภาษาท่ีผูเขียนคอลัมนเลือกใชเพ่ือหลีกเลี่ยง

การถูกฟองรองในขอหาหมิ่นประมาทตามมาตรา 423 และประมวลกฎหมายอาญามาตรา 326 เชน การอางถึงบุคคลแบบไม

ระบุชัดเจน การใชคําท่ีมีความหมายแฝง การใชถอยคํานัยผกผัน การเลนคํา ฯลฯ เชนเดียวกับบรรทัดฐานของการปฏิสัมพันธ 

อีกประการหน่ึงคือการท่ีสังคมไทยเห็นวาการพูดถึงเรื่องเพศหรือพฤติกรรมทางเพศเปน “สิ่งตองหาม” โดยเฉพาะเมื่อตองพูด

ในท่ีสาธารณะ ดวยเหตุน้ีเมื่อผูเขียนคอลัมนจะนําเสนอเรื่องเพศหรือพฤติกรรมทางเพศซึ่งเปนสิ่งตองหามในสังคม จึงเลือกใช

กลวิธีทางภาษาอ่ืน เชน การใชคําท่ีมีความหมายแฝง การใชอุปลักษณ ฯลฯ 

อยางไรก็ตาม จากการศึกษาผูวิจัยพบขอสังเกตวา “บรรทัดฐานของการปฏิสัมพันธและการตีความ” (Norm of 

Interaction & Interpretation) อาจมีความสัมพันธกับกลวิธีทางภาษาท่ีผูเขียนบทความเห็นวาเมื่อเลือกใชแลวจะไมทําให

เกิดการฟองรองในขอหาหมิ่นประมาท เชน การอางถึงบุคคลแบบไมระบุชัดเจน ฯลฯ หรือเลือกใชกลวิธีทางภาษาท่ีผูเขียนไม

ตองการสื่อ “สิ่งตองหาม” (Taboo) โดยเฉพาะเรื่องเพศหรือพฤติกรรมทางเพศอยางตรงไปตรงมาจึงเลือกใชคําท่ีมีความหมาย

แฝง การใชอุปลักษณ ฯลฯ เชนเดียวกับ “จุดมุงหมาย” (Ends) ท่ีมีผลตอการเลือกใชกลวิธีทางภาษาเน่ืองจากวัตถุประสงค

หลักของคอลัมนซุบซิบ คือ การนําเสนอพฤติกรรมในทางลบของดาราหรือบุคลท่ีมีช่ือเสียง รวมไปถึงการโฆษณาแฝงในคอลัมน

สื่อออนไลนดวย 

จากการสังเกตยังพบอีกวาองคประกอบในการสื่อสารเรื่อง “ประเภทของการสื่อสาร” (Genre) ยังมีความสัมพันธกับ

การเลือกใชกลวิธีทางภาษาในคอลัมนซุบซิบ “วิจารณแหลก” ของ “เจหวาง...ออนไลน” เน่ืองจากองคประกอบในการสื่อสาร

ขางตนเปนองคประกอบในการสื่อสารท่ีปรากฏอยู ในปริจเฉทการสื่อสารผานคอมพิวเตอร (Computer-Mediated 

Communication: CMC) 

2. กลวิธีทางภาษาสวนใหญท่ีผูเขียนเลือกใชในคอลัมนมักเปนลักษณะ “แฉ” ซึ่งสอดคลองกับวัตถุประสงคของคอลัมน

ท่ีมุงเรียกรองใหคนอานสนใจบทความท่ีผูเขียนนําเสนอ อีกท้ังการนําเสนอดังกลาวยังมีจุดมุงหมายในเชิงพาณิชยของเว็บไซตท่ี

เมื่อผูอานเขาไปอานบทความในคอลัมนแลวก็จะเห็นโฆษณาตาง ๆ ในคอลัมนดวย (แมวากลวิธีทางภาษาบางกลวิธี ผูเขียนจะ

ใชเพ่ือพยายามหลีกเลี่ยงการถูกฟองรองในขอหาหมิ่นประมาท) แตตัวอยางกลวิธีทางภาษาท่ีมุงนําเสนอเรื่องราวในทางลบหรือ

เสื่อมเสียของดาราหรือบุคคลท่ีมีช่ือเสียงก็ยังปรากฏอยูเปนจํานวนมาก เชน กลวิธีการอางถึงบุคคลแบบไมระบุชัดเจนท่ีแม

ผูเขียนคอลัมนจะใชวิธีการทางภาษาเพ่ือหลีกเลี่ยงการกลาวช่ือจริงแตผูอานคอลัมนก็สามารถคาดเดาไดวาหมายถึงบุคคลใด 

กลวิธีการใหรายละเอียดและการใชคําหรือวลีเลียนเสียงพฤติกรรมในทางลบของบุคคลท่ีถูกกลาวถึงท่ีผูเขียนใหรายละเอียด
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เสมือนเหตุการณน้ันกําลังเกิดข้ึนอยูตรงหนาของผูอาน การใชคําท่ีมีความหมายแฝง การใชอุปลักษณ การใชสํานวน การใชคํา

สแลง และการใชคําท่ีไมสุภาพเพ่ือสื่อถึงพฤติกรรมหรือการกระทําในทางลบของบุคคลท่ีกําลังกลาวถึง ฯลฯ  

เมื่อพิจารณากลวิธีทางภาษาท่ีสวนใหญเปนไปตามองคประกอบในการสื่อสาร “จุดมุงหมาย” เพ่ือนําเสนอเรื่องราว

ในทางลบหรือเสื่อมเสียของดาราหรือบุคคลท่ีมีช่ือเสียงตามแนวคิดเรื่องการซุบซิบของแทนแนน (Tannen 1990) อาจกลาวได

วาคอลัมนซุบซิบ “วิจารณแหลก” จัดเปนคอลัมนซุบซิบประเภทท่ีมีการซุบซิบแบบ “Talking Against” หรือการซุบซิบ

ประเภทท่ีมุงใหรายละเอียดเก่ียวกับเรื่องเชิงลบหรืออ้ือฉาวของบุคคล  

 

 

6. สรุปและอภิปรายผลการวิจัย 

 
6.1 สรุปผลการวิจัย 

 

บทความวิจัยน้ีมีวัตถุประสงคเพ่ือตองการศึกษากลวิธีทางภาษาท่ีใชในคอลัมนซุบซิบ “วิจารณแหลก” ของ 

“เจหวาง...ออนไลน” ในเว็บไซตเอ็มไทยท่ีเผยแพรในชวงระยะเวลา 12 เดือน โดยเลือกเก็บบทความท่ีเผยแพรตั้งแตวันท่ี 

13 พฤศจิกายน 2558 - 7 ตุลาคม 2559 จํานวน 48 บทความ  

ผลการศึกษา พบวากลวิธีทางภาษาท่ีใชในคอลัมนซุบซิบ “วิจารณแหลก” มีท้ังสิ้น 10 กลวิธี ไดแก 1. การอางถึง

บุคคลแบบไมระบุชัดเจน 2. การใหรายละเอียด 3. การใชถอยคําท่ีมีความหมายแฝง 4. การใชถอยคํานัยผกผัน 5. การใช 

อุปลักษณ 6. การเลนคํา 7. การใชสํานวน 8. การใชคําเลียนเสียง 9. การใชคําสแลง และ 10. การใชคําท่ีไมสุภาพ และเมื่อ

พิจารณากลวิธีทางภาษาท้ัง 12 กลวิธีขางตนตามวัตถุประสงคหรือเปาหมายในการสื่อสารจะพบวาผูเขียนคอลัมนเลือกใช

กลวิธีทางภาษาตาง ๆ เพ่ือวัตถุประสงคหรือเปาหมายในการสื่อสารท้ังสิ้น 8 ประการ คือ 1. เพ่ือนําเสนอพฤติกรรมหรือการ

กระทําในทางลบหรือไมดีของบุคคลท่ีกลาวถึง 2. เพ่ือเรียกรองและดึงดูดความสนใจจากผูอาน 3. เพ่ือโฆษณาหรือสราง

ประโยชนในเชิงพาณิชยจากการท่ีคนเขามาอานบทความในคอลัมนสื่อออนไลน 4. เพ่ือทําใหผูอานเกิดภาพและเสียงอยางเปน

รูปธรรม 5. เพ่ือหลีกเลี่ยงการพูด “สิ่งตองหาม” ซึ่งในท่ีน้ี คือ เรื่องเพศหรือพฤติกรรมทางเพศ 6. เพ่ือหลีกเลี่ยงการฟองรอง

ในขอหาหมิ่นประมาท 7. เพ่ือเสียดสีและประชดประชันบุคคลท่ีอางถึง และ 8. เพ่ือทําใหผูอานเขาใจสารไดทันทีโดยไมตอง

ตีความ 

เมื่อพิจารณาความสัมพันธระหวางองคประกอบในการสื่อสารกับกลวิธีทางภาษาท่ีใชในคอลัมนซุบซิบ “วิจารณแหลก” 

ของ “เจหวาง…ออนไลน” ในเว็บไซตเอ็มไทยพบวาองคประกอบสําคัญในการสื่อสารท่ีมีผลตอการเลือกใชกลวิธีทางภาษาของ 

“เจหวาง…ออนไลน” มีท้ังสิ้น 4 องคประกอบ ไดแก “ฉาก” (Setting/Scene) “ผูรวมเหตุการณ” (Participants) 

“จุดมุงหมาย” (Ends) และ “บรรทัดฐานของปฏิสัมพันธและการตีความ” (Norm of Interaction & Interpretation) โดย

องคประกอบ “จุดมุงหมาย” (Ends) ของคอลัมนมีผลตอการเลือกใชกลวิธีทางภาษาของผูเขียนมากท่ีสุด กลาวคือ คอลัมน 

“วิจารณแหลก” มีจุดมุงหมายเพ่ือตองการนําเสนอเรื่องราวในทางลบหรือเสื่อมเสียของดาราหรือบุคคลท่ีมีช่ือเสียงอีกท้ังเปน

ประโยชนในเชิงพาณิชยและโฆษณาของสื่อออนไลนน้ัน 
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6.2 อภิปรายผลการวิจัย 

 

           แมวาคนโดยสวนใหญจะเขาใจวาการซุบซิบโดยเฉพาะคอลัมนซุบซิบอาจเปนเรื่องท่ี “ไรสาระ” และสรางความ

เจ็บปวดใหกับผูท่ีถูกซุบซิบ แตในความเปนจริงแลวเมื่อพิจารณา “การซุบซิบ” จากมุมมองทางรัฐศาสตรและจิตวิทยาจะพบวา

การซุบซิบก็มีสวนดีอยูมิใชนอย กลาวคือ ในมุมมองทางรัฐศาสตรเห็นวาการซุบซิบสามารถชวยจัดระเบียบทางสังคมเน่ืองจาก

บุคคลท่ีเกรงกลัวหรือกังวลวาจะถูกซุบซิบจะพยายามปฏิบัติตัวใหอยูในกรอบของสังคม (Ramos 2000, 145 cited in 

Natthaporn 2006, 112) เชนเดียวกับในมุมมองทางจิตวิทยาท่ีช้ีใหใหเห็นวาการซุบซิบเปนธรรมชาติของมนุษยท่ีปรารถนาใน

การรับรูเรื่องท่ีไมดีหรือขําขันของบุคคลอ่ืนและขณะเดียวกันการซุบซิบก็ยังชวยสรางสัมพันธไมตรีของคูสนทนาระหวางการ

ซุบซิบดวย (Nichoson 2001,132) 

จากท่ีกลาวมาท้ังหมดเก่ียวกับบทบาทของการซุบซิบขางตนผูวิจัยเห็นวาสอดคลองกับทัศนะของ ณัฐพร พานโพธ์ิทอง 

(Natthaporn 2006, 90) ท่ีเสนอมุมมองเก่ียวกับซุบซิบไวอยางนาสนใจความวา 

 

ผูท่ีเคยตกเปนขาวซุบซิบดานลบท้ังในวงสนทนาประจําวันหรือในคอลัมนซุบซิบคงจะเจ็บปวดและเจ็บใจ

ไมนอย โดยเฉพาะหากขาวน้ันไมใชขอเท็จจริง ดังท่ีนักวิชาการหลายสาขาไดช้ีใหเห็นวา การซุบซิบ เชนเดียวกับ

ทุกสิ่งท่ีมีท้ังดานบวกและดานลบ ขาวซุบซิบดานลบอาจสรางความเจ็บปวดใหผูตกเปนขาว แตอีกดานหน่ึงก็มี

สวนชวยกํากับพฤติกรรมของคนในสังคมใหอยูในรองในรอย ผูท่ีเห็นการรวมวงซุบซิบและการติดตามอานขาว

ซุบซิบเปนเรื่องเลวรายหรือไรสาระ หากลองนึกทบทวนดูก็อาจพบวา ตนเองก็เคยมีสวนรวมในการสนทนา

ประเภทน้ีและเคยอานขาวประเภทน้ีท่ีปรากฏอยูในสื่อตาง ๆ อยูบาง ดังท่ี Donald E Brown นักมานุษยวิทยา

ท่ีมีช่ือเสียงเคยกลาวไววา การซุบซิบเปนธรรมชาติของมนุษยทุกผูทุกนาม 

 

อยางไรก็ตาม เมื่อพิจารณากลวิธีทางภาษาท่ีใชในคอลัมนซุบซิบ”วิจารณแหลก” ของ “เจหวาง...ออนไลน” มีท้ังกลวิธี

ทางภาษาท่ีเหมือนและแตกตางไปจากคอลัมนซุบซิบอ่ืน เชน คอลัมนซุบซิบ “คัทลียาจะจา” ของ คัทลียา นุดลในหนังสือพิมพ

ไทยรัฐ 10

11 แตคอลัมนซุบซิบดาราหรือบุคคลท่ีมีช่ือเสียงดังกลาวก็อาจมีสวนชวยกํากับพฤติกรรมของคนในสังคม (Natthaporn 

2006, 90) ท้ังน้ีความเหมือนและแตกตางของคอลัมนซุบซิบ “วิจารณแหลก” ของ “เจหวาง...ออนไลน” ในเว็บไซตเอ็มไทย

แตกตางจากคอลัมนซุบซิบ “คัทลียาจะจา” ของ คัทลียา นุดลในหนังสือพิมพไทยรัฐอาจเน่ืองมาจากเมื่อพิจารณาตามแนวคิด

เรื่องการซุบซิบของแทนแนน (Tannen 1990) อาจกลาวไดวาคอลัมนซุบซิบ “วิจารณแหลก” ของ “เจหวาง...ออนไลน”เปน

คอลัมนซุบซิบประเภทท่ีมีการซุบซิบแบบ “Talking Against” หรือการซุบซิบประเภทท่ีมุงใหรายละเอียดเก่ียวกับเรื่องเชิงลบ

หรืออ้ือฉาวของบุคคล ขณะท่ีคอลัมนซุบซิบคัทลียาจะจา ของคัทลียา นุดล เปนคอลัมนซุบซิบประเภทท่ีมีการซุบซิบแบบ

“Talking About” หรือการซุบซิบในเรื่องท่ัวไปหรือเปนเรื่องท่ีไมรายแรงมากนัก  

                                                           
11 ดูรายละเอยีดเพิ่มเติมจาก “มองคัทลียาจะจาจากมุมนักภาษา: เนื้อหาและกลวิธ”ี ของ ณัฐพร พานโพธิ์ทอง (Natthaporn 2006) 
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