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บทคัดย่อ 

ปัจจุบันอัตลักษณ์ท้องถิ่นเป็นสิ่งท้าทายที่ต้องอาศัยกลไกเฉพาะเพื่อธ ารงรักษาไว้ 
การประกวดนางงามเป็นอีกหนึ่งพื้นที่เชิงสัญลักษณ์ที่เปิดโอกาสให้ท้องถิ่นได้บอกเล่า
เรื่องราวของตนเองผ่านรูปแบบการสื่อสารที่ร่วมสมัย บทความวิจัยนี้มีวัตถุประสงค์ที่จะ
ศึกษาชุดชาติพันธุ์ภาคใต้จากกิจกรรมการประกวดมิสแกรนด์ไทยแลนด์ 2025 รอบ  
“ชุดชาติพันธุ์ภาคใต้ คาบสมุทรมลายู” ในฐานะเครื่องมือในการสื่อสารอัตลักษณ์ท้องถิ่น 
เป็นการวิจัยเชิงคุณภาพ ใช้วิธีการวิเคราะห์เนื้อหาจากเทปบันทึกภาพกิจกรรมการประกวด
รอบขวัญใจจังหวัดสงขลา  

ผลการศึกษาพบว่า การสื่อสารอัตลักษณ์ท้องถิ่นภาคใต้คาบสมุทรมลายูผ่านชุดผู้
เข้าประกวดมีความหลากหลายและลุ่มลึกทั้งในมิติของวัฒนธรรมและประเพณี พิธีกรรม
และความเชื่อ ตัวละครในวรรณคดี วิถีชีวิต อาหาร และสัตว์ในต านาน โดยมิติที่ถูกเลือกใช้
อย่างโดดเด่นที่สุดคือวัฒนธรรมและประเพณี รองลงมาคือพิธีกรรมและความเช่ือ แสดงให้
เห็นว่าผู้เข้าประกวดที่สวมใส่ชุดก าลังท าหน้าที่เป็นเครื่องมือสื่อสารทางวัฒนธรรมที่มี
ความส าคัญในการถ่ายทอดความรู้สึก ความเช่ือ และจิตวิญญาณของอัตลักษณ์ท้องถิ่น
อย่างทรงพลัง ในขณะเดียวกันก็ก าลังมีบทบาทในฐานะผู้ผลิตเนื้อหาและสื่อกลางในการ
ถ่ายทอดอัตลักษณ์ท้องถิ่นที่ก าลังเลือนรางให้กลับมาฟื้นคืนในรูปแบบท่ีร่วมสมัย อัตลักษณ์
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ท้องถิ่นไม่ใช่เพียงแค่เรื่องของอดีตแต่คือทุนทางวัฒนธรรมของอนาคต อย่างไรก็ตาม
กิจกรรมการประกวดนางงามมักถูกตีความว่าเป็นเวทีที่เน้นภาพลักษณ์และความงาม
ภายนอก ทว่าการออกแบบกิจกรรมการประกวดในปัจจุบันได้เปิดพื้นที่ให้ผู้เข้าประกวด
สามารถแสดงความคิดสร้างสรรค์และมีส่วนร่วมในกระบวนการผลิตเนื้อหา ผู้เข้าประกวด
จึงไม่ได้เป็นเพียงผู้แทนความงามเพียงมิติเดียวอีกต่อไป แต่ก าลังท าหน้าที่เป็นผู้สื่อสารอัต
ลักษณ์ท้องถิ่นผ่านชุดที่ออกแบบอย่างมีนัยส าคัญ 

 
ค าส าคัญ: มิสแกรนดไ์ทยแลนด์ การประกวดนางงาม ชุดชาติพันธุ์ภาคใต้  
การสื่อสารอัตลักษณ์  
 
Abstract 

In the contemporary context, local identity has become a fragile and 
contested domain that requires specific mechanisms for its preservation. 
Beauty pageants have emerged as symbolic spaces that provide opportunities 
for local communities to narrate their stories through contemporary forms of 
cultural communication. This research article aims to examined the use of 
Southern Thai ethnic costumes featured in the Miss Grand Thailand 2025 
pageant, specifically in the segment titled "Southern Ethnic Costumes of the 
Malay Peninsula" as a cultural tool for communicating local identity. 
Employing a qualitative research approach, the study analyzed video 
recordings of the competition during the "Miss Favorite of Songkhla Province" 
round.  

The study revealed that the communication of local identity in the 
Southern Malay Peninsula through the costumes worn by beauty pageant 
contestants demonstrates considerable diversity and depth across multiple 
dimensions including culture and tradition, rituals and beliefs, literary 
characters, ways of life, cuisine, and mythical creatures. Among these, the 
most prominently represented elements are culture and tradition, followed 
by rituals and beliefs. This suggests that the contestants, through their 



วารสารศิลปศาสตร์ มหาวิทยาลัยอบุลราชธานี ปีที่ 21 ฉบับที่ 2 (กรกฎาคม - ธันวาคม 2568) 127 
 

costumes, function as vital cultural communicators who powerfully convey 
emotions, beliefs, and the spiritual essence of local identity. Simultaneously, 
they take on the role of content creators and intermediaries who help revive 
fading cultural identities in a contemporary context. Local identity, therefore, 
should not be viewed merely as a relic of the past but as a form of cultural 
capital for the future. While beauty pageants are often perceived as platforms 
that emphasize visual appeal and external beauty, the evolving nature of 
pageant design has increasingly opened up space for contestants to express 
creativity and actively participate in content production. As a result, 
contestants are no longer confined to the singular role of beauty 
representatives. Instead, they have become communicators of local identity, 
using thoughtfully designed costumes as meaningful tools to articulate 
cultural narratives. 

 
Keywords: Miss Grand Thailand, Beauty Pageant, Southern Ethnic Costumes,      
Identity Communication 
 
บทน า 

การประกวดมิสแกรนด์ไทยแลนด์เกิดขึ้นในประเทศไทยครั้งแรกในปี 2556 โดย
คุณณวัฒน์ อิสรไกรศีล เป็นผู้ก่อตั้งการประกวดและด ารงต าแหน่งประธานกองประกวด 
ต่อมาในปี 2559 ปรับเปลี่ยนรูปแบบการประกวดเป็นประกวดในระดับจังหวัดเพื่อค้นหา
นางงามตัวแทนของแต่ละจังหวัดครบทั้ง 77 จังหวัด ซึ่งจะใช้ช่ือมิสแกรนด์ตามด้วยช่ือ
จังหวัดที่สังกัด เช่น มิสแกรนด์กรุงเทพมหานคร มิสแกรนด์เชียงใหม่ มิสแกรนด์ภูเก็ต 
มิสแกรนด์อุบลราชธานี มิสแกรนด์กาญจนบุรี เป็นต้น (Missgrandthailand, 2025) 

ในแต่ละปีบริษัท มิสแกรนด์ อินเตอร์เนชันแนล จ ากัด (มหาชน) ในฐานะบริษัท
เจ้าของลิขสิทธิ์และผู้จัดการประกวดมิสแกรนด์ไทยแลนด์จะมีการจัดกิจกรรมเก็บตัวผู้เข้า
ประกวดในจังหวัดที่รับเป็นเจ้าภาพ ซึ่งจะมีการหมุนเวียนไปในแต่ละปี โดยในปี 2568 
ผู้จัดการประกวดได้จัดกิจกรรมการเก็บตัวผู้เข้าประกวดที่จังหวัดสงขลา ในระหว่างวันที่  
9-19 มีนาคม 2568 รวมระยะเวลา 11 วัน (Bangkokbiznews, 2025) การประกวดรอบ
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ขวัญใจเจ้าภาพถือเป็นกิจกรรมส าคัญในระดับจังหวัดเพื่อสร้างการมีส่วนร่วมของชุมชน
ท้องถิ่นในการส่งเสริมและสนับสนุนทั้งกิจกรรมการประกวดและผู้เข้าประกวด โดยเปิด
โอกาสให้จังหวัดเจ้าภาพมีบทบาทในการคัดเลือกผู้ชนะในฐานะตัวแทนความประทับใจที่
สามารถถ่ายทอดอัตลักษณ์ความงามและมิตรภาพอันดีต่อพื้นที่ ถือเป็นกลไกส าคัญที่ช่วย
กระชับความสัมพันธ์ระหว่างเวทีการประกวดกับจังหวัดเจ้าภาพได้อย่างมีนัยส าคัญ 

Kapook (2025) ระบุว่า การประกวดมิสแกรนด์ไทยแลนด์ในปีนี้จัดเต็มกว่าปีอื่น
เพราะมีการประกวดเพื่อเก็บคะแนนหลายรอบ อีกทั้งยังมีรอบที่ให้ทีมนางงามได้แสดง
ความคิดสร้างสรรค์กับการท าชุดในรูปแบบต่าง ๆ โดยที่เมื่อวันที่ 15 มีนาคม 2568 มีการ
ประกวดรอบ "ชุดชาติพันธุ์ภาคใต้ คาบสมุทรมลายู" เพื่อสื่อถึงเอกลักษณ์ของจังหวัดทาง
ภาคใต้ โดยเฉพาะจังหวัดสงขลาที่เป็นพ้ืนท่ีจัดการประกวดหลักในปีน้ี 

Khaosod (2025) ระบุว่า การประกวด “ชุดชาติพันธุ์ภาคใต้ คาบสมุทรมลายู” 
ซึ่ งเป็นหนึ่งในกิจกรรมส าคัญของเวทีมิสแกรนด์ไทยแลนด์ 2025 ได้จัดขึ้นโดยมี
วัตถุประสงค์เพื่อส่งเสริมการสื่อสารอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมของภาคใต้ผ่านงานออกแบบ
เชิงสร้างสรรค์ ผลการประกวดมีดังนี้ รางวัลชนะเลิศ ได้แก่ผลงานชุด “แม่ย่านางเรือ” สวม
ใส่โดยนางสาวปิยพร สังข์สุวรรณ มิสแกรนด์สุพรรณบุรี ภายใต้แนวคิดความเชื่อว่าต้นไม้ที่
น ามาสร้างเรือล้วนมีสิ่งศักดิ์สิทธิ์คุ้มครอง รางวัลรองชนะเลิศอันดับ 1 คือชุด “พี่ก็คน ฉันก็
คน” สวมใส่โดยนางสาวชญาธนุส ศรทัตต์ มิสแกรนด์ขอนแก่น ซึ่งน าเสนอแนวคิดว่าทุก
ชาติพันธุ์ล้วนมีศักดิ์ศรีความเป็นมนุษย์เท่าเทียมกัน รางวัลรองชนะเลิศอันดับ 2 ได้แก่ 
“ราชินีแห่งคาบท้องทะเลมลายู” สวมใส่โดยนางสาวเบญจวรรณ สุชาติพงศ์ มิสแกรนดส์ตลู 
ซึ่งเป็นผลงานท่ีสะท้อนความสัมพันธ์ระหว่างวิถีชีวิตชาวเลกับผู้คนในภาคใต้ รางวัลชมเชย 
มีจ านวน 2 รางวัล ได้แก่ ชุด “ยายสา” สวมใส่โดยนางสาวปานเทพธิดา ธรรมมี มิสแกรนด์
กระบี่ ถ่ายทอดเรื่องราวของผู้หญิงที่เป็นตัวแทนของความรักและการรอคอย และชุด 
“เงือกทองหาดสมิหลา” สวมใส่โดยนางสาวบวรรัตน์ มณีรัตน์ มิสแกรนด์สระแก้ว ที่น า
สัญลักษณ์ของจังหวัดสงขลามาเล่าใหม่ผ่านจินตนาการ เป็นที่น่าสังเกตว่าชุดที่ได้รับรางวัล
ชนะเลิศจากการประกวดครั้งนี้เลือกถ่ายทอดความเช่ือพื้นบ้านเรื่อง “แม่ย่านาง” ซึ่งเป็น
วิญญาณศักดิ์สิทธิ์ที่คุ้มครองเรือ ถือเป็นการสื่อสารมิติความเช่ือในวิถีชาวใต้ที่เกี่ยวข้องกับ
ท้องทะเลและการเดินทางได้อย่างมีความหมายลึกซึ้ง สะท้อนอัตลักษณ์ด้วยความเคารพต่อ
ธรรมชาติและจิตวิญญาณ 
  

https://women.kapook.com/view289032.html
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Figure 1 ชุดที่ได้รับรางวัลการประกวด “ชุดชาติพันธุภ์าคใต้ คาบสมุทรมลายู” 

 
Plodmusik (2024) กล่าวว่า องค์ประกอบของอัตลักษณ์มีเครื่องบ่งช้ี (Identity 

marker) ที่หลากหลาย ทั้งด้านความเช่ือ วัฒนธรรม อาหาร ประเพณี สถานที่ท่องเที่ยว 
และภายใต้เครื่องบ่งช้ีเหล่านั้น แต่ละจังหวัดเองก็มีความหลากหลายด้านอัตลักษณ์ที่
สามารถน ามาเสนอสู่การรับรู้ของผู้คนในสังคมได้ หากทว่าในการสื่อสารต้องคัดสรรชุดอัต
ลักษณ์ที่สามารถสร้างภาพจ าและเกิดการรับรู้ได้ในวงกว้าง เพราะการสื่อสารบนเวทีการ
ประกวดต้องมุ่งเน้นวัตถุประสงค์ในการสื่อสารไปในวงกว้างไม่ใช่เฉพาะคนในวัฒนธรรม
หรือคนในท้องถิ่นนั้นเพียงอย่างเดียว แต่ต้องสามารถขยายความเข้าใจไปยังผู้คนทั้ง
ประเทศจึงท าให้เกิดภาพของการผลิตซ้ าทางวัฒนธรรมได้ 

ทว่าการประกวดมิสแกรนด์ไทยแลนด์ 2025 ในรอบการประกวด "ชุดชาติพันธุ์
ภาคใต้ คาบสมุทรมลายู" ได้สื่อสารและสะท้อนอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมของภาคใต้และ
คาบสมุทรมลายูผ่านงานออกแบบชุดที่มีความคิดสร้างสรรค ์เล่าเรือ่งท้องถิ่นผ่านวัฒนธรรม 
ประเพณี ความเช่ือ และต านานของพื้นถิ่น การประกวดในครั้งนี้ไม่ได้เป็นเพียงกิจกรรม
ด้านความงามเชิงสุนทรียศาสตร์เพียงอย่างเดียว หากแต่เป็นปรากฏการณ์ทางการสื่อสาร
วัฒนธรรมที่น่าสนใจยิ่ง ชุดที่ออกแบบมาเพื่อการประกวดในครั้งนี้ได้ท าหน้าที่น าเสนออัต
ลักษณ์และคุณค่าของท้องถิ่นผ่านวัฒนธรรม ความเช่ือ และต านานในรูปแบบที่จับต้องได้ 
การศึกษาการประกวดในครั้งนี้จะมีส่วนช่วยยืนยันว่า  ชุดชาติพันธุ์ภาคใต้เปรียบดั่ง 
เครื่องมือสื่อสารเชิงวัฒนธรรมที่สามารถขับเคลื่อนการรับรู้เรื่องอัตลักษณ์ท้องถิ่นในรูปแบบ
ที่ร่วมสมัยมีพลวัต และสร้างพื้นที่ใหม่ในการถกเถียงเรื่องความหลากหลายทางวัฒนธรรม
ในสังคมไทย 
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วัตถุประสงค์การวิจัย 
 เพื่อศึกษาชุดชาติพันธุ์ภาคใต้จากกิจกรรมการประกวดมิสแกรนด์ไทยแลนด์ 
2025 ในฐานะเครื่องมือในการสื่อสารอัตลักษณ์ท้องถิ่นภาคใต้ คาบสมุทรมลายู 
 
แนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยที่เกีย่วข้อง 

การประกวด “ชุดชาติพันธุ์ภาคใต้ คาบสมุทรมลายู” บนเวทีมิสแกรนด์ไทยแลนด์ 
2025 มิได้เป็นเพียงการแสดงความงามเชิงสุนทรียศาสตร์ หากแต่เป็นพื้นที่ทางวัฒนธรรมที่
เปิดกว้างให้เกิดการสื่อสารและต่อรองอัตลักษณ์ผ่านภาพตัวแทนของชุดอย่างมีนัยส าคัญ 
ดังนั้น ชุดที่ผู้เข้าประกวดสวมใส่จึงกลายเป็นสื่อกลางที่สะท้อนความหลากหลายทาง
วัฒนธรรม ท้องถิ่นนิยม และการสร้างความหมายของความเป็นมลายูในสังคมไทย 

แนวคิดเกี่ยวกับอัตลักษณ์ (Identity) 
Apinya Feungfusakul (2018, p. 1-41) ได้กล่าวว่า ความเป็นตัวเรามีลักษณะ

คล้ายเหรียญที่มีสองด้านซ้อนทับกันอยู่ วาทกรรมจะหยิบยื่นภาพตัวแทนของความเป็น
หญิง ความเป็นชาย ความเป็นไทย ความเป็นท้องถิ่น ฯลฯ มาให้ อัตลักษณ์เหล่านี้ร้องเรียก
และหล่อหลอม ยัดเยียดต าแหน่งแห่งที่ทางสังคมและเป็นสิ่งการันตีประสบการณ์ความเป็น
ตัวเรา ในแง่มุมต่าง ๆ ให้ในอีกด้านหนึ่งการกระโดดเข้าสวมรับบทบาทต่างๆ เหล่านั้น หรือ
ต่อรองปฏิเสธบทบาทเหล่านั้นสร้างต าแหน่งแห่งที่ของอัตบุคคลขึ้นมาภายในวาทกรรม 
ทั้งนี้อัตลักษณ์แปรเปลี่ยนตามบริบทของวัฒนธรรมยุคโลกาภิวัตน์ ซึ่งเทคโนโลยีการสื่อสาร
ท าให้มิติเวลาเร่งเร็วข้ึนและมิติพื้นท่ีหดแคบเข้ามา เกิดการเคลื่อนไหวทางวัฒนธรรมอย่าง
รวดเร็วหลากหลายและซับซ้อน การเปลี่ยนแปลงน้ีแสดงออกได้หลายลักษณะและหลายมติิ 
ในระดับจุลภาคจะพบการปรับเปลี่ยนแบบแผนชีวิตประจ าวันของปัจเจกบุคคลซึ่งเช่ือมโยง
กับการปรับปฏิสัมพันธ์กับผู้อื่น ในระดับมหภาคจะพบการเคลื่อนไหวทางศาสนา ชาติพันธุ์ 
และวัฒนธรรมใหม่ ๆ มากมาย และมีกระบวนการสร้างตัวตนและอัตลักษณ์จากการ 
ผสมผสานองค์ประกอบทางวัฒนธรรมที่ซับซ้อน 

แนวคิดเกี่ยวกับภาพตัวแทน (Representation) 
Stuart Hall (1997, p. 15) ระบุว่า ภาพตัวแทน (Representation) เป็นส่วน

หนึ่งของปฏิบัติการที่ผลิตวัฒนธรรมขึ้น ทั้งนี้เพราะวัฒนธรรมเกี่ยวข้องกับการผลิตและการ
แลกเปลี่ยนความหมาย ไม่ว่าจะเป็นการรับไปใช้หรือการถ่ายทอดความหมายระหว่าง
สมาชิกในสังคม โดยมีภาษาเป็นสื่อในการท าความเข้าใจร่วมกันในสังคม ทั้งนี้เกิดจากความ
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เช่ือมโยงความสัมพันธ์ระหว่างสิ่งต่าง ๆ (things) แนวคิด (concept) และสัญญะ (sign) 
โดยกระบวนการที่เชื่อมโยงองค์ประกอบท้ัง 3 เข้าด้วยกันน้ันเรียกว่า ภาพตัวแทน 

แนวคิดเกี่ยวกับคาบสมุทรมลาย ู
Chavivun Prachuabmoh (1980) ระบุว่า ความเป็นมลายูในแง่ของวัฒนธรรม

กับความเป็นมุสลิมในแง่ของศาสนาได้กลายเป็นสิ่งที่ไม่สามารถแยกออกจากกันได้ความ
เป็นมุสลิมจึงสะท้อนภาพของอัตลักษณ์ชาติพันธุ์มลายูจากมุมมองของคนในชุมชน ดังที่
เรียกตัวเองว่าคนมลายูที่หมายถึงคนที่มีเช้ือสายมลายู พูดภาษามลายู และต่างมีวัฒนธรรม
ของชาวมลายูที่เช่ือมโยงกับศาสนาอิสลาม  

Patrick Jory (2007) ได้อธิบายว่า ความเป็นมลายูปาตานี (Melayu Patani) กับ
ความเป็นไทยมุสลิมในมุมมองทางอัตลักษณ์ชาติพันธุ์ของสามจังหวัดชายแดนภาคใต้ของ
ไทยที่ถูกให้ภาพจ า (represented) ตั้งแต่ช่วงของสงครามโลกครั้งที่ 2 ซึ่งปรากฏให้เห็นถึง
ความพยายามต่อสู้ต่อรองกับรัฐไทยในเรื่องของวาทกรรมทางอัตลักษณ์ (discourse of 
identity) ที่ปะทะกันระหว่างอัตลักษณ์ทั้ง 3 ด้าน ได้แก่ อัตลักษณ์มลายู อัตลักษณ์มุสลิม 
และอัตลักษณ์ไทย โดยเฉพาะเมื่ออัตลักษณ์เหล่านี้ถูกท าให้กลายเป็นท้องถิ่น ( localized) 
ที่วางอยู่บนความทรงจ าของรัฐปาตานีและเกี่ยวข้องกับภาษาและวัฒนธรรมท้องถิ่น ข้อมูล
ทางชาติพันธุ์ในพ้ืนท่ีสามจังหวัดชายแดนภาคใต้ปรากฏค าว่าออแฆนายูและออแฆซีแยเพื่อ
ต้องการแยกแยะระหว่างคนมลายูมุสลิมและคนไทยพุทธซึ่งค าว่าซีแยหมายถึงสยาม 

แนวคิดเกี่ยวกับท้องถิ่นนิยม 
Pattana Kitiarsa (2003, p. 33-43) ระบุว่า ท้องถิ่นนิยมมีความหมายหลาย

อย่าง หลายรูปแบบ แต่ใจความหลักก็คือการแสดงออกทางสังคมเพื่อปกป้องและต่อรอง
ทางอัตลักษณ์ สิทธิและเสียงพูดของพวกเราของเรากับพวกเขาและของเขา ท้องถิ่นนิยม
เป็นเรื่องเล่าของการลุกขึ้นสู้ ทวงถาม ต่อรอง เรียกร้อง และยืนหยัดในสถานการณ์ต่าง ๆ 
เป็นการดิ้นรนเพื่อไม่ให้ถูกกระท า ถูกนิยามหรือถูกผลักไสให้ตกไปอยู่ภายใต้ภาวะชายขอบ 
รวมทั้งต่อสู้เพื่อพิทักษ์รักษา ทวงถาม และขีดเส้นพรมแดนพื้นที่ทางวัฒนธรรมและทาง
กายภาพของตัวเอง อย่างไรก็ตาม ท้องถิ่นนิยมอาจจะเป็นองค์ความรู้ แนวคิด และมุมมอง
เกี่ยวกับท้องถิ่น ควรได้รับการพิจารณาในฐานะที่เป็นกระแสท้องถิ่นภิวัตน์เป็นกระแส
ชุมชนท้องถิ่นที่มีรากฐานทางทรัพยากร ภูมิปัญญา พัฒนาการ และประวัติศาสตร์การด ารง
อยู่ของตัวเอง ขณะเดียวกันก็เป็นท้องถิ่นที่ไม่หยุดนิ่งตายตัวเป็นท้องถิ่นที่เต็มไปด้วยความ
แตกต่างหลากหลายสลับซับซ้อน นอกจากนั้น ท้องถิ่นยังเช่ือมโยงสัมพันธ์ทางด้าน
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เศรษฐกิจ การเมือง สังคมวัฒนธรรม และภูมินิเวศน์ รวมทั้งเกี่ยวข้องสัมพันธ์กับภูมิภาค 
ชาติ นานาชาติและโลกอย่างแยกกันไม่ออก 

งานวิจัยเกี่ยวกับกิจกรรมการประกวดมิสแกรนด์ไทยแลนด์ 
Worapong Plodmusik (2018, p. 88-99) ระบุว่า กิจกรรมการประกวดมิส 

แกรนด์ไทยแลนด์มีการวางแผนกลยุทธ์อย่างชัดเจนในการก าหนดกลุ่มเป้าหมายและขยาย
แบรนด์ออกไปทั่วทั้ง 77 จังหวัด การด าเนินงานดังกล่าวก่อให้เกิดการขับเคลื่อนทั้งในมิติ
ทางธุรกิจ สังคม วัฒนธรรม และการท่องเที่ยวอย่างเป็นระบบในระดับจังหวัด การจัด
ประกวดช่วยส่งเสริมเศรษฐกิจท้องถิ่นโดยเฉพาะธุรกิจขนาดย่อม (SMEs) ท าให้เกิดโอกาส
ทางการค้าการลงทุน สร้างภาพลักษณ์เชิงบวกให้กับจังหวัดและปลุกกระแสความภาคภูมใิจ
ในพื้นที่ นอกจากน้ัน ยังท าหน้าท่ีเป็นเวทีประชาสัมพันธ์ท่ีทรงพลังให้กับแบรนด์หรือองค์กร
ที่เข้ามาสนับสนุนกิจกรรมซึ่งส่งผลต่อการจดจ าแบรนด์และเพิ่มการรับรู้ในวงกว้างในด้าน
สังคมและวัฒนธรรม ความงามของผู้เข้าประกวดโดยเฉพาะการสวมใส่ชุดของผู้เข้าประกวด
กลายเป็นสื่อกลางที่ทรงพลังในการถ่ายทอดอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมและภูมิปัญญาท้องถิ่น 
ความงามที่ปรากฏไม่ได้เป็นเพียงเครื่องมือทางการตลาดเท่านั้น แต่ยังท าหน้าที่สะท้อน
ขนบธรรมเนียม ประเพณี และคุณค่าทางสังคมของแต่ละพื้นท่ีด้วย 

จากการทบทวนวรรณกรรมดังกล่าวสามารถน ามาเป็นกรอบแนวคิดในการวิจัยซึง่
จะช่วยให้การศึกษาเข้าใจ “ชุดชาติพันธุ์ภาคใต้ คาบสมุทรมลายู” ที่สื่อสารผ่านกิจกรรม
การประกวดมิสแกรนด์ไทยแลนด์ที่ไม่ใช่เป็นเพียงงานออกแบบชุดเท่านั้น แต่ทว่าเป็นพ้ืนท่ี
ทางวัฒนธรรมที่จะสื่อสารและต่อรองอัตลักษณ์ผ่านวาทกรรมภาพตัวแทนและการรื้อสร้าง
ความหมายของความเป็นท้องถิ่นมลายูในบริบทสังคมไทยร่วมสมัย 
 
วิธีด าเนินการวิจัย  

การวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) โดยวิเคราะห์เนื้อหา (Content 
Analysis) จาก "ชุดชาติพันธุ์ภาคใต้ คาบสมุทรมลายู" ที่ผู้เข้าประกวดมิสแกรนด์ไทยแลนด์ 
2025 สวมใส่ ในการประกวดรอบขวัญใจจังหวัดสงขลา เมื่อวันที่ วันที่ 15 มีนาคม 2568 
ซึ่งเป็นหนึ่งในกิจกรรมการเก็บตัวผู้เข้าประกวดมิสแกรนด์ไทยแลนด์ 2025 โดยได้
ด าเนินการวิจัย ดังนี ้

1. ศึกษาเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับการประกวดชุดนางงามและกิจกรรม
การประกวดมิสแกรนด์ไทยแลนด์ 
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 2. วิเคราะห์ชุดผู้เข้าประกวดชุดชาติพันธุ์ภาคใต้จากเทปบันทึกภาพการประกวด
มิสแกรนด์ไทยแลนด์ 2025 รอบขวัญใจจังหวัดสงขลา จากช่องยูทูป Grand TV ผ่านลิงก์ 
https://www.youtube.com/watch?v=ueibijvFjos (สืบค้นเมื่อวันท่ี 17 มีนาคม 2568) 
 3. น ากรอบแนวคิดที่ได้จากการทบทวนวรรณกรรมมาวิเคราะห์ชุดผู้เข้าประกวด
รอบชุดชาติพันธุ์ภาคใต้ทั้ง 77 จังหวัด โดยจัดระบบข้อมูลผา่นการใช้ตาราง Coding Sheet 
ซึ่งเป็นตารางที่ใช้ในการบันทึก รวบรวม และจัดระเบียบข้อมูลที่ผู้วิจัยถอดรหัส (Coding) 
ออกมาจากข้อมูลต้นฉบับ 

4. น าผลมาวิเคราะห์เนื้อหาตามกระบวนการมาจัดกลุ่มหาประเด็นที่มีความ
คล้ายคลึงกันหรือแตกต่างกัน จากนั้นสรุปผลการวิจัยตามวัตถุประสงค์ที่ก าหนดไว้ โดยใช้
รูปแบบการวิเคราะห์ข้อมูลเชิงพรรณนา (Descriptive Analytics)  
 
นิยามศัพท์เฉพาะ 
 การประกวดมิสแกรนด์ไทยแลนด์ 2025 หมายถึง กิจกรรมการประกวดนางงาม
ระดับประเทศที่จัดขึ้นในปี 2025 (พ.ศ. 2568) โดย บริษัท มิสแกรนด์ อินเตอร์เนชันแนล 
จ ากัด (มหาชน) โดยมีผู้เข้าร่วมประกวดที่มาจากการคัดเลือกในระดับจังหวัดเพื่อมา
ประกวดในระดับประเทศครบทั้ง 77 จังหวัด 
 การประกวดชุดชาติพันธุ์ภาคใต้ คาบสมุทรมลายู หมายถึง กิจกรรมการ
ประกวดชุดที่อยู่ในระหว่างการเก็บตัวผู้เข้าประกวดมิสแกรนด์ไทยแลนด์ 2025 จัดขึ้นใน
วันที่ 15 มีนาคม 2568 ที่จังหวัดสงขลา การแข่งขันมุ่งค้นหาผู้ชนะจ านวน 5 รางวัล คือ 
รางวัลชนะเลิศ รองชนะเลิศอันดับ 1 รองชนะเลิศอันดับ 2 และรางวัลชมเชยจ านวน 2 
รางวัล การประกวดรอบขวัญใจเจ้าภาพถือเป็นกิจกรรมส าคัญในระดับจังหวัดเพื่อสร้างการ
มีส่วนร่วมของชุมชนท้องถิ่นในการส่งเสริมและสนับสนุนกิจกรรมการประกวด 
 ชุดชาติพันธุ์ภาคใต้ คาบสมุทรมลายู หมายถึง การแต่งกายด้วยชุดที่มีความคิด
สร้างสรรค์ของผู้เข้าประกวดทั้ง 77 จังหวัดเพื่อสวมบทบาทและสื่อสารอัตลักษณ์จังหวัด
ทางภาคใต้ของประเทศไทย ส่วน “คาบสมุทรมลายู” สามารถนิยามความหมายได้สองนัย 
ความหมายทางภูมิศาสตร์ คือพื้นที่คาบสมุทรเอเชียตะวันออกเฉียงใต้ตอนล่างในเขต
ประเทศไทยและมาเลเซียใน และความหมายทางวัฒนธรรม คือมุมมองทางอัตลักษณ์ชาติ
พันธุ์ของสามจังหวัดชายแดนภาคใต้ของไทยที่ถูกให้ภาพจ า (represented) ซึ่งเป็นการ
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ปะทะกันระหว่างอัตลักษณ์ทั้ง 3 ด้าน ประกอบด้วย อัตลักษณ์มลายู อัตลักษณ์มุสลิม 
และอัตลักษณ์ไทย 
 
ผลการศึกษา 

ผลจากการวิเคราะห์เนื้อหา (Content Analysis) จาก "ชุดชาติพันธุ์ภาคใต้ 
คาบสมุทรมลายู" ในเทปบันทึกภาพการประกวดมิสแกรนด์ไทยแลนด์ 2025 รอบขวัญใจ
จังหวัดสงขลา ผ่านทางช่องยูทูป Grand TV ซึ่งสามารถแบ่งกลยุทธ์การเลือกสื่อสารอัต
ลักษณ์ผ่านชุดผู้เข้าประกวดทั้ง 77 จังหวัดได้ ดังผลการศึกษาต่อไปนี ้

 
Table 1 ผลการวิเคราะห์การสื่อสารอัตลักษณ์ท้องถิ่นของผู้เข้าประกวดทั้ง 77 จังหวัด  

 
 
 

ล าดับที ่ อัตลักษณ์ที่ใช้สื่อสาร มิสแกรนด์จังหวัด 
1 วัฒนธรรม 

และประเพณี 
จ านวน 24 จังหวัด 

กรุงเทพมหานคร กาญจนบุรี จันทบุร ีฉะเชิงเทรา ชัยนาท 
ชัยภูมิ ชุมพร ตรัง บึงกาฬ ปราจีนบุรี ปตัตานี 
พระนครศรีอยุธยา พะเยา พัทลุง พิจิตร แพร่ ราชบุรี ลพบุรี 
ล าปาง ศรสีะเกษ อุดรธาน ีอุทัยธาน ีอบุลราชธาน ี
อ านาจเจริญ 

2 พิธีกรรมและความเชื่อ 
จ านวน 20 จังหวัด 

กาฬสินธุ์ เชียงใหม่ ตราด นครนายก นนทบุรี นราธวิาส 
เพชรบุรี ระนอง ระยอง ล าพูน สงขลา สมุทรปราการ 
สมุทรสงคราม สมุทรสาคร สระบุรี สิงห์บุรี สุพรรณบุรี  
สุราษฎร์ธาน ีอา่งทอง อุตรดิตถ์ 

3 ตัวละครในวรรณคดี 
จ านวน 14 จังหวัด 

ก าแพงเพชร เชียงราย นครพนม นครสวรรค์ บุรีรัมย์ 
ปทุมธานี ประจวบคีรีขันธ์ พิษณุโลก ภูเก็ต มุกดาหาร ยโสธร 
สกลนคร หนองคาย หนองบัวล าภ ู

4 วิถีชีวิตชาวใต้ 
จ านวน 8 จังหวัด 

กระบี่ ขอนแก่น เพชรบูรณ์ แม่ฮ่องสอน เลย สตูล สุโขทยั 
สุรินทร์  

5 สัตว์ในต านาน 
จ านวน 7 จังหวัด 

ชลบุรี นครปฐม นครศรีธรรมราช พังงา ยะลา ร้อยเอ็ด 
สระแก้ว 

6 อาหารของชาวใต้ 
จ านวน 4 จังหวัด 

ตาก นครราชสีมา นา่น มหาสารคาม 
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จากข้อมูลตารางข้างต้น สามารถสรุปผลการศึกษาไดด้ังนี้  
1. การสื่อสารทางวัฒนธรรมและประเพณี ชุดของผู้เข้าประกวดที่เลือกสื่อสาร

ในมิตินี้รวมจ านวน 24 จังหวัด ประกอบด้วย กรุงเทพมหานคร กาญจนบุรี จันทบุรี 
ฉะเชิงเทรา ชัยนาท ชัยภูมิ ชุมพร ตรัง บึงกาฬ ปราจีนบุรี ปัตตานี พระนครศรีอยุธยา 
พะเยา พัทลุง พิจิตร แพร่ ราชบุรี ลพบุรี ล าปาง ศรีสะเกษ อุดรธานี อุทัยธานี อุบลราชธานี 
และอ านาจเจริญ ซึ่งสามารถแสดงภาพตัวอย่างของชุดผู้เข้าประกวดได้ ดังนี ้

 
 
 
 
 

 
 
 

Figure 2 แสดงตัวอย่างชุดที่เลือกการสือ่สารทางวัฒนธรรมและประเพณี 
 

โดยสามารถยกตัวอย่างบทบรรยายชุดบางส่วนที่ได้จากการถอดเทปบันทึกภาพ
การประกวด ซึ่งเลือกสื่อสารทางวัฒนธรรมและประเพณี ดังนี ้

 
“มิสแกรนด์กรุงเทพมหานคร ชุดศาสตราวุฒิแห่งคาบสมุทรมลายู การ
ยิงธนูเป็นอารยธรรมที่มีมาตั้งแต่อดีตซึ่งสอดคล้องกับวัฒนธรรมชวา 
มลายู เป็นการสืบทอดและพัฒนาข้ามยุคสมัยและข้ามวัฒนธรรมที่
แตกต่างหลากหลายมาอย่างยาวนาน” 

 
“มิสแกรนด์บึงกาฬ ชุดบุษบกยอดเรือพระ ประเพณีชักพระ ประเพณี
ลากพระหรือประเพณีแห่พระ เป็นประเพณีทางพระพุทธศาสนาซึ่งพบ
มากในภาคใต้ของประเทศไทย แสดงออกถึงความพร้อมเพรียง ความ
สามัคคี พร้อมใจในการทําบุญซึ่งมีความสําคัญหลายประการ” 
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“มิสแกรนด์พัทลุง ชุดมโนราห์กินรี มโนราห์นิทานพื้นบ้านที่มีเค้าโครง
มาจากชาดกเรื่องสุธนชาดก ได้หยิบยกมโนราห์ มาถ่ายทอดเรื่องราว
ผ่านการแต่งกายประยุกต์ให้มีความร่วมสมัยคงไว้ซึ่งความงดงามและ
ผ่านการสวมจิตวิญญาณความเป็นนางมโนราห์” 
 
“มิสแกรนด์ศรีสะเกษ ชุดเดวีศรีวิจายา พัสตราภรณ์แห่งจินตภาพที่จะ
นําทุกท่านย้อนกลับไปสู่อาณาจักรศรีวิชัยยาหรือศรีวิชัย ดินแดนอัน
เป็นรากเหง้าของศิลปวัฒนธรรมร่วมทั้งศาสนาของพุทธและฮินดู โดย
เครื่องแต่งกายได้แรงบันดาลใจจากเทวรูปจําหลักศรีวิชัยอวโลกิเตศวร” 

 มิติของการสื่อสารทางวัฒนธรรมและประเพณี ชุดของผู้เข้าประกวดในแต่ละ
จังหวัดที่แสดงให้เห็นถึงความพยายามของผู้เข้าประกวดในการตีความรากเหง้าทาง
วัฒนธรรมและประเพณี ไม่ว่าจะเป็นการแสดงพื้นบ้าน ศิลปะโบราณ หรือคติชนในพื้นที่ 
โดยเน้นการอนุรักษ์ ถ่ายทอดและสร้างสรรค์ใหม่ให้อยู่ในรูปแบบที่ร่วมสมัยและเข้าถึงคน
รุ่นใหม่ การสื่อสารในมิตินี้จึงไม่ใช่เพียงการแสดงความสวยงามของวัฒนธรรม หากแต่เป็น
การยืนยันและฟื้นคืนคุณค่าของท้องถิ่น ชุดเหล่านี้สะท้อนให้เห็นถึงการรื้อสร้างความหมาย
ของวัฒนธรรมดั้งเดิมผ่านกระบวนการผลิตซ้ าอย่างสร้างสรรค์ อาทิ การน ามโนราห์มาเล่า
ใหม่ในรูปแบบท่ีร่วมสมัย หรือการเชื่อมโยงอารยธรรมศรีวิชัยเข้ากับบริบทของชาติพันธ์ุใต้ 
ถือเป็นการท าให้เรื่องเล่าในอดีตกลับมามีชีวิตผ่านภาษาสัญลักษณ์ ทั้งในรูปแบบของเครื่อง
แต่งกาย การเลือกใช้สีสัน องค์ประกอบทางศิลปะ และบทบรรยายที่ประกอบชุด 

2. การสื่อสารผ่านพิธีกรรมและความเชื่อ ชุดของผู้เข้าประกวดที่เลือกสื่อสารใน
ด้านนี้มีจ านวน 20 จังหวัด ประกอบด้วย กาฬสินธุ์ เชียงใหม่ ตราด นครนายก นนทบุรี 
นราธิวาส เพชรบุรี ระนอง ระยอง ล าพูน สงขลา สมุทรปราการ สมุทรสงคราม สมุทรสาคร 
สระบุรี สิงห์บุรี สุพรรณบุรี สุราษฎร์ธานี อ่างทอง และอุตรดิตถ์ ซึ่งสามารถแสดงภาพ
ตัวอย่างของชุดผู้เข้าประกวดได้ ดังนี ้
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Figure 3 แสดงตัวอย่างชุดที่เลือกการสือ่สารผ่านพิธกีรรมและความเชื่อ 
 

โดยสามารถยกตัวอย่างบทบรรยายชุดบางส่วนที่ได้จากการถอดเทปบันทึกภาพ
การประกวด ซึ่งเลือกสื่อสารผ่านพิธีกรรมและความเช่ือ ดังนี ้

 
“มิสแกรนด์กาฬสินธุ์ ชุดบุหรงคาเคราะห์ซูเราะห์ อิสตี ออแรนายู
ประเพณีแห่นกเป็นประเพณีพื้นเมืองเก่าแก่ของชาวไทยมลายูเป็น
ประเพณีนิยมที่ไม่เกี่ยวข้องกับศาสนา จัดขึ้นในโอกาสพิเศษต่าง ๆ ใน
โอกาสต้อนรับอาคันตุกะผู้เป็นแขกบ้านแขกเมืองสําคัญ” 
 
“มิสแกรนด์นครนายก ชุดญิณหรือผีญิณตามความเช่ือของศาสนา
อิสลามในคาบสมุทรมลายูถือได้ว่าเป็นไสยศาสตร์ โดยผีญิณดอกไม้มี
ลักษณะจะเป็นลูกไฟสีเหลืองบ้างแดงบ้างใหญ่บ้างเล็กบ้างไม่เท่ากัน 
ผีญิณจะล่องลอยในอากาศเพื่อไปหาบ้านท่ีเลี้ยงผีญิณ” 

“มิสแกรนด์สุพรรณบุรี ชุดแม่ย่านางเรือ สงขลาเมืองท่าเก่าแก่และ
เป็นเส้นทางเดินเรือที่สําคัญในอารยประเทศครั้งโบราณ ความเช่ือ
เกี่ยวกับแม่ย่านางเรือถูกสืบทอดกันมาเป็นเวลายาวนาน ชาวประมง
ในสงขลาเช่ือกันว่าแม่ย่านางเป็นสิ่งศักดิ์สิทธิ์ที่คอยปกปักษ์รักษา
ต้นไม้ในป่าและสถิตอยู่บนเรือ” 
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“มิสแกรนด์อุตรดิตถ์ ชุดศรัทธาแห่งแดนใต้ ชุดนี้ได้แรงบันดาลใจ 
จากบุหงาซีเระบายศรีแห่งศรัทธาและผ้าปาเต๊ะลายศิลป์แห่ง
วัฒนธรรม บุหงาซีเระเป็นสัญลักษณ์แห่งความศรัทธาและความ
ประณีตบุหงาซีเระบ่งบอกถึงศิลปะการจัดพานดอกไม้ของชาวไทย
มุสลิมในภาคใต้ ผ้าปาเต๊ะ บ่งบอกถึงต้นกําเนิดจากเกาะชวาใน
ประเทศอินโดนีเซีย” 
 

การสื่อสารผ่านชุดของแต่ละจังหวัดในกลุ่มนี้แสดงให้เห็นว่า พิธีกรรมและความ
เช่ือไม่ใช่เพียงองค์ประกอบทางวัฒนธรรมที่ตายตัว แต่ถูกน ามาตีความใหม่และแสดงออก
เชิงสัญลักษณ์เพื่อเน้นย้ าความหลากหลายของอัตลักษณ์ในแต่ละท้องถิ่น ทั้งยังเป็นสื่อกลาง
ที่เช่ือมโยงประเพณี ความเชื่อ ศาสนา และรากเหง้าทางชาติพันธ์ุภาคใตค้าบสมุทรมลายูได้
อย่างทรงพลัง ชุดของแต่ละจังหวัดในกลุ่มนี้สะท้อนให้เห็นถึงการประกอบสร้างความหมาย
ใหม่ของพิธีกรรมและความเช่ือที่เกี่ยวพันกับชุมชนมลายูในคาบสมุทรมลายู ไม่ว่าจะเป็น
เรื่องของผีญิณที่ตีความผ่านกรอบของไสยศาสตร์และการรักษาแบบพ้ืนบ้าน หรือแม่ย่านาง
เรือที่สื่อถึงการเช่ือมโยงระหว่างธรรมชาติความเช่ือและการด ารงชีวิตของชาวประมง สิ่ง
เหล่านี้แสดงให้เห็นว่า พิธีกรรมไม่ได้ถูกจ ากัดอยู่ในมิติศาสนาเพียงอย่างเดียว แต่เช่ือมโยง
กับระบบความเช่ือและความสัมพันธ์ทางสังคม ควบคู่กับประวัติศาสตร์วัฒนธรรมเฉพาะถิ่น 

3. การสื่อสารด้วยตัวละครในวรรณคดี ชุดของผู้เข้าประกวดที่เลือกสื่อสารใน
ด้านนี้มีจ านวน 14 จังหวัด ประกอบด้วย ก าแพงเพชร เชียงราย นครพนม นครสวรรค์ 
บุรีรัมย์ ปทุมธานี ประจวบคีรีขันธ์ พิษณุโลก ภูเก็ต มุกดาหาร ยโสธร สกลนคร หนองคาย 
และหนองบัวล าภ ูซึ่งสามารถแสดงภาพตัวอย่างของชุดผู้เข้าประกวดได้ ดังนี ้

Figure 4 แสดงตัวอย่างชุดที่เลือกการสือ่สารด้วยตวัละครในวรรณคดี 
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โดยสามารถยกตัวอย่างบทบรรยายชุดบางส่วนที่ได้จากการถอดเทปบันทึกภาพ
การประกวด ซึ่งเลือกสื่อสารด้วยตัวละครในวรรณคดี ดังนี้ 

 
“มิสแกรนด์เชียงราย ชุดบุษบาเสี่ยงเทียน อิเหนาจึงลอบไปแอบอยู่
หลังองค์พระแล้วปลอมเสียงตอบคําอธิษฐานดังบทกวีที่ว่า เล่มหนึ่ง
เทียนระเด่นบุษบา ปักลงตรงหน้านวลหง เล่มหนึ่งเทียนอิเหนาสุริย์
วงศ์ ปักลงเบื้องขวาเทวี เล่มหนึ่งเทียนท้าวจรกา อยู่เบื้องซ้ายบุษบา
มารศรี เทียนทองทั้งสองเล่มนี้ ขอจงเป็นที่เสี่ยงทาย” 
 
“มิสแกรนด์บุรีรัมย์ ชุดมัสสุหรีนารีเลือดขาว พระนางมสัสุหรีสาวไทย
ผู้ เลอโฉมถูกกล่าวหาว่าคบชู้ที่เกาะลังกาวี โดยนางจะต้องโดน
ประหารแต่ทว่าก็ไม่เกิดผล มีเพียงสิ่งเดียวที่จะปลิดชีพนางได้คือกริช
ของบิดานางเท่านั้น และหากตัวเองบริสุทธ์ิขอให้เลือดตนเป็นสีขาว” 
 
“มิสแกรนด์ปทุมธานี ชุดเงาะป่าผ้าปาเต๊ะ นางรจนาหญิงงามผู้เปี่ยม
ด้วยปัญญา เลือกเงาะป่าเป็นคู่ครองโดยสายตาที่มองลึกไปถึงจิตใจหา
ใช่เพียงเปลือกนอกที่อัปลักษณ์ไม่ เช่นเดียวกับชุดเงาะป่าผ้าปาเต๊ะ
ชุดนี้ซึ่งได้รับแรงบัลดาลใจจากวิถีชีวิตของชนเผ่าซาไกแห่งแดนใต้ แม้
รูปลักษณ์ภายนอกจะไม่ตรงตามค่านิยมเต็มไปด้วยจิตใจท่ีบริสุทธ์ิ” 
 
ชุดกลุ่มนี้ท าหน้าที่เป็นสื่อเชิงสัญญะที่ผู้ชมสามารถเข้าถึงความหมายร่วมผ่านรหสั

ทางวรรณคดี เช่น นางบุษบาที่สื่อถึงชะตากรรมและอ านาจของการเลือก นางมัสสุหรีที่เน้น
ศักดิ์ศรีความบริสุทธ์ิและความอยุติธรรม เงาะป่าที่เน้นวิพากษ์มาตรฐานความงามภายนอก
ผ่านคุณค่าภายใน ชุดจึงท าหน้าที่มากกว่าเครื่องแต่งกาย หากแต่เป็นพื้นท่ีทางวัฒนธรรมที่
เปิดให้เรื่องเล่าข้ามยุคกลับมาเจรจากับสังคมร่วมสมัย นอกจากนั้น การออกแบบชุดที่
ประสานองค์ประกอบของศิลปะการแต่งกาย วรรณกรรม และคติชน ยังแสดงให้เห็นถึงการ
สร้างสะพานเช่ือมทางวัฒนธรรมระหว่างอดีตกับปัจจุบัน โดยเฉพาะเมื่อการตีความตัว
ละครมีความเช่ือมโยงกับอัตลักษณ์ท้องถิ่น เช่น การน าเงาะป่ามาโยงกับวิถีซาไก หรือ
แม้กระทั่งการเช่ือมมัสสุหรีเข้ากับพ้ืนท่ีมลายูคาบสมุทร เป็นต้น 
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4. การสื่อสารผ่านวิถีชีวิตชาวใต้ ชุดของผู้เข้าประกวดที่เลือกสื่อสารในด้านนี้มี
จ านวน 8 จังหวัด ประกอบด้วย กระบี่ ขอนแก่น เพชรบูรณ์ แม่ฮ่องสอน เลย สตูล สุโขทัย 
และสุรินทร์ ซึ่งสามารถแสดงภาพตัวอย่างของชุดผู้เข้าประกวดได้ ดังนี ้

Figure 5 แสดงตัวอย่างชุดที่เลือกการสือ่สารผ่านวิถีชวีิตชาวใต้ 
 

โดยสามารถยกตัวอย่างบทบรรยายชุดบางส่วนที่ได้จากการถอดเทปบันทึกภาพ
การประกวด ซึ่งเลือกสื่อสารผ่านวิถีชีวิตของชาวใต้ ดังนี ้

 

“มิสแกรนด์กระบี่ ชุดยายสา แม้ผ่านไปวันแล้ววันเล่าที่พระอาทิตย์
ดวงเก่าลับขอบฟ้า ยายสายังคงยืนรอชายคนรักกลับมาหาที่มุมเดิม
ของอ่าวนางไม่เคยเปลี่ยน ยายสาเป็นหญิงชราผู้ที่มีชีวิตอยู่จริงพื้นเพ
ของเธอเป็นคนกระบี่ ยายสาถูกปั้นข้ึนมาเพื่อเป็นตัวแทนของความรัก
การรอคอย” 
 

“มิสแกรนด์ขอนแก่น ชุดพี่ก็คนฉันก็คนเราคนเท่ากัน ชาวมอร์แกน
เป็นหนึ่งในกลุ่มชนเผ่าพื้นเมืองทางทะเลที่มักเรียกกันว่าชาวเลชาว
มอร์แกนอาศัยอยู่ตามแนวชายฝั่งทะเลอันดามันตามแนวพรมแดน
ระหว่างไทย-เมียนมาร์ อยากจะเรียกร้องสิทธิขั้นพื้นฐานให้ได้อาศัย
ในแผ่นดินเกิดเป็นคนไทยได้อย่างสมศักดิ์ศรี ในฐานะคนไทยคนนึง” 
 
“มิสแกรนด์สตูล ชุดราชินีแห่งโลกใต้ทะเลคาบสมุทรมลายู ชุดจําลอง
เสน่ห์แห่งท้องทะเลลึกถ่ายทอดเป็นแฟช่ันที่เป็นประกายต้องมนต์สี
น้ําเงินของชุดสะท้อนความลึกลับของมหาสมุทรไข่มุก เปลือกหอย
คริสตัล มหาสมุทรหัวใจของคาบสมุทรมลายูที่เตือนให้เรารักทะเล” 
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ชุดของผู้เข้าประกวดในกลุ่มนี้เลือกใช้การสื่อสารอัตลักษณ์เชิงวิถีชีวิตของชาว
ภาคใต้ โดยเน้นวิถีชุมชน การอยู่ร่วมของคนใต้กับธรรมชาติ ความเป็นอยู่ของกลุ่มชาติพันธุ์
ชายฝั่งทะเล และสิทธิเสรีภาพของคนกลุ่มน้อยในฐานะพลเมือง ชุดที่สวมใส่ก าลังส่งเสียง
แทนผู้คนที่มักถูกมองข้ามในกระแสหลัก การน าเสนอเรื่องราวมุมมองหรือประเด็นของกลุ่ม
คนที่ไม่ได้รับความสนใจหรือไม่มีพื้นที่แสดงออกในสังคมส่วนใหญ่ ท าให้การสื่อสารของชุด
ในกลุ่มจังหวัดนี้สร้างปรากฏการณ์ทางสังคมได้ ชุดในกลุ่มนี้แสดงให้เห็นถึงพลังของการ
สื่อสารอัตลักษณ์ผ่านวิถีชีวิตในฐานะกลยุทธ์เชิงสัญลักษณ์ที่เปิดพื้นที่ให้ผู้ชมได้เห็นอีกด้าน
ของความงาม ของการมีอยู่ ความทรงจ า และการต่อสู้เพื่อศักดิ์ศรีของชีวิตเล็ก  ๆ ที่มี
ความหมายต่อผืนแผ่นดินภาคใต้และผืนแผ่นดินไทย 

5. การสื่อสารด้วยสัตว์ในต านาน ชุดของผู้เข้าประกวดที่เลือกสื่อสารในด้านนี้มี
จ านวน 7 จังหวัด ประกอบด้วย ชลบุรี นครปฐม นครศรีธรรมราช พังงา ยะลา ร้อยเอ็ด 
และสระแก้ว ซึ่งสามารถแสดงภาพตัวอย่างของชุดผู้เข้าประกวดได้ ดังนี ้

Figure 6 แสดงตัวอย่างชุดที่เลือกการสือ่สารด้วยสัตว์ในต านาน 
 

โดยสามารถยกตัวอย่างบทบรรยายชุดบางส่วนที่ได้จากการถอดเทปบันทึกภาพ
การประกวด ซึ่งเลือกสื่อสารด้วยสัตว์ในต านาน ดังนี ้

 
“มิสแกรนด์ชลบุรี ชุดเดอะโกลเด้นไซเรน ออฟสมิหลา นางเงือกทอง
แห่งสมิหลา การหลอมรวมตํานานเข้ากับชีวิตจริง นางเงือกสัญลักษณ์
แห่งความอุดมสมบูรณ์ เงือกทองไม่ใช่แค่เพียงเงาสะท้อนของอดีต 
แต่คือจิตวิญญาณของผู้คนท่ียังคงสืบทอดวิถีชีวิตแห่งท้องทะเล” 
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“มิสแกรนด์นครปฐม ชุดบาลอง-รังดา อํานาจเวทยม์นต์และการต่อสู้
ช่ัวนิรันดร์แห่งคาบสมุทรมลายู บาลองสัตว์ในตํานานรูปร่างคล้าย
สิงห์ที่มีอํานาจปัดเป่ามนต์ดําตัวแทนฝ่ายธรรมะ รังดาเทวีของเหล่า
อสูรที่เต็มไปด้วยวิญญาณช่ัวร้ายตัวแทนฝ่ายอธรรม”  
 
“มิสแกรนด์นครศรีธรรมราช ชุดดั่งต้องมนตรา นางเงือกที่หาด 
สมิหลาสัญลักษณ์และเป็นสถานท่ีท่องเที่ยวท่ีดึงดูดผู้มาเยือนจากทั่ว
ประเทศ ตํานานเล่าว่านางเงือกขึ้นมาอยู่บนฝั่งเพื่อหวีผมด้วยหวีทองคํา 
มีชายหนุ่มเดินผ่านมาเธอตกใจและหนีกลับลงสู่ทะเลทิ้งไว้เพียงหวี
ทองคํา” 
 
ชุดของผู้เข้าประกวดในกลุ่มนี้ใช้สัตว์ในต านานเป็นสื่อกลางในการสื่อสารเพื่อ

มุ่งเน้นการสร้างภาพตัวแทนของความเช่ือพื้นบ้านที่มีมิติเชิงจิตวิญญาณทางศาสนาและ
ต านานท้องถิ่น เป็นการใช้จินตนาการทางวัฒนธรรมเพื่อถ่ายทอดอัตลักษณ์เฉพาะถิ่นใน
รูปแบบที่โดดเด่นมีเสน่ห์และร่วมสมัย กลายเป็นพื้นที่ของการเล่าเรื่องที่สะท้อนความเช่ือ
อันฝังรากลึกในชุมชนผ่านการออกแบบชุดที่ผู้เข้าประกวดสวมใส่ อน่ึงผู้เข้าประกวดในขณะ
สวมใส่ก็จ าเป็นท่ีจะต้องใช้จินตนาการเพื่อสวมบทบาทตามอัตลักษณ์ของชุดสัตว์ที่น าเสนอ 
ผสานความเชื่อพื้นบ้านเข้ากับรูปแบบศิลปะสมัยใหม่ กลายเป็นเครื่องมือท่ีผู้เข้าประกวดใช้
ส่งต่อเรื่องเล่าของชุมชนออกสู่สายตาผู้ชม ชุดในกลุ่มนี้ท าหน้าที่เป็นพื้นที่เล่าเรื่องเชิงจิต
วิญญาณที่เน้นอัตลักษณ์ท้องถิ่นผ่านสัตว์ในต านานในฐานะภาพแทนของความเช่ือ พลัง
ธรรมชาติ และความเช่ือมโยงระหว่างมนุษย์กับโลกที่มองไม่เห็น ถือเป็นมรดกทาง
วัฒนธรรมที่ยังคงด ารงอยู่ผ่านความทรงจ าร่วมของคนในท้องถิ่น 

6. การสื่อสารผ่านอาหารของชาวใต้ ชุดของผู้เข้าประกวดที่เลือกสื่อสารในด้าน
นี้มีจ านวน 4 จังหวัด ประกอบด้วย ตาก นครราชสีมา น่าน และมหาสารคาม ซึ่งสามารถ
แสดงภาพตัวอย่างของชุดผู้เข้าประกวดได้ ดังนี ้
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Figure 7 แสดงตัวอย่างชุดที่เลือกการสือ่สารผ่านอาหารของชาวใต้ 
 

โดยสามารถยกตัวอย่างบทบรรยายชุดบางส่วนที่ได้จากการถอดเทปบันทึกภาพ
การประกวด ซึ่งเลือกสื่อสารผ่านอาหารของชาวใต้ได้ ดังนี ้

 
“มิสแกรนด์นครราชสีมา ชุดตํานานรักชาชักปักษ์ใต้ ตํานานชาชักที่
พิสูจน์ความรักโดยการฝึกฝนฝีมือการชักชาของหนุ่มไทยมุสลิมกับ
พ่อตาเพื่อสู่ขอหญิงสาวผู้เป็นที่รัก ด้วยแรงรักและความมานะฝึกฝน
จนทําให้เขาประสบความสําเร็จได้ครองคู่อยู่กับเธออย่างมีความสุข”  

“มิสแกรนด์น่าน ชุดรายาการัมมานิส ราชินีเกลือหวานปัตตานี
ตํานานของดีแหลมมลายู ตํานานเกลือหวานปัตตานีมนต์เสน่ห์ของ
วัฒนธรรมภาคใต้ ประกายแห่งผลึกเกลือสะท้อนเรื่องราวของปัตตานี 
และน่านสองดินแดนที่ก่อร่างสร้างความงามจากธรรมชาติ ชุดนี้
เปรียบดั่งเกลือท่ีก่อตัวขึ้นจากหยดน้ําทะเลและลําธารโบราณ” 

“มิสแกรนด์มหาสารคาม ชุดลีลาหนมบอกของหรอยสงขลา ขนม
บอกขนมพื้นบ้านของชาวสงขลา ประกอบด้วยแป้งข้าวเหนียวน้ําตาล
ปี๊บและมะพร้าว รสชาติหอมหวานมันเค็มตามสูตรโบราณดั้งเดิมที่สืบ
ทอดกันมาหากใครที่เดินทางมาท่องเที่ยวที่จังหวัดสงขลา ลองมาชิม
รสชาติขนมบอกความอร่อยยาวนานกว่า 60 ปี” 
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การเลือกใช้อาหารในการสื่อสารเพื่อแสดงถึงอัตลักษณ์ของชาติพันธุ์ภาคใต้ 
เพราะอาหารไม่ได้จ ากัดอยู่แค่เพียงในเชิงกายภาพเท่านั้น แต่อาหารก าลังท าหน้าที่เป็น
ภาษาที่สื่อสารทางวัฒนธรรมที่สะท้อนเรื่องราว ความเช่ือ และความงดงามของผู้คนใน
ท้องถิ่นได้อย่างลึกซึ้ง อาหารยังถือเป็นการสะท้อนตัวตน ทัศนคติ วิถีชีวิตของผู้คนในแต่ละ
ท้องถิ่น อาหารคือผลผลิตของภูมิประเทศและภูมิปัญญาท้องถิ่น การเลือกใช้วัตถุดิบและ
วิธีการปรุงอาหารสะท้อนถึงทรัพยากรที่ชาวบ้านมีความคุ้นเคย ชุดในกลุ่มนี้มิได้เพียงสร้าง
ความงามผ่านรูปลักษณ์ของอาหาร แต่ก าลังใช้อาหารเป็นสื่อเพื่อแสดงให้เห็นถึงรากเหง้า
ทางวัฒนธรรมของชาวใต้ที่ผสานระหว่างภูมิปัญญาวิถีชีวิตและจิตวิญญาณของชุมชนใน
รูปแบบที่ร่วมสมัย 

จากข้อมูลข้างต้นนี้ สามารถน ามาสังเคราะห์ให้เกิดแผนภาพที่จะสะท้อนให้เห็น
ถึงสัดส่วนของการเลือกใช้เทคนิคการสื่อสารอัตลักษณ์ผ่าน “ชุดชาติพันธุ์ภาคใต้ คาบสมุทร
มลายู” ได้ดังนี้   

Figure 8 สัดส่วนการสื่อสารอัตลักษณผ์่านชุดผู้เข้าประกวดในรอบ 
“ชุดชาติพันธุ์ภาคใต้ คาบสมุทรมลายู” (ผู้วิจัย, 2568) 

 
จากข้อมูลดังกล่าว สามารถสรุปสัดส่วนของเทคนิคการสื่อสารผ่านชุดผู้เข้า

ประกวดมิสแกรนด์ไทยแลนด์ 2025 รอบ “ชุดชาติพันธุ์ภาคใต้ คาบสมุทรมลายู” โดย
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วิถีชีวิตชาวใต้ สัตว์ในต านาน อาหารของชาวใต้
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เรียงล าดับจากจ านวนมากทีสุ่ดไปน้อยสุดได้ 6 อันดับ ดังนี้ อันดับสูงสุด อันดับที ่1 จ านวน
ร้อยละ 30 คือการสื่อสารทางวัฒนธรรมและประเพณี อันดับที่ 2 จ านวนร้อยละ 26 คือ
การสื่อสารผ่านพิธีกรรมและความเช่ือ อันดับที่ 3 จ านวนร้อยละ 18 คือการสื่อสารด้วยตัว
ละครในวรรณคดี อันดับที่ 4 จ านวนร้อยละ 11 คือการสื่อสารผ่านวิถีชีวิตชาวใต้ อันดับที่ 
5 จ านวนร้อยละ 10 คือการสื่อสารด้วยสัตว์ในต านาน และล าดับสุดท้าย ล าดับที ่6 จ านวน
ร้อยละ 5 คือการสื่อสารด้วยอาหารของชาวใต้ จากข้อมูลช้ีให้เห็นว่า การออกแบบชุดที่ใช้
ในการประกวดมิสแกรนด์ไทยแลนด์ 2025 รอบ “ชุดชาติพันธุ์ภาคใต้ คาบสมุทรมลายู” 
ไม่ได้เป็นเพียงความงามทางแฟช่ันเท่านั้น แต่เป็นการเลือกใช้กลยุทธ์การสื่อสารอัตลักษณ์
ท้องถิ่นที่มีเทคนิคหลากหลาย สามารถสะท้อนทั้งรากเหง้า ความเช่ือ จินตนาการ และวิถี
ชีวิตท้องถิ่นผ่านเลนส์ของการแสดงออกเชิงสร้างสรรค์ฉายภาพบนเวทีการประกวด 

แม้จากข้อมูลเชิงปริมาณจะพบว่า การสื่อสารทางวัฒนธรรมและประเพณีเป็น
เทคนิคที่ได้รับความนิยมสูงสุด แต่ปรากฏว่าชุดที่ได้รับรางวัลชนะเลิศจากการประกวด
กลับมาจากกลุ่มของการสื่อสารผ่านพิธีกรรมและความเชื่อ ซึ่งสะท้อนให้เห็นว่าการสื่อสาร
เชิงสื่อความหมายสามารถสร้างแรงกระทบทางวัฒนธรรมและอารมณ์กับผู้ชมได้อย่างลึกซึ้ง 
เพราะพิธีกรรมและความเช่ือเป็นมิติที่แฝงความศักดิ์สิทธิ์ จิตวิญญาณ และร่องรอยของ
ความเช่ือดั้งเดิมที่ยังด ารงอยู่ในจิตส านึกของผู้คน โดยเฉพาะอย่างยิ่งในบริบทของภาคใต้
คาบสมุทรมลายูที่มีการผสมผสานระหว่างศาสนา อัตลักษณ์ชาติพันธุ์ และความเช่ือ
พืน้บ้านอย่างแนบแน่น  
 
สรุปและอภิปรายผล 

การประกวดมิสแกรนด์ไทยแลนด์ 2025 ถือเป็นหนึ่งในกิจกรรมที่มีการพัฒนาเชิง
รูปแบบและเนื้อหาซึ่งออกแบบกิจกรรมที่ส่งเสริมความคิดสร้างสรรค์ของทีมผู้เข้าประกวด 
ผ่านชุดชาติพันธุ์ท่ีมีแรงบันดาลใจจากวัฒนธรรมท้องถิ่น อันเป็นแนวโน้มใหม่ของการใช้เวที
นางงามในฐานะเครื่องมือสื่อสารเชิงวัฒนธรรม “ชุดชาติพันธุภ์าคใต้ คาบสมุทรมลายู” เป็น
การสะท้อนถึงเอกลักษณ์ของกลุ่มชาติพันธุ์ในพื้นที่ภาคใต้เชื่อมโยงกับการสร้างพื้นที่ให้กับ
จังหวัดสงขลาในฐานะเจ้าภาพหลักของการจัดประกวด ซึ่งสอดคล้องกับ David Brown 
(1994) มองเรื่องจิตส านึกทางชาติพันธุ์ในฐานะจินตนาการที่มีต่อตัวตนของตัวเองและกับ
ผู้อื่น บางกรณีเกิดขึ้นมาจากการกดทับของอ านาจ กล่าวคือ ความเป็นชาติพันธุ์เกี่ยวข้อง
กับอุดมการณ์ทางการเมือง ในกรณีของการเคลื่อนไหวของสามจังหวัดชายแดนภาคใต ้ด้าน
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ความเป็นมลายูจึงก่อรูปและท าหน้าที่ในลักษณะของความเป็นชาตินิยมเชิงชาติพันธุ์ 
(Ethno-Nationalism) ขึ้นมา โดยเฉพาะการพิจารณาในแง่ของอัตลักษณ์ความเป็นชุมชน 
พื้นที่ในความหมายเชิงประวัติศาสตร์ที่หล่อหลอมความรู้สึกร่วมของคนในพื้นที่ในการใช้
ความเป็นมลายูเพื่อต่อสู้กับวาทกรรมและนโยบายเชิงรูปธรรมของรัฐที่มีเรื่อยมาจนปัจจุบัน 

มิติของการสื่อสารทางวัฒนธรรมและความเช่ือ การสื่อสารผ่านชุดชาติพันธุ์
สามารถสะท้อนมุมมองของผู้ออกแบบที่มีการน าเสนออัตลักษณ์ท้องถิ่นที่เลือกการสื่อสาร
เชิงสัญลักษณ์ (Symbolic) การตีความรากเหง้าทางวัฒนธรรมแล้วถ่ายทอดใหม่ให้ร่วมสมยั 
โดยใช้ภาษาสัญลักษณ์ผ่านชุด สีสัน และองค์ประกอบศิลป์ อย่างการน าเรื่องอย่างมโนราห์
หรืออารยธรรมศรีวิชัยมาเล่าใหม่ แสดงถึงกระบวนการผลิตซ้ าทางวัฒนธรรมอย่าง
สร้างสรรค์ ชุดจึงกลายเป็นการฟื้นคืนคุณค่าท้องถิ่นให้กลับมามีชีวิตอีกครั้ง ส่วนมิติของ
พิธีกรรมและความเช่ือไม่ไดถู้กมองเพียงในเชิงศาสนา แต่เป็นโครงสร้างทางความคิดที่ฝังอยู่
ในวิถีชีวิตแสดงถึงความสัมพันธ์ระหว่างมนุษย์ ธรรมชาติ และโลกเหนือธรรมชาติ การ
สื่อสารในมิตินี้เปิดพื้นท่ีให้ความเช่ือพ้ืนบ้านกลายเป็นบทสนทนาในพ้ืนท่ีสาธารณะผ่านชุดที่
มีทั้งความงามและนัยทางจิตวิญญาณ สอดคล้องกับ Srisakra Vallibhotama (2003) ได้
กล่าวถึงความสัมพันธ์ระหว่างพิธีกรรมและความเช่ือว่า ความกลัวและความไม่รู้ท าให้เกิด
ความเช่ือและความเช่ือเป็นส่วนหนึ่งท าให้เกิดศาสนา หรือระบบความเช่ือมีความ
หลากหลายอย่างตามความเข้าใจของแต่ละบุคคล แต่โดยทั่วไปนักมานุษยวิทยามองศาสนา
ในฐานะที่เป็นระบบความเช่ือเกี่ยวกับอ านาจเหนือธรรมชาติ เป็นผลผลิตทางวัฒนธรรมที่
พบเฉพาะในสังคมมนุษย์ครอบคลุมถึงความเช่ือในระบบจักรวาลและค่านิยม เมื่อพิธีกรรม
เป็นการแสดงออกถึงความเช่ืออันเป็นลักษณะอย่างหนึ่งทางสังคมวัฒนธรรมของมนุษย์ 
พิธีกรรมจึงเป็นการกระท าของกลุ่มคนที่มาพบปะสังสรรค์กันและสร้างแบบแผนพิธีขึ้นมา
เพื่อตอบสนองความต้องการในการด ารงชีวิตอยู่ร่วมกันอย่างสันติสุข 

มิติการสื่อสารผ่านวิถีชีวิตของชาวใต้เป็นการสะท้อนชีวิตของชาวบ้าน กลุ่มชาติ
พันธุ์ชายฝั่งและผู้คนชายขอบ การน าเสนอเหล่านี้จึงไม่ใช่แค่ความงามแต่เป็นการยืนยันการ
มีอยู่และการต่อสู้เพื่อศักดิ์ศรีของคนตัวเล็ก ๆ ท่ีมีรากอยู่ในภาคใต้ เฉกเช่นเดียวกับมิติการ
สื่อสารผ่านสัตว์ในต านานที่มักถูกใช้เป็นสื่อเชิงจิตวิญญาณที่เช่ือมโยงความเช่ือพื้นบ้านกับ
ศิลปะการออกแบบร่วมสมัยเป็นพื้นที่เล่าเรื่องทางวัฒนธรรมที่ยังคงอยู่ในความทรงจ าร่วม
ของท้องถิ่น ด้านการสื่อสารผ่านอาหารของชาวใต้ อาหารถูกใช้เป็นภาษาทางวัฒนธรรมที่
แสดงถึงภูมิปัญญา วิถีชีวิต และความงามของผู้คน ถือเป็นการฟื้นคืนรสชาติของอัตลักษณ์
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ในแบบที่ผู้ชมสามารถสัมผัสได้ทางสายตาและความรู้สึก สอดคล้องกับ Phongsak 
Panyadee (2005) ทีไ่ด้นิยามความหมายของวัฒนธรรมและประเพณีว่าเป็นการแสดงออก
ในด้านความคิด การกระท าของมนุษย์ที่เกิดจากความคิด การเรียนรู้ธรรมชาติและ
สิ่งแวดล้อมเพื่อใช้เป็นกฎกติกาในการอยู่ร่วมกันเป็นหมู่คณะจนเป็นที่ยอมรับในสังคม
หมู่บ้านและปฏิบัติสืบทอดกันมาจนกลายเป็นระเบียบแบบแผนของสังคมอันเกิดจากภูมิ
ปัญญาชาวบ้านอันชาญฉลาดในการแก้ไขปัญหาของคนในอดีตซึ่งเป็นผลมาจากสิ่งแวดล้อม
และสังคม  

“ชาติพันธุ์ภาคใต้ คาบสมุทรมลายู” ถูกตัดเย็บและเล่าใหม่เพื่อสื่อสารในมิติของ
วัฒนธรรม ประเพณี พิธีกรรม ความเช่ือ วรรณคดี วิถีชีวิต ตลอดจนอาหาร ซึ่งสะท้อนให้
เห็นถึงความหลากหลายของมรดกทางวัฒนธรรมในภาคใต้ได้อย่างลุ่มลึก โดยเฉพาะการ
สื่อสารในลักษณะเชิงข้ามวัฒนธรรมที่ผู้เข้าประกวดจากหลายจังหวัดที่ไม่ใช่มิสแกรนด์
ภาคใต้เลือกหยิบยืมอัตลักษณ์ชาวใต้มาเล่าเรื่องใหม่ในรูปแบบที่สร้างสรรค์และร่วมสมัย 
เป็นการมองในฐานะ “คนนอก” ที่หยิบยืมวัฒนธรรมของคนในหรือคนใต้ มาออกแบบชุด
ภายใต้เงื่อนไขหรือกฎเกณฑ์ตามทัศนะส่วนตัวและมุมมองที่มีต่ออัตลักษณ์ชาติพันธุ์ภาคใต้ 
ซึ่งเป็นสิ่งท่ีคนในก็สื่อสารออกไปด้วยเช่นกัน ในการประกวดนางงามผู้เข้าประกวดจ าเป็นที่
จะต้องสวมใส่ชุดที่มีความสวยงามโดดเด่น "ชุดต้องส่งคน" เหตุนี้เองอัตลักษณ์ที่เห็นในชุด
ทั้งหมดจึงไม่ใช่เป็นเพียงการสื่อสารความเป็นชาติพันธุ์ภาคใต้เท่านั้น แต่เป็นการประกอบ
จากอ านาจหรือคัดเลือกจากคนนอกให้ใกล้เคียงกับคนในเพื่อสื่อสารความเป็นนางงาม
ท้องถิ่นได้ ชุดของผู้เข้าประกวดบนเวทีได้ท าหน้าที่สื่อสารวัฒนธรรมที่เช่ือมโยงอดีตปัจจุบัน 
และอัตลักษณ์เข้าด้วยกัน ผ่านภาษาสัญลักษณ์ในรูปแบบของการแต่งกาย ผู้เข้าประกวดจึง
ไม่ได้เป็นเพียงผู้สวมชุดแต่เป็นผู้ส่งสารวัฒนธรรม 

อย่างไรก็ด ีชุดที่ได้รับรางวัลมักเป็นชุดที่สามารถผสานอัตลักษณ์ชาติพันธุ์ภาคใต้
เข้ากับมาตรฐานความงามของเวทีประกวดได้อย่างลงตัว ในขณะที่บางชุดอาจสะท้อนอัต
ลักษณ์ที่หลุดกรอบหรือถูกตีความจากคนนอกจนไม่สอดคล้องกับบริบทของอัตลักษณ์
ท้องถิ่น ซึ่งในอนาคตการศึกษาจากมุมมองของคนในพื้นที่อาจช่วยเปิดเผยความแตกต่าง
ของการตีความและช้ีให้เห็นถึงช่องว่างระหว่างอัตลักษณ์ที่ถูกน าเสนอบนเวทีการประกวด
กับอัตลักษณ์ที่ถูกยึดถือในชีวิตจริงของผู้คนในท้องถิ่นได้ 
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