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บทคัดย่อ 
 บทความนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษากลวิธีการสร้างอารมณ์ขันและการใช้ภาษาใน
ช่องยูทูบ “Ananped” โดยคัดเลือกตอนที่มียอดผู้เข้าชมสูงสุด จ านวน 50 คลิปวิดีโอ 
ตั้งแต่วันท่ี 1 มกราคม 2565 ถึงวันท่ี 31 ธันวาคม 2565 ส ารวจข้อมูลเมื่อวันที่ 14 มกราคม 
พ.ศ. 2566 ผลการศึกษากลวิธีการสร้างอารมณ์ขันในช่องยูทูบ “Ananped” พบกลวิธีการ
สร้างอารมณ์ขันทั้งหมด 9 กลวิธี โดยเรียงล าดับจากมากไปน้อย ได้ดังนี้ พบกลวิธีการยั่วล้อ
มากที่สุด รองลงมาพบการหักมุมและพลิกความคาดหมาย การเสแสร้งและเจ้าเล่ห์เพทบุาย 
การเล่นเลอะเทอะ แตกหักท าลาย และท าให้เจ็บตัว การใช้ตรรกวิทยาแบบผิด ๆ การแต่ง
กายแปลกประหลาด การเข้าใจผิดและเข้าใจคนละทาง การล้อเล่นเกี่ยวกับเรื่องความตาย 
และพบการท าให้เป็นเรื่องเพศและเรื่องสัปดนน้อยที่สุด ผลการศึกษาการใช้ภาษาในช่อง    
ยูทูบ “Ananped” พบการใช้ภาษาทั้งหมด 13 ลักษณะ โดยเรียงล าดับจากมากไปน้อย      
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ได้ดังนี้ พบการใช้ค าภาษาต่างประเทศมากที่สุด รองลงมาพบการใช้ค ารุนแรง การใช้ภาษา
ที่แสดงน้ าเสียงต่าง ๆ การใช้ภาษาเฉพาะกลุ่ม การใช้จังหวะในการพูด การเล่นค า การตัด
ค า การตั้งสมญานามให้กับบุคคล การใช้ค าภาษาถิ่น การสร้างค าและส านวนขึ้นใหม่ การใช้
ภาษาขัดแย้ง การเลี่ยงค าหยาบ และพบการใช้ค าผิดแบบแผนน้อยท่ีสุด 
 
ค าส าคัญ: กลวิธีการสร้างอารมณ์ขัน การใช้ภาษา อารมณ์ขัน มุกตลก  ช่องยูทูบ 
“Ananped” 
 
Abstract 
 This article aimed to study the techniques of creating humor and the 
language used on the YouTube channel "Ananped" by selecting the top 50 
most-viewed video clips from January 1st, 2022 to December 31st, 2022.        
The data was surveyed on January 14th, 2023. The study found a total of 9 
techniques for creating humor were used on the "Ananped" channel, and 
listed them in descending order of prevalence. The most prevalent technique 
found is was excessive mockery, followed by subverting expectations and 
twisting meanings;, impersonation and mimicry,; goofing around, breaking and 
destroying;, using illogical reasoning;, bizarre costumes;, misinterpretation, and 
misunderstanding;, teasing about death;, and the least prevalent is was making 
jokes related to sex and minimal discomfort. 
 Regarding language used on the "Ananped" channel, the study 
identified a total of 13 characteristics, and listed them in descending order of 
prevalence. The most prevalent characteristic found is was the use of foreign 
words, followed by the use of profanity, expressing various tones, using group-
specific language, employing rhythm in speech, wordplay, word cutting, 
assigning nicknames to individuals, using regional dialects, creating new words 
and phrases, using conflicting language, avoiding swear words, and the least 
prevalent was is the use of planned incorrect words. 
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บทน า 
 อารมณ์ขันเป็นหนึ่งในอารมณ์ที่หลากหลายของมนุษย์ที่สื่อสารผ่านการใช้ 
“ภาษา” ทั้งภาษาพูด ภาษาภาพ ภาษาเขียน หรือภาษาในรูปสัญลักษณ์อื่น ๆ อารมณ์ขัน
ต้องสื่อสาร โดยมีผู้ส่งสารและผู้รับสารมีทั้งความเป็นสากลและลักษณะเฉพาะ เพราะ
อารมณ์ขันเป็นผลมาจากปัจจัยทางวัฒนธรรมที่เกิดขึ้นเฉพาะเวลาและพื้นที่ ดังนั้นในแต่ละ
สังคมจึงมีอารมณ์ขันที่มีลักษณะเฉพาะที่คนในสังคมนั้นรับรู้ร่วมกัน ( Inthonsin, 2021: 
333) จะเห็นได้ว่าอารมณ์ขันหรือความตลกถือเป็นปรากฏการณ์ที่ส าคัญของมนุษย์อีกอย่าง
หนึ่งมีการถ่ายทอดต่อกันมาจากคนรุ่นหนึ่งไปสู่คนอีกรุ่นหนึ่งและยังมีการน าเสนอเนื้อหาใน
รูปแบบใหม่ ๆ ผ่านสื่อมวลชนประเภทต่าง ๆ ซึ่งสิ่งเหล่านี้ย่อมแสดงให้เห็นว่าอารมณ์ขัน
นั้น มีบทบาทในชีวิตประจ าวันของผู้คนในสังคมเป็นอย่างมาก (Siriyuwasak, 1993: 13) 
 ปัจจุบันยูทูบ (YouTube) ปัจจุบันมีอ านาจในการเข้าถึงและมีอิทธิพลต่อผู้ใช้สื่อ
สังคมออนไลน์ ซึ่งมีผู้ใช้งานในประเทศไทยเป็นจ านวนมาก สาเหตุที่คนไทยส่วนใหญ่ชอบดู
ยูทูบมากกว่าทีวี เพราะเนื้อหาที่มีความหลากหลาย โดดเด่น รวบรวมคลิปวิดีโอ เพลง 
ภาพยนตร์ คอนเทนต์ต่าง ๆ รวมถึงวิธีการน าเสนอเนื้อหาที่น่าสนใจ ดึงดูดคนดู และยัง
สามารถเลือกรับชมในเวลาที่ต้องการได้ (Brown 2015 As cited in Toyaboot et al, 
2020) โดยเฉพาะปัจจุบันมักสอดแทรกความบันเทิงหรืออารมณ์ขันเข้าไปในเนื้อหาเพื่อช่วย
ให้มนุษย์ผ่อนคลายความเครียด มนุษย์จึงนิยมบริโภคสื่อบันเทิงผ่านช่องทางยูทูบเป็น
จ านวนมาก  
      ช่องยูทูบ “Ananped” เป็นช่องยูทูบที่น าเสนอเนื้อหาต่าง ๆ โดยคุณอนันต์เป็ด
หรือคุณอนันต์ เอกเชวง และทีมงาน โดยเนื้อหาเกี่ยวกับคอนเทนต์ท่ีอยู่ในกระแสสังคมหรอื
เหตุการณ์ต่าง ๆ ในปัจจุบัน ไม่ว่าจะเป็นเนื้อหาที่มีการแข่งขันเกี่ยวกับการกิน การเสี่ยง
ทาย การเปรียบเทียบ และการใช้ชีวิตประจ าวัน ท้ังนี้เนื้อหาที่น าเสนอนั้นมุ่งเน้นความ
ขบขันให้แก่ผู้รับชม จากเอกลักษณ์ที่โดดเด่นและการน าเสนอคอนเทนต์ที่หลากหลายใน
ด้านความบันเทิง จึงท าให้ดึงดูดใจผู้คนในสังคมออนไลน์  
          จากความน่าสนใจของช่องยูทูบ “Ananped” ที่สร้างสรรค์เนื้อหาโดยสอดแทรก
อารมณ์ขัน เพื่อน าเสนอตัวตนให้ดึงดูดใจผู้คนในสังคมออนไลน์และมีผู้ติดตามเป็นจ านวน
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มาก แม้ว่าคุณอนันต์เป็ดจะไม่ใช่นักแสดงตลกมืออาชีพ แต่การสร้างสรรค์เนื้อหาที่อารมณ์
ขันนั้น ท าให้ได้รับความนิยมและเป็นท่ีรู้จักกันอย่างแพร่หลาย ท าให้ปัจจุบันมียอดผู้ติดตาม 
(Subscribe) 5,920,000 คน และมีผู้ติดตามช่องยูทูบมากที่สุดเป็นอันดับที่  44 ของ
ประเทศไทย (Channelranking, 2023) (ข้อมูล ณ วันที่ 5 กันยายน 2023) นอกจากนั้น
การใช้ภาษาของช่องยูทูบ “Ananped” ยังมีความน่าสนใจและชวนให้ผู้รับชมได้ติดตาม    
ผู้ศึกษาจึงสนใจศึกษาเรื่องกลวิธีการสร้างอารมณ์ขันและการใช้ภาษาในช่องยูทูบ 
“Ananped” 
 
วัตถุประสงค์การวิจัย 
 1. เพื่อศึกษากลวิธีการสร้างอารมณ์ขันในช่องยูทูบ “Ananped” 
 2. เพื่อศึกษาการใช้ภาษาในช่องยูทูบ “Ananped” 
 
งานวิจัยท่ีเกี่ยวข้อง 
 การศึกษาเกี่ยวกับกลวิธีการสร้างอารมณ์ขันในช่องยูทูบ “Ananped” ผู้ศึกษาได้
ท าการศึกษาเอกสารและงานวิจัยท่ีเกี่ยวข้อง ดังนี ้
 Thongprasit (2012) กล่าวว่า อารมณ์ขันที่เกิดขึ้นถูกน าเสนอผ่านทาง "สาร"      
ที่แสดงออกมาโดยอาศัย "ภาษา" เพื่อแสดงออกแทนความรู้ ความคิด อารมณ์ หรือ
ความรู้สึกต่าง ๆ ถูกน าเสนอออกมาตามสื่อต่าง ๆ ไม่ว่าจะเป็นสื่อสิ่งพิมพ์ เช่น หนังสือพิมพ์ 
วารสาร นิตยสารหรือหนังสือรูปเลม่ เป็นต้น สื่อท่ีไม่ใช่สิ่งพิมพ์ เช่น โทรทัศน์ จะน าเสนอใน
แบบรายการประเภทบันเทิงคดี ได้แก่ เกมส์โชว์ ทอล์กโชว์ และละครโทรทัศน์ เป็นต้น ซึ่ง
การน าเสนอความตลกนั้นจะออกมาในรูปของท่าทางการใช้น้ าเสียง ภาษาและลักษณะของ
ตัวบุคคล ได้ชัดเจน มีทั้งเรื่องเก่าเล่าใหม่ และเรื่องใหม่ ๆ ที่ผู้เล่าคิดแต่งขึ้นจากสภาพการณ์
ของสังคมปัจจบุัน น ามาพูดเล่นลิ้น เล่นส านวน เพื่อก่อให้เกิดอารมณ์ขันที่สนุกสนาน เรียก
เสียงหัวเราะ 
 Thongprasit (2012) ศึกษาการใช้ภาษาและกลวิธีการสร้างอารมณ์ขันไทยใน
ละครตลกสถานการณ์ ผลการศึกษาพบว่า การใช้ภาษาสร้างอารมณ์ขันไทยในตลก
สถานการณ์ พบทั้งหมด 4 ด้าน ได้แก่ 1. การใช้ค า พบการใช้ค าแสดงนัยกลับมากที่สุด     
การเล่นค า การดัดแปลงส่วนประกอบของค า การพูดโพล่ง ๆ การบรรยายอย่างผิดปกติ    
การใช้ค าภาษาต่างประเทศ และการใช้ค าภาษาถิ่นน้อยที่สุด 2. ด้านการใช้ส านวน พบการ
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ใช้ส านวนเก่าและการใช้ส านวนใหม่ 3. ด้านการใช้ภาพพจน์ พบการเปรียบเทียบวิเคราะห์
มากที่สุด อุปมา สาธก อุปลักษณ์ บุคลาธิษฐาน และการเปรียบต่างพบน้อยที่สุด 4. ด้าน
การใช้โวหาร พบการใช้โวหารประชดประชันมากที่สุด โวหารที่กล่าวเกินจริง และโวหาร
ขัดแย้ง  พบน้อยที่สุด ด้านการศึกษากลวิธีการสร้างอารมณ์ขันไทยในตลกสถานการณ์ พบ
กลวิธีสร้างอารมณ์ขันไทยทั้งหมด 7 กลวิธีได้แก่ 1. กลวิธีท าให้ผิดความคาดหมายพบมาก
ที่สุด 2. กลวิธีการยั่วล้อ 3. กลวิธีการสร้างเรื่องสัปดน 4. กลวิธีการสร้างความขัดแย้ง       
5. กลวิธีการสร้างเรื่องเกินจริง 6. กลวิธีการล้อสังคม 7. กลวิธีการใช้สัญลักษณ์พบน้อยทีส่ดุ 

Sanguanphong (2020: 25) ศึกษาอารมณ์ขันในรายการเทยเที่ยวไทยเพื่อศึกษา
กลวิธีการใช้ภาษาและกลวิธีการสร้างเนื้อหาเพื่อสร้างอารมณ์ขันในรายการเทยเที่ยวไทย   
ผลการศึกษาวิเคราะห์กลวิธีการสร้างอารมณ์ขันในรายการ “เทยเที่ยวไทย” สามารถแบ่ง
ประเด็นการศึกษาได้ 2 ประเด็น คือ กลวิธีการใช้ภาษาเพื่อสร้างอารมณ์ขัน ประกอบด้วย    
1) การใช้เสียง ได้แก่ การใช้เสียงสัมผัสหรือค าคล้องจอง การใช้ส าเนียงภาษาต่างประเทศ 
การเพี้ยนเสียง 2) การใช้ค า ได้แก่ การใช้ค าภาษาต่างประเทศหรือการปนภาษา การใช้     
ค าพ้อง การใช้ค าผวน การใช้ค าภาษาถิ่น การใช้ค าสองแง่สองง่ามและกลวิธี การสร้าง
เนื้อหาเพื่อสร้างอารมณ์ขัน ประกอบด้วย 1) การสร้างเนื้อหาเกี่ยวกับเพศ ได้แก่ การสร้าง
เนื้อหา เกี้ยวพาราสี และการสร้างเนื้อหาเกี่ยวกับเรื่องสัปดน 2) การสร้างเนื้อหาเกี่ยวกับ
หยอกเย้า สามารถแบ่งเป็นประเด็นย่อยได้ 2 ประเด็น คือ 1. การสร้างเนื้อหาเพื่อล้อเลียน 
ได้แก่ การสร้างเนื้อหาเกี่ยวกับตัวบุคคล การสร้างเนื้อหาเกี่ยวกับรูปร่างหน้าตา การสร้าง
เนื้อหาเกี่ยวกับวัย และ 2. การสร้างเนื้อหาเกี่ยวกับการประชดประชันและเหน็บแนม 

 
วิธีด าเนินการวิจัย 
 ผู้ศึกษาด าเนินการศึกษาตามขั้นตอนต่อไปนี้ 
 1. ศึกษาเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับกลวิธีการสร้างอารมณ์ขันและการใช้
ภาษา เพื่อใช้เป็นแนวทางในการศึกษากลวิธีสร้างอารมณ์ขันและการใช้ภาษาในช่องยูทูบ 
Ananped  
 2. ส ารวจข้อมูลคลิปที่เผยแพร่ตั้งแต่วันที่ 1 มกราคม 2565 ถึง วันที่ 31 เดือน
ธันวาคม พ.ศ. 2565 และรวบรวม (ประชากร) คลิปวิดีโอทั้งหมดจากช่องยูทูบ Ananped     
ในระยะเวลา 1 ปี (2565) 
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 3. สุ่มตัวอย่างโดยการคัดเลือกจากคลิปวิดีโอที่มียอดผู้เข้าชมสูงสุด จ านวน 50 
คลิปวิดีโอ จากทั้งหมด 156 คลิปวิดีโอ โดยอิงตามข้อมูลยอดเข้าชมที่ปรากฏในวันที่ 14 
มกราคม พ.ศ. 2566 จากนั้นเข้าชมและถ่ายถอดข้อมูลระหว่าง วันที่ 15 มกราคม พ.ศ. 
2566 ถึงวันท่ี 15 มีนาคม พ.ศ. 2566 
 4. วิเคราะห์กลวิธีสร้างอารมณ์ขันและการใช้ภาษาในช่องยูทูบ  Ananped                  
น ากรอบแนวคิดมาปรับใช้เป็นแนวทางในการวิเคราะห์ข้อมูล ดังนี ้

4.1 การศึกษากลวิธีการสร้างอารมณ์ขัน ผู้ศึกษาใช้กรอบแนวคิดของ 
Thongprasit (2012) และ Pantthakernamorn (2016: 160 - 229) มาปรับใช้เป็นแนวทาง
ในการวิเคราะห์ข้อมูล ดังนี้ 1) การยั่วล้อ 2) การเข้าใจผิดและเข้าใจคนละทาง 3) การหักมุม
และพลิกความคาดหมาย 4) การท าให้เป็นเรื่องเพศและเรื่องสัปดน 5) การเสแสร้งและเจ้าเล่ห์
เพทุบาย 6) การล้อเล่นเกี่ยวกับเรื่องความตาย 7) การแต่งกายแปลกประหลาด 8) การเล่น
เลอะเทอะ แตกหักท าลาย และท าให้เจ็บตัว และ 9) การใช้ตรรกวิทยาแบบผิด ๆ 

4.2 การศึกษาการใช้ภาษา ผู้ศึกษาใช้กรอบแนวคิดของ Eiamutama (2008) 
Chanbanchee (2008) และ Thananet (2009) มาปรับใช้เป็นแนวทางในการวิเคราะห์ข้อมูล 
ดังนี้ 1) การเล่นค า โดยแบ่งออกเป็น 1.1) การเล่นค าซ้ า 1.2) การเล่นค าสัมผัส 1.3) การเล่นค า
พ้อง 1.4) การเล่นค าผวน 2) การสร้างค าและส านวนขึ้นใหม่ 3) การใช้ค าผิดแบบแผน 4) การใช้
ภาษาเฉพาะกลุ่ม 5) การใช้ปริศนาค าทาย 6) การตัดค า 7) การตั้งสมญานามให้แก่บุคคล           
8) การใช้ภาษาขัดแย้ง 9) การใช้ค ารุนแรง 10) การเลี่ยงค าหยาบ 11) การใช้ค าภาษาต่างประเทศ 
12) การใช้ค าภาษาถิ่น 13) การใช้สัญลักษณ์ 14) การใช้จังหวะในการพูด และ 15) การใช้ภาษาที่
แสดงน้ าเสียงต่าง ๆ  
 5. สรุปผลการศึกษาและน าเสนอผลการศึกษาแบบพรรณนาวิเคราะห์ 
 

นิยามศัพท์เฉพาะ 
 1. กลวิธีการสร้างอารมณ์ขัน หมายถึง วิธีการเขียนและการใช้ถ้อยค าอย่างมี
ศิลปะในการเสนอเรื่อง โดยใช้เทคนิคหรือวิธีการใดวิธีการหนึ่งน ามาประกอบในการ เล่า
เรื่อง เพื่อท าให้ผู้รับชมเกิดความขบขัน 
 2. การใช้ภาษา หมายถึง รูปแบบและลักษณะการใช้ภาษาในการติดต่อทั้งการ
รับรู้และถ่ายทอดความรู้สึกนึกคิดไปยังผู้รับสาร 
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         3. ช่องยูทูบ Ananped หมายถึง ช่องทางการน าเสนอเนื้อหาความขบขันของ    
คุณอนันต์ เอกเชวงและทีมงาน โดยมุ่งเน้นให้ผู้รับชมเกิดความสนุกสนานในแพลตฟอร์ม      
ยูทูบ 
 
ข้อตกลงเบื้องต้น 
 ข้อมูลที่ได้จากการถ่ายถอดเสียง (transcribe) คลิปวิดีโอในช่องยูทูบ Ananped 
จ านวน 50 อันดับที่มียอดผู้เข้าชมสูงสุด (จัดอันดับในวันที่ 14 มกราคม 2566) ผู้ศึกษา     
ถ่ายถอดเสียงในรายการโดยยึดรูปแบบตามลักษณะการพูดและการออกเสียงของนาย
อนันต์ เอกเชวง และผู้ร่วมรายการในช่องยูทูบ Ananped    
 
ผลการวิจัย 
 จากการศึกษากลวิธีการสร้างอารมณ์ขันและการใ ช้ภาษาในช่องยูทูบ 
“Ananped” ผลการศึกษามี 2 ประเด็น ดังนี้ 
 1. ผลการศึกษากลวิธีการสร้างอารมณ์ขันในช่องยูทูบ “Ananped”  

ผู้ศึกษาพบกลวิธีการสร้างอารมณ์ขัน 9 กลวิธี สามารถสรุปเป็นตารางได้
ดังต่อไปนี้ 
 

Table 1 แสดงผลกลวิธีการสร้างอารมณ์ขันในช่องยูทูบ “Ananped”  

ล าดับ 
กลวิธีการสร้างอารมณข์ันในช่องยูทบู 

“Ananped” 
จ านวน 
(ครั้ง) 

ค่าเฉลี่ย (ร้อยละ) 

1 การยัว่ล้อ 143 31.78 
2 การหักมุมและพลิกความคาดหมาย 116 25.78 
3 การเสแสร้งและเจ้าเล่ห์เพทุบาย 66 14.67 

4 
การเล่นเลอะเทอะ แตกหักท าลาย และท าให้
เจ็บตัว 

64 14.22 

5 การใช้ตรรกวิทยาแบบผิด ๆ 28 6.22 
6 การแต่งกายแปลกประหลาด 13 2.89 
7 การเข้าใจผิดและเขา้ใจคนละทาง 11 2.44 
8 การล้อเล่นเกี่ยวกับเรื่องความตาย 5 1.11 
9 การท าให้เป็นเรื่องเพศและเร่ืองสัปดน 4 0.89 

รวม 450 100 
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 ผลการวิจัยพบว่า กลวิธีการสร้างอารมณ์ขันในช่องยูทูบ “Ananped” พบ 9 
กลวิธี ได้แก่ การยั่วล้อ การเข้าใจผิดและเข้าใจคนละทาง การหักมุมและพลิกความ
คาดหมาย การท าให้เป็นเรื่องเพศและเรื่องสัปดน การเสแสร้งและเจ้าเล่ห์เพทุบาย การ
ล้อเล่นเกี่ยวกับเรื่องความตาย การแต่งกายแปลกประหลาด การเล่นเลอะเทอะ แตกหัก
ท าลาย และท าให้เจ็บตัว และการใช้ตรรกวิทยาแบบผิด ๆ โดยมีรายละเอียดดังต่อไปนี้ 
 1.1 การยั่วล้อ 
         การยั่วล้อ หมายถึง การน าเสนอเรื่องราวที่แฝงไปด้วย การล้อบุคคล 
การเหน็บแนม การเสียดสี การประชดประชัน และการล้อสังคม เพื่อให้เกิดอารมณ์ขัน  
โดยการยั่วล้อดังกล่าวจะนับตามความถี่ที่ปรากฏ จากการศึกษาการยั่วล้อของอนันต์เป็ดที่     
ยั่วล้อทีมงาน และทีมงานยั่วล้อกันเองภายในช่องยูทูบ “Ananped” พบจ านวน 143 ครั้ง 
คิดเป็นร้อยละ 31.78 พบการยั่วล้อ 5 ลักษณะ ดังนี้ การล้อบุคคล 36 ครั้ง คิดเป็นร้อยละ 
8 การเหน็บแนม 38 ครั้ง คิดเป็นร้อยละ 8.44 การเสียดสี 24 ครั้ง คิดเป็นร้อยละ 5.33        
การประชดประชัน 43 ครั้ง คิดเป็นร้อยละ 9.56 และการล้อสังคม 2 ครั้ง คิดเป็นร้อยละ 
0.44  ดังตัวอย่างต่อไปนี ้
 สถานการณ์แอร์และเต้ยล้อเลียนอนันต์เป็ด 
 แนน :       เดี๋ยวเจอเลยเชียงใหม ่ใช้ไม่คุ้มหรอกโรงแรมแพง อย่างมากก็นอน            
                      นอนอย่างเดียว แต่นั่งมานานแลว้เมื่อไหร่จะถึงอ่ะ 
           แอร์ :       พี่เป็ดต้องหลับท าหน้าแบบน้ีแน่เลย (ท าท่านอนหลับปากเบี้ยว)   

 
Figure 1 แอร์ยัว่ล้อพฤตกิรรมของอนันต์เป็ด 

ที่มา: Youtube ชอ่ง Ananped ตอน โรงแรมกลางทะเล ถูก VS แพง คับที่อยู่ได้ คับใจอยูย่าก (2022) 
 

 จากตัวอย่างข้างต้น มีการใช้กลวิธีการยั่วล้อ จากประโยคที่แอร์กล่าวว่า “พี่เป็ด
ต้องหลับท าหน้า แบบนี้แน่เลย” และแอร์ก็ท าหน้าตาล้อเลียนตอนอนันต์เป็ดหลับโดย    
การหลับตาข้างเดียวและท าปากเบี้ยว ซึ่งเป็นการใช้กลวิธีการยั่วล้อโดยล้อเลียนท่าทางและ
พฤติกรรมของบคุคล เพื่อสร้างอารมณ์ขันให้แก่ผู้รับชม  
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 1.2 การหักมุมและพลิกความคาดหมาย 
             กลวิธีการสร้างอารมณ์ขันด้วยการหักมุมและพลิกความคาดหมาย 
หมายถึง เรื่องราวหรือเหตุการณ์ที่จบหรือสิ้นสุดอย่างที่ไม่เป็นไปตามความคิด ความเข้าใจ 
ค า ด ห ม า ย ไ ว้ ล่ ว ง ห น้ า แ ต่ ก ลั บ จ บ ห รื อ สิ้ น สุ ด แ บ บ พ ลิ ก ค ว า ม ค า ด ห ม า ย 
(Pantthakernamorn, 2016: 197) จากการศึกษา พบจ านวน 116 ครั้ง คิดเป็นร้อยละ 
25.78 ดังตัวอย่างต่อไปนี้ 
 สถานการณ์อนันต์เป็ดและทีมงานเล่นมุกตลกกับคนขายไอศกรีม 

แนน :         พี่เป็ดรู้ป่ะว่าไอตมิไผ่ทองอ่ะมันไมเ่หมือนกันนะคะ  
                 เขาเป็นบริษัทลูกกับบริษัทพ่อใช่ไหมคะ  
อนันต์เป็ด :   อันนี้คือบริษัทพ่อเลยเหรอ อ๋ออันนี้เขาไม่ไดจ้่ายนะครบั เขาเพิ่งขับ 
                 มา หู้ยทุกคนครับ ไอติมไผ่ทอง ไอ้แนนร้านนี้กินแล้วตอ้งสั่งอีก  

          แนน  :         ท าไมอะ อร่อย 
           อนันต์เป็ด :   ให้น้อย (หัวเราะ) ลอ้เล่นพ่ี ๆ เดีย๋วพ่ีเขากระทืบกูแน่เลย 

 
Figure 2 อนันต์เป็ดพูดหกัมุมและพลกิความคาดหมาย 

ที่มา: Youtube ชอ่ง Ananped ตอน กล่องสุ่มยักษ์ใหญ่มว๊ากกก I แพงสุดในชีวิต (2022) 
 

 ตัวอย่างข้างต้นเป็นการสร้างอารมณ์ขันด้วยการหักมุมเรื่องราวที่ไม่เป็นไปตาม
ความคิด คือ อนันต์เป็ดและแนนก าลังซื้อไอศกรีมอยู่ อนันต์เป็ดกล่าวว่า “ไอ้แนนร้านนี้กิน
แล้วต้องสั่งอีก” แนนคิดว่าเพราะร้านนี้อร่อยจึงต้องซื้ออีกและถามกลับว่า “ท าไมอะ           
อร่อยเหรอ” แต่อนันต์เป็ดพูดหักมุมและพลิกความคาดหมายบอกว่า “ให้น้อย” ซึ่งเป็น      
การพูดสิ่งที่ไม่เป็นไปตามที่แนนคิดและคนทั่วไปคิด โดยเป้าหมายของผู้พูดไม่ได้ท าให้               
แนนขบขันคนเดียว แต่ต้องเล่นกับการรับรู้ของผู้ชมรายการหรือคนส่วนใหญ่ในวัฒนธรรมนั้น          
จึงท าให้เกิดอารมณ์ขันแก่ผู้รับชม 
 1.3 การเสแสร้งและเจ้าเล่ห์เพทุบาย 
           กลวิธีการสร้างอารมณ์ขันด้วยการเสแสร้งและเจ้าเล่ห์เพทุบาย 
หมายถึง การพูดหว่านล้อมท าให้ คนอื่นคล้อยไปตามกับตน เพื่อวัตถุประสงค์อย่างใด    
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อย่างหนึ่งและท าให้เกิดอารมณ์ขัน (Pantthakernamorn, 2016: 204) จากการศึกษา           
พบจ านวน 66 ครั้ง คิดเป็นร้อยละ 14.67 ดังตัวอย่างต่อไปนี้ 
 สถานการณ์อนันต์เป็ดและแนนเป่ายิงฉุบ เพื่อหาคนชนะ 
          แนน :            วัดใจไปเลยปะ หนูบอกเลยว่าหนูออกไร 
          อนันต์เป็ด :      มึงจะออกไร 
          แนน :            หนูออกกระดาษ 
          เบ๊บ :             เชื่อใจเปล่า 
          อนันต์เป็ด :      มึงออกกระดาษเหรอ กูก็ออกกระดาษเหมือนกัน 
          แนน :            เป่ายิงฉุบ (ออกกรรไกร) ว๊ายยยยยยยยยยยยย 
          อนันต์เป็ด :      โอ้โห 
          แนน :             สัจจะไมม่ีในหมู่โจรพี่ชาย 
 

 
Figure 3 แนนใช้ความเจ้าเล่ห์หลอกอนันต์เป็ด 

ที่มา: Youtube ชอ่ง Ananped ตอน สุ่มกินตามสี 24 ชั่วโมง I หาไม่ได้ โดนท าโทษ !! (2022)  
  

 จากตัวอย่างข้างต้นมีการสร้างอารมณ์ขันด้วยการเสแสร้งและเจ้าเล่ห์เพทุบาย 
คือ แนนใช้ความเจ้าเล่ห์เพทุบายวางแผนเอาชนะอนันต์เป็ด โดยแนนบอกว่าจะออก
กระดาษเพื่อหว่านล้อมให้อนันต์เป็ดเช่ือและอนันต์เป็ดก็ออกกระดาษตามที่พูด แต่สุดท้าย
แนนใช้ความเจ้าเล่ห์ที่วางแผนไว้ออกกรรไกรท าให้แนนเป็นฝ่ายชนะ ซึ่งเป็นการใช้ความเจ้า
เล่ห์เพทุบายท าให้เชื่อ จึงท าให้เกิดอารมณ์ขันแก่ผู้รับชม 
 1.4 การเล่นเลอะเทอะ แตกหักท าลาย และท าให้เจ็บตัว     
             กลวิธีการสร้างอารมณ์ขันด้วยการเล่นเลอะเทอะ แตกหักท าลาย และ
ท าให้เจ็บตัว หมายถึง การพูดเกี่ยวกับสิ่งสกปรกที่ออกมาจากร่างกายประเภทน้ าลาย 
ปัสสาวะ อุจจาระและผายลม ให้เป็นเรื่องตลก รวมทั้งการล้อเล่นหรือหยอกล้อที่ท าให้        
เลอะเทอะ แตกหัก ท าลายข้าวของ และท าให้เจ็บตัว (Pantthakernamorn, 2016: 196)  
จากการศึกษา พบจ านวน 35 ครั้ง คิดเป็นร้อยละ 7.78 ดังตัวอย่างต่อไปนี ้
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 สถานการณ์อนันต์เป็ดและแนนท าโทษเบ๊บ เนื่องจากเบ๊บแพ้เกม 
            อนันต์เป็ด :     อะ ๆ อธิฐานก่อน อธิฐานจริงเลย 
          เบ๊บ :            ขอให้คลิปหน้าไม่ใช่ก ู
         แนน :           เสร็จแล้วเหรอ 
      เบ๊บ :            เสร็จแล้ว 
     แนน :           เป่าเลย (เอาเค้กโปะหน้า) 
           อนันต์เป็ด :    มีความสุขมาก ๆ ครับน้องเบ๊บ 

 
Figure 4 การสร้างอารมณ์ขันด้วยการเล่นเลอะเทอะ 

ที่มา: Youtube ชอ่ง Ananped ตอน กินประหยัด 24 ชั่วโมง I  
ชีวิตอยา่อู้ฟู ่เพราะตู่เหมือนจะอยู่ต่อ !? (2022)  

  

 จากตัวอย่างข้างต้นมีการใช้กลวิธีการสร้างอารมณ์ขันโดยการเล่นเลอะเทอะ คือ 
เบ๊บเป็นคนที่ใช้เงินมากที่สุด ท าให้เบ๊บแพ้การแข่งขันกินประหยัดและโดนลงโทษ       
อนันต์เป็ดและแนนช่วยกันลงโทษเบ๊บ โดยแนนใช้เค้กโปะหน้าเบ๊บและอนันต์เป็ดใช้ยาสระ
ผมเทใส่หัวเบ๊บ ซึ่งท าให้เบ๊บเลอะเทอะจึงท าให้ผู้รับชมเกิดอารมณ์ขัน 
 1.5 การใช้ตรรกวิทยาแบบผิด ๆ 
             กลวิธีการสร้างอารมณ์ขันด้วยการใช้ตรรกวิทยาแบบผิด ๆ หมายถึง  
การท าให้สิ่ง ๆ นั้นหรือเรื่องนั้น ๆ ไม่สมเหตุสมผล (Pantthakernamorn, 2016: 192) 
จากการศึกษา พบจ านวน 28 ครั้ง คิดเป็นร้อยละ 6.22 ดังตัวอย่างต่อไปนี ้
 สถานการณ์อนันต์เป็ดและทีมงานเปิดกล่องสุ่มผลไม้ราคาแพง 
           อนันต์เป็ด :    กิโลละ 3,000 เลยเหรอ อะเดีย๋วลองชิมเปลือก 
           เต้ย :            มันกินได้เหรอเปลอืก 
           อนันต์เป็ด :    มันแพงอะของแพงกินได้หมดแหละ 
           เต้ย :            เป็นยังไง  
           อนันต์เป็ด :    (คายเปลือกทิ้ง) บีมกินปะ 
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Figure 5 การใช้ตรรกวิทยาแบบผิด ๆ 

ที่มา: Youtube ชอ่ง Ananped ตอน กล่องสุ่มผลไม้ 20,000 บาท I เจอผลไม้ปีศาจ !? (2022) 
 

 จากตัวอย่างข้างต้นมีการใช้กลวิธีการสร้างอารมณ์ขันด้วยการใช้ตรรกวิทยาแบบ
ผิด ๆ โดยอนันต์เป็ดตกใจว่าส้มราคากิโลละ 3,000 จึงลองชิมเปลือก เต้ยถามว่า “กินได้
เหรอเปลือก” เพราะเต้ยไม่เคยรู้ว่าเปลือกส้มสามารถกินได้ แต่อนันต์เป็ดตอบกลับว่า 
“ของแพงกินได้หมดแหละ” ซึ่งเป็นตรรกวิทยาแบบผิด ๆ ซึ่งไม่สมเหตุสมผลเพราะเปลือก
ส้มไม่สามารถกินได้ และเมื่ออนันต์เป็ดชิมแล้วจึงคายทิ้งท าให้เกิดอารมณ์ขันแก่ผู้รับชม 
 1.6 การแต่งกายแปลกประหลาด 
             กลวิธีการสร้างอารมณ์ขันด้วยการแต่งกายแปลกประหลาด หมายถึง 
การแต่งกายของตัวละครที่ไม่เหมือนการแต่งตัวของคนทั่วไป (Pantthakernamorn, 
2016: 214) จากการศึกษา พบจ านวน 13 ครั้ง คิดเป็นร้อยละ 2.89 ดังตัวอย่างต่อไปนี้ 
 สถานการณ์อนันต์เป็ดแต่งตัวเลียนแบบตัวละครในเกม 
 อนันต์เป็ด : ชอร์ดแมน ชายผู้มีมิตรไมตรีอยู่ ตลอดเวลา 
                           แต่ส าหรับ การต่อสู้ก็มีความหนักแน่น ไม่หวั่นไหวอยู่เสมอเช่นกัน 
                           ด้วยวิชาดาบอันแข็งแกร่ง แค่มีเขาอยู่ก็ช่วยชีวิตพวกพ้องได้มากเลย 
                           ทีเดียวเชียว       

 
Figure 6 การแต่งกายแปลกประหลาด 

ที่มา: Youtube ชอ่ง Ananped ตอน กินตามวงล้อ 24 ชัว่โมง I หวิทั้งวัน !! (2022) 
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 จากตัวอย่างข้างต้นมีการใช้กลวิธีการสร้างอารมณ์ขันด้วยการแต่งกายแปลก
ประหลาด จะเห็นได้ว่าอนันต์เป็ดพากษ์เสียงและแต่งตัวประหลาดเพื่อเลียนแบบให้เหมือน
ตัวละครชอร์ดแมน ในเกม Ni no Kuni: Cross Worlds จึงท าให้เกิดอารมณ์ขันแก่ผู้รับชม 
 1.7 การเข้าใจผิดและเข้าใจคนละทาง 
             การเข้าใจผิดและเข้าใจคนละทาง หมายถึง การเล่าถึงเรื่องใดเรื่องหนึ่ง 
สิ่งใดสิ่งหนึ่ง แต่ผู้ฟังเข้าใจผิดและเข้าใจความหมายไปเป็นอีกสิ่ง (Pantthakernamorn, 
2016: 188) จากการศึกษา พบจ านวน 11 ครั้ง คิดเป็นร้อยละ 2.44 ดังตัวอย่างต่อไปนี้ 
 สถานการณ์อนันต์เป็ดแต่งตัวเป็นผู้หญิง 
           อนันต์เป็ด :    ก็ตอนน้ีผมกไ็ด้แปลงโฉม อันนี้สไตล์ไหนครับเนี่ย 
            แนน :           สาวพัทยา หลงรักสาวพัทยา 
            อนันต์เป็ด :    สาวพัทยามีหลายประเภทนะ ประเภทไหน 
            แนน :           สาวพัทยาแบบเรือยอร์ช 
            อนันต์เป็ด :    อ๋อ ไม่ใช่แบบท่ีพี่คิดใช่ปะ อ๋ออันนี้คือบนเรือยอร์ช 
                              เหมือนปะ เหมือนปะ เอาง้ีให้กูเท่าไหร่ คะแนน คะแนนความสวย                                       
            เบ๊บ :            2,500  
            อนันต์เป็ด :    เฮ้ยเฮ้ย ไม่ใช่แหละไม่ใช่แหละ    

 
Figure 7 การพูดเข้าใจผิดและเข้าใจคนละทาง 

ที่มา: Youtube ชอ่ง Ananped ตอน แต่งหญิงเล่น Azar ฉลอง 5,000,000 ซับ  
พี่ขาหนูขอเบอร์หน่อย (2022) 

 

     จากตัวอย่างข้างต้น มีการเข้าใจผิด คือ ค าว่า “2,500”  ที่เบ๊บหมายถึงราคา    
แต่อนันต์เป็ดถามเบ๊บว่าให้คะแนนความสวยในการแต่งตัวเป็นสาวพัทยาเท่าไหร่ ท าให้เกิด
ความเข้าใจผิดและเข้าใจคนละทาง เพราะเบ๊บบอกว่า 2,500 ที่ไม่ใช่คะแนนความสวย    
แต่หมายถึง ราคาค่าตัว จึงท าให้เกิดอารมณ์ขันแก่ผู้รับชม 
 
 



วารสารศิลปศาสตร์ มหาวิทยาลัยอบุลราชธานี ปีที่ 20 ฉบับที่ 2 (กรกฎาคม - ธันวาคม 2567) 257 

 1.8 การล้อเล่นเกี่ยวกับเร่ืองความตาย 
         กลวิธีการสร้างอารมณ์ขันด้วยการล้อเล่นเกี่ยวกับเรื่องความตาย 
หมายถึง การล้อเลียนกับเรื่องเศร้าสลด หดหู่ใจ เรื่องสะเทือนใจ (Pantthakernamorn, 
2016: 211) จากการศึกษา พบจ านวน 5 ครั้ง คิดเป็นร้อยละ 1.11 ดังตัวอย่างต่อไปนี้ 
 สถานการณ์เบ๊บนอนหลับไม่รู้ตัว เนื่องจากแข่งขันห้ามนอน 24 ช่ัวโมง 
      อนันต์เป็ด :  เบ๊บ เบ๊บ เบ๊บ เบ๊บ เบ๊บน้องรัก ไอ้เบ๊บไม่น่าเลย กูบอกแล้วว่าเลิก     
                            เจ้าชู้เรื่องผู้หญิงอย่าให้มาหาที่สตู ชาติหน้าเกิดมา กูขอให้มึง 
                เลิกนิสัยนี้เถอะเบ๊บ นี่ครับทุกคนไอ้เบ๊บมันหลับจริง 

 
Figure 8 การล้อเล่นเกี่ยวกับเรื่องความตาย 

ที่มา: Youtube ชอ่ง Ananped ตอน ห้ามนอน 1 ชั่วโมง = 1,000 บาท I นอนน้อย แต่นอนนะ (2022) 
 

 จากตัวอย่างข้างต้นมีการใช้กลวิธีการสร้างอารมณ์ขันด้วยการล้อเล่นเกี่ยวกับ
เรื่องความตาย คือ หลังจากที่เบ๊บไม่ได้นอน 21 ช่ัวโมงท าให้เบ๊บหลับจนปลุกไม่ตื่น       
อนันต์เป็ดจึงพูดร่ าลาเบ๊บเหมือนคนตายว่า “เบ๊บ เบ๊บ เบ๊บ เบ๊บ เบ๊บน้องรัก ไอ้เบ๊บไม่น่า
เลย กูบอกแล้วว่าเลิกเจ้าชู้เรื่องผู้หญิงอย่าให้มาหาที่สตู ชาติหน้าเกิดมา กูขอให้มึงเลิกนิสัย
นี้เถอะเบ๊บ” ซึ่งเป็นน าเรื่องความตายมาล้อเล่น เพื่อสร้างอารมณ์ขันแก่ผู้รับชม 
 1.9 การท าให้เป็นเร่ืองเพศและเร่ืองสัปดน 
             กลวิธีการสร้างอารมณ์ขันด้วยการท าให้เป็นเรื่องเพศและเรื่องสัปดน 
หมายถึง การพูดเกี่ยวกับเรื่องเพศหรือท าให้มีความหมายในเรือ่งเพศ (Thongprasit, 2012: 
201) จากการศึกษา พบจ านวน 4 ครั้ง คิดเป็นร้อยละ 0.89 ดังตัวอย่างต่อไปนี้ 
 สถานการณ์แนนและอนันต์เป็ดเล่น Application Azar โดยให้เห็นแค่หน้า      
อนันต์เป็ด แต่ใช้เสียงแนนพูด 
     แนน :            สวัสดีค่า 
     คนใน Azar :    (เขย่ามือรูดขึ้นรูดลง)  
       อนันต์เป็ด :     (ท าหน้าอึ้ง) มันจะให้เงินกูแล้วมันขอท่าอย่างเงี้ย มนับอกไอกีฟยู 
                               มันนี่ ๆ อุ้ยพ่ีจะเสยีตัวแล้วเหรอ 
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Figure 9 การพูดถึงเรื่องเพศและเร่ืองสัปดน 

ที่มา: Youtube ชอ่ง Ananped ตอน แต่งหญิงเล่น Azar ฉลอง 5,000,000 ซับ I  
พี่ขา หนูขอเบอร์หนอ่ย (2022) 

 

 จากตัวอย่างข้างต้นมีการสร้างอารมณ์ขันด้วยการท าให้เป็นเรื่องเพศและเรื่อง
สัปดน โดยคลิปนี้อนันต์เป็ดได้แต่งตัวเป็นผู้หญิงเพื่อคุยกับผู้ชายในแอปพลิเคชัน Azar     
อนันต์เป็ดเห็นผู้ชาย ท าท่าทางเขย่ามือรูดขึ้นรูดลง แสดงให้เห็นถึงการใช้มือช่วยตัวเองของ
ผู้ชาย ซึ่งสื่อให้เห็นถึงเรื่องเพศ อนันต์เป็ดจึงท าหน้าอึ้ง แล้วพูดว่า “อุ้ยพี่จะเสียตัวแล้ว
เหรอ” จากนั้นอนันต์เป็ดจึงรีบกดปิด  จึงท าให้เกิดอารมณ์ขันแก่ผู้รับชม 
 

 2. ผลการศึกษาการใช้ภาษาในช่องยูทูบ “Ananped”  
ผู้ศึกษาพบการใช้ภาษาทั้งหมด 13 ลักษณะ สรุปดังตารางต่อไปนี ้

Table 2 แสดงผลการใช้ภาษาในช่องยูทูบ “Ananped”  
ล าดับ การใช้ภาษาในช่องยูทูบ “Ananped” จ านวน (ครั้ง) ค่าเฉลี่ย (ร้อยละ) 

1 การใช้ค าภาษาต่างประเทศ 1,018 35.26 
2 การใช้ค ารุนแรง 661 22.90 
3 การใช้ภาษาที่แสดงน้ าเสียงต่าง ๆ 473 16.38 
4 การใช้ภาษาเฉพาะกลุ่ม 262 9.08 
5 การใช้จังหวะในการพูด 172 5.96 
6 การเล่นค า 127 4.40 
7 การตัดค า 90 3.12 
8 การตั้งสมญานามให้กบับุคคล 31 1.07 
9 การใช้ค าภาษาถิ่น 28 0.97 
10 การสร้างค าและส านวนขึ้นใหม่ 21 0.73 
11 การใช้ภาษาขัดแย้ง 20 0.69 
12 การเลี่ยงค าหยาบ 13 0.45 
13 การใช้ค าผิดแบบแผน 11 0.38 
 รวม 2,887 100 
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ผลการวิจัยพบว่า ช่องยูทูบ “Ananped” มีลักษณะการใช้ภาษาทั้งหมด 13 
ลักษณะ ได้แก่ การเล่นค า การสร้างค าและส านวนขึ้นใหม่ การใช้ค าผิดแบบแผน การใช้
ภาษาเฉพาะกลุ่ม การตัดค า การตั้งสมญานามให้กับบุคคล การใช้ภาษาขัดแย้ง การใช้ค า
รุนแรง การเลี่ยงค าหยาบ การใช้ค าภาษาต่างประเทศ การใช้ค าภาษาถิ่น การใช้จังหวะใน
การพูด และการใช้ภาษาที่แสดงน้ าเสียงต่าง ๆ โดยมีรายละเอียดดังต่อไปนี้ 
 2.1 การเล่นค า 
          การเล่นค า หมายถึง การน าค าต่าง ๆ มาพลิกแพลงให้เกิดความหมาย 
โดยช่องยูทูบ “Ananped” พบการเล่นค า 127 ครั้ง คิดเป็นร้อยละ 4.40 พบการเล่นค า     
4 ลักษณะ ได้แก่ การเล่นค าซ้ า พบจ านวน 25 ครั้ง คิดเป็นร้อยละ 0.87 การเล่นค าสัมผัส 
พบจ านวน 48 ครั้ง คิดเป็นร้อยละ 1.66 การเล่นค าพ้องเสียง พบจ านวน 2 ครั้ง คิดเป็น   
ร้อยละ 0.07 และการเล่นค าผวน พบจ านวน 12 ครั้ง คิดเป็นร้อยละ 0.42 โดยมี
รายละเอียดดังต่อไปนี้ 

อนันต์เป็ด : อะทุกคนเติม ๆ ๆ ๆ โห ไอ้พวกนี้กินหมูกระทะไม่เป็น กูว่ากินจริงจัง 
  แล้วแหละ ไอ้แนนอะผมว่าน้ าซปุตรงนี้ทีเด็ด ไม่มีใครฟังกูแล้ว        
  ทุกคนครับขอแก้ คือน่ี 1,000 ดูนี่เยอะนะ     

เต้ย :         เยอะนี่กินได้ตั้งหลายคน 
อนันต์เป็ด : กินได้หลายคนทุกคน น่ี 1 2 3 4 5 คนละ 200 ไม่แพงนะราคาแบบ 
               ก าลังเป็นมิตร ไม่ต้องห้าม ๆ ไม่ใช่มิจฉาชีพนะ 

[ ที่มา: ลองกินหมูกระทะ อร่อยท่ีสุดในโลก I โมจิโกบอก, 2022] 
จากตัวอย่างข้างต้นพบการใช้ค าพ้องเสียง คือ ค าว่า “มิตร” กับ “มิจ” ซึ่ง ค าว่า 

“มิตร” หมายถึง เพื่อนรักใคร่คุ้นเคย (Royal Academy, 2011: 398) และ ค าว่า “มิจ” 
หมายถึงการหาเลี้ยงชีวิตในทางผิดหรืออาชีพที่ผิดกฎหมาย (Royal Academy, 2011: 
387) ซึ่งทั้ง 2 ค าอ่านออกเสียงเหมือนกัน แต่เขียนไม่เหมือนกันและมีความหมายต่างกัน          
จากประโยคที่อนันต์เป็ดกล่าวว่า “ไม่แพงนะราคาแบบก าลังเป็นมิตร ไม่ต้องห้าม ๆ ไม่ใช่
มิจฉาชีพนะ” ซึ่งการใช้ค าพ้องเสียงน้ันท าให้เกิดความตลกขบขันแก่ผู้รับชม 
 2.2 การสร้างค าและส านวนขึ้นใหม่ 
            การสร้างค าและส านวนขึ้นใหม่ หมายถึง การน าค าที่มีอยู่แล้วหรือใช้
กันโดยทั่วไปในภาษาไทย มาประสมสร้างเป็น ค าใหม่และใช้ในบริบทต่าง ๆ (Eiamutama, 
2008: 112) จากการศึกษา พบจ านวน 21 ครั้ง คิดเป็นร้อยละ 0.73 ดังตัวอย่างต่อไปนี้ 
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 อนันต์เป็ด :  เดี๋ยววันนี้ครับเราจะมาเอาข้าวราดแกงราคา 10 บาท เปรียบเทยีบ 
                            กับข้าวราดแกงในห้างท่ีมีราคาตั้งแต่ 100 บาทจนไปถึง 200 กว่า  
                 บาทก็มี ไอ้แม่ย้อย  

[ที่มา: ข้าวแกงถูก VS แพง… I แต่รถซื้อแกง มันจะไปแรงไดไ้ง !?, 2022] 
 จากตัวอย่างข้างต้นพบการสร้างค าใหม่ คือ ค าว่า “ไอ้แม่ย้อย” ซึ่งเป็นค าที่ไม่
ปรากฏใช้ในพจนานุกรมและไม่มีใครเคยใช้ เนื่องจากเป็นค าที่อนันต์เป็ดสร้างขึ้นใหม่        
เพื่อหลีกเลี่ยงการพูดค าหยาบของตัวอนันต์เป็ดเอง จึงพูดค าว่า ไอ้แม่ย้อยแทน และค าว่า           
“ไอ้แม่ย้อย” กลายเป็นเอกลักษณ์ของอนันต์เป็ดที่ท าให้เป็นที่รู้จักเป็นอย่างมาก และมีคน
น าค าว่าไอ้แม่ย้อยไปใช้อย่างแพร่หลาย 
 2.3 การใช้ค าผิดแบบแผน 
  การใช้ค าผิดแบบแผน หมายถึง การน าค ามาใช้ให้ผิดไปจากลักษณะ
ตามมาตรฐานการใช้ค า เช่น การใช้ค าผิดความหมาย การใช้ค าผิดระดับ การตั้งใจออกเสียง
ผิด เป็นต้น (Eiamutama, 2008: 124) จาการศึกษา พบจ านวน 11 ครั้ง คิดเป็นร้อยละ 
0.38   ดังตัวอย่างต่อไปนี้ 
 อนันต์เป็ด :  วันน้ีเราจะกลับมาทวงบัลลังก์การเป็นราชานักสุ่มอันดับ  1 ของ  
      ประเทศไทยอีกครั้ง เพราะครั้งนี้ผมได้จัดกล่องสุ่มอภิมหึมามหา   
      โคตร (โค-ตะ-ระ) ยักษ์ท่ีมีราคาสูงถึง 800,000 บาท       

  [ที่มา: กล่องสุ่มยักษ์ใหญม่ว๊ากกก I แพงสุดในชีวิต !!, 2022] 
           จากตัวอย่างข้างต้นพบการใช้ค าผิดแบบแผน คือ ค าว่า “โคตร” โดยอนันต์เป็ด
ออกเสียงเป็น โค-ตะ-ระ ซึ่งเป็นการออกเสียงผิดและเป็นการออกเสียงเรียงพยางค์ตามแบบ      
การออกเสียงในภาษาต้นทาง บาลี/สันสกฤต อธิบายได้ว่าการออกเสียงเรียงพยางค์แบบน้ี  
เป็นการเน้นความหมายให้หนักแน่น จึงผิดไปจากแบบแผนการออกเสียงค านี้ของคนท่ัวไป  
การออกเสียงผิดอาจไม่ท าให้ข าแต่การออกเสียงผิดเพื่อเน้นความหมายหรือเล่นเสียง เล่น
ค า ท าให้ข าได้ และค าว่าโคตร จะต้องอ่านออกเสียงเป็น โคด ตามอักวิธีไทย แต่อนันต์เป็ด
ตั้งใจออกเสียงให้แตกต่างจากอักวิธีไทย เพื่อท าให้เกิดอารมณ์ขันแก่ผู้รับชม 
 2.4 การใช้ภาษาเฉพาะกลุ่ม 
  การใช้ภาษาเฉพาะกลุ่ม หมายถึง ถ้อยค าหรือส านวนที่เข้าใจกันเฉพาะ
ในคนบางกลุ่มหรือในช่ัวระยะเวลาใดเวลาหนึ่ง (Eiamutama, 2008: 133) จากการศึกษา 
พบจ านวน 262 ครั้ง คิดเป็นร้อยละ 9.08 ดังตัวอย่างต่อไปนี้  
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           อนันต์เป็ด :  วางก่อน วางเลย แตอ่ย่าแดกนะ ถ้าไม่กินก็ไมค่ิดตังค์ แล้วถ้ากินล่ะ 
           แนน :         เก็บเลย ทิชชูอะไรอย่างเง้ีย โหใหม่จังร้านนี้ แกะเลย  
           อนันต์เป็ด :   นั่นแหละ เขาเซ็ดหย่อคุณแล้ว  

[ที่มา: 50 บาท กรุงเทพ VS ต่างจังหวัด I ที่ไหนจะคุ้มกว่ากัน !?, 2022] 
           จากตัวอย่างข้างต้นพบการใช้ภาษาเฉพาะกลุ่ม คือค าว่า เซ็ดหย่อ หมายถึง เขา
จ้องจะเล่นคุณ (Pochananukrian, 2023) ซึ่ งเป็นค าสแลงที่รู้จักในกลุ่มวัยรุ่น  จาก
สถานการณ์อนันต์เป็ดพูดถึงร้านอาหารว่าถ้าหยิบของที่โต๊ะโดยไม่ได้สั่งกับเจ้าของร้าน ร้าน
จะคิดเงินโดยทันที จึงพูดว่า “นั่นแหละ เขาเซ็ดหย่อคุณแล้ว” หมายถึงร้านอาหาร จะ
คิดเงินเมื่อเราหยิบใช้ทิชชูที่วางอยู่บนโต๊ะอาหาร เนื่องจากเป็นทิชชูใหม่ที่ยังไม่แกะใช้และ
ทางร้านอาหารไม่ได้ให้ใช้ฟรี 
 2.5 การตัดค า 
  การตัดค า หมายถึง การพูดตัดค าในประโยคหรือพยางค์ ซึ่งส่วนมาก     
จะพบในภาษาพูด เพื่อความสะดวกในการออกเสียง (Chanbanchee, 2008: 143)            
จากการศึกษา พบจ านวน 90 ครั้ง คิดเป็นร้อยละ 3.12 ดังตัวอย่างต่อไปนี ้
 แนน :  เชื่อปะความรู้สึกเหมือนตอนรถล้มอะ 

บีม :    อ๋อแบบเลือดออกเลยนะ 
แนน :  เออแล้วแบบผ้าพันแผล แบบในโรงบาล (โรงพยาบาล) อะ 

[ที่มา: สุ่มกินตามสี 24 ช่ัวโมง I หาไมไ่ด้ โดนท าโทษ !!, 2022] 
จากตัวอย่างข้างต้นมีการใช้การตัดค า คือ ค าว่าโรงบาล โดยแนนใช้กลวิธีการตัด

ค าเพื่อความเป็นกันเองและลดระยะห่างระหว่างผู้พูดและผู้ฟัง ถ้าสนิทกันก็กล้าข า ข าง่าย 
และข าไวกว่ากับคนที่ไม่สนิท จากค าว่า โรงพยาบาล (โรง-พะ-ยา-บาน) เป็นค าว่า โรงบาล 
(โรง-บาน) 
 2.6 การต้ังสมญานามให้กับบุคคล 
                    การตั้งสมญานามให้กับบุคคล หมายถึง ช่ือที่ตั้งให้เพื่อใช้เรียกหรืออ้างถึง
บุคคลนั้น ๆ โดยไม่ใช้ช่ือจริงในการเรียก (Chanbanchee, 2008: 146) จากการศึกษา  
พบจ านวน 31 ครั้ง คิดเป็นร้อยละ 1.07 ดังตัวอย่างต่อไปนี้ 
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อนันต์เป็ด :   วันนี้ผมจะมาพิสูจน์ให้พ่ีน้องชาวไทยที่น่ารักได้รู้ว่าหากเรามีเงิน  
                             500 บาท เราจะกินหมูกระทะแบบไหนถึงจะคุ้มที่สดุ ความจริงม ี
       เพียง 1 เดียวเท่านั้น ถึงตัวจะเป็นเด็กแตส่มองนั้นเป็นผู้ใหญ่เพราะ 
                  ผม คือ ยอดนักสืบโคเป็ด ตื่อดือดื่อดื้อ ตื่อดือดื้อตือดอืดื่อ                

[ที่มา: หมูกระทะ 500 บาท ซื้อร้าน VS ท ากินเอง I แบบไหนคุ้มกว่ากัน !??, 2022] 
           จากตัวอย่างข้างต้นพบการตั้งสมญานามให้กับบุคคล คือ “นักสืบโคเป็ด” ซึ่งน า
ช่ือการ์ตูนโคนันท่ีเป็นนักสืบ และช่ือของอนันต์เป็ดมารวมกัน โดยอนันต์เป็ดจะมาพิสูจน์ว่า
เมื่อมีเงิน 500 บาทกิน หมูกระทะแบบไหนถึงจะคุ้ม จึงตั้งสมญานามให้กับตัวเองว่าเป็น
นักสืบ 
 2.7 การใช้ภาษาขัดแย้ง 
  การใช้ภาษาขัดแย้ง หมายถึง การใช้ภาษาที่ไม่เข้ากับพฤติกรรมของตัว
ละครในสถานการณ์หรือเรียกว่าเป็นการพูดอย่างหนึ่ง แต่ท าอย่างหนึ่ง เป็นการกระท า               
ตรงข้ามกัน (Chanbanchee, 2008: 151) จากการศึกษา พบจ านวน 20 ครั้ง คิดเป็นร้อย
ละ 0.69  ดังตัวอย่างต่อไปนี้ 
           เบ๊บ :            เออแถวเดียวมันมา แต่ แต่ไก่อร่อย 
           อนันต์เป็ด :     ไก่อร่อยกูหมักกับมือ รูดกับมือ 
           เบ๊บ :            พี่ใส่ถุงมือปะ  
           อนันต์เป็ด :     ใส่ ใส่ ไปดูในคลิปเลย (ไม่ใส่ถุงมือ) 

 
Figure 10 อนันต์เป็ดหมักไก่โดยไม่ใส่ถุงมือ 

ที่มา: Youtube ชอ่ง Ananped ตอน ก๋วยเต๋ียวจิว๋ 50 สตางค์ I ถูกกวา่นี้ กินฟรีเถอะครับ (2022) 
 

 จากตัวอย่างข้างต้นพบการใช้ภาษาขัดแย้ง คือ อนันต์เป็ดกล่าวว่า “ใส่ ๆ ไปดูใน
คลิปเลย” จากประโยคอนันต์เป็ดตอบว่าใส่ถุงมือก่อนหมักไก่ และบอกให้เบ๊บไปดูในคลิป
ว่าใส่ถุงมือจริง แต่ความจริงคลิปดังกล่าวอนันต์เป็ดไม่ได้ใส่ถุงมือตอนหมักไก่ ซึ่งเป็น
พฤติกรรมที่ขัดแย้งกับค าพูด คือ พูดอีกอย่างแต่กลับท าอีกอย่าง  
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 2.8 การใช้ค ารุนแรง  
  การใช้ค ารุนแรง หมายถึง การใช้ภาษาในกลุ่มคู่สนทนาที่มีความสนิท
สนมกัน ส่วนใหญ่เป็นค าไม่สุภาพ (Chanbanchee, 2008: 149) จากการศึกษา พบจ านวน 
661 ครั้ง คิดเป็นร้อยละ 22.90 ดังตัวอย่างต่อไปนี ้
 เบ๊บ :         ให้บอกทุกคนเลยปะ 

อนันต์เป็ด :  เออบอกเลยวา่วันน้ีไม่ต้องเข้า เข้ามาท าควายไรละ ถ่ายไร                      
                นี่คือครั้งแรกเลย 
เบ๊บ :         ที่พ่ีโดนเหรอ 
อนันต์เป็ด :  คนเหี้ยไรโดนโจรขึ้นบ้านบ่อย ๆ ละ 

[ ที่มา: ผมโดนโจรบุกปล้นบา้น I ช่วยด้วยครับ, 2022] 
จากตัวอย่างข้างต้นพบการใช้ค ารุนแรง คือ ค าว่า “ควายไร” และค าว่า “เหี้ยไร” 

ซึ่งเป็นค าหยาบ อนันต์เป็ดพูดเพราะโมโห เนื่องจากของในบ้านหายและก าลังเดินทางไป
แจ้งความที่สถานีต ารวจ จึงบอกให้พนักงานทุกคนไม่ต้องมาท างาน 
 2.9 การเลี่ยงค าหยาบ 
                    การเลี่ยงค าหยาบ หมายถึง การเว้นค าที่ใช้ออกเสียง โดยการไม่พูดค าเต็ม
หรือใช้พยัญชนะอื่นมาแทนการออกเสียงตรง ๆ (Chanbanchee, 2008: 152) จาก
การศึกษา พบจ านวน 13 ครั้ง คิดเป็นร้อยละ 0.45 ดังตัวอย่างต่อไปนี้  
            แนน :    นี่ไงพ่ีเต้ย อันนี้เท่าไหร่คะ 

แม่ค้า :   ขายเป็นกิโลค่ะ 
แนน :    ขายเป็นโลฉิบ  (ฉิบหาย) 

[ที่มา: หมูกระทะ 500 บาท ซื้อร้าน VS ท ากินเอง I แบบไหนคุ้มกว่ากัน !??, 2022] 
จากตัวอย่างข้างต้นพบการเลี่ยงค าหยาบ คือ ค าว่า “ฉิบหาย” หมายถึง สูญหมด 

เสียหมด หมดเร็ว ป่นปี้ โดยปริยายใช้เป็นค าด่า ค าแช่ง (Royal Academy, 2011: 67)      
โดยในบริบทใช้เป็นค าว่า ฉิบค าเดียว ซึ่งตัดค าว่า “หาย” เป็นการตัดค าเพื่อลดการใช้ค า
หยาบ 
 2.10 การใช้ค าภาษาต่างประเทศ 
  การใช้ค าภาษาต่างประเทศ หมายถึง การยืมค าอื่นที่ไม่ใช่ภาษาไทยมาใช้
อาจเขียนตรงตามรูปศัพท์เดิม หรือน ามาใช้โดยการทับศัพท์ เป็นการน าเอาภาษาต่างประเทศ
มาออกเสียงให้เปลี่ยนแปลงไปส าเนียงของภาษาเดิมหรืออาจจะเปลี่ยนแปลงความหมายของ
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ค าภาษาต่างประเทศนั้น (Chanbanchee, 2008: 155) จากการศึกษา พบจ านวน 1,018 ครั้ง 
คิดเป็นร้อยละ 35.26 ดังตัวอย่างต่อไปนี้ 
 อนันต์เป็ด :   แต่ถ้าคุณไปซื้อตลาดกลางคืน พวกแบบสตรีตฟดู จุ๊ ๆ ๆ  ตัวแพง 
       เลยครับรูไ้หม ต่อไปต ามะม่วงมะม่วงก็ 35 บาท โอเค ต่อไป นี่  
       ไฮไลต์ที่ผมสั่งแล้ว เป็นต าหอยดองอ่า นี่ครับ  

[ที่มา: 50 บาท กรุงเทพ VS ต่างจังหวัด I ที่ไหนจะคุ้มกว่ากัน !?, 2022] 
   จากตัวอย่างข้างต้นพบการใช้ค าภาษาต่างประเทศ คือ ค าว่า “สตรีตฟูด” มาจาก
ค าภาษาอังกฤษค าว่า “street food” หมายถึง อาหารริมทาง (Royal Academy, 2011: 
249) และค าว่า “ไฮไลต์” มาจากค าภาษาอังกฤษค าว่า “highlight” หมายถึง เน้น, ท าให้
เด่น (Royal Academy, 2011: 306)   
 2.11 การใช้ค าภาษาถิ่น 
  การใช้ค าภาษาถิ่น หมายถึง ภาษาที่ต่างจากภาษามาตรฐานที่ใช้กันใน
ท้องถิ่น ได้แก่ ภาคเหนือ ภาตใต้ และภาคอีสาน จากการศึกษาการใช้ค าภาษาถิ่นในช่อง    
ยูทูบ “Ananped” พบจ านวน 28 ครั้ง คิดเป็นร้อยละ 0.97 ดังตัวอย่างต่อไปนี้ 
 เบ๊บ :   โอเคพ่อแม่พี่น้องมื้อนี ้อีสานพาสวบนะ อืมมมมหรอย ๆ  

[ที่มา: สุ่มกินตามคนข้างหน้า 24 ช่ัวโมง I จะได้ของแปลก ๆ ไหม !?, 2022] 
           จากตัวอย่างข้างต้นพบการใช้ภาษาถิ่น 2 ภูมิภาค ได้แก่ ภาคอีสาน คือ ค าว่า 
“มื้อนี้” หมายถึง วันนี้ (Isaan Roi Paet, 2023)  และค าว่า “สวบ” หมายถึง กินอย่าง
ตะกละตะกลาม มูมมาม (Isaan Roi Paet, 2023) และภาษาถิ่นภาคใต้ คือ ค าว่า “หรอย 
ๆ” หมายถึง อร่อย ๆ (Southern language, 2023) จากตัวอย่างเบ๊บก าลังกินอาหาร
อีสานจึงพูดว่า “โอเคพ่อแม่พี่น้องมื้อนี้ อีสานพาสวบนะ” เพื่อให้เข้ากับอาหารอีสาน แต่
เบ๊บเป็นคนภาคกลางที่ไม่รู้จักภาษาถิ่นอีสาน จึงพูดค าว่า หรอย ๆ ที่เป็นภาษาถิ่นภาคใต้  
ถึงเบ๊บจะใช้ภาษาอีสานก็ถือว่าปนภาษาอยู่ดี 
 2.12 การใช้จังหวะในการพูด 
  การใช้จังหวะในการพูด หมายถึง การใช้อวัจนภาษาโดยการก าหนด
ช่วงระยะเวลาในการพูด ซึ่งมีการรอจังหวะ การพูดโพล่ง และการเว้นวรรค เพื่อท าให้ผู้ชม           
เกิดอารมณ์ขัน (Eiamutama, 2008: 167) จากการศึกษา พบจ านวน 172 ครั้ง คิดเป็น
ร้อยละ 5.96 ดังตัวอย่างต่อไปนี้ 
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 เบ๊บ :     เรื่องนี้ผมยืนยันได้ อยู่นี่นะพี่เปด็เท่าเทียมกับทุกคน  
   ไม่ว่าจะเป็นพ่ีเป็นน้อง 

           อนันต์เป็ด : กูว่าคนจะไมเ่ชื่อเพราะไอ้น่ีแหละ (พูดโพล่ง ๆ) 
           เบ๊บ :     ไม่ทุกคนต้องเชื่อค าพูดผม 
          อนันต์เป็ด :  อะโอเคพดูไป ๆ  

[ที่มา: กล่องสุ่มผลไม้ 20,000 บาท I เจอผลไม้ปีศาจ !?, 2022] 
           จากตัวอย่างข้างต้นพบการใช้จังหวะในการพูดคือ “กูว่าคนจะไม่เช่ือเพราะไอ้นี่
แหละ” จากประโยคเป็นการใช้จังหวะในการพูดขึ้นมาโพล่ง ๆ ซึ่งเป็นการพูดออกไปทันที
โดยไม่มีการยับยั้งเกิดอารมณ์ขัน จากสถานการณ์เบ๊บก าลังอธิบายว่าอนันต์เป็ดเป็นคนดี 
ปฏิบัติกับทุกคนอย่างเท่าเทียม แต่เบ๊บใช้ท่าทางการพูดที่ไม่จริงใจ ท าให้อนันต์เป็ดพูดโพลง่ 
ๆ ขึ้นมาด่าเบ๊บเพราะเบ๊บท าตัวไม่น่าเชื่อถือ จึงท าให้ผู้ชมเกิดอารมณ์ขัน 
 2.13 การใช้ภาษาท่ีแสดงน้ าเสียงต่าง ๆ 
  การใช้ภาษาท่ีแสดงน้ าเสียงต่าง ๆ หมายถึง การแสดงน้ าเสียง โดยการ
เน้นเสียง ตื่นเต้น ตกใจ ดีใจ เพื่อท าให้ดึงดูดความสนใจผู้ฟัง (Eiamutama, 2008: 175)   
จากการศึกษา พบจ านวน 473 ครั้ง คิดเป็นร้อยละ 16.38 ดังตัวอย่างต่อไปนี ้
 แนน :            อะมา ๆ  
           อนันต์เป็ด :     โกนหัว ๆ ๆ ๆ ๆ  
          เบ๊บ :            เอาแล้วววววววว 
           เต้ย :            แนนได้อะไรเดี๋ยวพี่ดูก่อน ฮึ้ยยยยยยยย กินของหร ู
           แนน :           ว๊ายยยยยยยยยยยยยย โย่ว โย่ว โย่ว ขอโทรศัพท์ด้วยค่ะ 

[ที่มา: สุ่มใช้ชีวิต 24 ช่ัวโมง (คนบาปต้องโดนลงโทษ!!), 2022] 

           จากตัวอย่างข้างต้นพบการใช้ภาษาในการแสดงน้ าเสียง คือ เต้ยเปิดกระดาษที่      
แนนสุ่มได้ แล้วเต้ยจึงพูดว่า “ฮึ้ยยยยยยยย กินของหรู” เป็นการแสดงน้ าเสียงตื่นเต้นที่เหน็
ว่าแนนได้กินอาหารหรู แนนจึงโต้ตอบว่า “ว๊ายยยยยยยยยยยยยย โย่ว โย่ว โย่ว ขอ
โทรศัพท์ด้วยค่ะ” โดยแนนขอโทรศัพท์อนันต์เป็ดมาสั่งกุ้งซีฟู้ดชุดใหญ่ ซึ่งน้ าเสียงเยาะเย้ย
และอวด   คนอ่ืนว่าตัวเองได้กินอาหารราคาแพง 
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สรุปและอภิปรายผล 
 จากการศึกษากลวิธีการสร้างอารมณ์ขันในช่องยูทูบ Ananped ผู้ศึกษาพบว่า        
มีการใช้กลวิธีการสร้างอารมณ์ขันทั้งหมด 9 กลวิธี โดยเรียงล าดับจากมากไปน้อย ได้แก่     
การยั่วล้อ การหักมุมและพลิกความคาดหมาย การเสแสร้งและเจ้าเล่ห์เพทุบาย การเล่น         
เลอะเทอะ แตกหักท าลาย และการท าให้เจ็บตัว การใช้ตรรกวิทยาแบบผิด ๆ การแต่งกาย
แปลกประหลาด การเข้าใจผิดและเข้าใจคนละทาง การล้อเล่นเกี่ยวกับเรื่องความตาย และ   
การท าให้เป็นเรื่องเพศและเรื่องสัปดน  

ผลการศึกษาข้างต้นมีแตกต่างจากงานวิจัยของ Thongprasit (2012) ที่ศึกษา
การใช้ภาษาและกลวิธีการสร้างอารมณ์ขันไทยในตลกสถานการณ์ โดยศึกษาจากละครซิต
คอมเรื่อง เป็นต่อ ซึ่งพบกลวิธีการท าให้ผิดความคาดหมายมากท่ีสุด เนื่องจากละครซิตคอม
เรื่อง เป็นต่อ เป็นละครตลกสถานการณ์ที่ได้รับความนิยมในสื่อวิทยุโทรทัศน์ และใน
ปัจจุบันมีการเพิ่มช่องทางการรับชมไปยังสื่อออนไลน์ ซึ่งละครเรื่องนี้ได้จ าลองสถานการณ์
และเหตุการณ์ที่เกิดขึ้นในชีวิตประจ าวันของคนวัยท างาน ผ่านตัวละครหลัก 4 ตัว ได้แก่ 
เป็นต่อ พ่ีอู๊ด พ่ีวอก พี่ยม จึงท าให้คนวัยท างานช่ืนชอบละครเรื่องนี้ เนื่องจากเป็นวัยท างาน
เหมือนกัน และมีภาวะความเครียดจากงานที่ต้องการผ่อนคลายเหมือนกัน เมื่อได้รับชม
ละครซิตคอมเรื่อง เป็นต่อ ที่มีเนื้อหาที่น าเสนอชีวิตคนท างาน และกิจกรรมที่ท าหลังเลิก
งานท่ีสอดแทรกมุกตลก จึงท าให้เกิดความบันเทิง  

จากกลวิธีการสร้างอารมณ์ขันที่น าเสนอผ่านตัวละคร ในเรื่องนี้นิยมใช้กลวิธี         
ผิดความคาดหมายจากความคิดและความรู้สึกของผู้ชม จึงท าให้เกิดอารมณ์ขัน และท าให้
ผู้รับชมเกิดความผ่อนคลาย ซึ่งแตกต่างจากการสร้างอารมณ์ขันในช่องยูทูบ Ananped ที่
พบกลวิธีการยั่วล้อมากท่ีสุด เนื่องจากเป็นการน าเสนอผ่านช่องทางยูทูบที่เข้าถึงได้ง่ายที่มี
กลุ่มเป้าหมายหลักของรายการเป็นวัยรุ่น ซึ่งช่องยูทูบ Ananped น าเสนอเนื้อหาด้วยการ    
ยั่วล้อโดยใช้การกลั่นแกล้ง การล้อบุคคล การเสียดสี ประชดประชัน และล้อสังคม ท้ัง
อนันต์เป็ดยั่วล้อทีมงาน และทีมงานยั่วล้อทีมงานด้วยกันเอง เพื่อสร้างอารมณ์ขันให้แก่ผู้
รับชม แม้ว่าละครตลกสถานการณ์เรื่องเป็นต่อและการสร้างอารมณ์ขันในช่องยูทูบ 
Ananped จะเป็นตลกสถานการณ์เหมือนกัน แต่ทั้งสองรายการมีความแตกต่างกันที่
กลุ่มเป้าหมายใน การรับชม ทั้งนี้ละครตลกสถานการณ์เรื่อง เป็นต่อ เผยแพร่ทางสื่อวิทยุ
โทรทัศน์ จึงต้องปฏิบัติตามระเบียบและบังคับและข้อก าหนดของคณะกรรมการกิจการ
กระจายเสียงและกิจการโทรคมนาคมแห่งชาติ (กสทช.) ของประเทศไทย ซึ่งการเผยแพร่
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เนื้อหาและภาษาที่ใช้ในสื่อวิทยุโทรทัศน์ต้องสอดคล้องกับกฎหมายและมาตรฐานจริยธรรม 
จึงท าให้ผลการศึกษากลวิธีการสร้างอารมณ์ในช่องยูทูบ Ananped และตลกสถานการณ์
เรื่องเป็นต่อแตกต่างกัน  

ทั้งนี้การศึกษากลวิธีการสร้างอารมณ์ขันในช่องยูทูบ Ananped สอดคล้องกับ
งานวิจัยของ Inthonsin (2021)  ได้ศึกษากลวิธีการสร้างอารมณ์ขันในงานเขียนของ ปินดา 
โพสยะ พบว่ากลวิธีการสร้างอารมณ์ขันที่ใช้มากที่สุด คือ การยั่วล้อ แม้ว่าจะเป็นงานเขียน   
แต่ในพ.ศ. 2525 ปินดา โพสยะเป็นนักศึกษาและนักเขียนหน้าใหม่ในยุคที่การศึกษาก าลัง  
เฟื่องฟู ท าให้งานเขียนของปินดา โพสยะได้รับการตอบรับเป็นอย่างดี โดยเฉพาะในหมู่ของ
นักศึกษามหาวิทยาลัย แม้ว่าจะแตกต่างกันท่ีรูปแบบการน าเสนอ แต่พบว่ามีกลุ่มเป้าหมาย 
คือ วัยรุ่น จึงท าให้พบกลวิธีการยั่วล้อเหมือนกัน และยังสอดคล้องกับงานวิจัยของ 
Sanguanphong (2020) ซึ่งศึกษาอารมณ์ขันในรายการ เทยเที่ยวไทย โดยเผยแพร่            
ทางโทรทัศน์และช่องยูทูบ และรายการ เทยเที่ยวไทย เป็นรายการท่องเที่ยวที่ด าเนิน
รายการ โดยพิธีกร LGBT ซึ่งด าเนินรายการด้วยนักแสดงยั่วล้อนักแสดงที่สนิทสนมกัน โดย
น าเรื่องราวต่าง ๆ ที่อยู่รอบตัวมาล้อเลียน และท าให้ผู้ชมมีความรู้สึกร่วม จากเรื่องธรรมดา
รอบตัวจึงกลายเป็นเรื่องตลกได้  
            แม้ว่าช่องยูทูบ  Ananped งานเขียนของ “ปินดา โพสยะ” และรายการ เทย
เที่ยวไทย จะมีรูปแบบ ช่องทางการเผยแพร่ และข้อจ ากัดที่แตกต่างกัน แต่งานวิจัยทั้ง 3 
เรื่องต่างก็พบการใช้กลวิธีสร้างอารมณ์ขันด้วยการยั่วล้อมากที่สุด เนื่องจากการยั่วล้อนั้น 
สามารถน าสิ่งต่าง ๆ รอบตัวมาล้อเลียนเพื่อให้เกิดอารมณ์ขันได้  เนื่องจากผู้ชมมี
ประสบการณ์ร่วมในสถานการณ์นั้น ๆ ซึ่งสอดคล้องกับทฤษฎีความเหนือกว่า ดังที่ 
Jaroenkiatboworn (2005: 14) อธิบายอารมณ์ขันว่าเกิดขึ้นจากการกดให้บุคคลอื่นมี
สถานะที่ต่ ากว่า เพราะมนุษย์จะข าในความด้อยกว่าของผู้อื่นหรือข าต่อเมื่อตัวเองนั้นเป็น
ฝ่ายเหนือกว่า ซึ่งคนในสังคมไทยส่วนใหญ่มองว่าการยั่วล้อเป็นสว่นหน่ึงในการสรา้งอารมณ์
ขัน โดยการยั่วล้อนั้นไม่ได้ส่งผลรุนแรงต่อผู้ถูกล้อ แต่ใช้กับคนที่สนิทสนมกันและเพื่อสร้าง
อารมณ์ขันเท่านั้น ช่องยูทูบ Ananped จึงใช้กลวิธีการยั่วล้อ เนื่องจากช่องยูทูบ Ananped 
มีการยั่วล้อโดยอนันต์เป็ดยั่วล้อทีมงาน และผู้ร่วมรายการในช่องยั่วล้อกันเอง ซึ่งทุกคนมี
ความสนิทสนมกัน และการยั่วล้อนั้นไม่ได้ส่งผลรุนแรง แต่เป็นการยั่วล้อเพื่อสร้างอารมณ์
ขันให้แก่ผู้รับชมเท่าน้ัน   
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       ด้านการศึกษาการใช้ภาษาในช่องยูทูบ Ananped ผู้วิจัยได้ศึกษาการใช้ภาษาใน
การด า เนิ น ร ายการทั้ งหมดที่ ใ ช้ สื่ อส าร ใน ช่องยู ทู บ  Ananped พบการ ใ ช้ค า
ภาษาต่างประเทศมากที่สุด เนื่องจากในปัจจุบันการใช้ค าภาษาต่างประเทศมีอิทธิพลต่อ
การใช้ชีวิตประจ าวันเป็นอย่างมาก ทั้งค าศัพท์ทั่วไป ศัพท์เทคนิค และศัพท์เฉพาะ ที่
น ามาใช้จนเป็นส่วนหน่ึงใน  การด ารงชีวิต เสมือนเป็นส่วนหนึ่งของการใช้ค าศัพท์ภาษาไทย 
เพื่อสื่อสารให้ผู้รับชมเข้าใจง่าย ท าให้อนันต์เป็ดและผู้ร่วมรายการใช้ค าภาษาต่างประเทศ
มากที่สุด และผลการศึกษาพบการใช้ค าผดิแบบแผนน้อยที่สุด เนื่องจากการสื่อสารให้ผู้รับ
ชมเข้าใจนั้นเป็นสิ่งส าคัญ อนันต์เป็ดและผู้ร่วมรายการจึงมีการเตรียมความพร้อมก่อน
กระบวนการผลิตจนถึงการเผยแพร่คลิปวิดีโอออกมา เพื่อสื่อสารไปยังผู้รับชมอย่างชัดเจน  

ทั้งนี้ เป็นที่สังเกตว่าการศึกษาการใช้ภาษาในช่องยูทูบ  Ananped ไม่พบการใช้
ภาษาใน 2 ลักษณะ คือ การใช้ปริศนาค าทายและการใช้สัญลักษณ์ ทั้งนี้ อาจเนื่องจากช่อง     
ยูทูบ Ananped เป็นช่องที่เน้นน าเสนอเนื้อหาและให้ความสนุกสนานโดยการท้าทาย         
การกลั่นแกล้ง และการยั่วล้อกันอย่างตรงไปตรงมาเพื่อสร้างอารมณ์ขัน และมีการใช้ค า          
ที่ชัดเจนเพื่อไม่ให้ผู้รับชมเข้าใจความหมายผิด จึงไม่พบการใช้ปริศนาค าทายและการใช้
สัญลักษณ์  
              ผลการศึกษาการใช้ภาษาในช่องยูทูบ Ananped สอดคล้องกับงานวิจัยของ 
Jampa et al. (2016) ที่ศึกษาเนื้อหาและการใช้ค าสื่ออารมณ์ขันในรายการ เทยเที่ยวไทย   
โดยเผยแพร่ทั้งในสถานีโทรทัศน์และช่องทางยูทูบ ซึ่งโดดเด่นในด้านการเล่นกับความหมาย
ของค าเพื่อให้เกิดอารมณ์ขัน ได้แก่ การใช้ค าคล้องจอง การใช้ค าพ้อง การใช้ค าผวน การใช้
ค าภาษาต่างประเทศ และการใช้ค าซ้ า ผู้ศึกษาได้ศึกษาการใช้ภาษาในช่องยูทูบ Ananped 
นอกจากพบการใช้ภาษาต่างประเทศมากเป็นอันดับที่หนึ่งแล้ว ยังพบการใช้ค าเพื่อ           
สร้างอารมณ์ขันแก่ผู้ชม ได้แก่ การเล่นค า โดยการใช้ค าซ้ า การใช้ค าสัมผัสคล้องจอง การ
ใช้ค าผวน และการใช้ค าพ้อง  

ผลการศึกษาข้างต้น กลับมีความแตกต่างจากงานวิจัยของ Chanbanchee 
(2008) ที่ศึกษากลวิธีการใช้ภาษาในงานเขียนอารมณ์ขันของเกตุเสพย์สวัสดิ์ ปาลกะวงศ์ ณ 
อยุธยา ซึ่งพบการใช้ภาษาเสียดสีประชดประชันมากที่สุด เนื่องจากเป็นงานเขียนในคอลัมน์ 
Naked จากนิตยสาร Hamburger เกตุเสพย์สวัสดิ์จึงต้องการช้ีให้เห็นถึงสภาพสังคม
ปัจจุบันว่ามีทั้งด้านดีและด้านไม่ดี จึงใช้ค าที่แสดงออกถึงการเสียดสีประชดประชันเพื่อให้
เกิดอารมณ์ขัน ความแตกต่างท่ีเด่นชัดก็คือ การใช้ภาษาในช่องยูทูบ Ananped อนันต์เป็ด
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และผู้ร่วมรายการส่วนใหญ่เป็นวัยรุ่นและกลุ่มเป้าหมาย คือ วัยรุ่น เป็นกลุ่มที่มักใช้ค า
ภาษาต่างประเทศ ที่ได้รับอิทธิพลจากต่างประเทศมาใช้ในชีวิตประจ าวัน โดยเฉพาะค าทับ
ศัพท์ จึงท าให้พบการใช้ภาษาต่างประเทศมากที่สุด  

นอกจากน้ี ผลการศึกษาจากงานนี้แตกต่างจากงานวิจัยของ Eiamutama (2008) 
ซึ่งศึกษากลวิธีและการใช้ภาษาเพื่อสร้างอารมณ์ขันในละครคั่นรายการวาไรตี้เกมโชว์ ชิง
ร้อยชิงล้าน ซึ่งเป็นตลกสถานการณ์ที่เป็นส่วนหนึ่งในรายการเกมโชว์ โดยมีการใช้ภาษาใน
การทาย จึงนิยมน าปริศนาค าทายมาใช้เพื่อสร้างอารมณ์ขัน แต่การใช้ภาษาในช่องยูทูบ 
Ananped ด าเนินรายการ โดยอนันต์เป็ดและผู้ร่วมรายการ ซึ่งมีเนื้อหาเกี่ยวกับการใช้
ชีวิตประจ าวันที่สอดแทรกอารมณ์ขัน จึงไม่พบการใช้ปริศนาค าทาย ทั้งนี้ยังแตกต่างจาก
งานวิจัยของ Thongprasit (2012) ที่ศึกษาการใช้ภาษาและกลวิธีการสร้างอารมณ์ขันไทย
ในตลกสถานการณ์ ซึ่งพบการใช้สัญลักษณ์เพื่อหลีกเลี่ยงความไม่สุภาพในการสร้างอารมณ์
ขันแต่ช่องยูทูบ Ananped มีการใช้ภาษาอย่างตรงไปตรงมาและเพื่อต้องการให้ผู้รับชม
เข้าใจความหมายได้โดยไม่ต้องตีความ จึงไม่พบการใช้สัญลักษณ์ แต่พบผลการศึกษาที่
แตกต่าง คือ พบการเลี่ยงค าหยาบ โดยมีการละเว้นค าที่ใช้ออกเสียง ไม่พูดค าเต็มและใช้
พยัญชนะอื่นมาแทน การออกเสียงตรง ๆ เช่น ไอ้ฉิบ (ฉิบหาย), ไอ้ (ไอ้เหี้ย), ตาย (ตายห่า) 
เป็นต้น แม้ว่าผลการศึกษาการใช้ภาษาในช่องยูทูบ Ananped จะพบการใช้ค ารุนแรงมาก
เป็นอันดับที่ 2 แต่อนันต์เป็ดและทีมงานยังมีการใช้การเลี่ยงค าหยาบ เพื่อระมัดระวังในการ
ใช้ค าพูด เนื่องจากยูทูบสามารถเข้าถึงได้ง่าย และเข้าถึงได้ทุกเพศทุกวัย ท้ังนี้การใช้ค า
รุนแรงนั้นใช้เฉพาะกับคนท่ีมีความสนิทสนมกันและสร้างอารมณ์ขันให้แก่ผู้รับชม 
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