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บทคดัย่อ 
 บทความฉบบัน้ีมีวตัถุประสงคเ์พื่อศึกษาการส่ือความหมายในค าขวญั
โฆษณาของการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย ดว้ยวธีิเลือกกลุ่มตวัอยา่งแบบเจาะจง 
(Purposive sampling) ระหวา่งปี พ.ศ. 2528 - 2564 จ านวน 34 ค  าขวญั โดยใชแ้นวคิด
ทางวจันกรรมของ John R. Searle  และแนวคิดเร่ืองค่านิยมในสังคมไทย ผลการวิจยั
พบวา่ ค  าขวญัโฆษณาของการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทยมีการส่ือความหมาย  
4 ลกัษณะ ไดแ้ก่  “ความภาคภูมิใจในความเป็นไทย”  “การท่องเท่ียวภายในประเทศ
เป็นการช่วยประเทศชาติ”  “การเป็นนกัท่องเท่ียวคุณภาพ” และ“การท่องเท่ียวท าให้
ชีวิตมีความสุข” โดยส่ือความหมายผา่นวจันกรรม 4 กลุ่มวจันกรรม ไดแ้ก่ วจันกรรม
บอกกล่าว (การใหเ้หตุผล และการเปรียบเทียบ) วจันกรรมกลุ่มช้ีน า (การเชิญชวน  
การทา้ทาย การอา้งถึง และการเตือน) วจันกรรมกลุ่มแสดงความรู้สึก (การช่ืนชม) 
และวจันกรรมกลุ่มแถลงการณ์ (การประกาศช่ือ) ซ่ึงเป็นการส่ือความหมายแบบตรง
มากกวา่แบบออ้ม และมีการส่ือความหมายผา่นค่านิยม  2  ค่านิยมหลกั ไดแ้ก่ ค่านิยม
ระดบัปัจเจกบุคคล และค่านิยมระดบัสังคม (ค่านิยมดา้นความเป็นชาติ  ค่านิยม 
ดา้นการพลเมือง) 
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Abstract 

This article aims to study Interpretive of Slogans Advertised in Tourism 
Authority of Thailand by applying Purposive sampling method totally 34 slogans 
between 1985 -2021, based on the literary concept of John R. Searle and the concept 
of values in Thai society. The results showed that Tourism Authority of Thailand's 
Slogans have been advertised in four interpretive meanings, including “Proud of 
being Thai”; “Domestic Tourism Can Help Promote Our Home Country”;  “How to 
be a Quality Tourist” and “Tourism Makes a Happy Life” all of which interpreted 
through four meaningful groups of verbal speeches, namely assertives (reasoning and 
comparison); Directives (inviting, challenging, referring, and warning); Expressives 
(admiration) and Declaratives (name declaration), which is more of direct speech acts 
rather than the indirect ones. Besides the meaning is interpreted through 2 core values 
include Individual Value and Social values (National Valve and Citizenship Value). 

 
Keywords: interpretive, advertising slogans, tourism authority of Thailand 
 
บทน า 

ปัจจุบนัการท่องเท่ียวเป็นกิจกรรมทางสังคมรูปแบบหน่ึงท่ีรัฐบาลไทย 
ใหค้วามส าคญัและมองเป็นหนทางสร้างรายไดเ้พื่อกระตุน้เศรษฐกิจในแต่ละยคุสมยั 
ทั้งในสภาวการณ์ปกติและยามท่ีเกิดวิกฤตการณ์ต่าง ๆ กระทัง่ในช่วงสองปีท่ีผา่นมา  
ภาคการท่องเท่ียวไทยไดรั้บผลกระทบรุนแรงยดืเยื้อจากสถานการณ์การแพร่ระบาด
ของโรคโควดิ-19  

Prajongkarn and Chunanantatham (2021) ไดร้วบรวมมุมมองของนกัวิเคราะห์
เก่ียวกบัการระบาดของโรคโควดิ-19 สรุปไดว้า่ การระบาดของโรคโควดิ-19 ไม่เพียง
ส่งผลกระทบระยะสั้นเท่านั้น แต่ไดมี้การเปล่ียนพฤติกรรมนกัท่องเท่ียวทัว่โลกดว้ย  
โดยนกัท่องเท่ียวส่วนใหญ่จะเนน้การท่องเท่ียวดา้นสุขภาพและสุขอนามยัเพิ่มข้ึน  
เป็นการท่องเท่ียวท่ีปลอดภยัหลีกเล่ียงคนพลุกพล่าน และเท่ียวระยะใกลม้ากข้ึน  

การท่องเท่ียวภายในประเทศ จึงเป็นมาตรการหน่ึงท่ีการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย
ใหค้วามส าคญั โดยมีการหยบิยกข้ึนมาพดูคุยอยา่งต่อเน่ืองเพ่ือหาทางกระตุน้และ
ส่งเสริมเศรษฐกิจในประเทศใหก้ลบัมาคึกคกัอีกคร้ัง  

จากมุมมองน้ี การท่องเท่ียวจึงไม่ต่างจากการสร้างผลิตภณัฑเ์พื่อจ าหน่ายเป็น
สินคา้ท่ีมีรูปแบบเชิญชวนใหผู้ท่ี้สนใจเขา้มาซ้ือหา  จึงตอ้งมีการแสดงความคิด 
รวบยอดเก่ียวกบัสินคา้ท่ีมาในรูปของการสร้างตราสินคา้และค าขวญัโฆษณา
เช่นเดียวกบัสินคา้ประเภทอ่ืน ๆ Thiengburanathum (1998, p. 803) กล่าววา่ การสร้าง 
ตราสินคา้และค าขวญัโฆษณาจดัเป็นการส่ือสารการตลาดอยา่งหน่ึงท่ีแสดงใหเ้ห็นวา่
สินคา้ท่ีจ าหน่ายนั้นเนน้ส่ิงใดเป็นจุดขาย ซ่ึงตรงกบัภาษาองักฤษวา่ “slogan” 
(สโลแกน) หมายถึง ค  าขวญั คติพจน์ ค  าโฆษณา เสียงร้องรวมพล เสียงร้องรบ  
ในภาษาไทยมกัพบการใชค้  าวา่ “ค าขวญั” แทนค าวา่ “สโลแกน” อยูบ่่อยคร้ัง  

ทวา่เพื่อความเขา้ใจท่ีชดัเจนมากข้ึน ในบทความวิจยัช้ินน้ีจะใชค้  าวา่ “ค าขวญั
โฆษณา” โดย Wongmontha (1997, p. 147)  ไดใ้หค้วามหมายวา่  ค าขวญัโฆษณา  
หรือ slogan ซ่ึงเป็นค าสั้น ๆ ท่ีแสดงความคิดรวบยอด ท าหนา้ท่ีตอกย  ้าในจุดขายของ
สินคา้และบริการใหช้ดัเจนมากข้ึน รวมทั้งใชเ้ป็นส่วนในการประกอบการเช่ือมโยงกบั
งานโฆษณาต่างประเภท ต่างช้ิน ต่างวาระ และต่างส่ือใหเ้ป็นแผนประชาสัมพนัธ์
เดียวกนั  เช่น เป๊ปซ่ี ใชค้  าขวญัโฆษณาวา่ “รสชาติของคนรุ่นใหม่”  ในทุก ๆ  
ส่ือโฆษณานัน่เอง ส าหรับการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทยท่ีผา่นมามีการสร้างค าขวญั
โฆษณาท่ีใชส่้งเสริมการท่องเท่ียวภายในประเทศหลากหลาย ดงัน้ี  
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ตาราง 1   
ค ำขวัญโฆษณำท่ีใช้ส่งเสริมกำรท่องเท่ียวภำยในประเทศ (พ.ศ. 2528 - 2564) 
 
ปีพุทธศักราช ค าขวญัโฆษณาทีใ่ช้ส่งเสริมการท่องเที่ยวภายในประเทศ 
2528 - 2529 เท่ียวแผน่ดินไทย ภูมิใจแผน่ดินทอง 
2530      ปีท่องเท่ียวไทย / เท่ียวแผน่ดินทอง ร่วมฉลองปีท่องเท่ียวไทย 
2531 ท่ีน่ีเมืองไทย คุณเท่ียวเมืองไทยทัว่หรือยงั 
2532 - 2535 เท่ียวไทยใหค้รบ พบไทยใหท้ัว่ 
2536 - 2537 ไปดูใหเ้ตม็ตา ความล ้าค่าของไทย 
2538 เมืองไทยมีมากกวา่ท่ีคุณรู้จกั สวยกวา่ท่ีคุณเคยเห็น 
2539 ไทยเท่ียวไทย / เท่ียวเมืองไทย ไม่ไปไม่รู้   
2540 เท่ียวเมืองไทย ไม่ไปไม่รู้   
2541 ปีท่องเท่ียวไทย / เท่ียวเมืองไทย ไม่ไปไม่รู้   
2542 ปีท่องเท่ียวไทย  

ปีท่องเท่ียวไทย 2542 การเฉลิมฉลองแม่น ้าแห่งราชอาณาจกัรไทย 
เท่ียวเมืองไทย ไม่ไปไม่รู้   

2543 ไทยเท่ียวไทย 
2544 ไทยเท่ียวไทย / ท่องเท่ียววนัหยดุ สุดสุดในเมืองไทย 
2545  ไทยเท่ียวไทย / เท่ียวทัว่ไทย ไปไดทุ้กเดือน / เกบ็เมืองไทยใหส้วยงาม 
2546 เท่ียวทัว่ไทย ไปไดทุ้กเดือน / มุมมองใหม่ เมืองไทย  
2547  สัมผสัจริงเมืองไทย / วนัธรรมดาท่ีไม่ธรรมดา 
2548 เท่ียวท่ีไหนไม่สุขใจเท่าบา้นเรา 
2549 ปีแห่งการเฉลิมฉลอง ท่องเท่ียวทัว่ไทย  
2550 - 2551 เท่ียวไทยใหส้นุก เติมความสุขใหชี้วิต / เกบ็เมืองไทยใหส้วยงาม 

ตาราง 1 (ต่อ) 
 

ปีพุทธศักราช ค าขวญัโฆษณาทีใ่ช้ส่งเสริมการท่องเที่ยวภายในประเทศ 
2552  เท่ียวไทยครึกคร้ืน เศรษฐกิจไทยคึกคกั  

12 เดือน 7 ดาว 9 ตะวนั มหศัจรรยเ์มืองไทยตอ้งไปสัมผสั 
2553 เท่ียวไทยครึกคร้ืน เศรษฐกิจไทยคึกคกั / เมืองไทยใคร ๆ กรั็ก  

กอดเมืองไทยใหห้ายเหน่ือย 
2554 เท่ียวหวัใจใหม่  เมืองไทยยัง่ยนื 
2555 เท่ียวหวัใจใหม่  เมืองไทยยัง่ยนื / ปีมหศัจรรยเ์มืองไทย 
2556  เท่ียวหวัใจใหม่  เมืองไทยยัง่ยนื 
2557 หลงรักประเทศไทย 
2558 - 2559 ปีท่องเท่ียววถีิไทย / ท่องเท่ียววิถีไทย เก๋ไก๋ไม่เหมือนใคร 
2560 ปีท่องเท่ียววถีิไทย / ท่องเท่ียววิถีไทย เก๋ไก๋สไตลลึ์กซ้ึง 
2561  “Amazing ไทยเท่” / ท่องเท่ียววิถีไทยเก๋ไก๋อยา่งย ัง่ยนื 
2562  “Amazing ไทยเท่” / มหศัจรรยเ์มืองไทย เก๋ไก๋ทุกมุมมอง 
2563  “Amazing ไทยเท่” / เมืองไทย สวยทุกท่ี เท่ทุกสไตล ์
2564   “Amazing ไทยเท่” / เท่ียวเมืองไทย Amazing ยิง่กวา่เดิม 

 
เม่ือสังเกตจะพบวา่ค าขวญัโฆษณาของการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย 

มีการปรับเปล่ียนแตกต่างกนัในแต่ละช่วงเวลา  ทั้งน้ีเกิดข้ึนจากนโยบายส่งเสริม 
การท่องเท่ียวท่ีปรับเปล่ียนไปตามสถานการณ์ต่าง ๆ ดงันั้นค าขวญัโฆษณาของ 
การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย นอกจากจะท าหนา้ท่ีในการส่ือสารทางการตลาดตามท่ี 
การท่องเท่ียวแห่งประเทศไดก้ าหนดไวแ้ลว้  ยงัสามารถสะทอ้นการส่ือความหมาย
บางอยา่งท่ีเกิดข้ึนในแต่ละยคุสมยัไดอี้กดว้ย  ดว้ยเหตุน้ีผูเ้ขียนจึงสนใจท่ีจะศึกษา 
การส่ือความหมายในค าขวญัโฆษณาของการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย  เพื่อคน้หาวา่
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ตาราง 1   
ค ำขวัญโฆษณำท่ีใช้ส่งเสริมกำรท่องเท่ียวภำยในประเทศ (พ.ศ. 2528 - 2564) 
 
ปีพุทธศักราช ค าขวญัโฆษณาทีใ่ช้ส่งเสริมการท่องเที่ยวภายในประเทศ 
2528 - 2529 เท่ียวแผน่ดินไทย ภูมิใจแผน่ดินทอง 
2530      ปีท่องเท่ียวไทย / เท่ียวแผน่ดินทอง ร่วมฉลองปีท่องเท่ียวไทย 
2531 ท่ีน่ีเมืองไทย คุณเท่ียวเมืองไทยทัว่หรือยงั 
2532 - 2535 เท่ียวไทยใหค้รบ พบไทยใหท้ัว่ 
2536 - 2537 ไปดูใหเ้ตม็ตา ความล ้าค่าของไทย 
2538 เมืองไทยมีมากกวา่ท่ีคุณรู้จกั สวยกวา่ท่ีคุณเคยเห็น 
2539 ไทยเท่ียวไทย / เท่ียวเมืองไทย ไม่ไปไม่รู้   
2540 เท่ียวเมืองไทย ไม่ไปไม่รู้   
2541 ปีท่องเท่ียวไทย / เท่ียวเมืองไทย ไม่ไปไม่รู้   
2542 ปีท่องเท่ียวไทย  

ปีท่องเท่ียวไทย 2542 การเฉลิมฉลองแม่น ้าแห่งราชอาณาจกัรไทย 
เท่ียวเมืองไทย ไม่ไปไม่รู้   

2543 ไทยเท่ียวไทย 
2544 ไทยเท่ียวไทย / ท่องเท่ียววนัหยดุ สุดสุดในเมืองไทย 
2545  ไทยเท่ียวไทย / เท่ียวทัว่ไทย ไปไดทุ้กเดือน / เกบ็เมืองไทยใหส้วยงาม 
2546 เท่ียวทัว่ไทย ไปไดทุ้กเดือน / มุมมองใหม่ เมืองไทย  
2547  สัมผสัจริงเมืองไทย / วนัธรรมดาท่ีไม่ธรรมดา 
2548 เท่ียวท่ีไหนไม่สุขใจเท่าบา้นเรา 
2549 ปีแห่งการเฉลิมฉลอง ท่องเท่ียวทัว่ไทย  
2550 - 2551 เท่ียวไทยใหส้นุก เติมความสุขใหชี้วิต / เกบ็เมืองไทยใหส้วยงาม 

ตาราง 1 (ต่อ) 
 

ปีพุทธศักราช ค าขวญัโฆษณาทีใ่ช้ส่งเสริมการท่องเที่ยวภายในประเทศ 
2552  เท่ียวไทยครึกคร้ืน เศรษฐกิจไทยคึกคกั  

12 เดือน 7 ดาว 9 ตะวนั มหศัจรรยเ์มืองไทยตอ้งไปสัมผสั 
2553 เท่ียวไทยครึกคร้ืน เศรษฐกิจไทยคึกคกั / เมืองไทยใคร ๆ กรั็ก  

กอดเมืองไทยใหห้ายเหน่ือย 
2554 เท่ียวหวัใจใหม่  เมืองไทยยัง่ยนื 
2555 เท่ียวหวัใจใหม่  เมืองไทยยัง่ยนื / ปีมหศัจรรยเ์มืองไทย 
2556  เท่ียวหวัใจใหม่  เมืองไทยยัง่ยนื 
2557 หลงรักประเทศไทย 
2558 - 2559 ปีท่องเท่ียววถีิไทย / ท่องเท่ียววิถีไทย เก๋ไก๋ไม่เหมือนใคร 
2560 ปีท่องเท่ียววถีิไทย / ท่องเท่ียววิถีไทย เก๋ไก๋สไตลลึ์กซ้ึง 
2561  “Amazing ไทยเท่” / ท่องเท่ียววิถีไทยเก๋ไก๋อยา่งย ัง่ยนื 
2562  “Amazing ไทยเท่” / มหศัจรรยเ์มืองไทย เก๋ไก๋ทุกมุมมอง 
2563  “Amazing ไทยเท่” / เมืองไทย สวยทุกท่ี เท่ทุกสไตล ์
2564   “Amazing ไทยเท่” / เท่ียวเมืองไทย Amazing ยิง่กวา่เดิม 

 
เม่ือสังเกตจะพบวา่ค าขวญัโฆษณาของการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย 

มีการปรับเปล่ียนแตกต่างกนัในแต่ละช่วงเวลา  ทั้งน้ีเกิดข้ึนจากนโยบายส่งเสริม 
การท่องเท่ียวท่ีปรับเปล่ียนไปตามสถานการณ์ต่าง ๆ ดงันั้นค าขวญัโฆษณาของ 
การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย นอกจากจะท าหนา้ท่ีในการส่ือสารทางการตลาดตามท่ี 
การท่องเท่ียวแห่งประเทศไดก้ าหนดไวแ้ลว้  ยงัสามารถสะทอ้นการส่ือความหมาย
บางอยา่งท่ีเกิดข้ึนในแต่ละยคุสมยัไดอี้กดว้ย  ดว้ยเหตุน้ีผูเ้ขียนจึงสนใจท่ีจะศึกษา 
การส่ือความหมายในค าขวญัโฆษณาของการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย  เพื่อคน้หาวา่



88 ปีที่ 20 ฉบับที่ 1 (มกราคม – เมษายน) 2565มนุษยสังคมสาร (มสส.)

ในแง่ของการท่องเท่ียวภายในประเทศนั้นมีการส่ือความหมายการท่องเท่ียวอยา่งไร  
ซ่ึงจะท าใหผู้อ้่านเขา้ใจถึงการใหค้วามหมายการท่องเท่ียวและความสัมพนัธ์ของ
แนวความคิด หรือวถีิปฏิบติัท่ีเก่ียวขอ้งกบัการท่องเท่ียวต่อไป 

 
วตัถุประสงค์ของการวจิัย 

1. ศึกษาการส่ือความหมายบ่งบอกเจตนาผา่นวจันกรรมในค าขวญัโฆษณาของ
การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย 

2. ศึกษาการส่ือความหมายท่ีสะทอ้นผา่นค่านิยมในค าขวญัโฆษณาของ 
การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย 
 
วธีิด าเนินการวจิัย 

บทความน้ีเป็นการศึกษาการส่ือความหมายในค าขวญัโฆษณาของ 
การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย โดยผูว้ิจยัไดศึ้กษาเอกสารและงานวจิยัท่ีเก่ียวขอ้ง 
กบัค าขวญัโฆษณาและการส่ือความหมาย  จากนั้นรวบรวมค าขวญัโฆษณาของ 
การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย ระหวา่งปี พ.ศ. 2528 - 2564 ผูว้ิจยัคดัเฉพาะขอ้มูล 
ท่ีไม่ซ ้ ากนั รวมทั้งหมดจ านวน 34 ค าขวญั  จากนั้นน ามาวิเคราะห์ตามประเดน็ท่ี
ก าหนดไวโ้ดยใชก้รอบการจ าแนกวจันกรรมของ John R. Searle (1975 as cited in 
Phuengchangam, 2011, pp. 17-18) และแนวคิดเร่ืองค่านิยมในสังคมไทย 
 
ผลการวจิัย 

1. การส่ือความหมายบ่งบอกเจตนาผ่านวจันกรรมในค าขวญัโฆษณาของ 
การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย 

ประเดน็น้ีผูว้ิจยัพบการส่ือความหมายบ่งบอกเจตนาผา่นวจันกรรมตามกรอบ
การจ าแนกวจันกรรมของ John R. Searle ทั้งส้ิน 4 กลุ่มวจันกรรม ไดแ้ก่ วจันกรรม
กลุ่มบอกกล่าว วจันกรรมกลุ่มช้ีน า วจันกรรมกลุ่มแสดงความรู้สึก และวจันกรรม 

กลุ่มแถลงการณ์ ทั้งน้ีผูว้จิยัขอแยกแสดงผลการวิเคราะห์เป็น 2 ประเภทใหญ่ ๆ ตาม
กลวธีิการส่ือความหมายผา่นวจันกรรม ไดแ้ก่ วจันกรรมตรง และวจันกรรมออ้ม  
ดงัรายละเอียดต่อไปน้ี  

1.1 การใช้วจันกรรมตรง (Direct Speech Acts) หมายถึง การส่ือสารท่ี 
การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทยใชค้วามหมายของถอ้ยค าในค าขวญัโฆษณาตรง 
ตามเจตนาท่ีตอ้งการส่ือ พบการใชว้จันกรรม 4 กลุ่มวจันกรรม ดงัน้ี 

1.1.1 วจันกรรมกลุ่มบอกกล่าว (Assertives) หมายถึง การส่ือ
ความหมายท่ีการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทยมีเจตนาใหข้อ้มูลบางอยา่งแก่ผูรั้บสาร
ทราบ โดยปรากฏ 1 วจันกรรม คือ วจันกรรมการใหเ้หตุผล (Reasoning) หมายถึง 
ลกัษณะภาษาท่ีการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทยใชอ้ธิบายวา่เพราะเหตุใดจึงส่งเสริมให้
เกิดการท่องเท่ียว  หรือการใหเ้หตุและผลท่ีมีขอ้มูลเช่ือมโยงกนัเพื่อโนม้นา้วใจ 
ผูรั้บสาร พบจ านวน 2 ค าขวญั ไดแ้ก่ “เท่ียวไทยครึกคร้ืน เศรษฐกิจไทยคึกคกั”  
และ “เท่ียวหวัใจใหม่  เมืองไทยยัง่ยนื” โดยทั้ง 2 ค าขวญั มีการใชค้  าระบุเหตุไดแ้ก่ 
ค าวา่ “เท่ียวไทยครึกคร้ืน” “เท่ียวหวัใจใหม่” ควบคู่กบัค าระบุผล ไดแ้ก่ค  าวา่ 
“เศรษฐกิจไทยคึกคกั”  “เมืองไทยยัง่ยนื” ในค าขวญัเดียวกนั เพื่อเนน้ย  ้าใหผู้รั้บสาร
ทราบผลลพัธ์ท่ีเกิดข้ึนจากการท่องเท่ียว   

1.1.2 วจันกรรมกลุ่มช้ีน า (Directives) หมายถึง การส่ือความหมายท่ี
การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทยมีเจตนาใหผู้รั้บสารกระท าส่ิงใดส่ิงหน่ึงตามความ
ประสงค ์โดยปรากฏ 3 วจันกรรม ดงัน้ี  

1.1.2.1 วจันกรรมการเชิญชวน (Inviting) หมายถึง  ลกัษณะภาษา
ท่ีการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทยใชแ้สดงความปรารถนาใหผู้รั้บสารเขา้ร่วมกิจกรรม
ท่องเท่ียวหรือมีพฤติกรรมการท่องเท่ียวตามท่ีการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทยตอ้งการ 
โดยพบการใชค้  ากริยา  ค าช่วยกริยา  ค าวเิศษณ์ เพื่อเป็นการเชิญชวนหรือสั่งให ้
ผูรั้บสารกระท าในส่ิงท่ีผูผ้ลิตตอ้งการ ไดแ้ก่  ค าวา่  “ร่วม ให ้เท่ียว ไป ตอ้งไป”   
พบจ านวน 7 ค าขวญั ไดแ้ก่ “เท่ียวแผน่ดินทอง ร่วมฉลองปีท่องเท่ียวไทย” “เท่ียวไทย
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ในแง่ของการท่องเท่ียวภายในประเทศนั้นมีการส่ือความหมายการท่องเท่ียวอยา่งไร  
ซ่ึงจะท าใหผู้อ้่านเขา้ใจถึงการใหค้วามหมายการท่องเท่ียวและความสัมพนัธ์ของ
แนวความคิด หรือวถีิปฏิบติัท่ีเก่ียวขอ้งกบัการท่องเท่ียวต่อไป 

 
วตัถุประสงค์ของการวจิัย 

1. ศึกษาการส่ือความหมายบ่งบอกเจตนาผา่นวจันกรรมในค าขวญัโฆษณาของ
การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย 

2. ศึกษาการส่ือความหมายท่ีสะทอ้นผา่นค่านิยมในค าขวญัโฆษณาของ 
การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย 
 
วธีิด าเนินการวจิัย 

บทความน้ีเป็นการศึกษาการส่ือความหมายในค าขวญัโฆษณาของ 
การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย โดยผูว้ิจยัไดศึ้กษาเอกสารและงานวจิยัท่ีเก่ียวขอ้ง 
กบัค าขวญัโฆษณาและการส่ือความหมาย  จากนั้นรวบรวมค าขวญัโฆษณาของ 
การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย ระหวา่งปี พ.ศ. 2528 - 2564 ผูว้ิจยัคดัเฉพาะขอ้มูล 
ท่ีไม่ซ ้ ากนั รวมทั้งหมดจ านวน 34 ค าขวญั  จากนั้นน ามาวิเคราะห์ตามประเดน็ท่ี
ก าหนดไวโ้ดยใชก้รอบการจ าแนกวจันกรรมของ John R. Searle (1975 as cited in 
Phuengchangam, 2011, pp. 17-18) และแนวคิดเร่ืองค่านิยมในสังคมไทย 
 
ผลการวจิัย 

1. การส่ือความหมายบ่งบอกเจตนาผ่านวจันกรรมในค าขวญัโฆษณาของ 
การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย 

ประเดน็น้ีผูว้ิจยัพบการส่ือความหมายบ่งบอกเจตนาผา่นวจันกรรมตามกรอบ
การจ าแนกวจันกรรมของ John R. Searle ทั้งส้ิน 4 กลุ่มวจันกรรม ไดแ้ก่ วจันกรรม
กลุ่มบอกกล่าว วจันกรรมกลุ่มช้ีน า วจันกรรมกลุ่มแสดงความรู้สึก และวจันกรรม 

กลุ่มแถลงการณ์ ทั้งน้ีผูว้จิยัขอแยกแสดงผลการวิเคราะห์เป็น 2 ประเภทใหญ่ ๆ ตาม
กลวธีิการส่ือความหมายผา่นวจันกรรม ไดแ้ก่ วจันกรรมตรง และวจันกรรมออ้ม  
ดงัรายละเอียดต่อไปน้ี  

1.1 การใช้วจันกรรมตรง (Direct Speech Acts) หมายถึง การส่ือสารท่ี 
การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทยใชค้วามหมายของถอ้ยค าในค าขวญัโฆษณาตรง 
ตามเจตนาท่ีตอ้งการส่ือ พบการใชว้จันกรรม 4 กลุ่มวจันกรรม ดงัน้ี 

1.1.1 วจันกรรมกลุ่มบอกกล่าว (Assertives) หมายถึง การส่ือ
ความหมายท่ีการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทยมีเจตนาใหข้อ้มูลบางอยา่งแก่ผูรั้บสาร
ทราบ โดยปรากฏ 1 วจันกรรม คือ วจันกรรมการใหเ้หตุผล (Reasoning) หมายถึง 
ลกัษณะภาษาท่ีการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทยใชอ้ธิบายวา่เพราะเหตุใดจึงส่งเสริมให้
เกิดการท่องเท่ียว  หรือการใหเ้หตุและผลท่ีมีขอ้มูลเช่ือมโยงกนัเพื่อโนม้นา้วใจ 
ผูรั้บสาร พบจ านวน 2 ค าขวญั ไดแ้ก่ “เท่ียวไทยครึกคร้ืน เศรษฐกิจไทยคึกคกั”  
และ “เท่ียวหวัใจใหม่  เมืองไทยยัง่ยนื” โดยทั้ง 2 ค าขวญั มีการใชค้  าระบุเหตุไดแ้ก่ 
ค าวา่ “เท่ียวไทยครึกคร้ืน” “เท่ียวหวัใจใหม่” ควบคู่กบัค าระบุผล ไดแ้ก่ค  าวา่ 
“เศรษฐกิจไทยคึกคกั”  “เมืองไทยยัง่ยนื” ในค าขวญัเดียวกนั เพื่อเนน้ย  ้าใหผู้รั้บสาร
ทราบผลลพัธ์ท่ีเกิดข้ึนจากการท่องเท่ียว   

1.1.2 วจันกรรมกลุ่มช้ีน า (Directives) หมายถึง การส่ือความหมายท่ี
การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทยมีเจตนาใหผู้รั้บสารกระท าส่ิงใดส่ิงหน่ึงตามความ
ประสงค ์โดยปรากฏ 3 วจันกรรม ดงัน้ี  

1.1.2.1 วจันกรรมการเชิญชวน (Inviting) หมายถึง  ลกัษณะภาษา
ท่ีการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทยใชแ้สดงความปรารถนาใหผู้รั้บสารเขา้ร่วมกิจกรรม
ท่องเท่ียวหรือมีพฤติกรรมการท่องเท่ียวตามท่ีการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทยตอ้งการ 
โดยพบการใชค้  ากริยา  ค าช่วยกริยา  ค าวเิศษณ์ เพื่อเป็นการเชิญชวนหรือสั่งให ้
ผูรั้บสารกระท าในส่ิงท่ีผูผ้ลิตตอ้งการ ไดแ้ก่  ค าวา่  “ร่วม ให ้เท่ียว ไป ตอ้งไป”   
พบจ านวน 7 ค าขวญั ไดแ้ก่ “เท่ียวแผน่ดินทอง ร่วมฉลองปีท่องเท่ียวไทย” “เท่ียวไทย



90 ปีที่ 20 ฉบับที่ 1 (มกราคม – เมษายน) 2565มนุษยสังคมสาร (มสส.)

ใหค้รบ พบไทยใหท้ัว่” “ไปดูใหเ้ตม็ตา ความล ้าค่าของไทย” “ไทยเท่ียวไทย”  
“เท่ียวทัว่ไทย ไปไดทุ้กเดือน” “เท่ียวไทยใหส้นุก เติมความสุขใหชี้วิต” “12 เดือน  
7 ดาว 9 ตะวนั มหศัจรรยเ์มืองไทยตอ้งไปสัมผสั”  

1.1.2.2 วจันกรรมการทา้ทาย  (Challenging) หมายถึง ลกัษณะ
ภาษาท่ีการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทยใชแ้สดงเจตนาชกัชวนใหผู้รั้บสารทดลองท า
กิจกรรมท่องเท่ียวเพื่อพิสูจน์วา่จะเป็นจริงตามท่ีไดร้ะบุไวห้รือไม่ โดยพบการใช ้
ค าวเิศษณ์ “ไม่”  ปรากฏหนา้ค าท่ีแสดงถึงผลลพัธ์ท่ีเกิดข้ึนจากการท าตามการทา้ทาย 
ซ่ึงกคื็อผลลพัธ์จากการท่องเท่ียวนัน่เอง พบจ านวน 2 ค าขวญั ไดแ้ก่ “เท่ียวเมืองไทย 
ไม่ไปไม่รู้” และ “เท่ียวท่ีไหนไม่สุขใจเท่าบา้นเรา” 

1.1.2.3 วจันกรรมการอา้งถึง  (Referring) หมายถึง ลกัษณะภาษา
ท่ีการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทยใชแ้สดงเจตนาช้ีน าใหผู้รั้บสารเช่ือถือในขอ้มูล หรือ 
ค ากล่าวท่ีระบุ พบจ านวน 1 ค าขวญั ไดแ้ก่ “เมืองไทยใคร ๆ กรั็ก” โดยในบริบทน้ีเป็น
การอา้งถึงผูค้นโดยรวม ดว้ยการใชค้  าวา่ “ใคร ๆ ”  อนัมีความหมายครอบคลุมกวา้ง 
และเป็นการเหมารวมวา่ทุกคนรักเมืองไทย   

1.1.3 วจันกรรมกลุ่มแสดงความรู้สึก (Expressives) หมายถึง การส่ือ
ความหมายท่ีการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทยมีเจตนาแสดงสภาวะทางอารมณ์ ความรู้สึก 
และทศันคติท่ีมีต่อกิจกรรมการท่องเท่ียว โดยปรากฏ 1 วจันกรรม คือ วจันกรรมช่ืนชม 
(Admiration) หมายถึง ลกัษณะภาษาท่ีการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทยใชแ้สดง 
ความพึงพอใจหรือปีติยนิดีท่ีเก่ียวขอ้งกบักิจกรรมท่องเท่ียว โดยพบการใชก้ริยาค าวา่ 
“ภูมิใจ  หลงรัก” ปรากฏหนา้ส่ิงท่ีตอ้งการช่ืนชม ซ่ึงในท่ีน่ีกคื็อ ประเทศไทย  
พบจ านวน 2 ค าขวญั ไดแ้ก่ “เท่ียวแผน่ดินไทย ภูมิใจแผน่ดินทอง”  และ “หลงรัก
ประเทศไทย”   

1.1.4 วจันกรรมกลุ่มแถลงการณ์ (Declaratives) หมายถึง การส่ือ
ความหมายท่ีการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทยมีเจตนาประกาศช่ือปีการท่องเท่ียวให ้
ผูรั้บสารทราบอยา่งชดัเจน โดยปรากฏ 1 วจันกรรม คือ วจันกรรมการประกาศช่ือ 

(Name Declaration) หมายถึง การส่ือความหมายท่ีการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย 
มีเจตนาแสดงใหผู้รั้บสารรับรู้ช่ือปีการท่องเท่ียวท่ีระบุไวต้ามประกาศในรูปแบบเป็น
ทางการ โดยพบการใชค้  าวา่ “ปี” น าหนา้ช่ือกลุ่มค าท่ีเป็นช่ือปีการท่องเท่ียวนั้น ๆ  
พบจ านวน 5 ค าขวญั ไดแ้ก่ “ปีท่องเท่ียวไทย”  “ปีท่องเท่ียวไทย 2542 การเฉลิมฉลอง
แม่น ้าแห่งราชอาณาจกัรไทย”  “ปีแห่งการเฉลิมฉลอง ท่องเท่ียวทัว่ไทย”  “ปีมหศัจรรย์
เมืองไทย”  และ “ปีท่องเท่ียววถีิไทย”  

1.2 การใช้วจันกรรมอ้อม (Indirect Speech Act) หมายถึง การส่ือสารท่ี
การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทยใชค้วามหมายของถอ้ยค าในค าขวญัโฆษณาไม่ตรงตาม
เจตนาท่ีตอ้งการส่ือ ดงันั้นผูรั้บสารจะตอ้งอาศยับริบทและความรู้ช่วยในการตีความ 
พบการใชว้จันกรรม 2 กลุ่มวจันกรรม ดงัน้ี 

1.2.1 วจันกรรมกลุ่มบอกกล่าว (Assertives) หมายถึง การส่ือ
ความหมายท่ีการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทยมีเจตนาใหข้อ้มูลบางอยา่งแก่ผูรั้บสาร
ทราบ  แต่ในท่ีน่ีไม่ไดใ้ชถ้อ้ยค าท่ีมีความหมายตรงตามเจตนาท่ีตอ้งการส่ือ โดยปรากฏ 
2 วจันกรรม ดงัน้ี 

1.2.1.1 วจันกรรมการบอกกล่าว  (Stating) หมายถึง ลกัษณะภาษา
ท่ีการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทยใชแ้สดงเจตนาใหผู้รั้บสารทราบถึงส่ิงท่ีเกิดข้ึน หรือ
บอกกล่าวขอ้มูลเน้ือหาบางอยา่งท่ีเก่ียวขอ้งกบัการท่องเท่ียว แต่มีการใชถ้อ้ยค าท่ีมี
ความหมายไม่ตรงตามเจตนาท่ีตอ้งการส่ือ  หรือใชถ้อ้ยค าท่ีตอ้งอาศยับริบทและความรู้
อ่ืนมาประกอบในค าขวญั  ท าใหผู้รั้บสารไม่สามารถตีความไดโ้ดยตรงตามรูปค า  
โดยพบการใชค้  าวเิศษณ์วางอยูใ่นต าแหน่งหลงัค าท่ีเป็นการระบุขอ้มูล เพ่ือท าหนา้ท่ี
ขยายหรือเนน้ย  ้าขอ้มูลท่ีตอ้งการช้ีน าใหช้ดัเจนมากข้ึน ซ่ึงขอ้มูลนั้นตอ้งใชบ้ริบท 
และความรู้อ่ืนมาประกอบการท าความเขา้ใจ  พบจ านวน 9 ค าขวญั ไดแ้ก่ “ท่องเท่ียว
วนัหยดุ สุดสุดในเมืองไทย”  “มุมมองใหม่ เมืองไทย”  “สัมผสัจริงเมืองไทย”   
“วนัธรรมดาท่ีไม่ธรรมดา”  “ท่องเท่ียววถีิไทย เก๋ไก๋สไตลลึ์กซ้ึง”  “ท่องเท่ียววถีิไทย  
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ใหค้รบ พบไทยใหท้ัว่” “ไปดูใหเ้ตม็ตา ความล ้าค่าของไทย” “ไทยเท่ียวไทย”  
“เท่ียวทัว่ไทย ไปไดทุ้กเดือน” “เท่ียวไทยใหส้นุก เติมความสุขใหชี้วิต” “12 เดือน  
7 ดาว 9 ตะวนั มหศัจรรยเ์มืองไทยตอ้งไปสัมผสั”  

1.1.2.2 วจันกรรมการทา้ทาย  (Challenging) หมายถึง ลกัษณะ
ภาษาท่ีการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทยใชแ้สดงเจตนาชกัชวนใหผู้รั้บสารทดลองท า
กิจกรรมท่องเท่ียวเพื่อพิสูจน์วา่จะเป็นจริงตามท่ีไดร้ะบุไวห้รือไม่ โดยพบการใช ้
ค าวเิศษณ์ “ไม่”  ปรากฏหนา้ค าท่ีแสดงถึงผลลพัธ์ท่ีเกิดข้ึนจากการท าตามการทา้ทาย 
ซ่ึงกคื็อผลลพัธ์จากการท่องเท่ียวนัน่เอง พบจ านวน 2 ค าขวญั ไดแ้ก่ “เท่ียวเมืองไทย 
ไม่ไปไม่รู้” และ “เท่ียวท่ีไหนไม่สุขใจเท่าบา้นเรา” 

1.1.2.3 วจันกรรมการอา้งถึง  (Referring) หมายถึง ลกัษณะภาษา
ท่ีการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทยใชแ้สดงเจตนาช้ีน าใหผู้รั้บสารเช่ือถือในขอ้มูล หรือ 
ค ากล่าวท่ีระบุ พบจ านวน 1 ค าขวญั ไดแ้ก่ “เมืองไทยใคร ๆ กรั็ก” โดยในบริบทน้ีเป็น
การอา้งถึงผูค้นโดยรวม ดว้ยการใชค้  าวา่ “ใคร ๆ ”  อนัมีความหมายครอบคลุมกวา้ง 
และเป็นการเหมารวมวา่ทุกคนรักเมืองไทย   

1.1.3 วจันกรรมกลุ่มแสดงความรู้สึก (Expressives) หมายถึง การส่ือ
ความหมายท่ีการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทยมีเจตนาแสดงสภาวะทางอารมณ์ ความรู้สึก 
และทศันคติท่ีมีต่อกิจกรรมการท่องเท่ียว โดยปรากฏ 1 วจันกรรม คือ วจันกรรมช่ืนชม 
(Admiration) หมายถึง ลกัษณะภาษาท่ีการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทยใชแ้สดง 
ความพึงพอใจหรือปีติยนิดีท่ีเก่ียวขอ้งกบักิจกรรมท่องเท่ียว โดยพบการใชก้ริยาค าวา่ 
“ภูมิใจ  หลงรัก” ปรากฏหนา้ส่ิงท่ีตอ้งการช่ืนชม ซ่ึงในท่ีน่ีกคื็อ ประเทศไทย  
พบจ านวน 2 ค าขวญั ไดแ้ก่ “เท่ียวแผน่ดินไทย ภูมิใจแผน่ดินทอง”  และ “หลงรัก
ประเทศไทย”   

1.1.4 วจันกรรมกลุ่มแถลงการณ์ (Declaratives) หมายถึง การส่ือ
ความหมายท่ีการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทยมีเจตนาประกาศช่ือปีการท่องเท่ียวให ้
ผูรั้บสารทราบอยา่งชดัเจน โดยปรากฏ 1 วจันกรรม คือ วจันกรรมการประกาศช่ือ 

(Name Declaration) หมายถึง การส่ือความหมายท่ีการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย 
มีเจตนาแสดงใหผู้รั้บสารรับรู้ช่ือปีการท่องเท่ียวท่ีระบุไวต้ามประกาศในรูปแบบเป็น
ทางการ โดยพบการใชค้  าวา่ “ปี” น าหนา้ช่ือกลุ่มค าท่ีเป็นช่ือปีการท่องเท่ียวนั้น ๆ  
พบจ านวน 5 ค าขวญั ไดแ้ก่ “ปีท่องเท่ียวไทย”  “ปีท่องเท่ียวไทย 2542 การเฉลิมฉลอง
แม่น ้าแห่งราชอาณาจกัรไทย”  “ปีแห่งการเฉลิมฉลอง ท่องเท่ียวทัว่ไทย”  “ปีมหศัจรรย์
เมืองไทย”  และ “ปีท่องเท่ียววถีิไทย”  

1.2 การใช้วจันกรรมอ้อม (Indirect Speech Act) หมายถึง การส่ือสารท่ี
การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทยใชค้วามหมายของถอ้ยค าในค าขวญัโฆษณาไม่ตรงตาม
เจตนาท่ีตอ้งการส่ือ ดงันั้นผูรั้บสารจะตอ้งอาศยับริบทและความรู้ช่วยในการตีความ 
พบการใชว้จันกรรม 2 กลุ่มวจันกรรม ดงัน้ี 

1.2.1 วจันกรรมกลุ่มบอกกล่าว (Assertives) หมายถึง การส่ือ
ความหมายท่ีการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทยมีเจตนาใหข้อ้มูลบางอยา่งแก่ผูรั้บสาร
ทราบ  แต่ในท่ีน่ีไม่ไดใ้ชถ้อ้ยค าท่ีมีความหมายตรงตามเจตนาท่ีตอ้งการส่ือ โดยปรากฏ 
2 วจันกรรม ดงัน้ี 

1.2.1.1 วจันกรรมการบอกกล่าว  (Stating) หมายถึง ลกัษณะภาษา
ท่ีการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทยใชแ้สดงเจตนาใหผู้รั้บสารทราบถึงส่ิงท่ีเกิดข้ึน หรือ
บอกกล่าวขอ้มูลเน้ือหาบางอยา่งท่ีเก่ียวขอ้งกบัการท่องเท่ียว แต่มีการใชถ้อ้ยค าท่ีมี
ความหมายไม่ตรงตามเจตนาท่ีตอ้งการส่ือ  หรือใชถ้อ้ยค าท่ีตอ้งอาศยับริบทและความรู้
อ่ืนมาประกอบในค าขวญั  ท าใหผู้รั้บสารไม่สามารถตีความไดโ้ดยตรงตามรูปค า  
โดยพบการใชค้  าวเิศษณ์วางอยูใ่นต าแหน่งหลงัค าท่ีเป็นการระบุขอ้มูล เพ่ือท าหนา้ท่ี
ขยายหรือเนน้ย  ้าขอ้มูลท่ีตอ้งการช้ีน าใหช้ดัเจนมากข้ึน ซ่ึงขอ้มูลนั้นตอ้งใชบ้ริบท 
และความรู้อ่ืนมาประกอบการท าความเขา้ใจ  พบจ านวน 9 ค าขวญั ไดแ้ก่ “ท่องเท่ียว
วนัหยดุ สุดสุดในเมืองไทย”  “มุมมองใหม่ เมืองไทย”  “สัมผสัจริงเมืองไทย”   
“วนัธรรมดาท่ีไม่ธรรมดา”  “ท่องเท่ียววถีิไทย เก๋ไก๋สไตลลึ์กซ้ึง”  “ท่องเท่ียววถีิไทย  
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เก๋ไก๋อยา่งย ัง่ยนื”  “มหศัจรรยเ์มืองไทย เก๋ไก๋ทุกมุมมอง”  “เมืองไทยสวยทุกท่ี  
เท่ทุกสไตล”์  และ “Amazing ไทยเท่”  

1.2.1.2 วจันกรรมการเปรียบเทียบ (Comparison) หมายถึง   
การส่ือความหมายท่ีการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทยมีเจตนาใหข้อ้มูลหรือรายละเอียด
บางอยา่งแก่ผูรั้บสาร แต่ใชว้ิธีการเปรียบเทียบใหผู้รั้บสารเห็นความแตกต่างระหวา่ง
ขอ้มูลชุดใหม่และขอ้มูลเดิมท่ีผูรั้บสารเคยรับรู้มาก่อน เพื่อโนม้นา้วใหผู้รั้บสารเกิด
ความรู้สึกสนใจท่ีจะท่องเท่ียวมากข้ึน โดยพบการใชค้  าเปรียบเทียบค าวา่มากกวา่  
สวยกวา่ ไม่เหมือนใคร ไม่เหมือนกนั และยิง่กวา่ ปรากฏหนา้ถอ้ยค าท่ีแสดงขอ้มูลเดิม
ท่ีผูรั้บสารเคยรับรู้มา พบจ านวน 3 ค าขวญั ไดแ้ก่  “เมืองไทยมีมากกวา่ท่ีคุณรู้จกั  
สวยกวา่ท่ีคุณเคยเห็น”  “ท่องเท่ียววถีิไทย  เก๋ไก๋ไม่เหมือนใคร”  “เท่ียวเมืองไทย 
Amazing ยิง่กวา่เดิม”  

1.2.2 วจันกรรมกลุ่มช้ีน า (Directives) หมายถึง การส่ือความหมายท่ี
การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทยมีเจตนาใหผู้รั้บสารกระท าส่ิงใดส่ิงหน่ึงตาม 
ความประสงค ์แต่ในท่ีน่ีไม่ไดใ้ชถ้อ้ยค าท่ีมีความหมายตรงตามเจตนาท่ีตอ้งการส่ือ  
โดยปรากฏ 2 วจันกรรม ดงัน้ี 

1.2.2.1 วจันกรรมการเชิญชวน (Invite) หมายถึง ลกัษณะภาษาท่ี
การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทยใชแ้สดงความปรารถนาใหผู้รั้บสารเขา้ร่วมกิจกรรม
ท่องเท่ียวหรือมีพฤติกรรมการท่องเท่ียวตามท่ีการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทยตอ้งการ 
แต่มีการใชถ้อ้ยค าท่ีมีความหมายไม่ตรงตามเจตนาท่ีตอ้งการส่ือ หรือใชถ้อ้ยค าท่ีตอ้ง
อาศยับริบทและความรู้อ่ืนมาประกอบในค าขวญั  ท าใหผู้รั้บสารไม่สามารถตีความได้
โดยตรงตามรูปค า โดยพบการใชค้  ากริยา “กอด  และเกบ็” เพื่อเป็นการเชิญชวน 
ผูรั้บสารใหก้ระท าในส่ิงท่ีผูผ้ลิตตอ้งการ พบจ านวน 2 ค าขวญัไดแ้ก่ “เกบ็เมืองไทยให้
สวยงาม”  “กอดเมืองไทย...ใหห้ายเหน่ือย”  โดยค าวา่ “เกบ็” ในค าขวญัดงักล่าวไม่ได้
หมายถึงการน าประเทศไทยไปจดัวางในพื้นท่ีท่ีเหมาะสม แต่หมายถึงการเป็น
นกัท่องเท่ียวภายในประเทศท่ีมีคุณภาพตอ้งรู้จกัรักษาส่ิงแวดลอ้ม  เกบ็ขยะท่ีตนเอง

น าไปยงัสถานท่ีท่องเท่ียวต่าง ๆ ใหเ้รียบร้อย ส่วนค าวา่  “กอด” ในค าขวญัดงักล่าว
ไม่ไดห้มายถึงการโอบไวใ้นวงแขน  แต่หมายถึงการร่วมกนัเดินทางท่องเท่ียว
ภายในประเทศ เป็นเหมือนการใหก้ าลงัใจประเทศชาติท่ีประสบปัญหาความวุน่วาย
ทางการเมืองมาจากปีท่ีผา่นมา   

1.1.2.2 วจันกรรมการเตือน (Warning) หมายถึง ลกัษณะภาษาท่ี
การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทยใชแ้สดงเจตนาบอกใหผู้รั้บสารทราบและไม่ลืมกิจกรรม
การท่องเท่ียวท่ีไม่ควรพลาด แต่มีการใชถ้อ้ยค าท่ีมีความหมายไม่ตรงตามเจตนาท่ี
ตอ้งการส่ือ โดยในบริบทน้ีปรากฏในรูปแบบค าถามท่ีไม่ตอ้งการค าตอบ ประโยค
ค าถามดงักล่าวจึงไม่ไดท้  าหนา้ท่ีในการถาม แต่ท าหนา้ท่ีและมีความหมายในลกัษณะ
ของการเตือนและกระตุน้ใหผู้รั้บสารเกิดความคิดบางประการท่ีเก่ียวขอ้งกบัค าถามนั้น 
พบจ านวน 1 ค าขวญั ไดแ้ก่ “ท่ีน่ีเมืองไทย คุณเท่ียวเมืองไทยทัว่หรือยงั”  

2. การส่ือความหมายทีส่ะท้อนผ่านค่านิยมในค าขวญัโฆษณาของการท่องเที่ยว
แห่งประเทศไทย 

ประเดน็น้ีผูว้จิยัพบการส่ือความหมายท่ีสะทอ้นผา่นค่านิยมในค าขวญัโฆษณา
ของการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย  2  ค่านิยมหลกั ไดแ้ก่ ค่านิยมส่วนบุคคล และ
ค่านิยมส่วนสังคม โดยมีรายละเอียดดงัน้ี 

 2.1 ค่านิยมส่วนบุคคล (Personal)  คือ ค่านิยมท่ีแสดงออกถึงแนวคิด  
ความเช่ือ พฤติกรรม ตลอดจนวิถีปฏิบติัท่ีเก่ียวขอ้งกบัการใชชี้วิตและด าเนินชีวิต  
เพื่อตอบสนองความตอ้งการของตนเอง  เช่น การท่องเท่ียวเพื่อความสุข  ความ
สนุกสนาน  การแสวงหาความรู้  ความต่ืนเตน้  แปลกใหม่  และการปลดปล่อย  เป็นตน้ โดย
มีการสะทอ้นค่านิยมผา่นการใชภ้าษาในลกัษณะการใชค้  าคลอ้งจอง เช่น “ครบ พบ” 
“หยดุ สุดสุด”  “ไทย ไป”  การใชค้  าซ ้ า เช่น “เมืองไทย” “สุดสุด”  และการเล่นค าและ
ความหมาย เช่น “ใหค้รบ ใหท้ัว่” “มากกวา่ สวยกวา่” เป็นตน้  จากการวิเคราะห์พบ
จ านวน 15 ค าขวญั ไดแ้ก่ “ท่ีน่ีเมืองไทย คุณเท่ียวเมืองไทยทัว่หรือยงั”  “เท่ียวไทยให้
ครบ พบไทยใหท้ัว่”  “เมืองไทยมีมากกวา่ท่ีคุณรู้จกั สวยกวา่ท่ีคุณเคยเห็น”  “เท่ียว
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เก๋ไก๋อยา่งย ัง่ยนื”  “มหศัจรรยเ์มืองไทย เก๋ไก๋ทุกมุมมอง”  “เมืองไทยสวยทุกท่ี  
เท่ทุกสไตล”์  และ “Amazing ไทยเท่”  

1.2.1.2 วจันกรรมการเปรียบเทียบ (Comparison) หมายถึง   
การส่ือความหมายท่ีการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทยมีเจตนาใหข้อ้มูลหรือรายละเอียด
บางอยา่งแก่ผูรั้บสาร แต่ใชว้ิธีการเปรียบเทียบใหผู้รั้บสารเห็นความแตกต่างระหวา่ง
ขอ้มูลชุดใหม่และขอ้มูลเดิมท่ีผูรั้บสารเคยรับรู้มาก่อน เพื่อโนม้นา้วใหผู้รั้บสารเกิด
ความรู้สึกสนใจท่ีจะท่องเท่ียวมากข้ึน โดยพบการใชค้  าเปรียบเทียบค าวา่มากกวา่  
สวยกวา่ ไม่เหมือนใคร ไม่เหมือนกนั และยิง่กวา่ ปรากฏหนา้ถอ้ยค าท่ีแสดงขอ้มูลเดิม
ท่ีผูรั้บสารเคยรับรู้มา พบจ านวน 3 ค าขวญั ไดแ้ก่  “เมืองไทยมีมากกวา่ท่ีคุณรู้จกั  
สวยกวา่ท่ีคุณเคยเห็น”  “ท่องเท่ียววถีิไทย  เก๋ไก๋ไม่เหมือนใคร”  “เท่ียวเมืองไทย 
Amazing ยิง่กวา่เดิม”  

1.2.2 วจันกรรมกลุ่มช้ีน า (Directives) หมายถึง การส่ือความหมายท่ี
การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทยมีเจตนาใหผู้รั้บสารกระท าส่ิงใดส่ิงหน่ึงตาม 
ความประสงค ์แต่ในท่ีน่ีไม่ไดใ้ชถ้อ้ยค าท่ีมีความหมายตรงตามเจตนาท่ีตอ้งการส่ือ  
โดยปรากฏ 2 วจันกรรม ดงัน้ี 

1.2.2.1 วจันกรรมการเชิญชวน (Invite) หมายถึง ลกัษณะภาษาท่ี
การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทยใชแ้สดงความปรารถนาใหผู้รั้บสารเขา้ร่วมกิจกรรม
ท่องเท่ียวหรือมีพฤติกรรมการท่องเท่ียวตามท่ีการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทยตอ้งการ 
แต่มีการใชถ้อ้ยค าท่ีมีความหมายไม่ตรงตามเจตนาท่ีตอ้งการส่ือ หรือใชถ้อ้ยค าท่ีตอ้ง
อาศยับริบทและความรู้อ่ืนมาประกอบในค าขวญั  ท าใหผู้รั้บสารไม่สามารถตีความได้
โดยตรงตามรูปค า โดยพบการใชค้  ากริยา “กอด  และเกบ็” เพื่อเป็นการเชิญชวน 
ผูรั้บสารใหก้ระท าในส่ิงท่ีผูผ้ลิตตอ้งการ พบจ านวน 2 ค าขวญัไดแ้ก่ “เกบ็เมืองไทยให้
สวยงาม”  “กอดเมืองไทย...ใหห้ายเหน่ือย”  โดยค าวา่ “เกบ็” ในค าขวญัดงักล่าวไม่ได้
หมายถึงการน าประเทศไทยไปจดัวางในพื้นท่ีท่ีเหมาะสม แต่หมายถึงการเป็น
นกัท่องเท่ียวภายในประเทศท่ีมีคุณภาพตอ้งรู้จกัรักษาส่ิงแวดลอ้ม  เกบ็ขยะท่ีตนเอง

น าไปยงัสถานท่ีท่องเท่ียวต่าง ๆ ใหเ้รียบร้อย ส่วนค าวา่  “กอด” ในค าขวญัดงักล่าว
ไม่ไดห้มายถึงการโอบไวใ้นวงแขน  แต่หมายถึงการร่วมกนัเดินทางท่องเท่ียว
ภายในประเทศ เป็นเหมือนการใหก้ าลงัใจประเทศชาติท่ีประสบปัญหาความวุน่วาย
ทางการเมืองมาจากปีท่ีผา่นมา   

1.1.2.2 วจันกรรมการเตือน (Warning) หมายถึง ลกัษณะภาษาท่ี
การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทยใชแ้สดงเจตนาบอกใหผู้รั้บสารทราบและไม่ลืมกิจกรรม
การท่องเท่ียวท่ีไม่ควรพลาด แต่มีการใชถ้อ้ยค าท่ีมีความหมายไม่ตรงตามเจตนาท่ี
ตอ้งการส่ือ โดยในบริบทน้ีปรากฏในรูปแบบค าถามท่ีไม่ตอ้งการค าตอบ ประโยค
ค าถามดงักล่าวจึงไม่ไดท้  าหนา้ท่ีในการถาม แต่ท าหนา้ท่ีและมีความหมายในลกัษณะ
ของการเตือนและกระตุน้ใหผู้รั้บสารเกิดความคิดบางประการท่ีเก่ียวขอ้งกบัค าถามนั้น 
พบจ านวน 1 ค าขวญั ไดแ้ก่ “ท่ีน่ีเมืองไทย คุณเท่ียวเมืองไทยทัว่หรือยงั”  

2. การส่ือความหมายทีส่ะท้อนผ่านค่านิยมในค าขวญัโฆษณาของการท่องเที่ยว
แห่งประเทศไทย 

ประเดน็น้ีผูว้จิยัพบการส่ือความหมายท่ีสะทอ้นผา่นค่านิยมในค าขวญัโฆษณา
ของการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย  2  ค่านิยมหลกั ไดแ้ก่ ค่านิยมส่วนบุคคล และ
ค่านิยมส่วนสังคม โดยมีรายละเอียดดงัน้ี 

 2.1 ค่านิยมส่วนบุคคล (Personal)  คือ ค่านิยมท่ีแสดงออกถึงแนวคิด  
ความเช่ือ พฤติกรรม ตลอดจนวิถีปฏิบติัท่ีเก่ียวขอ้งกบัการใชชี้วิตและด าเนินชีวิต  
เพื่อตอบสนองความตอ้งการของตนเอง  เช่น การท่องเท่ียวเพื่อความสุข  ความ
สนุกสนาน  การแสวงหาความรู้  ความต่ืนเตน้  แปลกใหม่  และการปลดปล่อย  เป็นตน้ โดย
มีการสะทอ้นค่านิยมผา่นการใชภ้าษาในลกัษณะการใชค้  าคลอ้งจอง เช่น “ครบ พบ” 
“หยดุ สุดสุด”  “ไทย ไป”  การใชค้  าซ ้ า เช่น “เมืองไทย” “สุดสุด”  และการเล่นค าและ
ความหมาย เช่น “ใหค้รบ ใหท้ัว่” “มากกวา่ สวยกวา่” เป็นตน้  จากการวิเคราะห์พบ
จ านวน 15 ค าขวญั ไดแ้ก่ “ท่ีน่ีเมืองไทย คุณเท่ียวเมืองไทยทัว่หรือยงั”  “เท่ียวไทยให้
ครบ พบไทยใหท้ัว่”  “เมืองไทยมีมากกวา่ท่ีคุณรู้จกั สวยกวา่ท่ีคุณเคยเห็น”  “เท่ียว
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เมืองไทย ไม่ไปไม่รู้”  “ท่องเท่ียววนัหยดุ สุดสุดในเมืองไทย”  “เท่ียวทัว่ไทย ไปไดทุ้ก
เดือน”  “มุมมองใหม่ เมืองไทย”  “สัมผสัจริงเมืองไทย”  “วนัธรรมดาท่ีไม่ธรรมดา”  
“เท่ียวไทยใหส้นุก เติมความสุขใหชี้วิต”  “12 เดือน 7 ดาว 9 ตะวนั มหศัจรรยเ์มืองไทย
ตอ้งไปสัมผสั”  “หลงรักประเทศไทย”  “มหศัจรรยเ์มืองไทย เก๋ไก๋ทุกมุมมอง”  
“เมืองไทยสวยทุกท่ี เท่ทุกสไตล”์  และ “เท่ียวเมืองไทย Amazing ยิง่กวา่เดิม”  

2.2 ค่านิยมระดบัสังคม (Society-centered) คือ ค่านิยมท่ีแสดงออกถึงแนวคิด 
ความเช่ือ พฤติกรรม ตลอดจนวิถีปฏิบติัของผูค้นท่ีเก่ียวขอ้งกบัผูค้นอ่ืนในสังคม   
หรือสัมพนัธ์กบัส่ิงหน่ึงส่ิงใดในสังคม  โดยปรากฏค่านิยมยอ่ยได ้2 ค่านิยม ไดแ้ก่   

2.2.1 ค่านิยมดา้นความเป็นชาติ (Nation) หมายถึง  ค่านิยมท่ีสะทอ้นถึง
การใหค้วามส าคญัต่อชาติ บา้นเมือง และพระมหากษตัริย ์ เช่น การจงรักภกัดีต่อ
สถาบนัพระมหากษตัริย ์การเมือง การปกครอง หรือส่ิงต่าง ๆ ท่ีส่งผลถึงความมัน่คง
ของชาติ เป็นตน้ โดยมีการสะทอ้นค่านิยมผา่นการใชภ้าษาในลกัษณะการใชค้  า 
คลอ้งจอง เช่น “ทอง ฉลอง” “เตม็ตา ล ้าค่า”  การใชค้  าซ ้ า ไดแ้ก่ “ใคร ๆ”  และการเล่น
ค าและความหมาย เช่น “ไทย ทอง” “ท่องเท่ียวไทย” เป็นตน้  จากการวิเคราะห์พบ
จ านวน 16  ค  าขวญั ไดแ้ก่ “เท่ียวแผน่ดินไทย ภูมิใจแผน่ดินทอง”  “ปีท่องเท่ียวไทย”   
“เท่ียวแผน่ดินทอง ร่วมฉลองปีท่องเท่ียวไทย”  “ไปดูใหเ้ตม็ตา ความล ้าค่าของไทย”  
“ปีท่องเท่ียวไทย 2542 การเฉลิมฉลองแม่น ้าแห่งราชอาณาจกัรไทย”  “เท่ียวท่ีไหน 
ไม่สุขใจเท่าบา้นเรา”  “ปีแห่งการเฉลิมฉลอง ท่องเท่ียวทัว่ไทย”  “เท่ียวไทยครึกคร้ืน 
เศรษฐกิจไทยคึกคกั”  “เมืองไทยใคร ๆ กรั็ก”  “กอดเมืองไทย...ใหห้ายเหน่ือย”   
“ปีมหศัจรรยเ์มืองไทย”  “ปีท่องเท่ียววถีิไทย”  “ท่องเท่ียววถีิไทย เก๋ไก๋ไม่เหมือนใคร”  
“ท่องเท่ียววถีิไทย เก๋ไก๋สไตลลึ์กซ้ึง”  “Amazing ไทยเท่”  และ “ปีท่องเท่ียววถีิไทย  
เก๋ไก๋อยา่งย ัง่ยนื”   

2.2.2 ค่านิยมดา้นการพลเมือง  (Citizenship) หมายถึง ค่านิยมท่ีสะทอ้น
ถึงการเป็นสมาชิกของคนในสังคมท่ีตอ้งอยูใ่นระเบียบวนิยั เคารพกฎหมาย ช่วยกนั
รักษาและไม่ท าลายสาธารณสมบติัและส่ิงแวดลอ้ม เป็นตน้ โดยมีการสะทอ้นค่านิยม

ผา่นการใชภ้าษาในลกัษณะการใชค้  าคลอ้งจอง เช่น “ไทย ไป” “ไทย ให”้  และการเล่นค า
และความหมาย ไดแ้ก่ “ท่องเท่ียวไทย” เป็นตน้  จากการวเิคราะห์พบจ านวน 3 ค าขวญั 
ไดแ้ก่ “ไทยเท่ียวไทย”  “เกบ็เมืองไทยใหส้วยงาม”  “เท่ียวหวัใจใหม่  เมืองไทยยัง่ยนื”  

จากการศึกษาในขา้งตน้ เม่ือน ามาวเิคราะห์จะพบวา่ การส่ือความหมาย 
ในค าขวญัโฆษณาของการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย ปรากฏใน 4 ความหมาย ดงัน้ี 

ส่ือความหมาย  “ความภาคภูมใิจในความเป็นไทย” ในบริบทน้ีหมายถึง  
ความภาคภูมิใจในความเป็นไทย อนัประกอบดว้ยชาติ ศาสนา พระมหากษตัริย ์
วฒันธรรม ขนบธรรมเนียม ประเพณี วถีิชีวิต ความเช่ือ และอ่ืน ๆ ท่ีเก่ียวขอ้ง โดยเป็น
การส่ือความหมายท่ีเกิดจากการเลือกใชถ้อ้ยค าท่ีส่ือถึงความปล้ืมใจและยนิดี ท่ีไดเ้ป็น
คนไทยและท่องเท่ียวภายในประเทศไทย เช่น “แผน่ดินทอง”  “เฉลิมฉลอง” “ภูมิใจ” 
“ล ้าค่า”  “วิถีไทย” เป็นตน้ และเม่ือน ามาใชคู้่กบัวจันกรรมกลุ่มแสดงความรู้สึก  
และวจันกรรมเชิญชวน ท าใหผู้รั้บสารมีความเขา้ใจวา่การเป็นคนไทย ไดอ้าศยัอยูใ่น
ประเทศไทย  และท่องเท่ียวภายในประเทศเป็นส่ิงท่ีน่าภาคภูมิใจ และควรไปสัมผสั
ดว้ยตนเอง  

การส่ือความหมายในลกัษณะน้ีมกัปรากฏในปีท่ีมีการเฉลิมฉลองในวาระ
ส าคญัของประเทศชาติ เช่น การเฉลิมฉลองเน่ืองในวโรกาสเฉลิมพระชนมพรรษาของ
พระบาทสมเดจ็พระบรมชนกาธิเบศร มหาภูมิพลอดุลยเดชมหาราช บรมนาถบพิตร 
การเฉลิมฉลองการเป็นเจา้ภาพจดัการแข่งขนักีฬาอาเซียนเกมส์ คร้ังท่ี 13 รวมถึง
ในช่วงเวลาท่ีพฤติกรรมการท่องเท่ียวของผูค้นในสังคมมีการปรับเปล่ียนไป เช่น  
นิยมท่องเท่ียวแบบสัมผสัเอกลกัษณ์และวิถีชีวติในพื้นท่ีต่าง ๆ อยา่งลึกซ้ึง  
และท่องเท่ียวแนวยอ้นยคุท่ีมีกล่ินอายของบรรยากาศแบบดัง่เดิมหลงเหลืออยู ่ ดว้ยเหตุ
น้ีจึงเป็นไปไดว้า่การท่องเท่ียวแห่งประเทศมีจุดมุ่งหมายในการสร้างค าขวญั
โฆษณาการท่องเท่ียวท่ีส่ือความหมาย “การท่องเท่ียวภายในประเทศเป็นส่ิงท่ีน่า
ภาคภูมิใจ”  ข้ึนเพื่อช่วยกระตุน้และย  ้าภาพจ าเก่ียวกบัความเป็นชาติใหป้ระชาชนได ้
ซึมซบั จนเกิดเป็นความรัก ความภูมิใจ  และหวงแหนความเป็นไทยนั้นต่อไป  
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เมืองไทย ไม่ไปไม่รู้”  “ท่องเท่ียววนัหยดุ สุดสุดในเมืองไทย”  “เท่ียวทัว่ไทย ไปไดทุ้ก
เดือน”  “มุมมองใหม่ เมืองไทย”  “สัมผสัจริงเมืองไทย”  “วนัธรรมดาท่ีไม่ธรรมดา”  
“เท่ียวไทยใหส้นุก เติมความสุขใหชี้วิต”  “12 เดือน 7 ดาว 9 ตะวนั มหศัจรรยเ์มืองไทย
ตอ้งไปสัมผสั”  “หลงรักประเทศไทย”  “มหศัจรรยเ์มืองไทย เก๋ไก๋ทุกมุมมอง”  
“เมืองไทยสวยทุกท่ี เท่ทุกสไตล”์  และ “เท่ียวเมืองไทย Amazing ยิง่กวา่เดิม”  

2.2 ค่านิยมระดบัสังคม (Society-centered) คือ ค่านิยมท่ีแสดงออกถึงแนวคิด 
ความเช่ือ พฤติกรรม ตลอดจนวิถีปฏิบติัของผูค้นท่ีเก่ียวขอ้งกบัผูค้นอ่ืนในสังคม   
หรือสัมพนัธ์กบัส่ิงหน่ึงส่ิงใดในสังคม  โดยปรากฏค่านิยมยอ่ยได ้2 ค่านิยม ไดแ้ก่   

2.2.1 ค่านิยมดา้นความเป็นชาติ (Nation) หมายถึง  ค่านิยมท่ีสะทอ้นถึง
การใหค้วามส าคญัต่อชาติ บา้นเมือง และพระมหากษตัริย ์ เช่น การจงรักภกัดีต่อ
สถาบนัพระมหากษตัริย ์การเมือง การปกครอง หรือส่ิงต่าง ๆ ท่ีส่งผลถึงความมัน่คง
ของชาติ เป็นตน้ โดยมีการสะทอ้นค่านิยมผา่นการใชภ้าษาในลกัษณะการใชค้  า 
คลอ้งจอง เช่น “ทอง ฉลอง” “เตม็ตา ล ้าค่า”  การใชค้  าซ ้ า ไดแ้ก่ “ใคร ๆ”  และการเล่น
ค าและความหมาย เช่น “ไทย ทอง” “ท่องเท่ียวไทย” เป็นตน้  จากการวิเคราะห์พบ
จ านวน 16  ค  าขวญั ไดแ้ก่ “เท่ียวแผน่ดินไทย ภูมิใจแผน่ดินทอง”  “ปีท่องเท่ียวไทย”   
“เท่ียวแผน่ดินทอง ร่วมฉลองปีท่องเท่ียวไทย”  “ไปดูใหเ้ตม็ตา ความล ้าค่าของไทย”  
“ปีท่องเท่ียวไทย 2542 การเฉลิมฉลองแม่น ้าแห่งราชอาณาจกัรไทย”  “เท่ียวท่ีไหน 
ไม่สุขใจเท่าบา้นเรา”  “ปีแห่งการเฉลิมฉลอง ท่องเท่ียวทัว่ไทย”  “เท่ียวไทยครึกคร้ืน 
เศรษฐกิจไทยคึกคกั”  “เมืองไทยใคร ๆ กรั็ก”  “กอดเมืองไทย...ใหห้ายเหน่ือย”   
“ปีมหศัจรรยเ์มืองไทย”  “ปีท่องเท่ียววถีิไทย”  “ท่องเท่ียววถีิไทย เก๋ไก๋ไม่เหมือนใคร”  
“ท่องเท่ียววถีิไทย เก๋ไก๋สไตลลึ์กซ้ึง”  “Amazing ไทยเท่”  และ “ปีท่องเท่ียววถีิไทย  
เก๋ไก๋อยา่งย ัง่ยนื”   

2.2.2 ค่านิยมดา้นการพลเมือง  (Citizenship) หมายถึง ค่านิยมท่ีสะทอ้น
ถึงการเป็นสมาชิกของคนในสังคมท่ีตอ้งอยูใ่นระเบียบวนิยั เคารพกฎหมาย ช่วยกนั
รักษาและไม่ท าลายสาธารณสมบติัและส่ิงแวดลอ้ม เป็นตน้ โดยมีการสะทอ้นค่านิยม

ผา่นการใชภ้าษาในลกัษณะการใชค้  าคลอ้งจอง เช่น “ไทย ไป” “ไทย ให”้  และการเล่นค า
และความหมาย ไดแ้ก่ “ท่องเท่ียวไทย” เป็นตน้  จากการวเิคราะห์พบจ านวน 3 ค าขวญั 
ไดแ้ก่ “ไทยเท่ียวไทย”  “เกบ็เมืองไทยใหส้วยงาม”  “เท่ียวหวัใจใหม่  เมืองไทยยัง่ยนื”  

จากการศึกษาในขา้งตน้ เม่ือน ามาวเิคราะห์จะพบวา่ การส่ือความหมาย 
ในค าขวญัโฆษณาของการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย ปรากฏใน 4 ความหมาย ดงัน้ี 

ส่ือความหมาย  “ความภาคภูมใิจในความเป็นไทย” ในบริบทน้ีหมายถึง  
ความภาคภูมิใจในความเป็นไทย อนัประกอบดว้ยชาติ ศาสนา พระมหากษตัริย ์
วฒันธรรม ขนบธรรมเนียม ประเพณี วถีิชีวิต ความเช่ือ และอ่ืน ๆ ท่ีเก่ียวขอ้ง โดยเป็น
การส่ือความหมายท่ีเกิดจากการเลือกใชถ้อ้ยค าท่ีส่ือถึงความปล้ืมใจและยนิดี ท่ีไดเ้ป็น
คนไทยและท่องเท่ียวภายในประเทศไทย เช่น “แผน่ดินทอง”  “เฉลิมฉลอง” “ภูมิใจ” 
“ล ้าค่า”  “วิถีไทย” เป็นตน้ และเม่ือน ามาใชคู้่กบัวจันกรรมกลุ่มแสดงความรู้สึก  
และวจันกรรมเชิญชวน ท าใหผู้รั้บสารมีความเขา้ใจวา่การเป็นคนไทย ไดอ้าศยัอยูใ่น
ประเทศไทย  และท่องเท่ียวภายในประเทศเป็นส่ิงท่ีน่าภาคภูมิใจ และควรไปสัมผสั
ดว้ยตนเอง  

การส่ือความหมายในลกัษณะน้ีมกัปรากฏในปีท่ีมีการเฉลิมฉลองในวาระ
ส าคญัของประเทศชาติ เช่น การเฉลิมฉลองเน่ืองในวโรกาสเฉลิมพระชนมพรรษาของ
พระบาทสมเดจ็พระบรมชนกาธิเบศร มหาภูมิพลอดุลยเดชมหาราช บรมนาถบพิตร 
การเฉลิมฉลองการเป็นเจา้ภาพจดัการแข่งขนักีฬาอาเซียนเกมส์ คร้ังท่ี 13 รวมถึง
ในช่วงเวลาท่ีพฤติกรรมการท่องเท่ียวของผูค้นในสังคมมีการปรับเปล่ียนไป เช่น  
นิยมท่องเท่ียวแบบสัมผสัเอกลกัษณ์และวิถีชีวติในพื้นท่ีต่าง ๆ อยา่งลึกซ้ึง  
และท่องเท่ียวแนวยอ้นยคุท่ีมีกล่ินอายของบรรยากาศแบบดัง่เดิมหลงเหลืออยู ่ ดว้ยเหตุ
น้ีจึงเป็นไปไดว้า่การท่องเท่ียวแห่งประเทศมีจุดมุ่งหมายในการสร้างค าขวญั
โฆษณาการท่องเท่ียวท่ีส่ือความหมาย “การท่องเท่ียวภายในประเทศเป็นส่ิงท่ีน่า
ภาคภูมิใจ”  ข้ึนเพื่อช่วยกระตุน้และย  ้าภาพจ าเก่ียวกบัความเป็นชาติใหป้ระชาชนได ้
ซึมซบั จนเกิดเป็นความรัก ความภูมิใจ  และหวงแหนความเป็นไทยนั้นต่อไป  
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ส่ือความหมาย “การท่องเที่ยวภายในประเทศเป็นการช่วยประเทศชาติ” ใน
บริบทน้ีหมายถึง การท่องเท่ียวภายในประเทศเป็นกิจกรรมทางสังคมท่ีช่วยแก ้
ปัญหาต่าง ๆ ภายในสังคมได ้เช่น ปัญหาเศรษฐกิจ ปัญหาภาพลกัษณ์ของประเทศ 
เส่ือมเสียจากเหตุการณ์ความวุน่วายทางการเมืองใหก้ลบัมาดีข้ึน รวมถึงช่วยท าใหเ้กิด
การกระจายรายได ้ และลดความเหล่ือมล ้าทางสังคม โดยเป็นการส่ือความหมายท่ีเกิด
จากการเลือกค าถอ้ยส่ือถึงความเป็นกลุ่มคนเดียวกนั ไดแ้ก่ “บา้นเรา” “ไทยเท่ียวไทย” 
รวมถึงถอ้ยค าท่ีแสดงความเป็นเหตุเป็นผลในการท่องเท่ียว  โดยผูท่ี้ไดรั้บประโยชน์
จากการท่องเท่ียวคือประเทศชาติ ไดแ้ก่ “เท่ียวไทยครึกคร้ืน เศรษฐกิจไทยคึกคกั”  
“กอดเมืองไทย...ใหห้ายเหน่ือย” และเม่ือน ามาใชคู้่กบัวจันกรรมกลุ่มช้ีน า  
ทั้งการทา้ทาย การใหเ้หตุผล และการเชิญชวน  ท าใหผู้รั้บสารมีความเขา้ใจวา่ 
การท่องเท่ียวภายในประเทศเป็นการช่วยประเทศชาติฟ้ืนตวัจากสภาวการณ์ต่าง ๆ  
ทั้งทางเศรษฐกิจและความวุน่วายภายในสังคม  

การส่ือความหมายในลกัษณะน้ีมกัปรากฏในปีท่ีประเทศก าลงัประสบปัญหา
ภาวะวกิฤติจากสถานการณ์ต่าง ๆ เช่น ปัญหาทางการเมือง  ปัญหาความวุน่วาย 
ภายในสังคม และปัญหาเศรษฐกิจ  เป็นตน้ ดว้ยเหตุน้ีจึงเป็นไปไดว้า่การท่องเท่ียวแห่ง
ประเทศมีจุดมุ่งหมายในการสร้างค าขวญัโฆษณาการท่องเท่ียวท่ีส่ือความหมาย  
“การท่องเท่ียวภายในประเทศเป็นการช่วยประเทศชาติ”  ข้ึนเพื่อกระตุน้ใหป้ระชาชน
ออกมาช่วยประคบัประคองประเทศดว้ยการท่องเท่ียว  เพื่อกระจายรายได ้ และลดภาพ
บรรยากาศท่ีตึงเครียดใหดู้ผอ่นคลายลง  จนประเทศชาติผา่นพน้ดงักล่าวไปไดน้ัน่เอง  

ส่ือความหมาย  “การเป็นนักท่องเทีย่วคุณภาพ”  ในบริบทน้ีหมายถึง การเป็น
นกัท่องเท่ียวท่ีมีพฤติกรรมพึงประสงค ์ไดแ้ก่ การเขา้ใจอตัลกัษณ์ เขา้ใจสังคม เขา้ใจ 
วิถีชีวิต เขา้ใจวฒันธรรมทอ้งถ่ิน ปฏิบติัตามกฎระเบียบของแหล่งท่องเท่ียว  
และไม่สร้างผลกระทบใหก้บัแหล่งท่องเท่ียวนั้น ๆ โดยเป็นการส่ือความหมายท่ีเกิด
จากการเลือกใชถ้อ้ยค าท่ีแสดงพฤติกรรมอนัพึงประสงคข์องการเป็นนกัท่องเท่ียวท่ีมี
คุณภาพหรือผลลพัธ์จากการท่องเท่ียวท่ีใส่ใจส่ิงแวดลอ้ม เช่น“ไปอยา่งมีส านึก”  “เกบ็” 

“หวัใจใหม่”  “ลึกซ้ึง” “ย ัง่ยนื” เป็นตน้  และเม่ือน ามาใชคู้่กบัวจันกรรมกลุ่มช้ีน า 
และวจันกรรมกลุ่มบอกกล่าว ท าใหผู้รั้บสารทราบถึงกระแสการท่องเท่ียวท่ีมุ่งเนน้ให้
นกัท่องเท่ียวมีพฤติกรรมอนัพึงประสงคต่์อชุมชน สถานท่ีท่องเท่ียว และส่ิงแวดลอ้ม  

การส่ือความหมายในลกัษณะน้ีมกัปรากฏในช่วงท่ีมีกระแสการท่องเท่ียว 
เชิงนิเวศ กระแสการท่องเท่ียวเชิงอนุรักษ ์และกระแสต่ืนตวัเร่ืองภาวะโลกร้อนจาก
ต่างประเทศเขา้มา ซ่ึงในขณะนั้นประเทศไทยเองกเ็ร่ิมมีปัญหาจากการท่ีนกัท่องเท่ียว
เพิ่มจ านวนสูงข้ึนจนส่งผลกระทบต่อสถานท่ีท่องเท่ียวในเร่ืองการรักษาความสะอาด 
การท าลายความสมบูรณ์ของธรรมชาติทั้งตั้งใจและไม่ตั้งใจ การบุกรุกพื้นท่ีสาธารณะ 
การรุกล ้าพื้นท่ีอุทยานแห่งชาติ ตลอดจนการก่อสร้างอาคารสถานท่ีรุกล ้าชายหาด 
และป่าชายเลน ตลอดจนถูกโจมตีวา่เป็นสาเหตุหน่ึงท่ีท าลายสังคมและวฒันธรรมต่าง ๆ 
ดว้ยเหตุน้ีจึงเป็นไปไดว้า่การท่องเท่ียวแห่งประเทศมีจุดมุ่งหมายในการสร้างค าขวญั
โฆษณาการท่องเท่ียวท่ีส่ือความหมาย “การเป็นนกัท่องเท่ียวคุณภาพ”  ข้ึนเพื่อกระตุน้
ใหป้ระชาชนตระหนกัถึงปัญหาดงักล่าว และร่วมปรับเปล่ียนพฤติกรรมใหก้ลายเป็น
นกัท่องเท่ียวคุณภาพหรือพฤติกรรมอนัพึงประสงคต่์อไป  

ส่ือความหมาย  “การท่องเที่ยวท าให้ชีวติมีความสุข” ในบริบทน้ีหมายถึง 
ความรู้สึกท่ียนิดีหรือความสบายกายสบายใจท่ีเกิดข้ึนจากการท ากิจกรรมท่องเท่ียว 
โดยเป็นการส่ือความหมายท่ีเกิดจากการเลือกใชถ้อ้ยค าส่ือถึงความรู้สึก หรือผลลพัธ์
จากการท่องเท่ียวท่ีเกิดข้ึนในระดบับุคคล  เช่น “ความสุข”  “สนุก” “รัก”  “มุมมอง” 
“สวย” “เท่” เป็นตน้ และเม่ือน ามาใชคู้่กบัวจันกรรมกลุ่มช้ีน า ทั้งวจันกรรมเชิญชวน 
วจันกรรมใหข้อ้มูล และการอา้งถึง  ท าใหผู้รั้บสารมีความเขา้ใจวา่การท่องเท่ียวเป็น
กิจกรรมทางสังคมท่ีสามารถช่วยผอ่นคลาย  และท าใหเ้กิดความรู้สึกในเชิงบวก 
ในลกัษณะต่าง ๆ ได ้ 

การส่ือความหมายในลกัษณะน้ีมกัปรากฏในช่วงเวลาท่ีประเทศชาติอยูใ่นภาวะ
ปกติ หรืออาจจะมีปัญหาบา้ง แต่กส็ามารถรับมือกบัสถานการณ์ต่าง ๆ ไดใ้นระดบัหน่ึง  
แมก้ระทัง่ในปัจจุบนัท่ีประเทศก าลงัอยูใ่นสถานการณ์การแพร่ระบาดของ 
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ส่ือความหมาย “การท่องเที่ยวภายในประเทศเป็นการช่วยประเทศชาติ” ใน
บริบทน้ีหมายถึง การท่องเท่ียวภายในประเทศเป็นกิจกรรมทางสังคมท่ีช่วยแก ้
ปัญหาต่าง ๆ ภายในสังคมได ้เช่น ปัญหาเศรษฐกิจ ปัญหาภาพลกัษณ์ของประเทศ 
เส่ือมเสียจากเหตุการณ์ความวุน่วายทางการเมืองใหก้ลบัมาดีข้ึน รวมถึงช่วยท าใหเ้กิด
การกระจายรายได ้ และลดความเหล่ือมล ้าทางสังคม โดยเป็นการส่ือความหมายท่ีเกิด
จากการเลือกค าถอ้ยส่ือถึงความเป็นกลุ่มคนเดียวกนั ไดแ้ก่ “บา้นเรา” “ไทยเท่ียวไทย” 
รวมถึงถอ้ยค าท่ีแสดงความเป็นเหตุเป็นผลในการท่องเท่ียว  โดยผูท่ี้ไดรั้บประโยชน์
จากการท่องเท่ียวคือประเทศชาติ ไดแ้ก่ “เท่ียวไทยครึกคร้ืน เศรษฐกิจไทยคึกคกั”  
“กอดเมืองไทย...ใหห้ายเหน่ือย” และเม่ือน ามาใชคู้่กบัวจันกรรมกลุ่มช้ีน า  
ทั้งการทา้ทาย การใหเ้หตุผล และการเชิญชวน  ท าใหผู้รั้บสารมีความเขา้ใจวา่ 
การท่องเท่ียวภายในประเทศเป็นการช่วยประเทศชาติฟ้ืนตวัจากสภาวการณ์ต่าง ๆ  
ทั้งทางเศรษฐกิจและความวุน่วายภายในสังคม  

การส่ือความหมายในลกัษณะน้ีมกัปรากฏในปีท่ีประเทศก าลงัประสบปัญหา
ภาวะวกิฤติจากสถานการณ์ต่าง ๆ เช่น ปัญหาทางการเมือง  ปัญหาความวุน่วาย 
ภายในสังคม และปัญหาเศรษฐกิจ  เป็นตน้ ดว้ยเหตุน้ีจึงเป็นไปไดว้า่การท่องเท่ียวแห่ง
ประเทศมีจุดมุ่งหมายในการสร้างค าขวญัโฆษณาการท่องเท่ียวท่ีส่ือความหมาย  
“การท่องเท่ียวภายในประเทศเป็นการช่วยประเทศชาติ”  ข้ึนเพื่อกระตุน้ใหป้ระชาชน
ออกมาช่วยประคบัประคองประเทศดว้ยการท่องเท่ียว  เพื่อกระจายรายได ้ และลดภาพ
บรรยากาศท่ีตึงเครียดใหดู้ผอ่นคลายลง  จนประเทศชาติผา่นพน้ดงักล่าวไปไดน้ัน่เอง  

ส่ือความหมาย  “การเป็นนักท่องเทีย่วคุณภาพ”  ในบริบทน้ีหมายถึง การเป็น
นกัท่องเท่ียวท่ีมีพฤติกรรมพึงประสงค ์ไดแ้ก่ การเขา้ใจอตัลกัษณ์ เขา้ใจสังคม เขา้ใจ 
วิถีชีวิต เขา้ใจวฒันธรรมทอ้งถ่ิน ปฏิบติัตามกฎระเบียบของแหล่งท่องเท่ียว  
และไม่สร้างผลกระทบใหก้บัแหล่งท่องเท่ียวนั้น ๆ โดยเป็นการส่ือความหมายท่ีเกิด
จากการเลือกใชถ้อ้ยค าท่ีแสดงพฤติกรรมอนัพึงประสงคข์องการเป็นนกัท่องเท่ียวท่ีมี
คุณภาพหรือผลลพัธ์จากการท่องเท่ียวท่ีใส่ใจส่ิงแวดลอ้ม เช่น“ไปอยา่งมีส านึก”  “เกบ็” 

“หวัใจใหม่”  “ลึกซ้ึง” “ย ัง่ยนื” เป็นตน้  และเม่ือน ามาใชคู้่กบัวจันกรรมกลุ่มช้ีน า 
และวจันกรรมกลุ่มบอกกล่าว ท าใหผู้รั้บสารทราบถึงกระแสการท่องเท่ียวท่ีมุ่งเนน้ให้
นกัท่องเท่ียวมีพฤติกรรมอนัพึงประสงคต่์อชุมชน สถานท่ีท่องเท่ียว และส่ิงแวดลอ้ม  

การส่ือความหมายในลกัษณะน้ีมกัปรากฏในช่วงท่ีมีกระแสการท่องเท่ียว 
เชิงนิเวศ กระแสการท่องเท่ียวเชิงอนุรักษ ์และกระแสต่ืนตวัเร่ืองภาวะโลกร้อนจาก
ต่างประเทศเขา้มา ซ่ึงในขณะนั้นประเทศไทยเองกเ็ร่ิมมีปัญหาจากการท่ีนกัท่องเท่ียว
เพิ่มจ านวนสูงข้ึนจนส่งผลกระทบต่อสถานท่ีท่องเท่ียวในเร่ืองการรักษาความสะอาด 
การท าลายความสมบูรณ์ของธรรมชาติทั้งตั้งใจและไม่ตั้งใจ การบุกรุกพื้นท่ีสาธารณะ 
การรุกล ้าพื้นท่ีอุทยานแห่งชาติ ตลอดจนการก่อสร้างอาคารสถานท่ีรุกล ้าชายหาด 
และป่าชายเลน ตลอดจนถูกโจมตีวา่เป็นสาเหตุหน่ึงท่ีท าลายสังคมและวฒันธรรมต่าง ๆ 
ดว้ยเหตุน้ีจึงเป็นไปไดว้า่การท่องเท่ียวแห่งประเทศมีจุดมุ่งหมายในการสร้างค าขวญั
โฆษณาการท่องเท่ียวท่ีส่ือความหมาย “การเป็นนกัท่องเท่ียวคุณภาพ”  ข้ึนเพื่อกระตุน้
ใหป้ระชาชนตระหนกัถึงปัญหาดงักล่าว และร่วมปรับเปล่ียนพฤติกรรมใหก้ลายเป็น
นกัท่องเท่ียวคุณภาพหรือพฤติกรรมอนัพึงประสงคต่์อไป  

ส่ือความหมาย  “การท่องเที่ยวท าให้ชีวติมีความสุข” ในบริบทน้ีหมายถึง 
ความรู้สึกท่ียนิดีหรือความสบายกายสบายใจท่ีเกิดข้ึนจากการท ากิจกรรมท่องเท่ียว 
โดยเป็นการส่ือความหมายท่ีเกิดจากการเลือกใชถ้อ้ยค าส่ือถึงความรู้สึก หรือผลลพัธ์
จากการท่องเท่ียวท่ีเกิดข้ึนในระดบับุคคล  เช่น “ความสุข”  “สนุก” “รัก”  “มุมมอง” 
“สวย” “เท่” เป็นตน้ และเม่ือน ามาใชคู้่กบัวจันกรรมกลุ่มช้ีน า ทั้งวจันกรรมเชิญชวน 
วจันกรรมใหข้อ้มูล และการอา้งถึง  ท าใหผู้รั้บสารมีความเขา้ใจวา่การท่องเท่ียวเป็น
กิจกรรมทางสังคมท่ีสามารถช่วยผอ่นคลาย  และท าใหเ้กิดความรู้สึกในเชิงบวก 
ในลกัษณะต่าง ๆ ได ้ 

การส่ือความหมายในลกัษณะน้ีมกัปรากฏในช่วงเวลาท่ีประเทศชาติอยูใ่นภาวะ
ปกติ หรืออาจจะมีปัญหาบา้ง แต่กส็ามารถรับมือกบัสถานการณ์ต่าง ๆ ไดใ้นระดบัหน่ึง  
แมก้ระทัง่ในปัจจุบนัท่ีประเทศก าลงัอยูใ่นสถานการณ์การแพร่ระบาดของ 
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โรคโควดิ-19 แต่ค าขวญัโฆษณาท่ีใชใ้นการประชาสัมพนัธ์และส่งเสริมการท่องเท่ียว 
กย็งัมุ่งเนน้การส่ือความหมาย “การท่องเท่ียวท าใหชี้วิตมีความสุข” ทั้งน้ีอาจ
เน่ืองมาจากความสุข เป็นส่ิงท่ีผูค้นโดยทัว่ไปปรารถนาและมีการรับรู้ ตลอดจนยอมรับ
วา่การท่องเท่ียวสามารถสร้างความสุขได ้ดว้ยเหตุน้ีจึงเป็นไปไดว้า่การท่องเท่ียว 
แห่งประเทศมีจุดมุ่งหมายในการสร้างค าขวญัโฆษณาการท่องเท่ียวท่ีส่ือความหมาย 
“การท่องเท่ียวท าใหชี้วติมีความสุข” ข้ึนเพื่อกระตุน้ใหป้ระชาชนรู้สึกตอ้งการท่ีจะ
ท่องเท่ียวมากข้ึน   

ดงันั้นเม่ือสังเกตจะพบวา่ สถานการณ์การท่องเท่ียวภายในประเทศ 
มีการเปล่ียนแปลงตลอดเวลา และเช่ือมโยงกบัเร่ืองราวต่าง ๆ มากมาย ซ่ึงลว้นมีผลต่อ
ความเช่ือมัน่ของนกัท่องเท่ียวทั้งส้ิน ดงันั้นการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทยจึงไดส้ร้าง 
ค าขวญัโฆษณาหลากหลายเพื่อใชใ้นประชาสัมพนัธ์การท่องเท่ียวในสภาวการณ์ต่าง ๆ 
โดยค าขวญัโฆษณาเหล่าน้ีนอกจากจะมีวตัถุประสงคห์ลกั เพื่อกระตุน้และโนม้นา้วใจ
ใหค้นไทยใหเ้ดินทางท่องเท่ียวในประเทศแลว้ อีกดา้นยงัสามารถส่ือความหมาย
บางอยา่งท่ีการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทยไดป้ระกอบสร้างข้ึนดว้ย  

 
อภิปรายผล 

การส่ือความหมายในค าขวญัโฆษณาของการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย 
ระหวา่งปี พ.ศ. 2528 - 2564 ปรากฏใน 4 ความหมาย คือ ส่ือความหมาย   
“ความภาคภูมิใจในความเป็นไทย”  “การท่องเท่ียวภายในประเทศเป็นการช่วย
ประเทศชาติ”  “การเป็นนกัท่องเท่ียวคุณภาพ” และ“การท่องเท่ียวท าใหชี้วติมี
ความสุข” โดยเป็นการเปล่ียนแปลงตามกระแสหรือปัจจยัต่าง ๆ ท่ีเก่ียวขอ้งดงัน้ี 

1. กระแสเศรษฐกิจและปัญหาในสังคม เป็นกระแสหลกัท่ีมีผลท าใหรั้ฐบาล
ออกนโยบายส่งเสริมการท่องเท่ียวดา้นต่าง ๆ เช่น การสนบัสนุนปีการท่องเท่ียว  
การจดักิจกรรม รวมทั้งการคิดสร้างค าขวญัโฆษณาท่ีช่วยกระตุน้การท่องเท่ียว 
เพื่อแกปั้ญหาเศรษฐกิจและปัญหาสังคมท่ีก าลงัเกิดในขณะนั้น กล่าวคือหลงัจากมี 

การส่งเสริมการท่องเท่ียวอยา่งจริงจงั เพื่อตอบสนองต่อการเติบโตอยา่งรวดเร็วตาม
แผนพฒันาดา้นการท่องเท่ียวท่ีเกิดข้ึนฉบบัแรกในปี พ.ศ. 2520 การท่องเท่ียวกฟ้ื็นตวั
ข้ึนตามล าดบั จนถึงช่วงปี พ.ศ. 2545 เกิดวกิฤตเศรษฐกิจทัว่โลก ประเทศไทยกป็ระสบ
ปัญหาเช่นกนั รวมถึงในระยะไม่ก่ีปีต่อมา ประเทศกปั็ญหาความวุน่วายทางการเมือง 
โรคระบาด ภยัพิบติั และความไม่สงบในพื้นท่ีจงัหวดัชายแดนภาคใตม้าอยา่งต่อเน่ือง 
สอดคลอ้งกบั Jatuporn (2021) ท่ีศึกษาความสัมพนัธ์ระหวา่งการท่องเท่ียว 
และการเติบโตทางเศรษฐกิจของประเทศไทย พบวา่ ยทุธศาสตร์ชาติและนโยบาย 
ดา้นการท่องเท่ียวเกิดข้ึนเพื่อมุ่งขบัเคล่ือนเศรษฐกิจของประเทศ ซ่ึงจะมีการวเิคราะห์
และคาดการณ์ล่วงหนา้วา่ภายหนา้ประเทศจะตกอยูใ่นสภาวการณ์เช่นไร จากนั้นกจ็ะ
ก าหนดนโยบายมาใหส้อดคลอ้งกบัสถานการณ์ดงักล่าว  

2. กระแสความเป็นไทย เป็นอีกกระแสหน่ึงท่ีมีผลต่อการท่องเท่ียวของไทย 
โดยเฉพาะอยา่งยิง่ท่ีเก่ียวขอ้งกบัศิลปะ วฒันธรรม ประเพณี อาหาร เส้ือผา้ เคร่ืองแต่งกาย 
ความเช่ือ วถีิชีวิต และผูค้น เม่ือน ามาเป็นจุดขายกส็ามารถโนม้นา้วใจ ท าใหเ้กิด 
การท่องเท่ียวแบบยอ้นยคุ เน่ืองจากผูค้นชอบการท่องเท่ียวท่ีเป็นเอกลกัษณ์ ประกอบ
กบัการกระตุน้และส่งเสริมความเป็นไทยของหน่วยต่าง ๆ มีมากข้ึน โดยมีการน า
ภาพลกัษณ์เชิงบวกดา้นต่าง ๆ ของประเทศไทยมาเช่ือมโยงกบัความรู้สึกของ
นกัท่องเท่ียว จนท าใหเ้กิดความสมดุลระหวา่งการส่งเสริมการท่องเท่ียว 
และการอนุรักษว์ฒันธรรมไทยอยา่งย ัง่ยนื สอดคลอ้งกบั Sing-in (2017) ท่ีศึกษา
นโยบายดา้นการส่ือสารการท่องเท่ียววถีิไทยและการปรับตวัของชุมชนในจงัหวดัพงังา
และจงัหวดัตรัง พบวา่ นโยบายการท่องเท่ียวท่ีเก่ียวขอ้งกบักระแสความเป็นไทย
เกิดข้ึนเพื่อมุ่งส่งเสริมใหเ้กิดการท่องเท่ียวเชิงคุณภาพ กล่าวคือ นอกจากจะสร้างรายได้
ทางการท่องเท่ียวแลว้ ยงัเป็นนโยบายท่ีท าใหค้นไทยรู้จกัและเขา้ใจวฒันธรรมของ
ตนเองมากข้ึน จนน าสู่การร่วมอนุรักษต่์อไป  

3. กระแสการอนุรักษส่ิ์งแวดลอ้มและทรัพยากรธรรมชาติ ซ่ึงเป็นกระแสท่ี
เกิดข้ึนทัว่โลกนั้น กมี็ผลต่อการท่องเท่ียวในประเทศไทยเช่นเดียวกนั เน่ืองจากหากไม่
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โรคโควดิ-19 แต่ค าขวญัโฆษณาท่ีใชใ้นการประชาสัมพนัธ์และส่งเสริมการท่องเท่ียว 
กย็งัมุ่งเนน้การส่ือความหมาย “การท่องเท่ียวท าใหชี้วิตมีความสุข” ทั้งน้ีอาจ
เน่ืองมาจากความสุข เป็นส่ิงท่ีผูค้นโดยทัว่ไปปรารถนาและมีการรับรู้ ตลอดจนยอมรับ
วา่การท่องเท่ียวสามารถสร้างความสุขได ้ดว้ยเหตุน้ีจึงเป็นไปไดว้า่การท่องเท่ียว 
แห่งประเทศมีจุดมุ่งหมายในการสร้างค าขวญัโฆษณาการท่องเท่ียวท่ีส่ือความหมาย 
“การท่องเท่ียวท าใหชี้วติมีความสุข” ข้ึนเพื่อกระตุน้ใหป้ระชาชนรู้สึกตอ้งการท่ีจะ
ท่องเท่ียวมากข้ึน   

ดงันั้นเม่ือสังเกตจะพบวา่ สถานการณ์การท่องเท่ียวภายในประเทศ 
มีการเปล่ียนแปลงตลอดเวลา และเช่ือมโยงกบัเร่ืองราวต่าง ๆ มากมาย ซ่ึงลว้นมีผลต่อ
ความเช่ือมัน่ของนกัท่องเท่ียวทั้งส้ิน ดงันั้นการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทยจึงไดส้ร้าง 
ค าขวญัโฆษณาหลากหลายเพื่อใชใ้นประชาสัมพนัธ์การท่องเท่ียวในสภาวการณ์ต่าง ๆ 
โดยค าขวญัโฆษณาเหล่าน้ีนอกจากจะมีวตัถุประสงคห์ลกั เพื่อกระตุน้และโนม้นา้วใจ
ใหค้นไทยใหเ้ดินทางท่องเท่ียวในประเทศแลว้ อีกดา้นยงัสามารถส่ือความหมาย
บางอยา่งท่ีการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทยไดป้ระกอบสร้างข้ึนดว้ย  

 
อภิปรายผล 

การส่ือความหมายในค าขวญัโฆษณาของการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย 
ระหวา่งปี พ.ศ. 2528 - 2564 ปรากฏใน 4 ความหมาย คือ ส่ือความหมาย   
“ความภาคภูมิใจในความเป็นไทย”  “การท่องเท่ียวภายในประเทศเป็นการช่วย
ประเทศชาติ”  “การเป็นนกัท่องเท่ียวคุณภาพ” และ“การท่องเท่ียวท าใหชี้วติมี
ความสุข” โดยเป็นการเปล่ียนแปลงตามกระแสหรือปัจจยัต่าง ๆ ท่ีเก่ียวขอ้งดงัน้ี 

1. กระแสเศรษฐกิจและปัญหาในสังคม เป็นกระแสหลกัท่ีมีผลท าใหรั้ฐบาล
ออกนโยบายส่งเสริมการท่องเท่ียวดา้นต่าง ๆ เช่น การสนบัสนุนปีการท่องเท่ียว  
การจดักิจกรรม รวมทั้งการคิดสร้างค าขวญัโฆษณาท่ีช่วยกระตุน้การท่องเท่ียว 
เพื่อแกปั้ญหาเศรษฐกิจและปัญหาสังคมท่ีก าลงัเกิดในขณะนั้น กล่าวคือหลงัจากมี 

การส่งเสริมการท่องเท่ียวอยา่งจริงจงั เพื่อตอบสนองต่อการเติบโตอยา่งรวดเร็วตาม
แผนพฒันาดา้นการท่องเท่ียวท่ีเกิดข้ึนฉบบัแรกในปี พ.ศ. 2520 การท่องเท่ียวกฟ้ื็นตวั
ข้ึนตามล าดบั จนถึงช่วงปี พ.ศ. 2545 เกิดวกิฤตเศรษฐกิจทัว่โลก ประเทศไทยกป็ระสบ
ปัญหาเช่นกนั รวมถึงในระยะไม่ก่ีปีต่อมา ประเทศกปั็ญหาความวุน่วายทางการเมือง 
โรคระบาด ภยัพิบติั และความไม่สงบในพื้นท่ีจงัหวดัชายแดนภาคใตม้าอยา่งต่อเน่ือง 
สอดคลอ้งกบั Jatuporn (2021) ท่ีศึกษาความสัมพนัธ์ระหวา่งการท่องเท่ียว 
และการเติบโตทางเศรษฐกิจของประเทศไทย พบวา่ ยทุธศาสตร์ชาติและนโยบาย 
ดา้นการท่องเท่ียวเกิดข้ึนเพื่อมุ่งขบัเคล่ือนเศรษฐกิจของประเทศ ซ่ึงจะมีการวเิคราะห์
และคาดการณ์ล่วงหนา้วา่ภายหนา้ประเทศจะตกอยูใ่นสภาวการณ์เช่นไร จากนั้นกจ็ะ
ก าหนดนโยบายมาใหส้อดคลอ้งกบัสถานการณ์ดงักล่าว  

2. กระแสความเป็นไทย เป็นอีกกระแสหน่ึงท่ีมีผลต่อการท่องเท่ียวของไทย 
โดยเฉพาะอยา่งยิง่ท่ีเก่ียวขอ้งกบัศิลปะ วฒันธรรม ประเพณี อาหาร เส้ือผา้ เคร่ืองแต่งกาย 
ความเช่ือ วถีิชีวิต และผูค้น เม่ือน ามาเป็นจุดขายกส็ามารถโนม้นา้วใจ ท าใหเ้กิด 
การท่องเท่ียวแบบยอ้นยคุ เน่ืองจากผูค้นชอบการท่องเท่ียวท่ีเป็นเอกลกัษณ์ ประกอบ
กบัการกระตุน้และส่งเสริมความเป็นไทยของหน่วยต่าง ๆ มีมากข้ึน โดยมีการน า
ภาพลกัษณ์เชิงบวกดา้นต่าง ๆ ของประเทศไทยมาเช่ือมโยงกบัความรู้สึกของ
นกัท่องเท่ียว จนท าใหเ้กิดความสมดุลระหวา่งการส่งเสริมการท่องเท่ียว 
และการอนุรักษว์ฒันธรรมไทยอยา่งย ัง่ยนื สอดคลอ้งกบั Sing-in (2017) ท่ีศึกษา
นโยบายดา้นการส่ือสารการท่องเท่ียววถีิไทยและการปรับตวัของชุมชนในจงัหวดัพงังา
และจงัหวดัตรัง พบวา่ นโยบายการท่องเท่ียวท่ีเก่ียวขอ้งกบักระแสความเป็นไทย
เกิดข้ึนเพื่อมุ่งส่งเสริมใหเ้กิดการท่องเท่ียวเชิงคุณภาพ กล่าวคือ นอกจากจะสร้างรายได้
ทางการท่องเท่ียวแลว้ ยงัเป็นนโยบายท่ีท าใหค้นไทยรู้จกัและเขา้ใจวฒันธรรมของ
ตนเองมากข้ึน จนน าสู่การร่วมอนุรักษต่์อไป  

3. กระแสการอนุรักษส่ิ์งแวดลอ้มและทรัพยากรธรรมชาติ ซ่ึงเป็นกระแสท่ี
เกิดข้ึนทัว่โลกนั้น กมี็ผลต่อการท่องเท่ียวในประเทศไทยเช่นเดียวกนั เน่ืองจากหากไม่
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มีการวางระบบรองรับท่ีดีกจ็ะท าใหเ้กิดปัญหาต่าง ๆ เช่น การรุกล ้าพื้นท่ี การท้ิงขยะ 
การแยง่กนัใชส้าธารณูปโภค การท าใหส้ภาพแวดลอ้มเส่ือมโทรม แมป้ระเดน็ 
การอนุรักษส่ิ์งแวดลอ้มจะปรากฏคร้ังแรกในค าขวญัโฆษณาเม่ือปี พ.ศ. 2539 - 2540 
“เท่ียวเมืองไทย ไปอยา่งมีส านึก” ตามนโยบายการพฒันาการท่องเท่ียวเชิงอนุรักษข์อง
ประเทศ และปรากฏอีกคร้ังในปี พ.ศ. 2550 - 2551 “เกบ็เมืองไทยใหส้วยงาม”  
จากกระแสต่ืนตวัเร่ืองภาวะโลกร้อนในขณะนั้น แต่กย็งัไม่ชดัเจนมากนกั จนกระทั้ง 
ททท. ไดคิ้ดสร้างค าขวญัโฆษณา “เท่ียวหวัใจใหม่  เมืองไทยยัง่ยนื” ซ่ึงใชใ้น 
การประชาสัมพนัธ์การท่องเท่ียวติดต่อยาวนานตั้งแต่ปี พ.ศ. 2554 - 2556 เพื่อมุ่งเนน้ 
การเดินทางท่องเท่ียวภายในประเทศแบบรักษาคุณค่า ความมัง่คัง่ของทรัพยากร  
ซ่ึงจะน าไปสู่การท่องเท่ียวอยา่งย ัง่ยนื โดยนอกจากจะเป็นการสร้างทศันคติดา้นใหม่
ใหก้บันกัท่องเท่ียวแลว้ ยงัเป็นการแสดงออกถึงการด าเนินนโยบายดา้นธรรมชาติ 
และส่ิงแวดลอ้มอยา่งจริงจงัดว้ย  

4. กระแสความสุขจากการท่องเท่ียว นกัท่องเท่ียวจ านวนมากรู้สึกวา่ 
การท่องเท่ียวเป็นการพกัผอ่น เป็นความสุขท่ีแสวงหาไดไ้ม่ยากนกั โดยเฉพาะปัจจุบนั
ท่ีมีรูปแบบการท่องเท่ียวหลากหลาย เช่น การท่องเท่ียวแบบเนิบชา้ ท่ีใชเ้วลากบั
สถานท่ีท่องเท่ียวแห่งหน่ึงมากข้ึน เพื่อท่ีจะไดม้องเห็นส่ิงสวยงามของส่ิงใกลต้วัมากข้ึน 
การท่องเท่ียวเชิงสุขภาพ ท่ีน าเร่ืองของการดูแลสุขภาพและการรักษาพยาบาลมาพว่ง
อยูก่บัการท่องเท่ียว การท่องเท่ียวเชิงสัมมนา ท่ีเปิดโอกาสใหผู้ค้นสามารถ
ประชุมสัมมนาและพกัผอ่นในเมืองท่องเท่ียวควบคู่ในเวลาเดียวกนั สอดคลอ้งกบั 
Nilsonthi and Namwong (2018) ท่ีศึกษาปัจจยัแรงจูงใจทางการท่องเท่ียวเชิงสุขภาวะ 
ท่ีมีอิทธิพลต่อความพึงพอใจของนกัท่องเท่ียวเชิงฟ้ืนฟูจิตวญิญาณ พบวา่ ปัจจยัท่ีมี
อิทธิพลต่อความพึงพอใจท าใหเ้กิดการท่องเท่ียวนั้นมาจากความรู้สึกภายใจของ
นกัท่องเท่ียว เช่น การหลีกหนี การผอ่นคลาย การพบส่ิงใหม่ เป็นตน้ ซ่ึงกคื็อ ความสุข 
อนัเป็นผลลพัธ์ท่ีเกิดข้ึนจากการท่องเท่ียวนัน่เอง  

5. กระแสการบริโภคนิยม เป็นกระแสท่ีท าใหผู้บ้ริโภคเช่ือวา่การท่องเท่ียว
เกิดจากความตอ้งการ (needs) ท่ีแทจ้ริงของตนเอง หรือเกิดจากหนา้ท่ี (function)  
ท่ีพึงกระท าของพลเมือง ดงันั้นแมว้า่การท่องเท่ียวจะไม่ใช่สินคน้ท่ีถูกบรรจุอยูใ่นกลุ่ม
ของปัจจยัส่ีของการด าเนินชีวิต แต่การท่องเท่ียวกเ็ป็นสินคา้ท่ีผูบ้ริโภคบางคนขาด
ไม่ได ้และมีความพยายามท่ีจะด าเนินกิจกรรมท่องเท่ียวตลอดเวลาไม่วา่จะอยู ่
ในสภาวการณ์ใดกต็าม  
 
ข้อเสนอแนะ 
 งานวจิยัน้ีเป็นการศึกษาท่ีมุ่งใหผู้อ้่านเขา้ใจการส่ือความหมายการท่องเท่ียว
และความสัมพนัธ์ของแนวความคิด หรือวถีิปฏิบติัท่ีเก่ียวขอ้งกบัการท่องเท่ียว
ภายในประเทศเท่านั้น ดงันั้นจึงควรมีการเปรียบเทียบการส่ือความหมายในค าขวญั
โฆษณาท่ีใชใ้นการประชาสัมพนัธ์การท่องเท่ียวต่างประเทศดว้ย  เพื่อคน้หาความ
เหมือนหรือความแตกต่างของการส่ือความหมายในสองกลุ่มขอ้มูล อนัน าสู่ภาพรวม
ของการส่ือความหมายการท่องเท่ียวของการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทยต่อไป  
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ภายในประเทศเท่านั้น ดงันั้นจึงควรมีการเปรียบเทียบการส่ือความหมายในค าขวญั
โฆษณาท่ีใชใ้นการประชาสัมพนัธ์การท่องเท่ียวต่างประเทศดว้ย  เพื่อคน้หาความ
เหมือนหรือความแตกต่างของการส่ือความหมายในสองกลุ่มขอ้มูล อนัน าสู่ภาพรวม
ของการส่ือความหมายการท่องเท่ียวของการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทยต่อไป  
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บทคดัย่อ 
 การสะทอ้นคิดถือเป็นการประเมินในฐานะกลไกของการเรียนรู้ท่ีน าไปสู่     
การพฒันาตนเอง ทั้งน้ีพบวา่คนท่ีมีคุณภาพการสะทอ้นคิดดีมกัเป็นผูท่ี้มีประสบการณ์
ในเร่ืองนั้น ๆ การศึกษาคร้ังน้ีจึงสนใจศึกษาความสัมพนัธ์และอิทธิพลของ
ประสบการณ์ในการออกแบบการเรียนรู้และการสะทอ้นคิดของนิสิตครู โดยการศึกษา
คร้ังน้ีใช ้การสะทอ้นคิดแบบร่วมมือร่วมใจ ประกอบดว้ยการสะทอ้นคิดตนเอง และ
การใหข้อ้มูลยอ้นกลบั ของนิสิตครูหลกัสูตรการศึกษาบณัฑิต สาขาวิชาวทิยาศาสตร์
ทัว่ไป จ านวน 112 คน ซ่ึงไดจ้ากการสุ่มแบบกลุ่ม เกบ็ขอ้มูลจากแบบบนัทึกการ
สะทอ้นคิดและแบบสัมภาษณ์แบบก่ึงโครงสร้าง การวิเคราะห์ขอ้มูลโดยใชส้หสัมพนัธ์
ของเพียร์สันและการวเิคราะห์การถดถอยเชิงเส้นอยา่งง่าย ผลการศึกษาพบวา่          
การสะทอ้นคิดตนเองของนิสิตครูกบัประสบการณ์ในการออกแบบการเรียนรู้มี
ความสัมพนัธ์กนัในระดบัค่อนขา้งต ่า เม่ือศึกษาค่าอิทธิพลพบวา่ตวัแปรประสบการณ์
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