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บทคดัย่อ 

งานวจิยัน้ีมีวตัถุประสงค ์1) เพ่ือศึกษาท่ีมาของผลิตภณัฑอ์อ้ยหมู่บา้น
ท่องเท่ียวและศูนยก์ารเรียนรู้ชุมชนสายยาว 2) เพื่อวิเคราะห์ความตอ้งการบรรจุภณัฑ์
น ้าออ้ยหมู่บา้นท่องเท่ียวและศูนยก์ารเรียนรู้ชุมชนสายยาวและ 3) เพ่ือออกแบบบรรจุ
ภณัฑน์ ้าออ้ยของหมู่บา้นท่องเท่ียวและศูนยก์ารเรียนรู้ชุมชนสายยาว ผลการวจิยัพบวา่ 
ชาวบา้นชุมชนสายยาวเรียนรู้ภูมิปัญญาการปลูกออ้ยมาจากบรรพบุรุษ นิยมปลูกออ้ย
พนัธ์ุ K 95 ท่ีมีเปลือกบางแต่ใหน้ ้าเยอะเหมาะแก่การหีบออ้ย ในอดีตนิยมใชลู้กหีบ
แบบไมห้มุนเบียดกนัเพื่อรีดน ้าออ้ยดว้ยแรงงานววัหรือควาย แปรรูปออ้ยเป็นน ้าออ้ย

Received: March 4, 2021 
Revised: April 24, 2021 
Accepted: April 27, 2021 



206 ปีที่ 19 ฉบับที่ 1 (มกราคม – เมษายน) 2564มนุษยสังคมสาร (มสส.)

สดและน ้าตาลปึก จากการส ารวจดา้นความตอ้งการบรรจุภณัฑน์ ้าออ้ยพบวา่ ผูบ้ริโภค
ใหค้วามส าคญักบัผลิตภณัฑท่ี์ส่ือสารถึงความดั้งเดิม และความสดใหม่ของผลิตภณัฑ ์
ดา้นการออกแบบบรรจุภณัฑ ์ผูว้ิจยัก าหนดเน้ือหาในการออกแบบแบบร่างบรรจุภณัฑ ์
จ านวน 5 แบบ น าเสนอในรูปแบบภาพและขอ้ความเล่าเร่ือง ออกบรรจุภณัฑเ์ช่ือมโยง
กบัแนวทางการออกแบบบรรจุภณัฑปี์ 2019 เทรนดมิ์นิมอล เนน้ความเรียบง่าย สีท่ีใช้
ไดแ้ก่ เขียว ม่วง ขาว ออกแบบภายใตแ้บรนดช์าวไร่ (Chao Rai) สะทอ้นภาพลกัษณ์  
ภูมิปัญญาการท าไร่ออ้ยหีบออ้ยแบบโบราณดั้งเดิม ผลส ารวจความตอ้งการโครงสร้าง
บรรจุภณัฑพ์บวา่ ขวดแกว้มีเหมาะสมท่ีสุด ปริมาตรสุทธิ 180 มล. ผลประเมินจาก
ผูเ้ช่ียวชาญดา้นการออกแบบพบวา่ แบบร่างท่ี 2 มีอตัราผลรวมค่าเฉล่ีย X-Bar มาก
ท่ีสุด อยูท่ี่ 4.67 และค่าผล รวม S.D. เท่ากบั 0.58 มีความเหมาะสมท่ีจะน าไปผลิตเป็น
บรรจุภณัฑช้ิ์นตน้แบบ  
 
ค าส าคัญ: ชุมชนสายยาว, บรรจุภณัฑ,์ น ้าออ้ย 
 
Abstract 

The purposes of this research study were 1) to explore the origin of 
sugarcane product of Sai Yao Tourism Village and Community Learning Center, 2) 
to analyze the need for sugarcane juice packages of Sai Yao Tourism Village and 
Community Learning Center, and 3) to design the package of sugarcane juice of Sai 
Yao Tourism Village and Community Learning Center. The study revealed that the 
people of Sai Yao Community who have learned the wisdom of how to grow 
sugarcane from their ancestors. The K95-sugarcane with thin skin is very popular to 
grow because it yields a lot of juice, which is suitable for juice extraction. In the past, 
wooden rollers were popular for sugarcane crushing. The rollers were rotated by the 
force of cows or buffaloes to turn the sugarcane into fresh sugarcane juice and lump 
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cane sugar. Therefore, the way of life of people in the community has been connected 
with sugarcane farming from the past up to these days. With regard to the need for 
sugarcane juice package, the consumers valued the product conveying the sense of 
originality and freshness. In terms of packaging design, the content was determined 
for designing five package drafts. Storytelling and packing design principles were 
used to design logos and graphics on the packages that are linked with 2019 
packaging design which is minimalist trend, focusing on simplicity. The colors used 
are green, purple, and white. The logo was designed under the brand of Chao Rai. 
Graphics on the package reflect the wisdoms of sugarcane farming and original way 
of sugarcane crushing. The results of need survey of product packaging structure 
were found that the glass bottles were the most appropriate at the net volume: 180 ml. 
Results of an evaluation of three design experts showed that the second design draft 
was at the highest level (X-Bar) of 4.67 and standard deviation (S.D.) of 0.58, which 
is the most suitable to make the prototype package. 

 
Keywords: Sai Yao community, packaging, sugarcane juice 
 
บทน า   

“สายยาว” เป็นชุมชนท่ีเขม้แขง็จากฐานรากของสายสัมพนัธ์ท่ีเกาะเก่ียวร้อย
รัดกนัมาเน่ินนานหมู่บา้นทั้ง 5 แห่ง ซ่ึงประกอบดว้ย บา้นโนนศิลา หมู่ท่ี 3, บา้นส าราญ
ราษฎร์หมู่ท่ี 7, บา้นเสมด็ราษฎร์ หมู่ท่ี 8, บา้นหนองเครือ และบา้นโนนส าราญ หมู่ท่ี 
16  ต าบลถลุงเหลก็ อ  าเภอเมือง จงัหวดับุรีรัมย ์ทั้ง 5 หมู่บา้น  มีฐานทุนชีวิตและ
วฒันธรรมของท่ีไดถู้กน ามาเรียงร้อยอยา่งเป็นระบบ เพื่อเผยแพร่ใหแ้ก่ผูค้นท่ีสนใจได้
เขา้มาศึกษาเรียนรู้โดยจดัท าในรูปแบบของฐานการเรียนรู้และบรรจุเป็นหลกัสูตร     
การเรียนรู้ของ “ศูนยเ์รียนรู้เกษตรอินทรียชุ์มชนสายยาวเฉลิมพระเกียรติ 60 พรรษา
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สมเดจ็พระเทพรัตนราชสุดาฯ สยามบรมราชกุมารี” (Chinawong, 2016) การปลูกออ้ย
และแปรรูปออ้ยเป็นหน่ึงในภูมิปัญญาของชุมชนท่ีมีการสืบทอดจาก  บรรพบุรุษมาชา้
นาน และเป็นพืชเศรษฐกิจท่ีส าคญัชนิดหน่ึงท่ีใชเ้ป็นวตัถุดิบในการผลิตน ้าตาลและ
ผลิตภณัฑต่์าง ๆ เพื่อใชอุ้ปโภคบริโภคทั้งในประเทศและต่างประเทศ นอกจากน้ีออ้ย
คั้นน ้าสามารถท ารายไดใ้หแ้ก่เกษตรกรไดเ้ป็นอยา่งดีและมีแนวโนม้สูงข้ึน 
(Tangpremsi, 1996) นอกจากน้ียงัพบวา่ งานวจิยัในต่างประเทศเก่ียวกบัน ้าออ้ยท่ีแปร
รูปน ้าออ้ยเป็นน ้าอดัลมท่ีใหค้วามหวาน สามารถพบไดใ้นทุกส่วนของประเทศอินเดีย
และเป็นสินคา้ส าคญัในตลาดโลก เน่ืองจากมีประโยชน์ต่อสุขภาพมากมายในตลาด
ผูบ้ริโภคท่ีใส่ใจสุขภาพ น ้าออ้ยมีการแข่งขนักบัน ้าอดัลมอ่ืน ๆ (Kaavya & 
Pandiselvam, 2019) ชุมชนสายยาวมีความตอ้งการผลิตน ้าออ้ยสดบรรจุขวดพร้อมด่ืม
เพ่ือจ าหน่ายแต่ยงัขาดบรรจุภณัฑท่ี์มีความเหมาะสม (Sawasdee, 2016) ท่ีสะทอ้น
ภาพลกัษณ์ของความเป็นมาและภูมิปัญญาชุมชน ท่ีสามารถผลิตและจดัท าหน่ายเป็น
สินคา้ของชุมชนในระยะยาว (Yuensukthanang, 2018) และเพื่อรองรับนกัท่องเท่ียวท่ี
ผลดัเปล่ียนหมุนเวียนมาท่ีศูนยก์ารเรียนรู้ฯ การออกแบบบรรจุภณัฑจึ์งเป็นทางเลือกท่ี
น่าสนใจในการส่งเสริมผลิตภณัฑชุ์มชนใหมี้ความเขม้แขง็และสร้างความแตกต่างของ
สินคา้ อนัเป็นยทุธศาสตร์ท่ีสอดคลอ้งกบันโยบายของรัฐบาลในการยกระดบัสินคา้และ
เพิ่มช่องทางการจดัจ าหน่ายใหม้ากข้ึน งานวิจยัของ Daosomboon and Manee-oud 
(2015) ไดท้  าการศึกษาวจิยัเก่ียวกบัแนวทางการออกแบบกราฟิกบนบรรจุภณัฑเ์พื่อส่ือ
รสชาติ รูปลกัษณ์ของผลิตภณัฑพ์บวา่ โทนสีและภาพประกอบบนบรรจุภณัฑส์ามารถ
ช่วยแยกแยะรสชาติได ้ ช่วยใหม้องหาผลิตภณัฑท่ี์ตอ้งการไดเ้ร็วข้ึนและช่วยใหค้าดเดา
ไดถึ้งรสชาติของผลิตภณัฑไ์ด ้ผา่นรูปแบบตวัอกัษร สอดคลอ้งกบัหลกัการออกแบบ
บรรจุภณัฑท่ี์ผูว้ิจยัไดน้ ามาใชใ้นการออกแบบ ประกอบดว้ย โครงสร้างบรรจุภณัฑ ์
กราฟิกบนบรรจุภณัฑ ์และตราสินคา้ เพื่อสร้างแรงจูงใจในการซ้ือและส่ือความหมาย
ใหแ้ก่ผูบ้ริโภคโนม้นา้วใหเ้กิดการสั่งซ้ือและสร้างความประทบัใจ (Nachaisin,        
2015: 1) ดา้นความงามตามทฤษฎีสุนทรียศาสตร์ หลกัการองคป์ระกอบศิลป์มาใชใ้น
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การจดัวางกราฟิก ตวัอกัษร ลวดลาย สีสัน ถอ้ยค า เคร่ืองหมายการคา้หรือโลโก ้
เร่ืองราวท่ีมาของผลิตภณัฑสิ์นคา้มีความกลมกลืนสวยงามสอดคลอ้งกบัสินคา้ 

จากความส าคญัท่ีกล่าวมาขา้งตน้ ผูว้จิยัไดก้  าหนดวตัถุประสงคใ์นการวจิยั 
เพื่อศึกษาท่ีมาผลิตภณัฑอ์อ้ยและวเิคราะห์ความตอ้งการบรรจุภณัฑน์ ้ าออ้ยหมู่บา้น
ท่องเท่ียวและศูนยก์ารเรียนรู้ชุมชนสายยาว เพ่ือออกแบบบรรจุภณัฑน์ ้ าออ้ยของ
หมู่บา้นท่องเท่ียวและศูนยก์ารเรียนรู้ชุมชนสายยาว ซ่ึงผลท่ีไดจ้ากการสังคราะห์ท าให้
ไดข้อ้คน้พบท่ีมีความน่าเช่ือถือ อนัจะก่อใหเ้กิดประโยชน์จากการน าขอ้คน้พบดงักล่าว
มาใชป้ระกอบการวางแผนกรณีศึกษาหมู่บา้นท่องเท่ียวและศูนยก์ารเรียนรู้ชุมชนสาย
ยาวสู่การออกแบบบรรจุภณัฑน์ ้ าออ้ยท่ีสอดคลอ้งกบัความตอ้งการของชุมชนและ
ความตอ้งการของผูบ้ริโภคท่ีมีประสิทธิภาพมากข้ึน  
 
วตัถุประสงค์ของการวจิัย 

1. เพื่อศึกษาท่ีมาของผลิตภณัฑ์ออ้ยหมู่บ้านท่องเท่ียวและศูนยก์ารเรียนรู้
ชุมชนสายยาว  

2. เพื่อวเิคราะห์ความตอ้งการบรรจุภณัฑน์ ้ าออ้ย หมู่บา้นท่องเท่ียวและศูนย์
การเรียนรู้ชุมชนสายยาว 

3. เพ่ือออกแบบบรรจุภณัฑน์ ้ าออ้ยของหมู่บา้นท่องเท่ียวและศูนยก์ารเรียนรู้
ชุมชนสายยาว  
 
ขอบเขตของการวจิัย 

1. ขอบเขตดา้นเน้ือหา  
ศึกษาท่ีมาของผลิตภณัฑอ์อ้ยหมู่บา้นท่องเท่ียวและศูนยก์ารเรียนรู้ชุมชนสายยาว 

และวเิคราะห์ความตอ้งการบรรจุภณัฑน์ ้าออ้ย หมู่บา้นท่องเท่ียวและศูนยก์ารเรียนรู้
ชุมชนสาย 
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2. ขอบเขตดา้นพื้นท่ี  
ศึกษาผลิตภณัฑอ์อ้ยและความตอ้งการบรรจุภณัฑน์ ้าออ้ย ในหมู่บา้นท่อง เท่ียว

และศูนยก์ารเรียนรู้ชุมชนสายคือ บา้นโนนส าราญ หมู่ท่ี 16 ต าบลถลุงเหลก็ อ  าเภอ
เมือง จงัหวดับุรีรัมย ์
 
วธีิการด าเนินการวจิัย 

งานวจิยัน้ีเป็นงานวิจยัเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) เลือกประชากรกลุ่ม
ตวัอยา่งแบบเจาะจง 
  1. ประชากรท่ีเป็นเน้ือหาดา้นพื้นท่ี ผูว้จิยัไดก้  าหนดขอบเขตดา้นพื้นท่ี
ปฏิบติังานภาคสนามหลกั คือ บา้นโนนส าราญ หมู่ท่ี 16 ต าบลถลุงเหลก็ อ าเภอเมือง 
จงัหวดับุรีรัมย ์
 2. ประชากรท่ีเป็นบุคคล ผูว้จิยัไดก้  าหนดขอบเขตในการเกบ็ขอ้มูลเป็น
บุคคล จ านวน 3 กลุ่ม ซ่ึงเป็นบุคคลท่ีเก่ียวขอ้งกบัผลิตภณัฑอ์อ้ย เพื่อศึกษาประวติัท่ีมา
ผลิตภณัฑอ์อ้ยและความตอ้งการบรรจุน ้าออ้ยหมู่บา้นท่องเท่ียวชุมชนสายยาว 
ประกอบดว้ย 
  2.1 ผูรู้้ จ านวน 3 คน ไดแ้ก่ ปราชญช์าวบา้น ผูน้ ากลุ่มหรือผูน้ าชุมชนสาย
ยาว ประธานศูนยเ์รียนรู้เกษตรอินทรียฯ์ ดา้นประวติัท่ีมาผลิตภณัฑอ์อ้ยหมู่บา้น
ท่องเท่ียวชุมชนสายยาว 
  2.2 ผูป้ฏิบติั จ านวน 3 คน ไดแ้ก่ ผูป้ฏิบติัการเก่ียวกบัผลิตภณัฑอ์อ้ย       
การแปรรูปออ้ยและความตอ้งการบรรจุน ้าออ้ยหมู่บา้นท่องเท่ียวชุมชนสายยาว 
  2.3 ผูเ้ก่ียวขอ้ง จ านวน 50 คน ไดแ้ก่ ผูป้ระกอบการ ร้านคา้ท่ีจ าหน่าย ผูข้าย 
ผูบ้ริโภค 
 3. ประชากรและกลุ่มตวัอย่าง ดา้นการออกแบบบรรจุภณัฑ์ จ านวน 3 คน 
ไดแ้ก่ อาจารยม์ทัธนี ปราโมทยเ์มือง นักวิชาการดา้นออกแบบบรรจุภณัฑ์ อาจารย์
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เจษฎา สายสุข ผูเ้ช่ียวชาญดา้นการออกแบบผลิตภณัฑ ์และ อาจารยป์าริชาติ ศรีสนาม 
ผูเ้ช่ียวชาญดา้นการออกแบบกราฟิกดีไซน์  
 
เคร่ืองมือที่ใช้ในการวจิัย 
 ในการวิจยักรณีศึกษาหมู่บา้นท่องเท่ียวและศูนยก์ารเรียนรู้ชุมชนสายยาว สู่
การออกแบบบรรจุภณัฑน์ ้าออ้ย ผูว้จิยัออกแบบและวางแผนเคร่ืองมือท่ีใชใ้นการเกบ็ 
รวบรวมขอ้มูลในคร้ังน้ี คือ 1) แบบสัมภาษณ์ชนิดไม่มีโครงสร้าง ส าหรับกลุ่มผูรู้้         
2) แบบประเดน็ในการสนทนากลุ่มยอ่ย ส าหรับกลุ่มผูป้ฏิบติั 3) แบบสังเกตการณ์แบบ
มีไม่มีส่วนร่วม สัมภาษณ์ ผูรู้้ ผูป้ฏิบติั พฤติกรรมกลุ่มผูเ้ขา้ร่วมศึกษาคน้ควา้ในการ
ประชุมเชิงปฏิบติัการ และ 4) แบบสอบถามความคิดเห็น ประเมินความตอ้งการในการ
ออกแบบ โดยเก็บขอ้มูลจากผูเ้ก่ียวขอ้ง ทั้ งน้ีผูว้ิจยัมีขั้นตอนการสร้างเคร่ืองมือและ
ตรวจสอบคุณภาพของเคร่ืองมือดงัต่อไปน้ี 
 1. ศึกษาและรวบรวมขอ้มูลจากเอกสาร ต ารา วารสาร และงานวิจยัท่ี
เก่ียวขอ้ง 
 2. ร่างแบบสัมภาษณ์และแบบสังเกต ตามกรอบท่ีก าหนด 
 3. น าเคร่ืองมือท่ีสร้างข้ึนใหผู้ท้รงคุณวฒิุตรวจสอบเน้ือหาความเท่ียงตรงเชิง
เน้ือหาและความเหมาะสมของถอ้ยค า 
 4. น าขอ้เสนอแนะจากผูท้รงคุณวฒิุมาปรับปรุง 
 5. จดัท าเคร่ืองมือ 
3. การเกบ็รวบรวมข้อมูล  
  1. การเกบ็ขอ้มูลทุติยภูมิ จากภาคเอกสาร 
 2. ออกแบบและตรวจเคร่ืองมือวิจยัในการเกบ็ขอ้มูลปฐมภูมิโดยผูท้รงคุณวฒิุ 
 3. ลงพื้นท่ีส ารวจภาคสนาม ใชแ้บบส ารวจและบนัทึกภาพในการเกบ็ขอ้มูล 
 4. การใชเ้คร่ืองมือแบบสัมภาษณ์ชนิดมีโครงสร้างเพื่อการสัมภาษณ์อยา่งเป็น
ทางการ 



212 ปีที่ 19 ฉบับที่ 1 (มกราคม – เมษายน) 2564มนุษยสังคมสาร (มสส.)

 5. การใชเ้คร่ืองมือแบบสัมภาษณ์ ชนิดไม่มีโครงสร้างเพื่อการสัมภาษณ์อยา่ง
ไม่เป็นทางการ เป็นการสอบถามแบบเปิดกวา้งไม่จ ากดัค าตอบ เพื่อใหไ้ดข้อ้มูลท่ี
หลากหลาย เจาะลึก เพื่อจบัประเดน็ แลว้น ามาตีความโดยใชแ้นวทฤษฎีท่ีเก่ียวขอ้งมา
เป็นกรอบในการศึกษาตรวจสอบขอ้มูล 
 6. การใชเ้คร่ืองมือแบบสังเกตแบบไม่มีส่วนร่วม ในการสัมภาษณ์ผูรู้้ ผู ้
ปฏิบติั พฤติกรรมกลุ่มผูร่้วมศึกษาคน้ควา้ในการประชุมเชิงปฏิบติัการ  
 7. การใชเ้คร่ืองมือแบบสอบถามความคิดเห็น ประเมินความตอ้งการและ
ความตอ้งการในการออกแบบบรรจุภณัฑ ์ในการเกบ็ขอ้มูลผูเ้ก่ียวขอ้ง ประกอบดว้ย 
ผูป้ระกอบการร้านคา้ท่ีจ าหน่ายหรือผูข้ายผลิตภณัฑอ์อ้ย ผูซ้ื้อ นกัท่องเท่ียว ซ่ึงอยู่
ในช่วง อาย ุ21-50 ปี ข้ึนไป จ านวน 50 คน ท่ีชุมชนสายยาว  

8. การใชเ้คร่ืองมือแบบสอบถามความคิดเห็น ประเมินความพึงพอใจดา้น
การออกแบบบรรจุภณัฑส์ าหรับผูเ้ช่ียวชาญ 
 4. การวเิคราะห์ข้อมูล  

1. การตรวจสอบใชว้ิธีการตรวจสอบขอ้มูลแบบสามเส้า ซ่ึงเป็นกระบวนการ
ในการเกบ็รวบรวมขอ้มูลไดอ้ยา่งถูกตอ้งและแม่นย  า เน่ืองจากเทคนิคสามเส้ามีจุด
ด าเนินการวจิยัเชิงคุณภาพ ใชเ้สริมความเท่ียงตรงและน่าเช่ือถือของการวจิยั 
 2. การวิเคราะห์ขอ้มูล ใชก้ารวเิคราะห์ขอ้มูลเชิงพรรณนาโดยการใชท้ฤษฎี
และแนวคิดท่ีเก่ียวขอ้งในการตอบวตัถุประสงคก์ารวจิยั คือ ทฤษฎีสุนทรียศาสตร์ และ
แนวคิดการออกแบบบรรจุภณัฑใ์ชใ้นการศึกษาและวเิคราะห์ดา้นการออกแบบบรรจุ
ภณัฑน์ ้าออ้ย 
 3. การวเิคราะห์ขอ้มูลจาก แบบสอบถามความคิดเห็น ประเมินความตอ้งการ
ในการออกแบบ เกบ็ขอ้มูลผูเ้ก่ียวขอ้งเพื่อวเิคราะห์ขอ้มูลจากแบบสอบถามความ
คิดเห็นของกลุ่มผูจ้  าหน่ายสินคา้เก่ียวกบัผลิตภณัฑอ์อ้ย และแบบสอบถามความคิดเห็น
ของกลุ่มผูซ้ื้อ ผูบ้ริโภค ในชุมชนสายยาว ผูว้ิจยัใชก้ารวิเคราะห์โดยการใชส้ถิติ
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ประกอบดว้ย ค่าเฉล่ียร้อยละ และสรุปผลแบบสอบถามความคิดเห็น ประเมินความ   
พึงพอใจดา้นการออกแบบบรรจุภณัฑจ์ากผูเ้ช่ียวชาญเพื่อพฒันาเป็นผลงานช้ินตน้แบบ 
 
ผลการวิจัย 

ผูว้จิยัไดจ้ดัท าแบบสอบถามเพื่อส ารวจความตอ้งการของผูเ้ก่ียวขอ้งและ
ผูบ้ริโภคท่ีมีต่อกรณีศึกษาหมู่บา้นท่องเท่ียวและศูนยก์ารเรียนรู้ชุมชนสายยาวสู่        
การออกแบบบรรจุภณัฑน์ ้ าออ้ย เพื่อน าขอ้มูลท่ีไดม้าวิเคราะห์เป็นแนวทางใน          
การออกแบบบรรจุภณัฑน์ ้ าออ้ย ของหมู่บา้นท่องเท่ียวและศูนยก์ารเรียนรู้ชุมชนสาย
ยาวต่อไป โดยผูว้จิยัไดส้รุปผลการวจิยัตามประเดน็วตัถุประสงคข์องงานวจิยั
ดงัต่อไปน้ี 

1. ขอ้มูลทัว่ไป ของกลุ่มตวัอยา่งพบวา่ เป็นเพศหญิงมากท่ีสุดคือ (ร้อยละ 64) 
รองลงมาคือ เพศชาย (ร้อยละ 36) อยูใ่นสถานภาพสมรสมากท่ีสุดคือ (ร้อยละ 72) 
รองลงมาคือ สถานภาพโสด (ร้อยละ 28) ระดบัการศึกษาระดบัต ่ากวา่ปริญญาตรีมาก
ท่ีสุดคือ (ร้อยละ 90) รองลงมาคือ ระดบัอนุปริญญา (ร้อยละ 10) อยูใ่นช่วงอาย ุ41-45 
ปี มากท่ีสุดคือ (ร้อยละ 36) รองลงมาคือช่วงอาย ุ46-50 ปี (ร้อยละ 30) รองลงมาคือ 
ช่วงอาย ุ50 ปีข้ึนไป (ร้อยละ 22) รองลงมาคือ ช่วงอาย ุ21-30 ปี (ร้อยละ 6) รองลงมา
คือ ช่วงอาย ุ31-35 ปี (ร้อยละ 4) และอนัดบัท่ีมีค่าเฉล่ียนอ้ยท่ีสุดคือ ช่วงอาย ุ36-40 ปี 
(ร้อยละ 2) แสดงใหเ้ห็นวา่ผูบ้ริโภคส่วนใหญ่นั้นอยูใ่นช่วงวยัผูใ้หญ่ รายไดต่้อเดือนท่ี
มากท่ีสุดคือ นอ้ยกวา่ 9,000 บาท (ร้อยละ 56) รองลงมาคือ 9,000-10,000 บาท         
(ร้อยละ 38) รองลงมาคือ 10,001-20,000 บาท คือ (ร้อยละ 4) และอนัดบัท่ีมีค่าเฉล่ีย
นอ้ยท่ีสุดคือ 20,001 – 30,000 บาท (ร้อยละ 1) แสดงใหเ้ห็นวา่ผูบ้ริโภคส่วนใหญ่อยูใ่น
กลุ่มผูท่ี้มีรายไดน้อ้ย  

2. ดา้นพฤติกรรมผูบ้ริโภค ระดบัราคาสินคา้เก่ียวกบัผลิตภณัฑน์ ้ าออ้ยท่ี
บริโภคเคยซ้ือมากท่ีสุดคือ ราคา 21 – 30 บาท (ร้อยละ 32) รองลงมาคือ ราคา 61 บาท
ข้ึนไป (ร้อยละ 30) รองลงมาคือ 51-60 บาท (ร้อยละ 26) รองลงมาคือ 31-40 บาท  
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(ร้อยละ 8) และอนัดบัท่ีมีค่าเฉล่ียนอ้ยท่ีสุดคือ ราคา 41-50 บาท (ร้อยละ 4) ความถ่ีใน
การซ้ือผลิตภณัฑน์ ้าออ้ยบ่อยแค่ไหนนั้น การซ้ือปีละคร้ังมีอตัราส่วนมากท่ีสุด (ร้อยละ 
36) รองลงมาคือ มากกวา่ 6 เดือน/คร้ัง (ร้อยละ 30) รองลงมาคือ 4-5 เดือน/คร้ัง (ร้อย
ละ 22) รองลงมาคือ 2-3 เดือน/คร้ัง (ร้อยละ 8) และอนัดบัท่ีมีค่าเฉล่ียนอ้ยท่ีสุดคือ ไม่
เคยซ้ือ และ ซ้ือเดือนละคร้ัง (ร้อยละ 2) ผลิตภณัฑน์ ้าออ้ยท่ีมีลกัษณะบรรจุภณัฑแ์บบท่ี
ผูบ้ริโภคเลือกซ้ือบ่อยท่ีสุดคือ บรรจุภณัฑแ์บบถุง (ร้อยละ 66) รองลงมาคือ บรรจุ
ภณัฑแ์บบกล่อง (ร้อยละ 14) และอนัดบัท่ีมีค่าเฉล่ียนอ้ยท่ีสุดคือ บรรจุภณัฑแ์บบขวด 
(ร้อยละ 3) ซ่ึงบรรจุภณัฑแ์บบถุงท่ีพบมากท่ีสุด มีลกัษณะเป็นถุงพลาสติกใสมดัหนงั
ยางและใส่หลอดดูด วตัถุประสงคผ์ูบ้ริโภคเลือกซ้ือผลิตภณัฑน์ ้ าออ้ยของชุมชนสาย
ยาว มากท่ีสุดคือ เพื่อเป็นของฝาก (ร้อยละ 60) รองลงมาคือ เพื่อน าไปขาย (ร้อยละ 30) 
และอนัดบัท่ีมีค่าเฉล่ียนอ้ยท่ีสุดคือ เพื่อรับประทานเอง (ร้อยละ 20) เหตุผลท่ีสามารถ
เป็นแรงจูงใจในการการเลือกซ้ือผลิตภณัฑน์ ้าออ้ย ท่ีมีค่าเฉล่ียมากท่ีสุดคือ เป็น
ผลิตภณัฑด์ัง่เดิม (ร้อยละ 60) รองลงมาคือ เป็นผลิตภณัฑอ์อแกนิค/ธรรมชาติ100%  
(ร้อยละ 34) รองลงมาคือ มีเร่ืองราวความเป็นมา/ต านาน (ร้อยละ 32) รองลงมาคือ 
รสชาติดี/อร่อย (ร้อยละ 28) รองลงมาคือ คุณภาพ/สะอาด/ปลอดภยั (ร้อยละ 10) และ
อนัดบัท่ีมีค่าเฉล่ียนอ้ยท่ีสุดคือ รูปแบบบรรจุภณัฑ ์(ร้อยละ 2) จากขอ้มูลแสดงใหเ้ห็น
วา่ 3 อนัดบัแรกท่ีผูบ้ริโภคใหค้วามส าคญัมากท่ีสุดคือ (1) ผลิตภณัฑท่ี์สามารถส่ือสาร
ถึงความดัง่เดิม (2) เป็นผลิตภณัฑอ์อแกนิคหรือผลิตจากธรรมชาติ 100% และ (3) มี
เร่ืองราวความเป็นมา/ต านาน ปัจจยัท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ือผลิตภณัฑน์ ้าออ้ยของชุมชน
สายยาวท่ีผูบ้ริโภคใหค้วามสนใจเป็นพิเศษ ท่ีมีค่าเฉล่ียมากท่ีสุดคือ ความสดใหม่ของ
สินคา้ (ร้อยละ 46) รองลงมาคือ เป็นผลิตภณัฑข์องคนในชุมชน (ร้อยละ 44) รองลงมา
คือ บรรจุภณัฑ/์ภาพสินคา้/รับประทานสะดวก (ร้อยละ 32) รองลงมาคือ มีรสชาติ
หลากหลาย/แปลกใหม่ และคุณค่าทางโภชนาการ/สรรพคุณ (ร้อยละ 12) รองลงมาคือ 
การใหพ้ลงังาน/ปริมาณบรรจุ และวตัถุดิบในการผลิต (ร้อยละ 4) และอนัดบัท่ีมี
ค่าเฉล่ียนอ้ยท่ีสุดคือ ราคา/โปรโมชัน่ (ร้อยละ 2) จากขอ้มูลแสดงใหเ้ห็นวา่ 3 อนัดบั
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แรกท่ีผูบ้ริโภคใหค้วามส าคญัต่อปัจจยัท่ีมีผลในการเลือกซ้ือผลิตภณัฑน์ ้าออ้ยของ
ชุมชนสายยาว คือ (1) ผลิตภณัฑต์อ้งมีความสดใหม่ (2) เป็นผลิตภณัฑข์องคนใน
ชุมชน และ (3) รูปแบบลกัษณะบรรจุภณัฑมี์ภาพสินคา้และสามารถรับประทานได้
สะดวก และปริมาณการซ้ือผลิตภณัฑน์ ้าออ้ย/คร้ัง ท่ีมีค่าเฉล่ียมากท่ีสุดคือ ซ้ือ
ผลิตภณัฑน์ ้าออ้ย มากกวา่ 3 ช้ินข้ึนไป (ร้อยละ 88) รองลงมาคือ ซ้ือ 2 ช้ิน/คร้ัง       
(ร้อยละ 12)  

3. ดา้นการออกแบบ ผูว้ิจยัวิเคราะห์ขอ้มูลโดยใชแ้นวคิดทฤษฎี
สุนทรียศาสตร์และหลกัการออกแบบบรรจุภณัฑ ์เทรนดแ์นวทางการออกแบบ       
บรรจุภณัฑใ์นปี 2019 ท่ีคาดการณ์วา่เป็นรูปแบบท่ีไดรั้บความนิยมจากผูบ้ริโภคใน       
ปี 2019 คือ เทรนดมิ์นิมอล เป็นการออกแบบท่ีเรียบง่าย โดยผูว้ิจยัไดส้รุปขอ้มูล
เก่ียวกบัท่ีมาของผลิตภณัฑอ์อ้ยของชุมชนสายยาวท่ีเป็นเอกลกัษณ์และสอดคลอ้งกบั
วิถีชีวิตของคนในชุมชน น ามาออกแบบตราสินคา้ และฉลากบรรจุภณัฑ ์ในรูปแบบ
ของการเล่าเร่ืองผา่นกราฟิกบรรจุภณัฑ ์สีท่ีใชใ้นการออกแบบใชสี้ท่ีมีความสอดคลอ้ง
กบัผลิตภณัฑ ์ไดแ้ก่ เขียว เหลือง ม่วง ขาว น ามาออกแบบแบบร่างโดยวเิคราะห์      
การออกแบบร่วมกบัการใชท้ฤษฎีสุนทรียศาสตร์ ในดา้นความสมบูรณ์ สัดส่วนหรือ
ความกลมกลืน และความแจ่มแจง้หรือความชดัเจน ของภาพประกอบบนฉลากสินคา้        
การจดัวางตวัอกัษรท่ีโดดเด่นของตราสินคา้ ดา้นเน้ือหาและภาพประกอบใน          
บรรจุภณัฑท่ี์ส่ือสารถึงผูบ้ริโภคใหท้ราบถึงภูมิปัญญา เอกลกัษณ์และจุดเด่นของ
ผลิตภณัฑอ์อ้ยของชุมชนสายยาววเิคราะห์ร่วมกบัแบบสอบถามดา้นความตอ้งการ
ผูบ้ริโภค เพื่อใหไ้ดแ้นวทางในการออกแบบท่ีสอดคลอ้งและเหมาะสมกบั                
การออกแบบบรรจุภณัฑน์ ้ าออ้ยมากท่ีสุด ผูว้ิจยัใชแ้นวความคิดในการออกแบบคือ 
ผลิตภณัฑช์าวไร่ แรงบนัดาลใจมาจากวถีิชีวิตความเป็นอยูก่ารประกอบอาชีพเกษตรกร 
เกษตรอินทรีย ์และภูมิปัญญาการท าไร่ออ้ยท่ีมีมาแต่ชา้นานตั้งแต่ก่อตั้งหมู่บา้น มาใช้
ในการออกแบบแบบร่างบรรจุภณัฑ ์จ านวน 5 แบบ และประเมินความพึงพอใจดา้น
การออกแบบ โดยผูเ้ช่ียวชาญจ านวน 3 ท่าน ไดแ้ก่ อาจารยม์ทัธนี ปราโมทยเ์มือง 
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นกัวิชาการดา้นออกแบบบรรจุภณัฑ์ อาจารยเ์จษฎา สายสุข ผูเ้ช่ียวชาญดา้น             
การออกแบบผลิตภณัฑ ์และ อาจารยป์าริชาติ  ศรีสนาม ผูเ้ช่ียวชาญดา้นการออกแบบ
กราฟิกดีไซน์ เพื่อน าผลท่ีไดจ้ากการประเมินผลิตเป็นบรรจุภณัฑต์น้แบบ ดงัแสดงใน
ตารางท่ี 1 และภาพท่ี 1-3 

 
ตารางท่ี 1 
 ผลการวิเคราะห์แบบสอบถามความคิดเห็นประเมินด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์
ส าหรับผู้เช่ียวชาญท่ีมต่ีอแบบร่าง  

 
จากการตารางท่ี 1 แสดงให้เห็นขอ้มูลความพึงพอใจของผูเ้ช่ียวชาญต่อการ

ออกแบบบรรจุภณัฑ์ พบว่า แบบร่างท่ี 2 มากท่ีสุด ในอตัราผลรวมค่าเฉล่ีย X-Bar 
เท่ากบั 4.67 ค่าผลรวม S.D. เท่ากบั 0.58 และ ท่ีมีคะแนนการประเมินการออกแบบทั้ง 
5 แบบ มีค่าเฉล่ียผลรวมค่าเฉล่ีย X-Bar เท่ากบั 3.47 ค่าผลรวม S.D. เท่ากบั 0.66 

 
 
 
 

ล าดบั ล าดบัแบบร่าง ผู้เช่ียวชาญ/ท่าน X-Bar S.D. 
1 แบบร่างท่ี 1 2/1 3.67 0.58 
2 แบบร่างท่ี 2 3 4.67 0.58 
3  แบบร่างท่ี 3 1/2 2.67 0.58 
4 แบบร่างท่ี 4 1/2 2.33 0.58 
5 แบบร่างท่ี 5 2/1 4.00 1.00 
 รวม 3.47 0.66 รวม 
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ภาพท่ี 1:  การออกแบบตราสินคา้ภายใตแ้บรนด ์CHAO RAI  

 
ผูว้ิจยัออกแบบตราสินคา้ภายใตแ้บรนด ์“ชาวไร่” (CHAO RAI) โดย

เช่ือมโยงความสัมพนัธ์ของวิถีชีวิตและการประกอบอาชีพของคนในชุมชนสายยาว
สไตลมิ์นิมอล (Minimal) ท่ีเรียบง่าย ผสมผสานดว้ยสีสัน มีจุดเด่นท่ีอกัษรตวั “A” ท่ี
ออกแบบเป็นรูปล าตน้ออ้ย และอกัษรตวั “T” และเลือกใช ้สีเขียว หมายถึง ธรรมชาติ 
สีม่วง หมายถึง ตน้ออ้ยท่ีโตเตม็ท่ีจะมีล าตน้เป็นสีม่วง  

 
 

 

 

 

 

ภาพท่ี 2: ตน้แบบฉลากบรรจุภณัฑน์ ้าออ้ย  

ผูว้ิจยัออกแบบฉลากบรรจุภณัฑน์ ้าออ้ยโดยเช่ือมโยงความสัมพนัธ์ของ      
วิถีชีวิตการประกอบอาชีพของคนในชุมชนสายยาว เน้ือหารายละเอียดบนฉลาก           
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บรรจุภณัฑ ์น าเสนอภาพและขอ้ความบรรยายวิถีภูมิปัญญาการท าไร่ออ้ยตั้งแต่ก่อตั้ง
หมู่บา้น การปลูกออ้ยและหีบออ้ยในสมยัโบราณดั้งเดิม การใชลู้กหีบไมแ้ละแรงงาน
ววัในการหีบออ้ย ในการส่ือสารเร่ืองราวเพื่อสะทอ้นภาพลกัษณ์ของชุมชน 

ภาพท่ี 3: ตน้แบบโครงสร้างบรรจุภณัฑน์ ้าออ้ย 
 

ผูว้จิยัออกแบบโดยเลือกใชว้สัดุขวดแกว้จากการส ารวจความตอ้งการของ
กลุ่มผูป้ฏิบติัหรือผูผ้ลิตในชุมชน วสัดุขวดแกว้มีความแขง็แรง ทนทาน ปกป้องรักษา
คุณภาพของน ้าออ้ยไดเ้ป็นอยา่งดี และสามารถน าขวดมารีไซเคิลเพื่อใชใ้หม่ได ้ก าหนด
ขนาดบรรจุปริมาตรสุทธิ 180 มล.  
 
อภิปรายผล 
 จากการรวบรวมขอ้มูลสรุปและอภิปลายผลการวเิคราะห์ สรุปไดด้งัน้ี 

สรุปผลการศึกษากรณีศึกษาหมู่บา้นท่องเท่ียวและศูนยก์ารเรียนรู้ชุมชนสาย
ยาวสู่การออกแบบบรรจุภณัฑน์ ้ าออ้ย โดยการศึกษาท่ีมาผลิตภณัฑอ์อ้ยหมู่บา้น
ท่องเท่ียวและศูนยก์ารเรียนรู้ชุมชนสายยาว ดา้นท่ีมาของผลิตภณัฑอ์อ้ยของชุมชนสาย
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ยาวนั้น ชุมชนสายยาวเร่ิมสร้างถ่ินฐานท่ีอยูท่ี่ต  าบลถลุงเหลก็ อ  าเภอเมือง จงัหวดั
บุรีรัมย ์เม่ือปี พ.ศ. 2493 โดยอพยพมาจากบา้นส าโรงไพรสอน ต าบลบา้นเขวาใหญ่ 
อ  าเภอศรีขรภูมิ จงัหวดัสุรินทร์ และส่วนหน่ึงอพยพมาจากจงัหวดัศรีสะเกษ มีความ
เป็นมาจากบรรพบุรุษไดถ้่ายทอดวธีิการปลูกออ้ยหรือภูมิปัญญาของการปลูกออ้ยน้ีมา
จากรุ่นสู่รุ่น โดย Bhupetch (2019) กล่าวถึงชนิดพนัธ์ุออ้ยท่ีนิยมปลูกเป็นพนัธ์ุแรก คือ 
ออ้ยพนัธ์ุ CO ขาว ท่ีมีลกัษณะใบแคบ มีร่องของใบออ้ยเป็น สีขาวกลางใบซ่ึงแตกต่าง
จากออ้ยทัว่ไปท่ีมีใบสีเขียว ซ่ึงทุกครัวเรือนจะมีเคร่ืองหีบออ้ยของตนเองคือ ลูกหีบ
แบบไม ้ซ่ึงเป็นเคร่ืองมือโบราณท่ีสร้างข้ึนดว้ยภูมิปัญญาไทย ลูกหีบออ้ยมีลกัษณะเป็น
ท่อนไมข้นาดใหญ่ 1 หรือ 3 ท่อน ใชง้านโดยการหมุนเบียดกนัเพื่อหีบรีดตน้ออ้ยให้
น ้าออ้ยไหลออกดว้ยการใชแ้รงงานววัหรือควายเดินวนรอบหมุนท่อนไมลู้กหีบท่ีมีรอย
บากเป็นเฟืองและมีรางรับน ้าออ้ยดา้นล่าง ส่วนหวัทา้ยของท่อนไมท้ าเป็น
เดือย ดา้นบนสวมในแผน่ไมห้นา ซ่ึงดา้นบนของไมท่้อนหน่ึงจะมีแกนดา้นบนยาวและ
เจาะรูส าหรับสอดไมเ้รียกวา่ “ไมค้นัชัง่” ดา้นล่างสวมบนแท่นไม ้ใชห้มุนลูกหีบท่ี
ปลายคนัชัง่ต่อเขา้กบัไมห้วัตะเขแ้ละแอกเพื่อเทียมควายหรือววั แต่ปัจจุบนัไดเ้ปล่ียน
มาใชเ้คร่ืองหีบเหลก็ 3 ลูกหีบ  

อยา่งไรกดี็ ชาวบา้นชุมชนสายยาวยงัคงประกอบอาชีพชาวไร่ ปลูกออ้ย หีบ
ออ้ย มากวา่ 68 ปี โดย Gnernthai (2019) กล่าววา่ ปัจจุบนันิยมปลูกออ้ยพนัธ์ุ K 95 ซ่ึงมี
ลกัษณะพิเศษคือ เปลือกบางใหน้ ้ าเยอะซ่ึงเหมาะแก่การหีบออ้ย และออ้ยท่ีน ามาหีบ
น ้าออ้ยนั้นตอ้งมีอายคุรบ 12 เดือน การแปรรูปออ้ยจะเร่ิมท าหลงัจากการเกบ็ผลผลิต
ในช่วงเดือนเมษายน นิยมแปรรูปเป็นผลิตภณัฑน์ ้าตาลปึกและน ้าออ้ยพร้อมด่ืม น ้าตาล
ปึกเป็นการแปรรูปผลิตภณัฑท่ี์มีมาแต่โบราณเป็นภูมิปัญญาการถนอมอาหารวิธีหน่ึงท่ี
สืบทอดมาจากบรรพบุรุษ มีกรรมวธีิในการผลิตคือ การตม้น ้าออ้ยดว้ยการตม้เตาฟืน
ดว้ยเตาขดุดินท่ีใชมี้ลกัษณะเป็นเตาท่ีขดุดินลงไปเป็นโพรง ตั้งกระทะขา้งบนแลว้เค้ียว
น ้าออ้ยใหง้ว้น จากนั้นน าไปเทลงบนบลอ็กแม่พิมพรู์ปต่าง ๆ ตามตอ้งการ เม่ือน ้าออ้ย
ในแม่พิมพแ์หง้จึงค่อยเทออกจากบลอ็กแม่พิมพก์จ็ะไดก้อ้นน ้าตาลปึก ชาวบา้นนิยม
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ห่อน ้าตาลปึกดว้ยใบออ้ยอีกชั้นหน่ึงเพื่อเป็นบรรจุภณัฑใ์นการจ าหน่าย โดย 
Yuensukthanang (2019) กล่าวถึงการแปรรูปน ้าออ้ยสด ชุมชนมีความสามารถใน     
การผลิตโดยเฉล่ียจ านวน 10-20 ล า/วนั ซ่ึงจะหีบออ้ยสด ๆ วนัต่อวนั และมีช่วงเวลาใน
การแปรรูปออ้ยเพียง 1 ปี 1 คร้ัง ในช่วงระหวา่งเดือนพฤศจิกายนถึงเดือนเมษายน
เพราะตอ้งรอใหอ้อ้ยโตเตม็มีความแก่ เพื่อใหไ้ดน้ ้ าออ้ยท่ีมีความหวาน น ้าออ้ยจะมีสี
เขียวอ่อน มีกล่ินหอมและความหวานท่ีก าลงัดี ท่ีกล่าวมาน้ีคือความโดดเด่นความพิเศษ
ของน ้าออ้ยชุมชนสายยาว คนในชุมชนจะผลิตเพื่อเป็นอาชีพเสริมในช่วงฤดูกาลเกบ็
เก่ียวออ้ยและผลิตในโอกาสพิเศษท่ีมีแขกคนส าคญัมาเยอืนเท่านั้น 

ดา้นความตอ้งการบรรจุภณัฑน์ ้ าออ้ย หมู่บา้นท่องเท่ียวและศูนยก์ารเรียนรู้
ชุมชนสายยาว ผลการวิเคราะห์สรุปไดว้า่ ผูบ้ริโภคส่วนใหญ่เป็นเพศหญิงสถานภาพ
สมรส ระดบัการศึกษาส่วนใหญ่อยูใ่นระดบัต ่ากวา่ปริญญาตรี อยูใ่นช่วงอาย ุ41-45 ปี 
มากท่ีสุด ซ่ึงแสดงใหเ้ห็นวา่ผูบ้ริโภคส่วนใหญ่นั้นอยูใ่นช่วงวยัผูใ้หญ่ โดยมีรายไดต่้อ
เดือน นอ้ยกวา่ 9,000 บาท ซ่ึงจดัอยูใ่นกลุ่มผูท่ี้มีรายไดน้อ้ย ระดบัราคาสินคา้เก่ียวกบั
ผลิตภณัฑน์ ้าออ้ยท่ีบริโภคเคยซ้ือมากท่ีสุดคือ ราคา 21-30 บาท โดยมีความถ่ีในการซ้ือ
ผลิตภณัฑน์ ้าออ้ยปีละคร้ัง ซ่ึงจากขอ้มูลพบวา่ ผลิตภณัฑน์ ้ าออ้ยท่ีมีลกัษณะบรรจุภณัฑ์
แบบท่ีผูบ้ริโภคเลือกซ้ือบ่อยท่ีสุดคือ บรรจุภณัฑแ์บบถุง ซ่ึงจากขอ้มูลดงักล่าวน้ีพบวา่ 
บรรจุภณัฑแ์บบถุงท่ีพบมากนั้นมีลกัษณะเป็นถุงพลาสติกใส มดัหนงัยาง และใส่หลอด
ดูด ซ่ึงวตัถุประสงคผ์ูบ้ริโภคเลือกซ้ือผลิตภณัฑน์ ้าออ้ยของชุมชนสายยาวมากท่ีสุดคือ
เพื่อเป็นของฝาก ซ่ึงเหตุผลท่ีสามารถเป็นแรงจูงใจในการเลือกซ้ือผลิตภณัฑน์ ้าออ้ยคือ 
ผูบ้ริโภคใหค้วามส าคญักบัผลิตภณัฑท่ี์สามารถส่ือสารถึงความดั้งเดิม และให้
ความส าคญักบัความสดใหม่ของผลิตภณัฑ ์ซ่ึงมีความสอดคลอ้งกบั Nantachai (1997) 
ท่ีท าวิจยัเร่ืองการรับรู้ทางประสาทสัมผสัของผูบ้ริโภคท่ีมีต่อน ้าออ้ยพนัธ์ุต่าง ๆ พบวา่ 
การรับรู้ทางประสาทสัมผสัและความชอบของผูบ้ริโภคท่ีมีต่อน ้าออ้ยไดด้ว้ย 2 
องคป์ระกอบหลกัคือ ความชอบต่อน ้าออ้ยความเป็นธรรมชาติและความสดของน ้าออ้ย 
และลกัษณะปรากฏความหวานของน ้าออ้ย ซ่ึงผูบ้ริโภคมีแนวโนม้ชอบน ้าออ้ยพนัธ์ุท่ี
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ใหค้วามรู้สึกเป็นธรรมชาติและมีความสดมาก สอดคลอ้งกบังานวจิยัของ Tangpremsi 
(1996) ท่ีกล่าววา่ ออ้ยคั้นน ้าวา่เป็นพืชเศรษฐกิจท่ีเร่ิมขยายตวัจากความส าคญัระดบั
ทอ้งถ่ินไปยงัภาคอุตสาหกรรมในภาวะท่ีกระแสสังคมยคุใหม่ท่ีแสวงหาอาหารและ
เคร่ืองด่ืมจากธรรมชาติมากข้ึน และออ้ยคั้นน ้าวา่เป็นพืชเศรษฐกิจท่ีสามารถท ารายได้
ใหแ้ก่เกษตรกรไดเ้ป็นอยา่งดี เน่ืองจากความตอ้งการบริโภคน ้าออ้ยมีแนวโนม้สูงข้ึน
ตลอดเวลา อุตสาหกรรมออ้ยคั้นน ้าจึงเป็นอุตสาหกรรมท่ีก าลงัทวคีวามส าคญัมากใน
ปัจจุบนั ในขณะท่ีงานวจิยัในต่างประเทศเก่ียวกบัน ้าออ้ยท่ีแปรรูปพบวา่ น ้ าออ้ยท่ีแปร
รูปเป็นน ้าอดัลมท่ีใหค้วามหวานสามารถพบไดใ้นทุกส่วนของประเทศอินเดียและเป็น
สินคา้ส าคญัในตลาดโลก เน่ืองจากมีประโยชน์ต่อสุขภาพมากมายในตลาดผูบ้ริโภคท่ี
ใส่ใจสุขภาพ น ้าออ้ยมีการแข่งขนักบัน ้าอดัลมอ่ืน ๆ และชาวไร่ออ้ยก าลงัเกบ็เก่ียว
ผลประโยชน์ทางเศรษฐกิจ (Kaavya & Pandiselvam, 2019) จากท่ีกล่าวมาจึงมีความ
สอดคลอ้งกบัความตอ้งการของชุมชนสายยาวท่ีตอ้งการพฒันาบรรจุภณัฑน์ ้ าออ้ยสด
พร้อมด่ืมท่ีจะสามารถปกป้องผลิตภณัฑแ์ละสร้างมูลค่าเพิ่มจากเร่ืองราวความเป็นมา
ของชุมชนท่ีสามารถสอดแทรกเขา้ไปในขอ้มูลบรรจุภณัฑ์ เพื่อใหเ้ห็นถึงคุณค่าทาง   
ภูมิปัญญา ผูว้ิจยัจึงสรุปการตีความขอ้มูลโดยแบ่งออกเป็น 2 ประเดน็ ดงัน้ี                  
1) บรรจุภณัฑท่ี์สามารถสะทอ้นภาพลกัษณ์ของชุมชนสายยาวท่ีมีเอกลกัษณ์การท า
เกษตรอินทรีย ์ท าไร่ออ้ย  และ 2) สืบทอดภูมิปัญญาการหีบออ้ยแบบโบราณท่ีสืบทอด
จากบรรพบุรุษ ดงันั้นผูว้จิยัจึงใชแ้นวทางดงักล่าวน้ีน ามาพฒันาและออกแบบ        
บรรจุภณัฑจ์ากท่ีมาของผลิตภณัฑอ์อ้ยชุมชนสายยาวท่ีเป็นเอกลกัษณ์ วิถีชีวิตความ
เป็นอยูข่องชุมชนมาใชใ้นการออกแบบกราฟิกบนบรรจุภณัฑ์ เพื่อสร้างแรงจูงใจใน
การซ้ือและส่ือสารความหมายต่อผูบ้ริโภคกลุ่มเป้าหมายดว้ยภาพลกัษณ์ท่ีสร้างความ
ประทบัใจ สอดคลอ้งกบัหลกัการส าคญัของการออกแบบกราฟิกบนบรรจุภณัฑ ์          
มีรูปแบบท่ีเฉพาะส าหรับสินคา้ มีรายละเอียดของฉลากท่ีสมบูรณ์ : ดว้ยสี ดว้ยรูปภาพ 
ดว้ยขอ้ความมีคุณภาพการพิมพว์ิธีการพิมพท่ี์ดี : ชนิดของการพิมพ ์และคุณภาพของ
วสัดุท่ีใชท้  าฉลากในการสร้างทศันคติท่ีดีต่อการผลิต มีการก าหนดการสร้างสรรพคุณ 
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และวธีิใชข้องผลิตภณัฑท่ี์สอดคลอ้งกบัแนวคิดการออกแบบบรรจุภณัฑข์อง 
Nachaisin (2015) ดา้นความงามตามทฤษฎีสุนทรียศาสตร์ ผูว้ิจยัไดมี้การจดั
องคป์ระกอบการจดัวางกราฟิก ตวัอกัษร ลวดลาย สีสัน ถอ้ยค า เคร่ืองหมายการคา้
หรือโลโก ้เร่ืองราวท่ีมาของผลิตภณัฑสิ์นคา้มีความกลมกลืนสวยงามสอดคลอ้งกบั
สินคา้ สอดคลอ้งกบั การงานวจิยัของ Daosomboon and Manee-oud (2015) ได้
ท าการศึกษาวจิยัเก่ียวกบัแนวทางการออกแบบกราฟิกบนบรรจุภณัฑเ์พื่อส่ือรสชาติ 
รูปลกัษณ์ของผลิตภณัฑพ์บวา่ โทนสีและภาพประกอบบนบรรจุภณัฑส์ามารถช่วย
แยกแยะรสชาติได ้ ช่วยใหม้องหาผลิตภณัฑท่ี์ตอ้งการไดเ้ร็วข้ึนและช่วยใหค้าดเดาได้
ถึงรสชาติของผลิตภณัฑไ์ด ้ผา่นรูปแบบตวัอกัษร และการจดัองคป์ระกอบท่ีสามารถ
ส่ือถึงบุคลิกภาพของผลิตภณัฑไ์ด ้โดยท่ีคดัเลือกแบบตวัอกัษรแบบตวัเขียน และใช้
การจดัองคป์ระกอบการจดัเน้ือหาแบบจดัก่ึงกลาง ประกอบดว้ย ลกัษณะตวัอกัษร และ
ภาพประกอบ ผูว้จิยัจึงออกแบบโดยน าเสนอเน้ือหาออกมาในรูปแบบของการเล่าเร่ือง
ผา่นภาพประกอบบนกราฟิกบรรจุภณัฑ ์ตราสินคา้และฉลากบรรจุภณัฑเ์ช่ือมโยงกบั  
เทรนดแ์ละแนวทางการออกแบบบรรจุภณัฑใ์นปี 2019 คือ เทรนดมิ์นิมอล (Minimal) 
ท่ีการออกแบบเรียบง่ายแต่ผสมผสานดว้ยสีสัน (Thitawan, 2018) ผูว้ิจยัไดน้ ามาใชใ้น
การออกแบบบรรจุภณัฑ ์ไดแ้ก่ เขียว ม่วงและขาว น ามาออกแบบแบบร่าง                
การออกแบบตราสินคา้ใชช่ื้อสินคา้ภายใตแ้บรนด ์“ชาวไร่” (CHAO RAI) โดย
เช่ือมโยงความสัมพนัธ์ของวิถีชีวิตและการประกอบอาชีพของคนในชุมชนสายยาว 
ดา้นเน้ือหารายละเอียดบนบรรจุภณัฑผ์ูว้จิยัไดอ้อกแบบเร่ืองราวบนบรรจุภณัฑ ์โดย
น าเสนอวิถี  ภูมิปัญญาการท าไร่ออ้ยท่ีมาแต่ชา้นานตั้งแต่ก่อตั้งหมู่บา้น การปลูกออ้ย
และหีบออ้ยในสมยัโบราณดั้งเดิมคือการใชลู้กหีบไมแ้ละแรงงานววั ควาย ในการหีบ
ออ้ยน ามาส่ือสารเร่ืองราวบนบรรจุภณัฑ ์เพ่ือสะทอ้นภาพลกัษณ์ของชุมชนท่ีท าเกษตร
อินทรียท์  าไร่ออ้ย และในขณะเดียวกนับรรจุภณัฑส์ามารถส่ือถึงความเป็นมาและภูมิ
ปัญญาของผลิตภณัฑน์ ้าออ้ยได ้อนัเป็นยทุธศาสตร์ท่ีสอดคลอ้งกบันโยบายของรัฐบาล
ท่ีใหค้วามส าคญักบัการออกแบบบรรจุภณัฑเ์พื่อยกระดบัสินคา้และเพิ่มช่องทางการจดั
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จ าหน่ายใหม้ากข้ึน ผูว้จิยัไดอ้อกแบบแบบร่างทั้งหมด จ านวน 5 แบบ ซ่ึงจากการ
ประเมินขอ้มูลความคิดเห็นประเมินความพึงพอใจดา้นการออกแบบจากผูเ้ช่ียวชาญ
ดา้นการออกแบบ จ านวน 3 ท่าน ผลจากการประเมินพบวา่ แบบร่างท่ี 2 มีอตัราผลรวม
ค่าเฉล่ีย X-Bar มากท่ีสุด อยูท่ี่ 4.67 และค่าผลรวม S.D. เท่ากบั 0.58 จึงมีความ
เหมาะสมท่ีจะน าไปผลิตเป็นบรรจุภณัฑช้ิ์นตน้แบบ โดยผูว้จิยัไดน้ าแบบร่างแบบท่ี 2 
มาท าการผลิตเป็นบรรจุภณัฑน์ ้ าออ้ยตน้แบบของหมู่บา้นท่องเท่ียวและศูนยก์ารเรียนรู้
ชุมชนสายยาว โดยเลือกใชว้สัดุขวดแกว้ ขนาดบรรจุ 180 มล. ท่ีมีความทนทาน
สามารถปกป้องและรักษาคุณภาพของน ้าออ้ยไดเ้ป็นอยา่งดีอีกทั้งคนชุมชนยงัสามารถ
น าขวดมารีไซเคิลเพื่อใชใ้หม่ไดอี้ก และผูว้จิยัมีความคาดหวงัเป็นอยา่งยิง่วา่งานวิจยัน้ี
จะเป็นฐานขอ้มูลในการศึกษาคน้ควา้แก่ผูท่ี้มีความสนใจต่อไป 
 
ข้อเสนอแนะ  

1. ข้อเสนอแนะในการน าไปใช้ 
ในการออกแบบผลงานช้ินตน้แบบจาก กรณีศึกษาหมู่บา้นท่องเท่ียวและศูนย์

การเรียนรู้ชุมชนสายยาว สู่การออกแบบบรรจุภณัฑน์ ้ าออ้ยน้ี สามารถน าผลงาน      
การออกแบบไปจดทะเบียนการคา้หรือลิขสิทธ์ิในการออกแบบท่ีเป็นของชุมชนได้
ต่อไป 

2. ข้อเสนอแนะเพ่ือการวจิัยคร้ังต่อไป 
ในการวจิยัเร่ือง กรณีศึกษาหมู่บา้นท่องเท่ียวและศูนยก์ารเรียนรู้ชุมชนสาย

ยาว สู่การออกแบบบรรจุภณัฑน์ ้ าออ้ยน้ี ผูว้จิยัมีขอ้จ ากดัเร่ืองเวลาในการผลิตน ้าออ้ยซ่ึง
จะผลิตในระยะเวลา 1 คร้ัง ต่อ 1 ปี ซ่ึงในช่วงฤดุเกบ็เก่ียวออ้ย ท าใหใ้นช่วงเวลาของ
การวจิยัน้ีผูว้จิยัไม่ไดล้องใชบ้รรจุภณัฑช้ิ์นตน้แบบในทนัทีเม่ือวจิยัเสร็จส้ิน จึงมี
ขอ้เสนอแนะในการวางแผนระยะเวลาของการท าวจิยัในคร้ังต่อไปใหส้ามารถวดัผล
การใชง้านหลงัออกแบบบรรจุภณัฑเ์พิ่มเติม  
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