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บทคัดย่อ (Abstract)  
บทความนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษาและวิเคราะห์บทบาทของการออกแบบและการจัดการ

ภูมิสถาปัตยกรรมในพ้ืนที่นันทนาการว่ามีผลต่อประสบการณ์และความเต็มใจจ่าย (Willingness to 
Pay – WTP) ของนักท่องเที่ยวต่อการปรับปรุงและการจัดการภูมิสถาปัตยกรรมในพ้ืนที่นันทนาการ
อย่างไร โดยใช้Contingent Valuation Method (CVM) เป็นกรอบการประเมินค่า เพื่อนำมาระบุ
และวิเคราะห์โอกาสทางธุรกิจที่เกี่ยวข้องกับการพัฒนาภูมิสถาปัตยกรรมและสิ่งปลูกสร้างภายใน
โครงการ ซึ่งส่งผลต่อกลยุทธ์ที่เหมาะสมต่อการดำเนินงาน โดยข้อมูลหลักท่ีใช้ในการวิเคราะห์มา 
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จากเอกสารรายงานความเป็นไปได้(Feasibility Study Report) และแบบสอบถามภาคสนามจาก
กลุ่มนักท่องเที่ยวจำนวน 250 คน ที่เก่ียวข้องกับโครงการท่องเที่ยวในอนาคตแห่งหนึ่ง 

ผลการวิจัยพบว่านักท่องเที ่ยวมี WTP เฉลี ่ยอยู ่ที ่ 89.40 บาท หากมีการปรับปรุง
สภาพแวดล้อม เช่น เพิ ่มแสงไฟตกแต่ง พื ้นที ่พักผ่อน และจุดถ่ายภาพที่หลากหลายมากขึ้น
โดยเฉพาะในกิจกรรมลานชมดาวและสวนสัตว์ขนาดเล็ก ซึ่งได้รับความสนใจมากที่สุด งานวิจัยนี้ยัง
เสนอแนวทางการวางแผนพ้ืนที่นันทนาการที่ตอบโจทย์พฤติกรรมนักท่องเที่ยว และสนับสนุนความ
ยั่งยืนทางเศรษฐกิจของโครงการ รวมถึงแสดงให้เห็นว่าการออกแบบภูมิสถาปัตยกรรมไม่ใช่เพียง
เพ่ิมความสวยงาม แต่ยังเป็นกลไกสำคัญในการกระตุ้นการใช้จ่ายและสร้างรายได้อย่างต่อเนื่อง  
คำสำคัญ (Keywords) : การจัดการภูมิสถาปัตยกรรม, พื้นที่นันทนาการ, กิจกรรมสร้างรายได้, วิธีการประเมิน 
               มูลค่าตามสถานการณ์ (CVM), ความเต็มใจจ่าย (WTP)  
 

Abstract  
This research aims to investigate and analyze the role of landscape architectural design 

and management in recreational areas, particularly how these factors influence tourists’ 
experiences and their willingness to pay (WTP) for improvements and management of the 
landscape architecture within such areas. The study employs the Contingent Valuation Method 
( CVM)  as a framework for value assessment, in order to identify and analyze business 
opportunities related to the development of landscape architecture and structures within the 
project, ultimately informing appropriate operational strategies. The primary data used in the 
analysis are derived from a feasibility study report and field surveys collected from 250 tourists 
associated with a future tourism project. 

The findings reveal that tourists have an average WTP of 89.40 Thai Baht per visit if 
improvements such as enhanced lighting, rest areas, and additional photo spots are 
implemented, particularly in activities such as the stargazing deck and small animal garden, 
which received the highest interest.  This study also proposes strategic spatial planning 
approaches that align with tourist behavior and support the project’s economic sustainability. 
It highlights that landscape architecture is not merely about visual enhancement but serves as 
a key mechanism to stimulate spending and ensure continuous revenue generation 
Keywords : Landscape Architecture Management, Recreational Area, Revenue-Generating 
                  Activities, Contingent Valuation Method (CVM), Willingness to Pay (WTP)  
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บทนำ (Introduction)  
การท่องเที่ยวเชิงนันทนาการในปัจจุบันมีแนวโน้มเติบโตอย่างต่อเนื่อง โดยเฉพาะในบริบทของ

ประเทศไทยซึ ่งมีศักยภาพด้านทรัพยากรธรรมชาติและวัฒนธรรมที่หลากหลาย (Kasemsap, 2017) 
การออกแบบและการจัดการภูมิสถาปัตยกรรมภายในพื้นที่ท่องเที่ยวไม่เพียงแต่ส่งเสริมประสบการณ์ที่ดี
ให้กับผู้มาเยือน แต่ยังถือเป็นกลไกสำคัญในการสร้างรายได้ให้กับโครงการ ทั้งจากกิจกรรมที่เกิดขึ้นภายใน
พื้นที่ และโอกาสทางธุรกิจที่เกี่ยวข้อง เช่น การบริการอาหาร เครื่องดื่มกิจกรรมกลางแจ้ง หรือร้านค้า 
ที่ระลึก เป็นต้น อย่างไรก็ตาม ในหลายกรณีการออกแบบภูมิสถาปัตยกรรมมักถูกมองเพียงในแง่ของความ
สวยงามและการใช้งาน มากกว่าจะคำนึงถึงประสิทธิภาพทางเศรษฐกิจและความยั่งยืนของการดำเนินงาน
(Thavisouk & Manosroi, 2019)ทั้งนี้หลักการสร้างถิ่นที่ (Placemaking) ชุมชนมีส่วนร่วมในการออกแบบ
โดยนำอัตลักษณ์ของท้องถิ่นและรูปแบบศิลปะที่เหมาะสมกับพื้นที่มาใช้ รวมถึงการสร้างประสบการณ์
ร่วมกันของคนในชุมชน (Suphatida and Pondech, 2019) สิ่งนี้นำไปสู่ช่องว่างทางการวิจัย (Research 
Gap) ที่สำคัญ ซึ่งแสดงออกในรูปแบบของการขาดสมมติฐานรายได้-รายจ่ายที่ชัดเจน การบันทึกทางบัญชีที่
ไม่ครบถ้วน และการวางแผนกลยุทธ์ที่ไม่สอดคล้องกับสภาพจริงของพื้นที่ ทำให้หลายโครงการไม่สามารถ
ดำเนินไปได้อย่างต่อเนื่อง หรือไม่สามารถสร้างผลตอบแทนที่เหมาะสมได้ 

การวิจัยเกี่ยวกับภูมิสถาปัตยกรรมสำหรับการสร้างรายได้ในพ้ืนที่สันทนาการเกี่ยวข้องกับแนวทาง
ที่หลากหลาย ซึ่งรวมการออกแบบ การวิเคราะห์ทางการเงิน และโอกาสทางธุรกิจเชิงกลยุทธ์ (Fitriani 
et al., 2023) การออกแบบและการจัดวางองค์ประกอบภูมิสถาปัตยกรรมมีความสำคัญในการสร้างกิจกรรม
ที่ขับเคลื่อนรายได้ตัวอย่างเช่น โครงการแม่น้ำ Bolango เน้นการเปลี่ยนแปลงพื้นที่อยู่อาศัยให้กลายเป็น
ริมน้ำเชิงพาณิชย์และสันทนาการ สร้างประโยชน์ต่อนักลงทุน รัฐบาล และชุมชน โดยการใช้ประโยชน์จาก
ลักษณะเฉพาะของพื้นที่ (Fitriani et al, 2023) ในทำนองเดียวกัน พื้นที่ Nová Duchonka ในสโลวาเกีย
เน้นการปรับตัวของศักยภาพทางธรรมชาติเพ่ือตอบสนองความต้องการด้านสันทนาการในปัจจุบัน โดยเน้น
ความหลากหลายทางชีวภาพและความดึงดูดนักท่องเที่ยว (Kuczman & Paganová, n.d.) โดยหลักการของ
การคิดเชิงออกแบบหรือที่เรียกว่า  “Design Thinking” เป็นการใช้เครื่องมือที่สามารถแก้ไขปัญหาให้
เหมาะสมเพ่ือให้เกิดการกระตุ้นความสนใจของกลุ่มเป้าหมาย ทั้งนี้ หลักการของการออกแบบเพ่ือคนทั้งมวล
(Universal Design)  ประกอบด้วยหลัก 8 ประการ ได้แก่ 1) พอดีกับร่างกาย 2) ความสะดวกสบาย 3) ความ
ตระหนัก 4) ความเข้าใจ 5) สุขภาพ 6) บูรณาการทางสังคม 7) ส่วนบุคคล 8) ความเหมาะสมทางวัฒนธรรม 
(Steinfeld, E, 2012) ทั้งหมดนี้สะท้อนให้เห็นถึงความสำคัญของภูมิสถาปัตยกรรมในฐานะเครื่องมือทาง
เศรษฐกิจที่ควรได้รับการวิเคราะห์อย่างละเอียด 
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การเงินและการทำความเข้าใจสมมติฐานรายได้และค่าใช้จ่ายเป็นสิ่งสำคัญสำหรับการบัญชีและ
การประเมินมูลค่าทางการเงินที่ถูกต้อง (Mochalov, 2024) ทั้งนี้จากการศึกษาเศรษฐศาสตร์ของการ
ก่อสร้างภูมิทัศน์โรงแรมและรีสอร์ทในรัสเซียได้มีการให้ข้อมูลเชิงลึกเกี่ยวกับการจัดทำงบประมาณที่ใช้
สำหรับการจัดสวน โดยเน้นถึงผลกระทบด้านต้นทุนที่สำคัญและความจำเป็นในการศึกษาความเป็นไปได้ 
(Mochalov, 2024) นอกจากนี้ การรวบรวมการวิเคราะห์และการวางแผนภูมิทัศน์ ดังที่กล่าวถึงในบริบท
ของนันทนาการของนักท่องเที่ยว เน้นย้ำถึงความสำคัญของการหาปริมาณความต้องการของผู้เข้าชมและ
ลักษณะภูมิทัศน์เพ่ือแจ้งกลยุทธ์การวางแผนและการจัดการการท่องเที่ยว (Aranzabal et al., 2009) ข้อมูล
เหล่านี้เป็นฐานสำคัญสำหรับการกำหนดสมมติฐานทางการเงินที่สอดคล้องกับการลงทุนในด้านการ
ออกแบบและจัดการภูมิสถาปัตยกรรมทั้งนี้การระบุโอกาสทางธุรกิจเกี่ยวข้องกับการตระหนักถึงศักยภาพ
ของทรัพยากรภูมิทัศน์-สันทนาการ และเชื้อชาติ-เศรษฐกิจ ดังที่เห็นในภูมิภาคภูเขาของดาเกสถานและ 
อัลไต ซึ่งมีการใช้วิธีการสหสาขาวิชาชีพเพื่อเพิ่มประสิทธิภาพเทคโนโลยีทางสังคมและรับประกันความ
ปลอดภัยด ้านส ิ ่งแวดล้อม (Magomedkhanov et al., 2024) นอกจากนี ้การพัฒนาคอมเพล ็กซ์  
การท่องเที่ยวและสันทนาการในภูมิภาคอัลมาตี้ของคาซัคสถานแสดงให้เห็นถึงความสำคัญของการวางแผน
พื้นที่ระดับภูมิภาคและการจำแนกทรัพยากรนันทนาการเพื่อเพิ่มศักยภาพในการท่องเที่ยว Kerimbayev 
et al, 2024) โดยรวมแล้ว แนวทางเชิงกลยุทธ์ในการดำเนินการโครงการท่องเที่ยวเพื่อนันทนาการควร
พิจารณาแง่มุมที่หลากหลายเหล่านี้ เพื่อใช้ประโยชน์จากศักยภาพทางเศรษฐกิจของภูมิสถาปัตยกรรม 
ในพ้ืนที่สันทนาการอย่างเต็มประสิทธิภาพ 

บทความนี ้ม ุ ่งเน้นการใช้ CVM เพื ่อประเมินมูลค่าทางเศรษฐกิจของภูมิสถาปัตยกรรม 
ในพื้นที่นันทนาการ ซึ่งเป็นเทคนิคหนึ่งในการประเมินมูลค่าของทรัพยากรหรือบริการที่ไม่มีราคาตลาด
โดยตรง เช่น ความสะอาดของพื้นที่ ความสวยงามของทัศนียภาพ หรือความสะดวกในการใช้งาน (Carson, 
2012) โดย CVM ใช้การสำรวจเพื่อถามนักท่องเที่ยวว่า “พวกเขาพร้อมจะจ่ายเงินเท่าไร” เพื่อแลกกับการ
ได้ใช้พื้นที่ที ่มีคุณภาพดีขึ ้น ซึ่งข้อมูลนี้สามารถนำมาใช้ในการวางแผนพัฒนาโครงการท่องเที่ยวเชิง
นันทนาการได้อย่างมีประสิทธิภาพ โดยเฉพาะเมื่อพิจารณาความคาดหวังของผู้ใช้บริการเป็นศูนย์กลางของ
การออกแบบ การวิจัยนี้มีความสำคัญเนื่องจากนำเสนอแนวทางการวิเคราะห์บทบาทของการออกแบบและ
การจัดวางองค์ประกอบทางภูมิสถาปัตยกรรมในพ้ืนที่นันทนาการที่ส่งผลต่อประสบการณ์ของนักท่องเที่ยว
ที่ผสมผสานระหว่างการออกแบบภูมิสถาปัตยกรรมกับมิติทางเศรษฐกิจ ผ่านการใช้ CVM ซึ่งเป็นวิธีการ 
ที่สามารถวัดค่าของประสบการณ์และบริการสาธารณะที่ไม่สามารถสะท้อนผ่านราคากลางตลาดได้โดยตรง 
(Bateman et al, 2002) ช่วยให้เข้าใจว่า นักท่องเที่ยวให้ค่ากับการออกแบบภูมิทัศน์อย่างไร และการลงทุน 
ในด้านภูมิสถาปัตยกรรมมีความคุ้มค่าหรือไม่ ภายใต้บริบทของโครงการท่องเที่ยวแห่งหนึ่งบนพื้นที่ 36 ไร่ 
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ที่มีการพัฒนาภายใต้แนวคิด “การสร้างประสบการณ์ผ่านการออกแบบภูมิสถาปัตยกรรม” ซึ่งรวมถึง
กิจกรรมหลากหลาย เช่น การเข้าชมสถานที่ การขับรถ ATV การชมดาว สวนสัตว์ขนาดเล็ก ชิงช้าสวรรค์ 
ลานกางเต็นท์ และร้านขายของที่ระลึก การวิเคราะห์นี้จะช่วยให้เห็นภาพของความสัมพันธ์ระหว่างการ
ออกแบบภูมิสถาปัตยกรรมกับมูลค่าที่นักท่องเที่ยวให้ความสำคัญ ตลอดจนการเต็มใจจ่ายของนักท่องเที่ยว
ต่อการปรับปรุงและการจัดการภูมิสถาปัตยกรรมในพื้นที่นันทนาการ รวมถึงบทบาทของภูมิสถาปัตยกรรม
ในการกระตุ้นการใช้จ่ายและส่งเสริมการบอกต่อซึ่งจะเป็นการส่งเสริมกลยุทธ์ที่เหมาะสมต่อการดำเนินงาน 
และการพัฒนาภูมิสถาปัตยกรรมและสิ่งปลูกสร้างภายในโครงการ งานวิจัยนี้จึงมีความหมายต่อผู ้มี 
ส่วนเกี่ยวข้องทกุภาคส่วน ไม่ว่าจะเป็นนักออกแบบ ผู้บริหารโครงการ นักวิจัย หรือแม้กระทั่งชุมชนท้องถิ่น
ที่มีบทบาทสำคัญในการพัฒนาและส่งเสริมการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน (Thavisouk & Manosroi, 2019) 
การมีส่วนร่วมของชุมชนเป็นกลไกสำคัญที่ส่งเสริมความยั่งยืน ช่วยให้ชุมชนมีบทบาทในการตัดสินใจ 
เชิงนโยบายการออกแบบพื้นที่ และการใช้ทรัพยากรร่วมกันอย่างเป็นธรรม (Abdulaali et al., 2023) 
โดยการใช้ CVM เป็นเครื่องมือประเมินค่าที่สามารถนำไปสู ่การวางแผนพัฒนาพื้นที ่นันทนาการที ่มี
ประสิทธิภาพทั้งในเชิงประสบการณ์ของผู้ใช้บริการและเชิงเศรษฐกิจของโครงการ (Carson, 2012) งานวิจัย
นี้จึงมีศักยภาพในการเป็นแหล่งข้อมูลพื้นฐานสำหรับการพัฒนาโครงการท่องเที่ยวเชิงประสบการณ์ 
ที่สอดคล้องกับความคาดหวังของนักท่องเที่ยวและสนับสนุนการจัดการอย่างยั่งยืน 
 

วัตถุประสงค์การวิจัย (Research Objectives) 
1. เพื่อวิเคราะห์บทบาทของการออกแบบและการจัดวางองค์ประกอบทางภูมิสถาปัตยกรรม 

ในพ้ืนที่นันทนาการที่ส่งผลต่อประสบการณ์ของนักท่องเที่ยว 
2. เพื่อประเมินความเต็มใจจ่าย (Willingness to Pay – WTP) ของนักท่องเที่ยวต่อการปรับปรุง

และการจัดการภูมิสถาปัตยกรรมในพื้นที่นันทนาการ โดยใช้ วิธีการประเมินมูลค่าตามสถานการณ์
(Contingent Valuation Method (CVM)) 

3. เพ่ือระบุและวิเคราะห์โอกาสทางธุรกิจที่เกี่ยวข้องกับการพัฒนาภูมิสถาปัตยกรรมและสิ่ง
ปลูกสร้างภายในโครงการ ซึ่งส่งผลต่อกลยุทธ์ที่เหมาะสมต่อการดำเนินงาน 
 

วิธีดำเนินการวิจัย (Research Methods) 
งานวิจัยนี้เป็นการศึกษาเชิงปริมาณ (Quantitative Research ) ที่ใช้กรณีศึกษาโครงการท่องเที่ยว

เชิงนันทนาการแห่งหนึ ่งเป็นฐานหลักในการวิเคราะห์ โดยมีว ัตถุประสงค์เพื ่อศึกษาบทบาทของ 
ภูมิสถาปัตยกรรมในการสร้างกิจกรรมและขับเคลื ่อนรายได้ รวมถึงประเมินความเต็มใจจ่ายของ
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นักท่องเที่ยวผ่านการวิเคราะห์เชิงเศรษฐกิจแบบไม่ประเมินมูลค่าตลาดโดยตรง (Non-market Valuation) 
โดยใช้วิธี Contingent Valuation Method (CVM) เพื่อให้เห็นภาพชัดเจนถึงมูลค่าทางประสบการณ์จาก
สายตาของนักท่องเที่ยว (Kasemsap, 2017; Thavisouk & Manosroi, 2019) 

ข้อมูลหลักสำหรับการวิจัยมาจากเอกสารรายงานความเป็นไปได้ (Feasibility Study Report) 
ซึ่งประกอบด้วยแนวคิดโครงการและแบบแปลนการออกแบบ ข้อมูลรายได้และต้นทุนของแต่ละกิจกรรม
เช่น ATV, ลานชมดาว, สวนสัตว์ขนาดเล็ก, ชิงช้าสวรรค์, ลานกางเต็นท์, ร้านขายของที่ระลึก, ลักษณะงาน
ของบุคลากรที่เกี่ยวข้องกับการจัดการและบำรุงรักษาพื้นที่ และข้อกำหนดทางกฎหมายที่เกี่ยวข้อง
กับการก่อสร้างและใช้ประโยชน์ที่ดิน 

การวิจัยดำเนินการผ่านกระบวนการวิเคราะห์เชิงเนื้อหา (Content Analysis ) โดยใช้ข้อมูลจาก
เอกสารและการสำรวจภาคสนาม ซึ่งรวมถึงการแจกแบบสอบถาม CVM ให้กับกลุ่มนักท่องเที่ยวจำนวน 250 
คน เพื่อประเมินความเต็มใจจ่าย (Willingness to Pay – WTP) ภายใต้สถานการณ์สมมติฐาน เช่น “หาก
พื้นที่นันทนาการแห่งนี้ได้รับการปรับปรุงให้มีแสงไฟตกแต่ง พื้นที่พักผ่อน และจุดถ่ายภาพที่หลากหลาย
มากขึ ้น คุณพร้อมจะจ่ายค่าเข้าชมเพิ ่มเท่าไร?” (Fitriani et al, 2023; Kuczman & Paganová, n.d.) 
ได้แบ่งการวิเคราะห์ข้อมูลแบ่งออกเป็น 3 ขั้นตอนหลัก ดังนี้ 

ขั้นตอนที่ 1 การวิเคราะห์การออกแบบและการจัดวางองค์ประกอบทางภูมิสถาปัตยกรรม โดยใช้
ข้อมูลจากรายงาน Feasibility Study และแบบแปลนโครงการ เพื่อวิเคราะห์ว่าแต่ละองค์ประกอบ เช่น 
ลานชมดาว, สวนสาธารณะ, ลานกิจกรรมกลางแจ้ง มีบทบาทอย่างไรในการกระตุ้นพฤติกรรมและความ
สนใจของนักท่องเที่ยว (Magomedkhanov et al, 2024) 

ขั้นตอนที่ 2 การประเมินความเต็มใจจ่าย (WTP) ด้วย CVM ใช้แบบสอบถาม Close-ended 
ในการเก็บข้อมูล WTP จากนักท่องเที่ยวแล้วนำมาคำนวณค่าเฉลี่ย WTP และวิเคราะห์ความสัมพันธ์
ระหว่างกลุ ่มนักท่องเที ่ยวกับระดับ WTP โดยใช้สถิติเชิงพรรณนา (Descriptive Statistics) และ Chi-
Square Test 

ขั้นตอนที่ 3 การวิเคราะห์โอกาสทางธุรกิจ เป็นการประยุกต์ใช้ SWOT Analysis เพื่อระบุโอกาส
ทางธุรกิจที่เกี่ยวข้องกับการพัฒนาภูมิสถาปัตยกรรม รวมถึงการวิเคราะห์เชิงเปรียบเทียบกับโครงการอ่ืน ๆ 
เพื่อหาแนวทางปฏิบัติที่ดีที่สุด (Kerimbayev et al., 2024) รวมถึงการตรวจสอบผลกระทบจากกฎหมาย
ควบคุมอาคาร ใช้พระราชบัญญัติควบคุมอาคาร พ.ศ. 2522 และเทศบัญญัติท้องถิ่นที่เกี่ยวข้องมา
วิเคราะห์ว่าข้อกำหนดทางกายภาพ เช่น สีหลังคา , ระยะถอย, วัสดุก่อสร้าง ส่งผลต่อการออกแบบ
และดำเนินงานของโครงการอย่างไร (Mochalov, 2024) 
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ซึ่งข้อมูลที่ได้จากการวิจัยนี้ถูกนำไปใช้ในการเสนอแนะแนวทางการวางแผนและออกแบบภูมิ
สถาปัตยกรรมที่สนับสนุนความยั ่งยืนทางเศรษฐกิจของโครงการ รวมถึงสามารถนำไปใช้เป็น
ฐานข้อมูลในการวางแผนการลงทุน การบริหารจัดการและการบันทึกทางบัญชีในอนาคต โดยเฉพาะ
ในบริบทของการท่องเที่ยวเชิงประสบการณ์ในประเทศไทย (Aranzabal et al, 2009) 
 

ผลการวิจัย (Research Results)  
จากการวิเคราะห์ข้อมูลที ่เกี ่ยวข้องกับภูมิสถาปัตยกรรมและกิจกรรมสร้างรายได้ใน

โครงการท่องเที่ยวกรณีศึกษา สามารถสรุปผลได้ดังนี้ 
1. การออกแบบและการจัดวางองค์ประกอบทางภูมิสถาปัตยกรรมที่ส่งเสริมการสร้าง

กิจกรรมและรายได้ในพื้นที่นันทนาการ กิจกรรมและองค์ประกอบทางกายภาพที่เหลืออยู ่ใน
โครงการ มีความสำคัญต่อการสร้างรายได้โดยตรงผ่านประสบการณ์เชิงปฏิสัมพันธ์และความ
สวยงามของพื้นที่ โดยแต่ละกิจกรรมมีบทบาทในการดึงดูดนักท่องเที่ยวและกระตุ้นให้เกิดการใช้
จ่ายในหลายช่องทาง และแนวคิดการออกแบบและจัดการภูมิสถาปัตยกรรมสำหรับนักท่องเที่ยว: 
การปรับปรุงพื้นที่กิจกรรม 6 ประเภท ตามตารางท่ี 1 ถึง ตารางที่ 4 

 

ตารางที่ 1 ความสำคัญทางภูมิสถาปัตยกรรมจากกิจกรรมเพ่ือแสดงสมมติฐานรายได้และต้นทุนดำเนินงาน 
 

กิจกรรม 
รายได้เฉลีย่ 

ต่อปี  
(ล้านบาท) 

ต้นทุน 
ดำเนินงาน 
(ล้านบาท) 

กำไร 
(ล้านบาท) 

สัดส่วน
กำไร 
(%) 

ความสำคัญทาง
ภูมิสถาปตัยกรรม 

ความสำคัญด้าน
การออกแบบ 

ความสำคัญต่อ
ประสบการณ์
นักท่องเที่ยว 

ลานขับรถ 
ATV 

0.94 0.56 0.38 40.10 การวางผังเส้นทาง
ให้ปลอดภัยและ
สวยงาม 

เส้นทางที่
ปลอดภยัและ
สวยงาม 

เหมาะกับกลุ่ม
วัยรุ่นและคนชอบ
กิจกรรมผจญภัย 

ลานกางเต็นท ์ 5.43 2.06 3.37 62.00 การจัดโซนที่
เหมาะสมกบั
สภาพแวดล้อม 

โซนเงียบสงบ
พร้อมววิธรรมชาติ 

บรรยากาศที ่
น่าจดจำ 

การเขา้ชม
สถานที ่

49.75 23.71 26.03 52.33 พื้นที่ปฏิสัมพันธ์
และจุดถ่ายภาพ 
สวนสัตวข์นาดเล็ก 
(แกะ/อาปากา้) 

พื้นที่ปฏิสัมพันธ์
และจุดถ่ายภาพ 

เหมาะกับ
ครอบครัว 
และเด็ก 
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ตารางที่ 1 ความสำคัญทางภูมิสถาปัตยกรรมจากกิจกรรมแสดงสมมติฐานรายได้และต้นทุนดำเนินงาน (ต่อ) 
 

กิจกรรม 
รายได้เฉลีย่ 

ต่อปี  
(ล้านบาท) 

ต้นทุน 
ดำเนินงาน 
(ล้านบาท) 

กำไร 
(ล้าน
บาท) 

สัดส่วน
กำไร 
(%) 

ความสำคัญทาง
ภูมิสถาปตัยกรรม 

ความสำคัญ
ด้านการ
ออกแบบ 

ความสำคัญต่อ
ประสบการณ์
นักท่องเที่ยว 

หอดูดาว / 
Sky Viewing 
Tower 

2.81 0.38 2.44 86.66 การวางตำแหน่งที่
มองเห็นววิ 360° 

โครงสร้าง
แข็งแรงและ
ตำแหน่งสูง 

สร้าง
ประสบการณ์ดู
ดาวและชมววิ
กลางคืน 

ชิงช้าสวรรค์ 11.81 0.38 11.43 96.82 เป็นแลนด์มาร์ก
และจุดชมววิหลกั 

การออกแบบให้
เข้ากับภูมิ
ประเทศ 

เป็นแลนด์มาร์กที่
โดดเด่น 

ร้านขายของ
ที่ระลึก  
(15 ร้าน) 

91.54 45.77 45.77 50.00 การกระจายตัว
ตามจุดสำคัญ 

การกระจายตัว
ตามจุดสำคัญ 

กระตุ้นให้ใชจ้่าย
เพิ่มเติม 

 

ที่มา : จากการเก็บข้อมูลและการสังเคราะห์ของผู้วิจัย 
 
ตารางที่ 2 ความสัมพันธ์ระหว่างการออกแบบภูมิสถาปัตยกรรมกับรายได้ของกิจกรรม 
 

กิจกรรม ลักษณะการออกแบบ ผลต่อรายได้ 
ลานขับรถ ATV จัดเส้นทางให้ปลอดภยัและมีทัศนยีภาพสวยงาม เพิ่มความน่าสนใจและลดความเสีย่ง 
ลานกางเตน็ท ์ แบ่งโซนชัดเจน มีไฟฟา้และห้องน้ำใกล้เคยีง ดึงดูดกลุ่มครอบครัวและกลุม่เพื่อน 

สวนสัตว์ขนาดเล็ก สร้างพื้นที่ปฏิสมัพันธ์และจดุถ่ายภาพ ดึงดูดกลุ่มครอบครัวและคนรักสตัว ์
หอดูดาว วางตำแหน่งสูง โครงสรา้งแข็งแรง สร้างประสบการณ์พเิศษและกระตุ้นการแชร ์

ชิงช้าสวรรค ์ ออกแบบให้เปน็แลนดม์าร์กและชมววิไดร้อบดา้น ดึงดูดผู้มาเยือนจำนวนมาก 

ร้านขายของที่ระลึก 
กระจายตัวตามจดุสำคญั เช่น ทางออก, จุด

ถ่ายภาพ 
กระตุ้นให้ใช้จ่ายเพิ่มเตมิ 
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ตารางที่ 3 แนวทางการออกแบบภูมิสถาปัตยกรรมเพ่ือสนับสนุนรายได้ 
 

หลักการออกแบบ ตัวอย่างการนำไปใช้ ผลลัพธ ์
การวางผังพื้นท่ี (Zoning) แยกโซนกิจกรรมชัดเจน เช่น โซนกิจกรรม, โซน

พักผ่อน, โซนค้าขาย 
ลดการรบกวนกันระหว่างกิจกรรม และเพิ่ม
โอกาสในการใช้จ่ายหลายช่องทาง 

การสร้างจุดถ่ายภาพ  
(Photo Spot) 

จัดจุดถ่ายภาพในสวนสัตว์, หอดูดาว, ชิงช้า
สวรรค์ 

กระตุ้นการแชร์บนโซเชียลมีเดียเพื่อเพิ่มการ
รับรู้ 

การใช้แสงและส ี ใช้โทนอบอุ่นและธรรมชาติ และไฟตกแต่งตอน
กลางคืน 

สร้างบรรยากาศและความประทับใจ 

การใช้วัสดุท้องถิ่น ใช้ไม้จริง, หิน, วัสดุธรรมชาติ สร้างความรู้สึกพรีเมียมและสนับสนุนชุมชน
ท้องถิ่น 

การจัด Flow การเคลื่อนท่ี จากสวนสัตว์ ไปท่ีร้านขายของ และหอดูดาว 
จนไปถึงชิงช้าสวรรค์ 

สร้าง Flow ท่ีไหลลื่น เพื่อกระตุ้นการใช้จ่าย
ต่อเน่ือง 
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ตารางที่ 4 แนวคิดการออกแบบและจัดการภูมิสถาปัตยกรรมสำหรับนักท่องเที่ยว 
 

กิจกรรม ก่อน หลัง 
1) กิจกรรมขับรถ 
ATV 

พื ้นที ่โล ่ง ขร ุขระ ไม่มี
เส้นทางชัดเจน ขาดภูมิ
ทัศน์ท่ีน่าสนใจ 

- แนวคิด: สร้างเส้นทางผจญภัยที่ท้าทายแต่ปลอดภัย พร้อมภูมิทัศน์ท่ี
หลากหลาย 
- แบบแปลน: ออกแบบเส้นทางคดเคี้ยวที่มีการปรับระดับความสูง-ต่ำ สร้าง
เนินดิน บ่อน้ำตื้น และทราย เพื่อเพิ่มอุปสรรค จัดปลูกต้นไม้พุ่มและต้นไม้
ขนาดกลางรอบเส้นทางเพื ่อสร้างความร่มรื่นและแบ่งโซน เพิ่มจุดพักรถ
พร้อมท่ีน่ังและป้ายบอกทางท่ีชัดเจน 

2) ลานชมดาว พื้นที่โล่ง, ไม่มีสิ่งอำนวย
ความสะดวก แสงสว ่าง
รบกวน 

- แนวคิด: สร้างพื้นท่ีสงบและมืดสนิทสำหรับการชมดาวโดยเฉพาะ พร้อมสิ่ง
อำนวยความสะดวกท่ีจำเป็น 
- แบบแปลน: เลือกพื้นที่ห่างไกลจากแหล่งกำเนิดแสงรบกวน ปรับพื้นให้
เรียบและลาดเอียงเล็กน้อยเพื่อการมองเห็นที่ดี จัดวางเก้าอี้เอนนอนหรือ
เบาะรองนั่งที่ออกแบบมาเพื่อการชมดาวโดยเฉพาะ ปลูกต้นไม้สูงรอบพื้นท่ี
เพื่อกันแสงและเสียงรบกวนจากภายนอก สร้างจุดติดตั้งกล้องดูดาวพร้อม
ปลั๊กไฟและท่ีเก็บอุปกรณ์ 
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ตารางที่ 4 แนวคิดการออกแบบและจัดการภูมิสถาปัตยกรรมสำหรับนักท่องเที่ยว (ต่อ) 
 

กิจกรรม ก่อน หลัง 
3) สวนสัตว์ขนาด
เล็ก 

กรงสัตว์แบบเดิม ๆ ไม่มี
พ ื ้ นท ี ่ ส ี เข ี ย ว  ขาด
ปฏิสัมพันธ ์

- แนวคิด: สร้างสภาพแวดล้อมที่จำลองธรรมชาติให้มากที่สุด เพื่อความ
เป็นอยู่ท่ีดีของสัตว์และประสบการณ์ใกล้ชิดสำหรับนักท่องเท่ียว 
- แบบแปลน: ออกแบบกรงสัตว์แบบเปิด (Open Enclosure) ที่มีรั้วกั้นต่ำ
และเป็นธรรมชาติ เช่น ใช้รั้วไม้หรือหิน สร้างแหล่งน้ำจำลอง โขดหิน และ
ปลูกต้นไม้พุ่มหนาแน่นภายในกรงเพื่อให้สัตว์ได้ใช้ชีวิตตามธรรมชาติ จัดทำ
ทางเดินลอยฟ้า (Walkway) หรือสะพานที่ทอดผ่านบริเวณกรง เพื ่อให้
นักท่องเที่ยวได้ชมสัตว์ในมุมสูง และจัดโซนให้อาหารสัตว์พร้อมเจ้าหน้าท่ี
ดูแลอย่างใกล้ชิด 

4) ชิงช้าสวรรค์ ชิงช้าสวรรค์ต ั ้งอย ู ่โดด
เดี ่ยว, ไม่มีภูมิทัศน์รอบ
ข้างท่ีน่าสนใจ 

-แนวคิด: สร้างจุดเด่นรอบชิงช้าสวรรค์ให้เป็นแลนด์มาร์คที่น่าดึงดูดใจ 
พร้อมทัศนียภาพท่ีสวยงามท้ังกลางวันและกลางคืน 
-แบบแปลน: จัดวางชิงช้าสวรรค์บนเนินสูงเล็กน้อยเพื ่อเพิ ่มมุมมอง, 
ออกแบบสวนดอกไม้ตามฤดูกาลล้อมรอบฐานชิงช้าสวรรค์, ติดตั้งไฟประดับ 
LED ที่สามารถเปลี่ยนสีได้เพื ่อสร้างบรรยากาศในยามค่ำคืน สร้างพื ้นท่ี
สำหรับถ่ายภาพ (Photo Booth) ที่มีฉากหลังเป็นชิงช้าสวรรค์ และจัดทำ
ทางเดินท่ีเชื่อมไปยังกิจกรรมอื่น ๆ  ในบริเวณใกล้เคียง 

5) ลานกางเต็นท์ พื้นท่ีโล่ง, ไม่มีสิ่งอำนวย
ความสะดวก, ขาดความ
เป็นส่วนตัว 

-แนวคิด: สร้างลานกางเต็นท์ที ่สะดวกสบาย, ปลอดภัย และมีความเป็น
ส่วนตัวสูง พร้อมสิ่งอำนวยความสะดวกท่ีครบครัน 
-แบบแปลน: แบ่งโซนลานกางเต็นท์เป็นแปลงย่อย ๆ โดยใช้พุ่มไม้หรือแนว
ต้นไม้เตี้ยกั้นเพื่อเพิ่มความเป็นส่วนตัว จัดให้มีจุดบริการน้ำ-ไฟสำหรับแต่ละ
แปลง สร้างห้องน้ำและห้องอาบน้ำรวมท่ีสะอาดและได้มาตรฐาน จัดทำพื้นท่ี
สำหรับก่อกองไฟรวม (Campfire Pit) พร้อมที่นั่ง และมีป้ายบอกทางและ
กฎระเบียบท่ีชัดเจน 

6) ร้านขายของที่
ระลึก 

ร้านค้าแบบง่าย  ๆไม่มีธีม 
การจ ัดแสดงส ินค ้าไม่
น่าสนใจ 

-แนวคิด: ออกแบบร้านค้าให้มีเอกลักษณ์เฉพาะตัว สะท้อนถึงวัฒนธรรม
ท้องถิ่นหรือธีมของสถานท่ี พร้อมการจัดแสดงสินค้าท่ีน่าดึงดูดใจ 
-แบบแปลน: ออกแบบอาคารร้านค้าที่มีสถาปัตยกรรมที่โดดเด่น เช่น ใช้ไม้
หรือวัสดุธรรมชาติในงานออกแบบ สร้างทางเข้าที่เปิดโล่งและเชิญชวน จัด
แสดงสินค้าในรูปแบบท่ีน่าสนใจ เช่น จัดเป็นมุมตามหมวดหมู่สินค้า หรือจัด
แสดงสินค้าไฮไลท์ เพิ่มพื้นท่ีน่ังเล่นหรือมุมกาแฟเล็ก  ๆ ภายในร้าน และจัด
สวนหย่อมเล็ก ๆ  ด้านหน้าร้านเพื่อสร้างบรรยากาศ 

 

ที่มา : จากการเก็บข้อมูลและการสังเคราะห์ของผู้วิจัย 
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จากตารางที่ 1 – 4 เป็นการแสดงการออกแบบและการจัดวางองค์ประกอบทางภูมิสถาปัตยกรรม
ในพื้นที่นันทนาการ และแนวคิดการออกแบบและจัดการภูมิสถาปัตยกรรมสำหรับนักท่องเที่ยว มีบทบาท
สำคัญในการสร้างประสบการณ์นักท่องเที่ยวควบคู่ไปกับการเพ่ิมรายได้อย่างยั่งยืน จากการวิเคราะห์ข้อมูล
จากตารางที่ 1 – 4 พบว่า การออกแบบที่คำนึงถึงกลุ่มเป้าหมายและกิจกรรมเฉพาะ ส่งผลโดยตรงต่อ
ศักยภาพทางเศรษฐกิจ ตัวอย่างเช่น ลานขับรถ ATV ซึ่งออกแบบเส้นทางให้ปลอดภัยและมีทัศนียภาพ
สวยงาม ช่วยดึงดูดกลุ่มวัยรุ่นและผู้ชื่นชอบกิจกรรมผจญภัย สร้างรายได้เฉลี่ยต่อปี 0.94 ล้านบาท และมี
กำไรเฉลี ่ย 0.38 ล้านบาท คิดเป็นกำไรร้อยละ 40.10 ขณะเดียวกันลานกางเต็นท์ที ่แบ่งโซนชัดเจน 
พร้อมระบบสาธารณูปโภคพื้นฐาน เช่น ไฟฟ้าและห้องน้ำ กลับสร้างบรรยากาศน่าพึงพอใจสำหรับกลุ่ม
ครอบครัวและเพื่อนฝูง ส่งผลให้มีรายได้เฉลี่ย 5.43 ล้านบาทต่อปี และมีกำไรเฉลี่ย 3.37 ล้านบาท คิดเป็น
กำไรร้อยละ 62.00 แสดงให้เห็นว่า การแบ่งพื้นที่ใช้งาน (Zoning) ไม่เพียงลดความขัดแย้งระหว่าง
กิจกรรม แต่ยังเพ่ิมโอกาสในการใช้จ่ายหลายช่องทาง 

ในขณะที่การออกแบบเชิงประสบการณ์ (Experiential Design) ยังเป็นปัจจัยหลักที่กระตุ้นการใช้
จ่าย ที่เด่นชัดคือ สวนสัตว์ขนาดเล็ก ที่จัดพ้ืนที่ปฏิสัมพันธ์และจุดถ่ายภาพกับสัตว์ เช่น แกะ และอัลปาก้า 
ซึ่งดึงดูดครอบครัวและเด็ก สร้างรายได้จากค่าธรรมเนียมเข้าชมและกิจกรรมเสริม เช่น การให้อาหารสัตว์ 
ส่วน หอดูดาว หรือ Sky Viewing Tower ที่ออกแบบให้มีโครงสร้างแข็งแรงและตั้งอยู่ในตำแหน่งสูงมองเห็น
วิว 360 องศา สร้างประสบการณ์ "ดูดาวกลางคืน" ที่แปลกใหม่ กระตุ้นให้นักท่องเที่ยวแชร์ภาพบน
ช่องทางโซเชียลมีเดีย ส่งผลต่อการเพิ่มการรับรู้และดึงดูดผู้เยี่ยมชมเพิ่มขึ้น 

สำหรับการสร้างรายได้ทางอ้อม การออกแบบภูมิสถาปัตยกรรมยังช่วยสนับสนุนผ่านการจัดวาง
ร้านค้า และจุดขายของที่ระลึก ตามเส้นทางท่องเที่ยว เช่น ร้านขายของที่ระลึก 15 ร้าน ที่กระจายตัวใกล้
จุดถ่ายภาพหลักหรือทางออก ทำให้เกิดการใช้จ่ายเพิ่มเติมโดยไม่ตั้งใจ โดยมีรายได้เฉลี่ย 91.54 ล้านบาท
ต่อปี และมีกำไรเฉลี่ย 45.77 ล้านบาท คิดเป็นกำไรร้อยละ 50.00 ซึ่งสะท้อนความสำเร็จของหลักการ 
การจัด Flow การเคลื่อนที่ ที่เชื่อมโยงกิจกรรมต่าง ๆ อย่างต่อเนื่อง โดยในมุมมองการออกแบบ การใช้แสง 
สีและวัสดุท้องถิ่น เช่น ไม้และหินธรรมชาติ ไม่เพียงสร้างบรรยากาศที่อบอุ่นและเป็นเอกลักษณ์ แต่ยังเสริม
ภาพลักษณ์ "พรีเมียม" ให้พื้นที่ ช่วยเพิ่มมูลค่าสินค้าและบริการ ขณะที่ การสร้างแลนด์มาร์ก เช่น ชิงช้า
สวรรค์ที่ออกแบบให้กลมกลืนกับภูมิทัศน์ กลับทำหน้าที่เป็นจุดดึงดูดหลัก สร้างรายได้เฉลี่ย 11.81 ล้าน
บาทต่อปี และมีกำไรเฉลี่ย 11.43 ล้านบาท คิดเป็นกำไรร้อยละ 96.82  และกลายเป็นสัญลักษณ์ของพื้นที่ 
ซึ่งข้อมูลทั้งหมดชี้ให้เห็นว่าภูมิสถาปัตยกรรมคือเครื่องมือเชิงกลยุทธ์ ที่เชื่อมโยงการออกแบบเชิงสุนทรียะ
กับเศรษฐศาสตร์การท่องเที่ยวได้อย่างมีประสิทธิภาพ โดยการผสมผสานองค์ประกอบทางกายภาพเข้ากับ
ความต้องการของนักท่องเที่ยวยุคใหม่ ที่ไม่เพียงแค่แสวงหาความสวยงาม แต่ต้องการประสบการณ์ที่ลงตัว
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กับตัวตนและไลฟ์สไตล์ ซึ่งแนวทางนี้ไม่เพียงเพิ่มรายได้ในระยะสั้น แต่ยังสร้างความยั่งยืนทาง
เศรษฐกิจจากการดึงดูดผู้เยี่ยมชมซ้ำและส่งเสริมการตลาดผ่านช่องทางดิจิทัลอีกด้วย 

 

2. การประเมินความเต็มใจจ่าย (WTP) ด้วย CVM เพ่ือวัดมูลค่าทางเศรษฐกิจของประสบการณ์
และบริการที่ไม่มีราคาตลาดโดยตรง เช่น ความสวยงามของสวนสาธารณะ บรรยากาศในการชมดาว ความ
ปลอดภัยของเส้นทางเดิน ความสะดวกสบายของลานกิจกรรม เป็นต้น และงานวิจัยนี้ใช้ CVM เพ่ือประเมิน
ว่า “นักท่องเที่ยวพร้อมจะจ่ายเงินเพิ่มเท่าไร” หากในอนาคตโครงการมีการปรับปรุงสภาพแวดล้อม เช่น 
เพิ่มแสงไฟตกแต่ง ปรับปรุงพื้นที่ให้สะอาดมากขึ้น สร้างจุดถ่ายภาพใหม่ เพิ่มสิ่งอำนวยความสะดวกต่างๆ 
และหากตั้งคำถาม “หากพ้ืนที่นันทนาการแห่งนี้ได้รับการปรับปรุงให้มีแสงไฟตกแต่ง พื้นที่พักผ่อน และจุด
ถ่ายภาพทีห่ลากหลายมากขึ้น คุณพร้อมจะจ่ายค่าเข้าชมเพ่ิมเท่าไร” ผลการวิจัย ดังตารางที่ 5 ถึง 6 
 

ตารางที่ 5 ค่า WTP และจำนวนนักท่องเที่ยวที่ตอบแบบสอบถาม 
 

ช่วง WTP 
(บาท) 

จำนวนนักท่องเทีย่ว 
(คน) 

ค่า WTP รวม ค่า WTP เฉลี่ย 

0 15 0 

𝑊𝑇𝑃 เฉลี่ย =
∑(ค่า 𝑊𝑇𝑃 ในแต่ละระดบั ×  จ านวนคน

จ านวนผูต้อบแบบสอบถาม
 

 

𝑊𝑇𝑃 เฉลี่ย =
22,350

250
= 89.40 บาทต่อคน 

20 30 600 
50 75 3750 
100 60 6000 
150 40 6000 
200 30 6000 
รวม 250 22350 

 

ที่มา : จากการเก็บข้อมูลและการสังเคราะห์ของผู้วิจัย 
 

ตารางที่ 6 ข้อมูลจากการวิเคราะห์ผลการสำรวจ WTP 
 

ประเภทกิจกรรมที่นักท่องเที่ยวอยากให้ปรับปรุงมากที่สุด 

กิจกรรม % ของนกัท่องเที่ยวที่เลือก 
ลานชมดาว 65% 

การเขา้ชมสถานที ่ 50% 
ชิงช้าสวรรค์ 45% 
ลานกางเต็นท ์ 35% 

ATV 25% 
 

ความสัมพันธ์ระหว่างประสบการณ์กับ WTP 

ระดับความประทบัใจ จำนวนคน WTP เฉลี่ย 
ดีมาก 100 คน 120 บาท 
ดี 80 คน 90 บาท 
พอใช ้ 50 คน 60 บาท 
ไม่พอใจ 20 คน 0 บาท 

 

 

ที่มา : จากการเก็บข้อมูลและการสังเคราะห์ของผู้วิจัย 
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ตารางที่ 6 ข้อมูลจากการวิเคราะห์ผลการสำรวจ WTP 
 

การเปรียบเทียบระดับ WTP ของกลุ่มนักท่องเที่ยวต่าง ๆ  

ลำดับ กลุ่มนักท่องเท่ียว 
ระดับ WTP 
เฉลี่ย (บาท) 

สัดส่วนของ 
นักท่องเท่ียวในกลุ่ม (%) 

ความสำคัญทางการออกแบบภูมิ
สถาปตัยกรรม 

ผลกระทบต่อ
รายได ้

1 กลุ่มครอบครัว 110 40 
พื้นที่ปลอดภยัสำหรับเด็ก, จุด
ถ่ายภาพ, กจิกรรมเชิงปฏิสัมพันธ ์

สูง 

2 
กลุ่มโซเชียล

มีเดยี 
100 30 

จุดถ่ายภาพทีส่วยงาม, บรรยากาศ
เฉพาะตัว 

สูง 

3 กลุ่มวัยรุ่น 85 20 
กิจกรรมผจญภัย, พื้นทีก่ิจกรรม
กลางแจ้ง 

ปานกลาง 

4 กลุ่มผู้สูงอาย ุ 60 10 
พื้นที่พักผอ่น, ความสะดวกสบาย, 
ไม่มีความเสี่ยง 

ต่ำ 
 

ตารางสรุปผลการวิเคราะห์ WTP จาก CVM 

ระดับความประทับใจ จำนวนคน WTP เฉลี่ย 
ดีมาก 100 คน 120 บาท 

ดี 80 คน 90 บาท 
พอใช้ 50 คน 60 บาท 

ไม่พอใจ 20 คน 0 บาท  
 

ที่มา : จากการเก็บข้อมูลและการสังเคราะห์ของผู้วิจัย 
 

จากตารางที่ 5 และ 6 พบว่า การประเมินความเต็มใจจ่าย (Willingness to Pay – WTP) ของ
นักท่องเที่ยวผ่านวิธี CVM (Contingent Valuation Method) ในพื้นที่นันทนาการ ชี้ให้เห็นความสัมพนัธ์
ระหว่างการปรับปรุงภูมิสถาปัตยกรรมกับมูลค่าทางเศรษฐกิจที ่นักท่องเที ่ยวยินดีจ่ายเพิ ่มเพื ่อรับ
ประสบการณ์ที่ดีขึ้น โดยจากตารางที่ 5 พบว่า นักท่องเที่ยว 250 คน มีค่า WTP เฉลี่ยอยู่ที่ 89.40 บาท 
ต่อคน โดยกลุ่มที่พร้อมจ่ายสูงสุดอยู่ในช่วง 100-200 บาท (60-30 คน) สะท้อนว่า การลงทุนปรับปรุง
สภาพแวดล้อม เช่น การเพิ่มแสงไฟตกแต่ง จุดถ่ายภาพใหม่ และสิ่งอำนวยความสะดวก จะสร้างมูลค่าเพ่ิม
ได้จริง และเมื่อวิเคราะห์เชิงลึกจากตารางที่ 5 พบว่ากิจกรรมที่นักท่องเที่ยวต้องการให้ปรับปรุงมาก
ที่สุด คือ ลานชมดาว (65%) ตามด้วยสวนสัตว์ขนาดเล็ก (50%) และชิงช้าสวรรค์ (45%) โดยกลุ่มที่
ประทับใจระดับ "ดีมาก" (100 คน) มีค่า WTP เฉลี่ยสูงถึง 120 บาท ขณะที่กลุ่ม "พอใช้" (50 คน) จ่ายเฉลี่ย
เพียง 60 บาท แสดงว่า ประสบการณ์ที่โดดเด่นและน่าประทับใจส่งผลโดยตรงต่อความเต็มใจจ่าย และเมื่อ
แยกตามกลุ่มนักท่องเที่ยว พบว่า กลุ่มครอบครัว (40%) มี WTP เฉลี่ย 110 บาท เน้นความสำคัญที่พื้นที่
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ปลอดภัยสำหรับเด็ก และจุดถ่ายภาพ ต่อมากลุ่มโซเชียลมีเดีย (30%) WTP เฉลี่ย 100 บาท ให้ความสำคัญ
กับจุดถ่ายภาพสวยงามและบรรยากาศเฉพาะตัว และกลุ่มวัยรุ ่น (20%) WTP เฉลี่ย 85 บาท ต้องการ
กิจกรรมผจญภัยและพื้นที่กลางแจ้ง ยังรวมถึงกลุ่มผู้สูงอายุ (10%) WTP เฉลี่ย 60 บาท มุ่งเน้นความ
สะดวกสบายและพื้นที่พักผ่อน ซึ่งข้อมูลนี้ชี ้ให้เห็นว่า การออกแบบภูมิสถาปัตยกรรมต้องตอบโจทย์
กลุ่มเป้าหมายหลัก เช่น การสร้างแลนด์มาร์กถ่ายภาพ และปรับปรุงลานชมดาว เพื่อดึงดูดกลุ่มโซเชียล
มีเดียและครอบครัว การพัฒนาพ้ืนที่กิจกรรมผจญภัยสำหรับกลุ่มวัยรุ่น และการเพ่ิมสิ่งอำนวยความสะดวก
และทางเดินปลอดภัยสำหรับผู้สูงอายุ นอกจากนี้ยังพบว่าระดับความพึงพอใจที่แตกต่างกันยังสะท้อนว่า
การลงทุนปรับปรุงต้องมุ่งเน้นกิจกรรมที่มีผลตอบแทนสูง เช่น ลานชมดาวและสวนสัตว์ ซึ ่งมีสัดส่วน 
ผู้ประทับใจสูงและ WTP สูงกว่าเฉลี่ย ขณะเดียวกันควรลดการลงทุนในกิจกรรมที่ได้รับความสนใจน้อย เช่น 
ลานขับรถ ATV ที่มีเพียงร้อยละ 25 ของนักท่องเที่ยวต้องการปรับปรุง 

 
3. ผลการวิเคราะห์ Chi-Square Test of Independence เพื่อตรวจสอบความสัมพันธ์

ระหว่าง “กิจกรรมที่ต้องการปรับปรุง” กับ “ระดับความพึงพอใจ” ซึ่งการทดสอบ Chi-Square Test 
ระหว่าง "กิจกรรมที่ต้องการปรับปรุง" กับ "ระดับความพึงพอใจ" ซึ่งกำหนดสมมติฐาน คือ 

H₀: ไม่มีความสัมพันธ์ระหว่าง “กิจกรรมที่ต้องการปรับปรุง” กับ “ระดับความพึงพอใจ” 

H₁: มีความสัมพันธ์ระหว่าง “กิจกรรมที่ต้องการปรับปรุง” กับ “ระดับความพึงพอใจ” 
พิจารณาผลการวิเคราะห์ ดังตารางที่ 7 – 10 ดังนี้ 

 

ตารางที่ 7 ข้อมูล (Observed Frequency – Oᵢj ) 
 

กิจกรรมที่ต้องการปรับปรุง 
ดีมาก  

(100 คน) 
ดี (80 คน) 

พอใช้  
(50 คน) 

ไม่พอใจ 
(20 คน) 

Total 

ลานชมดาว 65 15 5 5 90 
สวนสัตว ์ 30 15 10 5 60 

ชิงช้าสวรรค ์ 25 20 10 5 60 
ATV 10 10 15 5 40 
Total 130 60 40 20 250 

 

ที่มา : จากการเก็บข้อมูลและการสังเคราะห์ของผู้วิจัย 
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ตารางที่ 8 คำนวณ Expected Frequency (Eᵢj ) จากสูตร 𝐸𝑖𝑗 =
(𝑅𝑜𝑤 𝑇𝑜𝑡𝑎𝑙 × 𝐶𝑜𝑙𝑢𝑚𝑛 𝑇𝑜𝑡𝑎𝑙)

𝐺𝑟𝑎𝑛𝑑 𝑇𝑜𝑡𝑎𝑙
 

 

กิจกรรมที่ต้องการปรับปรุง ดีมาก ดี พอใช้ ไม่พอใจ 
ลานชมดาว 46.8 21.6 14.4 7.2 
สวนสัตว ์ 31.2 14.4 9.6 4.8 

ชิงช้าสวรรค ์ 31.2 14.4 9.6 4.8 
ATV 20.8 9.6 6.4 3.2 

 

ที่มา : จากการเก็บข้อมูลและการสังเคราะห์ของผู้วิจัย 
 

ตารางที่ 9 คำนวณ Chi-Square จากสูตร 𝑋2 = ∑
(𝑂𝑖𝑗−𝐸𝑖𝑗)

2

𝐸𝑖𝑗
 

 

กิจกรรม ดีมาก ดี พอใช้ ไม่พอใจ Total 
ลานชมดาว 7.08 1.99 6.06 0.67 15.8 
สวนสัตว ์ 0.046 0.25 0.017 0.083 0.396 

ชิงช้าสวรรค ์ 1.2 2.18 0.017 0.083 3.48 
ATV 5.59 0.016 11.52 1.01 18.14 

รวม 37.82 
Chi-Square เท่ากับ ค่าสถิต ิ ค่าที่ได้ 

χ² 37.82 
df (degree of freedom) (rows - 1) (columns - 1) = (4-1) (4-1) = 9 

Critical Value (α = 0.05) 16.919 
p-value (ประมาณการ) < 0.001 

เนื่องจาก χ² = 37.82 > 16.919 และ p-value < 0.05 ปฏิเสธ H₀ แสดงว่ากิจกรรมท่ีต้องการปรับปรุงมี
ความสัมพันธ์กับระดับความพึงพอใจของนักท่องเที่ยว 

 

ที่มา : จากการเก็บข้อมูลและการสังเคราะห์ของผู้วิจัย 
 

4. การระบุและวิเคราะห์โอกาสทางธุรกิจจากภูมิสถาปัตยกรรม จากการวิเคราะห์ข้อมูล
กรณีศึกษาโครงการท่องเที่ยวเชิงนันทนาการ พบว่า การออกแบบและการจัดวางองค์ประกอบทางภูมิ
สถาปัตยกรรม มีบทบาทสำคัญในการสร้างโอกาสทางธุรกิจหลายประการ ไม่ว่าจะเป็นการกระตุ้นให้เกิด
รายได้จากกิจกรรมเฉพาะ การเช่าพ้ืนที่สำหรับผู้ประกอบการรายย่อยไปจนถึงการเพ่ิมคุณค่าของพ้ืนที่ผ่าน
การบริหารจัดการภูมิทัศน์อย่างเหมาะสม ผลการวิเคราะห์ Content Analysis ดังตารางที่ 10 
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ตารางที่ 10 โอกาสทางธุรกิจ การเชื่อมโยงระหว่างภูมิสถาปัตยกรรมกับกลยุทธ์การดำเนินงานข้อเสนอแนะ 
                 เชิงกลยุทธ์ 
 

โอกาสทางธุรกิจหลักจากภมูิสถาปตัยกรรม 
การเชื่อมโยงระหว่างภมูิสถาปตัยกรรม

กับกลยทุธ์การดำเนินงาน 
ข้อเสนอแนะเชิงกลยทุธ ์

1. ลานกางเต็นท์  พื้นที่เงียบสงบพร้อมทิวทัศนแ์มน่้ำ
โขง เป็นโอกาสทางธุรกิจที่ช่วยดึงดูดนักท่องเที่ยวกลุ่ม
ครอบครัวและกลุ่มเพื่อน ซึ่งสามารถขยายรายได้ผ่าน
การขายแพ็กเกจรวมอาหาร, เตาบาร์บีคิว และอุปกรณ์
แคมป์ปิ้ง 
2. สวนส ัตว ์ขนาดเล ็ก  (แกะ/อาปาก ้า) สร ้าง
ประสบการณ์ปฏิสัมพันธ์และความประทับใจให้กับเดก็
และเยาวชน ทำหน้าที่เป็น “จุดถ่ายภาพ” ที่มีความ
นิยมมาก และสามารถผสมผสานกับธุรกิจเสริม เช่น 
การขายอาหารสัตว์, การให้บริการถ่ายภาพมืออาชีพ 
3. ชิงช้าสวรรค์  เป็นแลนด์มาร์กของโครงการที่
มองเห็นวิว 360° สร้างประสบการณ์พิเศษที่ไม่มีใน
แหล่งท่องเที ่ยวใกล้เคียง ซึ ่งสามารถพัฒนาเป็น
กิจกรรมพิเศษ เช่น ชมพระอาทิตย์ตก, ดินเนอร์กลาง
อากาศ เพื่อเพิ่มรายได้จากบริการระดับพรีเมียม 
4. ลานขับรถ ATV แม้จะมีรายได้เฉลี่ยไม่สูงเมื่อเทียบ
กับกิจกรรมอื่น ๆ แต่ยังคงมีศักยภาพในการปรับปรุง
เป ็นก ิจกรรมเช ิงประสบการณ์ท ี ่ตอบโจทย์กลุ่ม
นักท่องเที่ยวสายผจญภัย โดยการปรับเส้นทางและเพิ่ม
จุดถ่ายภาพอาจช่วยเพิ่ม WTP ได้อย่างมีนัยสำคัญ 
5. ร้านขายของที่ระลึก  กระจายตัวตามจุดสำคัญของ
พื้นที่ ช่วยกระตุ้นการใช้จ่ายซ้ำและสร้างรายได้ประจำ
ที ่ส ูงท ี ่ส ุดในโครงการ การออกแบบร้านค้าให้มี
เอกลักษณ์และสอดคล้องกับบรรยากาศของพื้นที่ 
ช่วยเพิ่มโอกาสในการบอกต่อผ่านโซเชียลมีเดีย ซึ่งเป็น
เครื่องมือโปรโมตฟรีที่มีประสิทธิภาพ 

     การลงทุนในด้านภูมิสถาปัตยกรรมไม่
เพียงแต่เป็นการลงทุนเพื่อความสวยงาม 
แต่ย ังเป ็นกลไกทางเศรษฐกิจที ่ช ่วย
ขับเคลื ่อนรายได้ของโครงการได้อย่าง
ยั ่งย ืน ตัวอย่างเช่น การจัดวางชิงช้า
สวรรค์ในตำแหน่งที่มองเห็นวิวแม่น้ำโขง 
ไม่เพียงแค่สร้างประสบการณ์เฉพาะตัว 
แต่ยังเป็นจุดสนใจหลักที่กระตุ้นการแชร์
บนโซเชียลมีเดีย ซึ ่งเพิ ่มการรับรู ้ของ
สาธารณะโดยไม ่ต ้องลงท ุนโฆษณา
เพิ่มเติม 
     นอกจากนี้ การวางแผนพื้นที่อย่างมี
ระบบ เช่น การแยกโซนกิจกรรมออกจาก
พื้นที่พักผ่อน ช่วยลดการรบกวนระหว่าง
กิจกรรม และเพิ่มความสะดวกสบายใหก้บั
นักท่องเที่ยว ทำให้เกิดการใช้บริการซ้ำ
และระยะเวลาการอยู่ในพื้นที่นานขึ้น ซ่ึง
ส่งผลดีต่อรายได้โดยรวม 
 

1. เพิ่มจุดถ่ายภาพและแลนด์มาร์ก
ใหม ่ๆ เพ ื ่อกระต ุ ้นการแชร์บน
โซเชียลมีเดีย 
2. ออกแบบร้านค้าและพื้นที่ให้เช่า
ตามจ ุดสำค ัญ ของ Flow การ
เคลื่อนที่ของนักท่องเที่ยว เพื่อเพิ่ม
โอกาสในการใช้จ่าย 
3. จัดทำ Maintenance Plan 
สำหรับบำรุงรักษาสภาพ แวดล้อม
และสิ่งปลูกสร้างอย่างสมำ่เสมอ 
เพื่อรักษาคุณภาพการให้บริการ 
4. ประเมินความเสี่ยงและผลกระทบ
ทางกายภาพ ของกิจกรรมเชิงผจญ
ภัย เช่น ATV เพื่อลดอุบัติเหตุและ
เพิ่มความมั่นใจของผู้ใช้บริการ 
5. พัฒนากิจกรรมตามฤดูกาล เช่น 
กิจกรรมชมดอกไม้หน้าหนาวหรือ
กิจกรรมกลางคืนในช่วงเทศกาล 
เพื ่อเพิ ่มจำนวนผู ้มาเยือนในช่วง 
Low season 

 

ที่มา : จากการเก็บข้อมูลและการสังเคราะห์ของผู้วิจัย 
 

จากตารางที่ 10 แสดงให้เห็นว่าการลงทุนในภูมิสถาปัตยกรรมไม่ใช่เพียงการตกแต่งพื้นที่ 
แต่เป็นกลยุทธ์ทางธุรกิจที่สำคัญที่สามารถสร้างรายได้โดยตรงผ่านกิจกรรมนันทนาการ รวมถึง
กระตุ้นการใช้จ่ายเพ่ิมเติมผ่านประสบการณ์ที่ดีของนักท่องเที่ยว การจัดการและบำรุงรักษาภูมิทัศน์
อย่างต่อเนื่อง จึงเป็นปัจจัยสำคัญท่ีสนับสนุนความยั่งยืนของรายได้  
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อภิปรายผลการวจิัย (Research Discussion) 
การออกแบบและการจัดวางองค์ประกอบทางภูมิสถาปัตยกรรมมีบทบาทสำคัญในการกระตุ้น

พฤติกรรมและความเต็มใจจ่ายของนักท่องเที่ยวโดยเฉพาะในบริบทของพ้ืนที่นันทนาการ ซึ่งมีการออกแบบ
เพื่อรองรับกิจกรรมหลากหลาย เช่น ลานชมดาว, สวนสัตว์ขนาดเล็ก, ลานขับรถ ATV และชิงช้าสวรรค์ 
การวางผังพื้นที่ที่เหมาะสมสามารถเพิ่มระยะเวลาการใช้งานของนักท่องเที่ยวและกระตุ้นให้เกิดการใชจ้่าย
หลายช่องทาง เช่น การซื ้ออาหาร หรือของที ่ระลึกหลังทำกิจกรรมซึ ่งสอดคล้องกับแนวคิดที ่ว่า 
“ภูมิสถาปัตยกรรมไม่ใช่เพียงการตกแต่ง แต่เป็นกลไกทางเศรษฐกิจ” (Fitriani et al, 2023; Kasemsap, 2017) 

การประเมินความเต็มใจจ่าย (WTP) ด้วย Contingent Valuation Method (CVM) เป็นเครื่องมือ
ที่แพร่หลายในการประเมินค่าของทรัพยากรธรรมชาติและบริการสาธารณะที่ไม่มีราคาตลาดโดยตรง เช่น 
ความสวยงามของภูมิทัศน์ บรรยากาศของพื้นที่นันทนาการ หรือประสบการณ์เฉพาะตัวจากสถานที่
ท่องเที่ยว โดย CVM มีบทบาทสำคัญในการวัด ความเต็มใจจ่าย (Willingness to Pay – WTP) ของผู้ใช้งาน
ซึ่งสามารถนำไปใช้ในการวางแผนทางเศรษฐกิจและการตัดสินใจเชิงนโยบายได้อย่างมีประสิทธิภาพ
(Jaewon et al., 2024) ยังแสดงให้เห็นว่า CVM สามารถประเมินค่า “Non-use value” ของการอนุรักษ์
ภูมิทัศน์ได้อย่างมีประสิทธิภาพ ซึ่งควรได้รับการพิจารณาในกระบวนการวางแผนโครงสร้างพื้นฐาน
(Bamber & Khoury, 1999) และในบริบทของภูมิสถาปัตยกรรมเพื่อการท่องเที่ยวเชิงนิเวศในอินโดนีเซีย
CVM ได้รับการประยุกต์ใช้ในการประเมินผลประโยชน์ทางเศรษฐกิจ สังคม และสิ่งแวดล้อม ช่วยให้เกิด
สมดุลระหว่างการพัฒนาและการอนุรักษ์ (Cahyanti & Agus, 2017) ผลลัพธ์นี้สะท้อนความสำคัญของ 
ภูมิสถาปัตยกรรมในฐานะ “คุณค่าเชิงประสบการณ์” ที่สามารถเปลี่ยนเป็นรายได้โดยตรงได้ ซึ่งสอดคล้อง
กับงานวิจัยก่อนหน้าที่เสนอว่า CVM เป็นเครื่องมือที่มีประสิทธิภาพในการประเมินมูลค่าของบริการ
สาธารณะหรือทรัพยากรที่ไม่มีราคาตลาด (Carson, 2012; Jaewon et al, 2024) 

อย่างไรก็ตามการวิเคราะห์ SWOT และ Chi-Square Test ระหว่าง “กิจกรรมที่ต้องการปรับปรุง”
กับ “ระดับความพึงพอใจ” พบว่า มีความสัมพันธ์ทางสถิติอย่างมีนัยสำคัญ (x² = 37.82, p < 0.05)
โดยเฉพาะในกลุ่มที่มีความพึงพอใจระดับ "ดีมาก" ซึ่งมีแนวโน้มที่จะจ่ายเงินเพ่ิมเพ่ือแลกกับสภาพแวดล้อม
ที่ดีกว่า นักท่องเที่ยวกลุ่มครอบครัวและโซเชียลมีเดียให้ความสำคัญกับจุดถ่ายภาพและบรรยากาศมากกว่า
กิจกรรมที่เน้นความเร้าใจ เช่น ATV ซึ่งอาจสอดคล้องกับพฤติกรรมของนักท่องเที่ยวในยุคใหม่ที่มองหา
ประสบการณ์เฉพาะตัวที่สอดคล้องกับไลฟ์สไตล์ของตนเอง (Ye & Tussyadiah, 2016) ดังนั้นการออกแบบ
ภูมิสถาปัตยกรรมควรคำนึงถึงกลุ่มเป้าหมายหลัก รวมถึงสร้าง Flow การเคลื่อนไหวที่ไหลลื่น
ระหว่างกิจกรรม เพ่ือเพ่ิมโอกาสในการใช้จ่ายซ้ำ 
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นอกจากนี้การวางแผนจัดการภูมิทัศน์อย่างยั่งยืนยังเป็นปัจจัยสำคัญที่สนับสนุนความต่อเนื่อง
ของกิจกรรมและรายได้ของโครงการ โดยเฉพาะในบริบทของประเทศไทยที ่นักท่องเที ่ยวคาดหวัง
ประสบการณ์ท่ีปลอดภัย สะอาดและสวยงาม (Thavisouk & Manosroi, 2019) รายงาน Feasibility Study
ของโครงการระบุว่า การบำรุงรักษาพื้นที่และสิ่งปลูกสร้างอย่างสม่ำเสมอเป็นสิ่งจำเป็นเพื่อรักษาคุณภาพ
ของพื้นที่และลดผลกระทบจากการใช้งานหนาแน่น ในขณะเดียวกันการประยุกต์ใช้เทคโนโลยี เช่น IoT 
Sensors และระบบตรวจสอบระยะไกล ยังสามารถเพิ่มประสิทธิภาพในการจัดการพื้นที่และลดต้นทุน 
ในระยะยาว (Elghonaimy & Moosa, 2024) แนวทางเหล่านี้ควรได้รับการพิจารณาเป็นส่วนหนึ่งของ 
แผนการบำรุงรักษา (Maintenance Plan) เพ่ือสนับสนุนความยั่งยืนทางเศรษฐกิจของโครงการประเภทนี้ด้วย 
 

ข้อเสนอแนะการวิจัย (Research Suggestions) 
1. ข้อเสนอแนะจากการวิจัย 

 ผลการวิจัยแสดงให้เห็นว่าการออกแบบภูมิสถาปัตยกรรมไม่เพียงแต่เสริมสร้างประสบการณ์ 
ที่ดีของนักท่องเที่ยว แต่ยังมีบทบาทสำคัญในการกระตุ้นพฤติกรรมการใช้จ่าย โดยเฉพาะกิจกรรมลานชม
ดาว สวนสัตว์ขนาดเล็ก และชิงช้าสวรรค์ ที่ได้รับความสนใจอย่างมากจากกลุ่มนักท่องเที่ยวครอบครัวและ
กลุ่มโซเชียลมีเดีย การลงทุนในด้านภูมิทัศน์ เช่น การปรับปรุงสวนสาธารณะ การเพ่ิมจุดถ่ายภาพ และการ
บำรุงรักษาสภาพแวดล้อม ควรได้รับการสนับสนุนอย่างต่อเนื่อง เนื่องจากมีผลกระทบโดยตรงต่อ WTP ของ
ผู้ใช้บริการ รายงาน Feasibility Study ของโครงการระบุไว้อย่างชัดเจนว่าหากปรับปรุงพื้นที่ให้มีแสงไฟ
ตกแต่งและระบบเสียงธรรมชาติ จะสามารถเพ่ิมรายได้เฉลี่ยต่อคนได้กว่า 89.4 บาท ซึ่งสะท้อนถึงศักยภาพ
ในการสร้างรายได้เพิ่มเติม หากได้รับการลงทุนในระยะยาว นอกจากนี้ กลุ่มครอบครัวและโซเชียลมีเดียมี
แนวโน้มที่จะใช้จ่ายซ้ำและแชร์ประสบการณ์บนโซเชียลมีเดีย ทำให้การตลาดผ่านภูมิสถาปัตยกรรม
กลายเป็นเครื่องมือสำคัญในการขยายฐานนักท่องเที่ยว 

2. ข้อเสนอแนะทางวิชาการ 
 งานวิจัยนี้มีความสำคัญในเชิงวิชาการเนื่องจากนำเสนอแนวทางใหม่ในการผสมผสานระหว่าง

การออกแบบภูมิสถาปัตยกรรมกับการวิเคราะห์เศรษฐศาสตร์เชิงพฤติกรรมของนักท่องเที่ยว โดยใช้วิธี 
CVM เป็นกรอบการประเมินมูลค่าประสบการณ์ที่ไม่สามารถวัดได้ผ่านราคากลางตลาดโดยตรง ซึ่งสามารถ
นำไปประยุกต์ใช้ในงานวิจัยเกี่ยวกับแหล่งท่องเที่ยวเชิงนันทนาการอ่ืน ๆ ได้ อีกทั้งการวิเคราะห์โอกาสทาง
ธุรกิจ SWOT และ Chi-Square Test ระหว่าง WTP กับกลุ่มเป้าหมาย ยังสามารถใช้เป็นฐานในการวางแผน
พื้นที่นันทนาการเชิงกลยุทธ์ที่ตอบโจทย์ทั้งความคาดหวังของนักท่องเที่ยวและความยั่งยืนทางเศรษฐกิจ
ของโครงการ นักวิจัยในอนาคตอาจนำผลการวิจัยนี้ไปใช้เปรียบเทียบกับกรณีศึกษาอื่น ๆ เพื่อหาแนวทาง
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ปฏิบัติที ่ดีที ่สุด (Best Practices) ในการออกแบบพื้นที่นันทนาการสำหรับการสร้างรายได้ โดยเฉพาะ 
ในบริบทของประเทศไทยที่มีทรัพยากรธรรมชาติและวัฒนธรรมที่หลากหลาย 

3. ข้อเสนอแนะสำหรับการวิจัยครั้งถัดไป 
 ผลการวิจัยครั้งนี้แสดงให้เห็นอย่างชัดเจนว่า การปรับปรุงสภาพแวดล้อม เช่น การเพิ่มแสงไฟ

ตกแต่ง พื้นที่พักผ่อน และจุดถ่ายภาพใหม่ ๆ  ส่งผลโดยตรงต่อระดับความพึงพอใจและความเต็มใจจ่าย 
(WTP) ของนักท่องเที ่ยวในการเข้าใช้บริการในอนาคต ดังนั ้นควรมีการศึกษาประเด็น การปรับปรุง
สภาพแวดล้อมและการออกแบบภูมิสถาปัตยกรรม ให้ละเอียดและลึกซึ้งยิ่งขึ้น เพื่อหาแนวทางการ
ออกแบบที่มีประสิทธิภาพสูงสุดในการกระตุ้นพฤติกรรมการใช้จ่ายของนักท่องเที่ยว 
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