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บทคัดย่อ (Abstract) 
 การแสดงออกของนักกีฬาอาชีพในระหว่างการแข่งขันกีฬาและกิจกรรมกีฬาอื ่น ๆ           
ในที่สาธารณะ ย่อมสร้างภาพลักษณ์ให้กับตัวของนักกีฬาอาชีพที่ในธุรกิจกีฬา สิทธิในภาพลักษณ์
ทางกีฬาถือเป็นสิทธิในภาพลักษณ์ของนักกีฬาอาชีพที่เป็นเจ้าของสิทธิซึ่งสามารถอาศัยภาพลักษณ์            
ที่มีชื่อเสียงโด่งดังในวงการกีฬาหรือลักษณะเฉพาะของตัวนักกีฬาอาชีพมาใช้แสวงหาประโยชน์           
ทางการค้าในหลากหลายรูปแบบ การกระทำจากบุคคลอื ่นซึ ่งไม่มีสิทธิแสวงหาประโยชน์จาก
ภาพลักษณ์ดังกล่าวนี ้ ย ่อมถือเป็นการกระทำอันละเมิดต่อกฎหมายทรัพย์สินทางปัญญา              
ซึ่งมุ่งประสงค์จะปกป้องคุ้มครองเจ้าของสิทธิในภาพลักษณ์ทางกีฬาจากผู้การกระทำอย่า งหนึ่ง          
อย่างใดโดยตรงแก่สิทธิในภาพลักษณ์ทางกีฬาโดยไม่ได้รับอนุญาต อีกท้ังการกระทำเช่นว่านี้ย่อมส่ง
ผลร้ายต่อการแสวงหาประโยชน์ทางเศรษฐกิจและส่งผลกระทบต่อชื่อเสียงเกียรติคุณของเจ้าของ
สิทธิในภาพลักษณ์ทางกีฬา การทำงานของทรัพย์สินทางปัญญาในขั้นต้นได้เข้ามามีบทบาทสำคัญ
ด้วยการวางกลไกปกป้องสิทธิในภาพลักษณ์ทางกีฬา  
 บทความฉบับนี้มุ ่งเสนอมุมมองทางกฎหมายต่อการใช้และแสวงหาประโยชน์จากสิทธิ           
ในภาพลักษณ์ทางกีฬา บทความฉบับนี ้สะท้อนให้เห็นนัยยะการแสวงหาประโยชน์จากสิทธิ           
ในภาพลักษณ์ทางกีฬาที่เกิดขึ้นภายใต้ข้อตกลงเกี่ยวกับสิทธิที่จะหวงกันไม่ให้ผู้อื่นมาละเมิดสิทธิ         
ในภาพลักษณ์ทางกีฬาและข้อตกลงอนุญาตให้ใช้สิทธิในภาพลักษณ์ทางกีฬา บทความฉบับนี้ยัง
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นำเสนอมุมมองทางกฎหมายต่อการแสวงหาประโยชน์จากสิทธิในภาพลักษณ์ทางกีฬาผ่านการ                  
ทำข้อตกลงเกี่ยวกับสิทธิที่จะหวงกันไม่ให้ผู้อื่นมาละเมิดสิทธิในภาพลักษณ์ทางกีฬาและข้อตกลง
อนุญาตให้ใช้สิทธิในภาพลักษณ์ทางกีฬา พร้อมกับนำเสนอบทบาทของกฎหมายทรัพย์สิน                  
ทางปัญญาและข้อเสนอแนะที่เกี่ยวข้องกับประเด็นทางกฎหมายดังกล่าวเพ่ือปรับใช้กับอุตสาหกรรม
กีฬา ซึ่งนำไปสู่บทสรุปที่ว่าการกระทำใดจึงไม่ขัดต่อการแสวงหาประโยชน์จากสิทธิในภาพลักษณ์ทางกีฬา

ตามปกติของเจ้าของสิทธิ โดยไม่ได้รับอนุญาต 
คำสำคัญ (Keywords) : สิทธิในภาพลักษณ์, นักกีฬาอาชีพ, การจัดการทรัพย์สินทางปัญญา 

 

Abstract 
 The expression of professional athletes at the sports competitions and at all 
relevant sports commercial activities in the public domain create images of 
themselves in sports businesses. The definition of image rights in sports is used to 
refer to professional athletes’ proprietary rights in their personality and the ability to 
exploit a celebrity image or personality, and to provide them the ability to use and 
profit from their famous status for commercial purposes. Illegal interference by third 
parties, also known as a breach of the right to exploit any image, in the intellectual 
property laws to protect and enforce rights of their own personality, occurs when 
one person intentionally uses a celebrity’s image without authorisation, causing 
economic harm and adverse impact of their reputation. The primary functions of 
intellectual property rights play an important role in explicating mechanisms of legal 
protection of image rights.  
 This article provides a legal perspective on the interplay between use and 
exploitation of the athletes’ image rights. Thereafter, the article reflects on the 
implications of the Image rights clauses in employment and commercial agreements. 
It also provides a legal perspective on the opportunity to include the exploitation of 
the athletes' image rights from the employment and commercial agreements. It 
outlines the role of law in intellectual property laws and suggest solutions to make 
laws adaptive to changes in conditions in the global sports industry. The article 
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concludes with a few guidelines on how to avoid infringement of image rights in 
sports without the owner’s permission. 
Keywords : Image Rights, Professional Athletes, Intellectual Property Management 
 
บทนำ (Introduction) 
 นักกีฬาอาชีพ (Professional Athlete) ซึ่งเล่นกีฬาเป็นอาชีพ การเล่นกีฬาของนักกีฬา            
อาจรวมไปถึงการทำกิจกรรมกีฬาหรือการเข้าร่วมการแข่งขันกีฬา โดยมีรายได้ (Wage) ตอบแทน
จากการที่นักกีฬาได้ใช้แรงงาน ความรู้ ทักษะหรือประสบการณ์เพื่อการทำกิจกรรมกีฬาหรือการ            
เข้าร่วมการแข่งขันกีฬา โดยทั่วไปนักกีฬาอาชีพมักสังกัดอยู่กับสโมสรกีฬาอาชีพ (Professional 
Club) เพื่อร่วมกิจกรรมกีฬาหรือเข้าร่วมการแข่งขันกีฬาในนามสโมสรกีฬาอาชีพ สโมสรกีฬาอาชีพ
มีหน้าที่จ่ายค่าจ้าง ซึ่งอาจอยู่ในรูปแบบของเงินเดือน (Salary) หรือเงินตอบแทนอย่างอ่ืนก็ได้ เช่น 
เงินรางวัล (Prize Money) เงินโบนัส (Bonus) เพื ่อตอบแทนการปฏิบัติงานของนักกีฬาอาชีพ 
ตลอดเวลาที ่นักกีฬาอาชีพสังกัดหรือปฏิบัติงานอยู ่กับสโมสรกีฬาอาชีพ (Bryson, Rossi, & 
Simmons, 2014) 
 เมื่อนักกีฬาอาชีพมีชื่อเสียงจากการเล่นกีฬาเป็นอาชีพ การปฏิบัติ งานในนามสโมสรกีฬา
อาชีพหรือการดำเนินชีวิตส่วนตัวก็มักอยู่ในความสนใจของสาธารณชนทั่วไป จนทำให้นักกีฬาอาชีพ
กลายมาเป็นผู้มีชื่อเสียง (Celebrity) เป็นที่สนใจของสื่อมวลชนและเป็นที่รู้จักของบุคคลทั่วไปอยู่ใน
ความสนใจของสาธารณชน (Fields, 2016) นักกีฬาอาชีพมีชื ่อเสียงย่อมประกอบอาชีพหรือ
ปฏิบัติงานอันมีความเกี่ยวข้องสัมพันธ์กับประโยชน์สาธารณะด้านกีฬา (Sports Interests) ซึ่งการ
ปฏิบัติงานในฐานะนักกีฬาและพฤติกรรมในการดำเนินชีวิตทั่วไปมักเป็นที่สนใจของสาธารณชน           
กับถูกติดตามจากสื่อมวลชน โดยเฉพาะอย่างยิ่งนักกีฬาต้อง ประพฤติปฏิบัติในการประกอบอาชีพ
การงานในฐานะนักกีฬาเพื่อรักษาความยุติธรรมในการแข่งขันกีฬาและส่งเสริมชื่อเสียงเกียรติคุณ
ของวงการกีฬา เหตุนี้เองนักกีฬาอาชีพบางส่วนอาจเลือกตัดสินใจทำกิจกรรมอย่างหนึ่งอย่างใด          
ที่ก่อให้เกิดผลงานหรือบริการ เพ่ือแสวงหารายได้เลี้ยงชีพแก่ตนเองและครอบครัว โดยอาศัยชื่อเสียง
เกียรติคุณในฐานะของผู้มีชื่อเสียงเป็นที่ยอมรับของสังคมทั่วไป มาเป็นเครื่องมือในการแสวงหา
รายได้หรือประโยชน์ทางเศรษฐกิจนอกเหนือไปจากการทำกิจกรรมกีฬาหรือการเข้าร่วมการแข่งขัน
กีฬาในนามสโมสรกีฬาอาชีพต้นสังกัด  
 นักกีฬาอาชีพบางส่วนจึงเลือกสร้างสรรค์หรือแสดงออกถึงบุคลิกลักษณะส่วนตน 
(Personal Characteristics) คำพูดคำจา (Catchphrases) สีหน้าท่าทาง (Facial Expressions) 
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และกิริยาอาการ (Mannerisms) รวมทั้งการแสดงออกอย่างหนึ่งอย่างใดเพื่อสื่อถึงชื่อประจำตัว
บุคคล (Name) การสร้างสรรค์หรือแสดงออกเช่นว่านี้ทำให้สาธารณชนทั่วไปเข้าใจถึงภาพลักษณ์
ของนักกีฬาอาชีพ (Image of Professional Athletes) ซึ่งจะส่งผลต่อการรับรู้ของบุคคลทั่วไป                    
ที่พบเห็นเกี่ยวกับภาพลักษณ์ของนักกีฬาอาชีพ แล้วบุคคลทั่วไปที่พบเห็นก็รับทราบว่าภาพลั กษณ์
ของนักกีฬาอาชีพคนหนึ่งคนใดมีความแตกต่างจากภาพลักษณ์ของนักกีฬาอาชีพคนอื่นหรือ
ภาพลักษณ์ของผู้มีชื่อเสียงในสังคมคนอื่น (Blackshaw & Siekmann, 2005) การสร้างสรรค์หรือ
แสดงออกถึงบุคลิกลักษณะส่วนตนของนักกีฬาเช่นว่านี้ย่อมเป็นผลงานอย่างหนึ่งอันเกิดจากการ
สร้างสรรค์ ประดิษฐ์หรือคิดค้นของนักกีฬา ซึ ่งอาศัยสติปัญญา ทักษะการเล่นกีฬาหรือการ
แสดงออกด้วยวาจาท่าทางอย่างหนึ่งอย่างใด แล้วผลงานเช่นว่านี้ย่อมถูกนำมาใช้เพื่อประโยชน์                    
ทางการค้า (Commercial Purposes) ในทางหนึ่งทางใด (Ostashenko & Galoyan, 2020) 
 การทำท่าทางจากการเคลื่อนไหวร่างกายหรือการแสดงออกที่ประกอบขึ้นสำหรับสื่อไปถึง
บุคลิกลักษณะส่วนตัวของนักกีฬาอาชีพ ย่อมทำให้สาธารณชนทั่วไปเข้าใจถึงภาพลักษณ์ของนักกีฬา
อาชีพอาชีพ ด้วยเหตุนี้การทำท่าทางจากการเคลื่อนไหวร่างกายหรือการแสดงออกที่ประกอบขึ้น
สำหรับสื่อไปถึงบุคลิกลักษณะส่วนตัวของนักกีฬาอาชีพจึงมักถูกบันทึกรายละเอียด (Detailed 
Records) เอาไว้ในรูปแบบวีดิทัศน์หรือภาพยนตร์ แล้ววีดิทัศน์หรือภาพยนตร์ที่ประกอบด้วยเนื้อหา
รายละเอียดการทำท่าทางจากการเคลื่อนไหวร่างกายหรือการแสดงออกที่ประกอบขึ้นสำหรับสื่อ                    
ไปถึงบุคลิกลักษณะส่วนตัวของนักกีฬาอาชีพ อาจถูกทำซ้ำ ดัดแปลง เผยแพร่ต่อสาธารณชน                    
เพ ื ่อแสวงหาประโยชน ์ทางการค ้า (Commercial Exploitation) (Sato & Genova, 2016) 
โดยทั่วไปนักกีฬาอาชีพที่ทำท่าทางจากการเคลื่อนไหวร่างกายหรือแสดงออกที่ประกอบขึ้นสำหรับ
สื่อไปถึงบุคลิกลักษณะส่วนตัวของตัวนักกีฬาอาชีพดังกล่าวถือเป็นผู้ก่อให้เกิดงานสร้างสรรค์ที่เป็น
งานอันมีลิขสิทธิ์ (Copyright) ตามหลักการพื้นฐานกฎหมายทรัพย์สินทางปัญญา ซึ่งจะได้รับความ
คุ ้มครองโดยอัตโนมัติตามกฎหมายทรัพย์สินทางปัญญาทันทีที ่สร้ างสรรค์ผลงานโดยไม่ต้อง                      
จดทะเบียนแต่อย่างใด เช่นนี ้นักกีฬาอาชีพย่อมเป็นผู ้ทรงสิทธิในภาพลักษณ์ทางกีฬาของตน 
(Owner of Image Rights) ซึ ่งมีทั ้งธรรมสิทธิ ์ (Moral Rights) ที่ได้รับการรับรองคุ ้มครองการ                    
ทำท่าทางจากการเคลื่อนไหวร่างกายหรือการแสดงออกท่ีประกอบขึ้นสำหรับสื่อไปถึงบุคลิกลักษณะ
ส่วนตัวของตัวนักกีฬาอาชีพ และมีส ิทธ ิในทางเศรษฐกิจ (Economic Rights) ในการได้รับ
ค่าตอบแทนหรือค่าจ้างจากการทำทางทางหรือการแสดงออกในลักษณะดังกล่าวอย่างเป็นธรรม 
(Balcarczyk, 2010) รวมทั้งนักกีฬาอาชีพสามารถทำสัญญาหรือข้อตกลงอนุญาตให้ใช้งานอันมีสิทธิ
ในภาพลักษณ์ทางกีฬาที่ประกอบไปด้วยเนื ้อหาการทำท่าทางจากการเคลื่อนไหวร่างกายหรือ                   
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มีรายละเอียดเกี่ยวกับแสดงออกที่มีขึ้นสำหรับสื่อไปถึงบุคลิกลักษณะส่วนตัวของตัวนักกีฬาอาชีพ 
(Licensing Contract หรือ Licensing Agreement) เพื่อให้สโมสรกีฬาอาชีพต้นสังกัด (Affiliated 
Club) หรือบุคคลที่สาม (Third Person) สามารถนำผลงานไปใช้ ทำซ้ำ แจกจ่าย หรือดัดแปลง         
เพ่ือประโยชน์ทางการค้าหรือประโยชน์ด้านกีฬาขององค์กร (Blackshaw, 2012) 
 บทความฉบับนี ้ เป ็นการนำเสนอประเด ็นความท้าทายทางกฎหมายว ่าด ้วยส ิทธิ                
ในภาพลักษณ์ทางกีฬา โดยเฉพาะอย่างยิ่งการคุ้มครองภาพลักษณ์ทางกีฬาของนักกีฬาอาชีพภายใต้
กฎหมายลิขสิทธิ์ ซึ่งมีวัตถุประสงค์ในการรับรองหรือคุ้มครองผลประโยชน์ด้านศีลธรรมของนักกีฬา
ในฐานะที่เป็นผู้ก่อให้เกิดภาพลักษณ์ทางกีฬาของตนเองกับผลประโยชน์ด้านเศรษฐกิจของเจ้าของ
ลิขสิทธิ์ในภาพลักษณ์ทางกีฬาในฐานะที่เป็นผู้มีสิทธิในการแสวงหารายได้จากภาพลักษณ์ทางกีฬา 
รวมทั้งอภิปรายประเด็นเกี่ยวกับสิทธิอนุญาตให้ผู้อื่นใช้ภาพลักษณ์ทางกีฬาของตนและวิเคราะห์
ประเด็นเกี่ยวกับสิทธิหวงกันภาพลักษณ์ทางกีฬาที่ได้รับการรับรองคุ้มครองตามกฎหมายทรัพย์          
สินทางปัญญา ในขณะเดียวกันบทความฉบับนี้ยังนำเสนอประเด็นท้าทายสำหรับการดำเนินการ          
ใด ๆ เพื ่อช่วยให้นักกีฬาอาชีพได้รับประโยชน์ทางเศรษฐกิจตอบแทนจากสิทธิในภาพลักษณ์          
ทางกีฬาอย่างสมเหตุสมผล ควบคู่ไปกับการนำเสนอข้อพิจารณาเกี่ยวกับการจัดเก็บภาษีเงินได้           
จากค่าตอบแทนการอนุญาตให้ใช้สิทธิหรือการใช้สิทธิในภาพลักษณ์ทางกีฬา 
 

เนื้อหา (Content) 
 สิทธิในภาพลักษณ์ทางกีฬา 
 สิทธิในภาพลักษณ์ทางกีฬา (Sports Image Rights) ได้แก่ ประโยชน์จากภาพลักษณ์         
ทางกีฬา (Image in Sports) ที่กฎหมายรับรองและคุ้มครองให้แก่บุคคลที่มีชื่อเสียงในวงการกีฬา 
(Sports Celebrities) ในอันที่จะกระทำการเกี ่ยวกับบุคลิกลักษณะส่วนตน คำพูดคำจา สีหน้า
ท่าทาง กิริยาอาการ และการแสดงออกอย่างหนึ่งอย่างใดเพื่อสื่อถึงชื่อประจำตัว อันถือเป็นสิทธิ 
ของบุคคลที่มีชื่อเสียงในวงการกีฬาในการเป็นเจ้าของภาพลักษณ์ทางกีฬาของตน (Proprietary 
Rights) ในอันที่จะแสวงหาประโยชน์ทางเศรษฐกิจแก่ตนเองและหวงกันไม่ให้ผู้อื่นมาใช้ภาพลักษณ์
ทางกีฬาที่ตนได้สร้างสรรค์หรือแสดงออกมา ภาพลักษณ์ทางกีฬาบุคคลที่มีชื่อเสียงในวงการกีฬา
แสดงออกมาต้องมีลักษณะอันโดนเด่นจนเป็นที ่น่าจดจำ (Recognizable Features) นักกีฬา          
อาจต้องใช้ทั้งการแสดงออกถึงภาพลักษณ์ น้ำเสียง คำพูด ลีลาและท่าทางของตัวนักกีฬาที่สื่อถึง
ตัวตนของนักกีฬาดังกล่าวได้อย่างชัดเจน การแสดงออกเช่นว่านี้ยังต้องสอดคล้องไปในทางเดยีวกัน         
ไม่ไปคนละทิศคนละทาง โดยมีเป้าหมายให้ผู ้บริโภครับรู้ได้ทันทีว่าภาพลักษณ์ทางกีฬาที่แสดง
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ออกมานั้นเป็นภาพลักษณ์ของนักกีฬาคนใด (Blackshaw, 2023) ภาคธุรกิจจึงอาจเลือกใช้นักกีฬา
ที่มีชื่อเสียงเข้ามามีบทบาทในการโฆษณา เพ่ือเป็นตัวกลางในการสื่อสารการตลาด ไปสู่กลุ่มผู้บริโภค 
เพื่อดึงดูดให้ผู้บริโภคหันมาสนใจสินค้า จดจำลักษณะเด่นของผลิตภัณฑ์ และหันมาซื้อสินค้าหรือ                     
ใช้บริการธุรกิจ รวมทั้งกระตุ้นให้ผู ้บริโภคจดจำสินค้าหรือบริการของธุรกิจ (Krzysztof, 2016) 
กล่าวอีกนัยหนึ่งกฎหมายให้อำนาจแก่บุคคลที่มีชื่อเสียงในวงการกีฬามีสิทธิแต่เพียงผู้เดียวในอันที่
จะกระทำการเกี่ยวข้องกับการใช้ประโยชน์ในภาพลักษณ์ของตนเองและสามารถอนุญาตให้บุคคล
อื่นใช้สิทธิแต่เพียงผู้เดียวของตนได้ ในขณะเดียวกันการอนุญาตให้ใช้สิทธิในภาพลักษณ์ทางกีฬา
สามารถอนุญาตให้ในหลายครั้งหลายคราว แล้วนักกีฬาอาชีพเจ้าของสิทธิดังกล่าวก็มีสิทธิอนุญาตให้
ธุรกิจมากกว่าหนึ่งรายใช้สิทธิดังกล่าวได้ เว้นแต่จะตกลงกันเป็นอย่างอื่นว่าห้ามไม่ให้อนุญาตให้
ธุรกิจรายอื่นใช้สิทธิดังกล่าวอีกภายในระยะเวลาที่ระบุเอาไว้ในข้อตกลง 
 สำหรับภาพลักษณ์ทางกีฬามีพ้ืนฐานมาจากลักษณะโดยรวมของบุคคลที่มีชื่อเสียงในวงการ
กีฬา อันประกอบกันเป็นบุคลิกภาพส่วนบุคคล (Personality) ของนักกีฬาอาชีพ ซึ่งมีความเป็น
เอกลักษณ์ทำให้สาธารณชนได้ทราบถึงลักษณะโดดเด่นของนักกีฬาอาชีพหรือบุคคลทั่วไปสามารถ
จำแนกว่านักกีฬาอาชีพแต่ละบุคคลแตกต่างจากบุคคลอื่นในสังคมอย่างไร อาทิ น้ำเสียง คำพูด 
รูปร่าง หน้าตา กิริยา อาการ ท่าทาง ฯลฯ งานโฆษณาประชาสัมพันธ์ในธุรกิจอุตสาหกรรมกีฬาที่นำ
ออกสู่สาธารณชนด้วยการแพร่เสียงทางวิทยุกระจายเสียง การแพร่เสียงและหรือภาพทางวิทยุ
โทรทัศน์ หรือโดยวิธีอย่างอ่ืนอันคล้ายคลึงกัน อาจเกิดข้ึนจากการนำเอาการแสดงออกซึ่งบุคลิกภาพ
ส่วนบุคคลของบุคคลที่มีชื่อเสียงในวงการกีฬามาบันทึกเสียงหรือวีดีทัศน์ไว้ในขณะทำการแสดงออก
ซึ่งบุคลิกภาพอันเป็นลักษณะเด่นของบุคคลดังกล่าวเอาไว้ แล้วนำเอางานสิ่งบันทึกเสียงหรือวีดีทัศน์
มาเข้าสู่การบวนการการทำซ้ำหรือดัดแปลงให้เหมาะสม โดยมีวัตถุประสงค์เพื่อเผยแพร่ผลงาน                    
เช่นว่านี้ไปสู่สาธารณชนเพื่อประโยชน์ทางการค้า (Commercial Purposes) หรือเพื่อประโยชน์                   
ในการส่งเสริมการตลาด (Promotional Purposes) กล่าวอีกนัยหนึ่งบุคลิกภาพส่วนบุคคลของ
บุคคลที่มีชื ่อเสียงในวงการกีฬาที ่ถูกนำมาถ่ายทอดทั้งที ่เป็นการถ่ายทอดสด (Live) หรือการ
ถ่ายทอดจากสื่อที่บันทึกเอาไว้ (Record) ก็อาจเป็นเครื่องมือสื่อสารการคลาดระหว่างบรรดาผู้ผลิต
หรือผู้ให้บริการกับลูกค้าหรือผู้บริโภคในท้องตลาด จูงใจลูกค้าหรือชักจูงผู้บริโภคให้หันมาซื้อสินค้า
หรือเลือกใช้บริการในธุรกิจ อย่างไรก็ดีลักษณะเฉพาะของแต่ละบุคคลไม่ว่าจะเป็นบุคคลทั่วไป                     
ในสังคมหรือบุคคลที่มีชื่อเสียงในวงการกีฬาที่ประกอบขึ้นเป็นบุคลิกภาพส่วนบุคคล ย่อมประกอบ
ไปด้วยบุคลิกภาพภายนอก (External Personality) เช่น น้ำเสียง คำพูด รูปร่าง หน้าตา กิริยา
อาการ ท่าทาง ฯลฯ และบุคลิกภาพภายใน ( Internal Personality) เช่น อุปนิสัยใจคอ ทัศนคติ 
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เจตคติ ฯลฯ ซึ่งสาธารณชนหรือบุคคลทั่วไปจะทราบถึงบุคลิกภาพภายในของบุคคลที่มีชื่อเสียง          
ในวงการกีฬาได้หรือไม่นั้นอาจต้องรับทราบผ่านการแสดงออกของบุคคลที่มีชื่อเสียงในวงการกีฬา
ทั ้งทางร่างกายและถ้อยคำวาจาที ่สะท้อนออกมาให้ผู ้อื ่นรับทราบและเกิด ความตระหนักถึง
บุคลิกภาพภายในของบุคคลดังกล่าว การแสดงบุคลิกภาพภายในของบุคคลที่มีชื่อเสียงในวงการกีฬา
ออกมาอาจชักจูงลูกค้าหรือผู้บริโภคให้เกิดความคล้อยตามจนหันมาเลือกซื้อสินค้าหรือใช้บริการ         
ในธุรกิจ 
 ภาพลักษณ์ทางกีฬาที่เกิดขึ้นจากการแสดงบุคลิกภาพส่วนบุคคลให้ปรากฏต่อสาธารณชน
เกิดจากความรู ้ส ึกนึกคิดและสติปัญญาของบุคคลที ่มีช ื ่อเสียงในวงการกีฬาเพื ่อแสดงออก              
ซึ่งบุคลิกภาพส่วนบุคคล แล้วเอาการแสดงออกซึ่งบุคลิกภาพส่วนบุคคลมาแพร่เสียงแพร่ภาพ 
(Broadcasting) รวมไปถ ึงบ ันท ึกเส ียง (Sound Recording) หร ือบ ันท ึกภาพ (Videotape 
Recording) หรือบันทึกทั้งเสียงและภาพ งานบันทึกการแสดงบุคลิกภาพส่วนบุคคลเช่นว่านี้ย่อม
เป็นงานอันมีลิขสิทธิ ์ (Copyrights) ประเภทหนึ่งที่ย่อมได้รับความคุ ้มครองอัตโนมัติตามหลัก
กฎหมายทรัพย์สินทางปัญญาสากล  ในขณะเดียวกันการนำเอาบุคลิกภาพส่วนบุคคลบางอย่าง เช่น 
รูปร่าง หน้าตา มาสร้างเป็นเครื่องหมายหรือสัญลักษณ์หรือตราที่ใช้กับสินค้าหรือบริการ เพื่อแสดง
ว่าสินค้าหรือบริการที่ใช้กับเครื่องหมาย หรือสัญลักษณ์ หรือตราดังกล่าวนั้นยึดโยงกับภาพลักษณ์
ความน่าเชื่อถือของนักกีฬาอาชีพที่มีชื ่อเสียงหรือบุคคลที่มีชื ่อเสียงในวงการกีฬาอย่างไรหรือ         
เพื่อแสดงว่าบุคลิกภาพส่วนบุคคลดึงดูดให้ผู้บริโภคหันมาสนใจในตัวสินค้าหรือบริการ ประกอบกับ
เครื ่องหมาย หรือสัญลักษณ์ หรือตราที ่ใช้กับสินค้าหรือบริการปรากฏให้เห็นว่าแตกต่างกับ
เครื่องหมาย หรือสัญลักษณ์ หรือตราที่ใช้กับสินค้าหรือบริการของบุคคลอื่น (Arai, Ko & Ross, 
2014) ดังนี้เครื่องหมายในทำนองที่กล่าวมานี้จึงถือเป็นทรัพย์สินทางอุตสาหกรรม ( Industrial 
Property) จำพวกหนึ่ง ได้แก่ เครื่องหมายการค้า (Trademarks) ซึ่งตามหลักกฎหมายทรัพย์สิน
ทางปัญญาสากลเจ้าของเครื ่องหมายการค้าจึงจำต้องจดทะเบียนขอรับความคุ ้มครองสิทธิ            
ในประเทศต่าง ๆ เสียก่อน หาได้เกิดขึ้นโดยอัตโนมัติความคุ้มครองเครื่องหมายการค้าโดยอัตโนมตัิ
ไม่ การกระทำอย่างใดอย่างหนึ่งแก่ภาพลักษณ์ทางกีฬาของนักกีฬาหรือบุคคลที่มีชื่อเสียงในวงการ
กีฬาเพื ่อแสวงหากำไรหรือประโยชน์ทางการค้าอื ่นใดโดยไม่ได ้ร ับอนุญาต (Kharytonov, 
Kharytonova, Tkalych, Bolokan, Samilo, & Tolmachevska, 2021) เช่นนี ้ถือได้ว่าเป็นการ
ละเมิดทรัพย์สินทางปัญญา (Infringement) ของผลงานที่มีเจ้าของสิทธิในงานอันประกอบด้วย
ภาพลักษณ์ทางกีฬา (Levinson, 1997) ซึ่งผู้ถูกละเมิดทรัพย์สินทางปัญญาที่ได้รับความเสียหาย
อาจเป็นตัวนักกีฬาอาชีพเองที่เป็นเจ้าของสิทธิในงานอันประกอบด้วยภาพลักษณ์ทางกีฬาของ
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ตนเองโดยแท้หรือเจ้าของสิทธิในงานอันประกอบด้วยภาพลักษณ์ทางกีฬาของนักกีฬาอาชีพ                    
ซึ่งนักกีฬาอาชีพได้อนุญาตหรือยินยอมให้ใช้สิทธิในภาพลักษณ์ทางกีฬาของตนแล้ว 
 ประเทศส่วนมากมักไม่ได้กำหนดหลักการคุ้มครองภาพลักษณ์ทางกีฬาเป็นการเฉพาะ 
เพียงแต่อาศัยหลักการพื้นฐานที่สำคัญของหลักการคุ้มครองทรัพย์สินทางปัญญาของแต่ละประเทศ 
เพื่อให้การกระทำของรัฐทั้งหลายดำเนินการปกป้องคุ้มครองลิขสิทธิ์และเครื่องหมายการค้าที่เกิด
ขึ้นมาจากภาพลักษณ์ทางกีฬาของนักกีฬาอาชีพหรือบุคคลที่มีชื่อเสียงในวงการกีฬาให้สอดคล้องกับ
คุณค่าของสิทธิของผู้ทรงสิทธิในทรัพย์สินทางปัญญาตามที่บทบัญญัติไว้ในรัฐธรรมนูญหรือกฎหมาย
ทรัพย์สินทางปัญญาของแต่ละประเทศได้รับรองหรือคุ้มครองเอาไว้ ซึ่งกฎหมายทรัพย์สินทางปัญญา
ในหลายประเทศรับรองหรือคุ ้มครองสิทธิในทางกฎหมายที่ให้ผู ้ทรงสิทธิ (หรือเจ้าของสิทธิ)                    
มีอยู่เหนือสิ่งที่มีสิทธิในภาพลักษณ์ทางกีฬาที่จะหวงกันไม่ให้ผู้อ่ืนมาใช้ภาพลักษณ์ทางกีฬาที่มาจาก
บุคลิกภาพส่วนบุคคลของตนหรือหวงกันไม่ให้นำการสร้างสรรค์แสดงออกอันอยู่บนพื้นฐานของ
บุคลิกภาพส่วนบุคคลของตนที่ได้สร้างสรรค์ขึ้นมา ไปแสวงหาประโยชน์ในธุรกิจการค้าโดยไม่ไดร้ับ
ความยินยอม (Boyes, 2015) อนึ่งภาพลักษณ์ของตัวนักกีฬาอาชีพหรือผู้มีชื่อเสียงในวงการกีฬา                      
แต่ละคนย่อมมีบุคลิกลักษณะส่วนบุคคลหรือมีบุคลิกภาพภายนอกเฉพาะตัว ซึ่งจะส่งผลต่อการรับรู้
ของผู้พบเห็นทั่วไป แม้ไม่ได้ระบุบุคลิกลักษณะส่วนบุคคลหรือมีบุคลิกภาพภายนอกเฉพาะตัวเอาไว้
อย่างชัดเจนในการสื่อสาร แต่ผู้พบเห็นทั่วไปในฐานะผู้รับสารจากการสื่อสารก็สามารถรู้หรือทราบ
ได้ทันทีว่าบุคลิกลักษณะส่วนบุคคลหรือมีบุคลิกภาพภายนอกเฉพาะตัวที่แสดงออกมาในสื่อหมายถึง
ใคร (Lush, 2015) หากนำเอาบุคลิกลักษณะส่วนบุคคลหรือมีบุคลิกภาพภายนอกเฉพาะตัวมาใช้
ประกอบกับสื่อทั้งหมดหรือส่วนหนึ่งส่วนใด แล้วสื่อในฐานะที่เป็นเครื่องมือหรือตัวกลางที่ใช้ในการ
นำบุคลิกลักษณะส่วนบุคคลหรือบุคลิกภาพภายนอกเฉพาะตัวของนักกีฬาอาชีพหรือบุคคลที่มี
ช ื ่อเสียงในวงการกีฬาจากผู ้ส ่งสารไปสู ่สาธารณชนผู ้ร ับสาร หากการสื ่อสารให้แพร่หลาย
ประกอบด้วยข้อความอันฝ่าฝืนต่อความจริงเป็นที่เสียหายแก่ชื่อเสียงหรือ เกียรติคุณของนักกีฬา
อาชีพหรือบุคคลที่มีชื่อเสียงในวงการกีฬาหรือเป็นที่เสียหายแก่ทางทำมาหาได้หรือทางเจริญของ
นักกีฬาอาชีพหรือบุคคลที่มีชื ่อเสียงในวงการกีฬา เช่นนี ้แล้วอาจถือเป็นการหมิ ่นประมาท 
(Defamation) ต่อนักกีฬาหรือบุคคลที่มีชื่อเสียงในวงการกีฬาที่เป็นเจ้ าของภาพลักษณ์ทางกีฬา                    
อันสร้างความเสียหายแก่ทางทำมาหาได้หรือหรือทางเจริญในธุรกิจอุตสาหกรรมกีฬา นักกีฬาอาชีพ
หรือบุคคลที่มีชื่อเสียงในวงการกีฬาที่ได้รับความเสียหายอาจฟ้องคดีเพื่อให้ได้รับค่าสินไหมทดแทน
มาเยียวยาความเสียหายที่เกิดข้ึนดังกล่าว 
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 ในขณะที่บางประเทศ อาทิ ประเทศสเปน (Spain) (ราชอาณาจักรสเปน) ได้กำหนด
กฎหมายพื้นฐาน ฉบับที่ 1/1982 ประกาศใช้วันที่ 5 พฤษภาคม 1982 ว่าด้วยการคุ้มครองสิทธิ           
ในชื่อเสียงเกียรติคุณ สิทธิส่วนบุคคล สิทธิในความเป็นส่วนตัวของครอบครัวและสิทธิในภาพลักษณ์
ส ่วนบุคคล (Ley Orgánica 1/1982 , de 5 de mayo, de protección civil del derecho al 
honor, a la intimidad personal y familiar y a la propia imagen) ซึ่งวางหลักเกณฑ์รับรอง
คุ้มครองสิทธิในภาพลักษณ์ส่วนบุคคลไม่ให้บุคคลหนึ่งบุคคลใดมากระทำการอย่างหนึ่งอย่างใด           
อันรบกวนต่อการใช้สิทธิดังกล่าวโดยไม่ชอบด้วยกฎหมาย ตลอดจนปกป้องเจ้าของสิทธิหรือผู้ทรง
สิทธิดังกล่าวให้สามารถใช้สิทธิของตนได้โดยปราศจากการรบกวนทั้ งในปัจจุบันและอนาคต 
กล่าวคือกฎหมายพื้นฐานของประเทศสเปนในฐานะที่เป็นกฎหมายประกอบรัฐธรรมนูญ (Ley 
Orgánica) ขยายความกฎหมายสูงสุดเพ่ือวางหลักการรับรองคุ้มครองสิทธิในภาพลักษณ์ส่วนบุคคล
ของประชาชนให้ปรากฏเด่นชัดยิ่งขึ้น กำหนดหลักประกันสิทธิในภาพลักษณ์ส่วนบุคคลของนักกีฬา
อาชีพหรือบุคคลที่มีชื่อเสียงในวงการกีฬาในฐานะที่เป็นประชาชนคนหนึ่งให้ได้รับการคุ้มครอง       
จากรัฐ 
 ภาพลักษณ์ทางกีฬาในมุมมองของการจัดการทรัพย์สินทางปัญญา 
 ภาพลักษณ์ส่วนบุคคลของนักกีฬาอาชีพหรือบุคคลที่มีชื ่อเสียงในวงการกีฬามีมูลค่า         
ในเช ิงพาณิชย ์  (Commercial Value) ด ้วยการใช ้บ ุคล ิกภาพภายนอกและการแสดงออก             
ซึ่งบุคลิกภาพภายใน ให้ผู้บริโภคในท้องตลาดรับรู้ภาพลักษณ์ส่วนบุคคลของนักกีฬาอาชีพหรือ
บุคคลที่มีชื่อเสียงในวงการกีฬา รวมทั้งนำภาพลักษณ์ส่วนบุคคลของนักกีฬาอาชีพหรือบุคคลที่มี
ชื่อเสียงในวงการกีฬาไปเสริมภาพลักษณ์ตราสินค้าหรือผลิตภัณฑ์ให้แก่ผู้ผลิตสินค้าหรือผลิตภัณฑ์ 
ช่วยให้ผู้บริโภคในท้องตลาดจดจำสินค้าได้หรือกระตุ้นให้ผู้บริโภคหันมาซื้อสินค้าหรือใช้บริการ          
ในธุรกิจของตนเพราะความชื่นชอบความภักดีที่มีต่อนักกีฬาอาชีพหรือบุคคลที่มีชื่อ เสียงในวงการ
กีฬา นอกจากนี้ยังสร้างความน่าเชื่อถือให้กับสินค้าและบริการที่ใช้ภาพลักษณ์ส่วนบุคคลของ
นักกีฬาอาชีพหรือบุคคลที่มีชื่อเสียงในวงการกีฬามาประกอบการโฆษณาประชาสัมพันธ์สินค้าหรือ
บริการในธุรกิจของตน นักกีฬาอาชีพหรือบุคคลที่มีชื่อเสียงในวงการกีฬาที่ใช้บุ คลิกภาพภายนอก
และแสดงออกซึ่งบุคลิกภาพภายในในปรากฏเป็นเอกลักษณ์เฉพาะที่สาธารณชนจดจำได้ ทำให้
บุคลิกภาพจึงเป็นภาพลักษณ์ของนักกีฬาอาชีพหรือบุคคลที่มีชื่อเสียงในวงการกีฬาที่ปรากฏหรือ
แสดงออกมาเป็นทรัพย์สินทางปัญญาที่เกิดขึ้นจากการแสดงออกซึ่งบุคลิกภาพอันลักษณะเฉพาะ
ของนักกีฬาหรือผู้มีชื่อเสียในวงการกีฬาแต่ละบุคคลทั้งภายนอกและภายใน ด้วยเหตุที่ภาพลักษณ์
ส่วนบุคคลของนักกีฬาอาชีพหรือบุคคลที่มีชื่อเสียงในวงการกีฬามีมูลค่าในเชิงพาณิชย์และประโยชน์
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ปีที่ 25 ฉบับที ่1 (2566) : มกราคม-มถินุายน 

ในการตลาด ผู้เกี่ยวข้องกับสิทธิในภาพลักษณ์ทางกีฬา โดยเฉพาะอย่างยิ่งเจ้าของสิทธิในภาพลักษณ์
ทางกีฬาดังกล่าวจึงควรศึกษาความคุ้มครองตามกฎหมายและการอนุญาตให้ใช้สิทธิในภาพลักษณ์
ทางกีฬา เพื่อนำไปสู่การปกป้องคุ้มครองสิทธิในภาพลักษณ์ทางกีฬาและแนวทางในการแสวงหา
ประโยชน์ทางเศรษฐกิจจากสิทธิในภาพลักษณ์ทางกีฬาต่อไป  
 อย่างไรก็ดีภาพลักษณ์ทางกีฬาของบุคคลของนักกีฬาอาชีพหรือบุคคลที่มีชื่อเสียงในวงการ
กีฬาที่มีมูลค่าในเชิงพาณิชย์มีความหมายกว้างขวางครอบคลุมภาพลักษณ์ทางกีฬาที่เป็นงานอันมี
ลิขสิทธิ์และการนำภาพลักษณ์ทางกีฬาอันมีลิขสิทธิ์มาจดทะเบียนเครื่องหมายการค้า (Blackshaw, 
2023) ตัวอย่างเช่น (ก) ชื่อสกุล (Name) ที่ถูกนำมาใช้ในทางการค้า โดยชื่อสกุลมีลักษณะพิเศษ                   
ทำให้บุคคลทั่วไปเข้าใจตรงกันว่าต้องการสื่อถึงตัวของนักกีฬาที่มีชื่อเสียงโดยไม่ต้องอธิบายเพิ่มเติม
เป็นเครื่องหมายการค้า (ข) ภาพลักษณ์ส่วนบุคคล (Self-Image) อันเป็นลักษณะเฉพาะตัวของ
บุคคลในการแสดงออกมาให้ปรากฏ โดยบุคคลทั่วไปสามารถมองเห็นชัดเจนว่าเป็นลักษณะ
เฉพาะตัวของนักกีฬาที่มีชื่อเสียงหรือบุคคลในวงการกีฬาคนหนึ่งคนใด รวมทั้งบุคคลทั่วไปสามารถ
จำแนกแยกแยะว่าภาพลักษณ์เช่นว่านี้เหมือนหรือแตกต่างจากภาพลักษณ์เฉพาะตัวของบุคคลอ่ืน
อย่างไร (ค) รูปร่างลักษณะที่คล้ายคลึง (Likeness) ลักษณะเฉพาะตัวของนักกีฬาที่มีชื่อเสียงหรือ
บุคคลในวงการกีฬาคนหนึ่งคนใด และ (ง) ลายเซ็น (Signature) ของนักกีฬาที่มีชื่อเสียงหรือบุคคล
ในวงการกีฬาที่เกิดจากการลงลายมือชื่ออันประกอบด้วยตัวอักษรที่เกิดจากการเขียนลากเส้นลงบน
วัสดุ และ (จ) ลักษณะของบุคคลอื่น ๆ (Other Characteristics) ที่นักกีฬาอาชีพหรือบุคคลที่มี
ชื่อเสียงในวงการกีฬาได้แสดงออกมาให้ปรากฏโดยใช้การเคลื่อนไหวร่างกาย ความรู้ ความสามารถ 
สติปัญญาและความวิริยะอุตสาหะของตนเองสร้างสรรค์ขึ้นมา เป็นต้น 
 ภาพลักษณ์ทางกีฬาของบุคคลของนักกีฬาอาชีพหรือบุคคลที่มีชื่อเสียงในวงการกีฬาอาจถูก
นำเสนอด้วยการทอดสดหรืออาจนำมาบันทึกเอาไว้ในรูปแบบภาพถ่าย ภาพยนตร์ โสตทัศนวัสดุ สิ่ง
บันทึกเสียง หรืองานแพร่เสียงแพร่ภาพ ภาพลักษณ์ทางกีฬาถูกนำเสนอหรือถูกบันทึกเอาไว้ใน
ทำนองนี้ย่อมเป็นงานอันมีลิขสิทธิ์ที่ได้รับความคุ้มครองตามกฎหมายคุ้มครองลิขสิทธิ์ (Casalino, 
2022) นักกีฬาอาชีพหรือบุคคลที่มีชื่อเสียงในวงการกีฬาเจ้าของลิขสิทธิ์เป็นผู้มีสิทธิแต่เพียงผู้เดียว 
(Exclusive Right) ทีจะหวงกันห้ามไม่ให้ผู ้อื ่นนำภาพลักษณ์ทางกีฬาของตนไปใช้โดยไม่ได้รับ
อนุญาตหรือมีสิทธิอนุญาตให้ผู ้อื ่นใช้ภาพลักษณ์ทางกีฬาของตน ซึ่งสิทธิในการใช้ภาพลักษณ์                   
ทางกีฬาของบุคคลของนักกีฬาอาชีพหรือบุคคลที่มีชื่อเสียงในวงการกีฬาอาจถูกเรียกว่าสิทธิในการ
นำเอาภาพลักษณ์ของบุคคลเสนอต่อสาธารณะเพ่ือประโยชน์ทางการค้า (Right of Publicity) 
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 สิทธิแต่เพียงผู้เดียวถือเป็นสิทธิเด็ดขาดของนักกีฬาอาชีพหรือบุคคลที่มีชื่อเสียงในวงการ
กีฬาที่สร้างสรรค์หรือก่อให้เกิดภาพลักษณ์ส่วนบุคคลของตน ทั้งยังเป็นสิทธิทางเศรษฐกิจที่นักกีฬา
อาชีพหรือบุคคลที่มีชื่อเสียงในวงการกีฬาสิทธิแต่เพียงผู้เดียวสามารถใช้ประโยชน์ในเชิงพาณิชย์          
จากภาพลักษณ์ทางกีฬาเพื่อแสวงหารายได้เสริม (Additional Income) นอกเหนือไปจากการทำ
กิจกรรมกีฬาอาชีพหรือเข้าร่วมการแข่งขันกีฬาเพื่อแสวงหารายได้หลักสำหรับเลี้ยงชีพ เหตุนี้เอง
นักกีฬาอาชีพหรือบุคคลที่มีชื ่อเสียงในวงการกีฬาจึงอาจจัดตั้งนิติบุคคลเพื่อดำเนินกิจการสิทธิ          
ในภาพลักษณ์ทางกีฬา ควบคู่ไปกับบริหารจัดการสิทธิในภาพลักษณ์ทางกีฬาของนักกีฬาอาชีพหรือ
บุคคลที่มีชื ่อเสียงในวงการกีฬา โดยบริหารจัดการอย่างหนึ ่งอย่างใดแก่ภาพลักษณ์ทางกีฬา           
โดยอนุญาตให้บุคคลอื่น นำไปใช้ ทำซ้ำ ดัดแปลง หรือนำออกเผยแพร่ต่อสาธารณชนเพื่อแสวงหา
ประโยชน์ทางเศรษฐกิจ ซึ่งนิติบุคคลเช่นว่านี้มักมีหน้าที่บริหารจัดการสัญญาอนุญาตให้ใช้สิทธิ           
ในภาพลักษณ์ทางกีฬา (Contracts licensing image rights) ระหว่างนักกีฬาอาชีพหรือบุคคล          
ที่มีชื่อเสียงในวงการกีฬากับคู่สัญญาที่ต้องการนำภาพลักษณ์ทางกีฬาของของนักกีฬาอาชีพหรือ           
บุคคลที่มีชื่อเสียงในวงการกีฬาไปใช้ประโยชน์ทางการค้า (Boyd, 2011) อาทิ สโมสรกีฬาอาชีพ 
(Professional Sports Clubs) ผู ้สนับสนุน (Sponsors) ตัวแทนนักกีฬา (Agents) โดยมากมัก
เป็นอยู ่ในรูปแบบของข้อตกลงอนุญาตให้ใช้สิทธิแบบไม่เด็ดขาด (Non-Exclusive Licensing 
Agreement) ซึ ่งน ักกีฬาอาช ีพหร ือบุคคลที ่ม ีช ื ่อเส ียงในวงการกีฬาในฐานะเจ ้าของ สิทธิ               
ในภาพลักษณ์ทางกีฬาของตนเองก็ยังมีสิทธิอนุญาตให้บุคคลอื่น ๆ นอกเหนือไปจากผู้เคยได้รับ
อนุญาตให้ใช้สิทธิดังกล่าวสามารถใช้สิทธิในภาพลักษณ์ทางกีฬานั้นได้อีก รวมไปถึงนักกีฬาอาชีพ
หรือบุคคลที่มีชื่อเสียงในวงการกีฬาก็ยังคงมีสิทธิในภาพลักษณ์ทางกีฬาของตนเองอยู่นั้นหมายความ
ว่านักกีฬาอาชีพหรือบุคคลที่มีชื่อเสียงในวงการกีฬาสามารถอนุญาตให้บุคคลอ่ืนใช้สิทธิโดยไม่จำกัด
จำนวนผู้รับอนุญาต ไม่ผูกขาดเพียงรายหนึ่งรายใดเพียงรายเดียว นักกีฬาอาชีพหรือบุคคลที่มี
ชื่อเสียงในวงการกีฬาสามารถจัดเก็บรายได้หรือแสวงหาประโยชน์ทางเศรษฐกิจจากการอนุญาตให้
ใช้สิทธิดังกล่าวหลายครั้งหลายคราว (Coors, 2015) แต่ในบางกรณีสโมสรกีฬาต้นสังกัดของนักกีฬา
อาชีพหรือบุคคลที่มีชื่อเสียงในวงการกีฬาอาจทำข้อตกลงอนุญาตให้ใช้สิทธิแบบเด็ดขาด (Exclusive 
Licensing Agreement) กับนักกีฬาอาชีพหรือบุคคลที่มีชื่อเสียงในวงการกีฬา อนุญาตให้สโมสร
กีฬาต้นสังกัดมีสิทธิใช้สิทธิในภาพลักษณ์ทางกีฬาแต่เพียงผู้เดียวเท่านั้น โดยที่นักกีฬาอาชีพหรือ
บุคคลที่มีชื่อเสียงในวงการกีฬาไม่มีสิทธิในภาพลักษณ์ทางกีฬาของตนและไม่อาจอนุญาตให้บุคคล
อื ่นใช้สิทธิในภาพลักษณ์ทางกีฬาดังกล่าวอีก ในขณะเดียวกันสโมสรกีฬาต้นสังกัดที ่มีสิทธิ              
ในภาพลักษณ์ทางกีฬาของนักกีฬาอาชีพหรือบุคคลที่มีชื่อเสียงในวงการกีฬาที่อยู่ภายใต้สังกัดของ
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ตนแต่เพียงผู้เดียว ข้อตกลงอนุญาตให้ใช้สิทธิแบบเด็ดขาดมักถูกผนวกเอาไว้ในสัญญาจ้างนักกีฬา 
(Employment Contracts) แล้วนักกีฬาอาชีพหรือบุคคลที่มีชื่อเสียงในวงการกีฬาตกลงยินยอม
อนุญาต (Authorisation) ให้สโมสรกีฬาต้นสังกัดใช้สิทธิในภาพลักษณ์ทางกีฬาของตนแต่เพียง                  
ผู้เดียว (Negrin, 2001) ทั้งสโมสรกีฬาต้นสังกัดยังมีอำนาจยินยอมอนุญาตให้บุคคลอื่นใช้สิทธิ                  
ในภาพลักษณ์ทางกีฬาของนักกีฬาอาชีพหรือบุคคลที่มีชื่อเสียงในวงการกีฬาที่อยู่ภายใต้สังกัดได้อีก 
(Ostashenko &  Galoyan, 2020) 
 ในส่วนของเครื่องหมายหรือตราสัญลักษณ์ที่นำเอาภาพลักษณ์ทางกีฬาของนักกีฬาอาชีพ
หรือบุคคลที่มีชื ่อเสียงในวงการกีฬามาใช้เป็นเครื ่องหมายการค้านั ้น ต้องผ่านการออกแบบ                  
อันประกอบด้วยองค์ประกอบหลักที ่เป็นสาระสำคัญนำไปสู ่การสร้างลักษณะบ่งเฉพาะของ
เครื่องหมายหรือตราสัญลักษณ์ดังกล่าว เครื่องหมายหรือตราสัญลักษณ์เช่นว่านี้ใช้กับสินค้าหรือ
บริการเพื่อทำให้ผู้บริโภคในท้องตลาดสามารถจำแนกแยกสินค้าและบริการจากผู้ประกอบธุรกิจ                    
รายหนึ่งออกจากสินค้าและบริการของธุรกิจผู้ประกอบธุรกิจรายอื่นได้ เช่น ชื่อตัว ชื่อสกุล ลายมือ
ชื่อ ภาพบุคคลหรือภาพเหมือนบุคคลของนักกีฬาอาชีพหรือบุคคลที่มีชื่อเสียงในวงการกีฬา หลังจาก
ที่ได้ออกแบบเครื่องหมายหรือตราสัญลักษณ์ที่ประกอบไปด้วยภาพลักษณ์ทางกีฬาของนักกีฬา
อาชีพหรือบุคคลที่มีชื ่อเสียงในวงการกีฬาเสร็จสิ้นแล้ว เจ้าของเครื่องหมายหรือตราสัญลักษณ์                   
ต้องนำเอาเครื่องหมายหรือตราสัญลักษณ์นั้นไปผ่านการจดทะเบียนหรือขึ้นทะเบียน (Trademark 
Registration) กับหน่วยงานรัฐที่รับจดทะเบียนเครื่องหมายการค้า (เช่น กรมทรัพย์สินทางปัญญา
ของประเทศไทยหรือ สำนักงาน Intellectual Property Office (หรือ IPO) ของสหราชอาณาจักร 
และสำนักงาน U.S. Patent and Trademark Office (หรือ USPTO) ของสหรัฐอเมริกา เป็นต้น) 
ผลที่ตามมาทำให้เครื่องหมายหรือตราสัญลักษณ์ดังกล่าวกลายเป็นเครื่องหมายหรือตราสัญลักษณ์                   
ที่จดทะเบียนหรือขึ้นทะเบียนแล้วหรือเครื่องหมายการค้าจดทะเบียน (Registered Trademark) 
แล้วเครื่องหมายการค้าจดทะเบียนได้รับการรับรองคุ้มครองตามกฎหมายทรัพย์สินทางปัญญาของ
ประเทศที่รับจดทะเบียนและมีอายุการคุ้มครองตามที่รัฐ (ประเทศที่รับจดทะเบียนเครื่องหมาย
การค้า) กำหนดเอาไว้ แต่ในส่วนของภาพลักษณ์ทางกีฬาของนักกีฬาอาชีพหรือบุคคลที่มีชื่อเสียง                    
ในวงการกีฬาที ่เกิดจากการการแสดงท่าทางอันเป็นนาฏกรรม (dramatic works) และการ
สร้างสรรค์ผลงานอันเป็นศิลปกรรม (artistic works) ซึ่งนาฏกรรมและศิลปกรรมเช่นว่านี้อาจใช้การ
แสดงถึงบุคลิกภาพภายนอกหรือการแสดงออกซ่ึงบุคลิกภาพภายในของนักกีฬาอาชีพหรือบุคคลที่มี
ชื่อเสียงในวงการกีฬามาเป็นส่วนหนึ่งของงานดังกล่าว เช่นนี้แล้วนาฏกรรมและศิลปกรรมดังกล่าว
ย่อมเป็นงานอันมีลิขสิทธิ์ที่ได้รับความคุ้มครองโดยอัตโนมัติตามกฎหมายทรัพย์สินทางปัญญาของ
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ประเทศต่าง ๆ โดยไม่ต้องจดทะเบียนเหมือนกับสิทธิบัตรหรือเครื่องหมายการค้า แต่นักกีฬาอาชีพ
หรือบุคคลที่มีชื่อเสียงในวงการกีฬาสามารถนำเอางานนาฏกรรมและศิลปกรรมที่ถูกบันทึกเอาไว้ใน
รูปแบบภาพยนตร์ วีดิทัศน์หรือสื่ออ่ืน ๆ มาแจ้งข้อมูลลิขสิทธิ์เพ่ือให้รัฐรับรองการแจ้งข้อมูลลิขสิทธิ์
ดังกล่าวเพ่ือใช้เป็นหลักฐานแสดงความเป็นเจ้าของลิขสิทธิ์ได้ 
 เมื่อการทรงไว้และการได้มาซึ่งสิทธิในภาพลักษณ์ทางกีฬาของนักกีฬาอาชีพหรือบุคคล        
ที่มีชื่อเสียงในวงการกีฬาเป็นทรัพยสิทธิ (Real rights) หรือสิทธิที่มีอยู่เหนือตัวทรัพย์สินทางปัญญา
ที่นักกีฬาอาชีพหรือบุคคลที่มีชื่อเสียงในวงการกีฬามีอยู่เหนือตัวภาพลักษณ์ทางกีฬาของตนเองแล้ว 
เช่นนี ้นักกีฬาอาชีพหรือบุคคลที่มีชื ่อเสียงในวงการกีฬาทำนิติกรรมสัญญาอนุญาตให้ใช้สิทธิ         
ในภาพลักษณ์ทางกีฬาของตน ส่งผลให้นักกีฬาหรือบุคคลที่มีชื่อเสียงในวงการกีฬามีบุคคลสิทธิ 
(Personal rights หรือบางตำราเรียก Rights over the individual) สิทธิที่มีอยู่เหนือบุคคลในอันที่
จะบังคับบุคคลซึ่งเป็นคู่สัญญาให้กระทำการอย่างใดอย่างหนึ่งหรืองดเว้นกระทำการอย่างใดอย่าง
หนึ่งเพื่อก่อให้เกิดรายได้หรือประโยชน์ทางเศรษฐกิจอย่างใดอย่างหนึ่งแก่ตัวนักกีฬาอาชีพหรือ
บุคคลที่มีชื ่อเสียงในวงการกีฬา การบริหารสัญญาอนุญาตให้ใช้สิทธิและการทำข้อตกลงจัดสรร
ประโยชน์ของสิทธิในภาพลักษณ์ทางกีฬาจึงเป็นประเด็นที่นักกีฬาอาชีพหรือบุคคลที่มีชื ่อเสียง         
ในวงการกีฬาพึงตระหนัก การบริหารสัญญาอนุญาตให้ใช้สิทธิและการทำข้อตกลงจัดสรรประโยชน์
ของสิทธิในภาพลักษณ์ทางกีฬาอาจทำให้คู ่สัญญาฝ่ายหนึ่งได้ประโยชน์และอีกฝ่ายหนึ่งเสีย
ประโยชน์หรือคู่สัญญาทั้งสองฝ่ายได้ประโยชน์ตอบแทนซึ่งกันและกัน อย่างไรก็ตามข้อสัญญาหรือ
ข้อตกลงจ้างระหว่างสโมสรกีฬาอาชีพต้นสังกัดและนักกีฬาอาชีพหรือบุคคลที่มีชื่อเสียงในวงการ
กีฬาที่อยู่ภายใต้สังกัด ที่ระบุข้อสัญญาหรือข้อตกลงว่าให้สโมสรกีฬาอาชีพต้นสังกัดมีสิทธิเด็ดขาด
หรือสิทธิแต่ผู ้เดียวในการแสวงหาประโยชน์ทางเศรษฐกิจจากสิทธิในภาพลักษณ์ทางกีฬาของ
นักกีฬาอาชีพหรือบุคคลที่มีชื่อเสียงในวงการกีฬาที่อยู่ภายใต้สังกัด ดังนี้สโมสรกีฬาอาชีพต้นสังกัด
คู่สัญญาอีกฝ่ายอาจตกเป็นฝ่ายที ่ได้เปรียบนักกีฬาอาชีพหรือบุคคลที่มีชื ่อเสียงในวงการกีฬา           
ทีอ่ยู่ภายใต้สังกัดคู่สัญญาอีกฝ่ายหนึ่งจนเกินสมควร อันอาจถือเป็นข้อสัญญาที่ไม่เป็นธรรม (Unfair 
Terms) อย่างหนึ่งที่มักพบเห็นในการดำเนินธุรกิจอุตสาหกรรมกีฬาสมัยใหม่ โดยนักกีฬาอาชีพหรือ
บุคคลที่มีชื่อเสียงในวงการกีฬาที่อยู่ภายใต้สังกัดสโมสรกีฬาอาชีพอาจต้องจำยอมทำข้อสัญญาหรือ
ข้อตกลงในทำนองนี้ ด้วยว่าตนมีอำนาจในการเจรจาต่อรองที่ด้อยกว่าหรือตกอยู่ภายใต้อำนาจ
ครอบงำบงการของสโมสรกีฬาฟุตบอลต้นสังกัดที่มีอยู่เหนือตน ในทางกลับกันสโมสรกีฬาอาชีพ          
ต้นสังกัดอาจมองว่าการระบุข้อสัญญาหรือข้อตกลงในทำนองนี้มักเกิดขึ้นอยู่บ่ อยครั้งในธุรกิจ
อุตสาหกรรมกีฬา โดยถูกผนวกเอาไว้ในสัญญาจ้างนักกีฬาอาชีพหรือบุคคลที่มีชื่อเสียงในวงการกีฬา
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ให้เข้ามาอยู่ภายใต้สังกัดในทำนองที่เป็นสัญญาสำเร็จรูปอย่างหนึ่ง แล้วการทำสัญญาจ้างเช่นว่านี้                    
ก็อยู่บนพื้นฐานของหลักเสรีภาพในการทำสัญญา (Freedom of Contract) ที่นักกีฬาอาชีพหรือ
บุคคลที่มีชื่อเสียงในวงการกีฬายินยอมพร้อมใจเข้ามาเป็นนักกีฬาอาชีพหรือบุคลากรอาชีพภายใต้
สังกัดสโมสรกีฬาอาชีพ 
 ผู้เขียนตั้งข้อสังเกตว่าแม้สโมสรกีฬาอาชีพกล่าวอ้างว่าการระบุข้อตกลงอนุญาตให้ใช้สิทธิ                      
ในภาพลักษณ์ทางกีฬาเอาไว้ในสัญญาจ้างนักกีฬาอาชีพหรือบุคลากรในวงการกีฬาอาศัยหลัก
เสรีภาพในการทำสัญญาก็ตามที แต่การแฝงเอาไว้ซึ ่งข้อตกลงอนุญาตให้ใช้สิทธิในภาพลักษณ์                    
ทางกีฬาในสัญญาจ้างนักกีฬาอาชีพหรือบุคลากรในวงการกีฬาให้เข้ามาอยู่ภายใต้สังกัดส โมสรกีฬา
อาชีพก็อาจถือเป็นพฤติการณ์ที่มิได้เปิดทางเลือกให้กับนักกีฬาอาชีพหรือบุคลากรในวงการกีฬา
อย่างแท้จริงหรือจำต้องยอมรับข้อตกลงดังกล่าวเพียงเพราะต้องการเข้าไปอยู ่ภายใต้สังกัด                    
การบริหารปกครองของสโมสรกีฬาอาชีพเพื่อแลกกับสิทธิในการลงแข่งในนามสโมสรกีฬาอาชีพ 
แล้วสโมสรกีฬาอาชีพมักโอกาสความได้เปรียบในฐานะที่ฝ่ายตนมีอำนาจเจรจาต่อรองที่เหนือกว่า
หรือกำลังจะมีอำนาจบริหารปกครองเหนือนักกีฬาหรือบุคลากรทางการกีฬาที่กำลังจะเข้ามา                   
อยู่ภายใต้สังกัดเจรจาจูงใจให้คู่สัญญาอีกฝ่ายซึ่งอยู่ภายใต้พฤติการณ์ท่ีมิได้เปิดทางเลือกอย่างแท้จริง 
(Substantive Unconscionability) (Lush, 2015) จำยอมร ับข ้ อตกลงอน ุญาตให ้ ใช ้ ส ิทธิ                   
ในภาพลักษณ์ทางกีฬาที่แฝงเอาไว้ในสัญญาจ้างอันก่อให้เกิดผลเสียเปรียบแก่นักกีฬาหรือบุคลากร
ทางการกีฬาที ่ยอมเข้ามาอยู ่ภายใต้สังกัดอย่างยิ่งยวด สโมสรกีฬาอาชีพคู ่สัญญาอีกฝ่ายย่อม
ได้เปรียบนักกีฬาหรือบุคลากรทางการกีฬาคู่สัญญาอีกฝ่ายหนึ่งเกินสมควร โดยสโมสรกีฬาอาชีพ
ฝ่ายที่ได้เปรียบนั้นได้รู้ถึงการเสียเปรียบของนักกีฬาอาชีพหรือบุคลากรในวงการกีฬาล่วงหน้าแล้ว 
นักกีฬาหรือบุคลากรทางการกีฬาคู่สัญญาอาจให้ความยินยอมรับข้อตกลงดังกล่าวด้วยความเกรงใจ
หรือจำยอมเข้าไปอยู ่ภายใต้อำนาจบริหารปกครองเหนือตนของสโมสรทำให้ตนไม่อาจเจรจา
แสวงหาทางเลือกอ่ืน ๆ ได้อย่างละเอียดรอบคอบ  (Unconscionable Bargains) (Negrin, 2001) 
 อนึ่ง หากนักกีฬาอาชีพหรือบุคคลที่มีชื่อเสียงในวงการกีฬาดำเนินแสวงหาประโยชน์                
ทางเศรษฐกิจจากสิทธิในภาพลักษณ์ทางกีฬาของตนเองในทำนองที่ดำเนินการด้วยตนเองก็ดีหรือ
ดำเนินการด้วยนิติบุคคลที่ได้รับการจัดตั้งมาเป็นการเฉพาะก็ตาม ล้วนแล้วแต่นำไปสู่การสร้าง
รายได้ (Income) อันเป็นประโยชน์ทางเศรษฐกิจที่ได้รับจากการทำข้อตกลงอนุญาตให้ใช้สิทธิ                   
ในภาพลักษณ์ทางกีฬา โดยเฉพาะอย่างยิ่งเมื่อค่าตอบแทนจากการอนุญาตให้ใช้ภาพลักษณ์ทางกีฬา
อันเป็นงานอันมีลิขสิทธิ์หรือค่าสิทธิ (Royalty) (Ranieri, 2022) เป็นรายได้อย่างหนึ่งของนักกีฬา
อาชีพหรือบุคคลที่มีชื่อเสียงในวงการกีฬา (Coors, 2015) ในทางเดียวกันหากนักกีฬาอาชีพหรือ
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บุคคลที่มีชื ่อเสียงในวงการกีฬาดำเนินแสวงหาประโยชน์ทางเศรษฐกิจจากสิทธิในภาพลักษณ์          
ทางกีฬาของตนเองในส่วนที่เป็นเครื่องหมายการค้า เช่นนี้นักกีฬาอาชีพหรือบุคคลที่มีชื ่อเสียง           
ในวงการก ีฬาอาจทำข ้อตกลงอน ุญาตให ้ใช ้ เคร ื ่องหมายการค ้า ( Trademark Licensing 
Agreement) เพื่ออนุญาตให้ผู้ประกอบการหรือธุรกิจอุตสาหกรรมใช้ประโยชน์ในเครื่องหมายทาง
การค้าที่เกิดขึ้นจากภาพลักษณ์ทางกีฬาของตนเอง พร้อมมีสิทธิเรียกค่าตอบแทนจากการอนุญาตให้
ผู ้ประกอบการหรือธุรกิจอุตสาหกรรมใช้สิทธิในเครื่องหมายการค้าจากการอนุญาตให้ใช้สิทธิ
ดังกล่าว ซึ่งเงื่อนไขที่ปรากฏในข้อตกลงในทำนองนี้อาจปรากฏในหลากหลายรูปแบบด้วยกัน เช่น 
ข้อตกลงอนุญาตให้ใช้สิทธิโดยเด็ดขาด ข้อตกลงอนุญาตให้ใช้สิทธิโดยไม่เด็ดขาดหรือข้อตกลง
อนุญาตให้ใช้สิทธิแต่เพียงผู้เดียว (ดังที่กล่าวไว้แล้วในข้างต้น) ดังนี้นักกีฬาอาชีพหรือบุคคลที่มี
ชื ่อเสียงในวงการกีฬา ย่อมมีหน้าที่ต้องเสียภาษีเงินได้บุคคลธรรมดาหรือภาษีเงินได้นิติบุคคล           
อันเป็นไปตามหลักการว่าด้วยการจัดเก็บภาษีของแต่ละประเทศ (Carrick, 2021) ผู ้ เขียน             
ตั้งข้อสังเกตเอาไว้ว่าการจัดเก็บภาษีในแต่ละประเทศอาศัยหลักการจัดเก็บภาษีเงินได้ที่แตกต่างกัน
เออกไป ดังนี ้นักกีฬาอาชีพหรือบุคคลที่มีช ื ่อเสียงในวงการกีฬาจึงต้องให้ความสนใจปฏิบัติ           
ตามกฎหมายของประเทศที่ประสงค์จะจัดเก็บภาษีเงินได้ที่เข้าลักษณะพึงต้องเสียภาษีเงินได้ให้แก่
ประเทศดังกล่าว หากนักกีฬาอาชีพหรือบุคคลที่มีชื่อเสียงในวงการกีฬาวางแผนภาษีหรือเตรียมการ
เพ่ือเสียภาษีตามแนวทางปฏิบัติในการเสียภาษีของประเทศต่าง ๆ แล้ว นักกีฬาอาชีพหรือบุคคลที่มี
ชื่อเสียงในวงการกีฬาก็จะสามารถเสียภาษีได้อย่างถูกต้อง และสามารถหลีกเลี่ยงการกระทำการ            
อันกฎหมายภาษีของประเทศต่าง ๆ ที ่ใช้ในขณะกระทำนั ้นบัญญัติเป็นความผิดทางอาญา           
ตามกฎหมายภาษีและกำหนดโทษทางอาญาไว้ 
 ผู้เขียนเสนอแนะให้นักกีฬาอาชีพหรือบุคคลที่มีชื ่อเสียงในวงการกีฬาพึงตระหนักรู ้ถึง            
การปกป้องคุ้มครองสิทธิในภาพลักษณ์ทางกีฬาเพื่อการแสวงหาประโยชน์ทางเศรษฐกิจของตนเอง 
ทำนองเดียวกันหากบุคคลหนึ่งบุคคลใดต้องการแสวงหาประโยชน์ทางเศรษฐกิจจากภาพลักษณ์            
ทางกีฬาของนักกีฬาอาชีพหรือบุคคลที่มีชื่อเสียงในวงการกีฬารายหนึ่งรายใดแล้ว บุคคลเช่ นว่านี้          
ก็พึงจ่ายค่าสิทธิให้แก่นักกีฬาอาชีพหรือบุคคลที ่มีชื ่อเสียงในวงการกีฬาที ่เป็นเจ้าของสิทธิ             
เพื่อตอบแทนนักกีฬาอาชีพหรือบุคคลที่มีชื่อเสียงในวงการกีฬาเจ้าของสิทธิอนุญาตที่อนุญาตให้ใช้
สิทธิในภาพลักษณ์ทางกีฬา (Meyer & Zimbalist, 2022) ในขณะเดียวกันสโมสรกีฬาต้นสังกัดของ
นักกีฬาอาชีพหรือบุคคลที่มีชื ่อเสียงในวงการกีฬาผู้ซึ ่งมีอำนาจต่อรองทางเศรษฐกิจเหนือกว่า
นักกีฬาอาชีพหรือบุคคลที่มีชื่อเสียงในวงการกีฬาในฐานะที่เป็นผู้มีอำนาจบังคับบัญชาเหนือนักกีฬา
อาชีพหรือบุคคลที่มีชื ่อเสียงในวงการกีฬาก็พึงไม่เอารัดเอาเปรียบนักกีฬาอาชีพหรือบุคคลที่มี
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ชื่อเสียงในวงการกีฬาที่อาจมีอำนาจต่อรองทางเศรษฐกิจที่ด้อยกว่า ด้วยการข้อตกลงในสัญญาจ้าง
ระหว่างสโมสรกีฬาต้นสังกัดกับนักกีฬาอาชีพหรือบุคลากรในวงการกีฬาที่อยู่ภายใต้สังกัด ที่ทำให้
สโมสรกีฬาต้นสังกัด หรือพันธมิตรทางธุรกิจของสโมสรกีฬาอาชีพต้นสังกัดได้เปรียบนักกีฬาอาชีพ
หรือบุคลากรในวงการกีฬาอีกฝ่ายเกินสมควร ซึ่งแม้ว่าข้อตกลงเช่นว่านี้อาจมองได้หลายแง่มุม                   
ทางหนึ่งย่อมเป็นการจำกัดสิทธิของนักกีฬาอาชีพหรือบุคลากรในวงการกีฬาในการรักษาประโยชน์
ในภาพลักษณ์ของตนอย่างยิ่งยวด และในอีกทางหนึ่งสโมสรกีฬาอาชีพอาจแสวงหาประโยชน์จาก                    
ผู้อยู่ภายใต้อำนาจบังคับบัญชาหรือภายใต้อำนาจบริหารปกครองอันจำเป็นต่อการดำเนินธุรกิจของ
สโมสรกีฬาอาชีพ แต่การบริหารสัญญาหรือการเจรจาตกลงระหว่างบรรดาผู้อยู่ในวงการกีฬาอาชีพ
ด้วยกัน ก็พึงดำเนินการต่าง ๆ ให้ต่างฝ่ายต่างมีสิทธิได้ร ับประโยชน์ตอบแทนซึ่งกันและกัน                    
ตามสมควร แล้วต่างฝ่ายต่างต้องเจรจาต่อรองให้ข้อตกลงอนุญาตให้ใช้สิทธิในภาพลักษณ์ทางกีฬา                    
มีผลใช้บังคับเท่าที่เป็นธรรมและพอสมควรแก่กรณี ไม่ให้นักกีฬาอาชีพหรือบุคลากรในวงการกีฬา
ต้องจำยอมรับภาระเกินสมควร ผู้เขียนยังเสนอแนะให้นักกีฬาอาชีพหรือบุคคลที่มีชื่อเสียงในวงการ
กีฬาดำเนินการต่าง ๆ เพื่อรักษาสิทธิในภาพลักษณ์ทางกีฬา หวงกันไม่ให้บุคคลอื่นมาแสวงหา
ประโยชน์ทางเศรษฐกิจในภาพลักษณ์ทางกีฬาของตน โดยเฉพาะอย่างยิ่งการสกัดกั้นการลวงขาย 
(Passing Off) จากผู้ประกอบธุรกิจรายหนึ่งรายใดที่พยายามแสดงข้อความอันเป็นเท็จทำให้บุคคล
ทั่วไปเข้าใจว่าสินค้าของผู้ประกอบธุรกิจมีความเกี่ยวข้องสัมพันธ์กับนักกีฬาอาชีพหรือบุคคลที่มี
ชื่อเสียงในวงการกีฬาในทางหนึ่งทางใด ลวงขายว่าเป็นสินค้าหรือบริการที่มีนักกีฬาอาชีพหรือบุคคล
ที ่ม ีช ื ่อเส ียงในวงการกีฬาของเจ้าของเคร ื ่องหมายการค้า (Trademark Owner) หรือเป็น                  
พรีเซนเตอร์โฆษณาสินค้าหรือบริการ (Presenter) 
 

บทสรุป (Conclusion) 
 สิทธิในภาพลักษณ์ทางกีฬาเป็นสิทธิอันชอบธรรมที่นักกีฬาอาชีพหรือบุคคลที่มีชื่อเสียง                    
ในวงการกีฬาสามารถที ่จะใช้ภาพลักษณ์ของตนหรือภาพลักษณ์ที ่ตนได้สร ้างสรรค์ข ึ ้นมา                    
เพื่อแสวงหาประโยชน์ทางเศรษฐกิจ ตลอดจนหวงกันไม่ให้กระทำการอันกระทบหรือรบกวนการใช้
สิทธิดังกล่าว ในทางกลับกันบุคคลอื่นก็มีหน้าที่จะไม่รบกวนต่อการใช้สิทธิดังกล่าว ในขณะเดียวกัน
ช่องทางการแสวงหาประโยชน์ทางเศรษฐกิจจากสิทธิในภาพลักษณ์ทางกีฬาก็มักเกิดขึ้นจากสัญญา
อนุญาตให้ใช้สิทธิในภาพลักษณ์ทางกีฬา อีกทั้งในบางประเทศกฎหมายสูงสุ ดที่ใช้ในการปกครอง
ประเทศได้บัญญัติให้การรับรองคุ้มครองสิทธิในภาพลักษณ์ของบุคคล ทำให้บุคคลอื่นมีหน้าที่                    
ต้องยอมรับ พร้อมกับไม่กระทำการอย่างหนึ่งอย่างใดอันเป็นการละเมิดต่อสิทธิในภาพลักษณ์ของ
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บุคคล การทำข้อตกลงหรือดำเนินการต่าง ๆ ให้เป็นไปตามเงื่อนไขหรือข้อกำหนดในสัญญาอนุญาต
ให้ใช้สิทธิในภาพลักษณ์ทางกีฬา ล้วนแล้วแต่เป็นสิ่งที่นักกีฬาอาชีพหรือบุคคลที่มีชื่อเสียงในวงการ
กีฬาพึงตระหนักเอาไว้เพื่อรักษาสิทธิประโยชน์ของตน ในขณะที่การตรวจสอบการการใช้สิทธิของ          
ผู้ได้รับอนุญาตให้ใช้สิทธิในภาพลักษณ์ทางกีฬาให้เป็นไปตามสัญญาอนุญาตให้ใช้สิทธิในภาพลักษณ์
ทางกีฬาก็มีความสำคัญไม่ยิ ่งหย่อนไปกว่ากัน นั ้นก็เพื ่อให้การดำเนินการต่าง  ๆ ให้เป็นไป          
ตามเงื ่อนไขต่างตอบแทนกันระหว่างผู ้อนุญาตในการใช้สิทธิกับผู้ได้รับอนุญาตในการใช้สิทธิ           
ที่กำหนดเอาไว้ในสัญญา อย่างไรก็ตามนักกีฬาอาชีพหรือบุคลากรในวงการกีฬาควรพึงระมัดระวัง
การทำสัญญาจ้างกับสโมสรกีฬาอาชีพ ซึ่งอาจแฝงเอาไว้ด้วยข้อสัญญาหรือข้อตกลงใดที่ไม่เป็นธรรม
โดยสโมสรกีฬาอาชีพอาจฉกฉวยโอกาสเอาเปรียบนักกีฬาอาชีพหรือบุคลากรในวงการกีฬา           
อีกฝ่ายหนึ่ง ในขณะที่ทำสัญญาจ้างเข้ามาเป็นนักกีฬาหรือบุคลากรในวงการกีฬาให้เข้ามาอยู่ภายใต้
สังกัดของสโมสรกีฬาอาชีพ นั้นหมายความว่า นักกีฬาอาชีพหรือบุคลากรในวงการกีฬาอาจตกเป็น
ฝ่ายเสียเปรียบไม่อาจใช้ภาพลักษณ์ทางกีฬาของตนหรือภาพลักษณ์ทางกีฬาที่ตนได้สร้างสรรค์ขึ้นมา
เพื่อแสวงหาประโยชน์ทางเศรษฐกิจ โดยที่นักกีฬาอาชีพหรือบุคลากรในวงการกีฬาเองไม่มีสิทธิใช้
หรืออนุญาตให้บุคคลอ่ืนใช้สิทธิในภาพลักษณ์ทางกีฬาได้อีกต่อไป 
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