
 1 JOURNAL OF HUMANITIES AND SOCIAL SCIENCES SURIN RAJABHAT UNIVERSITY 
Vol. 24 No. 1 (2022) : January-June 

แนวทางการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์อย่างย่ังยืน กรณีศึกษา                                   
การสร้างสรรคส์ินค้าแฟช่ันไลฟ์สไตล์จากนวัตกรรมสิ่งทอใยไผ ่

A Model for Developing Creative Sustainable Tourism : A Case 
Study of Creating Fashion Lifestyle Products From Bamboo 

Textile Innovation 

 
ศิวรี อรัญนารถ1  พัดชา อุทิศวรรณกุล2  และบัวหลวง ฝ้ายเยื่อ3 

Siwaree Arunyanart1,  Patcha Utiswannakul2  and Bualuang Faiyue3 
 

Received : May 25, 2022;  Revised : May 27, 2022;  Accepted : May 27, 2022 

 

บทคัดย่อ (Abstract) 
 แนวทางการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์อย่างยั่งยืน กรณีศึกษาการสร้างสรรค์
ผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์จากนวัตกรรมสิ่งทอใยไผ่ เป็นส่วนหนึ่งของโครงการวิจัยเรื่อง “ทุน
วัฒนธรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ สู่การแปรรูปผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์จากนวัตกรรมใยไผ่
อย่างยั่งยืน เพ่ือการค้าระหว่างประเทศ”  มีวัตถุประสงค์เพ่ือหาแนวทางในการพัฒนารูปแบบการ
ท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์อย่างยั่งยืน โดยการพัฒนาและต่อยอดนวัตกรรมเส้นใยไผ่สู่การสร้างสรรค์
ผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์จากทุนวัฒนธรรม และน ามาซึ่งแนวทางในการเชื่ อมโยงองค์ความรู้
ทางด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์แฟชั่นสู่ชุมชนผ่านการถ่ายทอดความรู้ให้สามารถพัฒนาสินค้าให้ได้
คุณภาพทัดเทียมมาตรฐานสากล อีกทั้งเป็นแนวทางในการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์สินค้าแฟชั่นเพ่ือ
การค้าระหว่างประเทศ  
 การวิจัยนี้เป็นการวิจัยแบบผสมผสานระหว่างกระบวนการวิเคราะห์วิจัยเชิงคุณภาพ การ
พัฒนานวัตกรรมผลิตภัณฑ์แฟชั่น และกระบวนการคิดเชิงออกแบบ (Design Ethnography) ทาง
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ศิลปกรรมศาสตร์ที่เชื่อมโยงการวิจัยสู่ชุมชน โดยแบ่งขั้นตอนการเก็บข้อมูลและการวิเคราะห์ข้อมูล
ออกเป็น 5 ส่วน ได้แก่ การเก็บรวบรวมข้อมูลจากการศึกษาเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับ
นวัตกรรมเส้นใยไผ่ การลงพ้ืนที่ภาคสนามศึกษาตลาดและกลุ่มผู้บริโภคสินค้าในตลาดสินค้าแฟชั่น
และสิ่งทอจังหวัดน่าน  การพัฒนานวัตกรรมสิ่งทอเส้นใยไผ่ให้เหมาะสมกับผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์
สไตล์ การเก็บรวบรวมข้อมูลด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์แฟชั่นจากการวิเคราะห์แนวโน้มกระแส
แฟชั่นฤดูร้อน ปี 2021 และการออกแบบผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์  

ทั้งนี้ผลการวิจัยพบว่า 1) การพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์อย่างยั่งยืนนั้น เป็นการ
ด าเนินงานภายใต้องค์ประกอบ 4 ส่วนได้แก่ สิ่งแวดล้อม ชุมชน เศรษฐกิจ และการสร้างตราสินค้า
แฟชั่นไลฟ์สไตล์ 2) แนวทางในการออกแบบสินค้า เป็นการสร้างอัตลักษณ์ตราสินค้าแฟชั่นไลฟ์
สไตล์ควบคู่ไปกับแนวคิดความยั่งยืน แนวทางในการออกแบบเน้นความเรียบง่ายแบบมินิมอล 
ส าหรับโอกาสการสวมใส่แบบล าลอง โดยแนวโน้มกระแสแฟชั่นที่เหมาะสมกับกลุ่มผู้บริโภค มี
เรื่องราวที่เกี่ยวข้องในเรื่องของแฟชั่นยั่งยืน ในรูปแบบสไตล์ที่ไร้กาลเวลา และมีรูปแบบโครงสร้าง
เครื่องแต่งกาย รายละเอียดตกแต่งแบบมินิมอล ร่วมกับงานเทเลอร์ มุ่งเน้นการใช้วัสดุสิ่งทอ
ธรรมชาติ 
ค าส าคัญ (Keywords) :  การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์,  ความยั่งยืน,  นวัตกรรมสิ่งทอใยไผ่,  แฟช่ันไลฟ์สไตล์ 

 

Abstract 
 From tourism of cultural heritage to the development of sustainable fashion from 
Bamboo Fiber innovation for International Trade Project” aim is to search for a guideline 
to develop a sustainable creative tourism by developing innovation in bamboo fiber to 
the creation of fashion lifestyle products from cultural capital. The project also aims to 
transfer the knowledge of fashion lifestyle design to the local community to increase the 
potential of the local community products to meet international standards. Then, this 
method will become a guideline in creation of fashion lifestyle product for international 
trade. 
 This research uses a hybrid approach, including qualitative research methods, 
fashion product development innovation, and applied art design ethnography, aiming to 
share knowledge to the community. There are five processes in this research. First, 
previous research and related papers about innovations in bamboo fiber are collected. 
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Secondly, there is the market and consumer field research in Nan province. The third is 
the innovation of bamboo fiber incorporating with fashion lifestyle product design 
concept.  Then, fashion design data are collected through the spring and summer 2021 
fashion trend analysis. Lastly, the fashion lifestyle collection is designed according to the 
developed guideline.  
 The study found 4 significant results. First, sustainable creative tourism includes 
4 elements: environment, community, economy, and fashion lifestyle brand creation. 
Second, according to this research, the guideline for brand creation and product design 
is to create a fashion lifestyle brand identity with a sustainable concept.  Design guideline 
includes minimalist design concept, for casual occasion. Fashion trends that are suitable 
for target consumers, The storytelling is based on sustainable fashion, timeless style. The 
clothing structure, and details of minimalist fashion styles are based on tailoring and the 
use of natural textiles. 
Keywords :  Creative Tourism,  Sustainable,  Bamboo Textile Innovation,  Fashion Lifestyle 

 

บทน า (Introduction) 
 การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ (Creative Tourism) เป็นการท่องเที่ยวที่มีจุดประสงค์
สอดคล้องกับแนวทางการพัฒนาให้ชุมชนนั้น ๆ ภายใต้แนวคิดความยั่งยืน โดยมีการจัดกิจกรรม
ท่องเที่ยวที่สอดคล้องและสัมพันธ์กับประวัติศาสตร์ วัฒนธรรม ตลอดจนวิถีชีวิตในชุมชน ในเชิงการ
เรียนรู้และการทดลองให้ได้มาซึ่งประสบการณ์ที่เป็นอยู่จริงในชุมชน นอกจากนั้น ชุมชนจะต้อง
สามารถใช้การจัดการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์เป็นเครื่องมือในการรักษาความสมดุลระหว่างการ
เปลี่ยนแปลงที่เกิดขึ้นจากการท่องเที่ยวภายในชุมชนและผลประโยชน์ที่ชุมชนจะได้รับ ทั้งในรูปแบบ
ทีเ่ป็นผลประโยชน์ตอบแทนอิงตามระบอบทุนนิยมและความยั่งยืนของการพัฒนาในชุมชน 
 ทั้งนี้เพ่ือให้สอดคล้องกับแนวโน้มของการพัฒนาทางเศรษฐกิจ  สังคมและเทคโนโลยีที่
เกิดขึ้นและเปลี่ยนแปลงไปอย่างรวดเร็ว  ซึ่งมีอิทธิพลต่อวัฒนธรรมที่คงอยู่ในประเทศอย่าง
หลีกเลี่ยงไม่ได้   ประเทศต่าง ๆ จึงได้ตระหนักถึงความส าคัญของการสร้างอัตลักษณ์ประจ าชาติ 
(National Identity) ผ่านการใช้วัฒนธรรมเพ่ือเป็นตัวขับเคลื่อนเศรษฐกิจโดยใช้ทุนวัฒนธรรม  
เนื่องจากวัฒนธรรมนั้นเป็นสิ่งที่แสดงถึงวิถีชีวิต  ภูมิปัญญา  ความเชื่อและ ความเป็นชาติ  นอกจาก
การสร้างรายได้และความเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจผ่านการผลิตสินค้า  การบริการและการ
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ท่องเที่ยวแล้ว ทุนทางวัฒนธรรมยังสามารถสร้างภาพลักษณ์และความภูมิใจในชนชาติ อันเป็น
พ้ืนฐานของความเจริญทางด้านชุมชนและสังคมอย่างยั่งยืน  สอดคล้องกับทิศทางการพัฒนาของ
ประเทศตามแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติฉบับที่ 11 (พ.ศ. 2555 – 2559)  ของ
ส านักงานคณะกรรมการพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ  ได้ก าหนดแนวนโยบายว่าด้วยการใช้
ทุนทางวัฒนธรรม เป็นหลักส าคัญในการสร้างเศรษฐกิจสร้างสรรค์  โดยการประยุกต์ใช้  เกื้อกูลองค์
ความรู้ภูมิปัญญา  และสร้างจุดแข็งของอัตลักษณ์ไทยบนฐานนวัตกรรมที่เข้มแข็งเพ่ือเชื่อมโยงกับ
เศรษฐกิจโลกและเศรษฐกิจในภูมิภาค    
 จากการส ารวจข้อมูลพ้ืนที่ทางวัฒนธรรมของประเทศไทยพบว่า ประเทศไทยมีความ
หลากหลายในเรื่องทุนวัฒนธรรมที่กระจายอยู่ทั่วประเทศ โดยเฉพาะอย่างยิ่งในเขตภาคเหนือซึ่งเป็น
ท้องถิ่นที่มีบทบาทส าคัญเชิงเศรษฐกิจการท่องเที่ยว เป็นแหล่งรวมของศิลปวัฒนธรรมพ้ืนถิ่นมีวิถี
ชีวิตและขนบธรรมเนียมเป็นของตนเองอันเป็นอัตลักษณ์เฉพาะสืบทอดมาอย่างยาวนานตั้งแต่อดีต
จนถึงปัจจุบัน  ตลอดจนมีความหลากหลายทางวัฒนธรรมของกลุ่มชาติพันธุ์ที่เชื่อมโยงสู่ประเทศ
เพ่ือนบ้าน โดยเฉพาะอย่างยิ่งในจังหวัดน่านซึ่งเป็นแหล่งรวมกลุ่มชาติพันธุ์ที่หลากหลาย  วัฒนธรรม
เหล่านี้บางส่วนได้แปรเปลี่ยนเป็นผลิตภัณฑ์ประจ าถิ่น อาทิเช่น ผ้าทอพ้ืนเมืองของจังหวัดน่านที่มี
ความโดดเด่นของลวดลาย โดยมีอยู่ในหลายท้องถิ่น หลายต าบล ซึ่งแต่ละท้องถิ่น และต าบลก็มี
เอกลักษณ์ของตนเองตามกลุ่มชาติพันธุ์  มีทั้งผ้าทอที่ทอขึ้นโดยชาวเมืองดั้งเดิมและผ้าทอที่มีมาจาก
แหล่งอ่ืน ๆ  อาทิเช่นผ้าทอลายน้ าไหลและผ้าซิ่นของชาวไทลื้อ เป็นต้น แต่จากการส ารวจปัญหา
ของผู้ประกอบการสิ่งทอไทย  พบว่าผู้ประกอบการระดับชุมชนจ านวนมากยังขาดความรู้ความเข้าใจ 
ในการพัฒนาทางนวัตกรรมสร้างสรรค์ด้านสิ่งทอ  และความสามารถในการแปรรูปผลิตภัณฑ์เพ่ือ
สร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับสินค้า ซึ่งไม่น าไปสู่แนวคิดการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ที่จะเป็นการเพ่ิมรายได้
ให้แก่ชุมชนอีกด้วย สอดคล้องกับการวิจัยที่กล่าวว่า  ผู้อยู่อาศัยในจั งหวัดน่านยังไม่ตระหนักถึง
ความส าคัญของการพัฒนารูปแบบอาชีพ ด้วยการสร้างและพัฒนาสินค้าที่จะสามารถเป็นส่วนช่วย
ส าคัญในการส่งเสริมแนวทางของการส่งเสริมอาชีพในระบบวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม 
(SMEs) ก่อให้เกิดห่วงโซ่ทางเศรษฐกิจ(พัดชา อุทิศวรรณกุล และคณะ, 2564) ด้านผลิตภัณฑ์สินค้า
สิ่งทอทุนวัฒนธรรมในจังหวัดน่านปัจจุบันมีรูปแบบซึ่งคงความเป็นเอกลักษณ์พ้ืนถิ่นดั้งเดิมและ
คุณภาพของสิ่งทอที่ยังไม่ถูกพัฒนาด้วยนวัตกรรมให้มีความสอดคล้องกับความต้องการของ
กลุ่มเป้าหมายซึ่งเป็นคนเมืองรุ่นใหม่ที่มีรสนิยมสากล ทั้งยังจัดจ าหน่ายเฉพาะในพ้ืนที่ท าให้ปริมาณ
การขายมีจ านวนจ ากัดและไม่ก่อให้เกิดรายได้ที่ยั่งยืน  ผู้ผลิตและจัดจ าหน่ายผลิตภัณฑ์สิ่งทอใน
จังหวัดน่านยังไม่มีการสร้างสินค้าที่มีอัตลักษณ์จ าเพาะที่สามารถสะท้อนทุนวัฒนธรรมพ้ืนถิ่นและ
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นวัตกรรมได้อย่างชัดเจน และในพ้ืนที่จังหวัดน่านประสบปัญหาด้ านสิ่งแวดล้อมจากภาค
เกษตรกรรมอย่างต่อเนื่อง โดยขาดการสนับสนุนในแก้ปัญหาเศษเหลือหรือขยะทางการเกษตรให้
สามารถสร้างมูลค่าเพ่ิมทางเศรษฐกิจอย่างยั่งยืนได้  ทั้งนี้จากสรุปดังกล่าวแสดงให้เห็นถึงช่องว่างใน
การพัฒนาทุนวัฒนธรรมสิ่งทอ ที่สอดคล้องกับบริบทของสิ่งแวดล้อมและชุมชนเพ่ือน าไปสู่การ
ท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ได้อย่างยั่งยืน  ภายใต้แนวคิดขยะเป็นศูนย์หรือซีโร่เวส (Zero Waste)  
 จากการส ารวจพ้ืนที่ในบริบทด้านสิ่งแวดล้อมและการปลูกพืชเศรษฐกิจในท้องถิ่นจังหวัด
น่านพบว่า ไผ่ เป็นพืชที่ได้รับการส่งเสริมให้กับเกษตรกร แต่ขาดการสนับสนุนน านวัตกรรมเชื่อมโยง
สู่การพัฒนาผลิตภัณฑ์ และสร้างตราสินค้าที่ตอบสนองกับความต้องการของกลุ่มผู้บริโภค ซึ่งจะเป็น
แนวทางน าไปสู่การขับเคลื่อนชุมชนโดยการใช้ประโยชน์จากทรัพยากรที่มีในท้องถิ่นอย่างเป็น
รูปธรรม ช่วยแก้ไขปัญหาเศรษฐกิจ และสังคมในชุมชนร่วมกันระหว่างภาครัฐและเอกชน ไผ่ 
(Bamboo) เป็นพืชใบเลี้ยงเดี่ยวชนิดหนึ่งซึ่งเป็นไม้โตเร็ว ดูแลง่าย และสามารถน ามาใช้ประโยชน์ได้
ทุกส่วน จังหวัดน่านมีไผ่ยักษ์ (Dendrocalamus Giganteus) ซึ่งเป็นไผ่ที่ใหญ่ที่สุดในโลกเมื่อ
เจริญเติบโตเต็มที่จะมีเส้นผ่านศูนย์กลางประมาณ 12-18 นิ้ว โดยมีแหล่งก าเนิดที่อ าเภอท่าวังผา 
ปัจจุบันเกษตรจังหวัดน่านสามารถปลูกไผ่ยักษ์เป็นพืชเศรษกิจเพ่ือสร้างรายได้ทั้งจากการขายกิ่ง
พันธุ์และล าไม้ไผ่ การใช้ประโยชน์ของไผ่ยักษ์โดยทั่วไปคือ การน ามาผลิตเป็นเครื่องเรือน เช่น โต๊ะ 
เก้าอ้ี และในการก่อสร้าง นอกจากนี้จังหวัดน่านยังมีการปลูกไผ่อีกหลาย ๆ พันธุ์ ได้แก่ ไผ่รวก ไผ่
ซางนวล ไผ่ซางหม่น ไผ่ตง ไผ่ฟ้าหม่น และไผ่อื่น ๆ รวมพ้ืนที่ปลูกไม่น้อยกว่า 5,000 ไร่ (พัดชา อุทิศ
วรรณกุล และคณะ, 2561) ปัจจุบันโครงการส่งเสริมการปลูกไผ่ได้เป็นหนึ่งในโครงการที่ได้รับการ
ส่งเสริมภายใต้ ยุทธศาสตร์ที่ 3 การเพ่ิมประสิทธิภาพและศักยภาพการผลิตการเกษตรของ
แผนพัฒนาจังหวัดน่าน พ.ศ. 2561-2564 (ส านักงานจังหวัดน่าน, 2559) ทั้งนี้กล่าวได้ว่าไผ่เป็นพืช
เศรษฐกิจอันดับต้นของประเทศ แต่ส่วนใหญ่ถูกน าไปใช้ประโยชน์ในเชิงสิ่งปลูกสร้างเท่านั้น โดยมิได้
ค านึงถึงเศษเหลือที่เกิดจากการตัดและแปรรูป และจากการเก็บรวบรวมข้อมูลนวัตกรรมเส้นใยไผ่
เป็นการสร้างมูลค่าเพ่ิมให้แก่เส้นใยไผ่ โดยการมุ่งพัฒนา การเพ่ิมมูลค่านวัตกรรมเส้นใยไผ่  ผ่านการ
ออกแบบสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ และการสร้างตราสินค้าภายใต้แนวคิดของความยั่งยืนในกระบวนการ
ผลิตที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม  และมีกระบวน การผลิตที่สามารถน าสู่การผลิตเชิงพาณิชย์สร้าง
รายได้และอาชีพให้แก่ชุมชน และเป็นการพัฒนาน านวัตกรรมจากงานวิจัยไปสู่การใช้ประโยชน์อย่าง
เป็นรูปธรรม 
 ทั้งนี้โครงการวิจัย “ทุนวัฒนธรรมท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ สู่การแปรรูปนวัตกรรมใยไผ่ 
ส าหรับผลิตภัณฑ์แฟชั่นอย่างยั่งยืน” มีเป้าประสงค์ที่จะประยุกต์ใช้แนวคิดขยะเป็นศูนย์หรือซีโร่เวส 
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(Zero Waste) โดยมุ่งเน้นการน าเศษเหลือจากภาคการเกษตรและแปรรูปผลิตภัณฑ์เกษตรในพ้ืนที่
จังหวัดน่าน มาใช้เป็นวัตถุดิบตั้งต้นในการพัฒนานวัตกรรมสิ่งทอเพ่ือน าไปสู่งานหัตถอุตสาหกรรม 
ร่วมกับการพัฒนาผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์จากการประยุกต์ใช้นวัตกรรมที่มีอัตลักษณ์จ าเพาะจาก
ทุนวัฒนธรรมของพ้ืนถิ่นจังหวัดน่าน และต่อยอดสู่การส่งออกการค้าระหว่างประเทศ ผ่านแนวคิด
การออกแบบที่มุ่งตอบสนองกับกระแสแนวโน้มของกลุ่มผู้บริโภคระดับสากล และน าไปสู่การสร้าง
แหล่งท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์จากการเชื่อมโยงเส้นทางของกลุ่มคลัสเตอร์ผู้ประกอบการในพ้ืนที่ 
เพ่ือให้ได้แนวทางการพัฒนาที่มีความเหมาะสมกับลักษณะของทุนวัฒนธรรมพ้ืนถิ่นจังหวัดน่าน ที่
ค านึงถึงสิ่งแวดล้อม วัฒนธรรม ชุมชนและเศรษฐกิจที่จะน าไปสู่การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์อย่าง
ยั่งยืน 
 

วัตถุประสงค์การวิจัย (Research Objectives) 
 1) เพ่ือหาแนวทางในการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์อย่างยั่งยืน ภายใต้การ
สร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ จากนวัตกรรมสิ่งทอใยไผ่ 

2) เพ่ือหาแนวทางในการออกแบบสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ จากนวัตกรรมสิ่ ง
ทอใยไผ่ 
 

วิธีด าเนินการวิจัย (Research Methods) 
 ขอบเขตการวิจัย (Scope  of  the  Research) 

การพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์อย่างยั่งยืน ภายใต้การสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์แฟชั่น
ไลฟ์สไตล์จากนวัตกรรมสิ่งทอใยไผ่ ด้วยแนวคิดขยะเป็นศูนย์  (Zero-waste) กรณีศึกษาในพ้ืนที่
จังหวัดน่าน โดยมีเป้าหมายผู้บริโภคในตลาดสินค้าแฟชั่นที่เป็นกลุ่มกระแสแนวโน้มในระดับสากล 

กรอบแนวคิดในการวิจัย (Conceptual Framework) 
แนวทางการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์อย่างยั่งยืน ภายใต้การสร้างสรรค์สินค้า

แฟชั่นไลฟ์สไตล์จากนวัตกรรมสิ่งทอใยไผ่ โดยมีกรอบแนวคิดขยะเป็นศูนย์  (Zero-waste) โดยใช้
เศษเหลือจากภาคการเกษตรและแปรรูปผลิตภัณฑ์เกษตรในพ้ืนที่จังหวัดน่าน มาใช้เป็นวัตถุดิบตั้ง
ต้นในการพัฒนานวัตกรรมสิ่งทอเพ่ือน าไปสู่งานหัตถอุตสาหกรรม ร่วมกับการพัฒนาผลิตภัณฑ์
แฟชั่นไลฟ์สไตล์จากการน าเพ่ือตอบสนองกับความต้องการของกลุ่มผู้บริโภคที่เป็นกระแสแนวโน้ม
ระดับสากล และเชื่อมโยงสู่การพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ ผ่านแนวคิดความยั่งยืน ที่กอปร
ด้วยสิ่งแวดล้อม วัฒนธรรม ชุมชนและเศรษฐกิจ 
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ภาพที่ 1: แผนภาพกรอบการวิจัย 

 
วิธีด าเนินการวิจัย (Research Methods) 

 1)  ศึกษาเอกสารและงานวิจัยที่เก่ียวข้องกับนวัตกรรมเส้นใยไผ่ 
 2)  ศึกษาตลาดและกลุ่มผู้บริโภคสินค้าในตลาดสินค้าแฟชั่น 

 3)  เก็บรวบรวมข้อมูล  ลงพ้ืนที่ภาคสนาม ณ จังหวัดน่าน  โดยด าเนินการเก็บข้อมูลกลุ่ม
ผู้บริโภคสินค้าในตลาดสินค้าแฟชั่นและสิ่งทอจังหวัดน่าน โดยเป็นแบบสัมภาษณ์กึ่งมีโครงสร้าง ท า
การเก็บข้อมูลจากผู้ประกอบการด้านสิ่งทอจากทุนวัฒนธรรมพ้ืนถิ่นจังหวัดน่าน  และตัวแทนจาก
ส านักงานส่งเสริมอุตสาหกรรมจังหวัดน่าน จ านวนรวม 3  คน โดยน ามาวิเคราะห์สรุปผลค่าร้อยละ 
ควบคู่กับการสรุปบรรยายเชิงพรรณนา ในขั้นตอนนี้ ผู้วิจัยด าเนินการสัมภาษณ์กับตัวแทนกลุ่ม
ผู้ประกอบการสิ่งทอในจังหวัดน่าน ที่มีการด าเนินธุรกิจทางด้านสิ่งทอจากทุนวัฒนธรรมในพ้ืนที่
จังหวัดน่านอย่างน้อยไม่ต่ ากว่า 5 ปี  ได้แก่ ร้านวราภรณ์ อ าเภอเวียงสา, ร้านฝ้ายเงิน อ าเภอเมือง, 
กลุ่มทอผ้าไทลื้อบ้านดอนมูล นอกจากนี้ผู้วิจัยได้ด าเนินการสัมภาษณ์ผู้ประกอบการแปรรูป
ผลิตภัณฑ์จากไผ่ และตัวแทนจากหน่วยงานภาครัฐ ส านักงานส่งเสริมเกษตรกรรมจังหวัดน่าน 
เพ่ือให้ได้ข้อมูลของไผ่และแนวทางในการพัฒนานวัตกรรมเส้นใยไผ่จากเศษเหลือจากการแปรรูป 
ได้แก่ น่านนครแบมบู จ ากัด และวิสาหกิจชุมชนที่เกี่ยวกับการผลิตและแปรรูปผลิตภัณฑ์จากไผ่ 
อ าเภอนาน้อย 
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4) พัฒนานวัตกรรมเส้นใยไผ่ ให้เหมาะสมกับกระบวนการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์แฟชั่น โดย
เป็นการวิจัยเชิงทดลองพัฒนาสร้างสรรค์สิ่งทอจากเส้นใยไผ่ ภายใต้กรอบแนวคิดแฟชั่นอย่างยั่งยืน
(Sustainable Fashion) และภายใต้ข้อก าหนดของกลุ่มผู้บริโภคเป้าหมายจากการวิจัย เพ่ือให้ได้
นวัตกรรมสิ่งทอเส้นใยไผ่ที่เหมาะสมกับผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ 

5) เก็บรวบรวมข้อมูลด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์แฟชั่น  โดยท าการเก็บรวบรวมข้อมูลด้าน
การออกแบบผลิตภัณฑ์แฟชั่นจากแนวโน้มกระแสแฟชั่นฤดูใบไม้ผลิ ฤดูร้อน ประจ าปี 2021 จาก
ฐานข้อมูลของบริษัทดับเบิลยูจีเอสเอ็น (WGSN) เพ่ือให้ได้แนวโน้มองค์ประกอบของการออกแบบ
ทางแฟชั่น ได้แก่ โครงร่างเงา (Silhouette) สี (Colors) วัสดุ (Materials) รายละเอียดตกแต่ง 
(Details) อารมณ์และความรู้สึก (Mood and Tone) ในขั้นตอนนี้ผู้วิจัยในขั้นตอนนี้ ผู้วิจัยน าเสนอ
ข้อมูลกลุ่มผู้บริโภคเป้าหมายจากการวิจัยที่เป็นผลจากการวิเคราะห์จากการสัมภาษณ์กลุ่ม
ผู้ประกอบการด้านสิ่งทอพ้ืนถิ่นจังหวัดน่าน และน ามาสร้างแผนภาพกลุ่มผู้บริโภคและชุดค าศัพท์
ของกลุ่มผู้บริโภคด้วยตัวผู้วิจัย โดยให้ผู้เชี่ยวชาญทางด้านแฟชั่นและและการออกแบบแฟชั่นเป็นผู้
ตรวจสอบและให้ข้อคิดเห็น ด้วยวิธีการสัมภาษณ์กึ่งมีโครงสร้าง จากนั้นจึงน าข้อมูลกลับมาสร้าง
แบบสอบถามในรูปแบบของมาตราส่วนประเมินค่า(Rating Scale) ในเรื่องแนวโน้มกระแสแฟชั่นฤดู
ใบไม้ผลิ ฤดูร้อน ประจ าปี 2021 จากฐานข้อมูลของบริษัทดับเบิลยูจีเอสเอ็น (WGSN) โดยให้
ผู้เชี่ยวชาญด้านแนวโน้มแฟชั่นและการออกแบบแฟชั่นกลุ่มเดิมท าอีกครั้ง  และน าผลกลับมา
วิเคราะห์ด้วยการหาค่ามัธยฐาน จากนั้นจึงน าข้อมูลกลับมาวิเคราะห์ โดยข้อสรุปที่ได้จะอยู่ใน
รูปแบบของชุดค าศัพท์ที่ใช้ส าหรับการก าหนดแนวทางการออกแบบ  เกณฑ์ในการคัดเลือกกลุ่ม
ผู้เชี่ยวชาญที่เกี่ยวข้องในขั้นตอนการด าเนินงานวิจัยนี้ ได้แก่ นักออกแบบแฟชั่น นักวิชาการ และ
อาจารย์ ที่เก่ียวข้องกับการศึกษาแนวโน้มแฟชั่นและการออกแบบแฟชั่น จ านวน 5 คน 

7) สรุปวิเคราะห์ผลการเก็บรวบรวมข้อมูล  เพ่ือน าไปสู่การสร้างต้นแบบผลิตภัณฑ์แฟชั่น
ไลฟ์สไตล ์
8) ออกแบบสร้างสรรค์ต้นแบบผลิตภัณฑ์ 
9) สรุปผลการวิจัยและจัดผลรายงานผลการวิจัย 

การวิเคราะห์ข้อมูล (Research Analysis) 
การวิจัยนี้เป็นการด าเนินการศึกษาวิจัยแบบผสมผสานระหว่างกระบวนการวิเคราะห์วิจัย

เชิงคุณภาพ การพัฒนานวัตกรรมผลิตภัณฑ์แฟชั่น และกระบวนการคิดเชิงออกแบบ (Design 
Ethnography) โดยแบ่งขั้นตอนการเก็บข้อมูลและการวิเคราะห์ข้อมูลดังนี้ 
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 1. การวิเคราะห์ข้อมูลเพ่ือหาแนวทางในการพัฒนารูปแบบการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์
อย่างยั่งยืน 
 จากการเก็บรวบรวมข้อมูลจากเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องถึงแนวคิดทฤษฎีความยั่งยืน 
จากแนวคิดนวัตกรรมสิ่งทออย่างยั่งยืนของพัดชา อุทิศวรรณกุล และคณะ(2562) ที่แสดงให้เห็นถึง
องค์ประกอบปัจจัยที่เกี่ยวข้องกันได้แก่ ชุมชน สิ่งแวดล้อม เศรษฐกิจ ซึ่งน าเสนอผ่านผลิตภัณฑ์
แฟชั่นไลฟ์สไตล์ ทั้งนี้จากแนวคิดดังกล่าวสามารถล าดับขั้นตอนแนวทางในการพัฒนานวัตกรรมสิ่ง
ทออย่างยั่งยืนได้จากการส ารวจจุดแข็งของชุมชน  
 1) ส ารวจวิเคราะห์พืชเศรษฐกิจของชุมชนที่เหมาะสมต่อการเป็นต้นน้ าวัตถุดิบ 
 2) ส ารวจวิเคราะห์กลุ่มผู้ประกอบการในพ้ืนที่ ได้แก่ผู้ประกอบการต้นน้ า กลางน้ า และ
ปลายน้ า 
 3) ส ารวจวิเคราะห์ตลาดสินค้าแฟชั่นไลฟ์สไตล์ในพ้ืนที่ เพ่ือให้ทราบถึงช่องว่างทาง
การตลาดและโอกาสทางการขาย 
 4) วิเคราะห์และก าหนดกลุ่มผู้บริโภคเป้าหมายหลัก เป้าหมายรอง เพ่ือเชื่อมโยงไปสู่
แนวทางในการออกแบบ และแนวทางในการขยายตลาดสินค้าสู่กลุ่มผู้บริโภคตลาดต่างประเทศ 
 5) ก าหนดแนวทางในการออกแบบสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ 
 2. การพัฒนานวัตกรรมสิ่งทอใยไผ่ ตามแนวคิดซีโร่เวส (Zero Waste) 
 จากการศึกษาวิเคราะห์สังเคราะห์เส้นใยไผ่เพื่อน าไปสู่กระบวนการพัฒนาต่อยอดนวัตกรรม
สิ่งทอในจังหวัดน่าน พบว่าสามารถแบ่งได้ 2 แนวทาง ได้แก่ 1) การพัฒนาในระบบอุตสาหกรรม 2) 
การพัฒนาในระบบหัตถอุตสาหกรรม โดยจากผลการทดลองพบว่าเส้นใยไผ่จากที่ได้จากระบบ
อุตสาหกรรมจะมีขนาดเส้นที่เล็ก สามารถน ามาปั่นเกลียวร่วมกับฝ้าย หรือไหม ในอัตราส่วนต่าง ๆ 
เพ่ือให้ได้สิ่งทอที่มีความละเอียดเหมาะสมกับการท าเสื้อผ้าเครื่องแต่งกาย แต่ในกระบวนการพัฒนา
ตามระบบหัตถอุตสาหกรรมนั้น เป็นการมุ่งน าเศษเหลือทางการเกษตรและการแปรรูปผลิตภัณฑ์ใน
ท้องถิ่นมากลับมาใช้ให้เกิดประโยชน์สูงสุด โดยสามารถน าเส้นใยไผ่ซึ่งเป็นเส้นใยสั้นมาปั่นเกลียว
ร่วมกับฝ้าย เพ่ือให้ได้สิ่งทอที่มีมิติของพ้ืนผิวที่เหมาะสมหรับการน ามาใช้ท าเครื่องประดับ อาทิ 
กระเป๋า รองเท้า หรือของตกแต่งบ้าน ทั้งนี้ผู้ประกอบการในพ้ืนที่สามารถด าเนินการร่วมกันใน
ลักษณะของกลุ่มคลัสเตอร์ตั้งแต่ต้นน้ า กลางน้ า และปลายน้ า เพ่ือสร้างสรรค์ให้เกิดเป็นผลิตภัณฑ์
ภายใต้ชุมชนได้อย่างยั่งยืน โดยสามารถแบ่งขั้นตอนของการทดลองสร้างสรรค์สิ่งทอได้ 2 ขั้นตอน 
ได้แก่  
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 1) การทดลองสร้างต้นแบบสิ่งทอเพ่ือทดสอบคุณสมบัติของพ้ืนผิว โดยเป็นการใช้เส้นใย
ธรรมชาติอ่ืน อาทิ ฝ้าย หรือไหม ร่วมกับเส้นใยไผ่ ในอัตราส่วนต่าง ๆ กัน อาทิ เส้นใยไผ่จากการ
ระเบิดด้วยไอน้ า : เส้นใยฝ้าย : เส้นใยไผ่จากเศษเหลือ : เส้นใยฝ้าย (50:50, 40:60, 30:70 และ 
20:80)  
 2) การทดลองสร้างต้นแบบสิ่งทอผ่านการย้อมสีเส้นใยธรรมชาติ และการสร้างลวดลายสิ่ง
ทอตามแนวโน้มกระแสแฟชั่นและแรงบันดาลใจที่ใช้ในการออกแบบ 
 ทั้งนี้จากกระบวนการสร้างสรรค์นวัตกรรมสิ่งทอเส้นใยไผ่จากการวิจัย ผู้ประกอบการสิ่งทอ
สามารถลดต้นทุนการผลิตสิ่งทอ จากการใช้เศษเหลือจากภาคการผลิตและแปรรูปผลิตภัณฑ์จากไผ่ 
ได้ร้อยละ 10  
 

 
ภาพที่ 2 : การเปรียบเทียบคุณสมบัติสิ่งทอจากการพัฒนาระบบอุตสาหกรรมและหัตถอุตสาหกรรม 
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ภาพที่ 3: การพัฒนานวัตกรรมสิ่งทอใยไผ่ จากเศษเหลือทางการเกษตรและการแปรรูป 
 

3. การวิเคราะห์ข้อมูลกลุ่มผู้บริโภคเป้าหมายหลัก 
 จากการเก็บข้อมูลจากผู้ประกอบการด้านสิ่งทอจากทุนวัฒนธรรมพ้ืนถิ่นจังหวัดน่านและ
ส านักส่งเสริมอุตสาหกรรมจังหวัดน่าน ด้วยแบบสัมภาษณ์ก่ึงมีโครงสร้างที่เกี่ยวข้องกับกลุ่มผู้บริโภค
สินค้าทุนวัฒนธรรมสิ่งทอในพ้ืนที่จังหวัดน่าน พบว่านักท่องเที่ยวและนักทัศนาจรที่เดินทางมา
ท่องเที่ยวในจังหวัดน่านส่วนใหญ่เป็นนักท่องเที่ยวชาวไทยและมีแนวโน้มที่จะสูงขึ้นในแต่ละปี ซึ่ง
กลุ่มผู้บริโภคที่มีแนวโน้มเพ่ิมขึ้นในจังหวัดน่านนั้นเป็นกลุ่มคนที่ใส่ใจกับสังคมและสิ่งแวดล้อม  
สอดคล้องกับการเกิดขึ้นของกลุ่มผู้บริโภคในตลาดแฟชั่นระดับสากล ได้แก่ กลุ่มผู้บริโภคคอน
เชียสไลท์ (Conciouslite) ซึ่งหมายถึงกลุ่มผู้บริโภคที่มีวิถีชีวิตที่ใส่ใจสังคมและสิ่งแวดล้อม ต้องการ
สร้างผลกระทบในทางที่ดีต่อสิ่งแวดล้อมและสังคมโดยรวม ผ่านการกระท าต่าง ๆ ในชีวิตประจ าวัน 
รวมถึงการเลือกใช้สินค้าและแบรนด์ต่าง ๆ (Positioning, 2020) สอดคล้องกับงานวิจัยของฮาคูโฮ
โด อิงค์ ในหัวข้อการบริโภคอย่างใส่ใจไลฟ์สไตล์แนวใหม่ของคนอาเซียน (The Rise of Conscious 
ASEANs: Why should you CARE?) ซึ่งกล่าวว่าคนยุคใหม่ในอาเซียนมีความสนใจกับปัญหาสังคม
และสิ่งแวดล้อม ซึ่งส่งผลต่อพฤติกรรมการซื้อสินค้าและบริการ รวมถึงเสนอแนวทางการตลาดที่
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ปีที่ 24 ฉบับที ่1 (2565) : มกราคม-มถินุายน 

สอดคล้องกับพฤติกรรมผู้บริโภคกลุ่มนี้ จากการศึกษาพฤติกรรมและมุมมองของกลุ่มผู้บริ โภค
ดังกล่าวพบว่า ร้อยละ 86 ระบุว่าตนน าความใส่ใจสังคมและสิ่งแวดล้อมมาเป็นส่วนหนึ่งในการ
ด าเนินชีวิตประจ าวันอย่างจริงจัง ให้ความส าคัญกับแบรนด์สินค้าที่ใส่ในสังคมและสิ่งแวดล้อม เต็ม
ใจที่จะซื้อสินค้าในราคาที่สูงขึ้นเพ่ือให้ได้สินค้าส าหรับวิถีชีวิตที่ใส่ใจสังคมและสิ่งแวดล้อม โดยร้อย
ละ 80 ให้ความส าคัญกับแบรนด์ที่ใส่ใจสังคม ร้อยละ 82 ต้องการที่จะเปลี่ยนไปใช้แบรนด์ที่
สนับสนุนสิ่งที่เป็นประโยชน์ต่อสังคม และร้อยละ 85 อยากให้มีแบรนด์มากกว่านี้ที่สนับสนุนวิถีชีวิต
ที่ใส่ใจสังคมสิ่งแวดล้อม(Hakuhodo-global, 2020)  กล่าวโดยสรุปการที่มีผู้บริโภคยุคใหม่ มี
พฤติกรรมการบริโภคอย่างใส่ใจสังคมสิ่งแวดล้อม บ่งบอกว่าผู้บริโภคยุคใหม่ตระหนักรู้เกี่ยวกับไลฟ์
สไตล์ที่ใส่ใจสังคมสิ่งแวดล้อมในระดับสูง มีการน าไปปฏิบัติจริง ทั้งยังเลือกแบรนด์ที่สอดคล้อง
กับไลฟ์สไตล์และเต็มใจที่จะจ่ายเงินมากขึ้นเพ่ือผลิตภัณฑ์ที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อมพร้อมกับการใส่
ใจสังคม ซึ่งถือเป็นผลกระทบเชิงบวกท่ีคาดว่าจะเป็นกลุ่มที่มีผลกระทบต่อสังคมมากขึ้นต่อจากนี้ 
 

 
 

ภาพที่ 4 : กลุ่มตัวอย่างผู้บริโภคคอนเชียสไลท์ 
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4. การวิเคราะห์แนวทางการออกแบบสร้างสรรค์และแนวโน้มกระแสแฟชั่น(สัมภาษณ์
ผู้เชี่ยวชาญ) 
 การวิเคราะห์ผลสัมภาษณ์จากผู้เชี่ยวชาญผู้ทรงคุณวุฒิ  ด้านการสร้างและออกแบบสินค้า
สิ่งทอแฟชั่นไลฟ์สไตล์โดยด าเนินการภายหลังจากการวิเคราะห์และสรุปกลุ่มเป้าหมายผู้บริโภค 
ผู้วิจัยไดด้ าเนินการจัดท าภาพรวมกลุ่มผู้บริโภคเป้าหมาย (Moodboard Target Group) และน าไป
ให้ผู้เชี่ยวชาญวิเคราะห์แนวทางในการสร้างตราสินค้า การออกแบบสร้างสรรค์สินค้าแฟชั่นไลฟ์
สไตล์ และการเลือกใช้กระแสนิยมทางแฟชั่นส าหรับกลุ่มผู้บริโภคดังกล่าว โดยได้ข้อสรุปดังตาราง
ต่อไปนี้ 
 
ตารางท่ี 1  แสดงผลวิเคราะห์การสัมภาษณ์จากผู้เชี่ยวชาญผู้ทรงคุณวุฒิ 

ข้อค าถาม ค าตอบของผู้เชี่ยวชาญผู้ทรงคุณวุฒิ 
ค าส าคัญจ ากัดความกลุ่มผู้บริโภค
คอนเชียสไลท ์

คนท่ี 1: Feminine / Craft / Natural 
คนท่ี 2: Modern / Futuristic / Innovative 
คนท่ี 3: Simplicity / Modern / Natural 
คนท่ี 4: Feminine / Craft / Natural 
คนท่ี 5: Feminine / Craft / Natural 

แนวโน้มกระแสแฟช่ันท่ีเหมาะสมกับ
การออกแบบสินค้า 

คนท่ี 1: Sustainable / Simple / Clean / Business 
คนท่ี 2: Sustainable / Minimal / Urban-contemporary / Clean 
/ Casual 
ค น ที่  3: Eco / Minimal / Urban-contemporary / Simple / 
Casual 
คนที่ 4: Sustainable / Eco / Zero-waste / Minimal / Modern-
craft /  Urban-contemporary / Clean 
คนท่ี 5: Eco / Minimal / Simple / Casual 

ความคิดเห็นที่มีต่อการใช้นวัตกรรม
สิ่งทอใยไผ่ในการสร้างตราสินค้า
แฟช่ันไลฟ์สไตล์ 

คนที่ 1: นวัตกรรมสิ่งทอเส้นใยไผ่เป็นสิ่งทอธรรมชาติที่น่าสนใจ
เนื่องจากยังไม่แพร่หลายในการแปรรูปสู่ผลิตภัณฑ์แฟช่ันไลฟ์สไตล์ 
คนท่ี 2: นวัตกรรมสิ่งทอใยไผ่เป็นสิ่งทอธรรมชาติที่น่าสนใจสามารถตอ่
ยอดสู่รูปแบบสินค้าท่ีหลากหลายได้ 
คนที่ 3: นวัตกรรมสิ่งทอใยไผ่มีความน่าสนใจในการน าไปออกแบบ
สินค้าแฟช่ันไลฟ์สไตล์ เพื่อเพ่ิมทางเลือกของวัสดุใหม่ ๆ สอดคล้องกับ
แนวโน้มแฟช่ันยั่งยืน ส าหรับกลุ่มผู้บริโภคสินค้าแฟช่ันไลฟ์สไตล์รุ่น
ใหม่ โดยการก าหนดจุดเด่นของสิ่งทอและกลุ่มเป้าหมายที่ชัดเจน
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ข้อค าถาม ค าตอบของผู้เชี่ยวชาญผู้ทรงคุณวุฒิ 
น าไปสู่การออกแบบที่ตอบสนองกับความต้องการร่วมกับการน า
แนวโน้มแฟช่ันสากลมาประยุกต์ใช้ และน าสินค้าสู่กลุ่มเป้าหมายใหม่
ด้วยช่องทาง off- line ร่วมกับ Online 
คนท่ี 4: นวัตกรรมเส้นใยไผ่เป็นสิ่งใหม่ที่น่าสนใจหากอยู่ในรูปแบบของ
ผลิตภัณฑ์ไลฟสไตล์อื่นๆ  
คนท่ี 5: การวิจัยที่เช่ือมโยงสิ่งแวดล้อม เศรษฐกิจ ชุมชนและสังคม
จากกระบวนการต้นน้ าสู่ปลายน้ าในส่วนของการน าเส้นใยไผ่พืช
เศรษฐกิจของจังหวัดน่านมาใช้ให้เกิดประโยชน์ด้วยการใช้ความคิด
สร้างสรรค์ผนวกกับนวัตกรรมสิ่งทอแฟช่ัน การวิจัยท าให้เกิดองค์
ความรู้ด้านนวัตกรรมสิ่งทอที่้เกิดประโยชน์กับประเทศได้อย่างยั่งยืน 

 
ตารางท่ี 2 ผลวิเคราะห์ค าจ ากัดความของกลุ่มผู้บริโภคคอนเชียสไลท์ 

ข้อที่ ค าจ ากัดความของกลุ่มผู้บริโภค 
คอนเชียสไลท์ 

ความถี่ ร้อยละ 

1 Feminine / Craft / Natural 3 60 
2 Modern / Futuristic / Innovative 1 20 
3 Provocative / Young / Dynamic - - 
4 Simplicity / Modern / Natural 1 20 

 
 จากตารางผลวิเคราะห์ค าจ ากัดความของกลุ่มผู้บริโภคคอนเชียสไลท์ โดยผู้เชี่ยวชาญและ
ผู้ทรงคุณวุฒิพบว่าค าจ ากัดความที่เหมาะสมในการน ามาสร้างและออกแบบตราสินค้าแฟชั่น ได้แก่ 
ลักษณะที่แสดงถึงความเป็นผู้หญิง  งานฝีมือ มีความเป็นธรรมชาติ (Feminine, Feminine, 
Natural) ร้อยละ 60 โดยมีความทันสมัย  ล้ าสมัย  และมีนวัตกรรม  (Modern, Futuristic, 
Innovation) ร้อยละ 20 และมีความเรียบง่าย ทันสมัย มีความเป็นธรรมชาติ ร้อยละ 20 

ทั้งนี้ผลจากการวิเคราะห์การสัมภาษณ์ผู้เชี่ยวชาญ  ผู้ทรงคุณวุฒิ  ผู้ประกอบการและนัก
ออกแบบท้องถิ่น  ร่วมกับความต้องการของกลุ่มตัวอย่างผู้บริโภคพบว่า   

1)  แนวทางการออกแบบผลิตภัณฑ์และสไตล์ที่ตรงกับความต้องการของกลุ่มผู้บริโภค  
จากการลงพ้ืนที่ภาคสนาม ณ จังหวัดน่านเพ่ือเก็บข้อมูลจากการสัมภาษณ์ผู้เชี่ยวชาญ  และกลุ่ม
ตัวอย่างผู้บริโภค  พบว่าผู้บริโภคมีรูปแบบสไตล์แบบคนเมืองร่วมสมัย (Urban-contemporary) ใส่
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ใจสิ่งแวดล้อมและชื่นชอบในนวัตกรรมใหม่ ๆ ชื่นชอบสินค้าแฟชั่นไลฟ์สไตล์ที่มีความเรียบง่ายแบบ
มินิมอล ส าหรับโอกาสการสวมใส่แบบล าลอง โดยแนวโน้มกระแสแฟชั่นที่เหมาะสมกับกลุ่มผู้บริโภค 
มีเรื่องราวที่เกี่ยวข้องในเรื่องของแฟชั่นยั่งยืน ในรูปแบบสไตล์ที่ไร้กาลเวลา และมีรูปแบบโครงสร้าง
เครื่องแต่งกาย รายละเอียดตกแต่งแบบมินิมอล ร่วมกับงานเทเลอร์ มุ่งเน้นการใช้วัสดุสิ่งทอ
ธรรมชาติ 
 2)  แนวโน้มกระแสนิยมที่ผู้บริโภคในประเทศและผู้บริโภคในตลาดสินค้าสากลให้ความ
สนใจคือเรื่องความยั่งยืน  สินค้าที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม  อาทิการใช้เส้นใยธรรมชาติ  การ
ออกแบบบนพ้ืนฐานของความยั่งยืน ซึ่งจากผลการวิเคราะห์ดังกล่าว  จึงเป็นข้อสรุปแนวทางไปสู่
การสร้าง  ออกแบบผลิตภัณฑ์  พัฒนามูลค่านวัตกรรมสิ่งทอเส้นใยไผ่ ให้เหมาะกับสินค้าแฟชั่นไลฟ์
สไตล์ร่วมสมัย  และชื่นชอบความโดดเด่นไม่ซ้ าใคร  เป็นผู้น าในการเลือกซื้อผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์
สไตล์ 
 

ผลการศึกษา (Research Results) 
 1. แนวทางในการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์อย่างยั่งยืน 
 การพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ จากนวัตกรรมเส้นใยไผ่ภายใต้กรอบแนวคิดของการ
สร้างสรรค์ตราสินค้าแฟชั่นไลฟ์สไตล์ ร่วมกับแนวคิดความยั่งยืน เป็นการวิจัยที่เชื่อมโยงสิ่งแวดล้อม 
เศรษฐกิจ ชุมชนและสังคมจากกระบวนการต้นน้ าสู ่ปลายน้ าในส่วนของการน าเส้นใยไผ่พืช
เศรษฐกิจของจังหวัดน่านมาใช้ให้เกิดประโยชน์ด้วยการใช้ความคิดสร้างสรรค์ผนวกกับนวัตกรรม
สิ่งทอแฟชั่น การวิจัยท าให้เกิดองค์ความรู้ด้านนวัตกรรมสิ่งทอที่้เกิดประโยชน์กับประเทศได้อย่าง
ยั่งยืน โดยการวิจัยนี้มุ่งตอบสนองกับกระแสแนวโน้มกลุ่มผู้บรโภคสากลได้แก่กลุ่มผู้บริโภคคอน
เชียสไลท์ ซึ่งเป็นกลุ่มผู้บริโภครุ่นใหม่ที่หันมาให้ความส าคัญกับสิ่งแวดล้อม ตลอดจนเลือกใช้สินค้า
และบริการที่ค านึงความยั่งยืน ซึ่งเป็นกลุ่มผู้บริโภคที่มีแนวโน้มเพ่ิมขึ้นทั้งในตลาดประเทศไทยและ
ต่างประเทศ ผลจากการวิจัยพบว่า การพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์อย่างยั่งยืนนั้น เป็นการ
ด าเนินงานภายใต้องค์ประกอบ 4 ส่วนได้แก่ สิ่งแวดล้อม ชุมชน เศรษฐกิจ และการสร้างตราสินค้า
แฟชั่นไลฟ์สไตล์ 
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ภาพที่ 5 : องค์ประกอบการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์อย่างยั่งยืน 

จากภาพ 5 องค์ประกอบการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์อย่างยั่งยืน โดยเป็นการ
เชื่อมโยงองค์ความรู้ในศาสตร์อุตสาหกรรมแฟชั่นร่วมกันการสร้างนวัตกรรมชุมชนที่ค านึงถึง
สิ่งแวดล้อมในพ้ืนที่อย่างยั่งยืน ซึ่งจะเป็นแหล่งการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์  เป็นแหล่งการเรียนรู้ 
และสร้างรายได้และอาชีพให้กับชุมชน  ทั้งนี้การสร้างเส้นทางการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์สามารถ
เชื่อมโยงกับการท างานของกลุ่มคลัสเตอร์ผู้ประกอบการที่เกี่ยวข้อง  โดยเป็นเส้นทางการท่องเที่ยวที่
จากการผลิตแปรรูปและจัดจ าหน่ายผลิตภัณฑ์แฟชั่นอย่างยั่งยืนจากนวัตกรรมใยไผ่ โดยแบ่งเป็น
กลุ่มผู้ประกอบการต้นน้ า(ผู้ผลิตวัตถุดิบ) ผู้ประกอบการกลางน้ า(ผู้ผลิตและแปรรูป) และ
ผู้ประกอบการปลายน้ า(ผู้จัดจ าหน่าย) 

2. แนวทางในการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ 
 ในกระบวนการออกแบบสร้างสรรค์ต้นแบบผลิตภัณฑ์จากนวัตกรรมสิ่งทอเส้นใยไผ่ มุ่ง
ตอบสนองกับความต้องการของกลุ่มผู้บริโภคเป้าหมายคอนเชียสไลท์ โดยมีกลุ่มเป้าหมายหลักเป็น
ประชากรเจนเนอเรชั่นเอ็ม โดยสามารถแบ่งกลุ่มของสินค้าได้ 2 ประเภท ได้แก่ สินค้าแฟชั่นเครื่อง
แต่งกาย และสินค้าไลฟ์สไตล์ โดยมีแนวทางในสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์และรูปแบบสไตล์ที่ตรงกับความ
ต้องการของกลุ่มผู้บริโภค  จากการลงพ้ืนที่ภาคสนาม ณ จังหวัดน่านเพ่ือเก็บข้อมูลจากการ
สัมภาษณ์ผู้เชี่ยวชาญ  และกลุ่มตัวอย่างผู้บริโภค  พบว่าผู้บริโภคมีรูปแบบสไตล์แบบคนเมืองร่วม
สมัย (Urban-contemporary) ใส่ใจสิ่งแวดล้อมและชื่นชอบในนวัตกรรมใหม่ ๆ ชื่นชอบสินค้า
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แฟชั่นไลฟ์สไตล์ที่มีความเรียบง่ายแบบมินิมอล ส าหรับโอกาสการสวมใส่แบบล าลอง โดยแนวโน้ม
กระแสแฟชั่นที่เหมาะสมกับกลุ่มผู้บริโภค มีเรื่องราวที่เกี่ยวข้องในเรื่องของแฟชั่นยั่งยืน ในรูปแบบ
สไตล์ที่ไร้กาลเวลา และมีรูปแบบโครงสร้างเครื่องแต่งกาย รายละเอียดตกแต่งแบบมินิมอล ร่วมกับ
งานเทเลอร์ มุ่งเน้นการใช้วัสดุสิ่งทอธรรมชาติ จากการสัมภาษณ์ผู้เชี่ยวชาญผู้ทรงคุณวุฒิพบว่า
แนวโน้มกระแสแฟชั่นที่เหมาะสมกับกลุ่มผู้บริโภคคอนเชียสไลท์ควรมีเรื่องราวที่เกี่ย วข้องในเรื่อง
ของแฟชั่นยั่งยืน ในรูปแบบสไตล์ที่ไร้กาลเวลา และมีรูปแบบโครงสร้างเครื่องแต่งกาย รายละเอียด
ตกแต่งแบบมินิมอล ร่วมกับงานเทเลอร์ มุ่งเน้นการใช้วัสดุสิ่งทอธรรมชาติ ผู้วิจัยจึงได้ท าการ
คัดเลือกแนวโน้มกระแสแฟชั่นจากบริษัทดับบลิวจีเอสเอ็ม ประจ าฤดูใบไม้ผลิฤดูร้อนปี 2021 
(WGSN SS2021) โดยมีแรงบันดาลใจในการสร้างสรรค์คอลเลคชั่นคือ เนเจอรัลโกลด์และโกลด์เดน
เอจ (Natural Gold) ของสินค้าต้นแบบกล่าวถึงความเป็นธรรมชาติอย่างยั่งยืน ที่ผสมผสานกับวิถี
ชีวิตชุม การทอ การจักสาน ที่เป็นภูมิปัญญาท้องถิ่นอันเป็นเอกลักษณ์ ถูกผสมผสานให้เกิดความ
ร่วมสมัยตอบสนองกับรูปแบบการด าเนินชีวิตของคนในปัจจุบัน น าเสนอผ่านกลุ่มสีเบจ น้ าตาล ทอง 
เขียว คราม ซึ่งเป็นโทนสีธรรมชาติ โครงสร้างเครื่องแต่งกายเน้นความทันสมัยแบบคนเมือง ร่วมกับ
การใช้นวัตกรรมสิ่งทอเส้นใยธรรมชาติ และการย้อมสีธรรมชาติ 

 

 
ภาพที่ 6 : แบบร่างคอลเลคชั่นต้นแบบ Natural Gold 
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ภาพที่ 7 : คอลเลคชั่นสินค้าต้นแบบ Natural Gold 
 

อภิปรายผล (Research Results) 
 การพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ จากนวัตกรรมเส้นใยไผ่ภายใต้กรอบแนวคิดของการ
สร้างสรรค์ตราสินค้าแฟชั่นไลฟ์สไตล์ ร่วมกับแนวคิดความยั่งยืน เป็นการวิจัยที่เชื่อมโยงสิ่งแวดล้อม 
เศรษฐกิจ ชุมชนและสังคมจากกระบวนการต้นน้ าสู ่ปลายน้ าในส่วนของการน าเส้นใยไผ่พืช
เศรษฐกิจของจังหวัดน่านมาใช้ให้เกิดประโยชน์ด้วยการใช้ความคิดสร้างสรรค์ผนวกกับนวัตกรรม
สิ่งทอแฟชั่น การวิจัยท าให้เกิดองค์ความรู้ด้านนวัตกรรมสิ่งทอที่เกิดประโยชน์กับประเทศ  จาก
สมมติฐานในการใช้วิธีคิดและแนวทางการด าเนินงานตามระบบอุตสาหกรรมแฟชั่น ร่วมกับ
แนวคิดขยะเป็นศูนย์หรือซีโร่เวส (Zero-waste) จากการเส้นใยไผ่ซึ่งเป็นเศษเหลือทางการเกษตร
และเศษเหลือจากการแปรรูปผลิตภัณฑ์ เพื่อลดปริมาณขยะจากการหมุนเวียนทรัพยากรกลับมา
ใช้ใหม่ให้เกิดประโยชน์สูงสุด(Malgorzata Bogusz et al., 2021) โดยจากกระบวนการดังกล่าว
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สามารถสร้างนวัตกรรมสิ่งทอใยไผ่ที่ช่วยลดต้นทุนได้ร้อยละ 10 เพิ่มรายได้จากการจัดจ าหน่าย
ผลิตภัณฑ์ได้มากกว่าร้อยละ 20 สอดคล้องกับแนวคิดการน ากลับมาใช้ใหม่เพื ่อเพิ ่มมูลค ่า
(Upcycle) จากการน าเศษเหลือทิ้งมาพัฒนาให้ดีขึ้นด้วยกระบวนการออกแบบเพื่อให้ผลิตภัณฑ์มี
มูลค่าสูงขึ้น(OKMD, 2564) โดยมีกลุ่มเป้าหมายทางการตลาดคือกลุ่มผู้บริโภคคอนเชียสไลท์ ซึ่ง
เป็นกลุ่มผู้บริโภครุ่นใหม่ที่หันมาให้ความส าคัญกับสิ่งแวดล้อม ตลอดจนเลือกใช้สินค้าและบริการ
ที ่ค านึงถึงความยั ่งย ืน เป็นกลุ ่มผู ้บร ิโภคที ่ม ีแนวโน้มเพิ ่มขึ ้นทั ้งในตลาดประเทศไทยและ
ต่างประเทศ ซึ่งสะท้อนให้เห็นว่ากลุ่มคนคอนเชียสไลท์มีพลังในการเปลี่ยนแปลงรูปแบบของ
กิจกรรมทางการตลาดต่างๆ จึงนับเป็นโอกาสส าคัญของผู้ประกอบการและตราสินค้าในการสร้าง
การยอมรับจากผู้บริโภคกลุ่มนี้ (Hakuhodo-global, 2020)  อีกทั้งจากการเชื่อมโยงคลัสเตอร์ก
ลุ ่มผู ้ประกอบการที ่เกี่ยวข้องเข้ากับการสร้างเส้นทางท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ที่มีจุดประสงค์
สอดคล้องกับแนวทางการพัฒนาให้ชุมชนนั้น ๆ ภายใต้แนวคิดความยั่งยืน โดยเป็นเส้นทางการ
ท่องเที่ยวที่เกี่ยวข้องกับการผลิตแปรรูปและจัดจ าหน่ายผลิตภัณฑ์แฟชั่นจากนวัตกรรมใยไผ่ 

 
ข้อเสนอแนะการวิจัย (Research Suggestions) 

1.  เนื่องด้วยสถานการณ์การแพร่ระบาดของโรคโควิด -19 ท าให้เกิดการชะงักในภาค
เศรษฐกิจการท่องเที่ยวในจังหวัดน่าน ส่งผลให้การเก็บข้อมูลกลุ่มผู้บริโภคที่เป็นกระแสแนวโน้มของ
ตลาดสินค้าแฟชั่นสากล กลุ่มผู้บริโภคคอนเชียสไลท์ เป็นการเก็บรวบรวมวิเคราะห์ข้อมูลจาก
ผู้เชี่ยวชาญ และกลุ่มตัวอย่างผู้บริโภค ทั้งนี้เพ่ือให้ได้ผลค าตอบเป็นชุดข้อมูลเฉพาะในพ้ืนที่จังหวัด
น่าน จึงควรมีการเก็บข้อมูลและทดสอบความพึงพอใจกับกลุ่มผู้บริโภคที่เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยว
ของจังหวัดน่านโดยตรงต่อไป 

2.  จากการวิจัยได้มีการก าหนดเลือกใช้แนวโน้มกระแสแฟชั่นฤดูกาลสปริงซัมเมอร์ 2021  
ซึ่งควรมีการน าผลจากการวิจัยไปออกแบบกับแนวโน้มกระแสแฟชั่นฤดูกาลอ่ืน ๆ เพ่ือให้ได้ผลที่
ครอบคลุมต่อไป 

3.  จากการวิจัยมุ่งเน้นในการพัฒนานวัตกรรมสิ่งทอใยไผ่จากการพัฒนาเส้นใยสิ่งทอ ซึ่ง
ควรมีเพ่ิมเติมในเรื่องของกระบวนการออกแบบที่สอดคล้องกับแนวคิดซีโร่เวส (Zero-waste) 
เพ่ือให้ได้ผลทีค่รอบคลุมในทั้งกระบวนการผลิตสินค้าแฟชั่นไลฟ์สไตล์ต่อไป 
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