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บทคัดย่อ (Abstract) 
 บทความนี้เป็นส่วนหนึ่งของงานวิจัย การออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ในเขตอีสาน
ตอนบนเพ่ือให้สอดคล้องกับความต้องการของการตลาด  โดยศึกษาผู้ประกอบการวิสาหกิจชุมชน 
ผู้ประกอบการรายเดี่ยว กรณีศึกษา ร้านแม็ก-แบงค์แฮนเมด จังหวัดอุบลราชธานี โดยมีความมุ่ง
หมายที่จะศึกษาลวดลาย อัตลักษณ์จากเครื่องปั้นดินเผาบ้านเชียง เพ่ือน ามาวิเคราะห์และออกแบบ
ลวดลาย สีสัน รูปร่าง รูปทรงผลิตภัณฑ์ใหม่โดยออกแบบเป็นชุดน้ าชา กาแฟ และโคมไฟเพ่ือให้
สอดคล้องกับความต้องการของตลาด โดยมีวัตถุประสงค์เพ่ือ 1) เพื่อศึกษาและวิเคราะห์ลวดลายอัต
ลักษณ์ของเครื่องปั้นดินเผาบ้านเชียง 2) เพ่ือออกแบบและพัฒนาเครื่องปั้ นดินเผาและสร้าง
มูลค่าเพ่ิมให้กับอัตลักษณ์ และ 3) ศึกษาความต้องการของการตลาด โดยกลุ่มเป้าหมายเป็น
ผู้ประกอบการวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม (SMES) ร้านแม็ก-แบงค์แฮนเมด จังหวัดอุดรธานี 
 1. ผลศึกษาและวิเคราะห์ลวดลายอัตลักษณ์ของเครื่องปั้นดินเผาบ้านเชียง สามารถแบ่ง
รูปแบบลวดลายบ้านเชียงออกเป็น 3 กลุ่ม คือ (1) ลายธรรมชาติ ได้แก่ รูปคน สัตว์ พืชพรรณ (ใบไม้ 
ดอกไม้ ลายก้านขด วงปีไม้) (2) ลายเรขาคณิต ได้แก่ รูปสามเหลี่ยม วงกลม ลายตารางเหลี่ยม และ 
(3) ลายอิสระ ลวดลายที่เกิดจากจินตนาการความคิดสร้างสรรค์ที่ช่างเขียนลายสมัยโบราณ 
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 2. การออกแบบและพัฒนาเครื่องปั้นดินเผาเพ่ือสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับอัตลักษณ์ โดยน าเอา
รูปร่าง รูปทรงและลวดลายของเครื่องปั้นดินเผาบ้านเชียงที่ข่างเขียนและนักท่องเที่ยวมีความชื่น
ชอบ มาวิเคราะห์อัตลักษณ์เพ่ือออกแบบและพัฒนาให้เกิดลวดลายใหม่เพ่ือให้สอดคล้องกับความ
ต้องการของตลาด เช่น ชุดกาแฟ โคมไฟ ของที่ระลึก โดยได้ออกแบบและพัฒนาลวดลาย จากรูป
คน 1 ลาย รูปสัตว์ 1 ลาย (ลายก้นหอย) รูปทรงเรขาคณิต 2 ลาย และรูปทรงอิสระ 2 ลาย 
      3. หลังการพัฒนาได้จัดให้มีการน าเอาผลิตภัณฑ์เครื่องปั้นดินเผาที่ได้รับการออกแบบ
พัฒนาใหม่ไปทดสอบทางด้านการตลาด (Market test) เพ่ือประเมินผลิตภัณฑ์และสร้างมูลค่าเพ่ิม
ให้กับของตลาดซึ่งประเมินโดยผู้เชี่ยวชาญและกลุ่มผู้ใช้ผลิตภัณฑ์ผลการประเมินพบว่าด้าน
สถานภาพของผู้ผลิตตามปริมาณความต้องการของลูกค้าในแต่ละช่วง ด้านจุดเด่นของผลิตภัณฑ์มี
ขนาดและสัดส่วนเหมาะสมมีเอกลักษณ์และความต้องการสะท้อนถึงแหล่งท่องเที่ยวของบ้านเชียง 

ค าส าคัญ (Keywords) : พฤติกรรมผู้บริโภค, ความสอดคล้องทางการตลาด, ผลิตภัณฑ์เครื่องปั้นดินเผาบ้านเชียง 

 
Abstract 
       This article is part of the research. Product design and development in the upper 
northeast region to be in line with the marketing needs. By studying the community 
enterprise entrepreneurs Single operator: a case study of Ranmak-Bank Handmade, 
Ubon Ratchathani Province With the aim of studying identity patterns from Ban Chiang 
pottery To analyze and design new patterns, colors, shapes, and products by 
designing tea sets, coffee sets and lamps in order to be in line with market demand. 
With the objective of 1) to study and analyze the pattern pattern of Ban Chiang 
pottery 2) to design and develop the pottery and add value to the identity In which 
the population. and 3) Study the needs of the market. Sample groups in this study 
are entrepreneurs of small and medium enterprises (SMES), Max-Bank Handicrafts 
Udon Thani Province. 

1. The results of the study and analysis of the identity patterns of Ban Chiang 
pottery into three groups:  (1)  natural patterns, i. e.  people, animals, plants ( leaves, 
flowers, kankhuad pattern, and tree pattern), (2) geometric, including triangles, circles, 
square grids, and (3) free-standing patterns born from the imagination and creativity 
of ancient pattern. 
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2. The design and development of pottery to add value to identity by taking 
the shape.  The patterns of Ban Chiang pottery that artist wrote and tourists liked. 
The analyze identity in order to design and develop new patterns to meet market 
demand, such as Coffee set, lamp, souvenir products by designing and developing 
patterns from one person, one animal (spiral pattern), two geometric shapes and two 
independent shapes. 
      3. After the development, the newly designed and developed pottery 
products are market tested to assess the products and create added value for the 
products, with emphasis on the use of patterns, colors, shapes and forms. The local 
identity of Ban Chiang pottery in the newly developed product design. To be in line 
with the market demand Assessed by experts and product users The evaluation 
results showed that The status of Manufacturers according to the needs of customers 
in each range. The product features are suitable size and proportion. Is unique and 
needs to reflect the tourist attractions of Ban Chiang 
Keywords : consumer behavior, marketing comsistency, Is unique and needs to reflect the tourist 
     attractions of Ban Chiang 

 

บทน า (Introduction) 
 จากร่างพระราชบัญญัติยุทธศาสตร์ชาติ ระยะ 20 (พ.ศ.2560 – 2579) โดยเบื้องต้นได้
ก าหนดวิสัยทัศน์ของประเทศไทยว่า “ประเทศไทยมีความมั่นคง มั่งคั่ง ยั่งยืน เป็นประเทศที่พัฒนา
แล้ว ด้วยการพัฒนาตามหลักปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง” ซึ่งในแนวนโยบายดังกล่าวข้างต้น ก็คือ 
การยกระดับของผู้ประกอบการวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อย ( SMES) โดยการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ของผู้ประกอบการวิสาหกิจชุมชนในด้านการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์พัฒนาควบคู่
ไปกับการออกแบบและพัฒนาบรรจุภัณฑ์เพ่ือให้สอดคล้องกับความต้องการของตลาด ซึ่งมี
จุดมุ่งหมายเพ่ือเพ่ิมขีดความสามารถในการพัฒนาผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์วิสาหกิจชุมชน ให้
ทัดเทียมและเป็นที่ยอมรับของผู้บริโภค ตลอดจนเป็นการส่งเสริมและผลิตสินค้าในเชิงสร้างสรรค์ 
เพ่ือสร้างมูลค่าเพ่ิมอย่างยั่งยืน (กระทรวงอุตสาหกรรม, กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม, 2559 : Tor) 
 แหล่งโบราณคดีบ้านเชียงเป็นแหล่งขุมทรัพย์และความรู้ทางประวัติศาสตร์และเป็นแหล่ง 
ก าเนิดศิลปะวัฒนธรรมที่มีชื่อเสียงของประเทศไทย จากการขุดค้นพบโบราณวัตถุที่ส าคัญอย่าง
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เครื่องปั้นดินเผาที่มีอายุเก่าแก่กว่า 5,600 ปี มาแล้ว โดยได้รับการสถาปนาจากองค์การยูเนสโก 
(Unesco) ให้เป็นมรดกโลกทางวัฒนธรรมของมนุษยชาติในเวลาต่อมาด้วยเหตุนี้แหล่งโบราณคดี
บ้านเชียงจึงกลายเป็นแหล่งท่องเที่ยวที่นักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติมาเยือนตลอดทั้งปี 
รวมถึงการเกิดขึ้นของร้านค้าขายของที่ระลึกและสินค้า OTOP ในบริเวณโดยรอบบ้านเชียง จังหวัด
อุดรธานี 
 ในการวิจัยนี้ผู้วิจัยจึงมีความสนใจและเห็นด้วยกับแนวคิดในการให้ความช่วยเหลือและ
สนับสนุนผู้ประกอบการ SMES และผู้ประกอบการวิสาหกิจชุมชนในด้านการออกแบบและพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ด้วยการจดอบรมและให้ความรู้ในด้านการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ โดยได้ก าหนด 
ร้านค้ากลุ่มเป้าหมายคือร้าน แม็ก-แบงค์แฮนเมด (ไหลายบ้านเชียง) หมู่ที่ 13 บ้านเชียง ต าบลบ้าน
เชียง อ าเภอหนองหาน จังหวัดอุดรธานี เพ่ือออกแบบและพัฒนาเครื่องปั้นดินเผาเป็นชุดน้ าชา 
กาแฟ โดยน าเอาอัตลักษณ์ของลวดลายบ้านเชียง น ามาเป็นแรงบันดาลใจในการออกแบบและ
พัฒนาให้สอดคล้องกับความต้องการของตลาด 
 

วัตถุประสงค์ของการวิจัย (Research Objectives) 
  1. เพ่ือศึกษาและวิเคราะห์ลวดลายอัตลักษณ์ของเครื่องปั้นดินเผาบ้านเชียง  
 2. เพ่ือออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ และสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับเครื่องปั้นดินเผา ร้านแม็ก-
แบงค์แฮนเมด บ้านเชียง จังหวัดอุดรธานี 
     3. เพ่ือศึกษาความต้องการของการตลาดและความสอดคล้องกับผลิตภัณฑ์ในจังหวัดอุดรธานี 
 

วิธีด าเนินการวิจัย (Research Methods) 
       เป็นการวิจัยเพ่ือออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ โดยใช้วิธีวิจัยแบบผสมผสานระหว่า งวิจัย
คุณภาพและปริมาณ และการวิเคราะห์อัตลักษณ์ลวดลายเครื่องปั้นดินเผาบ้านเชียง เพ่ือหาแนวทาง
ในการออกแบบและพัฒนาลวดลาย รูปร่าง รูปทรงของเครื่องปั้นดินเผาขึ้นใหม่ โดยใช้อัตลักษณ์
บ้านเชียงเป็นแนวทางในการออกแบบ โดยรวบรวมข้อมูลเอกสาร เครื่องปั้นดินเผา และออกแบบ
ผลิตภัณฑ์ ซึ่งได้ท าการค้นคว้าข้อมูลลวดลายเครื่องปั้นดินเผาบ้านเชียง สัมภาษณ์และผู้ที่เกี่ยวข้อง 
จ านวน 4 คน  กลุ่มตัวอย่างเพ่ือการส ารวจตลาดจ านวน 20 คน และกลุ่มตัวอย่างเพ่ือการทดสอบ
ผลิตภัณฑ์ใหม่ทางการตลาด จ านวน 100 คน รวบรวมข้อมูลภาคสนาม สังเกต โดยได้มีส่วนร่วมใน
กิจกรรมนั้น การบันทึกเสียง ภาพนิ่ง และภาพเคลื่อนไหว วิเคราะห์และน าเสนอข้อมูลในรูปแบบวิธี
พรรณนา 
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 ขอบเขตของการวิจัย 
      ประชากร หมายถึง ผู้ประกอบการวิสาหกิจชุมชนขนาดกลาง และขนาดย่อม (SMES) ซึ่งเป็น
ผู้บริโภคทั่วไปในจังหวัดอุดรธานี  ได้กลุ่มตัวอย่างเพ่ือการส ารวจตลาดจ านวน 20 คน และกลุ่ม
ตัวอย่างเพ่ือการทดสอบผลิตภัณฑ์ใหม่ทางการตลาด จ านวน 100 คน เก็บรวบรวมข้อมูลด้วยการ
จ าแนกแบบสอบถามร่วมกับการสัมภาษณ์ ตามสถานที่ของสาธารณชนและสถานที่ราชการ 
      กลุ่มตัวอย่าง หมายถึง ผู้ประกอบการวิสาหกิจชุมชน ร้านแม็ก-แบงค์ แฮนเมด หมู่ที่ 13 บ้าน
เชียง ต าบลบ้านเชียง อ าเภอหนองหาน จังหวัดอุดรธานี 
 กรอบแนวคิดในการศึกษาวิจัย 
      การวิจัยครั้งนี้ เป็นการด าเนินงานภายใต้แนวคิดการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ที่ท าจาก
เครื่องปั้นดินเผาของผู้ประกอบการที่เป็นผลิตภัณฑ์เดิมสู่ท าต้นแบบให้เป็นผลิตภัณฑ์ใหม่ให้สอดคล้อง
กับความต้องการของตลาด โดยน าเอาอัตลักษณ์ของรูปร่าง รูปทรง ลวดลายที่เป็นอัตลักษณ์ของ
บ้านเชียง น ามาออกแบบและพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์และสิ่งของเครื่องใช้ประเภทชุดกาแฟ และโคมไฟ 
ซึ่งสามารถสร้างแผนผังกรอบแนวคิดในการวิจัย ได้ดังนี้  

 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

 ขั้นตอนการวิจัย มีรายละเอียดและวิธีในการด าเนินการวิจัย ดังนี้ 
 1. การศึกษาข้อมูลภาคเอกสาร เป็นการศึกษาเอกลักษณ์ของรูปร่าง รูปทรง สีสัน ลวดลาย
ของเครื่องปั้นดินเผาบ้านเชียง กรณีศึกษาร้านแม็ก-แบงค์ แฮนเมด เพ่ือวิเคราะห์เป็นแนวทางในการ
ออกแบบและพัฒนา รวมถึงแนวโน้มความต้องการทางด้านการตลาด พฤติกรรมของผู้บริโภค 
 2. ประสานงานกลุ่มเป้าหมายพร้อมจัดท าแผนงานในการวิจัยตามหลักเกณฑ์ที่กรมส่งเสริม
อุตสาหกรรมก าหนด พร้อมแจ้งข้อมูลประโยชน์ที่จะได้รับ 
 3. จัดฝึกอบรมถ่ายทอดความรู้และวิเคราะห์ศักยภาพของกลุ่มเป้าหมาย 

ผลิตภัณฑ์เดิม 
วิเคราะห์รูปร่าง 

 รูปทรง ลวดลาย  

สีสันของผลิตภัณฑ์เดิม 

แนวโน้มการตลาด  

พฤติกรรมของผุ้บริโภค 

ผลิตภัณฑ์ใหม ่
น าไปทดลองให้ 

สอดคล้องด้านการตลาด 

ออกแบบพัฒนา 

ผลิตภัณฑ์ใหม่ 

โดยมีอัตลักษณ ์

แก้ไขปรับปรุง 

ผลิตภัณฑ์ 

ผลิตภัณฑ์ใหม่ 
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 4. ลงพ้ืนที่ให้ค าปรึกษาเชิงลึกด้านการออกแบบพัฒนาผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์เพ่ื อให้
สอดคล้องกับด้านการตลาด 
 5. ออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ร่วมกับกลุ่มเป้าหมาย โดยน าเอาอัตลักษณ์ของลวดลาย 
รูปร่าง รูปทรงและสีของเครื่องปั้นดินเผาบ้านเชียง และแนวโน้มความต้องการของการตลาดมาเป็น
แนวทางในการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ 
 6. ประเมินต้นแบบวิเคราะห์ผลลัพธ์ที่เกิดขึ้น น าไปปรุงแก้ไข 
  

 กระบวนการและข้ันตอนการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ 
      1.  วิเคราะห์การผลิตเครื่องปั้นดินเผาบ้านเชียง: จากการส ารวจแหล่งท าเครื่องปั้นดินเผาบ้าน
เชียง และบริเวณใกล้เคียง พบว่าการท าเครื่องปั้นดินเผาในปัจจุบันยังคงยึดแนวทางดั้งเดิมตั้งแต่การ
เตรียมดิน การขึ้นรูป การตากและการเผย รวมไปถึงการตกแต่งลวดลาย โดยกระบวนการขึ้นรูป
ผลิตภัณฑ์นั้น จะขึ้นรูปภายในร้านแม็ก-แบงค์ แฮนดเมด ส่วนหนึ่ง ส่วนการตกแต่งลวดลายจะ
ตกแต่งทั่วไปในชุมชนบ้านเชียง นอกจากนั้นก็เป็นการสาธิตเพ่ือนักนักท่องเที่ยวได้รับชม 
      2.  การเตรียมดิน :  เป็นการเตรียมดินอยู่ 2 ส่วนคือ ส่วนที่ 1 เป็นดินเหนียวสีด า เป็นดิน
ธรรมชาติ หลังการเผาที่อุณหภูมิประมาณ 700 – 800 องศาเซลเซียส จะให้สีน้ าตาลแดง จะท าเป็น
เนื้อดินปั้น (Bodies) เนื่องจากในเนื้อดินปั้นมีธาตุเหล็กออกไซด์ผสมอยู่มาก เป็นดินที่ขุดมาจาก
ชุมชนบ้านเชียงและชุมชนใกล้เคียง ส่วนที่ 2 เป็นดินเชื้อหรือหัวเชื้อ เป็นดินที่ท าให้เกิดสีน้ าตาลเข้ม 
คือดินเหนียวผสมกับแกลบข้าว ปั้นเป็นก้อนกลม เผาให้แห้งแล้วป่นผสมกับดินเหนียวธรรมชาติ 
 
 

 
 
 
 
ภาพที่ 1 ดินที่ใช้ส าหรับขั้นรูปผลิตภัณฑ์ ดินเชื้อ – การท าดินเชื้อเป็นการน าเอาดินโคลนที่อยู่ใต้น้ า 
     ทีไ่ม่แข็งจนเกินไป น ามาผสมกับแกลบในอัตราส่วนดินโคลน 1 ส่วนต่อแกลบ 2 ส่วน 
  น ามาคลุกเคล้าให้เข้ากันตากแดดให้แห้ง แล้วน าไปเผาไฟ เพื่อน าไปผสมกับดินเหนียว 
 
 



 95 JOURNAL OF HUMANITIES AND SOCIAL SCIENCES SURIN RAJABHAT UNIVERSITY 
Vol. 23 No. 1 (2021) : January-June 

       3. การข้ึนรูป มี 2 วิธี คือ 
  3.1 การข้ึนรูปด้วย “มือ” ซึ่งเป็นวิธีการแบบโบราณดั้งเดิม โดยการน าก้อนดินมาแผ่นเป็น
แผ่นเรียบก่อน จากนั้นน าก้อนดินวางทับลงบนดินแผ่น แล้วใช้มือบีบก้อนดินที่เป็นแผนให้เป็น
ทรงกระบอก มีรูกลวงตรงกลาง จากนั้นก็ใช้หินคุ และให้ลายตีขึ้นรูป วิธีนี้นิยมใช้กับผลิตภัณฑ์ชิ้น
ใหญ่และผลิตได้เป็นรูปทรงชั้นเดียวที่ไม่ซ้ ากัน 
 
 
 
 
 
 
ภาพที่ 2 หินดุ เป็นโครงสร้างหินที่ใช้แผ่นดินเหนียวโอบเพื่อขึ้นรูปผลิตภัณฑ์ 

 
 
 
 
ภาพที่ 3 ไม้ลายเป็นไม้ที่ใช้ตีดินในการขึ้นรูปหลังจากข้ึนรูปจากโครงสร้างหินดุนอกจากนี้ไม้ลายยัง
เป็นอุปกรณ์ท่ีใช้ในการกดให้เกิดลวดลายต่างๆ บนพื้นผิวของเครื่องปั้นดินเผา 
 

  3.2 การขึ้นรูปด้วย “แป้นหมุน” เป็นการขึ้นรูปโดยเครื่องทุ่นแรงจากแผ่นหมุนไฟฟ้า เป็น
การข้ึนรูปโดยใช้ดินเหนียวเป็นก้อน ชื้อกดรีดข้ึนรูปตามรูปร่าง รูปทรงและขนาดที่ต้องการโดยการ
ขึ้นรูปจะเป็นการข้ึนรูปทรงกลมและสามารถผลิตรูปทรงที่ซ้ า ๆ ได้จ านวนมาก 

     
 

ภาพที่ 4 การขึ้นรูปจากแป้นหมุนเป็นการขึ้นรูปที่ใช้เครื่องทุ่นแรงพัฒนามาจากการข้ึนรูปจาก หินดุ 
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 3. การตากแห้งและการเผา เมื่อท าการข้ึนรูปผลิตภัณฑ์แล้วเสร็จ จะน าเอาผลิตภัณฑ์ไปตาก
แห้งประมาณ 2 – 3 วันเพื่อให้ดินแหงและหดตัวคงที่ จากนั้นจะน าไปเผา โดยการเผาดินกลางแจ้ง 
ซึ่งใช้ฟางข้าวหรือเศษไม้ขนาดเล็กเป็นเชื้อเพลิงหลัก ต่อมาพัฒนาเป็นเตาดินเผาไม้และเตาเผาไฟฟ้า      
 

 
 
 
 
 
ภาพที่ 5 การตกแต่งลวดลายบนผลิตภัณฑ์เครื่องปั้นดินเผาซึ่งเป็นการตกแต่งด้วยการเขียนลวดลาย 
     การกดลายและการขูดขีดบนพื้นผิวของเครื่องปั้นดินเผา 
 

 วิเคราะห์อัตลักษณ์ของลายบ้านเชียง 
 ลักษณะเด่นของลวดลายเครื่องปั้นดินเผาบ้านเชียง คือ ลวดลายที่เป็นสีแดง ที่เขียนด้วยพ้ืน
โค้งเป็นองค์ประกอบหลัก มีความอ่อนช้อยและมีระเบียบของการใช้จังหวะลวดลายในการเขียน
ลวดลายลงบนผิวของภาชนะดินเผา โดยผู้วิจัยได้น าเอาลวดลายบ้านเชียงมาวิเคราะห์เพ่ือการ
ออกแบบลวดลายแบ่งเป็น 3 กลุ่มดังนี้ 
 1. ลวดลายธรรมชาติ เป็นลวดลายที่ได้รบแงบันดาลใจจากธรรมชาติหรือสิ่งแวดล้อมระหว่าง
ตัวมนุษย์ เช่น ลายรูปคน ลายรูปสัตว์ ซึ่งมีทั้งสัตว์เลี้ยงและสัตว์ป่า ได้แก่ รูปควาย กิ้งก่า งู แย้ เก้ง
กวางและลายก้นหอย ลายพืชพรรณ ได้แก่ ลายใบไม้ ดอกไม้ ลายก้านขด ที่พัฒนามาจากลายก้น
หอย ลายวงปีไม้  
 2. ลวดลายเรขาคณิต ได้แก่ รูปสามเหลี่ยม วงกลม ลายตารางสี่เหลี่ยม  
 3. ลวดลายอิสระ ได้แก่ลวดลายที่เกิดจากการจินตนาการความคิดสร้างสรรค์ของช่างเขียน
ลวดลายสมัยโบราณ ที่ได้รับการถ่ายทอดออกมาได้อย่างอ่อนช้อย วิจิตรบรรจง ในลักษณ์ศิลปะแบบ
นามธรรม สามารถตีความได้หลากหลาย ขึ้นอยู่กับจินตนาการ ประสบการณ์และรสนิยมของผู้พบ
เห็น เช่น ลายเส้น รูปตัว S เป็นต้น 
 นอกจากนี้ จากการศึกษาเชิงลึกทางประวัติศาสตร์โบราณคดี  ปฏิสัมพันธ์ระหว่างคนกับ
สภาพแวดล้อมตามธรรมชาติและเหนือธรรมชาติ จักรวาลทัศน์ในคติของชนเผ่าไท ก่อนที่ศาสนา
พุทธจะเผยแพร่เข้ามาสู่กลุ่มชนเผ่าไท-ไทย กเ็คยถือคติบูชาผีฟ้าเทวดาผีบรรพบุรุษมาก่อน ดังนั้นจึง
มีต านานเกี่ยวกับการก าเนิดโลกและเผ่าพันธุ์มนุษย์ รวมทั้งเทพไทเทวาผีสางเทวดา  โดยวิเคราะห์
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มรดกทางภูมิปัญญาและวัฒนธรรมบ้านเชียง การท าสิ่งของเครื่องใช้ทั้งในครัวเรือน หรือในงาน
ประเพณีพิธีกรรมต่าง ๆ เช่น หม้อ ไห แจกัน กระถางธูป มีความเกี่ยวโยงสัมพันธ์กันกับวิถีการ
ด ารงชีวิต ทั้งนี้สามารถแบ่งส่วนการออกแบบได้ 3 ส่วน (ส่วนฟ้า ส่วนขวัญ และส่วนเมือง) ดังนี้ คือ 
(1) ส่วนฟ้า - ชั้นที่คอยปิดกั้น แผ่ปกคลุม มีแสงสว่างเรืองรอง (2) ส่วนขวัญ – ตัวกลางโครงสร้างที่
เชื่อมต่อระหว่างฟ้ากับเมือง และ (3) ส่วนเมือง - ฐาน ชั้นลา่ง ที่มั่นคง 
 การออกแบบและพัฒนาลวดลายอัตลักษณ์เครื่องปั้นดินเผาบ้านเชียงเพ่ือการพัฒนาผลิตภัณฑ์
ในครั้งนี้ ผู้วิจัยได้น าเอารูปร่าง รูปทรงและลวดลายของเครื่องปั้นดินเผาบ้านเชียง โดยได้คัดเลือก
จากการสัมภาษณ์ คุณบุญเรือง ค าพิมาน ร้านแม็ก-แบงค์ แฮนเมด ซึงได้ให้ข้อมูลเกี่ยวกับรูปร่าง 
รูปทรงและลวดลายที่ข่างเขียนและนักท่องเที่ยวมีความชื่นชอบ น าเอามาออกแบบและพัฒนา
เพ่ือให้เกิดลวดลายและรูปแบบใหม่เพ่ือให้สอดคล้องกับความต้องการของตลาดโดยน าเอาลวดลาย
ทั้ง 3 กลุ่มมาวิเคราะห์อัตลักษณ์เพ่ือออกแบบและพัฒนาให้เกิดลวดลายใหม่ ดังนี้ 
 

กลุ่มท่ี 1 การออกแบบและพัฒนาจากลวดลายธรรมชาติ 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 6 การออกแบบและพัฒนาจากภาพคน 
 
  
 
 

 

ภาพที่ 7 การออกแบบและพัฒนาจากภาพสัตว์ (ลายก้นหอย) 
 
  
 

 
 
ภาพที่ 8 การออกแบบและพัฒนาจากรูปทรงเรขาคณิต ลายที่ 1 
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ภาพที่ 9 การออกแบบและพัฒนาจากรูปทรงเรขาคณิต ลายที่ 2 
 
 
  
 
 
ภาพที่ 10 การออกแบบและพัฒนาจากรูปทรงอิสระ ลายที่ 1 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 11 การออกแบบและพัฒนาจากรูปทรงอิสระ ลายที่ 2 
 

 กระบวนการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่  
   การข้ึนรูปเครื่องปั้นดินเผาและการน าเอาลวดลายที่ออกแบบและพัฒนาจากอัตลักษณ์บ้าน
เชียงมาออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ร้านแม็ก-แบงค์ แฮนเมด ผู้วิจัยได้วิเคราะห์และสรุปข้อมูล
เบื้องต้นก่อนการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ โดยใช้ข้อมูล 2 ส่วน คือ 
 ส่วนที่ 1  เป็นการสัมภาษณ์บริบททั่วไปและบริบทเบื้องต้นของร้านแม็ก-แบงค์ แฮนเมด 
เกีย่วกับไหลายบ้านเชียว โดยการสัมภาษณ์ความคิดเห็นของผู้บริโภคต่อสินค้าเก่ียวกับด้านการผลิต 
ผลิตภัณฑ์ ด้านราคา ด้านการจัดจ าหน่าย ด้านการส่งเสริมการตลาด 
 ส่วนที่ 2 เป็นผลการวิเคราะห์ข้อมูลเชิงปริมาณส่วนประสมทางการตาด ซึ่งประกอบด้วย มิติ
ด้านประชากรศาสตร์ และมิติการประเมินส่วนประสมการตลาดของสินค้า 
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 ส่วนที่ 3 เป็นข้อมูลเดิมของสินค้าแม็ก-แบงค์ แฮนเมด ซึ่งผลิตภัณฑ์เดิมเป็นหัตถกรรมใน
ชุมชนหลายประเภท เช่น ผ้าทอมือ เสื้อผ้าส าเร็จรูป โฮมสเตย์ และเครื่องปั้นดินเผา เป็นทั้งผู้ผลิต
หลักและเครือข่ายการผลิต เปิดกิจการจ าหน่ายสินค้าในเขตพ้ืนที่แหล่งท่องเที่ยว อุทยาน
ประวัติศาสตร์บ้านเชียง โดยแบ่งพ้ืนที่จ าหน่ายสินค้าตามชนิดของสินค้า 
 

ตารางท่ี 1  ข้อมูลทางด้านการตลาดร้านแม็ก-แบงค์ แฮนเมด 
อาชีพ อาย ุ การศึกษา รายได้:เดือน พฤติกรรม 

นักศึกษา 
ข้าราชการ 
พนักงานของรัฐ 
พนักงานเอกชน 
ธุรกิจส่วนบุคคล 

18 ป ีขึ้นไป ไม่จ ากดั 8,000 ขึ้นไป ลูกค้ากลุม่ใหญ่จะเป็นนักท่องเที่ยวชาวไทย 
และชาวต่างประเทศ เป็นกลุ่มเล็ก พฤติกรรม
ลูกค้าคือ การเข้าเยี่ยมชมพิพิธภัณฑ์บ้านเชียง 
แล้วซื้อของที่ระลึกท่ีเป็นตัวแทนของศิลปะ
บ้านเชียง เป็นของช้ินเล็กราคาไมแ่พง การ
เดินทางเข้าพื้นที่ของลูกค้า จะมาด้วยรถยนต์
ส่วนบุคคลหรือเช่าเหมารถตู้ หรือรถทัวร์มา
เป็นหมู่คณะ 

 
     ผู้วิจัยได้ลงพ้ืนที่ให้ค าปรึกษาด้านการก าหนดกลยุทธ์และพัฒนาผลิตภัณฑ์ จากข้อมูลการ
ส ารวจตลาด (Mareket Survey) และการเก็บข้อมูลสภาพแวดล้อมของกิจการ  เมื่อน ามาวิเคราะห์
และก าหนดกลยุทธ์ด้วย STP : การตลาดเป้าหมายและส่วนแบ่งการตลาดและ SWOT Analysis 
โดยได้มีการพิจารณาร่วมกันระหว่างที่ปรึกษากับเจ้าของกิจการ ก าหนดกลุ่มเป้ าหมาย โดยเกณฑ์
ประชากรศาสตร์ตามผลการวิเคราะห์ ดังนี้ 
      จากข้อมูลการส ารวจตลาด ( Market Survey ) และการเก็บข้อมูลสภาพแวดล้อมของกิจการเมื่อน ามา
วิเคราะห์เพ่ือก าหนดกลยุทธ์ด้วย  STP : การตลาด เป้าหมายและการแบ่งส่วนตลาดและ SWOT 
Analysis ได้ดังนี ้
 การวิเคราะห์ STP กิจการรายที่ 2 แม็ก-แบงค์  
        S : Segmentation หรือการแบ่งส่วนตลาด ได้มีการพิจารณาร่วมกันระหว่างที่ปรึกษากับเจ้าของ
กิจการ ก าหนดกลุ่มเป้าหมาย โดยเกณฑ์ประชากรศาสตร์  
      T : Targeting หรือการเลือกตลาดเป้าหมาย  กลุ่มเป้าหมายทางการตลาด ได้มีการพิจารณาร่วมกัน
ระหว่างที่ปรึกษากับเจ้าของกิจการ โดยเลือก วัยท างานที่มีก าลังซื้อ กลุ่มอาชีพข้าราชการ พนักงานของ
รัฐ/เอกชน หรือธุรกิจส่วนบุคคล มีพฤติกรรมชอบซื้อสินค้าที่มีเอกลักษณ์ในราคาท่ีไม่แพง ซื้อได้
หลายชิ้นเพ่ือเป็นของฝาก ของที่ระลึกหรือซื้อไว้ใช้เองที่บ้านหรือท่ีท างาน นิยมซื้อของที่มีประโยชน์
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ปีท่ี 23 ฉบับท่ี 1 (2564) : มกราคม-มิถุนายน 

ในด้านการใช้งาน ค านึงถึงความคุ้มค่าระหว่างราคากับประโยชน์ คุณค่าและคุณภาพของผลิตภัณฑ์
เป็นหลัก   
      P : Positioning หรือการวางต าแหน่ง การก าหนดต าแหน่งสินค้าให้เป็นที่รู้จักจดจ า  ได้มีการพิจารณา
ร่วมกันระหว่างที่ปรึกษากับเจ้าของกิจการ โดยวิเคราะห์ได้ดังนี้ 

              
 

ภาพที่ 12  ต าแหน่งสินค้า 
 

 เมื่อวิเคราะห์จากกลุ่มเป้าหมาย  จึงก าหนดต าแหน่งของสินค้าในตลาดเป็นสินค้าส าหรับลูกคา้
ระดับกลางเป็นหลัก  รูปแบบผลิตภัณฑ์ผลิตซ้ าได้ในเชิงหัตถอุตสาหกรรม  มีขนาดไม่ใหญ่มาก สะดวกต่อการ
ขนส่งและเดินทาง แต่คงไว้คงความเป็นเอกลักษณ์ทางวัฒนธรรมของบ้านเชียง มีประโยชน์ใช้สอยสอดคล้อง
กับวิถีชีวิตของกลุ่มเป้าหมาย  “ภาชนะบ้านเชียงร่วมสมัย” 
 

ตารางท่ี 2 การวิเคราะห์สภาพแวดล้อม (SWOT Analysis) กิจการ “แม็ก-แบงค์” 
 

จุดแข็ง (Strengths) จุดอ่อน(Weaknesses) 
1) เป็นทั้งผู้ผลิตหลัก และมีเครือขา่ยการผลิต 
2) มีหน้าร้านในพ้ืนท่ีแหล่งท่องเที่ยวอุทยานประวัติศาสตร์
บ้านเชียง สถานท่ีจ าหน่ายสินค้าอยู่ในท าเลที่ด ี
3) เนื่องจากผู้ประกอบการชูประเด็นความเป็นชาติพันธ์
ไทยพวน จึงมีหน่วยงานภาครัฐและเอกชนเข้าเยี่ยมชมท่ี
บ้านค่อนข้างบ่อย 

1) สินค้าเดิมที่มีอยู่ขาดเอกลักษณ ์ความโดดเด่น 
ที่แตกต่างจากร้านอื่นๆในพ้ืนท่ีเดยีวกัน 
 2) ผลิตภณัฑ์ขาดความหลากหลาย 
3) ขาดบรรจุภณัฑ์ความชัดเจนของตราสินค้า 
4) ช่องทางการจัดจ าหน่ายสินค้ายงัไม่หลากหลาย 
 

โอกาส (Opportunity’s) อุปสรรค(Threats) 
1) วัฒนธรรมบ้านเชียงมีเอกลักษณ์ที่ชัดเจน เป็นที่รูจ้ักมี
แนวโน้มท าให้สินค้าเป็นที่ต้องการในตลาดมากขึ้น 
2) กลุ่มผู้บรโิภคสินค้าทางวัฒนธรรม เป็นตลาดกลุ่มใหญ่  
และมีการขยายตัวของตลาดอย่างต่อเนื่อง 

1) แหล่งท่องเที่ยวอุทยานประวัตศิาสตร์บ้านเชียง
อยู่ค่อนข้างไกลจากถนนใหญ่ ลูกค้าจึงจ าเพาะอยู่
ในกลุ่มนักท่องเที่ยวท่ีเจาะจงเข้ามาในพื้นที่ 
 

 

แม๊ค&แบงค์ แฮนด์เมด 
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 จากข้อมูลด้านการตลาดข้างต้น แนวทางในการพัฒนาผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ ที่สามารถด าเนินการ
ได้ตามความเร่งด่วน ประกอบด้วย 

1. การปรับโฉมรูปแบบสินค้าใหม่ เนื่องจากข้อมูลจากการศึกษาของที่ปรึกษาด้านการตลาด พบว่า  
ผลิตภัณฑ์เดิมส่วนใหญ่เป็นไหลายบ้านเชียง ซึ่งยังมีรูปแบบที่ไม่หลากหลาย ดูไม่ทันสมัย มีลักษณะที่
ไม่โดดเด่นพอที่จะสร้างให้เกิดการ จดจ า และยังขาดสิ่งดึงดูที่น่าสนใจในผลิตภัณฑ์ สินค้าควรเพ่ิม
รูปแบบอ่ืน เช่น ชุดกาแฟ ถ้วย ชาม โคมไฟ แก้วน้ า สามารถใช้งานในชีวิตประจ า วันได้โดยคง
เอกลักษณ์ของบ้านเชียงเป็นหลัก ทั้งนี้อาจมีการปรับปรุงการจัดวางต าแหน่งลวดลายให้เหมาะสม
และทันสมัยยิ่งขึ้น  
 2. การปรับปรุงคุณภาพสินค้า ซึ่งควรมีการยกระดับคุณภาพด้านการใช้น้ าเคลือบ ความละเอียดของ
เนื้อดิน ตลอดจนการออกแบบสวนประกอบต่าง  ๆให้มีความแข็งแรงคงทน 
 3. การออกแบบบรรจุภัณฑ์ ทั้งนี้ สินค้าชุดใหม่ควรออกแบบเป็นชุด เช่น ชุดบนกาแฟ ประกอบด้วย 
ถ้วยกาแฟ จานรอง จานวางของว่าง-ของคบเคี้ยว และอ่ืนๆ 

แผนผังกลยุทธ์ในการพัฒนา 
 
 
 
 

      การให้ค าปรึกษาด้านกระบวนการผลิต ผลิตภัณฑ์ครั้งที่ 1 ผลิตภัณฑ์ในระยะที่ 1  ผู้วิจัยได้
ออกแบบตราสินค้าเพ่ือเป็นการสร้างแบรนด์  โดยออกแบบจากอัตลักษณ์ ลวดลายก้นหอยของ
เครื่องปั้นดินเผาบ้านเชียง ผสมผสานกับตัวอักษรภาษาอังกฤษ MS ซึ่งใช้แทนค าว่า แม็ก-แบงค์ 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 13 ผู้วิจัยออกแบบตราสัญลักษณ์ 

     การออกแบบผลิตภัณฑ์ครั้งที่ 1 ออกแบบเป็นชุดกาแฟ และจานรอง โดยอาศัยอัตลักษณ์จาก
วัฒนธรรมบ้านเชียง ซึ่งระบบการผลิตเป็นการเชื่อมโยงเครือข่ายในการผลิตและการเผา โดยได้รับ
ความสนใจจากตลาดมาก เนื่องจากไม่มีคู่แข่งทางการตลาดในเขตพ้ืนที่เดียวกัน 

การปรับโฉมรูปแบบสินค้าใหม ่
(การออกแบบ ชุดบนโต๊ะ

กาแฟ) 

การปรับปรุงคุณภาพสินค้า 
(คุณภาพของดิน การเผาเคลือบ)  

การออกแบบบรรจภุณัฑ ์
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ปีท่ี 23 ฉบับท่ี 1 (2564) : มกราคม-มิถุนายน 

 
     
 
 
 
ภาพที่ 14 การออกแบบชุดกาแฟและจานรอง โดยใช้รูปร่าง รูปทรงและลวดลายอัตลักษณ์ 
       บ้านเชียงมาออกแบบและพัฒนา ครั้งที่ 1  
  
   
   
 
 
ภาพที่ 15 ภาพร่างต้นแบบ โดยใช้รูปร่าง รูปทรงและลวดลายอัตลักษณ์บ้านเชียง 
    
                               
 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 16 ต้นแบบแบบชุดกาแฟและจานรอง  
 
 
 
 
 

 
 

ภาพที่ 17 ต้นแบบผลิตภัณฑ์ ครั้งที่ 2 ออกแบบ โคมไฟและแจกันที่จัดท าเพ่ิมเติม 
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 ผลิตภัณฑ์หลังการพัฒนา 
 การพัฒนาผลิตภัณฑ์ของร้านแม็ก-แบงค์ แฮนดเมด เป็นการพัฒนาผลิตภัณฑ์เครื่องปั้น  ดิน
เผาประเภทงานเครื่องปั้นดินเผาและงานเซรามิค ชุดของใช้บนโต๊ะกาแฟ ประกอบด้วย โคมไฟตั้ง
โต๊ะและชุดถ้วยกาแฟ กลุ่มเป้าหมายเป็นนักท่องเที่ยวที่มาเยี่ยมชมแหล่งโบราณคดีบ้านเชียง ดังนั้น 
ผลงานออกแบบจึงต้องใช้แรงบันดาลใจในการออกแบบจากอัตลักษณ์เครื่องปั้น  ดินเผาที่ขุดค้นพบ
ในแหล่งโบราณคดีบ้านเชียง 
 
 
 
    
ภาพที่ 18 ต้นแบบผลิตภัณฑ์ หลังการออกแบบและพัฒนา 
 
 

ผลการวิจัย (Research Results) 
 1. ผลศึกษาและวิเคราะห์ลวดลายอัตลักษณ์ของเครื่องปั้นดินเผาบ้านเชียง  สามารถแบ่ง
รูปแบบลวดลายบ้านเชียงออกเป็น 3 กลุ่ม คือ (1) ลายธรรมชาติ ได้แก่ รูปคน สัตว์ พืชพรรณ (ใบไม้ 
ดอกไม้ ลายก้านขด วงปีไม้) (2) ลายเรขาคณิต ได้แก่ รูปสามเหลี่ยม วงกลม ลายตารางเหลี่ยม และ 
(3) ลายอิสระ ลวดลายที่เกิดจากจินตนาการความคิดสร้างสรรค์ที่ช่างเขียนลายสมัยโบราณ 
 2. การออกแบบและพัฒนาเครื่องปั้นดินเผาเพ่ือสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับอัตลักษณ์ โดยน าเอา
รูปร่าง รูปทรงและลวดลายของเครื่องปั้นดินเผาบ้านเชียงที่ข่างเขียนและนักท่องเที่ยวมีความชื่น
ชอบ มาวิเคราะห์อัตลักษณ์เพ่ือออกแบบและพัฒนาให้เกิดลวดลายใหม่เพ่ือให้สอดคล้องกับความ
ต้องการของตลาด เช่น ชุดกาแฟ โคมไฟ ของที่ระลึก โดยได้ออกแบบและพัฒนาลวดลาย จากรูป
คน 1 ลาย รูปสัตว์ 1 ลาย (ลายก้นหอย) รูปทรงเรขาคณิต 2 ลาย และรูปทรงอิสระ 2 ลาย 
      3. หลังการพัฒนาได้จัดให้มีการน าเอาผลิตภัณฑ์เครื่องปั้นดินเผาที่ได้รับการออกแบบพัฒนา
ใหม่ไปทดสอบทางด้านการตลาด (Market test) เพ่ือประเมินผลิตภัณฑ์และสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับ
ของตลาดซึ่งประเมินโดยผู้เชี่ยวชาญและกลุ่มผู้ใช้ผลิตภัณฑ์ผลการประเมินพบว่าด้านสถานภาพของ
ผู้ผลิตตามปริมาณความต้องการของลูกค้าในแต่ละช่วง ด้านจุดเด่นของผลิตภัณฑ์มีขนาดและ
สัดส่วนเหมาะสมมีเอกลักษณ์และความต้องการสะท้อนถึงแหล่งท่องเที่ยวของบ้านเชียง 
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 อัตลักษณ์จังหวัดอุดรธานีและชุมชนของสถานประกอบการ แม็ก แบงค์ แฮนเมด จังหวัด
อุดรธานี ซึ่งเป็นชุมชนที่มีแหล่งท่องเที่ยวทางด้านวัฒนธรรมหลากหลายแห่งหนึ่ง  ในสถานที่
ท่องเที่ยวที่มีชื่อเสียงของจังหวัดอุดรธานี คือ พิพิธภัณฑ์สถานแห่งชาติบ้านเชียง ซึ่งมีชื่อเสียง
เกี่ยวกับเครื่องปั้นดินเผาโบราณที่มีอายุเก่าแก่และมีลวดลาย สีสันที่สวยงาม ซึ่งสิ่งเหล่านี้เป็น           
อัตลักษณ์ที่โดดเด่นส่วนหนึ่งของชุมชนในจังหวัดอุดรธานี ในด้านสถานประกอบการ ข้อมูลเบื้องต้น
ของกลุ่มผลิตเครื่องปั้นดินเผาได้ด าเนินงานด้านนี้มานานหลายปี  โดยน าวัสดุที่ได้จากพ้ืนถิ่นมา
ออกแบบสอดแทรกเอาอัตลักษณ์ของบ้านเชียง ลูกค้ามักนิยมซื้อเป็นของที่ระลึกของฝาก ในปัจจุบัน
ผลิตภัณฑ์ใหม่ที่แม็ก แบงค์ ที่พัฒนาขึ้น เป็นที่ยอมรับและต้องการของตลาดมากข้ึนตามล าดับ  
 

 การประเมินผลลัพธ์ผลิตภัณฑ์และความสอดคล้องกับความต้องการของตลาด  
แม็ก-แบงค์ ชุดถ้วยกาแฟ 
 

 
 

 ความคิดเห็นและข้อเสนอแนะของผู้ตอบแบบสอบถาม มีเพ่ิม ดังนี้ 1) ควรมีเรื่องราวและ
กล่องบรรจุภัณฑ์ 2) ให้มีกล่องบรรจุภัณฑ์  3) เพ่ิมแพ็คเก็จสวยสะดุดตา 4) ควรบอกเรื่องราวใน
บรรจุภัณฑ์เพ่ือเหมาะท าเป็นของฝาก 5) ผลิตภัณฑ์มีความสวยงามโดเด่น มีประโยชน์ในการใช้สอย 
6)  ควรบอกเรื่องราวเพ่ือเป็นของฝาก 7)  ควรมีบรรจุภัณฑ์เพ่ือเพ่ิมความสวยงามและเป็นของฝาก 
และ 8)  ควรมีการท าผลิตภัณฑ์เป็นเซ็ตเพื่อเหมาะกับการเป็นของฝาก 
 

อภิปรายผลการวิจัย (Research Discussion) 
      จากที่ได้ออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์เครื่องปั้นดินเผาร้านแม็ก-แบงค์ แฮนด์เมด ภายใต้การ
วิจัยและพัฒนาผลิตภัณฑ์เพ่ือให้สอดคล้องตามความต้องการของตลาด พบว่า สถานภาพ
ผู้ประกอบการสามารถผลิตตามปริมาณความต้องการของลูกค้าในแต่ละช่วงได้ จุดเด่นของ

แม็ก-แบงค ์ชุดถว้ยกาแฟ

5 4 3 2 1

1 ความประณีต ความสวยงาม 18 7 0 0 0 25 4.72 0.31    ดีมาก

2 ประโยชน์ใช้สอย 19 4 2 0 0 25 4.68 0.32    ดีมาก

3 ความเหมาสมเก่ียวกับวัสดุทีใ่ช้ผลิต 19 6 0 0 0 25 4.76 0.33    ดีมาก

4 ความโดดเด่นน่าสนใจ 21 4 0 0 0 25 4.84 0.36    ดีมาก

5 ราคา (150 บาท) 14 4 7 0 0 25 4.28 0.23    ดี

6 ความเป็นไปได้ในการผลิตเชิงพานิชย์ 20 5 0 0 0 25 4.80 0.35    ดีมาก

## 30 9 0 0 150 4.68 0.31    ดีมาก

SD แปลความข้อคิดเห็น/ความพึงพอใจ

รวม

ระดับความคิดเห็น รวม

N

ค่าเฉล่ีย

Ẋ
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ผลิตภัณฑ์คือ มีขนาดเหมาะสม มีเอกลักษณ์ โดยสะท้อนอัตลักษณ์ของลวดลายบ้านเชียง ด้วย
รูปร่าง รูปทรง ลวดลายและสี ได้อย่างเหมาะสมและสะท้อนถึงแหล่งท่องเที่ยว เช่นเดียวกับงานวิจัย 
วิลภา กาศวิเศษ (2553) ที่พบว่า กระบวนการผลิตเครื่องปั้นดินเผาบ้านเชียง ที่ยังคงรูปแบบการ
ผลิตแบบดั้งเดิมและการจัดประเภทรูปแบบลวดลายศิลปะบ้านเชียง รวมถึงการน าลวดลายแต่ละ
ประเภทมาพัฒนาตามแนวทางของหลักการออกแบบลวดลายโดยน าตัวอย่างลวดลายที่พัฒนาไป
ประยุกต์ใช้เป็นลวดลายตกแต่งในงานและผลิตภัณฑ์อ่ืนๆ ทั้งนี้ เพ่ือให้เกิดแรงบันดาลใจในการต่อ
ยอดการน าลวดลายโบราณของไทยมาประยุกต์ใช้ในงานออกแบบด้านต่างๆ และเพ่ือสร้างแรง
บันดาลใจให้เกิดการสร้างสรรค์ชุดลวดลายไทยที่ร่วมสมัยอีกทางหนึ่ง ซ่ึงยังเป็นผลิตภัณฑ์ที่เป็นไป
ตามความต้องการของตลาด 
 

ข้อเสนอแนะการวิจัย (Research Suggestions) 
       1. ข้อเสนอแนะในการน าผลการวิจัยไปใช้ 
          1.1 ควรศึกษาวัฒนธรรมภูมิปัญญาในด้านเกี่ยวกับอ่ืน ๆ มาบูรณาการผสมผสานเพ่ือ
น าเอารปูร่าง รปูทรง และลวดลาย มาประยุกตใ์ช้ให้สอดคล้องกับความต้องการของตลาดมากยิ่งขึ้น 
  1.2 ผู้บริโภคหรือความต้องการสินค้าจากลูกค้า หรือความต้องการของตลาด มีผลต่อการ
ผลิตสินค้าหรือสร้างผลิตภัณฑ์ ดังนั้น หน่วยงานที่เกี่ยวข้อง ร้านค้า วิสาหกิจ จึงต้องรวบรวมข้อมูล
ความต้องการของตลาด รวมถึงผลงานวิจัย เพ่ือร่วมหารือกับหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง หรือสถานศึกษา
เพ่ือช่วยการสร้างสรรค์ออกแบบและพัฒนาสินค้าให้เหมาะสมกับความต้องการต่อไป 
  1.2 ควรจัดหาแหล่งเงินทุนในการสร้างเตาอบและเตาเผาเพ่ือรองรับปริมาณสินค้าที่มี
จ านวนการผลิตเพ่ิมข้ึน และทดแทนการรอระยะเวลาการตากผลิตภัณฑ์ให้แห้งในช่วงฤดูฝน 
       2. ข้อเสนอแนะในการท าวิจัยครั้งต่อไป 
           2.1 ควรศึกษาวิจัยออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์เครื่องปั้นดินเผาในจังหวัดอ่ืนๆ รวมไปถึง
แนวทางการสร้างความอยู่รอดของภูมิปญัญาและวัฒนธรรมชุมชน 
           2.2 ควรศึกษาวิจัยภูมิปัญญาและวัฒนธรรมชุมชนอ่ืน เพ่ือเปรียบเทียบและน ามาพัฒนา
สินค้าหรือผลิตภัณฑ์ให้สอดคล้องกับความต้องการของตลาด 
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