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บทคัดย่อ 
บทความนีเ้ป็นบทความวิจยัเชิงเอกสาร มีวตัถุประสงค์เพื่อศึกษาช่ือตราสินคา้และช่ือสินคา้ที่ใช้

พระนาม “อะโฟรไดที” และ “วีนัส” ในดา้นความสัมพันธ์กับลักษณะเด่นของพระองคต์ามที่ปรากฏใน  
เทพปกรณัม ผูว้ิจยัเก็บขอ้มลูช่ือตราสินคา้และช่ือสินคา้จากอินเทอรเ์น็ตระหว่างเดือนเมษายน -พฤษภาคม 
2566 ไดข้อ้มลูน ามาวิจยัทัง้สิน้ 110 รายช่ือ ผลการวิจยัพบว่าตราสินคา้และสินคา้ที่ใชพ้ระนามของเทพเทวี 
อะโฟรไดทีส่วนใหญ่มีความสมัพนัธก์บัลกัษณะเด่นของพระองค ์โดยเฉพาะ 1) ดา้นความสวยความงามและ
เสน่ห ์2) ดา้นความเพลิดเพลินในการใชชี้วิต 3) ดา้นความหรูหรา ความสง่างาม การน าพระนาม “อะโฟรไดที” 
และ “วีนัส” มาใชเ้ป็นช่ือตราสินคา้และช่ือสินคา้เป็นการหวงัผลดา้นประโยชนจ์ากอารมณค์วามรูส้ึกของ
ผูบ้รโิภคมากกว่าประโยชนด์า้นการใชง้านจรงิ 
ค าส าคัญ: อะโฟรไดที, วีนสั, ช่ือตราสินคา้, ช่ือสินคา้  

Abstract 
This article is a documentary research, that aims to analyze brand names and product 

names using the name of the goddess Aphrodite or Venus in relation to her characteristics. The 
materials used in this research were 110 brand names and product names collected from the 
internet between April – May 2023. It was found that almost all of the brand names and product 
names could be identified with the goddess’s characteristics, especially in 1) the aspect of beauty 
and attractiveness 2) the aspect of pleasure in life and 3) the aspect of elegance. The name of the 
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goddess Aphrodite or Venus was used as brand names or product names for the purpose of 
consumers’ emotional benefits rather than for rational benefits. 
Keywords: Aphrodite, Venus, Brand name, Product name  

บทน า 
ในโลกปัจจบุนัท่ีอินเทอรเ์น็ตเขา้มามีบทบาทส าคญัในชีวิตมนษุย ์เราสามารถเปิดอินเทอรเ์น็ตเขา้

เว็บไซตต์่าง ๆ เพื่อคน้หาขอ้มลูข่าวสารและความเคลื่อนไหวจากทั่วโลกไดอ้ย่างสะดวกสบาย หนึ่งในสิ่งที่เรา
พบเวลาเปิดเขา้เว็บไซตต์า่ง ๆ คือโฆษณาสินคา้ สิ่งที่น่าสนใจคือมีการน าพระนามของเทพเจา้ในเทพปกรณมั
มาตัง้เป็นช่ือตราสินคา้และช่ือสินคา้จ านวนมาก เช่น ผูผ้ลิตสินคา้อุปกรณกี์ฬาไดน้ าพระนามเทพเทวีไนกี ้
(Nike) จากเทพปกรณมักรกีซึง่เป็นเทพแห่งชยัชนะในสงครามและกีฬา (Hightower, 2015, p. 44) มาใชเ้ป็น
ช่ือตราสินคา้ (Brand Name) ผูผ้ลิตเครื่องประดับน าช่ือแพนดอร่า (Pandora) มนุษยผ์ูห้ญิงคนแรกใน 
เทพปกรณัมกรีก ซึ่งเป็นหญิงงาม (แฮมิลตัน, 2560, หน้า 103) มาเป็นช่ือตราสินคา้ ยาหม่องไพลตรา 
พระอินทร ์ใชท้ัง้ช่ือของพระอินทรแ์ละรูปของพระอินทร์ในเทพปกรณัมพุทธศาสนาท าเป็นตราสญัลักษณ ์
(Logo) ของสินคา้ บริษัทบุญรอดเทรดดิง้จ ากัดใชชื้่อสิงหแ์ละรูปสิงห ์ในเทพปกรณัมพทุธศาสนาเป็น 
ตราสินคา้และตราสญัลกัษณข์องผลิตภณัฑเ์ครื่องดื่มชนิดตา่ง ๆ ของบรษิัท เป็นตน้ 

เทพองคห์นึ่งที่พบมากในช่ือสินคา้คือเทพเทวีอะโฟรไดที (Aphrodite) ในเทพปกรณัมกรีกซึ่ง 
เทพปกรณัมโรมันเรียกในอีกพระนามหนึ่งว่าเทพเทวีวีนัส (Venus) (Littleton, 2002, p. 167) พระองคมี์
คณุสมบตัิเด่นดา้นความรกัและความงาม สินคา้บางอย่างสามารถคิดเช่ือมโยงไปถึงคณุสมบตัิดา้นความรกั
หรือความงามของเทพเทวีอะโฟรไดทีไดโ้ดยตรง เช่น น าไปตัง้ช่ือเครื่องส าอางเน่ืองจากเครื่องส าอางเป็นเรื่อง
ของความสวยความงาม น าไปใชเ้ป็นช่ืออาหารเสริมเน่ืองจากอาหารเสริมนัน้กินแลว้อาจท าให้ผิวสวยขึน้  
แตส่ินคา้บางอย่างก็ดไูม่เก่ียวขอ้งกบัเทพเทวีอะโฟรไดที  

ผูว้ิจัยจึงสนใจศึกษาว่าพระนามของเทพเทวีอะโฟรไดทีถูกน าไปใชต้ัง้ช่ือตราสินคา้และช่ือสินคา้
ประเภทใดบา้ง ช่ือตราสินคา้หรือช่ือสินคา้นัน้มีความสมัพันธก์ับคุณลักษณะ (characteristics) ของเทพ
เทวีอะโฟรไดทีตามรายละเอียดท่ีปรากฏในเทพปกรณัมกรีก-โรมนัหรือไม่ ซึ่งผลของการศึกษาอาจน าไปเป็น
แนวทางใหผู้ป้ระกอบการน าพระนามเทพเจา้พระองคอ์ื่น ๆ ในเทพปกรณมัที่รูจ้กักนัดีไปตัง้เป็นช่ือตราสินคา้
หรอืช่ือสินคา้อื่น ๆ ตอ่ไปได ้

วัตถุประสงคก์ารวิจัย 
เพื่อศึกษาช่ือตราสินคา้และช่ือสินคา้ที่ใชพ้ระนาม “อะโฟรไดที” และ “วีนสั” ในดา้นความสมัพนัธ์

กบัลกัษณะเดน่ของพระองคต์ามที่ปรากฏในเทพปกรณมั 
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ระเบยีบวิธีวิจัย 
การวิจัยนีเ้ป็นการวิจัยเชิงคุณภาพ ใช้การเก็บข้อมูลจากอินเทอรเ์น็ตและเอกสารที่เก่ียวข้อง  

ช่วงเวลาของการเก็บขอ้มลูทางอินเทอรเ์น็ตคือเดือนเมษายน-พฤษภาคม พ.ศ.2566 ผูวิ้จยัใชก้ารเลือกกลุ่ม
ตวัอย่างแบบบงัเอิญ (Accidental Sampling) โดยคน้หาขอ้มลูช่ือตราสินคา้และช่ือสินคา้ที่มีค าว่า “อะโฟรไดที” 
“อะโฟรไดท”์ “อะโฟรไดต”์ (เน่ืองจากคนไทยนิยมเรียกเทพองคนี์ว้่า “อะโฟรไดท”์ มากกว่า “อะโฟรไดที”) 
“Aphrodite” “วีนสั” “Venus” หลงัจากนัน้ผูว้ิจยัจึงศึกษารายละเอียดว่าตราสินคา้และสินคา้นัน้มีรูปลกัษณ์
หรอืคณุสมบตัิที่สมัพนัธก์บัคณุลกัษณะของเทพเทวีอะโฟรไดทีหรอืไม่ แลว้จดักลุม่ขอ้มลูเพื่อท าการวิเคราะห ์ 

ขอ้มลูที่น ามาใชว้ิเคราะหจ์ากการเก็บขอ้มลูมีทัง้หมด 110 ช่ือ เป็นช่ือตราสินคา้ 13 ช่ือ ช่ือสินคา้  
97 ช่ือ ผูว้ิจัยน าขอ้มูลมาวิเคราะหเ์พื่อให้ไดค้  าตอบของวัตถุประสงคก์ารวิจัย แลว้เรียบเรียงในลักษณะ
พรรณนาวิเคราะห ์

แนวคิดทีใ่ช้ในการศึกษา 
กรอบแนวคิดที่ใชใ้นการศึกษาคือแนวคิดของ McKinsey ที่กล่าวว่าคุณลักษณะของตราสินคา้ 

(Brand) แบง่เป็น 2 ประเภทใหญ่ คือ 1. คณุลกัษณะแง่การใชง้านไดจ้รงิ (Functional Characteristics) และ 
2. คุณลกัษณะเชิงสญัลกัษณ ์(Symbolic Characteristics) คุณลกัษณะแง่การใชง้านไดจ้ริงมักเป็นสิ่งที่
มองเห็นไดโ้ดยตรง มีความเป็นกลาง สามารถวดัหรอืประเมินไดโ้ดยตรง ยกตวัอย่างกรณีรถยนต ์คณุลกัษณะ
แง่การใชง้านไดจ้ริง ไดแ้ก่ สามารถขายต่อไดใ้นราคาสงู ประหยดัเชือ้เพลิง เครือข่ายศูนยบ์ริการดี เป็นตน้  
ซึง่อาจเรยีกอีกอย่างไดว้า่เป็นประโยชนด์า้นเหตผุล (Rational Benefits) ส่วนคณุลกัษณะเชิงสญัลกัษณ ์หรอื
เรียกอีกอย่างหนึ่งไดว้่าประโยชนด์า้นอารมณค์วามรูส้ึก (Emotional Benefits) มักเป็นเรื่องของทัศนคติ 
ค่านิยม เป็นสิ่งที่ไม่ไดม้องเห็นไดโ้ดยตรงแต่มาจากความรูส้กึนกึคิดของแต่ละบคุคล ยกตวัอย่างกรณีรถยนต ์
คณุลกัษณะเชิงสญัลกัษณห์รอืดา้นอารมณค์วามรูส้กึ ไดแ้ก่ ขบัสนกุ ขบัแลว้ท าใหเ้จา้ของรถรูส้กึภมูิใจ เป็นตน้ 
การผสมผสานประโยชน์ด้านเหตุผลและประโยชน์ด้านอารมณ์ความรู ้สึก จะท าให้ตราสินค้าประสบ
ความส าเรจ็ (Perry et al., 2015, pp. 166-170) 

ข้อตกลงเบือ้งต้น 
1. บทความนีเ้ก็บขอ้มูลตราสินคา้ที่ปรากฏบนอินเทอรเ์น็ตโดยไม่ไดแ้บ่งกลุ่มระหว่างสินคา้ใน

ประเทศกบัสินคา้จากตา่งประเทศ เน่ืองจากปัจจบุนัมีการน าเขา้สินคา้จากต่างประเทศจ านวนมาก การสั่งซือ้
สินคา้ออนไลนท์ าไดอ้ย่างง่ายดาย นอกจากนัน้ยงัมีคนไทยที่เดินทางไปตา่งประเทศบอ่ยครัง้เพิ่มมากขึน้  

2. เพื่อป้องกนัความสบัสน ผูว้ิจยัจึงใชค้  าว่า “ตราสินคา้” เม่ือกล่าวถึง Brand Name และใชค้ าว่า 
“ช่ือสินคา้” เม่ือกล่าวถึงช่ือสินคา้หรือช่ือรุ่นของสินคา้ แต่ทั้งสองค านีอ้ันที่จริงแลว้สามารถจัดอยู่ภายใน
ความหมายของค าวา่ “Brand” ในภาษาองักฤษได ้(ดใูนสว่นทบทวนวรรณกรรม) 
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ทบทวนวรรณกรรม 

1. การทบทวนวรรณกรรมเกีย่วกับตราสินค้า 
Oxford Learner’s Dictionaries อธิบายว่า “ตราสินคา้ (Brand) หมายถึง ชนิดของสินคา้ บริการ 

ฯลฯ ที่ผลิตหรือน าเสนอโดยบรษิัทใดบรษิัทหนึ่งภายใตช่ื้อใดช่ือหนึ่ง” (Oxford Learner’s Dictionary, 2023) 
Johnson (2016) กล่าวว่า ตราสินคา้ คือช่ือ ค าเรียก สญัลกัษณ ์หรือการผสมกนัของสิ่งเหล่านีท้ี่สื่อถึงผูผ้ลิต
หรอืผูจ้  าหน่ายสินคา้นัน้ ๆ วิทวสั รุง่เรอืงผล (2563) กล่าวคลา้ยจอหน์สนัแต่มีรายละเอียดมากกวา่ และวิทวสั
ใชค้  าวา่ “ตราย่ีหอ้” เม่ือกล่าวถึง Brand โดยกล่าววา่ตราย่ีหอ้ หมายถึง ถอ้ยค า (Word) สญัลกัษณ ์(Symbol 
or Logo) รูปแบบ (Style) การออกแบบ (Design) สี (Color) อย่างใดอย่างหนึ่งหรือหลายอย่างรวมกันเพื่อ
ระบุชีล้กัษณะของผลิตภณัฑข์ององคก์รท่ีแตกต่างจากของผูอ้ื่น จะเห็นไดว้่าความหมายของค าว่า “Brand” 
ซึ่งคนไทยแทนดว้ยค าว่า “ตราสินคา้” “ตราย่ีหอ้” หรือทบัศพัทว์่า “แบรนด”์ นัน้กวา้งมาก อาจหมายถึงผูผ้ลิต
สินคา้ ผูจ้  าหน่ายสินคา้ ตวัสินคา้ หรอืตราสญัลกัษณใ์ดก็ไดท้ี่แสดงใหเ้ห็นวา่ผูจ้  าหน่ายหรอืสินคา้นัน้แตกต่าง
จากผูอ้ื่น 

Shimp และ Andrew (อา้งใน วรวรรณ องคค์รุฑรกัษา, 2561) กล่าวว่าช่ือสินคา้จะมีอิทธิพลต่อ
ภาพลกัษณข์องตราสินคา้ การตัง้ชื่อตราสินคา้จึงมีความส าคญัมาก L.de Chernatony (อา้งในวสนัต ์
จนัทรป์ระสิทธิ์, 2559) กล่าวว่าตราสินคา้คือสิ่งท่ีสื่อถึงคณุค่าดา้นประโยชนใ์ชส้อยและคณุค่าดา้นอารมณ์
ความรูส้กึท่ีตราสินคา้จะมอบใหแ้ก่ผูซ้ือ้ ส่วน Perry et al. (2015) กล่าวว่าตราสินคา้มีอิทธิพลหลายดา้นต่อ
ผูบ้รโิภค ไดแ้ก่ อิทธิพลต่อจินตภาพ พฤติกรรม ความเช่ือมั่นในตนเอง การตดัสนิคณุค่าของสิ่งต่าง  ๆ รวมทัง้
มีอิทธิพลต่อการประเมินผูอ้ื่นดว้ย ดว้ยเหตุที่ตราสินคา้มีความส าคญัหลายดา้น Johnson (2016) จึงไดต้ัง้
ค าถามผูป้ระกอบการท่ีอยากตัง้ช่ือตราสินคา้ใหเ้หมาะสมว่าพวกเขาอยากใหค้นอื่นรูส้ึกอย่างไรเม่ือไดอ้่าน
หรอืไดย้ินช่ือ [ตราสินคา้] นัน้เป็นครัง้แรก 

Perry et al. (2015) กล่าวถึงบทบาทพืน้ฐาน 2 ดา้นของตราสินคา้ คือ 1. คณุลกัษณะแง่การใชง้าน
ได้จริง (Functional Characteristics) เช่น ความคุ้มค่า ความน่าเช่ือถือของสินค้า หรือบริการ และ  
2. คณุลกัษณะเชิงสญัลกัษณ ์(Symbolic Characteristics) เช่น คณุคา่ ทศันคติ ความรูส้กึชอบ พอใจ ภมูิใจ
เม่ือไดใ้ชส้ินคา้ เป็นตน้ คุณลกัษณะดา้นสญัลกัษณนี์ค้ือองคป์ระกอบที่จะท าใหเ้กิดภาพลกัษณใ์นใจของ
ผูบ้รโิภคว่าตราย่ีหอ้นัน้ ๆ เป็นอย่างไร เป็นภาพลกัษณท์ี่เกิดจากความคิดความรูส้กึของผูบ้รโิภคเอง ไม่ไดอิ้ง
กับเหตุผลหรือประโยชนใ์ชส้อย ซึ่งอาจเรียกอีกช่ือไดว้่า “จินตภาพ” (Perception) ซึ่งณัฐฌา เสรีวฒันา 
(2563) กล่าวไว้ว่าอิทธิพลของภาพลักษณ์เกิดจากจินตภาพที่ฝังอยู่ภายในของผู้บริโภค  จินตภาพเป็น
ความรูส้กึที่ผูบ้รโิภคไดร้บัจากประสบการณท่ี์กลายเป็นความฝังใจจนน ามาใชเ้ป็นฐานขอ้มลูในการตดัสินใจ
ซือ้ ซึ่งสอดคลอ้งกับวิทวัส รุ่งเรืองผล (2563, หนา้ 57) ที่กล่าวว่าการตัดสินใจซือ้ของผูบ้ริโภคอยู่ภายใต้
อิทธิพลของปัจจยั 4 กลุม่ หนึ่งในปัจจยัเหล่านัน้คือปัจจยัดา้นจิตวิทยา คือการจงูใจ (motivation)  
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ดงันัน้การตัง้ช่ือตราสินคา้จึงเป็นปัจจัยหนึ่งที่มีความส าคญัมาก  เน่ืองจากอาจสรา้งแรงจูงใจให้
ผูบ้ริโภคตัดสินใจซือ้หรือไม่ซือ้สินคา้ อีกทั้งยังเป็นหนึ่งในสิ่งที่จะช่วยสรา้งการจดจ าและภาพลักษณท์ี่ดี  
ใหก้บัสินคา้  

2. การทบทวนวรรณกรรมเกีย่วกับเทพเทวีอะโฟรไดท ี
2.1 เทพเทวีอะโฟรไดทตีามทีป่รากฏในเทพปกรณัม 
ในบรรดาเทพเจา้ในเทพปกรณมักรีก-โรมนั เทพเทวีอะโฟรไดที (Aphrodite) หรือที่ชาวโรมนัรูจ้กัใน

นามเทพเทวีวีนัส (Venus) อาจจะเป็นเทพที่เป็นที่ รูจ้ักมากที่สุด (Littleton, 2002, p. 166) พระนาม 
“Aphrodite” มาจากค าว่า “Aphros” ในภาษากรีก แปลว่าฟอง [คลื่น] เน่ืองจากพระองคถื์อก าเนิดในทะเลที่
มีฟองคลื่น โดยถือก าเนิดมาในรูปลกัษณท์ี่เติบโตเป็นสาวแลว้ (Wilkinson, 2009, pp. 38-39)  

คุณสมบัติของเทพเทวีอะโฟรไดทีที่รูจ้ักกันมากที่สุดคือ การเป็นเทพแห่งความงามและเทพแห่ง
ความรกั ความงามของพระองคเ์ป็นที่กล่าวถึงตัง้แต่ตอนพระองคถื์อก าเนิด ดังมีค าบรรยายตอนหนึ่งว่า 
“พระองค์กา้วขึน้มาจากคลืน่ เทพเทวีผูง้ดงามราวกบัราชิน”ี (Martin, 2003, p. 25) ส่วนในดา้นการเป็นเทพ
แห่งความรกั ส่วนใหญ่จะกล่าวถึงความรกัของเทพเทวีอะโฟรไดทีว่าเป็นความรกัในแง่การมีความสมัพันธ์
ทางรา่งกาย (Littleton, 2002, p. 166) ถึงกบัมีค าบรรยายถึงพระองคว์า่ “เทพเทวแีห่งโชคชะตา [The Fates] 
มอบหมายหนา้ที่อนัศกัดิส์ิทธิ์เพยีงหนึ่งเดียวใหก้บัพระองค์ นั่นคือการมีความสมัพนัธ์ทางเพศ” (Graves, 
2011, p. 70) และ “ถา้อะโฟรไดทีมีอ านาจ โลกนีค้งไม่มีอะไรนอกไปจากคนที่จับคู่มีความสมัพนัธ์กัน” 
(Waterfield, 2011, p. 34) อย่างไรก็ดี เม่ือกล่าวถึงเทพเทวีองคนี์ใ้นมมุมองของชาวโรมนั ภาพลกัษณข์อง
พระองคใ์นดา้นความรกัจะนิ่มนวลและสง่างามกว่าในมุมมองแบบเทพปกรณัมกรีก  บางครัง้พระองคก็์ถูก
มองว่าเป็นผูห้ญิงในอุดมคติเหมือนรูปป้ันวีนสั (Venus de Milo) (Littleton, 2002, p. 167,170) นอกจาก
คุณสมบัติเด่นสองดา้นคือ ความงามและความรัก เทพเทวีอะโฟรไดทียังมีคุณสมบัติดา้นอื่นอีก ไดแ้ก่  
ความเยาว์วัยชั่ วนิรันดร ์ความอุดมสมบูรณ์ (Hightower, 2015, p. 41) ความหรูหรา ความสง่างาม 
ความเพลิดเพลิน ชีวิตที่มีความสมัพนัธก์บัผูอ้ื่นทางสงัคม (Littleton, 2002, p. 168) เป็นตน้ 

ในดา้นเสน่หข์องเทพเทวีอะโฟรไดที มีค ากล่าววา่ไม่มีมนษุยห์รือเทพเจา้องคใ์ดจะตอ่ตา้นเสน่หข์อง
พระองคไ์ดเ้พียงแค่พระองคเ์หลือบมองมา (Waterfield, 2011, p. 23) เคยมีผูก้ล่าวถึงเสน่หท์ี่ไม่อาจต่อตา้น
นีไ้ดว้่าเป็นเพราะเทพเทวีอะโฟรไดทีมีทัง้ความงดงามและพลงัอ านาจของเทพ ซึ่งพระองคไ์ม่เคยลงั เลที่จะใช้
พลังอ านาจเหนือธรรมชาตินีใ้นการท าใหส้มประสงค ์(Gods and Goddesses of Greece and Rome, 
2012, pp. 9-10) นอกจากนีเ้ทพเทวีอะโฟรไดทียังมีสิ่งวิเศษที่ช่วยเพ่ิมเสน่ห ์นั่นคือสายรดัเอวหรือเข็มขัด
วิเศษ (girdle) ที่ถา้ใครสวมใส่ก็จะท าใหผู้ท่ี้เป็นเป้าหมายตกหลุมรกั (Graves, 2011, p. 67, Waterfield, 
2011, p. 43) นอกจากนัน้เทพเทวีอะโฟรไดทียงัมอบเสน่หใ์หก้บัผูอ้ื่นไดด้ว้ย ตวัอย่างเช่น ตอนที่เทพเจา้ซูสสั่ง
ใหส้รา้งแพนดอร่ามนุษยผ์ูห้ญิงคนแรก เทพเจา้ซูสมอบหมายใหเ้ทพเทวีอะโฟรไดทีมอบความสง่างามและ
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เสน่หใ์หก้ับแพนดอร่า เป็นเสน่หแ์บบที่ท  าใหเ้กิดความปรารถนาแทบหลอมละลายและท าใหเ้จ็บปวดใจ 
(Martin, 2003, p. 37, Waterfield, 2011, p. 310) 

คู่สมรสของเทพเทวีอะโฟรไดทีซึ่งเทพเจ้าซูสเป็นผู้เลือกให้คือเทพเจ้าเฮเฟสตัส ผู้เก่งเรื่อง  
การประดิษฐ์แต่ขาพิการ (Graves, 2011, p. 67) กล่าวกนัว่าเทพเจา้เฮเฟสตสัน่ีเองที่เป็นผูป้ระดิษฐ์เข็มขดั
วิเศษที่เพิ่มเสน่หเ์ยา้ยวนใหแ้ก่เทพเทวีอะโฟรไดที (ครูทและคณะ, 2560, หนา้ 50) แต่ถึงแมจ้ะมีคู่สมรสแลว้ 
พระองคก็์มีความสมัพันธก์ับเทพเจา้องคอ์ื่นและกับมนุษย ์และยังมีบุตรที่เกิดในโอกาสต่าง ๆ นีห้ลายคน 
(Littleton, 2002, p. 167) ตวัอย่างของเทพเจา้ท่ีเทพเทวีอะโฟรไดทีมีความสมัพนัธด์ว้ย ไดแ้ก่ เทพเจา้แอรีส 
เทพเจา้เฮอรมี์ส เทพเจา้โพไซดอน เทพเจา้ไดโอไนซัส เทพเจา้เฮอรมี์สนั้นถึงขนาดเคยกล่าวว่าต่อใหต้อ้ง 
อบัอายขายหนา้ถกูลากมาในตาข่าย3 ถา้หากไดใ้ชเ้วลาบนเตียงกบัเทพแห่งความรกัผูง้ดงามผูนี้ก็้นบัวา่คุม้ค่า 
(Waterfield, 2011, p. 50) ส่วนมนษุยท์ี่พระองคเ์คยมีความสมัพนัธด์ว้ย ไดแ้ก่ อดอนิส บเูตส แอนไคซิส 

มีเรื่องเล่าว่าตอนแรกเทพเทวีอะโฟรไดทีไม่เคยมีความสมัพนัธก์บัมนษุย ์แต่เน่ืองจากพระองคเ์คย
เป็นสาเหตใุหเ้ทพเจา้หลายพระองคต์กหลมุรกัมนษุย ์เทพเจา้ซูสจึงอยากใหบ้ทเรียนเทพเทวีอะโฟรไดทีโดย
บนัดาลใหเ้ทพเทวีอะโฟรไดทีตกหลมุรกัมนษุยช่ื์อแอนไคซิส (Waterfield, 2011, p. 45) แต่มนษุยท์ี่พระองค์
รกัมากที่สดุอาจจะเป็นอดอนิส ชายหนุ่มที่ไดช่ื้อว่ารูปงามที่สดุและเป็นคนที่พระองคเ์ฝา้ดแูลมาตัง้แตเ่ขาเป็น
ทารก มีเรื่องเล่าว่าครัง้หนึ่งเทพเทวีอะโฟรไดทีเคยอยากท าใหอ้ดอนิสหึงหวง พระองคจ์ึงไปใชเ้วลาหลายคืน
กับชายหนุ่มอีกคนหนึ่งช่ือว่าบูเตสจนตัง้ครรภมี์บุตรชายหนึ่งคน ส่วนกับอดอนิสนั้นเทพเทวีอะโฟรไดทีมี
บตุรชายหนึ่งคนและบตุรสาวหนึ่งคน (Graves, 2011, p. 70) 

ในบรรดาโอรสธิดาทั้งหลายของเทพเทวีอะโฟรไดที ที่เป็นที่ รูจ้ักดีท่ีสุดคืออีรอส (Eros) หรือที่ 
เทพปกรณัมโรมันนิยมเรียกว่าคิวปิด (Cupid) ซึ่งเป็นเทพเจา้แห่งความรกั แต่ก าเนิดของอีรอสในดา้นของ
บิดาค่อนขา้งกล่าวแตกต่างกันไป มีทัง้ที่บอกว่าบิดาของอีรอสคือเทพเจา้แอรีส หรือเทพเจา้เฮอรมี์ส หรือ
แม้กระทั่ งเทพเจ้าซูส (Graves, 2011, p. 58) อีรอสมักจะติดตามเทพเทวีอะโฟรไดทีไปในที่ต่าง  ๆ 
(Waterfield, 2011, pp. 42-43) และดว้ยคณุสมบตัิของอีรอสที่เป็นเทพเจา้แห่งความรกั มีศรวิเศษที่ยิงใหค้น
รกักนัได ้ท าใหบ้างครัง้เทพเทวีอะโฟรไดทีจะใหอี้รอสช่วยเหลือพระองคใ์นการจบัคู ่เช่น ในเทพปกรณัมเรื่อง
เจสันกับขนแกะทองค า เทพเทวีเฮร่ากับเทพเทวีอธีน่าอยากใหเ้จสันท าภารกิจส าเร็จจึงมาขอรอ้งให้เทพ
เทวีอะโฟรไดทีช่วย เทพเทวีอะโฟรไดทีจึงขอใหอ้ีรอสยิงศรใส่มีเดียเพ่ือใหมี้เดียตกหลุมรกัเจสนั [ถา้มีเดีย

 
3 เรื่องราวตอนนีเ้ช่ือมโยงกบัตอนที่เทพเจา้เฮเฟสตสัใชต้าข่ายวิเศษจบัเทพเทวีอะโฟรไดทีกบัเทพเจา้แอรีสที่แอบมีความสมัพนัธ์
กนัได ้และลากตาข่ายที่มีเทพทัง้สององคอ์ยู่ดา้นในขึน้ไปยงัโอลิมปัสเพื่อฟอ้งรอ้งตอ่เทพเจา้ซูส ท าใหเ้ทพเทวีอะโฟรไดทีกบัเทพ
เจา้แอรีสไดร้บัความอบัอาย เพราะเทพเจา้องคอ์ื่น ๆ ต่างก็เห็นเหตกุารณนี์ ้
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ช่วยเหลือ เจสนัจะท าภารกิจไดง้่ายขึน้] โดยพระองคส์ญัญาวา่ถา้อีรอสช่วย พระองคจ์ะมอบลกูบอลทองค าที่
เคยเป็นของเล่นของเทพเจา้ซูสใหอ้ีรอส (Graves, 2011, pp. 598-599)  

การท าหนา้ท่ีเหมือนแม่สื่อท าใหค้นตกหลมุรกักันนีไ้ม่ไดเ้กิดขึน้ครัง้เดียว อีกตอนหนึ่งที่เป็นที่รูจ้ัก
ค่อนขา้งมากคือ เทพเทวีอะโฟรไดทีเป็นผูท้  าใหเ้จา้ชายปารีสแห่งกรุงทรอยไดต้วัเฮเลนผูห้ญิงที่สวยที่สุดมา
เป็นภรรยาทัง้ ๆ ท่ีเฮเลนแต่งงานแลว้กับกษัตริยแ์ห่งสปารต์า เทพเทวีอะโฟรไดทีกล่าวกับเจา้ชายปารีสว่า 
“ตอนนีเ้ธอ [เฮเลน] แต่งงานกบัเมเนลาอสั แต่นั่นไม่ส าคญัหรอก เจา้จะไดเ้ธอถา้เจา้อยากได”้ (Graves, 
2011, pp. 633-634) แลว้เทพเทวีอะโฟรไดทีก็บนัดาลใหเ้ฮเลนหลงเสน่หเ์จา้ชายปารีส แมว้่าเจา้ชายปารีส
จะมี ส าเนียงการพูดและการแต่งกายที่แปลกไปจากชาวกรีก แต่เฮเลนก็มองว่าทุกอย่างที่เก่ียวกับเจา้ชาย
ปารสีลว้นมีเสน่หด์งึดดู (Waterfield, 2011, p. 189) 

ถึงแมเ้ทพเทวีอะโฟรไดทีจะเป็นเทพแห่งความรกัซึง่ฟังแลว้เป็นสิ่งที่สวยงาม แตมี่เทพปกรณมัหลาย
ตอนเล่าถึงความน่ากลวัของพระองค ์บางครัง้มีการบรรยายถึงเทพเทวีอะโฟรไดทีวา่เป็นเทพที่ถือทิฐิ อารมณ์
รา้ย และขุ่นเคืองง่าย (Wilkinson, 2009, p. 38) หลายครัง้ที่เทพเทวีอะโฟรไดทีลงโทษคนที่พระองคม์องว่าดู
หมิ่นหรือท าผิดต่อพระองค ์เช่น ไม่บูชาพระองค ์ไม่ท าตามแนวคิดเดียวกบัพระองค ์อวดอา้งเรื่องความงาม
วา่งามยิ่งกวา่พระองค ์เป็นตน้ 

ตวัอย่างผูท้ี่ถกูเทพเทวีอะโฟรไดทีลงโทษ ไดแ้ก่ บรรดาหญิงสาวชาวเกาะเลมเนียนที่ไม่ท าพิธีบูชา
เทพเทวีอะโฟรไดที พระองคบ์นัดาลใหห้ญิงสาวเหล่านีมี้กลิ่นตวัซึ่งท าใหส้ามีของพวกเธอรงัเกียจและหนัไปมี
ความสมัพันธก์ับทาสรบัใช ้หรือกษัตริยท์ินดาเรอัสแห่งสปารต์าไม่ท าพิธีบูชาพระองค ์พระองคจ์ึงสาปว่า  
ลูกสาวสองคนของกษัตริยท์ินดาเรอัสจะตอ้งแต่งงานมากกว่าหนึ่งครัง้ แต่ก็จะตอ้งกลายเป็นคนไม่มีสามี  
ในทา้ยที่สดุ (Waterfield, 2011, p. 79, 185) เทพเทวีอะโฟรไดทีไม่โปรดผูห้ญิงที่รกัษาพรหมจรรยห์รอืปฏิเสธ
การมีเพศสมัพนัธ ์พระองคจ์ึงบนัดาลใหผู้ห้ญิงบนเกาะไซปรสัที่ปฏิเสธการมีเพศสมัพนัธอ์บัอายจากการตอ้ง
ขายเรือนร่าง และกล่าวกันว่าน่ีอาจจะเป็นต้นก าเนิดของการค้าประเวณี (Waterfield, 2011, p. 43)  
ส่วนตวัอย่างการลงโทษการกล่าวอวดอา้งความงาม ไดแ้ก่ ราชินีของกษัตริยค์ินารสัเคยคุยโออ้วดว่าสเมอร์
นา บุตรสาวของเธอสวยยิ่งกว่าเทพเทวีอะโฟรไดที เทพเทวีอะโฟรไดทีจึงบันดาลใหส้เมอรน์าตกหลุมรกั
กษัตริยค์ินารสัซึ่งเป็นบิดาของตนเอง มีความสมัพนัธก์ันจนสเมอรน์าตัง้ทอ้ง ตอ้งเร่ร่อนออกจากบา้นเมือง
และกลายรา่งเป็นตน้ไมใ้นทา้ยที่สดุ (Graves, 2011, p. 69)  

สิ่งหนึ่งที่น่าสนใจคือเทพเทวีอะโฟรไดทีไม่ไดล้งโทษเฉพาะคนที่เพิกเฉยการบูชาพระองคเ์ท่านั้น 
บางครัง้แมแ้ตค่นที่เคารพบชูาพระองคก็์ยงัติดบว่งการถกูลงโทษดว้ย เช่น เรื่องของชายคนหนึ่งช่ือวา่ฮิปโปลีทสั 
เขาเป็นลกูของธีซีอุสวีรบุรุษคนหนึ่งในเทพปกรณัมกรีก ฮิปโปลีทสัมกัจะบูชาเทพเทวีอารท์ีมิสเทพแห่งดวง
จนัทรซ์ึง่เป็นเทพพรหมจรรย ์และเขาไม่บชูาเทพเทวีอะโฟรไดที วนัหนึ่งเทพเทวีอะโฟรไดทีจงึบนัดาลใหเ้ฟดรา
มารดาเลีย้งของฮิปโปลีทสัตกหลมุรกัฮิปโปลีทสั แต่ฮิปโปลีทสัปฏิเสธ เฟดราโกรธและอบัอายจึงฆ่าตวัตาย
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โดยก่อนตายไดเ้ขียนจดหมายถึงธีซีอสุ ใส่ความว่าฮิปโปลีทสัจะขืนใจนาง นางจงึตอ้งฆ่าตวัตาย ธีซีอสุหลงเช่ือ
ค าลวงในจดหมายจึงเนรเทศลูกชายออกจากเมืองและต่อมายังขอใหเ้ทพเจา้โพไซดอนฆ่าฮิปโปลีทัสดว้ย  
ในเทพปกรณัมเรื่องนีเ้ทพเทวีอะโฟรไดทีตอ้งการลงโทษฮิปโปลีทัสแต่ใชเ้ฟดราเป็นเครื่องมือ ทัง้ ๆ ที่เฟดรา
มกัจะบูชาเทพเทวีอะโฟรไดทีเป็นประจ า (Gods and Goddesses of Greece and Rome, 2012, p. 13) 
เรื่องนีส้ะทอ้นใหเ้ห็นวา่บางครัง้การบชูาเทพเทวีอะโฟรไดทีก็ไม่ไดท้  าใหพ้ระองคโ์ปรดปราน เป็นเรื่องยากที่จะ
คาดเดาใจพระองค ์

อีกตัวอย่างหนึ่งท่ีแสดงถึงความไม่ยอมแพ้ ความอยากเอาชนะ และมีลักษณะคลา้ยเทพแห่ง
สงครามของเทพเทวีอะโฟรไดทีคือสงครามกรุงทรอยซึ่งเป็นสงครามที่ ยืดเยือ้ยาวนานถึงสิบปีและมีผูบ้าดเจ็บ
ลม้ตายทัง้สองฝ่ายจ านวนมาก สงครามนีมี้สาเหตุจากการที่เทพเทวีอะโฟรไดทีบนัดาลใหเ้ฮเลนชายาของ
กษัตรยิเ์มเนเลอสัแห่งสปารต์ายอมจากสามีและติดตามมาอยู่กบัเจา้ชายปารีสที่กรุงทรอย ท าใหก้ษัตรยิเ์มเน
เลอัสกับแควน้พันธมิตรแห่งกรีกยกทัพเรือมาต่อสูก้ับกรุงทรอย โดยฝ่ายทรอยมีเทพเทวีอะโฟรไดทีเป็น  
ผูช้่วยเหลอืหลกัเน่ืองจากพระองคเ์ป็นผูช่้วยเหลือเจา้ชายปารีสมาตัง้แต่ตน้ ส่วนฝ่ายกรีกมีเทพเจา้หลายองค์
ร่วมกันช่วยเหลือ ไดแ้ก่ เทพเจา้โพไซดอน เทพเทวีเฮรา่ เทพเทวีอธีน่า เป็นตน้ แต่ถึงแมจ้ะตอ้งเป็นฝ่ายตรง
ขา้มและต่อสูก้บัเทพเจา้ผูย้ิ่งใหญ่อย่างเช่นเทพเจา้โพไซดอน เทพเทวีอะโฟรไดทีก็ไม่ไดห้วั่นเกรง ถึงขนาดมี
ค าบรรยายว่าในสงครามกรุงทรอยนัน้จดุหนึ่งของสงครามเหมือนเป็นการต่อสูก้นัระหวา่งอะโฟรไดทีเทพแห่ง
ทะเลของชาวทรอย กับโพไซดอนเทพแห่งทะเลของชาวกรีก (Graves, 2011, p. 698, แฮมิลตัน, 2560,  
หนา้ 260-277) 

ชาวกรีกและชาวโรมนับชูาเทพเทวีอะโฟรไดทีหรือเทพเทวีวีนสัหลายดา้น บางครัง้ขึน้อยู่กบัถ่ินท่ีอยู่
อาศัยดว้ย แต่โดยรวมชาวกรีกและชาวโรมันจะนับถือพระองคใ์นแง่ของเทพแห่งความอุดมสมบูรณ ์การ
สืบพนัธุ ์ทัง้ในแง่ของการท าใหมี้ลูกจ านวนมากหรือในแง่ของการท าใหด้ินอุดมสมบูรณเ์พาะปลูกสมุนไพร
และดอกไมไ้ดด้ี หญิงคา้ประเวณีในกรีกและโรมันสมัยโบราณนับถือเทพเทวีอะโฟรไดทีว่าเป็นเทพผูป้กป้อง
คุม้ครองพวกตน ชาวกรีกโบราณมองว่าเทพเทวีอะโฟรไดทีเป็นเทพผูเ้สริมพลงัทางเพศใหแ้ก่หญิงทั้งหลาย 
ชาวสปารต์าและชาวธีบส ์[ในอาณาจกัรกรีกโบราณ] มองว่าเทพเทวีอะโฟรไดทีเป็นเทพแห่งสงครามเน่ืองจาก
พระองค์เป็นคู่รักของเทพเจ้าแอรีสเทพเจ้าแห่งสงคราม (Gods and Goddesses of Greece and Rome, 
2012, p. 16) 

2.2 คุณลักษณะของเทพเทวีอะโฟรไดท ี
จากรายละเอียดที่กล่าวมาสามารถน ามาวิเคราะหค์ุณลักษณะของเทพเทวีอะโฟรไดทีไดห้ลาย

ประการ ไดแ้ก่ สวย มีเสน่ห ์สง่างาม หรูหรา ดูอ่อนเยาว ์เพลิดเพลินกับการใชชี้วิต ท าใหเ้กิดความอุดม
สมบูรณ ์โปรดเรื่องเพศสมัพนัธ ์โปรดการเป็นแม่สื่อ มีความเป็นผูห้ญิง อารมณร์า้ย ขุ่นเคืองง่าย เจา้คิดเจา้
แคน้ ท าอะไรตามใจ อยากเอาชนะ 
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กล่าวไดว้า่ เทพเทวีอะโฟรไดทีมีคณุลกัษณะที่หลากหลาย เม่ือดีก็อาจจะดีที่สดุ และเม่ือรา้ยก็อาจจะ
รา้ยไดถ้ึงที่สุด เม่ือพิจารณาขอ้มูลจากเทพปกรณัมผูว้ิจัยมีความเห็นว่าลกัษณะเด่นของเทพเทวีอะโฟรไดที  
คือความงามและความมีเสน่หน์่าหลงใหล ส่วนดา้นความรกั เทพเทวีอะโฟรไดทีน่าจะเป็นสญัลกัษณข์อง
ความรกัดา้นความสัมพันธ์ทางกายมากกว่าความรกันิรนัดรห์รือความรกัระดับจิตวิญญาณที่ยินดีจ ะอยู่
ดว้ยกนัตายดว้ยกนั อนัที่จรงิเทพปกรณัมหลายเรื่องก็บรรยายไวช้ดัเจนว่าเวลาที่เทพเทวีอะโฟรไดทีอยากให้
ชายหญิงคู่ใดตกหลมุรกักนัจะขอใหเ้ทพเจา้อีรอสเป็นผูล้งมือ ดงันัน้เม่ือกล่าวถึงเทพเจา้แห่งความรกัจึงน่าจะ
นึกถึงเทพเจา้อีรอสมากกว่า ในอีกแง่หนึ่งของความรกัเทพเทวีอะโฟรไดทีท าหนา้ที่เหมือนแม่สื่อ ท าใหช้ายหญิง
ตกหลุมรกักันหลายคู่ แต่ชายหญิงที่พระองคบ์ันดาลใหเ้กิดความรกักันนั้นมักมีจุดจบที่ไม่ดี ตัวอย่างเช่น  
เจสนักบัมีเดียหรือเจา้ชายปารสีกบัเฮเลนที่ไดอ้ยู่ดว้ยกนัเพียงระยะหนึ่งแลว้ก็เลิกรากนัไป  

ส่วนความรกัของพระองค ์เทพเทวีอะโฟรไดทีก็เลิกรากบัเทพเจา้เฮเฟสตสัหลงัจากเทพเจา้เฮเฟสตสั
จบัไดว้่าพระองคมี์ความสมัพนัธก์บัเทพเจา้แอรีส แต่ต่อมาเทพเทวีอะโฟรไดทีกบัเทพเจา้แอรีสก็ไม่ไดส้มรส
กนัทัง้ ๆ ที่มีโอรสธิดาดว้ยกนัหลายพระองค ์ 

ผลการวิจัยและอภปิรายผล  

1. ตราสินค้าและสินค้าทีใ่ช้พระนาม “อะโฟรไดท”ี และ “วีนัส” 
จากการเก็บขอ้มลูพบว่าพระนาม “อะโฟรไดที” และ “วีนสั” ถกูน าไปใชท้ัง้ในลกัษณะเป็นค าเดี่ยว

และในลกัษณะที่น าไปผสมกบัค าอื่น เช่น น า้มนัหอม Ode to Aphrodite ของ Osmofolia เครื่องลบริว้รอย 
VenusViva MD ของ Venus Concept หรือ สบู่ Royal Aphrodite ของ Milie เป็นตน้ นอกจากนัน้พบว่า
ปรากฏเป็นช่ือสินคา้มากกว่าช่ือตราสินคา้ โดยจากขอ้มลูที่รวบรวมมา 110 รายช่ือเป็นช่ือสินคา้ 97 ช่ือ เป็น
ช่ือตราสินคา้เพียง 13 ช่ือ สาเหตอุาจเป็นเพราะช่ือตราสินคา้เป็นสิ่งที่เม่ือตัง้ขึน้มาแลว้ผูป้ระกอบการมกัหวงั
ใหเ้ป็นที่รูจ้กั คุน้ห ูมีช่ือเสียงอยู่ไดยื้นยาว ยิ่งเป็นช่ือตราสินคา้ที่ก่อตัง้มายาวนาน ผูบ้รโิภครูจ้กักนัดีและไดร้บั
ความนิยมอยู่แลว้ผูป้ระกอบการยิ่งไม่ตอ้งการจะเปลี่ยนช่ือ ส่วนช่ือสินคา้นัน้สามารถตัง้ไดง้่ายและสะดวก
กว่าเพราะตราสินคา้แต่ละตราสินคา้มักผลิตสินคา้มากกว่าหนึ่งชนิด และเม่ือผลิตออกมาแลว้ก็มักมีการ
ปรบัปรุงใหเ้ขา้กบัความตอ้งการของผูบ้รโิภคและใหเ้ขา้กบัยคุสมยั จึงตอ้งมีการเปลี่ยนแปลงและผลิตสินคา้
รุน่ใหม่ออกมาเสมอ ผูว้ิจยัจ าแนกประเภทของตราสินคา้และสินคา้ไดเ้ป็น 6 ประเภท ดงัตารางตอ่ไปนี ้

ตารางที่ 1 การจ าแนกประเภทของตราสินคา้และสินคา้ 
ที่ ประเภทของตราสินคา้และสินคา้ จ านวนรายช่ือ 
1 เครื่องส าอางและอปุกรณเ์สรมิความงาม 41 
2 เฟอรน์ิเจอร ์ 25 
3 เครื่องแตง่กาย 21 
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ที่ ประเภทของตราสินคา้และสินคา้ จ านวนรายช่ือ 
4 เครื่องใชไ้ฟฟ้าและซอฟตแ์วร ์ 7 
5 เครื่องบรโิภค 7 
6 อื่น ๆ (ไม่สามารถจดักลุม่ได)้ 9 

รวม 110 
หมายเหต:ุ เครื่องใชไ้ฟฟ้าในขอ้ 4 หมายถึงเครื่องใชไ้ฟฟ้าที่ไม่เก่ียวขอ้งกบัความงาม 

ส าหรบัตราสินคา้และสินคา้ประเภทเครื่องส าอางและอปุกรณเ์สริมความงามซึ่งพบว่าน าพระนาม 
อะโฟรไดทีหรือวีนสัไปใชใ้นการตัง้ช่ือ ไดแ้ก่ ครีมทามือ Aphrodite ของ Somic ครีมกนัแดด Aphrodite ของ 
Aphrodite Skincare สบู่ Aphrodite ของ Pure Pleasure น า้มันทาใบหน้าและล าตัว Aphrodite ของ 
Aurora น า้หอม Aphrodite ของ Soki ลิปสติกรุน่ Venus ของ Mistine อายแชโดว ์Venus ของ Lime Crime 
เครื่องก าจดัขน Gillette Venus ของยิลเล็ตต ์เครื่องกระชบัริว้รอยบนใบหนา้ Venus Freeze Plus ของ Venus 
Treatments และเครื่องรดีผมของยี่หอ้ Aphrodite เป็นตน้  

ตราสินคา้และสินคา้ประเภทเฟอรน์ิเจอรก็์น าพระนามอะโฟรไดทีหรือวีนสัไปใชต้ัง้ช่ือกันมาก เช่น   
ที่นอนรุ่น Aphrodite มีทั้งของ Slumberland, Dunlopillo, Koncept และ U-Recorder เฟอรน์ิเจอรช์ุด
หอ้งนอน Aphrodite ของ Rome Furniture, Mondital และ Celeste โต๊ะกาแฟ Venus ของ Mood&Tone 
โคมไฟเพดาน Venus ของ BEC ท่ีวางเทียนหอม Aphrodite ของ Scoop Whole Food กระเบือ้ง Mother of 
Pearl Aphrodite ที่ท  าจากเปลือกหอยของ Maya Romanoff ตูเ้สือ้ผา้ไมส้กัรุน่ Venus ของอดุมเฟอรน์ิเจอร ์
โถปัสสาวะชาย Venus ของ Cotto หรือเกา้อีพ้ลาสติกรุน่ Venus ซึ่งจดัจ าหน่ายโดยรา้น Modern Furniture 
เป็นตน้ 

ตราสินคา้และสินคา้ประเภทเครื่องแต่งกายที่น าพระนามอะโฟรไดทีหรือวีนัสไปตัง้ช่ือมีทัง้เสือ้ผา้ 
รองเทา้ กระเป๋าและเครื่องประดบั เช่น ชดุแต่งงานแบบ Venus Bridal ของ Aphrodite Myrtle กางเกงยีนส์
รุน่ Aphrodite ของ FashionNova ชดุว่ายน า้รุน่ Aphrodite ซึ่งมีทัง้ของ Speedo, AMORESY และ Leela & 
Ella รองเทา้ Aphrodite ของ Luis Onofre กระเป๋าถือรุ่น Aphrodite ของ Gucci และ NaRaYa นาฬิกา 
Pebble Venus ของ Pebble ตุม้หู Aphrodite ของ Siwan และ Lyn หรือที่คาดผม Aphrodite ของ Little 
Palmerhaus เป็นตน้ 

ส่วนสินคา้ประเภทเครื่องใชไ้ฟฟ้าและซอฟทแ์วรก์ับสินคา้ประเภทเครื่องบริโภคพบจ านวนเท่ากันคือ
อย่างละ 7 รายช่ือ ตวัอย่างเช่น โนต้บุ๊ก Ebony&Ivory Series ของ SVOA รุ่นหนึ่งตัง้ช่ือว่า Venus หมอ้ชง
กาแฟ Venus ของ Bialette เครื่องส ารองไฟ Venus Ultimate 3110-20kVa ของ Chuphotic แอพพลิเคชนั
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วิเคราะห์ตลาดบิทคอยน์ “Venus Code” อาหารเสริมส าหรับผู้หญิงวีนัสเฮิรบ์และมิธ วีนัส แป้งสาลี  
NS-Venus ของ Nisshin กาแฟคั่วย่ีหอ้ Aphrodite’s Coffee และขนมหวานย่ีหอ้ Aphrodite Delights เป็นตน้ 

2. ความสัมพันธร์ะหว่างตราสินค้าและสินค้ากับลักษณะเด่นของเทพเทวี “อะโฟรไดท”ี และ “วีนัส” 
เม่ือพิจารณารูปลักษณแ์ละคุณสมบัติของสินคา้แต่ละรายการเปรียบเทียบกับลักษณะเด่นของ 

เทพเทวีอะโฟรไดทีพบว่า สินคา้หลายประเภทมีคณุลกัษณะสมัพนัธก์บัเทพเทวีอะโฟรไดทีมากกว่าหนึ่งดา้น 
อย่างไรก็ดี ลักษณะเด่นที่มีความสัมพันธ์ชัดเจนที่สุดคือดา้นความสวยความงามและเสน่ห ์พบในสินคา้ 
แทบทุกประเภท คุณลักษณะที่พบมากอันดับ 2 คือดา้นความเพลิดเพลินในการใชชี้วิต ส่วนอันดับ 3 คือ 
ดา้นความหรูหรา ความสง่างาม 

2.1 ความสัมพันธร์ะหว่างตราสินค้าและสินค้ากับความสวยความงามและเสน่ห ์
ตราสินคา้และสินคา้ที่เก่ียวขอ้งกับความสวยความงามและเสน่หอ์ย่างชัดเจนคือสินคา้ประเภท

เครื่องส าอางและอปุกรณเ์สรมิความงามตา่ง ๆ ไดแ้ก่ ลิปแมทท ์Supershades Moodtelu ที่ตัง้ช่ือสีลิปแมทท์
สีหนึ่งว่า Aphrodite ลิปสติกของ NARS ก็ตัง้ช่ือสีลิปสติกสีหนึ่งว่า Blonde Venus อายแชโดว ์Venus in 
Fleurs Lux Quad ของ Pat McGrath Labs เครื่องเป่าผมและเครื่องอบผม Aphrodite ของ Beauty Hair  
ชดุฟอกฟันขาว Venus White ของ Kulzer อปุกรณส์ าหรบัท าใหร้า่งกายผอมเพรียว Venus Legacy เป็นตน้ 
นอกจากนั้นยังมีสินค้าเครื่องประดับ ได้แก่ แหวนเพชร Venus Duet Pave Ring ของ Jubilee ตุ้มหู 
Aphrodite Star ของ Siwan สรอ้ยคอ Aphrodite ของ A.CEMI สินคา้เก่ียวกับความสวยความงามที่ใช้ 
พระนามของเทพเทวีอะโฟรไดทีอีกชนิดหนึ่งคืออาหารเสรมิส าหรบัผูห้ญิง ไดแ้ก่ ยาแผนโบราณ Venus Herb 
และผลิตภณัฑเ์สรมิอาหาร Venus ของ Dii ที่หนึ่งในสรรพคณุคือการช่วยใหผ้ิวพรรณเปล่งปลั่งสดใส 

2.2 ความสัมพันธร์ะหว่างตราสินค้าและสินค้ากับความเพลิดเพลินในการใช้ชีวิต 
ตราสินคา้และสินคา้ที่เก่ียวขอ้งกับความเพลิดเพลิน เพ่ิมสนุทรีใหก้บัชีวิตมีหลายประเภท ในกลุ่ม

เครื่องส าอางไดแ้ก่ เทียนหอม Aphrodite ของ Pure Pleasure สบู่ส  าหรบัแช่ตวัในอ่างอาบน า้ Aphrodite 
Bath Bomb ของ Bathorium น า้หอม Aphrodite ของ Soki เทียนหอม สบู่และน า้หอมเหล่านีมี้จดุเด่นเรื่อง
ความหอมจึงช่วยสรา้งความเพลิดเพลินในการใชง้านสินคา้ นอกจากนี้ยังมีสินคา้ที่ใหค้วามเพลิดเพลิน
เก่ียวกบัการรบัประทาน ไดแ้ก่ หมอ้ชงกาแฟม็อคคา Bialetti รุน่ Venus กาแฟคั่วของ Aphrodite’s Coffee 
และขนมหวานหลากหลายประเภทของตราสินคา้ Aphrodite Delights ความเพลิดเพลินยงัปรากฏในรูปแบบ
ของท่ีพักและการพักผ่อนหย่อนใจไดด้ว้ย เช่น โรงแรมแห่งหนึ่งในกรุงเทพฯ ตัง้ช่ือว่า “อะโฟรไดท์ อินน”์  
หาดจอมเทียน พัทยามีบา้นพักใหเ้ช่าช่ือว่า “บา้นวีนัส” และบริษัท Viking มีเรือส าราญช่ือ Viking Venus  
เป็นเรอื 9 ชัน้ รองรบัผูโ้ดยสารได ้930 คน และมีสิ่งอ านวยความสะดวกมากมายส าหรบัผูโ้ดยสาร (Viking, n.d.)  
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2.3 ความสัมพันธร์ะหว่างตราสินค้าและสินค้ากับความหรูหรา ความสง่างาม 
ดา้นความหรูหราสง่างาม ตราสินคา้และสินคา้ที่ ใชพ้ระนามเทพเทวีอะโฟรไดทีก็ปรากฏหลาย

ประเภทเช่นกนั เช่น ในกลุ่มเสือ้ผา้และเครื่องแต่งกายมีหอ้งเสือ้ Aphrodite X Venus ออกแบบและตดัเย็บ
ชดุแต่งงานรวมทัง้ชดุราตรี ชดุที่ออกแบบโดยหอ้งเสือ้นีจ้ะเป็นแนวแฟนตาซีผสมกบัยอ้นยคุ แต่จดุหนึ่งที่หอ้ง
เสือ้ Aphrodite x Venus เนน้คือชดุของพวกเขาจะใหค้วามรูส้ึกถึงความหรูหรา ความสง่างาม (Aphroditex 
Venus, n.d.) Gucci มีสินคา้เป็นกระเป๋ารุ่น Aphrodite ที่ใชโ้ทนสีไม่ฉูดฉาด เนน้ความเรียบง่ายแต่หรูหรา 
และ Leela & Ella จ าหน่ายชดุว่ายน า้ Aphrodite ตวัอย่างชดุวา่ยน า้ชุดหนึ่งมีวสัดคุลา้ยไข่มกุประดบับรเิวณ
หนา้อกทัง้สองขา้ง ดคูลา้ยเปลือกหอย ใหค้วามรูส้ึกถึงความหรูหราสง่างามมากกว่าชดุว่ายน า้ทั่วไป  สินคา้
เก่ียวกับเฟอรนิ์เจอรแ์ละการแต่งบา้นก็น าพระนามเทพเทวีอะโฟรไดทีไปใชเ้ช่นกัน เช่น Celeste ออกแบบ
หอ้งนอนคอลเล็กชันหนึ่งใชช่ื้อว่า Aphrodite Collection เฟอรน์ิเจอรท์ุกอย่างในหอ้งไม่ว่าจะเป็นที่นอน  
โต๊ะขา้งเตียง โต๊ะเครื่องแปง้ เกา้อีแ้ละกระจกใชช่ื้อ Aphrodite เป็นช่ือสินคา้ทัง้หมด และเฟอรน์ิเจอรท์กุอย่าง
ออกแบบโดยเนน้ความหรูหราสง่างามแบบตะวันตก (Celeste Home Fashion, n.d.) นอกจากนั้นยังมี 
โต๊ะกาแฟ Venus Bent Glass ของ Mood&Tone ท าจากแกว้ เนน้ความหรูหรา และกระเบือ้งรุน่ Mother of 
Pearl Aphrodite ของ Maya Romanoff ที่ท  าจากเปลือกหอยของแทแ้ละเนน้ความหรูหราเช่นกนั 

อย่างไรก็ดี มีสินคา้บางอย่างท่ีมีความสมัพนัธก์บัลกัษณะเด่นของเทพเทวีอะโฟรไดทีมากกว่าหนึ่ง
ดา้น ยกตวัอย่างเช่น น า้มนัทาผิวกาย Aphrodite ของ JouJou บนหนา้เว็บไซตท์างการของ JouJou เขียน
ค าอธิบายสินคา้ไวว้่าน า้มนัทาผิวนีจ้ะช่วยเสริมความงามใหก้บัผูใ้ช ้โดยจะท าใหผ้ิวเปล่งประกายและนุ่ มลื่น
เหมือนไหม น า้มนันีมี้กลิ่นหอมยวนใจซึ่งจะช่วยปลกุพลงัของความเป็นผูห้ญิง นอกจากนีผู้ผ้ลิตยงัออกแบบ
บรรจภุณัฑอ์ย่างสวยงามเนน้การใชส้ีด  าและสีทองเป็นหลกัซึ่งผูผ้ลิตมองวา่งดงามเหมือนงานศิลป์ (JouJou, 
n.d.) สินคา้ชิน้นีจ้ึงเช่ือมโยงกบัคณุลกัษณะของเทพเทวีอะโฟรไดทีไดท้ัง้ในดา้นความสวย มีเสน่ห ์ดา้นความ
หรูหรา และดา้นความเพลิดเพลินที่ไดจ้ากกลิ่นหอม  

อีกตวัอย่างหนึ่งไดแ้ก่ ชุดหอ้งนอน Aphrodite ของ Rome Furniture บนหนา้เว็บไซตข์องสินคา้
อธิบายถึงสินคา้ไวว้่า “ชุดหอ้งนอน Aphrodite . . . มีความสวยที่โดดเด่นสะดุดตา สะกดสายตาใหค้น
หลงใหล มุมพนกัพิงที่ดีไซน์มาส าหรบัการพกัผ่อนหย่อนใจโดยเฉพาะ เช่น การอ่านหนงัสือหรือท่องโลก
อินเทอร์เนต็พงิอย่างไรก้งัวลดว้ยการออกแบบพนกัหวัเตียงทีสู่ง กวา้ง และโคง้พรอ้มรบักบัสรีระร่างกายให้
รูส้กึสบายไม่ปวดเมือ่ย สนักลางตดัดว้ยสแตนเลสเนือ้ดีสีทองเพิ่มความหรูหราและดึงดูด . . . Aphrodite นี ้
จึงมีความสบาย สวย ดึงดูดน่าหลงใหลเหมาะกับทุกสไตล์” (Rome furniture, ม.ป.ป.) จะเห็นไดว้่า 
ชุดหอ้งนอน Aphrodite สมัพันธก์ับลกัษณะเด่นของเทพเทวีอะโฟรไดทีทัง้ในดา้นความสวย มีเสน่ห ์ดา้น
ความหรูหรา ดา้นความเพลิดเพลิน และยงัอาจเช่ือมโยงโดยนยัไปถึงดา้นเพศสมัพนัธ์ เน่ืองจากชดุหอ้งนอน 
มีเฟอรน์ิเจอรห์ลกัคือ เตียงนอน 
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การที่ตราสินคา้และสินคา้หลายชนิดใชพ้ระนามของเทพเทวีพระองคนี์ ้ไม่ว่าจะเป็น “อะโฟรไดที” 
หรือ “วีนสั” อาจพิจารณาไดว้่าผูป้ระกอบการตอ้งการให้ผูบ้รโิภคจดจ าตราสินคา้และสินคา้ของตนไดง้่ายใน
เวลาอันรวดเร็ว เน่ืองจากพระองคเ์ป็นเทพเทวีในเทพปกรณัมกรีกที่อาจจะเป็นที่รูจ้ักมากที่สุด (Littleton, 
2002, p. 166) และผูป้ระกอบการตอ้งการใหผู้บ้ริโภคเกิดภาพลกัษณท์ี่ดีต่อสินคา้ของตน โดยเฉพาะเก่ียวกับ
ลกัษณะเด่นของเทพเทวีอะโฟรไดทีคือ ความสวยมีเสน่ห ์ความเพลดิเพลิน ความหรูหราสง่างาม ซึ่งสอดคลอ้ง
กับที่ Shimp และ Andrew กล่าวไวว้่าช่ือสินคา้จะมีอิทธิพลต่อภาพลกัษณข์องตราสินคา้ และสอดคลอ้งกับ 
Perry et al. (2015) ที่กล่าวว่าตราสินคา้มีอิทธิพลหลายดา้นต่อผูบ้รโิภค เช่น อิทธิพลต่อจินตภาพ พฤติกรรม 
ความเช่ือมั่นในสินคา้ ซึ่งไม่จ าเป็นตอ้งอิงกับเหตุผลหรือประโยชนใ์ชส้อย แต่เป็นเรื่องของทศันคติ อารมณ ์
ความรูส้ึก ในขณะเดียวกนัก็สอดคลอ้งกบั McKinsey ท่ีกล่าวว่าตราสินคา้มีทัง้คณุลักษณะในแง่การใชง้าน
ไดจ้รงิ และคณุลกัษณะเชิงสญัลกัษณห์รอืประโยชนด์า้นอารมณค์วามรูส้กึ 

“อะโฟรไดที” และ “วีนสั” ก็ถือเป็นสญัลกัษณอ์ย่างหนึ่งเช่นกนั เม่ือไดย้ินช่ือนี ้คนสว่นใหญ่น่าจะนกึ
ถึงภาพผูห้ญิงสวย มีเสน่หเ์ยา้ยวน บางคนอาจเช่ือมโยงสญัลกัษณนี์จ้ากรายละเอียดในเทพปกรณมัโดยตรง 
ในขณะที่บางคนอาจไม่เคยไดย้ินเทพปกรณัมเก่ียวกับเทพเทวีอะโฟรไดทีแต่เคยเห็นภาพรูปป้ัน Venus 
De Milo ซึง่เป็นรูปป้ันหญิงสาวสวย เปลือยกายท่อนบน หรอืเคยเห็นภาพวาด The Birth of Venus อนัโดง่ดงั
ของบ็อตติเชลลี ซึ่งเป็นรูปตอนเทพเทวีอะโฟรไดทีถือก าเนิดในทะเลในรูปลกัษณห์ญิงสาวสวย ผมถกูลมพดั
ปลิวไสว เปลือยกาย ยืนอยู่บนเปลือกหอย เป็นตน้ ภาพลกัษณอ์ันสวยงาม สูงส่ง มีเสน่หเ์ยา้ยวนและน่า
ประทบัใจนีส้่งผลตอ่ความคิดที่มีตอ่สินคา้ที่เช่ือมโยงกบัพระนามของพระองคใ์นดา้นดแีละอาจท าใหผู้บ้รโิภค
ตดัสินใจซือ้หรือลองใชส้ินคา้นัน้โดยหวงัผลทางจิตใจว่าภาพลกัษณท์ี่ดีในดา้นต่าง ๆ ของเทพเทวีอะโฟรไดที
จะส่งมาถึงตนผ่านสินคา้ที่ตนเลือกซือ้  สอดคลอ้งกับที่ณัฐฌา เสรีวัฒนา  (2563, หน้า 20) กล่าวไว้ว่า 
“ปัจจุบนักลยุทธ์ทางการตลาดมกัจะเนน้การเพิ่มการสรา้งภาพลกัษณ์คุณค่าของผลิตภณัฑ์ทางจิตใจ และ
ผลประโยชนท์างจิตวทิยาจะช่วยใหผู้บ้ริโภคเกิดความเชือ่มั่นและมคีวามภกัดตีอ่สนิคา้”  

อย่างไรก็ดี ตอ้งยอมรบัว่าปัจจยัดา้นสงัคมและวฒันธรรมย่อมมีผลต่อการตดัสินใจซือ้ของผูบ้ริโภค
ดว้ย ตัวอย่างเช่น ในสังคมไทยซึ่งส่วนใหญ่ไดร้ับอิทธิพลจากเทพปกรณัมพุทธศาสนาและเทพปกรณัม
พราหมณฮิ์นดู คนจ านวนมากอาจไม่รูจ้ักเทพเทวีอะโฟรไดทีหรืออาจไม่รูว้่าเทพเทวีอะโฟรไดทีคือเทพองค์
เดียวกบัเทพเทวีวีนสั ในการน าเสนอสินคา้บางครัง้ผูข้ายจึงใชท้ัง้สองพระนามคู่กนั เช่น ก าไลเครื่องรางเสริม
ดวงความรกัที่น าเสนอในทวิตเตอร ์ผูข้ายใชค้ าว่า “ก าไร[ก าไล]ขอ้มือเทพีอโฟรไดท์ หรือวีนสั” (เครื่องราง 
Vacharee, 2566) หรือปูนป้ันประดับบ้านหรือสวนซึ่งท าเป็นรูปเทพเทวีอะโฟรไดที ผู้ขายใช้ค าว่า  
“เทพอีโฟรไดท ์วนีสั (Venus)” โดยมีค าอธิบายประกอบดว้ยวา่ “เป็นเทวแีห่งความรกัและความงาม สามารถ
สะกดเทพและมนษุย์ทัง้ปวง” (เทพีอโฟรไดทห์รือวีนสั, ม.ป.ป.) ตวัอย่างดงักล่าวแสดงใหเ้ห็นว่าผูข้ายสินคา้
ไม่มั่นใจวา่ผูบ้รโิภคจะรูจ้กัสินคา้นีห้รอืไม่จงึเพิ่มรายละเอียดที่คิดวา่เป็นจดุเด่นเขา้ไป 
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บทสรุป 
จากการศึกษาพบว่าตราสินค้าและสินค้าที่ ใช้พระนามของเทพเทวีอะโฟรไดทีส่วนใหญ่มี

ความสัมพันธ์กับลักษณะเด่นของพระองค ์โดยเฉพาะดา้นความสวยความงาม ดา้นความเพลิดเพลินใน  
การใชชี้วิต และดา้นความหรูหรา ความสง่างาม แต่ในขณะเดียวกันก็มีสินคา้บางอย่างที่น าพระนามของ
พระองคม์าใชโ้ดยไม่มีความเก่ียวขอ้งกับลักษณะเด่นของพระองค ์เช่น แอพพลิเคชัน Venus Code ที่ใช้
ส  าหรบัวิเคราะหต์ลาดบิทคอยนแ์ละสกุลเงินดิจิทัลหรือเครื่องส ารองไฟฟ้า Venus Ultimate 3110-20kVa 
ของ Chupotic 

ในส่วนของตราสญัลกัษณ ์(Logo) ตราสินคา้และสินคา้ที่ใชพ้ระนามอะโฟรไดที ส่วนใหญ่ไม่ไดมี้
ตราสญัลกัษณเ์ป็นรูปเทพเทวีอะโฟรไดที ที่พบมากที่สดุคือการใชต้วัอกัษรย่อภาษาองักฤษ ตวัเอ (A) หรือตวั
วี (V) หรือหากเป็นตราสินคา้ที่มีค าอ่ืนดว้ย เช่น Aphrodite Razor จะใชต้ราสญัลกัษณเ์ป็นตวัอักษร AR, 
Venus Hotelware ใช้ตราสัญลักษณ์เป็นตัวอักษร VH เป็นต้น ตัวอย่างของตราสินค้าที่ใช้รูปเทพเทวี 
อะโฟรไดทีเป็นสญัลกัษณ ์ไดแ้ก่ Aphrodite Delights ขนมที่มีตน้ก าเนิดที่สาธารณรฐัไซปรสั และมีสินคา้บาง
ชนิดออกแบบบรรจภุณัฑโ์ดยใชรู้ปของเทพเทวีอะโฟรไดที เช่น กล่องบรรจอุายแชโดวรุ์น่ Aphrodite Palette 
ของ Lime Crime และขวดน า้มนัทาใบหนา้ Aphrodite Facial Oil ของ Moa เป็นตน้ 

สิ่งที่น่าสนใจอีกเรื่องหนึ่งคือ ผู้ผลิตสามารถใช้สัญลักษณ์อื่นที่ไม่ใช่คุณลักษณะของเทพเทวี 
อะโฟรไดทีเช่ือมโยงกบัตราสินคา้และสินคา้ได ้เช่น เปลือกหอย ดอกกหุลาบ นกเขา หงส ์แอปเปิล เน่ืองจาก
ในเทพปกรณัมกรีก-โรมันได้เช่ือมโยงสิ่งเหล่านี ้จนกลายเป็นสัญลักษณ์ประจ าตัวเทพเทวีอะโฟรไดที 
ตัวอย่างเช่น หอ้งเสือ้ Aphrodite x Venus ซึ่งออกแบบและตัดเย็บชุดเจา้สาวใชรู้ปเปลือกหอยเป็นตรา
สญัลกัษณ ์แอปเปิลน าเขา้จากประเทศญ่ีปุ่ นพนัธุ์หนึ่งซึ่งมีสีเหลืองทองสวยงามถกูตัง้ช่ือว่า Golden Venus 
เป็นตน้  

ในกรณีที่ผูป้ระกอบการชาวไทยเกรงว่าพระนาม “อะโฟรไดที” อาจจ ายากส าหรบัคนไทย อาจ
เลือกใชพ้ระนาม “วีนสั” ที่จ  าง่ายและออกเสียงไดง้่ายกว่า หรือหากผูป้ระกอบการชาวไทยตอ้งการความเป็น
ตะวันออกแต่ยังตอ้งการเช่ือมโยงกับคุณลักษณะดา้นความรกัความงาม อาจเลือกใชพ้ระนาม “ลักษมี” 
เทพแห่งความรกัและความงามในเทพปกรณมัพราหมณฮ์ินดซูึง่คนไทยคุน้เคยมากกวา่ก็ได ้
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