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บทคัดย่อ
	 บทความวิจยัเรือ่งน้ีมวีตัถุประสงค์เพ่ือวิเคราะห์ประเภทและโครงสร้างของภาพพจน์ในนติยสารท่องเท่ียว         
โดยศึกษาจากนิตยสารท่องเท่ียวจ�ำนวน 2 ฉบับคือนิตยสารอนุสาร อ.ส.ท. และนิตยสารเที่ยวรอบโลก ด้วยวิธี
สุ่มตัวอย่างแบบเจาะจง (purposive sampling) ต้ังแต่เดือนมกราคมถึงเดือนธันวาคม 2559 จ�ำนวน 24 เล่ม 
เล่มละ 5 เรื่อง รวม 120 เรื่อง
	 ผลการวิจยัพบว่า นิตยสารท่องเทีย่วท้ังสองฉบบัใช้ภาพพจน์ 4 ประเภท ได้แก่ ภาพพจน์ประเภทความเปรยีบ 
ภาพพจน์ประเภทใช้จินตนาการ ภาพพจน์ประเภทการเล่นเสียงและเล่นค�ำ และภาพพจน์ประเภทค�ำถาม ส่วนการ
วิเคราะห์โครงสร้างของภาพพจน์ในนิตยสารท่องเท่ียวทั้ง 4 ประเภทดังกล่าวพบว่า มีส่วนประกอบ 3 ส่วน ได้แก่ 
ส่วนที่ต้องการเปรียบ ค�ำช่วยเปรียบ และส่วนที่น�ำมาเปรียบ กล่าวคือ 1) โครงสร้างของภาพพจน์ที่ประกอบด้วย
ส่วนประกอบ 3 ส่วนคอืส่วนทีต้่องการเปรยีบ ค�ำช่วยเปรยีบ และส่วนทีน่�ำมาเปรยีบ ได้แก่ ภาพพจน์ประเภทความเปรยีบ 
2) โครงสร้างของภาพพจน์ทีป่ระกอบด้วยส่วนประกอบ 2 ส่วนคอืส่วนท่ีต้องการเปรยีบและส่วนท่ีน�ำมาเปรยีบ ได้แก่ 
ภาพพจน์ประเภทใช้จนิตนาการ และ 3) โครงสร้างของภาพพจน์ทีป่ระกอบด้วยส่วนประกอบ 1 ส่วนคอืส่วนท่ีน�ำมาเปรยีบ 
ได้แก่ ภาพพจน์ประเภทความเปรียบ ภาพพจน์ประเภทการเล่นเสียงและเล่นค�ำ รวมทั้งภาพพจน์ประเภทค�ำถาม
ค�ำส�ำคัญ: ภาพพจน์ สารคดี นิตยสารท่องเที่ยว

Abstract
	 This research article aims to analyze the types and structures of figurative language used in 
travel magazines. We use purposive sampling to draw data from two travel magazines: Osotho Magazine 
and Thiaw Rob Lok (Travel around the World) Magazine. The issues chosen are from January to December 
2016. Five articles from each issue are analyzed for a total of 120 articles.	
	 The findings reveal that the travel magazines use four types of figurative language: 1) comparative 
figurative. 2) imaginative figurative. 3) sound play figurative and word play figurative. and 4) question 
figurative. The structural analysis of the four figurative types found in travel magazines reveals that there 
are 3 elements: vehicles, comparative phrases and tenors: 1) The structure consisting of 3 elements: 
vehicles, comparative phrases and tenors which includes the comparative figurative. 2) The structure 
consisting of 2 elements: vehicles and tenors which includes the imaginative figurative. 3) The structure 
consisting of only one elements: tenors which includes comparative figurative, sound play figurative and 
word play figurative and the question figurative.
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บทน�ำ

	 นติยสารเป็นสือ่สิง่พิมพ์ประเภทหน่ึงท่ีมกีารน�ำเสนองานเขยีนอย่างหลากหลาย เพ่ือให้ความรูแ้ละ    

ความบนัเทงิแก่ผูอ่้าน โดยเฉพาะงานเขียนประเภทสารคดท่ีีมเีนือ้หาน�ำเสนอข้อเทจ็จรงิไปสูผู่อ่้านประกอบด้วย   

การใช้ภาษาทีน่่าตดิตามอ่าน ดงัท่ี มาล ีบญุศริพัินธ์ (2535, หน้า 5) อธิบายถึงเนือ้หาของสารคดใีนสือ่สิง่พิมพ์

ประเภทนิตยสาร ไว้ว่า

ปัจจุบันสารคดีในสื่อสิ่งพิมพ์ได้ครอบคลุมเน้ือหาหลากหลายท้ังด้านการศึกษา ศิลปวัฒนธรรม 

สังคม เศรษฐกิจ วิทยาศาสตร์ สิ่งแวดล้อมและเทคโนโลยี การเมือง การปกครอง ฯลฯ ได้ขยาย

ขอบเขตกว้างขวางข้ึนอย่างแพร่หลาย จนกระท่ังเกิดพัฒนาการนิตยสารประเภทเสนอเน้ือหาใน

แนวสารคดีเป็นหลักมากมายหลายฉบับ เช่น นิตยสาร “สารคดี” นิตยสาร “ศิลปวัฒนธรรม” 

นิตยสาร “ดีเคด” นิตยสาร “อ.ส.ท.” เป็นต้น

	 จะเห็นได้ว่า เนือ้หาในนติยสารจะมคีวามเฉพาะเจาะจงตามกลุม่เป้าหมายของนติยสารทีแ่ตกต่าง

กันไป นิตยสารท่องเที่ยวเป็นนิตยสารประเภทหนึ่งที่มีเนื้อหาน�ำเสนอแหล่งท่องเท่ียวทั้งสถานที่ท่องเท่ียว

ในประเทศและนอกประเทศ เนือ้หาในงานเขียนนิตยสารท่องเท่ียวเป็นงานเขียนสารคดีท่ีผู้เขียนมุง่ให้ข้อเท็จจรงิ

ทีเ่ป็นความรูเ้ก่ียวกับสถานท่ีท่องเท่ียวน้ัน และยังให้ความเพลดิเพลนิจากศลิปะการใช้ภาษาท่ีน่าตดิตามอ่าน 

ดงัท่ี มนวภิา วงรจุริะ (2554, หน้า 158) กล่าวถึงการใช้ภาษาสารคดใีนนติยสารไว้ว่า “การเขยีนสารคดนิีตยสาร

ผู้เขียนใช้เวลาและความพิถีพิถันในการรวบรวมข้อมูลและเรียบเรียงบทสารคดีมากกว่าการเขียนสารคดี

หนังสือพิมพ์ หลังจากรวบรวมข้อมูลเร่ืองท่ีต้องการเขียนแล้ว ผู้เขียนสารคดีต้องเรียบเรียงเรื่องราวให้สละ

สลวยน่าอ่าน สื่อสารให้ผู้อ่านทุกระดับเข้าใจง่าย” 

	 ดังนั้นจึงกล่าวได้ว่า การใช้ภาษาในการน�ำเสนอเนื้อหาของสารคดีท่องเที่ยว ผู้เขียนต้องใช้ภาษา

ที่ท�ำให้เกิดมโนภาพ เพื่อให้ผู้อ่านเห็นภาพสถานที่ท่องเที่ยวนั้น ๆ อย่างชัดเจน ภาพพจน์เป็นศิลปะการใช้

ภาษารปูแบบหนึง่  ทีช่่วยสร้างอรรถรสให้สารคดใีนนิตยสารท่องเท่ียวได้อย่างดย่ิีง ดังท่ี รุง่ฤด ีแผลงศร (2549, 

หน้า 150) กล่าวถึง ความส�ำคญัของภาพพจน์ในงานเขยีนสารคดว่ีา “การใช้ภาพพจน์เป็นศิลปะการใช้ภาษา

รปูแบบหน่ึงท่ีท�ำให้งานเขียนสารคดน่ีาตดิตามอ่าน เพราะการใช้ภาพพจน์ช่วยให้ผูอ่้านเกิดภาพและภาพน้ัน

จะช่วยขยายรายละเอยีดต่าง ๆ ให้เข้าใจมากย่ิงขึน้ ภาพพจน์ยังช่วยให้ผูอ่้านได้รบัรูเ้ข้าใจอารมณ์ ความรูส้กึ

ต่าง ๆ  ได้อย่างชัดเจนขึ้นด้วย ภาพพจน์จึงมีความส�ำคัญในงานเขียนสารคดีไม่น้อยกว่าศิลปะการใช้ภาษา

รูปแบบใด ๆ”

	 ถึงแม้ว่านิตยสารอนุสาร อ.ส.ท.และนิตยสารเท่ียวรอบโลกต่างเป็นนิตยสารประเภทท่องเที่ยว 

แต่ก็มคีวามแตกต่างกันด้านเรือ่งการแนะน�ำสถานท่ีท่องเท่ียว กล่าวคอื นติยสารอนุสาร อ.ส.ท. มุง่เน้นสถานที่

ท่องเที่ยวในประเทศไทย แต่นิตยสารเท่ียวรอบโลกมุ่งเน้นสถานท่ีท่องเท่ียวในต่างประเทศ อย่างไรก็ตาม 

นิตยสารทั้งสองฉบับมีการใช้ภาพพจน์ซึ่งช่วยให้ผู้อ่านเห็นภาพบรรยากาศสถานท่ีท่องเท่ียวหรือความรู้สึก

ของผู้เขียนได้อย่างชัดเจนเช่นเดียวกัน ดังตัวอย่างต่อไปนี้

บ้านน�ำ้เชีย่วหย่ังรากหยดัยืนตวัเองมาจากผูค้นสองศาสนา สามวัฒนธรรมทีอ่ยู่ร่วมกันมานานอย่าง

แน่นแฟ้นยาวนาน ทั้งไทย จีน และมุสลิม (“บ้านน�้ำเชี่ยว-แหลมมะขาม หลากนิยามของบ้าน

สุดแผ่นดินถิ่นบูรพา.” อนุสาร อ.ส.ท. ตุลาคม 2559, หน้า 24)
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	 ตัวอย่างข้างต้นเป็นการใช้ภาพพจน์บุคลาธิษฐานด้วยการใช้ค�ำแสดงกิริยาอาการของมนุษย์คือ 

“หยั่งรากหยัดยืน” กับสิ่งที่ไม่มีชีวิตคือ “ชุมชนบ้านน�้ำเชี่ยว” เพื่อให้ผู้อ่านเกิดมโนภาพของชุมชนที่มีความ

เป็นมาอันยาวนานอย่างชัดเจนกว่าการใช้ถ้อยค�ำบรรยายตามปกติ

โปรยอาหารให้ปลาจ�ำนวนมากที่ขึ้นมากินอาหารพร้อม ๆ กัน จนมองดูคล้ายน�้ำเดือด (“Autumn 

in Kagawa with Au Thanakorn.” เที่ยวรอบโลก. กุมภาพันธ์ 2559, หน้า 65)

ตัวอย่างข้างต้นเป็นการใช้ภาพพจน์อุปมาที่มีค�ำเชื่อมว่า “คล้าย” เปรียบเทียบให้เห็นภาพปลาจ�ำนวนมาก

ที่ขึ้นมากินอาหารจนมีลักษณะเหมือนน�้ำเดือดผุดขึ้นมามากมาย

	 ด้วยเหตุนี้จะเห็นได้ว่า ภาพพจน์เป็นศิลปะการใช้ภาษารูปแบบหนึ่งท่ีช่วยให้งานเขียนสารคดีใน

นิตยสารท่องเที่ยวมีความน่าสนใจติดตามอ่าน ผู้วิจัยจึงสนใจที่จะวิเคราะห์ประเภทและโครงสร้างของการ

ใช้ภาพพจน์ในนติยสารท่องเท่ียวดงักล่าว เพ่ือชีใ้ห้เห็นว่า การใช้ภาพพจน์เป็นส่วนส�ำคญัส่วนหนึง่ของศลิปะ

การใช้ภาษา ที่ช่วยให้งานเขียนสารคดีในนิตยสารท่องเที่ยวน่าติดตามอ่านมากยิ่งขึ้น

วัตถุประสงค์ของการวิจัย

	 เพื่อวิเคราะห์ประเภทและโครงสร้างของภาพพจน์ในนิตยสารท่องเที่ยว

ขอบเขตของการวิจัย

	 ผู้วิจัยศึกษาภาพพพจน์ในนิตยสารท่องเท่ียวจากนิตยสารท่องเท่ียวจ�ำนวน 2 ฉบับคือนิตยสาร

อนสุาร อ.ส.ท. และนิตยสารเทีย่วรอบโลก ซ่ึงนติยสารแต่ละฉบบัออกวางจ�ำหน่ายเดอืนละ 1 เล่ม รวม 24 เล่ม 

ดังนั้น ผู้วิจัยจะรวบรวมสารคดี (features) โดยวิธีสุ่มตัวอย่างแบบเจาะจง (purposive sampling) ตั้งแต่

เดือนมกราคมถึงเดือนธันวาคม 2559  เล่มละ 5 เรื่อง รวม 120 เรื่อง

นิยามศัพท์เฉพาะ

	 นิตยสารท่องเที่ยว หมายถึง นิตยสาร 2 เล่ม ได้แก่ นิตยสารอนุสาร อ.ส.ท. และนิตยสารเที่ยวรอบ

โลก ตั้งแต่เดือนมกราคมถึงเดือนธันวาคม 2559

วิธีด�ำเนินการวิจัย

	 1. ส�ำรวจเอกสาร หนังสือ และปริญญานิพนธ์ที่เกี่ยวข้องกับงานวิจัย

	 2. เก็บข้อมลูและบนัทึกข้อมลูการใช้ภาพพจน์จากนิตยสารอนุสาร อ.ส.ท. และนิตยสารเท่ียวรอบโลก 

ตั้งแต่เดือนมกราคมถึงเดือนธันวาคม 2559 จ�ำนวน 24 เล่ม เล่มละ 5 เรื่อง รวม 120 เรื่อง	

	 3. น�ำข้อมูลที่ได้มาวิเคราะห์ตามวัตถุประสงค์

	 4. เรียบเรียงข้อมูลตามข้อ 3 ทั้งนี้ได้เสนอผลการวิจัยโดยวิธีการพรรณนาวิเคราะห์ ดังนี้

	      4.1 บทน�ำ

	      4.2 การทบทวนวรรณกรรม

	      4.3 วิเคราะห์ประเภทของภาพพจน์ในนิตยสารท่องเที่ยว

		  4.3.1 ภาพพจน์ประเภทความเปรียบ 

     		  4.3.2 ภาพพจน์ประเภทใช้จินตนาการ 



4 Journal of Humanities, Naresuan University Year 17 Volumn 1, January - April 2020

     	 	 4.3.3 ภาพพจน์ประเภทการเล่นเสียงและเล่นค�ำ 

     		  4.3.4 ภาพพจน์ประเภทค�ำถาม

	     4.4 วิเคราะห์โครงสร้างของภาพพจน์ในนิตยสารท่องเที่ยว

		  4.4.1 โครงสร้างของภาพพจน์ท่ีประกอบด้วยส่วนประกอบ 3 ส่วนคือส่วนท่ีต้องการเปรยีบ 

ค�ำช่วยเปรียบ และส่วนที่น�ำมาเปรียบ

		  4.4.2 โครงสร้างของภาพพจน์ท่ีประกอบด้วยส่วนประกอบ 2 ส่วนคอืส่วนท่ีต้องการเปรยีบ

และส่วนที่น�ำมาเปรียบ

 		  4.4.3 โครงสร้างของภาพพจน์ทีป่ระกอบด้วยส่วนประกอบ 1 ส่วนคอืส่วนทีน่�ำมาเปรยีบ

	      4.5 สรุปผลการวิจัย อภิปรายผล และข้อเสนอแนะ

	

การทบทวนวรรณกรรม

	 ภาพพจน์ (figures of speech) หมายถึงการเรียบเรียงถ้อยค�ำเพื่อให้ผู้อ่านเกิดภาพขึ้นในใจหรือ

เกิดความรู้สึกที่เด่นชัดย่ิงกว่าการใช้ถ้อยค�ำธรรมดา ภาพพจน์จัดเป็นศิลปะการใช้ภาษาประเภทหน่ึง 

กล่าวคือ เป็น การใช้ภาษาที่ผิดไปจากปกติ ไม่ได้อยู่ในกฎเกณฑ์ทางไวยากรณ์ ภาพพจน์แต่ละประเภท

จะมีแบบแผนเฉพาะตัว ที่ผู ้อ่านสามารถเห็นความแตกต่างได้ การใช้ภาพพจน์มใีช้ในภาษาพูดและภาษา

เขียนทั้งร้อยแก้วและร้อยกรอง

	 ประเภทของภาพพจน์แบ่งได้ 5 ประเภท ได้แก่ (รุ่งฤดี แผลงศร, 2561, หน้า 10 – 17)

	 1. ภาพพจน์ประเภทความเปรียบ เนื้อหาของภาพพจน์ประเภทนี้มีลักษณะการเปรียบเทียบ 3 

ลักษณะ ได้แก่

	 ลักษณะที่ 1 ภาพพจน์ความเปรียบที่ประกอบด้วยส่วนที่ต้องการเปรียบ ค�ำช่วยเปรียบ และส่วน

ที่น�ำมาเปรียบ ได้แก่ อุปมา (simile) และอุปลักษณ์ (metaphor)

	 ลักษณะที่ 2 ภาพพจน์ความเปรียบโดยปรากฏส่วนที่น�ำมาเปรียบให้เห็นเท่านั้น ได้แก่ อุปลักษณ์

ในรูปแบบการเปรียบเทียบโดยใช้อุปลักษณ์โดยนัย (implicit metaphor) นามนัย (metonymy) สัมพจนัย 

(synecdoche) และสัญลักษณ์ (symbol)

	 ลักษณะท่ี 3 ภาพพจน์ความเปรียบโดยการยกตัวอย่างจากเรื่องราวต่าง ๆ ได้แก่ การอ้างถึง 

(allusion) แนวเทียบ (analogy) และอุปมานิทัศน์ (allegory)

	 2. ภาพพจน์ประเภทใช้จินตนาการ เนือ้หาของภาพพจน์ประเภทนีเ้กิดจากจนิตนาการของนกัเขยีน

ในการสมมุติสิ่งที่ไม่ใช่มนุษย์หรือสิ่งท่ีเป็นนามธรรมให้ท�ำกิริยาอาการหรือมีความรู้สึกเหมือนมนุษย์ หรือ

การพูดกล่าวเกนิความจริง ได้แก่ บุคลาธิษฐานหรือบุคคลวัต (personification) สมมุติภาวะ (apostrophe) 

และอติพจน์ (hyperbole)

	 3. ภาพพจน์ประเภทความแย้งหรือตรงข้าม เนื้อหาของภาพพจน์ประเภทนี้มีลักษณะส�ำคัญ

คือการใช้ค�ำหรือข้อความที่ขัดแย้งกัน แต่ความขัดแย้งนั้นกลับท�ำให้เนื้อหาของงานเขียนมีความสละสลวย

น่าอ่าน ซึ่งแบ่งเป็น 6 ประเภท ได้แก่ การแฝงนัย (irony) ปฏิบท (anticlimax) ค�ำคม (epigram) ปฏิพจน์ 

(oxymoron) ปฏิทรรศน์ (paradox) และภาวะแย้ง (antithesis)
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	 4. ภาพพจน์ประเภทเล่นเสยีงและเล่นค�ำ เนือ้หาของภาพพจน์ประเภทน้ี ผูเ้ขยีนจะใช้เสยีงหรอื
ค�ำมาเปลี่ยนแปลงความหมายใหม่ หรือเป็นการเล่นจังหวะของค�ำ หรือการเลียนเสียงธรรมชาติ แบ่งเป็น 2 
ประเภท ได้แก่ สัทพจน์หรือการเลียนเสียงธรรมชาติ (onomatopoeia) และการเล่นค�ำ (pun)
	 5. ภาพพจน์ประเภทใช้ประโยคค�ำถาม เป็นการใช้ประโยคค�ำถามในงานเขียน ค�ำถามดังกล่าว
ผูเ้ขียนไม่ต้องการค�ำตอบ เพราะทราบค�ำตอบดีอยู่แล้ว แต่เป็นการถามเพ่ือเน้นความสะเทอืนใจ หรอืตดัพ้อ
ต่อว่า หรอืให้ผูอ่้านคดิหาค�ำตอบในปัญหานัน้ นอกจากน้ี การต้ังค�ำถามยังท�ำหน้าท่ีบอกเล่าเรือ่งราวได้ด้วย 
ภาพพจน์ประเภทนีม้ชีือ่เรยีกต่างกันไป เช่น ค�ำถามเชงิวาทศิลป์ ปฏิปจุฉา (rhetorical question) หรอืปจุฉา 
(interrogation)

ผลการวิจัย
	 งานวิจัยเรื่อง “การใช้ภาพพจน์ในนิตยสารท่องเที่ยว” แบ่งผลการวิจัยเป็น 2 ส่วนคือประเภทของ
ภาพพจน์ในนิตยสารท่องเที่ยวและโครงสร้างของภาพพจน์ในนิตยสารท่องเที่ยว ดังรายละเอียดต่อไปนี้
1. ประเภทของภาพพจน์ในนิตยสารท่องเที่ยว 
	 ประเภทของภาพพจน์ในนิตยสารท่องเที่ยวพบ 4 ประเภท ได้แก่ ภาพพจน์ประเภทความเปรียบ 
ภาพพจน์ประเภทใช้จินตนาการ ภาพพจน์ประเภทการเล่นเสยีงและเล่นค�ำ และภาพพจน์ประเภทค�ำถาม ดงัน้ี
	 1.1 ภาพพจน์ประเภทความเปรยีบ เป็นภาพพจน์ท่ีเกิดจากการเปรยีบเทียบสิง่สองสิง่ท�ำให้เหน็ภาพ
ทีช่ดัเจนกว่าการใช้ถ้อยค�ำธรรมดา จากการวเิคราะห์การใช้ภาพพจน์ในนิตยสารท่องเท่ียวพบการใช้ภาพพจน์
ประเภทความเปรียบ 4 ประเภท ได้แก่ อุปมา (simile) อุปลักษณ์ (metaphor) นามนัย (metonymy) และ
การอ้างถึง (allusion) ดังนี้
	      1.1.1 อุปมาคือการเปรียบเทียบสิ่งหนึ่งว่าเหมือนกับอีกสิ่งหนึ่ง ภาพพจน์อุปมาเป็นภาพพจน์
ที่มีโครงสร้างเขียนได้ง่ายและการใช้อุปมาเปรียบเทียบก็ท�ำให้ผู้อ่านเห็นภาพส่ิงท่ีต้องการเปรียบได้ชัดเจน
กว่าการใช้ถ้อยค�ำธรรมดา ดงันัน้จะพบการใช้ภาพพจน์อปุมาอย่างสม�ำ่เสมอในสารคดท่ีองเท่ียว ดงัตัวอย่างที ่(1-4) 
		  (1) นกนางแอ่นบ้านตวัหนึง่โบยบนิตรงขอบฟ้า ปีกเรยีวเลก็นัน้ดบูอบบางคล้ายว่าวตวัเลก็
ลอยคว้างกลางลมหนาว (“แม่เงา ขุนเขาและกาลเวลา.” อนุสาร อ.ส.ท. มกราคม 2559, หน้า 40)
		  (2) ธนบตัรเหมอืนใบไม้ จบัจ่ายใช้สอยเหมือนไม่มวีนัหมด  (“ท้ายเหมอืง ก่อนเรือ่งราว
จะเลือนหาย.” อนุสาร อ.ส.ท. มีนาคม 2559, หน้า 65)  
		  (3) ภาพน�้ำทะเลฟ้าเขียวระยิบระยับราวคริสทัลกับหมู่เกาะที่เกิดจากภูเขาไฟก็เผยโฉม
ให้เห็นอยู่เบื้องล่าง (“Greece all time classic.” เที่ยวรอบโลก. เมษายน 2559, หน้า 60)
		  (4) ในขณะท่ีบ้านเรอืนผูค้นดัง้เดมิมลีกัษณะเป็นหลงัเลก็ ๆ  พอเพียงเหมือนอยู่ในเมอืงตุก๊ตา 
(“ICELAND ดินแดนที่ถูกตรึงไว้ด้วยเส้นขอบฟ้า.” เที่ยวรอบโลก. มิถุนายน 2559, หน้า 78)
     	      1.1.2 อุปลกัษณ์คอืการเปรยีบเทยีบของสองสิง่ทีโ่ดยธรรมชาตแิล้วแตกต่างกัน แต่น�ำมาเปรยีบ
เหมือนกับว่าเป็นสิ่งเดียวกันหรือเป็นอันหนึ่งอันเดียวกัน โดยใช้ค�ำว่า “เป็น” หรือ “คือ” เป็นค�ำช่วยเปรียบ 
ดังตัวอย่างที่ (5-8) 
		  (5) ขณะท่ีขนุเขาทอดทวิเป็นก�ำแพงสเีขยีวยังคงโอบล้อมทกุอณูของปางมะผ้าเอาไว้ใน
หมอกหนาวและความเงียบงัน (“ปางมะผ้า ชีวิตใต้เงื้อมเงาขุนเขาห่มม่านหมอก.” อนุสาร อ.ส.ท. มกราคม 
2559, หน้า 83)



6 Journal of Humanities, Naresuan University Year 17 Volumn 1, January - April 2020

	 	 (6) เขาพุร้อนคือหัวใจของแม่น�้ำภาชี ภูเขาแห่งนี้ห่มคลุมด้วยป่าดิบชื้น (“หัวใจแห่งผืน

ป่าตะนาวศรี.” อนุสาร อ.ส.ท. เมษายน 2559, หน้า 43)

		  (7) Natsume Soseki นกัเขยีนทีไ่ด้ชือ่ว่าเป็นเชคสเปียร์ของญ่ีปุน่ (“Enjoy Shikoku with 

All Shikoku Rail Pass.” เที่ยวรอบโลก. มกราคม 2559, หน้า 80)

		  (8) เพราะมันไม่มีที่ให้หลบลมหนาวได้เลย ท�ำได้เพียงน่ังลงบนพ้ืนและท�ำตัวเป็นก้อน

หิน (“เดินทะลุเมฆ พิชิตใจตัวเอง.” เที่ยวรอบโลก. พฤษภาคม 2559, หน้า 99)

	      1.1.3 นามนัยเป็นการใช้ค�ำหรือวลีแทนสิ่งใดสิ่งหนึ่ง ซึ่งมีลักษณะหรือคุณสมบัติ หรือความ

สัมพันธ์กับสิ่งที่แทนมาแสดงความหมายแทนสิ่งนั้นท้ังหมด จากการวิเคราะห์ข้อมูลนิตยสารท่องเท่ียวพบ

การใช้นามนัยเพื่อใช้แทนสิ่งใดสิ่งหนึ่ง อันเป็นรูปแบบการเปรียบเทียบรูปแบบหนึ่งที่ช่วยสร้างความเด่นชัด

ให้กับสารคดีท่องเที่ยวเรื่องนั้นอย่างดี ดังตัวอย่างที่ (9-10)

		  (9) ไม่ต้องท�ำงานตากแดดตากฝนในป่าคอนกรีตท่ีร้อนระอุอีกต่อไป (“วิถีช้าง วิถีคน 

และตกับาตรบนหลงัช้าง เทศกาลชมุนุมครัง้ย่ิงใหญ่เมอืงสรุนิทร์.” อนสุาร อ.ส.ท. กรกฎาคม  2559, หน้า 31)

		  “ป่าคอนกรตี” แทน ชมุชนเมอืงทีม่ตึีกสงูจ�ำนวนมาก ผู้เขียนสารคดีน�ำตึกสูง ๆ  จ�ำนวนมาก

ในเมอืงเปรยีบเทยีบกับป่าทีอ่ยู่ในภูเขา โดยเรยีกแทนว่า “ป่าคอนกรตี” ช่วยท�ำให้ผูอ่้านเห็นภาพท่ีชดัเจนยิง่ข้ึน

		  (10) เราเดินทางผ่านส่วนหัวของมังกรมาแล้ว ตอนน้ีเข้าสู่ส่วนกลางของมังกร ได้แก่ 

จังหวัดกิฟุ (“SHORYUDO ตามรอยมังกร.” เที่ยวรอบโลก. พฤษภาคม 2559, หน้า 83)

		  “มังกร” แทน จังหวัดกิฟุของประเทศญ่ีปุ่น ซึ่งเปรียบเป็นส่วนกลางของตัวมังกรในการ

เดินทางท่องเที่ยวของผู้เขียนสารคดีตามเส้นทางจังหวัดจากใต้ขึ้นเหนือของภูมิภาค Chubu ประเทศญี่ปุ่น

	      1.1.4 การอ้างถึงคือภาพพจน์ที่ใช้การยกข้อความอ้างจากส�ำนวน สุภาษิต ค�ำคม ค�ำพูดของ

บุคคลที่มีชื่อเสียง หรือจากเรื่องใดเรื่องหนึ่งที่รู้จักกันทั่วไป เพ่ือเปรียบเทียบกับเรื่องใดเรื่องหนึ่งที่ต้องการ

กล่าวถงึการกล่าวอ้างถึงนีจ้ะช่วยเชือ่มโยงความคดิให้แก่ผูอ่้าน และท�ำให้ผูอ่้านเข้าใจเรือ่งราวได้ชดัเจนย่ิงข้ึน

	 จากการวิเคราะห์ข้อมูลการใช้ภาพพจน์ในสารคดีท่องเท่ียวพบการอ้างถึง 3 ลักษณะคือการอ้าง

ถึงด้วยการใช้ส�ำนวนหรือสุภาษิต การอ้างถึงด้วยการใช้ค�ำพูดของบุคคลต่าง ๆ  และการอ้างถึงด้วยการใช้

ต�ำนานหรือประวัติความเป็นมาของสถานที่ ดังตัวอย่างที่ (11-13)  

		  (11) เนือ่งจากทหารไทยมจี�ำนวนน้อยกว่า แม้จะมฝีีมอืแค่ไหน สดุท้ายน�ำ้น้อยก็แพ้ไฟ 

แตกพ่ายล้มตายไปก่อนทีท่พัหนุนจะตามมาทัน (“อยุธยา อ่างทอง สิงห์บรุ ีทางสายน้ีมแีต่ “พระ.” อนุสาร อ.ส.ท. 

สิงหาคม 2559, หน้า 23)

	 ตวัอย่างข้างต้นใช้การอ้างถึงส�ำนวน “น�ำ้น้อยย่อมแพ้ไฟ”  ท�ำให้เห็นภาพทหารไทยท่ีมจี�ำนวนน้อย

กว่าทหารพม่า จึงต้องพ่ายแพ้ในการท�ำสงครามครั้งนั้น

		  (12) ที่มิเอะ ในน�้ำมีปลา ในนามีข้าว แต่ถ้าย้ายมาแถบริมทะเลเราจะเจอไข่มุกและ

อาหารทะเลอุดมสมบูรณ์ (“MIE ไข่มุกญี่ปุ่นเม็ดงาม.” เที่ยวรอบโลก. ธันวาคม 2559, หน้า 68)

	 ตวัอย่างข้างต้นอ้างถึงข้อความในศลิาจารกึหลกัท่ี 1 ของพ่อขนุรามค�ำแหงคอื “ในน�ำ้มปีลา ในนามข้ีาว” 

ท�ำให้ผู้อ่านเห็นภาพความอุดมสมบูรณ์ของจังหวัดมิเอะ ประเทศญี่ปุ่น

		  (13) Enoshima เป็นเกาะแห่งเทพเจ้า ซึง่ชาวญ่ีปุน่นิยมมาขอพรเรือ่งความรกั ตามต�ำนาน

ความรกัของเบนเทน (Benten หรอื Benzaiten) เทพีแห่งความรกักับมงักรห้าเศยีร ท่ีตกหลมุรกัเทพธิดาและ
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ให้ค�ำมัน่สญัญาว่า จะไม่ท�ำร้ายชาวบ้าน และจะคอยปกป้องจากภัยธรรมชาต ิด้วยหวังจะใช้ชวิีตอยูร่่วมกับ

เทพธิดาผู้งดงาม (“TRAVEL AROUND TOKYO by rail.” เที่ยวรอบโลก. ตุลาคม 2559, หน้า 64)

	 ตัวอย่างข้างต้นอ้างถึงต�ำนานความรักของเบนเทน (Benten หรือ Benzaiten) ท่ีเอโนชิมะ 

(Enoshima) ประเทศญี่ปุ่น

	 1.2 ภาพพจน์ประเภทใช้จินตนาการ เกิดจากจินตนาการของนักเขียนในการสมมุติส่ิงท่ีไม่ใช่

มนุษย์หรอืสิง่ท่ีเป็นนามธรรมให้ท�ำกิรยิาอาการหรอืมคีวามรูส้กึเหมอืนมนษุย์ หรอืการพูดกล่าวเกนิความจรงิ 

ภาพพจน์ประเภทใช้จินตนาการที่พบในสารคดีท่องเท่ียวมี 2 ประเภท ได้แก่ บุคลาธิษฐานหรือบุคคลวัต 

(personification) และอติพจน์ (hyperbole) ดังนี้

	      1.2.1 บุคลาธิษฐานหรือบุคคลวัตคือภาพพจน์ที่น�ำสิ่งที่ไม่ใช่มนุษย์หรือสิ่งที่เป็นนามธรรม

มาท�ำกิริยาอาการ หรือมีความรู้สึกนึกคิดเหมือนมนุษย์ 

	 จากการวิเคราะห์ข้อมลูพบว่า ภาพพจน์ประเภทบคุลาธิษฐานหรอืบคุคลวตัเป็นภาพพจน์ทีผู่เ้ขยีน

สารคดนิียมใช้อย่างสม�ำ่เสมอ เน่ืองจากเป็นภาพพจน์ทีช่่วยสร้างภาพให้เกิดขึน้ในใจของผูอ่้านได้อย่างเป็น

รูปธรรมชัดเจน ดังตัวอย่างที่ (14-15) ผู้เขียนสารคดีน�ำกิริยา “ก�ำลังตื่นลืมตา” “ทักทาย” มาใช้กับสิ่งไม่มี

ชีวิตคือ “ตัวเมืองสระแก้ว” “ลมหนาว” ท�ำให้ผู้อ่านเห็นภาพเคลื่อนไหวที่ชัดเจนกว่าการใช้ถ้อยค�ำบรรยาย

ทั่วไป ดังนี้

		  (14) แสงแรกสาดส่อง ตัวเมืองสระแก้วก�ำลังตื่นลืมตา (“บนถนนสายตะวันออก จาก

นครนายกถึงจันทบุรี.” อนุสาร อ.ส.ท. พฤษภาคม 2559, หน้า 52)

		  (15) ลมหนาวท่ีคาดไว้พัดกรมูาทักทายแบบไม่ให้ผดิหวัง (“SHORYUDO ตามรอยมงักร.”   

เที่ยวรอบโลก. พฤษภาคม 2559, หน้า 80)

	        1.2.2 อติพจน์คือภาพพจน์ที่ใช้ค�ำพูดกล่าวเกินความจริง ภาพพจน์ความเปรียบประเภท

อติพจน์เป็นภาพพจน์อีกประเภทหนึ่งที่พบได้อย่างสม�่ำเสมอในนิตยสารท่องเที่ยว 

	 จากการวิเคราะห์ข้อมูลพบว่า ภาพพจน์ประเภทอติพจน์จะช่วยเน้นอารมณ์ความรู้สึกเพื่อบอกว่า

สิ่งท่ีกล่าวถึงมีปริมาณมากเหลือเกิน ดังน้ัน การใช้อติพจน์ของผู้เขียนจึงมีเจตนาให้ข้อความท่ีกล่าวน้ัน

มีน�้ำหนกัย่ิงขึน้ ด้วยการกล่าวเกินความจรงิ ท�ำให้เป็นภาพของเรือ่งหรอืสิง่ท่ีต้องการกล่าวถึงชดัเจนมากข้ึน 

ดังตัวอย่างที่ (16-17)

		  (16) เจ้าหน้าทีเ่ล่าให้ฟังว่า หนิบางก้อนยังไม่หยุดเจรญิเตบิโตและบอบบาง แค่โดนน้ิวป้าย

ครัง้เดยีวก็สามารถท้ิงร่องรอยได้นานนับปี (“เทีย่วตามครรลอง คลองสองแพรก.” อนุสาร อ.ส.ท. มถุินายน 

2559, หน้า 39)

		  (17) ในโลเคชันอันแสนดี ริมทะเลสาบติดกับท่าเรือและสถานีรถไฟขึ้นภูเขา แบบเดิน 

3 ก้าวถึง (“Swiss Historic Hotels.” เที่ยวรอบโลก. พฤศจิกายน 2559, หน้า 78)

	 1.3 ภาพพจน์ประเภทการเล่นเสียงและเล่นค�ำ พบว่าผู้เขียนมักนิยมใช้การเล่นเสียง ได้แก่ 

การเลียนเสียงตามธรรมชาติและการซ�้ำเสียง ส่วนการเล่นค�ำพบการซ�้ำค�ำและการซ�้ำกลุ่มค�ำ ดังนี้

	      1.3.1 การเล่นเสยีง จากการวิเคราะห์ข้อมลูภาพพจน์ในนิตยสารท่องเท่ียวพบว่า มกีารเล่นเสยีง

ที่พบอย่างสม�่ำเสมอ 2 ลักษณะ ได้แก่ การเลียนเสียงธรรมชาติและการซ�้ำเสียง ดังตัวอย่างที่ (18-21)

		  (18) ยามสายที่ศาลเจ้าพ่อเขาใหญ่ เสียงประทัดเปรี้ยงปร้างไปทั่วหัวเขา (“โลกใบเล็ก

กลางทะเลชลบุรีเกาะสีชัง.” อนุสาร อ.ส.ท. พฤษภาคม 2559, หน้า 64)
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	 	 (19) เฮ้ยยยยยยยยย!!!! คือเสยีงอทุานของคนท้ังรถ เมือ่ยามรถเลีย้วโค้ง (“New Zealand 

Drive more discover more!” เที่ยวรอบโลก. พฤษภาคม 2559, หน้า 63)

	 ตัวอย่างท่ี (18)-(19) เป็นการเลียนเสียงธรรมชาติเกิดจากการสร้างค�ำขึ้นใหม่โดยการเลียนเสียง

ต่าง ๆ ในธรรมชาติตามที่มนุษย์ได้ยิน ตัวอย่างที่ (18) เป็นการเลียนเสียงประทัดมีเสียงดัง “เปรี้ยงปร้าง” 

ส่วนตวัอย่างที ่(19) เป็นการเลยีนเสยีงอทุานของมนุษย์ ”เฮ้ยยยยยยยยย” ซึง่การเขยีนรปู “ย” ยาวหลายตวั 

ยังท�ำให้ผูอ่้านเหน็ภาพเสยีงร้องอทุานชดัเจนย่ิงขึน้ นอกจากน้ี จากการวิเคราะห์การใช้ภาพพจน์ในนิตยสาร

ท่องเท่ียวยังพบว่า มกีารใช้ภาพพจน์เลยีนเสยีงธรรมชาตทิัง้การเลยีนเสยีงสตัว์ เลยีนเสยีงเครือ่งจกัรกล หรอื

การเลียนเสียงปรากฏการณ์ธรรมชาติอีกด้วย 

		  (20) ระลอกคลื่นโยกโยนบ้านในน�้ำให้โยกไหว ขณะเราต่างผ่อนพักหลับใหลในฟาร์ม

สเตย์ ของบังโสบ (“บ้านโคกไคร สายน�ำ้ ขนุเขา และหลากเรือ่งราวของมสุลมิรมิเล.” อนุสาร อ.ส.ท. มถุินายน 

2559, หน้า 56)

	 ตัวอย่างข้างต้นผู้เขียนสารคดีซ�้ำเสียงพยัญชนะต้น “ย” และซ�้ำเสียงสระ “โ” ค�ำว่า “โยกโยน” และ 

“โยก” ท�ำให้ผู้อ่านเห็นภาพบ้านที่อยู่ในน�้ำถูกคลื่นพัดบ้านให้เคลื่อนไหวไปมา

		  (21) ร้านขายกระเป๋าแบรนด์ญ่ีปุ่นสีสันสดใส ส่งประกายวิบวับแวววาม (“TRAVEL 

AROUND TOKYO by rail.” เที่ยวรอบโลก. ตุลาคม 2559, หน้า 62)

	 ตวัอย่างข้างต้นผูเ้ขยีนสารคดซี�ำ้เสยีงพยัญชนะ “ส” ค�ำว่า “สสีนัสดใส” และซ�ำ้เสยีงพยัญชนะ “ว”  

ค�ำว่า “วิบวับแวววาม” ท�ำให้เห็นภาพประกายของกระเป๋าใหม่ที่มีสีสันสดใสชวนให้ซื้อ

	 ตัวอย่างที่ (20)-(21) เป็นการซ�ำ้เสียงด้วยการซ�้ำเสียงพยัญชนะหรือเสียงสระ เพ่ือช่วยท�ำให้เห็น

ภาพเคลือ่นไหวของค�ำทีซ่�ำ้เสยีงนัน้อย่างชดัเจนมากขึน้ อนัก่อให้เกิดความเปรยีบทีท่�ำให้ผูอ่้านมองเหน็ภาพ

สิ่งที่เกิดขึ้นอย่างเด่นชัด

	 1.3.2 การเล่นค�ำคือการพลิกแพลงค�ำโดยน�ำค�ำท่ีมีรูปพ้องกันหรือใกล้เคียงกันมาเล่นเชิง

ความหมาย จากการวิเคราะห์ข้อมูลการใช้ภาพพจน์ในนิตยสารท่องเที่ยวพบการเล่นค�ำ 2 ประเภท ได้แก่ 

การซ�ำ้ค�ำค�ำเดยีวและการซ�ำ้กลุม่ค�ำ เพ่ือให้ได้ความหมายต่างไปจากเดมิ หรอืเน้นย�ำ้ความหมายเดมิของค�ำ 

ดังตัวอย่างที่ (22-25)

		  (22) บนเส้นทางอันยาวไกล เรียวปีกบอบบางน้ันอาจเผชิญฟ้าฝนหรือพายุร้าย อาจ

พลัดหลงจากฝงูหรอือาจทดลองเรยีนรูเ้ส้นทางใหม่ (“แม่เงา ขนุเขาและกาลเวลา.” อนสุาร อ.ส.ท. มกราคม 

2559, หน้า 42)  

		  (23) ภณัฑารกัษ์ผูน้�ำชมเป็นผูท้ีม่ ีpassion แบบคนญ่ีปุน่ซึง่รกัในสิง่ทีต่นเองท�ำอยู่อย่าง

หมดหัวใจ เขารู้จักต้นไม้ทุกต้น ดอกไม้ทุกดอก เล่าเรื่องราวเกร็ดเล็กน้อยของทุกต้นได้แบบไม่น่าเบื่อ 

(“Himeji CITY AND CASTLE.” เที่ยวรอบโลก. กุมภาพันธ์ 2559, หน้า 57)

	 ตัวอย่างที่ (22)-(23) เป็นการเล่นค�ำด้วยการใช้ค�ำค�ำเดียวกันซ�้ำ ๆ เพื่อย�้ำเน้นความหมายของค�ำ

ท่ีต้องการซ�้ำ การซ�้ำค�ำค�ำเดียวท�ำให้ผู้อ่านเกิดมโนภาพถึงเรื่องราวที่ผู้เขียนต้องการน�ำเสนอ จึงท�ำให้

ความหมายของข้อความเด่นชัดเจนขึ้นด้วย
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	 ส่วนตัวอย่างที่ (24)-(25) เป็นการเล่นค�ำด้วยการซ�้ำกลุ่มค�ำ โดยกลุ่มค�ำจะประกอบด้วยค�ำค�ำ

เดยีวกันอย่างน้อย 1 ค�ำ การซ�ำ้กลุม่ค�ำนีช่้วยเน้นย�ำ้ความหมายของข้อความท�ำให้เห็นภาพท่ีชดัเจนข้ึน ดังน้ี

		  (24) ในวันหยุดจะมีประชาชนมาเที่ยว...แต่ถ้าใครไม่ถนัดด้านแก้บนขอเชิญไปแก้ล่าง

ท่ามกลางบรรยากาศเย็นสบายจนไม่อยากออกจากสขุาของวัดสะตอื... (“อยุธยา อ่างทอง สงิห์บรุ ีทางสายน้ี

มีแต่ “พระ”.” อนุสาร อ.ส.ท. สิงหาคม 2559, หน้า 25)

	 ตัวอย่างข้างต้น ผู้เขียนสารคดีซ�้ำค�ำว่า “แก้” ในการซ�้ำกลุ่มค�ำคือ “แก้บน” หมายถึง การเซ่นสรวง

สิ่งศักดิ์สิทธิ์ตามที่ได้บนบานไว้ และ “แก้ล่าง” หมายถึง การท�ำธุระส่วนตัวในห้องสุขา ท�ำให้ผู้อ่านเกิดภาพ

จากการเล่นค�ำของผู้เขียนสารคดี ด้วยการซ�้ำกลุ่มค�ำโดยการเลือกใช้ค�ำท่ีมีความหมายตรงข้ามคือ “บน” 

และ “ล่าง” ในกลุ่มค�ำ ซึ่งท�ำให้เห็นภาพชัดเจนมากขึ้น

		  (25) ตีวงล้อมรอบเนินอะโครโปลิสกันไปเสียกว้าง เพลินกับต้นส้มที่เรียงรายอยู่บน

ฟุตบาทท่ัวเมอืงกันเสยีเพลนิ ในท่ีสดุเราก็ได้เวลาเริม่ไต่เขาขึน้สู่นครบนท่ีสงูแห่งน้ีกันเสยีที (“GREECE All 

Time Classic.” เที่ยวรอบโลก. เมษายน 2559, หน้า 62)

	 ตวัอย่างข้างต้น ผูเ้ขยีนสารคดซี�้ำค�ำว่า “เสยี” ในการซ�้ำกลุม่ค�ำ ได้แก่ “เสยีกว้าง” “เสยีเพลนิ” และ 

“เสียที”    ท�ำให้ผู้อ่านเห็นภาพความ “กว้าง” และความ “เพลิน” ในการท่องเที่ยวอะโครโปลิส ประเทศกรีก

    	 1.4 ภาพพจน์ประเภทค�ำถาม เป็นการใช้ข้อความซึ่งเป็นค�ำถาม แต่ค�ำถามนั้นบอกค�ำตอบอยู่

ในตัว   ไม่ต้องการค�ำตอบ คือค�ำถามนั้นท�ำหน้าที่บอกเล่า จากการวิเคราะห์ข้อมูลพบว่าภาพพจน์ประเภท

ค�ำถามใช้เพื่อบอกเล่าเรื่องราวหรือเพื่อให้ข้อคิดกับผู้อ่าน ดังตัวอย่างที่ (26-27)

		  (26) ตอนน้ันผมเข้าใจทันทีเลยว่าเหตุใดจึงต้องใช้รถและคนขับในพ้ืนท่ี ก�ำลังของรถ

และความคุ้นชินเส้นทางเป็นเรื่องส�ำคัญมาก เพราะนั่นหมายถึงความปลอดภัยของทุกคนที่จะขึ้นลงดอยนี้ 

(“ภูชี้ดาวดินแดนที่รอการมาเยือน.” อนุสาร อ.ส.ท. กุมภาพันธ์ 2559, หน้า 69)

	 ตัวอย่างที่ (26) เป็นการใช้ภาพพจน์ประเภทค�ำถามเพื่อบอกเล่าเรื่องราวที่เกิดขึ้น โดยไม่ต้องการ

ค�ำตอบของค�ำถาม “เหตุใด”

		  (27) ส่วนของประตทูางเข้าท่ีแสดงให้เหน็ถึงความเท่าเทยีมกันของคนทกุชนชัน้ ไม่ว่าจะ

เป็นคนใหญ่โตมาจากไหน ก็ต้องรู้จักก้มศีรษะ (“The Iconic Cities BY Rail from Kansai to Hiroshima.” 

เที่ยวรอบโลก. มิถุนายน 2559, หน้า 83)

	 ตวัอย่างท่ี (27) เป็นการใช้ภาพพจน์ประเภทค�ำถามเพ่ือให้ข้อคดิแก่ผูอ่้านด้วยการใช้ค�ำถาม “ไหน” 

เป็นการตั้งค�ำถามโดยไม่ต้องการค�ำตอบจากผู้อ่าน แต่ต้องการให้ข้อคิดกับผู้อ่านว่า ทุกคนมีศักดิ์ศรีความ

เป็นคนเท่าเทียมกัน 

	 จากการวเิคราะห์ประเภทของภาพพจน์ในนิตยสารท่องเทีย่วจะเหน็ได้ว่า นกัเขยีนนิยมใช้ภาพพจน์

ประเภทต่าง ๆ ท้ังภาพพจน์ประเภทความเปรียบ ภาพพจน์ประเภทใช้จินตนาการ ภาพพจน์ประเภทเล่น

เสียงและเล่นค�ำ รวมทั้งภาพพจน์ประเภทค�ำถาม เพื่อท�ำให้ผู้อ่านเห็นภาพการเล่าเรื่องในสถานที่ท่องเที่ยว

ต่าง ๆ ทั้งภาพคน สัตว์ สิ่งของ หรือธรรมชาติ รวมทั้งแสดงอารมณ์ความรู้สึกของผู้เขียน ฯลฯ ได้อย่างเห็น

ภาพชัดเจนกว่าการใช้ถ้อยค�ำธรรมดา
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2. โครงสร้างของภาพพจน์ในนิตยสารท่องเที่ยว 

	 โครงสร้างของภาพพจน์ในนิตยสารท่องเที่ยวทั้ง 4 ประเภท ได้แก่ ภาพพจน์ประเภทความเปรียบ 

ภาพพจน์ประเภทใช้จินตนาการ ภาพพจน์ประเภทการเล่นเสียงและเล่นค�ำ และภาพพจน์ประเภทค�ำถาม

พบว่า มีส่วนประกอบ 3 ส่วน ได้แก่

ภาพที่ 1 โครงสร้างของภาพพจน์ในนิตยสารท่องเที่ยวประกอบด้วยส่วนประกอบ 3 ส่วนคือ

ส่วนที่ต้องการเปรียบ ค�ำช่วยเปรียบ และส่วนที่น�ำมาเปรียบ

    		  1) ส่วนท่ีต้องการเปรยีบคอืส่วนตวัตัง้ทีผู่เ้ขยีนยกมากล่าวก่อน อาจเป็นค�ำหรอืข้อความ

ก็ได้ โดยมีต�ำแหน่งอยู่หน้าค�ำช่วยเปรียบ 

     		  2) ค�ำช่วยเปรียบคือส่วนเชื่อมระหว่างส่วนที่ต้องการเปรียบและส่วนที่น�ำมาเปรียบ

     		  3) ส่วนที่น�ำมาเปรียบคือส่วนตัวเปรียบที่ผู้เขียนกล่าวเปรียบเทียบกับส่วนตัวตั้ง เพื่อให้

ผูอ่้านเหน็ภาพเปรยีบเทยีบได้อย่างชดัเจน อาจเป็นค�ำหรอืข้อความก็ได้ โดยมตี�ำแหน่งอยู่หลงัค�ำช่วยเปรยีบ 

โครงสร้างของภาพพจน์ดังกล่าวข้างต้นมีส่วนประกอบ 3 ส่วน 2 ส่วน และ 1 ส่วนตามล�ำดับ ดังนี้

	 2.1 โครงสร้างของภาพพจน์ท่ีประกอบด้วยส่วนประกอบ 3 ส่วนคอืส่วนทีต้่องการเปรยีบ ค�ำ

ช่วยเปรียบ และส่วนท่ีน�ำมาเปรียบ ได้แก่ ภาพพจน์ประเภทความเปรียบคืออุปมาและอุปลักษณ์ ซึ่งมี

โครงสร้างของภาพพจน์  3 รปูแบบ ได้แก่ 1) ส่วนท่ีต้องการเปรยีบเป็นค�ำและส่วนทีน่�ำมาเปรยีบเป็นข้อความ 

2) ส่วนที่ต้องการเปรียบเป็นข้อความและส่วนท่ีน�ำมาเปรียบเป็นค�ำ และ 3) ส่วนที่ต้องการเปรียบและ

ส่วนที่น�ำมาเปรียบเป็นข้อความ  ดังตัวอย่างที่ (28-33)

	                          (1)         (2)                (3)

		  (28) ป่าไพรเปรียบด่ังมารดาผู้เมตตา (“หัวใจแห่งผืนป่าตะนาวศรี.” อนุสาร อ.ส.ท. 

เมษายน 2559, หน้า 43)

                                                       (1)    (2)                                             (3) 

		  (29) (หยาดน�้ำ)แข็งราวหินงอกหินย้อยตามชายคา ย่ิงท�ำให้ต้องถ่ายรูปไว้แทบ

จะทุกหลัง (“SHORYUDO ตามรอยมังกร.” เที่ยวรอบโลก. พฤษภาคม 2559, หน้า 84)

	 ตัวอย่างที่ (28)-(29) ข้อความหมายเลข 1 “ป่าไพร” “(หยาดน�้ำ) แข็ง” คือส่วนที่ต้องการเปรียบซึ่ง

เป็น “ค�ำ” ข้อความหมายเลข 2 “เปรยีบดัง่” “ราว” คือค�ำช่วยเปรยีบ และข้อความหมายเลข 3 “มารดาผูเ้มตตา”       

“หนิงอกหินย้อยตามชายคา ย่ิงท�ำให้ต้องถ่ายรปูไว้แทบจะทุกหลงั” คือส่วนท่ีน�ำมาเปรยีบซึง่เป็น “ข้อความ”

	                                                             (1)                                                  (2)  (3)

		  (30) เฟิร์นบัวแฉก (Dipteris conjugata) ซึ่งมีใบขนาดใหญ่รูปทรงคล้ายพัด (“ข้ึนเขา 

เข้าคลอง มองเห็นมากกว่าทะเลที่เกาะช้าง.” อนุสาร อ.ส.ท. ตุลาคม 2559, หน้า 14)	                  

 	                                                                                  (1)	          (2)   (3)

	 (31) เพราะมนัไม่มทีีใ่ห้หลบลมหนาวได้เลย ท�ำได้เพียงน่ังลงบนพ้ืนและท�ำตัวเป็นก้อนหนิ

(“เดินทะลุเมฆ พิชิตใจตัวเอง.” เที่ยวรอบโลก. พฤษภาคม 2559, หน้า 99)

	

ส่วนที่ต้องการเปรียบ ค�ำช่วยเปรียบ ส่วนที่น�ำมาเปรียบ
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	 ตัวอย่างที่ (30)-(31) ข้อความหมายเลข 1 “เฟิร์นบัวแฉก (Dipteris conjugata) ซึ่งมีใบขนาดใหญ่

รูปทรง” “ท�ำได้เพียงนั่งลงบนพื้นและท�ำตัว” คือส่วนที่ต้องการเปรียบซึ่งเป็น “ข้อความ” ข้อความหมายเลข 

2 “คล้าย” “เป็น” คอืค�ำช่วยเปรยีบ และข้อความหมายเลข 3 “พัด” “ก้อนหนิ” คอืส่วนทีน่�ำมาเปรยีบซึง่เป็น “ค�ำ”

			                    (1)                        (2)    	              (3)

		  (32) ตามสนัดอยคอืไร่ชาอหูลงเรยีงรายคล้ายภเูขาปดู้วยไหมพรมสีเขียว (“แม่สลอง-วา

วี-แม่แอบ ชีวิตใหม่ในแผ่นดินพระราชา.” อนุสาร อ.ส.ท. พฤศจิกายน 2559, หน้า 38)

 			                    (1)                             (2)           (3)

		  (33) Natsume Soseki นักเขียนที่ได้ชื่อว่าเป็นเชคสเปียร์ของญี่ปุ่น (“Enjoy Shikoku 

with All Shikoku Rail Pass.” เที่ยวรอบโลก. มกราคม 2559, หน้า 80)

	 ตวัอย่างที ่(32)-(33) ข้อความหมายเลข 1 “ตามสนัดอยคอืไร่ชาอหูลงเรยีงราย” “Natsume Soseki 

นักเขียนที่ได้ชื่อว่า” คือส่วนที่ต้องการเปรียบซึ่งเป็น “ข้อความ” ข้อความหมายเลข 2 “คล้าย” “เป็น” คือค�ำ

ช่วยเปรียบ และข้อความหมายเลข 3 “ภูเขาปูด้วยไหมพรมสีเขียว” “เชคสเปียร์ของญี่ปุ่น” คือส่วนที่น�ำมา

เปรียบซึ่งเป็น “ข้อความ”

	 2.2 โครงสร้างของภาพพจน์ทีป่ระกอบด้วยส่วนประกอบ 2 ส่วนคอืส่วนทีต้่องการเปรยีบและ

ส่วนที่น�ำมาเปรียบ ได้แก่ ภาพพจน์ประเภทใช้จินตนาการคือบุคลาธิษฐานและอติพจน์ ซึ่งมีโครงสร้างของ

ภาพพจน์  2 รูปแบบ ได้แก่ 1) ส่วนที่ต้องการเปรียบเป็นค�ำและส่วนท่ีน�ำมาเปรียบเป็นข้อความ และ 

2) ส่วนที่ต้องการเปรียบและส่วนท่ีน�ำมาเปรียบเป็นข้อความ ดังตัวอย่างที่ (34-37)

				                          (1)                                     (2)

		  (34) ขุนเขายังคงเหมอืนเดมิ ขณะกาลเวลามอบความเนิบช้า ให้ผมซมึซบัว่าสิง่ตรงหน้า

ล้วนมีความหมาย (“แม่เงา ขุนเขาและกาลเวลา.” อนุสาร อ.ส.ท. มกราคม 2559, หน้า 43)

                              (1)                                     (2)

		  (35) ไถ่ตง (Taitung) ต้อนรับเราด้วยสายฝนที่โปรยปราย (“300 Km in Taiwan ความ

ฝัน ไต้หวัน จักรยาน.” เที่ยวรอบโลก. มกราคม 2559, หน้า 100)

	 ตัวอย่างที่ (34)-(35) ข้อความหมายเลข 1 “กาลเวลา” “ไถ่ตง (Taitung)” คือส่วนที่ต้องเปรียบซึ่ง

เป็น “ค�ำ” ข้อความหมายเลข 2 “มอบความเนิบช้า ให้ผมซึมซับว่าสิ่งตรงหน้าล้วนมีความหมาย” “ต้อนรับ

เราด้วยสายฝนที่โปรยปราย” เป็นส่วนที่น�ำมาเปรียบซึ่งเป็น “ข้อความ”

		                         (1) 		         (2)

		  (36) ผมลงจากรถด้วยร่างกายที่ถูกเขย่าจนเครื่องในคลอนไปหมด (“ภูชี้ดาว ดินแดนที่

รอการมาเยือน.” อนุสาร อ.ส.ท. กุมภาพันธ์ 2559, หน้า 69)

		                            (1)                                  (2)

		  (37) ป่าหินปูนรูปร่างประหลาดตาสูงตระหง่านเสียดเมฆ (“อู่ฮั่น จีนมุมใหม่ที่ได้รู้จัก.” 

เที่ยวรอบโลก. มีนาคม 2559, หน้า 123)  

	 ตวัอย่างท่ี (36)-(37) ข้อความหมายเลข 1 “ผมลงจากรถด้วยร่างกาย” “ป่าหินปนูรปูร่างประหลาดตา” 

คือส่วนท่ีต้องการเปรียบซึ่งเป็น “ข้อความ” ข้อความหมายเลข 2 “ท่ีถูกเขย่าจนเครื่องในคลอนไปหมด” 

“สูงตระหง่านเสียดเมฆ” คือส่วนที่น�ำมาเปรียบซึ่งเป็น “ข้อความ”
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	 2.3 โครงสร้างของภาพพจน์ท่ีประกอบด้วยส่วนประกอบ 1 ส่วนคอืส่วนทีน่�ำมาเปรยีบ ได้แก่ 

ภาพพจน์ประเภทความเปรียบคือนามนัยและการอ้างถึง ภาพพจน์ประเภทการเล่นเสียงและเล่นค�ำคือการ

เลียนเสียงธรรมชาติ การซ�้ำเสียง การซ�้ำค�ำค�ำเดียว และการซ�้ำกลุ่มค�ำ รวมทั้งภาพพจน์ประเภทค�ำถาม 

	 โครงสร้างของภาพพจน์ดังกล่าวเหล่าน้ีพบว่า ประกอบด้วยส่วนประกอบ 1 ส่วนท่ีเป็นค�ำและ

ข้อความ ดังนี้

	      2.3.1 โครงสร้างของภาพพจน์ท่ีประกอบด้วยส่วนประกอบ 1 ส่วนท่ีเป็นค�ำ ได้แก่ ค�ำเด่ียว      

ค�ำประสม ค�ำซ้อน และค�ำซ�้ำ พบในภาพพจน์ประเภทความเปรียบคือนามนัย กับภาพพจน์ประเภทการเล่น

เสียงและเล่นค�ำ ได้แก่ การซ�้ำค�ำค�ำเดียวและการซ�้ำเสียง ดังตัวอย่างที่ (38-41)

		  (38) บ้านเธอ บ้านฉนั ทีแ่ท้แล้วคอืบ้านหลงัเดียวกัน (“บ้านน�ำ้เชีย่ว-แหลมมะขาม หลาก

นิยามของบ้านสุดแผ่นดินถิ่นบูรพา.”  อนุสาร อ.ส.ท. ตุลาคม 2559, หน้า 32)

		  (39) เราแนะน�ำให้ออกไปเทีย่วเล่นส�ำรวจเมอืงอืน่ ๆ  ในจงัหวดัเดียวกันบ้าง โดยมดีาวเด่น

ที่อยากแนะน�ำ แถมไปง่ายแบบเช้าไปเย็นกลับ ได้แก่ Kurashiki (“Things to do in Okayama City.” 

เที่ยวรอบโลก. มกราคม 2559, หน้า 73)		

	 (40) อาจเพราะเราเดินทางมาในตอนกลางคืน จึงไม่ได้เห็นว่า หนทางท่ีไต่ข้ึนมาสู่ท่ีต้ัง

เมืองนั้นคดเค้ียวเพียงใด (“FROM BAGUIO TO MANILA เมืองท่ีอากาศเย็นสบายที่สุดในฟิลิปปินส์.” 

เที่ยวรอบโลก. มิถุนายน 2559, หน้า 107)

		  (41) แต่ทีเ่ราอดไม่ได้ต้องแวะไปอดุหนุนเพราะอากาศบนดอยหนาวเหนบ็ก็คือน�ำ้เก๊กฮวย

ผสมน�้ำผึ้งร้อน ๆ ชานมร้อน ๆ กินกับโรตีร้อน ๆ เป็นออร์เดิร์ฟ (“ตามรอยพระบาท บนดอยอ่างขาง.” 

อนุสาร อ.ส.ท. พฤศจิกายน 2559, หน้า 31)

	 ตัวอย่างที่ (38) เป็นโครงสร้างของภาพพจน์ที่เป็นค�ำเดี่ยว ในภาพพจน์ประเภทการเล่นเสียงและ

เล่นค�ำคอืการซ�ำ้ค�ำค�ำเดยีว “บ้าน” ตวัอย่างท่ี (39) เป็นโครงสร้างของภาพพจน์ท่ีเป็นค�ำประสม ในภาพพจน์

ประเภทความเปรียบคือนามนัย “ดาวเด่น” ตัวอย่างท่ี (40) เป็นโครงสร้างของภาพพจน์ท่ีเป็นค�ำซ้อน 

ในภาพพจน์ประเภทการเล่นเสียงและเล่นค�ำคือการซ�้ำเสียงพยัญชนะ “ค” ค�ำว่า “คดเคี้ยว” และตัวอย่างที่ 

(41) เป็นโครงสร้างของภาพพจน์ท่ีเป็นค�ำซ�้ำ ในภาพพจน์ประเภทการเล่นเสียงและเล่นค�ำคือการซ�้ำค�ำค�ำ

เดียวด้วยไม้ยมก

	     2.3.2 โครงสร้างของภาพพจน์ท่ีประกอบด้วยส่วนประกอบ 1 ส่วนท่ีเป็นข้อความ 

พบในภาพพจน์ประเภทความเปรยีบคอืการอ้างถึง ภาพพจน์ประเภทการเล่นเสยีงและเล่นค�ำคอืการซ�ำ้กลุม่

ค�ำ รวมทั้งภาพพจน์ประเภทค�ำถาม ดังตัวอย่างที่ (42-49)

		  (42) ...งานพัฒนาที่จะเปลี่ยนแปลงวิถีชีวิต สภาพแวดล้อมน้ัน ดูจะยากเสียย่ิงกว่า

การเข็นครกขึ้นภูเขา (“ร�ำลึกด้วยรัก ร.9 ของชาวไทย.” อนุสาร อ.ส.ท.  ธันวาคม 2559, หน้า 15)

		  (43) ส�ำหรับเซียนเที่ยว เวลาเดินทางแต่ละทริป มักดีดลูกคิดรางแก้วไว้เสมอว่า ต้องมี

ความคุม้ค่าคุ้มราคา...(“Japan-Korea 2 in 1 trip with Korean Air.” เทีย่วรอบโลก. กรกฎาคม 2559, หน้า 77)

	 ตัวอย่างที่ (42)-(43) เป็นโครงสร้างของภาพพจน์ที่เป็นข้อความในภาพพจน์ประเภทความเปรียบ

คือ การอ้างถึงด้วยการใช้ส�ำนวนหรือสุภาษิตคือ “เข็นครกขึ้นภูเขา” และ “ดีดลูกคิดรางแก้ว”
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		  (44) ยามเย็นเมือ่แสงตะวันรอนนบัเป็นเวลาหย่อนกายในน�ำ้ หย่อนใจกับลมเย็นและ

ภาพสวยเบือ้งหน้าได้อย่างรืน่รมย์นกั (“เกาะช้าง กลางทะเลเสน่ห์สะพรัง่บนฝ่ังกระจ่างตวัตน.” อนสุาร อ.ส.ท. 

พฤษภาคม 2559, หน้า 41)

		  (45) มีไม่กี่ประเทศในโลกหรอก ที่ไปแล้วไปอีก ไปแล้วไปอีก และไปแล้วไปอีกได้

บ่อย ๆ คุณว่าไหม (“Korea Nice to see you again!.” เที่ยวรอบโลก. สิงหาคม 2559, หน้า 97)

	 ตวัอย่างที่ (44)-(45) เป็นโครงสรา้งของภาพพจน์ทีเ่ป็นข้อความในภาพพจน์ประเภทการเลน่เสยีง

และ เล่นค�ำคือการซ�้ำกลุ่มค�ำ “หย่อน...” และ “ไปแล้วไปอีก”

	 ส่วนภาพพจน์ประเภทค�ำถามที่มีโครงสร้างประกอบด้วย 1 ส่วนที่เป็นข้อความพบว่า ส่วนที่น�ำมา

เปรียบประกอบด้วยโครงสร้าง 2 ส่วน ได้แก่ ส่วนค�ำแสดงการถามและส่วนของค�ำถาม กล่าวคือ “ส่วนค�ำ

แสดงการถาม”คือค�ำที่ใช้บอกการถาม แบ่งได้ 2 ประเภท ได้แก่ 1) ค�ำแสดงการถามที่ต้องการค�ำตอบ เช่น 

ใคร อะไร ที่ไหน เมื่อไร อย่างไร ท�ำไม เท่าไร ฯลฯ 2) ค�ำแสดงการถามที่ต้องการค�ำตอบรับหรือตอบปฏิเสธ 

เช่น หรือไม่ ไหม ฯลฯ และ   “ส่วนของค�ำถาม” แสดงเนื้อความของค�ำถามที่ใช้บอกเรื่องราวหรือให้ข้อคิดแก่

ผู้อ่าน ดังตัวอย่างที่ (46-49)

	 (46) เมื่อสายลมเย็นแห่งฤดูร้อนพัดผ่านมา ใครกันเล่าจะปฏิเสธการเดินทางสู่สาม

แหล่งท่องเที่ยวกลางอันดามัน (“สีสันภูเก็ต พีพี สิมิลัน.” อนุสาร อ.ส.ท. เมษายน 2559, หน้า 124)

		  (47) ชาวศรีลังกาที่ดูแลวัดเล่าให้ฟังว่า ต้ังแต่เขาเข้ามาท่ีวัดน้ีเมื่อปี 1990 ก็เห็นอีกา

ตัวนี้แล้ว มันจะบินมาที่วัดตั้งแต่เช้าและอยู่จนถึงเย็นท�ำอย่างนี้มาตลอด 26 ปี! โหแล้วอีกาตัวนี้จะมีอายุ

เท่าไรกัน (“Sri Lanka beyond expectation.” เที่ยวรอบโลก. กรกฎาคม 2559, หน้า 48)

	 ตัวอย่างที่ (46)-(47) เป็นโครงสร้างของภาพพจน์ประเภทค�ำถามที่ส่วนค�ำแสดงการถามต้องการ

ค�ำตอบคือค�ำว่า “ใคร” และ “เท่าไร”	

		  (48) บุรีรัมย์ เมืองที่เคยมีค�ำกล่าวถึงเล่น ๆ ว่าแห้งแล้ง อดอยาก บางทีอาจจะถึงคราว

ต้องนั่งกินไปนับสตางค์กันไปจนเมื่อยมือเลยหรือไม่ (“Chang International ระดับโลกแห่งเมืองปราสาท

สองยุค.” อนุสาร อ.ส.ท. เมษายน 2559, หน้า 21)

		  (49) แล้วคุณล่ะ ถือตั๋วสวิสทราเวลพาสเที่ยวครั้งหน้า วางแผนเที่ยวเมืองเล็กเมืองน้อย

ในสวิสไว้บ้างหรือยัง ไม่แน่ คุณอาจได้พบการเดินทางที่มีสีสัน สนุกสนาน และสัมผัสความเป็นสวิสท้องถิ่น

ยิ่งกว่าที่เคย(“Rail Journey to Swiss little towns.” เที่ยวรอบโลก. พฤศจิกายน 2559, หน้า 71)

	 ตัวอย่างที่ (48)-(49) เป็นโครงสร้างของภาพพจน์ประเภทค�ำถามที่ส่วนค�ำแสดงการถามต้องการ

ค�ำตอบรับหรือปฏิเสธคือค�ำว่า “หรือไม่” และ “หรือยัง” 

	 นอกจากนี้ จากตัวอย่างที่ (46)-(49) โครงสร้างส่วนของค�ำถามพบว่า มีเนื้อความของค�ำถามที่ใช้

บอกเรื่องราวหรือให้ข้อคิดแก่ผู้อ่าน ดังนั้น การใช้ค�ำถามดังกล่าวผู้เขียนไม่ต้องการค�ำตอบจากผู้อ่าน แต่

เป็นการตั้งค�ำถามเพื่อให้ผู้อ่านมองเห็นภาพของเรื่องที่น�ำเสนอได้ชัดเจนยิ่งขึ้น 

	 จะเหน็ได้ว่า โครงสร้างของภาพพจน์ทัง้ 4 ประเภท ได้แก่ ภาพพจน์ประเภทความเปรยีบ ภาพพจน์

ประเภทใช้จนิตนาการ ภาพพจน์ประเภทการเล่นเสยีงและเล่นค�ำ และภาพพจน์ประเภทค�ำถามจะมโีครงสร้าง

ของภาพพจน์ประกอบด้วยส่วนที่ต้องการเปรียบ ค�ำช่วยเปรียบ และส่วนที่น�ำมาเปรียบ ภาพพจน์ดังกล่าว

อาจมีโครงสร้างของภาพพจน์ที่มีส่วนประกอบ 3 ส่วน 2 ส่วน และ 1 ส่วนแตกต่างกันไป 
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	 แม้ว่าภาพพจน์ทั้ง 4 ประเภทจะมีส่วนประกอบของโครงสร้างที่แตกต่างกัน แต่ส่วนประกอบทั้ง 3 

ส่วนล้วนท�ำหน้าท่ีสร้างภาพ สือ่อารมณ์ความรูส้กึของผูเ้ขยีนมายังผูอ่้าน ท�ำให้ผูอ่้านเกิดมโนภาพของสถานท่ี

ท่องเท่ียวนั้นอย่างชัดเจน รวมท้ังเกิดความเพลิดเพลินจากการอ่านสารคดีของนิตยสารท่องเท่ียวต้ังแต่ต้น

จนจบด้วย

อภิปรายผลและข้อเสนอแนะ

1. อภิปรายผล

	 ผลจากการวิจัยครั้งนี้ท�ำให้ผู้วิจัยมีข้อพิจารณาเพื่ออภิปรายผลส�ำคัญ ดังนี้

	 1.1 สารคดท่ีองเท่ียวเป็นงานเขียนเชงิสร้างสรรค์ประเภทหนึง่ ซึง่น�ำเสนอความรู ้ข้อเท็จจรงิอนัเป็น

ประโยชน์ต่อผู้อ่าน ผ่านการใช้ภาษาอย่างมีศิลปะ ดังที่ ธีรภาพ โลหิตกุล (2552, หน้า 136) อธิบายความ

หมายของ สารคดี ไว้ว่า “สารคดีคือการน�ำเอาข้อมูลหรือข้อเท็จจริงมาน�ำเสนอโดยผ่านกระบวนการ

สร้างสรรค์ ดังนั้นเมื่อคิดจะเขียน “สารคดี” จะต้องค�ำนึงถึงข้อมูลและกลวิธีการน�ำเสนอในสัดส่วนที่เท่ากัน

คอื เนือ้หา (ข้อมลู) 50 : รปูแบบ (กลวิธีการน�ำเสนอ) 50” จะเหน็ได้ว่า กลวธีิการน�ำเสนอในงานเขยีนสารคดี

ประกอบด้วยศลิปะการใช้ภาษาและรปูแบบการน�ำเสนอ ท่ีจะท�ำให้เนือ้หาของสารคดน่ีาตดิตามอ่าน งานเขียน

ประเภทสารคดใีนนติยสารท่องเทีย่วก็เช่นเดยีวกับงานเขียนสารคดปีระเภทอืน่ ทีผู่เ้ขยีนน�ำเสนอสาระความรู้ 

ข้อเท็จจริงจากการท่องเที่ยวในสถานที่ต่าง ๆ ด้วยการเรียบเรียงถ้อยค�ำให้มีศิลปะในการใช้ภาษาอย่าง

สละสลวยน่าติดตามอ่าน

	 การใช้ภาพพจน์ในนติยสารท่องเทีย่วเป็นศลิปะการใช้ภาษาประเภทหนึง่ ทีผู่เ้ขียนสารคดมีกันยิม

น�ำมาใช้ เพ่ือช่วยให้เหน็ภาพสถานทีท่่องเท่ียว หรอืช่วยแสดงอารมณ์หรอืความรูส้กึของผูเ้ขยีนได้อย่างชดัเจน

ย่ิงกว่าการใช้ถ้อยค�ำทัว่ไป เน่ืองจากโครงสร้างของภาพพจน์จะประกอบด้วยส่วนทีต้่องการเปรยีบ ค�ำช่วยเปรยีบ 

และส่วนที่น�ำมาเปรียบ กล่าวคือ “ค�ำช่วยเปรียบ” และ “ส่วนที่น�ำมาเปรียบ” ทั้งสองส่วนนี้จะช่วยสร้าง

มโนภาพให้ผูอ่้านเข้าใจ “ส่วนทีต้่องการเปรยีบ”ได้ชดัเจน จงึก่อให้เกิดอรรถรสในการอ่านสารคดใีนนิตยสาร

ท่องเที่ยวอย่างแจ่มชัดกว่าการใช้ถ้อยค�ำธรรมดา

	 1.2 ภาพพจน์ทีพ่บได้อย่างสม�ำ่เสมอในการเขยีนสารคดขีองนติยสารท่องเทีย่วคอืภาพพจน์ประเภท  

ความเปรยีบ ได้แก่ อปุมาและการอ้างถึง ภาพพจน์ประเภทใช้จนิตนาการ ได้แก่ บคุลาธิษฐานหรอืบคุคลวตั

และ อตพิจน์ รวมท้ังภาพพจน์ประเภทการเล่นเสยีงและเล่นค�ำ ได้แก่ การเลยีนเสยีงธรรมชาตแิละการเล่นค�ำ 

	 เนือ่งจากเนือ้หาของสารคดใีนนิตยสารท่องเท่ียวเป็นการน�ำเสนอแหล่งท่องเท่ียวท้ังในประเทศและ

ต่างประเทศท่ีผูอ่้านอาจยังไม่เคยไปท่องเทีย่ว ผูเ้ขยีนสารคดจีงึใช้ภาพพจน์ดังกล่าว เพ่ือเปรยีบเทยีบสถานที่

ท่องเที่ยวต่าง ๆ  หรือบรรยากาศของสถานที่ท่องเที่ยว รวมทั้งแสดงอารมณ์หรือความรู้สึกของผู้เขียนที่ได้ไป

สัมผัสกบัสถานที่ท่องเที่ยวแห่งนั้น เพื่อท�ำให้ผู้อ่านได้เข้าใจและมองเห็นภาพตามอย่างชัดเจน ผู้อ่านจึงเกิด

ความรู้สึกเหมือนกับได้ไปสัมผัสกับสถานที่ท่องเที่ยวแห่งนั้นด้วยตนเองอย่างแท้จริง ดังที่ อิงอร สุพันธุ์วณิช 

(2554, หน้า 83-85) ได้อธิบายถึงผลของการใช้ภาพพจน์ไว้ 4 ประการ ซึง่ช่วยท�ำให้งานเขยีนน่าตดิตามอ่าน 

สรุปได้ดังนี้

	     	 1) ภาพพจน์ให้ความส�ำเริงอารมณ์ เน่ืองจากผู้อ่านได้ใช้ความคิดและจินตนาการ 

เปรียบได้กับการทีเ่ราก้าวออกจากจดุหนึง่ไปสูอ่กีจดุหนึง่ มคีวามเคลือ่นไหวตืน่ตัว ไม่เฉยชาซมึเซาในระหว่าง

ตดิตามอ่าน ได้สังเกตพิจารณาเห็นสิ่งที่เหมือนกันหรือสิ่งที่แตกต่างกัน
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	 	 2) ภาพพจน์ท�ำสิง่ทีเ่ป็นนามธรรมให้เป็นรปูธรรม เท่ากับว่าท�ำให้งานเขียนเข้าสูป่ระสาท

สมัผสัท้ังการได้ยนิ ได้เหน็ ได้สมัผสั ฯลฯ ได้ร่วมประสบการณ์ทีนั่กเขยีนถ่ายทอดได้อย่างง่ายและชดัเจนขึน้ 

จึงท�ำให้เข้าใจและเข้าถึงงานเขียนนั้นได้มากยิ่งขึ้น

		  3) ภาพพจน์ให้ความเข้มข้นทางอารมณ์มากย่ิงข้ึน ด้วยการให้ความแตกต่าง-ความขัดแย้ง           

ความเหมือน-ความผสาน และทัศนคติที่อยู่ในสิ่งหนึ่งสิ่งใด ฯลฯ

		  4)  ภาพพจน์ช่วยให้กล่าวแต่น้อยค�ำ แต่ได้ความมาก สื่อความและสื่ออารมณ์ได้คมชัด 

กว้าง และลึก

	 จะเห็นได้ว่า การใช้ภาพพจน์เป็นศิลปะการใช้ภาษา ซึ่งช่วยสร้างมโนภาพให้ผู้อ่านเห็นภาพ 

เกิดอารมณ์และความรู้สึกตามผู้เขียนอย่างแจ่มชัด ดังน้ัน การใช้ภาพพจน์จึงช่วยให้ถ้อยค�ำของงานเขียน

สารคดีในนิตยสารท่องเที่ยวมีอรรถรสน่าติดตามอ่านตั้งแต่ต้นจนจบ

	 3. การเข้าใจโครงสร้างทั้ง 3 ส่วนคือส่วนที่ต้องการเปรียบ ค�ำช่วยเปรียบ และส่วนที่น�ำมาเปรียบ

ของภาพพจน์แต่ละประเภทจะช่วยให้ผูเ้ขียนเลอืกใช้ค�ำหรอืข้อความเปรยีบเทยีบกับ “ส่วนท่ีต้องการเปรยีบ” 

ได้ตรงตามความต้องการของผูเ้ขยีนสารคด ีท�ำให้ผูอ่้านเหน็ภาพและเข้าใจเรือ่งราวท่ีผูเ้ขียนต้องการน�ำเสนอ

ภาพสถานที่ท่องเที่ยวในประเด็นต่าง ๆ ได้อย่างชัดเจน ได้แก่ การเล่าถึงลักษณะของสถานท่ีท่องเท่ียว

แห่งนั้นว่า “อย่าแปลกใจว่าท�ำไมค้างคาวถึงชอบถ�้ำพุงช้าง เพราะมันช่างเย็นสบายคล้ายติดเครื่องปรับ

อากาศ (“เที่ยวตามครรลอง คลองสองแพรก.” อนุสาร อ.ส.ท. มิถุนายน 2559, หน้า 39)” ตัวอย่างดังกล่าว

ผู้เขียนสารคดีใช้ภาพพจน์อุปมา เพ่ือเปรียบเทียบความเย็นสบายของถ�้ำพุงช้างว่า “คล้ายติดเครื่องปรับ

อากาศ” ในส่วนที่น�ำมาเปรียบ

	 การเล่าถึงสภาพอากาศของสถานที่ท่องเที่ยวแห่งนั้นว่า “ลมหนาวที่คาดไว้พัดกรูมาทักทายแบบ

ไม่ให้ผิดหวัง (“SHORYUDO ตามรอยมังกร.” เที่ยวรอบโลก. พฤษภาคม 2559, หน้า 80)” ตัวอย่างนี้ผู้เขียน

สารคดีใช้ภาพพจน์บุคลาธิษฐานหรือบุคคลวัต เพ่ือท�ำส่ิงไม่มีชีวิตให้มีชีวิตด้วยการเปรียบเทียบ“ส่วนท่ี

ต้องการเปรียบ” คือ “ลมหนาว” ว่าสามารถ “ทักทาย” ผู้เขียนสารคดีได้เหมือนมนุษย์ 

	 การเล่าถึงสภาพภูมปิระเทศของสถานท่ีท่องเทีย่วว่า “เพราะทางรถว่ิงในอทุยานไม่ใช่ถนนลาดยาง

ต้องขับลุยไปบนดินกรวดและทราย จึงมีแต่ฝุ่นคลุ้งและหัวสั่นหัวคลอนเอวเคล็ด (“One Life LUXURY 

AFRICAN SAFARI by Cool Fahrenheit 93°.” เที่ยวรอบโลก. ธันวาคม 2559, หน้า 44)” ตัวอย่างนี้ผู้เขียน

สารคดีใช้ภาพพจน์   อติพจน์กล่าวเกินความจริงเพื่อให้ผู้อ่านเห็นสภาพภูมิประเทศของแอฟริกาในการท่อง

เที่ยวแบบซาฟารี ด้วยการเปรียบเทียบ “ส่วนที่ต้องการเปรียบ” ว่า “ทางรถวิ่งในอุทยานไม่ใช่ถนนลาดยาง

ต้องขับลุยไปบนดินกรวดและทราย” และกล่าวถึง “ส่วนที่น�ำมาเปรียบ” เกินความจริงว่า “หัวสั่นหัวคลอน

เอวเคล็ด”

	 การเล่าถึงความรู้สึกของผู้คนว่า “เมื่อรวมกับศรัทธาที่ว่านกยูงคือปางหนึ่งของพระพุทธเจ้า ผู้คน

ถ่ินน้ีจึงเชื่อว่านกยูงคือบุญกุศลหน่ึงของพระครูบาศรีวิชัย (“แม่ป้อกใน ความรัก ศรัทธา และนกยูงไทย.” 

อนุสาร อ.ส.ท. กุมภาพันธ์ 2559, หน้า 56)” ตวัอย่างดงักล่าวผูเ้ขยีนสารคดใีช้ภาพพจน์อปุลกัษณ์เพ่ือเปรยีบ

เทยีบความรูส้กึ “ศรทัธา” ของคนบ้านแม่ป้อกในว่า มคีวามศรทัธานกยูง เพราะ “คอืปางหน่ึงของพระพุทธเจ้า” 

และ “คือบุญกุศลหนึ่งของพระครูบาศรีวิชัย” ในส่วนที่น�ำมาเปรียบ

	 จะเห็นได้ว่า หากผู้เขียนเข้าใจโครงสร้างของภาพพจน์แต่ละประเภทและเลือกใช้ค�ำหรือข้อความ

ในส่วนประกอบทัง้ 3 ส่วน ได้แก่ ส่วนท่ีต้องการเปรยีบ ค�ำช่วยเปรยีบ และส่วนทีน่�ำมาเปรยีบอย่างเหมาะสม           
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ดังตัวอย่างข้างต้น จะท�ำให้ผู้อ่านเกิดมโนภาพและความรู้สึกตามท่ีผู้เขียนต้องการน�ำเสนอ รวมท้ังท�ำให้

สารคดีในนิตยสารท่องเที่ยวน่าติดตามอ่านตั้งแต่ต้นจบจนด้วย	

	

2. ข้อเสนอแนะ

		  2.1 ควรศกึษาภาพพจน์ในสารคดปีระเภทอืน่ ๆ  เช่น สารคดอีตัชวีประวัติ สารคดชีวีประวัติ 

สารคดีให้ความรู้ ฯลฯ ว่ามีการใช้ภาพพจน์ประเภทใด

		  2.2 ควรศึกษาภาพพจน์ในงานเขียนของนักเขียนท่ีมีผลงานเขียนท้ังร้อยแก้วและ

ร้อยกรองว่า มีการใช้ภาพพจน์ประเภทใด ภาพพจน์ช่วยให้งานเขียนของนักเขียนดังกล่าวมีความน่าสนใจ

ติดตามอ่านเพียงใด

		  2.3 ควรศึกษารูปแบบของการใช้ภาษาประเภทอื่น ๆ ในนิตยสารท่องเท่ียว เช่น การ

ใช้ประโยค การใช้โวหาร ฯลฯ ว่ามีรูปแบบอย่างใด
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