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บทคัดย่อ  

การศึกษาในยุคปัจจุบันต้องเผชิญกับความท้าทายที่ซับซ้อน โดยเฉพาะในพื้นที่ที่มีเอกลักษณ์ทาง

วัฒนธรรมและศาสนาอย่างสามจังหวัดชายแดนใต้ของประเทศไทย ซึ่งประชากรส่วนใหญ่เป็นชาวมุสลิม 

ระบบการศึกษาไม่เพียงต้องพัฒนาทักษะด้านวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีให้สอดคล้องกับแนวทาง  STEM 

(Science, Technology, Engineering, and Mathematics)เท่านั้น แต่ยังต้องคำนึงถึงการผสานองค์ความรู้

เหล่านี้เข้ากับหลักศาสนาอิสลามและแนวทางฮาลาล เพื่อให้เกิดการเรียนรู้ที่เหมาะสมกับบริบททางสังคม

ของผู้เรียน อย่างไรก็ตาม การบูรณาการระหว่าง STEM กับหลักอิสลามยังคงเป็นความท้าทายสำคัญ 

ทั้งในแง่ของหลักสูตร วิธีการสอน และการพัฒนาเนื้อหาที่เชื่อมโยงกับหลักศาสนาได้อย่างกลมกลืน การ

ขาดแคลนสื่อการเรียนรู้และบุคลากรที่มีความเช่ียวชาญในการสอนแบบบูรณาการ ส่งผลให้ผู้เรียนในพื้นที่

ขาดโอกาสในการพัฒนาทักษะทางวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีที่สอดคล้องกับอัตลักษณ์ของตนเองเพื่อ

ตอบโจทย์ปัญหานี้ จึงมีการพัฒนาแนวทางการเรียนรู้ที่เรียกว่า  Hi-STEM (Halal and Islamic principles 

integrated with STEM) ซึ่งเป็นการบูรณาการองค์ความรู้ด้าน STEM เข้ากับหลักการอิสลามและแนวคิดฮา

ลาล เพื่อให้การศึกษาในพื้นที่สามจังหวัดชายแดนใต้สามารถพัฒนาไปพร้อมกับการรักษารากฐานทาง

ศาสนาและวัฒนธรรมของชุมชนได้อย่างสมดุล 

การศึกษาในรูปแบบ STEM (Science, Technology, Engineering, and Mathematics) ในพื้นที ่สาม

จังหวัดชายแดนใต้ของประเทศไทยมีความสำคัญเป็นพิเศษ เนื่องจากต้องมีการบูรณาการหลักการอิสลาม
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และแนวทางฮาลาลเข้ากับการเรียนการสอน เพื่อให้สอดคล้องกับวัฒนธรรมและศาสนาของประชากรใน

พื้นที่ การบูรณาการนี้เรียกว่า Hi-STEM (Halal and Islamic principles integrated with STEM) ซึ่งเน้นการ

เรียนรู้ที่ท้าทายและตรงตามความต้องการของผู้ประกอบการในพื้นที่สามจังหวัดชายแดนใต้  Hi-STEM  

มคีวามสำคัญในการเสริมสร้างทักษะทางวิทยาศาสตร์ เทคโนโลยี วิศวกรรม และคณิตศาสตร์ ควบคู่ไปกับ

การสร้างความเข้าใจในหลักการอิสลาม ซึ่งเป็นส่วนสำคัญในชีวิตประจำวันของผู้เรียน การบูรณาการนี้

ช่วยให้การเรียนการสอนมีความหมายและยั่งยืน ทำให้ผู้เรียนสามารถประยุกต์ใช้ความรู้และทักษะที่ได้รับ

ในการแก้ไขปัญหาในชีวิตจริงได้อย่างมีประสิทธิภาพ นอกจากนี้ Hi-STEM ยังส่งเสริมทักษะการคิด

วิเคราะห์ ความคิดสร้างสรรค์ และการทำงานร่วมกันในทีม ซึ่งเป็นทักษะที่จำเป็นในการแก้ไขปัญหาที่

ซับซ้อนและตอบสนองต่อความต้องการของผู้ประกอบการในพื้นที่ การนำหลักการอิสลามเข้ามาใช้ในการ

เรียนรู้ STEM ไม่เพียงแต่สร้างความเข้าใจในเรื่องฮาลาล แต่ยังช่วยให้ผู้เรียนมีความพร้อมในการเผชิญกับ

ความท้าทายในยุคปัจจุบันและอนาคต สรุปได้ว่า Hi-STEM เป็นแนวทางการเรียนรู้ที่มีประโยชน์อย่างยิ่งใน

การพัฒนาทักษะทางวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี พร้อมกับการเสริมสร้างความเข้าใจในหลักการอิสลาม 

ซึ่งเป็นสิ่งสำคัญในการสร้างสภาพแวดล้อมการเรียนรู้ที่มีคุณภาพและตรงตามความต้องการของผู้เรียนใน

พืน้ที่สามจังหวัดชายแดนใต้ 

แนวทาง  Hi-STEM (Halal and Islamic principles integrated with STEM) ช ่ วยบ ู รณาการหลัก

วิทยาศาสตร์ เทคโนโลยี วิศวกรรม และคณิตศาสตร์เข้ากับหลักการอิสลามและฮาลาล เพื่อพัฒนาเยาวชน

ในพื้นที่สามจังหวัดชายแดนใต้ให้มีทักษะรอบด้าน การศึกษาพบว่าแนวทางนี้ช่วยส่งเสริมการคิดวิเคราะห์ 

การแก้ปัญหา และการเตรียมความพร้อมสู่การเป็นผูป้ระกอบการอาหารฮาลาลอย่างยั่งยืน 

  

คำสำคัญ: อาหารฮาลาล; ทักษะการเป็นผูป้ระกอบการอาหารฮาลาล; เยาวชนในพืน้ที่สามจังหวัดชายแดนใต้ 

 

Abstract  

Modern education faces complex challenges, particularly in culturally and religiously unique 

regions such as Thailand’s southern border provinces, where the majority of the population is Muslim. 

The education system must not only develop skills in science and technology following the STEM 

(Science, Technology, Engineering, and Mathematics) framework but also integrate these disciplines 

with Islamic principles and Halal standards to create a learning experience that aligns with the social 

and cultural context of the learners. However, integrating STEM with Islamic principles remains a 

significant challenge in terms of curriculum design, teaching methodologies, and content development 
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that seamlessly incorporates religious values. The lack of educational resources and trained personnel 

proficient in this integrated teaching approach has resulted in limited opportunities for students in the 

region to develop scientific and technological skills that align with their identity. To address this issue, 

the Hi-STEM (Halal and Islamic principles integrated with STEM) approach has been developed as a 

learning model that combines STEM knowledge with Islamic values and Halal concepts. This integration 

ensures that education in the southern border provinces progresses while maintaining the religious and 

cultural foundations of the community. 

The application of STEM education in Thailand’s southern border provinces holds particular 

significance, as it must incorporate Islamic principles and Halal standards to align with the local 

population’s cultural and religious background. Hi-STEM focuses on creating a challenging and 

meaningful learning experience that meets the needs of entrepreneurs in the region. It plays a crucial 

role in enhancing scientific, technological, engineering, and mathematical competencies while fostering 

a deep understanding of Islamic principles, which are essential aspects of students’ daily lives. This 

integration makes learning more relevant and sustainable, enabling students to apply their knowledge 

and skills effectively in real-world problem-solving. Additionally, Hi-STEM promotes critical thinking, 

creativity, and teamwork—key skills necessary for solving complex problems and responding to the 

demands of local entrepreneurs. Incorporating Islamic principles into STEM education not only builds 

understanding of Halal concepts but also equips students with the readiness to face contemporary and 

future challenges. 

In conclusion, Hi-STEM serves as a highly beneficial educational approach that develops 

scientific and technological competencies while reinforcing Islamic principles. This approach contributes 

to creating a high-quality learning environment tailored to the needs of students in Thailand’s southern 

border provinces. Research indicates that Hi-STEM enhances analytical thinking, problem-solving 

abilities, and preparedness for sustainable entrepreneurship in the Halal food industry, empowering 

young individuals with well-rounded skills for the future. 

 

Keywords: Halal Food; Halal Food Entrepreneurship Skills; Youth in Thailand's Southern Border Provinces 
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บทนำ  

สามจังหวัดชายแดนภาคใต้ มีลักษณะพื้นที่เชิงพหุวัฒนธรรมที่แตกต่างไปจากส่วนอื่นของประเทศ

ไทย โดยประชากรส่วนใหญ่นับถือศาสนาอิสลาม โดยมีประชากรชาวไทยพุทธอาศัยอยู่เป็นส่วนน้อย

กระจายอยู่ทั ่วไปทั้งในเขตเมืองและชนบทของพื้นที่สามจังหวัดชายแดนภาคใต้ ประกอบด้วย จังหวัด

ปัตตานี จังหวัดยะลา และจังหวัดนราธิวาส ซึ่งมีวิถีการดำเนินชีวิตที่มีอัตลักษณ์เฉพาะและชัดเจน 

Thepsingha, Wongwan & Ja Long (2021) เช่น ด้านการสื่อสารส่วนใหญ่ใช้ ภาษามาลายู (ยาวี) เป็นภาษา

พูดในชีวิตประจําวัน ขนบธรรมเนียมประเพณีและวัฒนธรรมที่สอดคล้องกับ ศาสนาอิสลามและมีความ

แตกต่างจากวัฒนธรรมหลักของคนไทยในพื้นที่และโดยทั่วไปอีกทั้งยังเป็นพื้นที่  ที่มีสภาพแวดล้อมและ

บริบทที่แตกต่างจากพื้นที่อื่น ทั้งในแง่ของความเป็นมาทางประวัติศาสตร์ ความหลากหลาย ทางเชื้อชาติ 

ศาสนาและวัฒนธรรม การเมือง รวมถึงการเกิดสถานการณ์ความไม่สงบในพื้นที่อย่างต่อเนื่อง ก่อให้เกิด

ผลกระทบต่อการดํารงชีวติ การประกอบอาชีพและการเปิดรับข่าวสารของเยาวชน โดยส่วนใหญ่ ประชาชน

ในพื้นที่เป็นกลุ่มเยาวชน (ช่วงอายุ 18 – 25 ปี) ซึ่งคิดเป็นร้อยละ 16.79 ของประชากรในสามจังหวัด

ชายแดนภาคใต้ Manmana & Makeng (2022) 

เยาวชนในพื้นที่มีมุมมองความแตกต่างและหลากหลาย ส่งผลให้เยาวชนในพื้นที่มีโอกาสที่จะ

คิดเห็นต่างกัน และมีรูปแบบในการใช้ชีวติที่แตกต่างกันไป รวมถึงมุมมองสำหรับอาหารฮาลาลของเยาวชน

ในพื้นที่ ที่มีความคิดเห็นแตกต่างกันไป เช่น อาหารฮาลาลที่มีตราฮาลาลในต่างประเทศ เช่น ในประเทศ

มาเลเซีย อินโดนีเซีย บรูไน แต่กลับไม่มีตราฮาลาลหรือเครื่องหมายรับรองในประเทศไทย ผลิตภัณฑ์บาง

ชนิดที่ครุมเครือไม่มีส่วนผสมของสิ่งฮารอม เยาวชนในพื้นที่ก็ยังมีความคิดเห็นที่แตกต่างกันบางกลุ่มก็

สามารถทานได้และบางกลุ่มก็ไม่รับประทาน โดยเหตุผลที่ตนนับถือและยึดที่อยู่ อีกทั้งเยาวชนในพื้นที่มี

ทักษะการใช้ภาษาที่มีความหลากหลาย โดยมีภาษาที่สอง และสาม เป็นภาษาถิ่น คือมลายู และ ภาษาใต้ 

Nawapon, K. (2023)  ทำให้มกีิจกรรมและวัฒนธรรมที่มีความหลากหลาย เช่นกัน เป็นอีกเหตุผลหนึ่งที่ทำ

ให้เยาวชนในพื้นที่สามารถมีรูปแบบการใช้ชีวิตที่แตกต่างกับคนในพื้นที่อื่นได้อย่างชัดเจน ที่เห็นได้ชัดนั่น 

คือรูปแบบการใช้ชีวิตของเยาวชนในพื้นที่สามจังหวัดใช้แดนใต้คือ การใช้ชีวิตอย่างเรียบง่ายการเดินตาม

บรรพบุรุษที่ตนเองนับถือ การยึดถือปฏิบัติตามขนบธรรมเนยีมประเพณีหรือสิ่งที่ปู่ย่าตายายได้วางกรอบไว้ 

แต่ยังคงพบเยาวชน อีกจำนวนมากที่ใชชี้วิตตามกระแสนิยมและเดินตามฝันของตนเอง ปัจจัยเหล่านี้ ส่งผล

ให้เกิดความแตกต่างในมุมมองของเยาวชนที่จะรับข่าวสาร ไม่ว่าจะเป็นสื่อออนไลน์ การรับรู้ การเรียนรู้ 

รวมถึงระดับการศึกษา ที่ส่งผลให้มีความแตกต่างตามมุมมองอาหารฮาลาลที่ตนได้ตั้งระดับ ความยินดี 

และพึงพอใจในการบริโภค ความแตกต่างในการเลือกอาหารฮาลาลของเยาวชนในพื้นที่มีปัจจัยและสาเหตุ

ที ่มีความหลากหลายเช่นกัน หนึ่งในสาเหตุนั ้นคือ ระดับการศึกษาของเยาวชนในพื้นที่ที ่แตกต่างกัน 
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การอบรมเลี้ยงดูของผูป้กครองที่มีความแตกต่างกัน รวมถึงการรับรู้ข่าวสารของเยาวชนในพื้นที่ที่รับรู้และ

มาวิเคราะห์ได้แตกต่างกันนั่นเอง ตัวอย่างเช่น เยาวชนที่เติบโตในครอบครัวที่มีการศึกษาและเรียนรู้

หลักการของศาสนาครบถ้วนและสมบูรณ์ เยาวชนกลุ่มนี้ จะมีมุมมองการบริโภคอาหารฮาลาลที่ชัดเจน

และสามารถแยกแยะอาหารฮาลาลหรืออาหารฮารอมได้ด้วยตนเอง และสามารถวิเคราะห์สังเคราะห์

ข้อมูลด้านส่วนผสมหรือส่วนประกอบในผลิตภัณฑ์หรืออ่านมาตรฐานได้ด้วยตนเอง และสามารถแยกออก

ว่าผลิตภัณฑ์ไหนที่อยู่ในขั้นครุมเครอื (ซุบฮาต) และ ผลิตภัณฑ์ที่ฮารอม  

เรามักจะพบว่าเยาวชนในพื้นที่อีกจำนวนมาก ที่ยังมีมุมมองอาหารฮาลาล ที่ยังไม่ชัดเจน เช่น การ

รับประทานอาหาร สำเร็จรูปบะหมี่กึ่งสำเร็จรูปที่ไม่มีตรารับรองมาตรฐานฮาลาล ในสังคมพื้นที่ชายแดนใต้

ที่ยังคงเห็นนักเรียนหรือเยาวชนในพื้นที่  ที่สวมผ้าคลุมหรือใส่หมวกกะปีเยาะ จากโรงเรียนเอกชนสอน

ศาสนาอิสลาม (ปอเนาะ) ยังบริโภคสิ่งที่ฮารอมหรืออาหารไม่มีการรับรองมาตรฐานฮาลาลอยู่กันทั่วใน

เมือง หรือในพื้นที่จังหวัดใช้แดนใต้ ปัญหาเหล่านี้สะท้อนให้เห็นถึงการอบรมเลี้ยงดู และการรับรู้ของ

ลูกหลานเยาวชนในพื้นที่ รวมถึงการมีความเข้าใจของเยาวชนที่ผ่านการในการสอนในระบบโรงเรียนที่มี

หลักสูตรอิสลามศึกษา ในโรงเรียนแต่ยังมีการนำไปปฏิบัติและยังไม่สามารถนำความรู ้ประยุกต์ใช้ใน

ชีวิตประจำวันได้ จากลักษณะเฉพาะของพื้นที่สามจังหวัดชายแดนใต้ที่เต็มไปด้วยความหลากหลายทาง

วัฒนธรรมและศาสนา เยาวชนในพืน้ที่จึงมีมุมมองต่อการบริโภคอาหารฮาลาลที่แตกต่างกันตามปัจจัยด้าน

การศึกษา การอบรมเลี้ยงดู และการรับรู้ข่าวสาร ความไม่ชัดเจนในการปฏิบัติและการบริโภคอาหารฮา

ลาลสะท้อนถึงความจำเป็นในการเสริมสร้างความรู้ ความเข้าใจ และทักษะในการประยุกต์ใช้หลักการ

ศาสนาในชีวติประจำวัน นอกจากนี ้การส่งเสริมทักษะการเป็นผู้ประกอบการที่ตอบโจทย์บริบทของพื้นที่ยัง

ถือเป็นอีกหนึ่งแนวทางที่สำคัญในการพัฒนาศักยภาพของเยาวชน  

พื้นที่สามจังหวัดชายแดนภาคใต้มีลักษณะทางพหุวัฒนธรรมที่แตกต่างจากพื้นที่อื่นของประเทศ

ไทย โดยมีประชากรส่วนใหญ่นับถือศาสนาอิสลามและใช้ภาษามลายู (ยาวี) ในชีวิตประจำวัน ซึ่งส่งผลต่อ

วิถีชีวิต รวมถึงมุมมองและพฤติกรรมการบริโภคอาหารฮาลาลของเยาวชน อย่างไรก็ตาม พบว่ามีความ

หลากหลายในการทำความเข้าใจและปฏิบัติตามหลักการฮาลาลของเยาวชนในพื้นที่ ซึ่งเกิดจากปัจจัย

หลายประการ ได้แก่ ระดับการศึกษา การอบรมเลี้ยงดู และการรับรู้ข่าวสาร ทำให้บางกลุ่มสามารถ

แยกแยะอาหารฮาลาล-ฮารอมได้อย่างชัดเจน ขณะที่บางกลุ่มยังขาดความเข้าใจที่แน่นอนปัญหาดังกล่าว

สะท้อนให้เห็นถึงช่องว่างทางความรู้และการปฏิบัติของเยาวชนเกี่ยวกับมาตรฐานฮาลาล อีกทั้งยังชี้ให้เห็น

ถึงความจำเป็นในการพัฒนาแนวทางการเรียนรู ้ที ่สามารถบูรณาการหลักการศาสนาเข้ากับทักษะ

วิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี เพื่อเสริมสรา้งความเข้าใจและทักษะการเป็นผู้ประกอบการด้านอาหารฮาลาล

ที่เหมาะสมกับบริบทของพื้นที่ชายแดนใต้ 



Journal of Educational Innovation and Research Vol. 9 No. 3 July – September 2025| 2035 
 

ดังนัน้ บทความนี้จึงมุ่งเนน้การศึกษาปัจจัยที่ส่งผลต่อความเข้าใจอาหารฮาลาลของเยาวชนในพื้นที่ 

และเสนอแนวทางการพัฒนาความรู้และการปฏิบัติที่เหมาะสม เพื่อส่งเสริมเยาวชนให้เป็นผู้ประกอบการที่

สอดคล้องกับวิถีวัฒนธรรมและหลักการศาสนาอสิลามในพืน้ที่สามจังหวัดชายแดนใต้ 

ขอบข่ายการนำเสนอบทความนี้มุ่งเน้นการศึกษาและพัฒนาการบริโภคอาหารฮาลาลในพื้นที่สาม

จังหวัดชายแดนใต้ โดยเริ่มจากการทำความเข้าใจบทบาทของอาหารฮาลาลในบริบทวัฒนธรรมและสังคม

ของพื้นที่ รวมถึงการสรา้ง Storytelling เพื่อถ่ายทอดอัตลักษณ์และคุณค่าของอาหารฮาลาลพื้นถิ่นให้เป็นที่

รู้จักอย่างแพร่หลาย การเผยแพร่ข้อมูลผ่านสื่อออนไลน์เป็นอีกปัจจัยสำคัญที่ช่วยส่งเสริมการรับรู้และ

สร้างโอกาสทางการตลาดให้กับผู้ประกอบการ นอกจากนี้ บทความยังกล่าวถึงทักษะที่จำเป็นสำหรับการ

เป็นผู้ประกอบการอาหารฮาลาล ทั้งด้านการบริหารจัดการ การตลาดดิจิทัล และการพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้

ตรงกับความต้องการของตลาด พร้อมทั้งเสนอแนวทางการพัฒนาทักษะผ่านการจัดการเรียนรู้แบบ STEM 

และการบูรณาการแนวคิด Hi-STEM (Halal and Islamic principles integrated with STEM) ซึ่งช่วยใหผู้เ้รียน

สามารถนำหลักการอิสลามมาประยุกต์ใช้ร่วมกับองค์ความรู้ด้านวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี เพื่อพัฒนา

ศักยภาพของตนเองและสรา้งความยั่งยืนให้กับอุตสาหกรรมอาหารฮาลาลในพืน้ที่ 

 

อาหารฮาลาลในพื้นท่ีชายแดนใต้ 

นอกจากสถานศึกษา อีกปัจจัยที่สำคัญในการรับรู้ข่าวสาร และข้อมูลการอาหารฮาลาล นั้นคือ

สถาบันครอบครัว และสถาบันศาสนา ที่มผีลต่อการรับรู้ความหมายความเข้าใจและแนวทางปฎิบัติ ในการ

ดำรงชีวิตในประจำวัน ต่อการบริโภคอาหารฮาลาลของนักเรียนและเยาวชนในพื้นที่บทบาทของสถาบัน

ครอบครัว มีผลต่อพฤติกรรมการดำรงชีวิตของเยาวชนในพื้นที่เป็นอย่างสูง เนื่องจากเยาวชนหรือนักเรยีน

นักศึกษา จะได้รับอิทธิพลและการใชชี้วติเป็นหลักจากผูท้ี่เป็นผู้ปกครอง หรอืสถาบันครอบครัวในพื้นที่สาม

จังหวัด จงึเป็นปัญหาที่พบได้ในทุกพืน้ที่ในการรับผดิชอบของสถาบันครอบครัวที่มีต่อเยาวชนในพื้นที่ที่เห็น

ได้ชัด สถาบันครอบครัวที่ไม่ให้ความสำคัญ ในการเลือกทานอาหารฮาลาล และอธิบายถึงหลักการที่

ถูกต้องในการเลือกทานอาหารฮาลาล ให้กับลูกหลานหรือเยาวชน ที่อยู่ภายใต้การปกครอง ก็จะส่งผลถึง

การเลือกและการบริโภคอาหารทานอาหารของกลุ่มนั้นเป็นอย่างดี รวมถึงการใช้ชีวติที่ไม่ตอ้งมีการคิดหรือ

ไตร่ตรองเวลาเข้าร้านอาหารหรอืเลือกบริโภคอาหารสำเร็จรูป จะถือเป็นความโชคดหีากเยาวชนนี้ได้เรียนรู้

หรือได้อยู่ในกลุ่มนักเรียนหรือเยาวชนที่มีความเข้าใจกับอาหารฮาลาล และการเลือกบริโภคอาหารฮาลาล 

ในท้องตลาด เนื่องจากเยาวชนเมื่อเข้าสู่ระดับมัธยมหรืออุดมศึกษามักที่จะเลือกกลุ่มเพื่อนหรือไปนั่งทาน

รับประทานอาหารด้วยกันเป็นกลุ่ม ดังนัน้หากเยาวชนกลุ่มนี้เลอืกกลุ่มเพื่อนที่มีความเข้าใจ หรอื มีการรับรู้
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ในกระบวนการอาหารฮาลาล จะทำให้รับประทานอาหารฮาลาลที่มีมาตรฐานและสามารถขัดแยกอาหาร

ฮาลาลและฮารอมได้เป็นอย่างดี  

อาหารฮาลาลในพืน้ที่ชายแดนใต้มีความหลากหลายและมีประวัติความเป็นมาที่ชัดเจนจากบรรพบุรุษ

และคนในพื้นที่ ที่สามารถคิดค้น ออกแบบรังสรรค์อาหารฮาลาลในพื้นที่ ให้มีรสชาติที่ดีเป็นเอกลักษณ์และ

มีอัตลักษณ์ความเป็นพื้นถิ่นมลายู อาหารพื้นถิ่นในพื้นที่ชายแดนใต้นับว่าเป็นอาหารที่มีรสชาติที่โดดเด่น 

เนื่องจากมีที่มาจากประเทศที่ติดกับประเทศไทย เช่น มาเลเซีย ซึ่งสมัยอดีตกาลเป็นศูนย์กลางทางเดินเรือ

ค้าขายของพ่อค้าแม่ค้าจากประเทศอินโดนีเซีย ประเทศจีน หรือประเทศอินเดีย ทำให้มีวัฒนธรรมในการ

รับประทานอาหารที่แตกต่างกันโดยเฉพาะประเทศอินเดียที่มีต้นตำรับการใช้เครื่องปรุงหรือเครื่องเทศที่มี

อิทธิพลอย่างมากในการพัฒนาอาหารฮาลาลในพื้นถิ่นรวมถึง วัฒนธรรมในการรับประทานอาหารของคนใน

พืน้ที่ชายแดนใต้นิยมรับประทานอาหารเป็นครอบครัวใหญ่ ทำใหก้ับข้าวแต่ละมื้อมักจะประกอบด้วยอาหารที่

มีประเภทแกง และที่ขาดไม่ได้คือน้ำพริกหรือน้ำหมักประเภทบูดู รวมถึงพืชผักต่าง ๆที่มีส่วนประกอบในมื้อ

อาหารอยู่อีกด้วยทำให้มีคุณค่าทางโภชนาการและสามารถที่จะเพิ่มรสชาติให้อาหาร ที่มีเอกลักษณ์ประจำ

ท้องถิ่นและยังสามารถมีสรรพคุณทางยา ที่มาพร้อมอาหารอีกด้วย ตัวอย่างอาหารฮาลาลในพื้นที่ท้องถิ่น 

เช่น ข้าวยำน้ำบูดู ข้าวมันแกงไก่ ข้าวหมกไก่ ข้าวหมกแพะ หรอืข้าวแกงกูลาบือซา เป็นต้น  

ข้อมูลที่น่าสนใจพบว่า อาหารฮาลาลอัตลักษณ์พื้นถิ่นมลายูในพื้นที่ชายแดนใต้มีความหลากหลาย

มากแต่ส่วนมากจะมีส่วนผสมของกะทิ เป็นส่วนใหญ่ เช่น กูลาบือสา กูลาดาฆิง เป็นต้น ที่สำคัญยังพบว่า

อาหารที่มีอัตลักษณ์พื้นถิ่นมลายู ไม่จำเป็นจะต้องไปจำกัดความว่าเป็นอาหารท้องถิ่น เมื่อใดที่มีการ

ประยุกต์ไปอยู่จังหวัดหรือเมอืงอื่นๆก็สามารถครอบครองและนำไปประยุกต์เป็นอาหารในพื้นถิ่นได้ เช่นกัน 

เพราะอาหารไม่ควรไปจำกัดพืน้ที่ ทำให้เกิดความเป็นเจ้าของได้ อาหารฮาลาลในพืน้ที่ชายแดนใต้มีปริมาณ

และความหลากหลายที่เพียงพอกับการบริโภคของเยาวชนในพืน้ที่จังหวัดใช้แดนใต้ ซึ่งหากเยาวชนในพื้นที่

มีความเข้าใจด้านอาหารฮาลาลและรู้ถึงหลักการและข้อปฏิบัติของทางศาสนา จะทำให้การใช้ชีวิตและการ

เลือกรับประทานอาหารฮาลาลของเยาวชนในพื้นที่มีความสะดวกและง่ายมากขึ้น ยกเว้นเยาวชนที่มีกรอบ

แนวคิดที่แตกต่างหรือชุดความคิดที่ไม่มีความเข้าใจในกระบวนการเลือกรับประทานอาหารฮาลาล ก็จะ

ส่งผลใหม้ีการตัดสินใจและการเลือกบริโภคอาหารฮาลาลที่มคีวามยากและลำบากในการบริโภคมากขึ้น  

การวิจัยหลายชิ้นได้ศึกษาผลกระทบของการตลาดดิจิทัลและการจัดการความสัมพันธ์กับลูกค้า 

(CRM) ต่อความตั้งใจในการซื้อสินค้าออนไลน์สำหรับผลิตภัณฑ์ฮาลาล โดย Dastane (2020) พบว่า

การตลาดดิจิทัลและ CRM มีบทบาทสำคัญในการเพิ่มความตั้งใจในการซื้อของผู้บริโภค นอกจากนี้  

ได้ประเมนิประสิทธิภาพของกลยุทธ์การสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการที่ใช้ในแคมเปญ Fruits & Veggies 

ในแคลิฟอร์เนียและเวอร์จิเนีย ซึ่งแสดงให้เห็นว่ากลยุทธ์เหล่านี้มีผลต่อการส่งเสริมผลิตภัณฑ์อาหาร

รวมถึงอาหารฮาลาลด้วย (Englund, Hedrick, Duffey & Kraak, 2020) ในด้านการจัดการร้านอาหาร 
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Kaewnui และ Wongwanich (2019) ได้วิจัยปัญหาการจัดการร้านอาหารที่ได้รับการรับรองมาตรฐานฮา

ลาลในสามจังหวัดชายแดนใต้ของประเทศไทย ซึ่งระบุถึงความท้าทายที่ผู้ประกอบการร้านอาหารเหล่านี้

ต้องเผชิญ สาเหตุของนวัตกรรมในธุรกิจอาหารฮาลาลในจังหวัดชายแดนภาคใต้ของประเทศไทย โดยพบว่า

ปัจจัยหลายอย่างมีอิทธิพลต่อการสร้างนวัตกรรมในธุรกิจเหล่านี ้ (Darakai et al., 2013) Mudor และ 

Benrit (2018) ได้วิเคราะห์ปัจจัยทางการตลาดที่มีผลต่อความเชื่อมั่นในโลโก้ฮาลาลของผู้บริโภคชาว

อาหรับในมาเลเซีย ซึ่งแสดงให้เห็นว่าปัจจัยเหล่านี้มีความสำคัญต่อการรับรู้และความเชื่อมั่นในผลิตภณัฑ์

ฮาลาล (Mudor & Benrit, 2018) การใชก้ารเล่าเรื่อง (storytelling) ในการส่งเสริมผลติภัณฑ์ฮาลาลสามารถ

ช่วยสร้างความเชื่อมโยงทางอารมณ์ระหว่างผู้บริโภคกับผลิตภัณฑ์ โดยเฉพาะในตลาดอาหารฮาลาลที่มี

เรื่องราวทางวัฒนธรรมและศาสนาที่ลึกซึ้ง (Secinaro & Calandra, 2021; Xiong & Chia, 2024) การเล่า

เรื่องช่วยเพิ่มความน่าสนใจและความเชื่อมั่นในผลิตภัณฑ์ รวมถึงการเข้าใจและเคารพในคุณค่าทาง

วัฒนธรรม (Shirwan et al., 2019) 

 

การสร้าง Storytelling อาหารฮาลาลพื้นถิ่น 

ประโยคที่ได้จากวงสนทนาที่ทำให้เราต้องลุกขึ ้น และ ตระนักถึงอาหารฮาลาลในพื้นที่ หรือ

อาหารอัตลักษณ์ท้องถิ่นในพื้นที่ คือ “ตอนนี้เยาวชนบ้านเราไม่สนใจอาหารพื้นถิ่นแล้ว” ประโยคข้างต้นนี้ 

ก็ทำให้ผู้ผลิตอาหารและผู้ปกครองรวมถึงบุคลากรในวงการการศึกษาต้องกลับมารวมกัน คิดวิธีการ หรือ 

แนวทางการสื่อสารรวมถึง สร้างความเข้าใจให้กับเยาวชนในพื้นที่ให้มีความรู้สึก ห่วงแหน และมีความรัก

ในอาหารอัตลักษณ์ท้องถิ่นที่เป็นอาหารฮาลาลที่มี ความเป็นเอกลักษณ์ในพื้นที่และสามารถขยายเป็น

อาหารเชิงธุรกิจได้ รวมถึงพูดคุยประเด็นที่มา สอบถามสาเหตุใด ที่ทำให้เยาวชนในพื้นที่ไม่สนใจ สอบถาม

เหตุผลที่ไม่รับประทานอาหารพื้นถิ่น รวมถึงแนวทางใดที่ควรที่จะให้อาหารพื้นถิ่นมีโอกาสสร้างความ

ประทับใจใหค้นในพืน้ที่ได้  

อีกหนึ่งวิธีการสร้างอาหารฮาลาล อาหารเอกลักษณ์พื้นถิ่น ให้มีความก้าวไกลหรือได้รับการ

ยอมรับในวงกว้าง คือการเล่าเรื่องราวหรอื Storytelling  คือหนึ่งในกลยุทธ์ในการสร้างตราสินค้าหรือสร้าง

แบรนด์สร้างตลาดให้คนทั่วไป หรือบุคคลภายนอกรับรู้ถึงอาหารพื้นที่ในใช้แดนใต้ การสร้าง Storytelling 

เป็นอีกช่องทางหนึ่งที ่ขาดไม่ได้ในการทำตลาดในยุคนี้  ถือเป็นส่วนประกอบที่สำคัญในการทำตลาด

ออนไลน์หรือการหาลูกค้าที่แท้จริง ซึ่งอาจจะสรุปโดยย่อของ Storytelling คือการสื่อสารข้อมูลต่างๆที่เป็น

ความจริงผ่านการเล่าเรื่องกระบวนการและขั้นตอนที่ชัดเจน การนำเรื่องราวอาหารพื้นถิ่น ฮาลาลในพื้นที่

มาสร้างเรื่องราวให้เกิดความน่าสนใจเป็นที่น่าสนใจของตลาด และผูบ้ริโภคอาหารในยุคปัจจุบัน เนื่องจาก

โลกสื่อสาร ที่สามารถเข้าถึงกลุ่มลูกค้าที่มคีวามหลากหลายทำใหเ้ห็นถึงเรื่องราวที่ดี ในพื้นที่เกิดการสร้าง



2038 | วารสารนวัตกรรมการศกึษาและการวิจัย ปีที่ 9 ฉบับที่ 3 กรกฎาคม – กันยายน 2568 

 

เอกลักษณ์เรื่องราวที่มีคุณค่า และได้รับการนิยมในพื้นที่ของเยาวชนก็สามารถที่จะสร้างสิ่งที่มีความ

แตกต่างและชัดเจนมากยิ่งขึ้น เช่นการเล่าเรื่องของบังฮาซันในไลฟ์สด ผ่านทางเพจ ได้สร้างมูลค่าทาง

สินค้า เพิ่มเติม และ สามารถเพิ่มความต้องการในการซื้อสินค้าของผูบ้ริโภคได้ จากการที่ฮาซันได้มีการใช้

เทคนิคเล่า เรื่องเพื่อสื่อสารเนื้อหาเกี่ยวกับสินค้าผ่านการถ่ายทอดสดทางเฟซบุ๊กไลฟ์ โดยในการสื่อสาร

เนื้อหาเกี่ยวกับตัว สินค้าผ่านการเล่าเรื่องเป็นลำดับขั้นตอน เริ่มจากการเปิดการขายโดยการเกริ่นนำ 

ถึงภาพรวมสินค้าที่นำมาขาย ในแต่ละครั้ง จากนั้นมีการนำเรื่องเล่าที่เกี่ยวข้องมาผูกโยงกับสินค้า โดยมี

การใชล้ีลาท่าทาง การใชน้้ำเสียง ประกอบ และจบด้วยการแนะนำ ที่มักสื่อสารข้อมูลที่เป็นโปรโมชั่นเฉพาะ

การขายในแต่ละครั้ง มีการสอดแทรก การสื่อสารที่ประกอบเป็นอัตลักษณ์ของฮาซันเอง อาทิ การแต่งกาย 

ลีลาการพูด การทำท่าทางประกอบ การ ใช้ลูกคู่ประสานเสียงรับส่ง เป็นต้น นอกจากนี้ยังมีการใช้การเล่า

เรื่องในรูปแบบอื่น ๆ ที่นอกเหนือจากการใช้ เฟซบุ๊กไลฟ์ ด้วย การพัฒนาผลิตภัณฑ์อาหารท้องถิ่นที่ไม่ใช่

มาจากชุมชนมุสลิมก็ถือว่า จำเป็นอย่างยิ่งที่จะต้องมีแนวทางที่ดี แนวทางการเพิ่มมูลค่าสินค้ ได้แก่  

1. แนวทางการพัฒนาขยายการตลาด 2. แนวทางการพัฒนามาตรฐานขนมทองม้วนระดับเครื่องหมายฮา

ลาล 3. แนวทางการพัฒนาความรูข้องบุคลากรใหม้ีความพร้อมในการพัฒนาผลติภัณฑ์  

การศกึษาเกี่ยวกับการเล่าเรื่อง (storytelling) ของอาหารฮาลาลในพืน้ที่ท้องถิ่นมีความสำคัญอย่าง

มากในการส่งเสริมการตลาดและความเข้าใจในวัฒนธรรมอาหาร (Secinaro & Calandra, 2021; Xiong & 

Chia, 2024) การเล่าเรื่องช่วยสร้างความเชื่อมโยงทางอารมณ์ระหว่างผูบ้ริโภคกับผลิตภัณฑ์ โดยเฉพาะใน

ตลาดอาหารฮาลาลที่มีเรื่องราวทางวัฒนธรรมและศาสนาที่ลึกซึ้ง (Ali & Suleiman, 2018. การเล่าเรื่องไม่

เพียงแต่ช่วยในการทำให้ผลิตภัณฑ์มีความน่าสนใจมากขึ้น แต่ยังช่วยสร้างความเข้าใจและความเคารพใน

คุณค่าทางวัฒนธรรมและศาสนา (Shirwan et al., 2019) การวิจัยโดย Rafiae et al. (2019) แสดงให้เห็นว่า

การใช้เรื่องราวเกี่ยวกับวัตถุดิบที่มาจากแหล่งธรรมชาติและวิธีการผลิตที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมสามารถ

เสริมสรา้งความน่าสนใจของผลิตภัณฑ์ฮาลาลได้ นอกจากนี ้Noor et al. (2021) พบว่าการนำเสนอเรื่องราว

เกี่ยวกับประโยชน์ทางสุขภาพของวัตถุดิบที่ใชส้ามารถสร้างความเชื่อม่ันในผลติภัณฑ์ได้ Halim และ Ahmed 

(2020) เน้นว่าการรวมกันของห่วงโซ่อุปทานกับการเล่าเรื่องที่มีประสิทธิภาพสามารถเพิ่มประสิทธิภาพ

ของ SMEs ฮาลาลในตลาดได้อย่างมีนัยสำคัญ  

 

การสร้าง Content สู่การเผยแพร่อาหารฮาลาล บนสื่อออนไลน์   

ในยุคปัจจุบันเยาวชนในพื้นที่มีการสร้างพื้นที่ส่วนตัวและสามารถที่จะสร้างรายได้ให้กับช่องทางที่

ตนเองได้ทำการเผยแพร่เรื่องราวดีดีมุมมองดีดีในพื้นที่จังหวัดชายแดนพักใต้ หรือที่เรียกว่าการสร้างคอน

เทนท์ในช่องทางของตนเองไม่ว่าจะเป็น Facebook TikTok หรือช่องทางไอจีเป็นต้น โดยนำเรื่องราวอาหาร
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มาแล้วอยู่ในวัฒนธรรมหรือจุดเด่นในพื้นที่ ผ่านความกล้าคิด กล้าทำของเยาวชน ที่สามารถที่จะถ่ายทอด

เรื่องราวผ่านช่องทางที่ตัวเองถนัดใช้กับสื่อออนไลน์ที่ตนเองได้ครอบครอง และสามารถที่จะสร้างชุมชน

ออนไลน์ที่ตนเองได้สื่อสารไว้ เพื่อเป็นช่องทางในการประชาสัมพันธ์และเผยแพร่วัฒนธรรมผ่านสื่อช่องทาง

ต่าง ๆ ให้มีประโยชน์ในวงกว้างมากขึ้น ไม่ว่าจะเป็นการสร้างคอนเทนท์ต่าง ๆ ที่เกี่ยวข้องกับอาหารฮาลา

ลพื้นถิ่น ให้คนที่ทำงานอยู่ไกลบ้าน ได้มีความคิดถึงอาหารพื้นที่ของตนเอง ทำให้คิดถึงรสชาติ และกลิ่น

อายของความเป็นอาหารในพื้นที่ท้องถิ่น ทำให้รู้สึกมีความอยากรู้ อยากลองอาหารที่คุ้นเคยเมื่อได้รับ

ประทานแล้ว สามารถที่จะสร้างตลาดอีกช่องทางหนึ่งให้กับคนที่อยู่ต่างแดนหรือต่างถิ่นที่คิดถึงได้รับ

ประทานอาหารท้องถิ่นที่ตนเคยทาน การสร้างโปรไฟล์ผู้บริโภคฮาลาลบน Instagram สามารถเพิ่มการ

มองเห็นและการมสี่วนร่วมของผู้บริโภคได้ (Hutto & Gilbert, 2014; Ichau et al., 2019) สื่อมวลชนมบีทบาท

สำคัญในการส่งเสริมอาหารฮาลาล โดยใช้รายการโทรทัศน์ ช่องอาหารออนไลน์ และผู้มีอิทธิพลบนสื่อ

สังคมในการเผยแพร่ข้อมูลและสร้างความเชื่อมั่นในผลิตภัณฑ์ฮาลาล (The Halal Times, 2024) การตลาด

ผ่านสื่อสังคมเป็นเครื่องมือที่มีประสิทธิภาพในการสร้างความรู้และการมีส่วนร่วมกับผู้บริโภค โดยการใช้

เนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับค่านิยมและหลักการของฮาลาล (Bello & Muazu, 2023) สื่อสังคมเปรียบเสมือน

เส้นทางสายไหมดิจิทัล การเล่าเรื่องที่น่าสนใจสามารถดึงดูดผู้ชมและสร้างความเชื่อมั่นในผลิตภัณฑ์ฮา

ลาล (Ahmed, 2024) การใช้การตลาดเชิงเนื้อหาในการสร้างแบรนด์ฮาลาล โดยเน้นการเล่าเรื่องเกี่ยวกับ

กระบวนการผลิต ความยั่งยืน และการปฏิบัติตามหลักศาสนาเพื่อสร้างความไว้วางใจและความสัมพันธ์กับ

ผูบ้ริโภค (Khalid & Waqas, 2018)  

ดังน ั ้นจำเป ็นต ้องเป ิดโอกาสให้เยาวชนได ้อ ิสระในการคิดว ิธ ีการที ่จะสร ้างคอนเทนท์  

เพื่อประชาสัมพันธ์อาหารฮาลาล ไม่ปิดกั้นหรือช้ีแนะแนวทางใดแนวทางหนึ่ง ในการที่จะให้เยาวชนมีกรอบ

ในการคิดวิธีการสื่อสารหรือสร้างคอนเทนท์ในการให้คนภายนอก หรือคนต่างที่รู้จักอาหารฮาลาลหรือ

อาหารเอกลักษณ์ท้องถิ่นมาอยู่ได้ในวงกว้างมากขึน้ รวมถึง การประกวดแข่งขัน เช่น โครงงาน เชฟฮาลาล 

หรือกิจกรรมต่าง ๆ ที่เกี่ยวข้องกับอาหารฮาลาลในพื้นที่ให้มีความตระหนักรู้ตระหนักถึงอาหารฮาลาล 

เกิดการเรียนรู้และเห็นคุณค่าถึงอาหารฮาลาลเอกลักษณ์ท้องถิ่นในพื้นที่  เป็นอีกช่องทางหนึ่งที่จะทำให้

ประชาชนในพื้นที่มีไอเดีย และสามารถถ่ายทอดกระบวนการต่างๆผ่านการประกวดและแข่งขันเพื่อที่จะ

ยกระดับผลติภัณฑ์อาหารพืน้ที่ในท้องถิ่นได้เป็นอย่างดี  
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องค์ความรู้จากการศกึษา 

ทักษะท่ีจำเป็นสู่การเป็นผู้ประกอบการอาหารฮาลาล 
ข้อมูลจากตารางที่ 1 ได้มาจากการวิจัยและรวบรวมข้อมูลเกี่ยวกับทักษะที่จำเป็นสำหรับการ

เติบโตและประสบความสำเร็จในยุคดิจิทัล โดยมีการอ้างอิงจากงานวิจัยและบทความทางวิชาการที่

หลากหลาย ทั้งในด้านการศึกษา การพัฒนาอาชีพ และการนวัตกรรม รวมถึงบทความเกี่ยวกับการเรียนรู้

ตลอดชีวิตและการจัดการตนเอง ข้อมูลเหล่านี้ช่วยให้เราเข้าใจและสามารถพัฒนาทักษะที่จำเป็นสำหรับ

อนาคตได้อย่างมีประสิทธิภาพ ในยุคดิจิทัลที่เทคโนโลยีและนวัตกรรมก้าวหน้าอย่างรวดเร็ว การพัฒนา

ทักษะที่จำเป็นสำหรับอนาคตเป็นสิ่งสำคัญที่ไม่สามารถมองข้ามได้ ทักษะเหล่านี้ไม่เพียงแต่ช่วยให้บุคคล

สามารถปรับตัวและประสบความสำเร็จในสภาพแวดล้อมที่เปลี่ยนแปลงได้อย่างรวดเร็ว แต่ยังส่งเสริมการ

เจริญเติบโตทั ้งในระดับส่วนบุคคลและสังคม บทความนี ้จะสังเคราะห์ทักษะที ่จำเป็นในยุค 2025  

โดยอ้างอิงจากงานวิจัยและข้อมูลจากเอกสารต่างๆ ทักษะที่สำคัญเหล่านี ้ประกอบด้วยทักษะกรอบ

ความคิดแบบเติบโต ทักษะการเรียนรู้และนวัตกรรมในศตวรรษที่ 21 ทักษะกระบวนการคิดสร้างสรรค์ 

ทักษะด้านข้อมูลข่าวสาร สื่อและเทคโนโลยี ทักษะชีวิตและการประกอบอาชีพ ทักษะการคิดเชิงวิ พากษ์

และการแก้ปัญหา ทักษะความร่วมมือและการทำงานเป็นทีม ทักษะภาษาอังกฤษและภาษาอื่นๆ ทักษะชีวิต

ที่จำเป็นสำหรับนักศกึษามุสลิม ทักษะการจัดการตนเองและการจัดการอารมณ์ การเข้าใจในพหุวัฒนธรรม

และวัฒนธรรมชุมชน และทักษะงานบริการและการพูดโน้มน้าวลูกค้า การพัฒนาทักษะเหล่านี้จะเป็น

เครื่องมือที่ทรงพลังในการยกระดับและเสริมสร้างความสามารถของผูป้ระกอบการ ทำให้พวกเขาสามารถ

เติบโตและประสบความสำเร็จในตลาดที่เปลี่ยนแปลงอย่างรวดเร็วในยุคดิจิทัลนี้  จาก 15 หัวข้อที่ให้ 

สามารถสรุปและจัดกลุ่มได้ดังนี้ 8 ทักษะ ดังภาพที่ 1 

ตารางท่ี 1 ทักษะที่จำเป็นสู่การเป็นผู้ประกอบการอาหารฮาลาล 

ทักษะที่จำเป็นสู ่
การเป็นผู้ประกอบการ 

อาหารฮาลาล 

Piyawan 
Wisetsuw
anapoom, 

P. T. 
(2023) 

Khongch
aroen, P. 
(2021) 

Atiyos 
Sankab
uranura
k, T. P. 
(2017) 

Wattan
akun, P. 
(2015) 

Bucha, 
P. 

(2022) 

Manma
na, D. 
(2022) 

Sanjiam
, T. 

(2017) 

Areekul
, C. 

(2024) 

Chiang 
Mai 

Universi
ty. 

(2024, 
January 

10). 

Eisner, 
S. 

(2010) 

Hodge, 
K. A., & 
Hodge, 

J. L. 
(2011). 

Pattana
yak, K. 
P., & 

Charoe
nphol, 
C. P. 

(2020). 

  1. ทักษะกรอบความคิดแบบเติบโต ✓            
2. ทักษะการเรียนรู้และนวัตกรรมใน
ศตวรรษที่ 21 

 ✓ ✓ ✓ ✓    ✓ ✓   

4. ทักษะกระบวนการคิดสร้างสรรค์
หรือซินเนคติกส์ (Synectics) 

  ✓        ✓  

5. ทักษะด้านขอ้มูลข่าวสาร สื่อและ
เทคโนโลยี ✓   ✓ ✓   ✓ ✓ ✓   

6. ทักษะชีวิตและการประกอบอาชพี 
(Life and Career Skills) และ ทักษะ
การเรียนรู้ตลอดชีวิต 

   ✓ ✓ ✓   ✓    
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ทักษะที่จำเป็นสู ่
การเป็นผู้ประกอบการ 

อาหารฮาลาล 

Piyawan 
Wisetsuw
anapoom, 

P. T. 
(2023) 

Khongch
aroen, P. 
(2021) 

Atiyos 
Sankab
uranura
k, T. P. 
(2017) 

Wattan
akun, P. 
(2015) 

Bucha, 
P. 

(2022) 

Manma
na, D. 
(2022) 

Sanjiam
, T. 

(2017) 

Areekul
, C. 

(2024) 

Chiang 
Mai 

Universi
ty. 

(2024, 
January 

10). 

Eisner, 
S. 

(2010) 

Hodge, 
K. A., & 
Hodge, 

J. L. 
(2011). 

Pattana
yak, K. 
P., & 

Charoe
nphol, 
C. P. 

(2020). 

7. ทักษะการคิดเชิงวิพากษ์และการ
แก้ปัญหา 

    ✓      ✓  

9. ทักษะความรว่มมือและการทำงาน
เป็นทีม ✓  ✓  ✓   ✓  ✓  ✓ 

10. ทักษะภาษาอังกฤษ และ ภาษา
อื่นๆ 

    ✓ ✓     ✓  

11. ทักษะชีวิตที่จำเป็นสำหรับ
นักศึกษามุสลิม ✓ ✓    ✓  ✓ ✓ ✓  ✓ 

12. ทักษะการจัดการตนเอง ทักษะ
การจัดการอารมณ์และความรู้สึก 

     ✓   ✓    

13. เข้าใจในพหุวัฒนธรรมและ
วัฒนธรรมชุมชน 

     ✓       

14. ทักษะงานบริการและการพูดโน้ม
น้าวลูกค้า 

      ✓    ✓  

15. ทักษะในการแนะนำสินค้าเพื่อเพิ่ม
ยอดขาย 

      ✓      

การพัฒนาทักษะที ่จำเป ็นสู ่การเป ็นผู ้ประกอบการอาหารฮาลาล  มีข้อค้นพบสำคัญของ

กระบวนการจัดการเรียนรู้เชิงสร้างสรรค์ตามแนวหลักการเป็นผู้ประกอบการอาหาฮาลาล โดยมีทักษะที่

จำเป็น 8 ทักษะดังนี้ คือ 1. ทักษะการคิดเชิงวิพากษ์และการแก้ปัญหา 2. ทักษะชีวิตและการประกอบ

อาชีพ 3. ทักษะด้านข้อมูลข่าวสาร สื่อและเทคโนโลยี 4. ทักษะที่จำเป็นสำหรับนักศึกษามุสลิม 5. ทักษาะ

การพัฒนาตนเองแลการเรียนรู้ตลอดชีวติ 6. ทักษะด้านข้อมูล สื่อ และเทคโนโลยี 7. ทักษะการร่วมมือและ

ทำงานเป็นทีม 8. ทักษะการบริหารลูกค้าและการขาย 

 
ภาพที่ 1 ทักษะที่จำเป็นสู่การเป็นผู้ประกอบการอาหารฮาลาล 

 

เเนวทางในการพัฒนาทักษะการเป็นผู้ประกอบการอาหารฮาลาล 
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การพัฒนาทักษะการเป็นผู้ประกอบการอาหารฮาลาลต้องคำนึงถึงหลายด้านเพื่อให้สามารถสร้าง

ธุรกิจที่ประสบความสำเร็จได้ อันดับแรกคือการศกึษาและการฝกึอบรมที่เกี่ยวข้องกับการประกอบอาหาร

ฮาลาล โดยผู้ประกอบการควรเข้าร่วมหลักสูตรที่เน้นเรื่องหลักการและกระบวนการผลิตอาหารฮาลาล 

รวมถึงการฝึกอบรมด้านการจัดการธุรกิจ เพื่อที่จะสามารถบริหารจัดการธุรกิจ การวางแผน การเงิน  

และการตลาดได้อย่างมีประสิทธิภาพนอกจากนี้ ความรู้เกี่ยวกับกฎหมายและมาตรฐานฮาลาลก็เป็น 

สิ่งสำคัญ ผู้ประกอบการต้องศึกษาขั้นตอนและข้อกำหนดในการรับรองฮาลาลจากองค์กรที่เกี่ยวข้อง เช่น 

คณะกรรมการกลางอิสลามแห่งประเทศไทย (CICOT) และทำความเข้าใจเกี่ยวกับกฎหมายที่เกี่ยวข้องกับ

การประกอบธุรกิจอาหารฮาลาลในประเทศที่ตั้งธุรกิจ การสรา้งเครือข่ายและการตลาดเป็นอีกปัจจัยหนึ่งที่

ไม่ควรมองข้าม การเข้าร่วมสมาคมและกลุ่มผู้ประกอบการอาหารฮาลาลจะช่วยให้ผู ้ประกอบการได้

แลกเปลี่ยนความรู้และประสบการณ์ รวมถึงการเรียนรู้วิธีการทำการตลาดและการโปรโมทผลิตภัณฑ์

อาหารฮาลาลให้เข้าถึงกลุ่มเป้าหมายได้อย่างมีประสิทธิภาพ การพัฒนาผลิตภัณฑ์และนวัตกรรมก็มี

บทบาทสำคัญ ผู้ประกอบการควรคิดค้นและพัฒนาผลิตภัณฑ์อาหารฮาลาลใหม่ ๆ ที่มีความแตกต่างและ

ตอบสนองความตอ้งการของตลาด พร้อมนำเทคโนโลยีและนวัตกรรมใหม่ ๆ เข้ามาใช้ในการผลติอาหารฮา

ลาลเพื่อเพิ่มประสิทธิภาพและความปลอดภัย การจัดการด้านการเงินก็เป็นสิ่งสำคัญในการดำเนินธุรกิจ 

ผู้ประกอบการต้องเรียนรู้วิธีการวางแผนการเงินและการจัดการงบประมาณเพื่อให้ธุรกิจมีความมั่นคง 

รวมถึงการหาแหล่งทุนสำหรับธุรกิจ ไม่ว่าจะเป็นการขอสินเชื่อหรือการลงทุนจากผู้ลงทุน  สุดท้าย การ

บริหารจัดการคุณภาพและความปลอดภัยของอาหารเป็นสิ่งที่ไม่ควรละเลย ผู้ประกอบการต้องมีการ

ตรวจสอบและควบคุมคุณภาพของวัตถุดิบและกระบวนการผลิตอย่างเข้มงวด ปฏิบัติตามมาตรฐานความ

ปลอดภัยของอาหารเพื่อให้ผู้บริโภคมั่นใจในผลิตภัณฑ์  

อีกหนึ่งกระบวนที่สามารถใช้เป็นเครื่องมอืในการพัฒนาทักษะคือ การจัดรูปแบบการจัดการเรียนรู้

แบบ STEM ศึกษาซึ่งสามารถมุ่งเน้นการเรียนรู้ที่มีความสัมพันธ์กับวิทยาศาสตร์ เทคโนโลยี วิศวกรรม  

และคณิตศาสตร์ โดยใช้วิธีการที่เน้นการแก้ปัญหาและการแก้ไขปัญหาในชีวิตจริงเป็นหลัก นอกจากนี้ยัง

สอนให้เกิดการคิดวิเคราะห์ ความคิดสร้างสรรค์ และการทำงานร่วมกันในทีม เพื่อแก้ไขปัญหาที่ซับซ้อน  

รูปแบบการเรียนการสอนแบบ STEM มักจะเน้นการเรียนรู้ที่มีความจริงในชีวิตประจำวัน เช่น การใช้งาน

เทคโนโลยีใหม่ การสร้างโมเดลหรือ prototype ของผลิตภัณฑ์ หรือการแก้ปัญหาทางวิทยาศาสตร์ที่

เกี่ยวข้องกับสิ่งแวดล้อม การเก็บข้อมูลและการวิเคราะห์ข้อมูล เป็นต้น  สอดคล้องกับการทำงานของ

นักวิทยาศาสตร์ วิศวกร และผู ้เชี ่ยวชาญในสาขาต่างๆ ซึ ่งช่วยเสริมสร้างทักษะทางวิทยาศาสตร์  

และเทคโนโลยีให้ดียิ่งขึน้ โดยงานวิจัยที่ศึกษา และมีรูปแบบการประยุกต์ใช้ที่หลายหลากตามตารางที่ 2 
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ตารางท่ี 2 รูปแบบการจัดการเรียนรู้แบบ STEM 

รูปแบบการจดัการเรียนรู้แบบ STEM 

Pungb
angkra
dee, S. 

C. 
(2022) 

Chaum
klang, 
S., & 

Pattan
apong, 

S. 
(2020) 

Sittiso
mboon

, M. 
(2020) 

Petsom
, N. 

(2020) 

Sakul, R. 
R. 

(2021) 

Thongka
ntom, J. 
S. (2020) 

Kethka
mkhwa, 

K., & 
Doungm
ala, L. 
(2022) 

Thamm
asak, W. 
(2021) 

Poolbun
, P. 

(2024) 

Wongkr
ai, S. P. 
(2024) 

1. การบูรณาการความรู้ไปใช้ในการ
แก้ปัญหาชีวิตประจําวัน 

✓ ✓ ✓ ✓ ✓  ✓   ✓ 

2. การออกแบบหลักสูตรที่ยึดโยงกับโลก
แห่งความเป็นจริง 

✓  ✓  ✓ ✓ ✓  ✓ ✓ 

3. การออกแบบหลักสูตรที่บูรณาการข้าม
หน่วยและข้ามกลุ่มสาระ 

✓ ✓  ✓   ✓ ✓ ✓ ✓ 

4. การออกแบบหลักสูตรที่บูรณาการ
ความรู้ด้านเทคโนโลย ี

✓   ✓  ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ 

5. การออกแบบหลักสูตรที่ยืดหยุ่นตาม
ระดับความสามารถในการเรียนรู้ของ
ผู้เรียน  

✓  ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ 

6. การสร้างนวัตกรรมการพัฒนาหลกัสูตร ✓  ✓ ✓  ✓    ✓ 
7. รูปแบบการบริหารจัดการในระดับ
องค์กรและระดับสถานศึกษา 

 ✓ ✓  ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ 

8. สถานศึกษาควรมี บทบาทในการบรหิาร
จัดการ STEM Education 

 ✓ ✓  ✓ ✓    ✓ 

9. ร่วมมือกับภาคเอกชน มหาวิทยาลัย 
และบุคคลที่ประกอบอาชีพ STEM (STEM 
Ambassador) 

 ✓   ✓    ✓  

10. ทํางานเป็นระบบอย่างมีประสิทธภิาพ 
มีทักษะในการสื่อสาร มีมุมมองที่
หลากหลายและยืดหยุ่น 

   ✓ ✓ ✓ ✓  ✓ ✓ 

การจัดการเรียนรู้แบบ STEM ในพื้นที่สามจังหวัดชายแดนใต้ต้องมีความแปลกใหม่และพิเศษ 

เพื่อให้สอดคล้องกับความต้องการของผู้เรียนและผู้ประกอบการในพื้นที่นั้น ๆ ผู้วิจัยพบว่า การบูรณาการ

หลักการอิสลามเข้ากับการเรียนรู้ STEM จะช่วยตอบโจทย์นี้ได้อย่างมีประสิทธิภาพ หลักการอิสลามและ

สิ่งที่ศาสนาอนุมัติ (ฮาลาล) เมื่อผนวกเข้ากับ STEM จะกลายเป็น Hi-STEM (Halal and Islamic principles 

integrated with STEM) การบูรณาการนี้จะทำให้การเรียนการสอนมีความท้าทายและตรงตามความ

ต้องการของผูป้ระกอบการในพืน้ที่ โดย Hi-STEM ไม่เพียงแต่เสริมสร้างทักษะทางวิทยาศาสตร์ เทคโนโลยี 

วิศวกรรม และคณิตศาสตร์ แต่ยังเสริมสร้างความเข้าใจในหลักการอิสลาม ซึ่งเป็นส่วนสำคัญในชีวิตของ

ผู้เรียนในพื้นที่สามจังหวัดชายแดนใต้ Hi-STEM จึงเป็นแนวทางการจัดการเรียนรู้ที่ครอบคลุมทั้งความรู้

ด้านวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี พร้อมกับการเรียนรู ้ที ่สอดคล้องกับวัฒนธรรมและศาสนาอิสลาม  

โดยการบูรณาการนี้ช่วยสร้างสภาพแวดล้อมการเรียนรู้ที่ยั่งยืนและมีความหมายต่อผู้เรียน ทำให้ผู้เรียน

สามารถประยุกต์ใช้ความรู ้และทักษะที ่ได้รับในการดำเนินชีวิตประจำวันและการทำงานได้อย่างมี

ประสิทธิภาพ การเรียนรู้แบบ Hi-STEM ยังช่วยสร้างความเข้าใจในเรื่องฮาลาลและหลักการอิสลามใน
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บริบทของการเรยีนรู้ STEM ส่งเสริมใหผู้เ้รียนมีทักษะการคิดวิเคราะห์ ความคิดสรา้งสรรค์ และการทำงาน

ร่วมกันในทีม ซึ่งเป็นทักษะที่จำเป็นในการแก้ไขปัญหาที่ซับซ้อนและตอบสนองต่อความต้องการของ

ผู้ประกอบการในพื้นที่สามจังหวัดชายแดนใต้ ดังนั้น Hi-STEM จึงเป็นแนวทางการเรียนรู้ที่น่าสนใจและมี

ประโยชน์อย่างยิ่งในพืน้ที่สามจังหวัดชายแดนใต้ ช่วยส่งเสริมการเรียนรูท้ี่มคีุณภาพและสรา้งความเข้าใจใน

หลักการอิสลาม ควบคู่ไปกับการพัฒนาทักษะทางวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีที่จำเป็นในยุคปัจจุบัน  

 
ภาพท่ี   2  Hi-STEM (Halal and Islamic principles integrated with STEM) 

  

Hi-STEM ยังคงเป็นแนวทางการบูรณาการหลักการอิสลามและแนวคิดฮาลาลเข้ากับการเรียนรู้

ด ้ าน  STEM (Science, Technology, Engineering, and Mathematics) หร ือ  ว ิทยาศาสตร ์  เทคโนโลย ี  

วิศวกรรม และคณิตศาสตร์ โดยมีเป้าหมายเพื่อพัฒนาทักษะทางวิชาการและจริยธรรมของผู้เรียนให้

สามารถนำความรู ้ไปใช้ในการประกอบอาชีพที่เกี ่ยวข้องกับอุตสาหกรรมฮาลาลได้อย่างถูกต้องตาม

หลักการศาสนา ซึ ่งองค์ประกอบสำคัญของ Hi-STEM คือ การบูรณาการหลักการอิสลามเข ้ากับ

วิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี ส่งเสริมให้ผู้เรียนเข้าใจว่า หลักการฮาลาล ไม่ได้เป็นเพียงข้อกำหนดด้าน

ศาสนาเท่านั ้น แต่ยังเกี ่ยวข้องกับ ความปลอดภัยทางอาหาร (Food Safety), สุขอนามัย (Hygiene)  

และมาตรฐานคุณภาพ (Quality Assurance) สอนให้ผู ้เรียนสามารถวิเคราะห์และตรวจสอบวัตถุดิบ 

กระบวนการผลิต และผลติภัณฑ์อาหารใหส้อดคล้องกับหลักฮาลาลผ่านเทคนิคทางวิทยาศาสตร์ เช่น การ

ตรวจสอบ DNA วัตถุดิบต้องห้าม การทดสอบสารปนเปือ้น หรอืการพัฒนาเทคโนโลยีแปรรูปอาหารฮาลาล 
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ในส่วนของการพัฒนาทักษะผู ้ประกอบการในอุตสาหกรรมฮาลาลผ่าน STEM ผสมผสานแนวคิด

ทาง วิศวกรรมและเทคโนโลยี เพื่อพัฒนาผลิตภัณฑ์อาหารฮาลาลที ่มีนวัตกรรม เช่น การใช้  นาโน

เทคโนโลยีในบรรจุภัณฑ์อาหารฮาลาล หรือ กระบวนการผลิตที่ช่วยยืดอายุการเก็บรักษาอาหารโดยไมข่ัด

ต่อหลักศาสนา และส่งเสริมการเรียนรู้ด้านคณิตศาสตร์เพื่อให้เข้าใจการคำนวณต้นทุน การตั้งราคาขาย 

และการบริหารจัดการธุรกิจฮาลาลได้อย่างมีประสิทธิภาพ การเรียนรู้จากสถานการณ์จริงและการ

แก้ปัญหาในชุมชนโดยใช้ Problem-based Learning (PBL) หรือการเรียนรู้จากปัญหาจริง โดยให้ผู้ เรียน

ศึกษากรณีศึกษาทางธุรกิจอาหารฮาลาลที่ประสบความสำเร็จ และนำมาประยุกต์ใช้ในการพัฒนา

ผลิตภัณฑ์ของตนเอง การทำโครงงานวิทยาศาสตร์ (STEM Projects) เกี ่ยวกับอาหารฮาลาล เช่น  

การพัฒนาผลิตภัณฑ์ฮาลาลจากวัตถุดิบท้องถิ่น หรือการศึกษาแนวทางการผลิตที่ลดผลกระทบต่อ

สิ่งแวดล้อม รวมถึงการใช้เทคโนโลยีดิจิทัลเพื่อการตลาดและการสื่อสาร สนับสนุนการเรียนรู้ด้านการ

สร้าง Content Marketing บนแพลตฟอร์มออนไลน์ เช ่น  TikTok, YouTube, Facebook และ Instagram  

เพื่อประชาสัมพันธ์ผลิตภัณฑ์อาหารฮาลาล ฝกึฝนทักษะการใช้ AI, Big Data, Blockchain ในการตรวจสอบ

มาตรฐานและความถูกต้องของสนิค้าฮาลาลในห่วงโซ่อุปทาน 

ผลลัพธ์ของการบูรณาการ Hi-STEM ผูเ้รียนมีความเข้าใจทั้งด้านวิทยาศาสตร์และหลักการศาสนา 

ทำให้สามารถพัฒนาอาหารฮาลาลที่มีมาตรฐานสูง สามารถใช้เทคโนโลยีและเครื่องมือทาง STEM เพื่อเพิ่ม

ประสิทธิภาพการผลิตและขยายตลาด ส่งเสริมการสร้างเครือข่ายผู้ประกอบการฮาลาลที่มีความรู ้และ

จรยิธรรม พร้อมขับเคลื่อนเศรษฐกิจฮาลาลในระดับท้องถิ่นและสากล Hi-STEM จงึเป็นแนวทางการเรียนรู้

ที่ช่วยพัฒนา ผู้ประกอบการอาหารฮาลาลยุคใหม่ ให้สามารถนำความรู้มาปรับใช้กับธุรกิจของตนเองได้

อย่างมีคุณภาพและสอดคล้องกับมาตรฐานฮาลาลระดับโลก 

การบูรณาการ Hi-STEM กับแนวทางพัฒนาทักษะการเป็นผู้ประกอบการอาหารฮาลาล 

การพัฒนาทักษะผู้ประกอบการอาหารฮาลาลจำเป็นต้องใช้แนวทางที่เป็นระบบและสามารถ

นำไปใช้ได้จริง Hi-STEM (Halal and Islamic principles integrated with STEM) จึงเป็นแนวทางที ่ช่วยให้

ผู้เรียนสามารถเชื่อมโยงหลักการทางศาสนา วิทยาศาสตร์ เทคโนโลยี วิศวกรรม และคณิตศาสตร์เข้ากับ

การเป็นผู้ประกอบการในโลกยุคใหม่ แนวทางนี้สามารถแบ่งเป็น 5 มิติหลักเพื่อให้เห็นเป็นรูปธรรมและ

สามารถต่อยอดได้จริง ดังนี้ 

1. การพัฒนาทักษะผ่านการเรียนรู ้แบบโครงการ (Project-based Learning - PBL) โดยให้

นักศึกษาหรือผู้ประกอบการฝึกพัฒนาสินค้าอาหารฮาลาลที่สอดคล้องกับตลาด เช่น การผลิตขนมอบฮา

ลาลที่มีคุณค่าทางโภชนาการสูง หรือการพัฒนาเครื่องดื่มสุขภาพจากวัตถุดิบฮาลาล สร้างสถานการณ์

จำลอง เช่น การเปิดร้านอาหารทดลอง (Pop-up Restaurant) ที่ใช้หลักการ STEM ในการออกแบบเมนู 
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คำนวณต้นทุน และออกแบบกระบวนการผลิตให้มีประสิทธิภาพ ผลลัพธ์ที่ได้ ผู้เรียนมีโอกาสทดลองทำ

ธุรกิจจรงิและเรียนรู้การแก้ปัญหาหนา้งาน และพัฒนาทักษะทางธุรกิจแบบรอบด้าน 

2. การพัฒนาผลิตภัณฑ์ฮาลาลโดยใช้แนวคิด STEM และเทคโนโลยี (Technology-driven 

Product Development) ใช้ Food Science & Technology ในการพัฒนาอาหารฮาลาล เช่น การใช้  นาโน

เทคโนโลยี ในการเพิ่มอายุการเก็บรักษาผลติภัณฑ์ หรอืการใช้ วิศวกรรมอาหาร เพื่อพัฒนาสูตรที่สามารถ

ตอบโจทย์ผู้บริโภค รวมถึงฝึกการ ใช้เครื่องมือวิเคราะห์ทางวิทยาศาสตร์ เช่น การตรวจสอบปริมาณ

โปรตีน คาร์โบไฮเดรต และสารอาหารในผลิตภัณฑ์อาหารฮาลาล นักศึกษาจะได้ผลลัพธ์ คือ สามารถ

พัฒนาสนิค้าที่มคีุณภาพและแตกต่างจากตลาดทั่วไป และ เพิ่มความสามารถในการแข่งขันในตลาดโลก 

3. การฝึกทักษะการตลาดดิจิทัลและการสร้างแบรนด์ผ่าน Storytelling (Digital Marketing & 

Brand Storytelling) ให้นักศึกษาเรียน สร้าง Content การตลาด ผ่านแพลตฟอร์มออนไลน์ เช่น TikTok, 

YouTube, Instagram หรือ Facebook โดยเน้นการใช้ Storytelling เพื่อสร้างคุณค่าให้กับสินค้า ฝึกการใช้ AI 

และ Big Data วิเคราะห์พฤติกรรมผู้บริโภค เช่น การใช้ Google Trends และ Facebook Insights เพื่อหา

สินค้าที่มแีนวโน้มขายดี และฝกึ การสรา้งเว็บไซต์ E-commerce และเรียนรู้การใช้ SEO เพื่อเพิ่มการเข้าถึง

ของสินค้าผ่านช่องทางออนไลน์ นักศึกษาและผู้ประกอบการสามารถทำการตลาดออนไลน์ได้เองโดยไม่

ต้องพึ่งเอเจนซี ่และยังสามารถสร้างแบรนด์ฮาลาลที่แข็งแกร่งและเข้าถึงผูบ้ริโภคทั่วโลก 

4. การพัฒนาทักษะบริหารจัดการและการเงนิ (Business Management & Financial Literacy)ให้

นักศึกษา ใช้ แนวคิด Lean Startup เพื่อให้ผู้ประกอบการทดลองตลาดก่อนลงทุนจริง โดยการผลิตภัณฑ์

ตัวอย่าง (Prototype) และทดสอบกับกลุ ่มเป้าหมาย ฝึก การวิเคราะห์ต้นทุน-กำไร (Cost & Profit 

Analysis) ผ่านการคำนวณค่าใช้จ่าย วัตถุดิบ และการตัง้ราคาสินค้า รวมทั้งใช ้แนวทางCrowdfunding เพื่อ

ระดมทุนผ่านแพลตฟอร์ม เช่น Kickstarter หรอื Indiegogo  ผูเ้รียนสามารถคำนวณต้นทุนและกำไรได้อย่าง

แม่นยำ และมีทักษะการวางแผนทางธุรกิจและการจัดการเงินทุน 

5. การสรา้งเครือข่ายและพัฒนาความร่วมมอืทางธุรกิจ (Networking & Business Collaboration) 

จัดเวิร์กช็อปให้ผู้ประกอบการพบกับ นักลงทุนและพันธมิตรทางธุรกิจ เช่น ห้างค้าปลีก ร้านอาหาร หรือ

แพลตฟอร์ม E-commerce ส่งเสริมให้ผู้เรียน ร่วมมือกับผู้ประกอบการในพื้นที่ เพื่อพัฒนาผลิตภัณฑ์ฮา

ลาลที่มีเอกลักษณ์เฉพาะตัว และ เชื่อมโยงผู้ประกอบการ เข้าสู่ระบบฮาลาลสากล เช่น การขอรับรอง

มาตรฐานฮาลาลจากองค์กรที่ได้รับการยอมรับระดับโลก ผู้เรียนสามารถสร้างเครือข่ายธุรกิจที่ช่วยให้

ขยายตลาดได้ มีโอกาสส่งออกสินค้าไปยังประเทศมุสลมิและตลาดสากล 
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สรุป 

การรวบรวมงานวิจัย นี้มุ ่งเน้นการศึกษาเชิงพหุวัฒนธรรมเกี่ยวกับมุมมองของเยาวชนในพื้นที่

ปัตตานีต่ออาหารฮาลาล โดยเน้นแนวทาง Hi-STEM (Halal and Islamic principles integrated with STEM) 

ซึ่งเป็นการบูรณาการหลักการอิสลามเข้ากับการเรียนรู้ STEM เพื่อพัฒนาทักษะการคิดวิเคราะห์ ความคิด

สร้างสรรค์ และการทำงานร่วมกันในทีมของเยาวชน ผลการวิจัยพบว่าการบูรณาการนี ้ไม่เพียงแต่

เสริมสร้างความเข้าใจในวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี แต่ยังส่งเสริมความเข้าใจในหลักการอิสลามโดยมี

ทักษะที่จำเป็น 8 ทักษะดังนี้ คือ 1. ทักษะการคิดเชิงวิพากษ์และการแก้ปัญหา 2. ทักษะชีวิตและการ

ประกอบอาชีพ 3. ทักษะด้านข้อมูลข่าวสาร สื่อและเทคโนโลยี 4. ทักษะที่จำเป็นสำหรับนักศึกษามุสลิม  

5. ทักษาะการพัฒนาตนเองแลการเรียนรู้ตลอดชีวิต 6. ทักษะด้านข้อมูล สื่อ และเทคโนโลยี 7. ทักษะการ

ร่วมมือและทำงานเป็นทีม 8. ทักษะการบริหารลูกค้าและการขาย ร่วมกับแนวทางการจัดการเรียนรู้ Hi-

STEM อีก 6 แนวทางคือ 1. บูรณาการและการประยุกต์ใช้ในโลกแห่งความเป็นจริง 2. การจัดการและการ

สนับสนุนจากสถาบันการศึกษา 3.การบูรณาการหลักการอิสลาม และ ฮาลาล 4. การทำงานที่เป็นระบบ

และมีประสิทธิภาพ 5 .การร่วมมอืและมีภาคี 6. การยืดหยุ่นและการปรับตัวในสังคม ซึ่งเป็นส่วนสำคัญใน

ชีวิตประจำวันของเยาวชนในพื้นที่สามจังหวัดชายแดนใต้ Hi-STEM ช่วยให้การเรียนรู้มีความหมายและ

ยั่งยืน ทำให้เยาวชนสามารถประยุกต์ใช้ความรู้และทักษะที่ได้รับในการแก้ไขปัญหาในชีวิตจริงได้อย่างมี

ประสิทธิภาพ นอกจากนี ้การพัฒนาทักษะเหล่านีย้ังตอบสนองต่อความต้องการของผูป้ระกอบการในพื้นที่

และเสริมสรา้งการพัฒนาที่ยั่งยืนในชุมชน 
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