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บทคัดย่อ  

บทความนี้มวีัตถุประสงค์ 1) เพื่อศกึษาระดับการรับรู้ประโยชน์แผงพลังงานแสงอาทิตย์ ทัศนคติต่อ

แผงพลังงานแสงอาทิตย์ และการตัดสินใจติดตั้งแผงพลังงานแสงอาทิตย์ 2) เพื่อศึกษาการพัฒนาโมเดล

ปัจจัยเชิงสาเหตุที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจติดตั้งแผงพลังงานแสงอาทิตย์สำหรับโรงงานอุตสาหกรรมใน

ประเทศไทย การออกแบบการวิจัยเป็นเชิงปริมาณ กลุ่มตัวอย่างคือ ผู้บริหารในโรงงานอุตสาหกรรม

จำนวน 340 รายที่ได้รับอนุญาตจากคณะกรรมการกำกับกิจการพลังงาน โดยคัดเลือกโดยใช้วิธีการสุ่ม

แบบสะดวก เครื่องมือที่ใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูลคือแบบสอบถาม วิเคราะห์ข้อมูลโดยใช้สถิติเชิง

พรรณนา ร้อยละ ค่าเฉลี่ย ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ความเบ้ ความโด่ง และการวิเคราะห์แบบจำลอง

สมการเชงิโครงสร้าง (SEM) ผลการวิจัยพบว่า 

1. ระดับการรับรู้ประโยชน์แผงพลังงานแสงอาทิตย์ ภาพรวม พบว่า อยู่ในระดับมากที่สุด ค่าเฉลี่ย 

4.32 ทัศนคติต่อแผงพลังงานแสงอาทิตย์ ภาพรวม พบว่า อยู่ในระดับมากที่สุด ค่าเฉลี่ย 4.31 และการ

ตัดสินใจตดิตั้งแผงพลังงานแสงอาทิตย์ ภาพรวม พบว่า อยู่ในระดับมากที่สุด ค่าเฉลี่ย 4.41 
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2. การพัฒนาโมเดลปัจจัยเชิงสาเหตุที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจติดตั้งแผงพลังงานแสงอาทิตย์

สำหรับโรงงานอุตสาหกรรมในประเทศไทยสอดคล้องกับข้อมูลเชิงประจักษ์  มีค่า Chi-square หรือ 2 = 

476.646, DF = 429, Chi-square/df หรือ 2/df = 1.111, Chi-square-test หรือ 2- test ไม่มีนัยสำคัญ

ทางสถิติ p = .056, RMSEA = .018, CFI = .993, TLI = .990, GFI = .929, AGFI = .902, RMR = .030 

และ HOELTER = 341 

องค์ความรู้/ข้อค้นพบจากงานวจิัยนี ้ทำให้ทราบตัวแปรที่มีความสำคัญทีร่่วมกันส่งอทิธิพลทางตรง

เชิงบวกต่อการตัดสินใจติดตั ้งแผงพลังงานแสงอาทิตย์สำหรับโรงงานอุตสาหกรรม  และสามารถนำ

ผลการวิจัยไปใช้เป็นแนวทางการดำเนินธุรกิจได้อย่างมีประสทิธิภาพและประสิทธิผล 

 

คำสำคัญ: การพัฒนา; โมเดลปัจจัยเชิงสาเหตุ; อิทธิพลต่อการตัดสินใจติดตั้งแผง; พลังงานแสงอาทิตย์; 

โรงงานอุตสาหกรรม 

 

Abstract  

This Article aimed to study (1) To study the level of perceived benefits of solar panels, attitudes 

towards solar panels, and the decision-making process for installing solar panels. (2) To study the 

development of a causal factor model influencing the decision to install solar panels for industrial plants 

in Thailand. The research design was quantitative. The sample was 340 managers in industrial plants 

who were licensed by the Energy Regulatory Commission. They was selected by using a convenience 

sampling method. The instrument for collecting data was a questionnaire. Analysis data by Descriptive 

statistics, percentage, mean, standard deviation, skewness, kurtosis, and Structural Equation Modeling 

(SEM) analysis. The research results were found as follows; 

1. The level of awareness of the benefits of solar panels, overall, was found to be at the highest 

level, with an average of 4.32. The attitude towards solar panels, overall, was found to be at the 

highest level, with an average of 4.31. The decision to install solar panels, overall, was found to be at 

the highest level, with an average of 4.41.  

2. Development of a model of causal factors that influence the decision to install solar panels 

for industrial plants in Thailand is consistent with empirical data. Chi-square or 2 = 476.646, DF = 

429, Chi-square/df or 2/df = 1. 111, Chi-square-test or 2-  test p = .056 , RMSEA = . 0 18 , CFI = 

.993, TLI = .990, GFI = .929, AGFI = .902, RMR = .030, and HOELTER = 341 
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The knowledge/findings from this research reveal important variables that jointly directly and 

positively influence the decision to install solar panels for industrial plants. The research results can be 

used as guidelines for business operations. 

 

Keywords: Development; Causal Factor Model; Influence the Decision to Install Solar Panels; Solar 

Energy; Industrial Plants 

 

บทนำ  

ทั่วโลกกำลังเผชิญวิกฤตพลังงาน โดยพลังงานจากฟอสซิลลดน้อยลงสวนทางกับความต้องการที่

เพิ่มขึ้น รัฐบาลทั่วโลกมุ่งมั่นลดการปล่อยก๊าซเรือนกระจกผ่านความร่วมมือระหว่างประเทศและการปรับ

ใช้นโยบายสนับสนุน Nationally Determined Contributions (NDCs) เพื่อบรรลุเป้าหมายการลดอุณหภูมิไม่

เกิน 1.5-2 องศาเซลเซียสตามข้อตกลงปารีส สำหรับประเทศไทย ตั้งเป้าสู่ความเป็นกลางทางคาร์บอนใน

ปี 2050 และ Net Zero ในปี 2065 (Kasikorn Research Center, 2021) 

พลังงานไฟฟ้าถือเป็นแหล่งพลังงานสำคัญในการขับเคลื่อนเศรษฐกิจและการพัฒนาของแต่ละ

ประเทศ ซึ่งประเทศไทยก็เป็นหนึ่งในประเทศที่มีการเติบโตทางเศรษฐกิจอย่างไม่หยุดยั้ง ส่งผลให้มีความ

จำเป็นในการใช้ไฟฟ้าเพิ่มขึ ้นอย่างมาก สิ่งนี ้มีความเกี่ยวข้องและสอดคล้องกับการเติบโต ของ GDP  

ซึ่งพบว่าอัตราการใชไ้ฟฟ้าเพิ่มขึน้เฉลี่ยร้อยละ 4.46 เป็นประจำทุกปีในช่วง 3 ปีที่ผ่านมา ภาคอุตสาหกรรม

จึงต้องผลิตไฟฟ้าเพื่อรองรับความต้องการขับเคลื่อนเศรษฐกิจที่เพิ่มขึ้น อีกทั้งมีการคาดการณ์ว่าไฟฟ้า

ทั้งหมดการบริโภคจะเพิ่มขึ้นมากกว่า 2 เท่าในอีก 20 ปีข้างหน้า หรือจาก 198,204 GWh ในปี 2560  

เป็น 430,693 GWh โดย พ.ศ. 2580 (Energy Policy and Planning Office, 2018)ปัญหาความต้องการใช้

พลังงานฟ้าของประเทศไทย แก้ได้โดยการนำไฟฟ้าเข้ามาจากประเทศเพื่อนบ้าน ได้แก่ สปป.ลาว เมียนมาร์ 

จีน กัมพูชาและมาเลเซีย มีแนวโน้มเพิ่มขึ้นอย่างต่อเนื่อง ปัจจุบันอัตราการนำเข้าไฟฟ้าอยู่ที่ร้อยละ 6.4  

ซึ่งยังต่ำกว่านโยบายที่ไม่อนุญาตให้นำเข้าไฟฟ้าได้มากกว่าร้อยละ 15 ของจำนวนทั้งหมดพลังงาน 

(Theppratuanghthip & Rojniruttikul, 2023) ส่วนกลุ่มภาคที ่มีการใช้ไฟฟ้ามากที่สุดในช่วง เมษายน - 

มิถุนายน 2566 รวมถึงภาคอุตสาหกรรม, ครัวเรือน, ธุรกิจ มีสัดส่วนการใช้พลังงาน คือ ร้อยละ 44.9, 

27.2, และ 23.4 (Ministry of Energy, 2023) 

จากการศึกษาผลงานวิจัยที ่ผ่านมาพบว่ามีนักวิชาการ เช่น Theppratuanghthip, & Rojniruttikul 

(2023) ศึกษาแบบจำลองสมการเชิงโครงสร้างของปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อความตั้งใจใช้พลังงานแสงอาทิตย์

บนหลังคาของครัวเรือนในประเทศไทย สรุปผลว่า ทัศนคติต่อแผงพลังงานแสงอาทิตย์ ประกอบด้วย  
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ด้านความรู้ความเข้าใจ เช่น หากสามารถผลิตไฟฟ้าจากแสงอาทิตย์บนหลังคาได้จริงจะเป็นสิ่งที่ดีและควร

มาใช้กันให้มากขึ้นเพื่อเป็นการลดค่าใช้จ่าย การนำระบบโซลาร์เซลล์มาผลิตไฟฟ้าใช้เป็นการใช้พลังงาน

แสงอาทิตย์ที่มีอยู่แล้วจากธรรมชาติ เป็นต้น ด้านอารมณ์และความรู้สึก เช่น การใช้แผงโซลาร์เซลล์บน

หลังคาเป็นสิ่งที่น่าสนใจ มีส่วนช่วยให้การดำเนินชีวิตดีขึ้น และเกิดความประทับใจเมื่อแผงโซลาร์เซลลบ์น

หลังคามาใช้ และด้านพฤติกรรม เช่น ตั้งใจใช้แผงโซลาร์เซลบนหลังคาในการผลิตไฟฟ้าจากพลังงาน

แสงอาทิตย์มากกว่าพลังานทดแทนชนิดอื่น การใช้แผงโซลาร์เซลบนหลังคาเพื่อเสริมกับไฟฟ้าที่ส่งมาจาก

ระบบของการไฟฟ้าตามปกติ และมีอิสระในการเลือกใช้ไฟฟ้าจากแหล่งอื่น สรุปได้ว่า ทัศนคติต่อแผง

พลังงานแสงอาทิตย์มีอิทธิพลต่อความตั้งใจใช้พลังงานแสงอาทิตย์ โดยที่ความตัง้ใจใช้พลังงานแสงอาทิตย์ 

เกิดจากเหตุผล เช่น ในปัจจุบันนีม้ีความสนใจติดตัง้แผงพลังงานแสงอาทิตย์ หากขยายโรงงานใหม่จะติดตั้ง

แผงพลังงานแสงอาทิตย์ มีความตัง้ใจติดตั้งแผงพลังงานแสงอาทิตย์ แมว้่าจะยังไม่มีการใช้อย่างแพร่หลาย 

และมีแนวคิดติดตั้งระบบแผงพลังงานแสงอาทิตย์ในอนาคตอันใกล้นี้ นอกจากนีก้ารรรับรู้ผลประโยชน์จาก

ตัวบุคคล ได้แก่ การใช้ระบบโซลาร์เซลล์มาผลิตไฟฟ้าใช้สามารถตอบสนองความต้องการต่อการใช้ไฟฟ้า

ในชีวิตประจำวันได้ ทำให้สะดวกสบาย และมีคุณภาพชีวิตที่ดีขึ ้น ด้านประโยชน์ด้านสิ่งแวดล้อม เช่น  

มีความคิดว่าการใช้ระบบโซลาร์เซลล์มาผลิตไฟฟ้าบนหลังคาช่วยลดมลภาวะทางอากาศ เป็นการใช้

พลังงานที่สะอาดและเป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม และเป็นการลดช่วยปัญหาโลกร้อน และด้านการรับรู้การลด

ต้นทุน ได้แก่ การใช้ระบบโซลาร์เซลล์มาผลิตไฟฟ้าใช้ทำให้รับรู้การลดต้นทุนจากการใช้ไฟฟ้า เป็นการลด

ต้นทุนในระยะยาว รวมทั้งเป็นการลดการลงทุนทางการเงิน  

บทความวิจัยนี้ใช้แนวคิดการวิเคราะห์โมเดลสมการโครงสร้างและมุ่ งเน้นศึกษาระดับการรับรู้

ประโยชน์แผงพลังงานแสงอาทิตย์ ทัศนคตติ่อแผงพลังงานแสงอาทิตย์ และการตัดสินใจตดิตั้งแผงพลังงาน

แสงอาทิตย์ และการพัฒนาโมเดลปัจจัยเชิงสาเหตุที ่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจติดตั ้งแผงพลังง าน

แสงอาทิตย์สำหรับโรงงานอุตสาหกรรมในประเทศไทย ทั้งนี้เพื่อนำเสนอผลการศึกษาโดยภาพรวมต่อ

ผูป้ระกอบการโรงงานอุตสาหกรรมในประเทศไทยอาหาร และภาคเอกชน รวมทั้งผู้สนใจทั่วไป 

 

วัตถุประสงค์การวิจัย  

1. เพื่อศึกษาระดับการรับรู้ประโยชน์แผงพลังงานแสงอาทิตย์ ทัศนคติต่อแผงพลังงานแสงอาทิตย์ 

และการตัดสินใจตดิตั้งแผงพลังงานแสงอาทิตย์ 

2. เพื่อศึกษาการพัฒนาโมเดลปัจจัยเชิงสาเหตุที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจติดตั้งแผงพลังง าน

แสงอาทิตย์สำหรับโรงงานอุตสาหกรรมในประเทศไทย 
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เทคโนโลยีสำหรับการทดสอบระบบข้อมูลผู้ใช้ปลายทางใหม่เชิงประจักษ์ และ Davis (1989) ปรับปรุงการ

วัดทัศนคติต่อการใช้เทคโนโลยี พบว่า โมเดลการยอมรับเทคโนโลยี เป็นหนึ่งในทฤษฎีสำคัญที่อธิบาย

กระบวนการและการพยากรณ์ในการยอมรับของผูใ้ช้ในการใช้เทคโนโลยีสารสนเทศ เน้นการศึกษาเกี่ยวกับ

ความตั้งใจที่จะใช้พร้อมกับการรับรู้ความคุ้มค่าและความง่ายต่อการใช้ที่มีผลต่อทัศนคติ ซึ่งส่งผลให้เกิด

ความตัง้ใจทีจ่ะใช้และมีผลต่อการใช้จรงิของผลิตภัณฑ์เทคโนโลยี  

แนวคิดเกี่ยวกับทัศนคติ Korcaj, Hahnel, & Spada (2015) ศกึษาเรื่องความตั้งใจที่จะใช้ระบบโฟโต

วอลตาอิคขึ้นอยู่กับผลประโยชน์ส่วนบุคคลที่เจ้าของบ้านคาดหวังและพฤติกรรมของเพื่อนร่วมบ้าน  โดยมี

ทัศนคติว่าเป็นการสะท้อนความเชื่อในพฤติกรรมและการประเมินของเรื่องที่ได้รับผลกระทบจากทัศนคติ 

ไม่ว่าจะเป็นเชิงบวกหรือลบ ทัศนคติเป็นหนึ่งในตัวแปรที่สำคัญของความตั้งใจทางพฤติกรรม ตามทฤษฎี

ของการกระทำตามเหตุผลและทฤษฎีของพฤติกรรมที่วางแผนไว้ Triandis (1971) ศึกษาเรื่องทัศนคติและ

การเปลี่ยนแปลงทัศนคติ และ Schermerhorn (2000) กล่าวไว้ในหนังสือเรื่อง การจัดการ (พิมพ์ครั้งที่ 7) 

จำแนกส่วนประกอบของทัศนคติเป็น 3 ส่วน ดังนี้ 1) ส่วนระดับความคิด เป็นการใช้ตรรกะโดยบุคคลซึ่ง

เป็นผลลัพธ์ของความเชื่อส่วนตัวในการจำแนกความแตกต่าง ผลลัพธ์ ข้อดแีละข้อเสียของสิ่งนั้น ๆ 2) ส่วน

ระดับอารมณ์ อ้างถึงความชอบ ความไม่ชอบ ความโปรดปราน ความเกลียดชัง หรือความกลัวที่เป็น

อารมณ์ส่วนตัว 3) ส่วนระดับพฤติกรรม อ้างถึงแนวโน้มในการกระทำของบุคคลต่อสถานการณ์หรือ

ผลติภัณฑ์ 

แนวคิดเกี่ยวกับการตัดสินใจ Schiffman, & Kanuk (2010) กล่าวไว้ในหนังสือ เรื่อง พฤติกรรม

ผู้บริโภค (พิมพ์ครั้งที่ 10) และ Engel, Blackwell, & Miniard (1993) กล่าวไว้ในหนังสือ เรื่อง พฤติกรรม

ผู้บริโภค และ Hawkins, Best, & Coney (1998) ศึกษาเรื่องพฤติกรรมผู้บริโภค โดยการตัดสินใจซื้อเป็น

กระบวนการที่เกี่ยวข้องกับการรับรู้ความต้องการ การค้นหาข้อมูล การประเมินตัวเลือก การตัดสินใจซื้อ 

และการประเมินผลหลังการซื้อ กระบวนการในการเลือกที่จะกระทำสิ่งใดสิ่งหนึ่งจากทางเลือกต่าง ๆ  

ที่มีอยู่ ซึ่งผู้บริโภคมักจะต้องตัดสินใจในทางเลือกต่าง ๆ ของสินค้าและบริการอยู่เสมอ โดยที่เขาจะเลือก
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สินค้าหรือบริการตามข้อมูลและข้อจำกัดของสถานการณ์ จากทฤษฎีที่กล่าวมาอธิบายได้ว่า พฤติกรรม

ผู้บริโภค จะเป็นเรื่องที่เกี่ยวข้องกับกระบวนการตัดสินใจซื้อของผู้บริโภค ในกระบวนการตัดสินใจซื้อของ

ผู้บริโภคซึ่งจะมีความสัมพันธ์กับความนึกคิด ความรู้สึก การแสดงออก ในการดำรงชีวิตของมนุษย์แต่ละ

คนซึ่งไม่จำเป็นต้องเหมือนกัน ทั้งนีเ้พราะแต่ละคนมีทัศนคติ สิ่งจูงใจ ประสบการณ์ การรับรู้หรือสิ่งกระตุ้น 

ทั้งภายในและภายนอกต่างกัน ปัจจัยดังกล่าวจะมีผลต่อความรู้สึกนึกคิดที่นำไปสู่กระบวนการตัดสินใจซื้อ

และพฤติกรรมภายหลังการซือ้ 

สรุปผลการทบทวนวรรณกรรม และนำมาสังเคราะห์เป็นตัวแปรในการวิจัยครั้งนี ้ได้แก่ 1) แนวคิด

การรับรู้ประโยชน์แผงพลังงานแสงอาทิตย์ ประกอบด้วย ประโยชน์ของบุคคล ประโยชน์ด้านสิ่งแวดล้อม 

และการรับรู ้การลดต้นทุน 2) แนวคิดทัศนคติแผงพลังงานแสงอาทิตย์ ประกอบด้วย ด้านความรู ้  

ด้านอารมณ์ความรู้สึก และด้านพฤติกรรม และ 3) แนวคิดการตัดสินใจติดตั้งแผงพลังงานแสงอาทิตย์ 

ประกอบด้วย (1) ในปัจจุบันนี้มีความสนใจติดตั้งแผงพลังงานแสงอาทิตย์ (2) หากขยายโรงงานใหม่จะ

ติดตัง้แผงพลังงานแสงอาทิตย์ (3) มีความตัง้ใจติดตัง้แผลงพลังงานแสงอาทิตย์ แมว้่าจะยังไม่มีการใช้อย่าง

แพร่หลาย และ (4) มีแนวคิดติดตัง้ระบบแผงพลังงานแสงอาทิตย์ในอนาคตอันใกล้นี้ 

 

กรอบแนวคดิการวจิัย 

งานวิจัยนี้ เป็นการวิจัยเชิงปริมาณ ผู้วิจัยกำหนดกรอบแนวคิดการวิจัยตามแนวคิด/ทฤษฎีของ 

การรับรู้ประโยชน์แผงพลังงานแสงอาทิตย์ ประกอบด้วย ประโยชน์ของบุคคล ประโยชน์ด้านสิ่งแวดล้อม 

การรับรู้การลดต้นทุน ทัศนคติต่อแผงพลังงานแสงอาทิตย์ ประกอบด้วย ด้านความรู้ความเข้าใจ ด้าน

อารมณ์ความรู้สกึ และ ด้านพฤติกรรม การตัดสินใจใช้แผงพลังงานแสงอาทิตย์ ประกอบด้วย ในปัจจุบันนี้

มีความต้องการใช้แผงพลังงานแสงอาทิตย์ หากขยายโรงงานใหม่จะติดตั้งแผงพลังงานแสงอาทิตย์ มีการ

ตัดสินใจติดตั้งแผงพลังงานแสงอาทิตย์ แม้ว่าจะยังไม่มีการใช้อย่างแพร่หลาย มีแนวคิดติดตั้งระบบแผง

พลังงานแสงอาทิตย์ในอนาคตอันใกล้นี้ Theppratuanghthip, & Rojniruttikul (2023) โดยมีรายละเอียดดังนี้ 
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ภาพท่ี 1 กรอบแนวคิดในการวิจัย (ผูว้ิจัย, 2567) 

 

ระเบียบวิธีวิจัย 

งานวิจัยนี้เป็นงานวิจัยเชิงปริมาณ พืน้ที่วิจัย คือ โรงงานอุตสาหกรรมในประเทศไทย ประชากร คือ 

ผู้จัดการโรงงานอุตสาหกรรมที่ได้รับการอนุญาตจากคณะกรรมการกำกับกิจการพลังงาน จำนวน 808 

บริษัท (Energy Regulatory Commission, 2023) กลุ่มตัวอย่าง ในการวิจัยเชิงปริมาณครั้งนี้ คือ ผู้จัดการ

โรงงานอุตสาหกรรมที่ได้รับการอนุญาตจากคณะกรรมการกำกับกิจการพลังงาน คำนวณกลุ่มตัวอย่าง

ตามแนวคิดของ Hair et al. (2010) ที่กล่าวว่า ขนาดของกลุ่มตัวอย่างที่เหมาะสมในงานวิจัยที่วิเคราะห์

โมเดลสมการโครงสร้าง (Structural Equation Model : SEM) ควรใช้กลุ่มตัวอย่าง ขนาด 10-20 เท่าของตัว

แปรสังเกตหรือข้อคำถาม ในงานวิจัยนี้มีตัวแปรสังเกต จำนวน 34 ตัวแปร ดังนั้นจึงใช้กลุ่มตัวอย่างเท่ากับ 

340 คน และใช้วธิีการสุ่มกลุ่มตัวอย่างโดยใช้วธิีการสุ่มตัวอย่างตามความสะดวก  

เครื่องมอืที่ใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูล ได้แก่ แบบสอบถาม ที่ผู้วจิัยสร้างขึน้มีลักษณะแบบสอบถาม

เป็นแบบคำถามปลายปิด ชนิดตรวจสอบรายการ และชนิดมาตรส่วนประมาณค่า 5 ระดับ ตามแนวคิดของ 

Likert (1932) โดยผูว้ิจัยใช้ขอ้มูลปฐมภูมิ ได้แก่ ข้อมูลส่วนบุคคลของผู้ตอบแบบสอบถาม และข้อมูลทุติยภูมิ

ที่ได้จากการศึกษาค้นคว้าจากเอกสาร ตำรา และงานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับการรับรู้ประโยชน์แผงพลังงาน

แสงอาทิตย์ ทัศนคติต่อแผงพลังงานแสงอาทิตย์ และการตัดสินใจติดตั้งแผงพลังงานแสงอาทิตย์  

การตรวจสอบคุณภาพเครื่องมือ นำแบบสอบถามที่ผ่านการประเมินค่า IOC จากผู้เชี่ยวชาญทั้ง 3 

ท่าน ได้ค่า IOC เท่ากับ 1.00 และนำไปทดลองใช้กับกลุ่มที ่ใกล้เคียงกลุ่มตัวอย่าง 30 คน จากนั้นนำมา

วิเคราะห์หาค่าความเชื่อมั่นตามแนวคิดของ Cronbach (1990) ได้ค่าสัมประสิทธิ์ของความเชื่อมั่น เท่ากับ 0.95 

การรับรูป้ระโยชน์แผงพลังงาน

แสงอาทิตย์ 

(Theppratuanghthip, P., & 

Rojniruttikul, 2023) 

การตัดสินใจติดต้ัง

แผงพลังงาน

แสงอาทติย์ 

(Theppratuanghthip, 

ทัศนคติต่อแผงพลังงานแสงอาทิตย์ 

(Kretch, Crutchfield, Pallachey, 

1962; Theppratuanghthip, P., & 

Rojniruttikul, 2023) 
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เกณฑ์การแปลความหมายระดับคะแนนเฉลี่ย ดังนี้  

คะแนน 4.21-5.00 หมายถึง เห็นด้วยมากที่สุด  

คะแนน 3.41-4.20 หมายถึง เห็นด้วยมาก  

คะแนน 2.61-3.40 หมายถึง เห็นด้วยปานกลาง  

คะแนน 1.81-2.60 หมายถึง เห็นด้วยน้อย 

คะแนน 1.00-1.80 หมายถึง เห็นด้วยมากที่สุด 

สถิติที่ใช้ในงานวิจัย ได้แก่ ค่าร้อยละ ค่าเฉลี่ย ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน ค่าความเบ้ ค่าความโด่ง  

ค่าความเชื่อถือได้ และการวิเคราะห์โมเดลสมการเชิงโครงสรา้ง  

 

ผลการวจิัย 

ผลการวิเคราะห์ข้อมูลของผู้ตอบแบบสอบถาม 1) เพศชาย มากที่สุด จำนวน 277 คน ร้อยละ 

81.47 2) อายุระหว่าง 30 – 40 ปี มากที่สุด จำนวน 106 คน ร้อยละ 31.18 3) ระดับปริญญาตรี มากที่สุด 

จำนวน 254 คน ร้อยละ 74.71 4) ตำแหน่งงาน ผู้บริหารระดับกลาง มากที่สุด จำนวน 196 คน ร้อยละ 

57.65 5) ประสบการณ์ทำงาน 21 – 30 ปี มากที่สุด จำนวน 177 คน ร้อยละ 34.41 6) รายได้เฉลี่ยต่อ

เดือน 75,001 – 100,000 บาท มากที่สุด จำนวน 119 คน ร้อยละ 35 7) ประเภทอุตสาหกรรม อุตสาหกรรม

การผลิต มากที่สุด จำนวน 164 คน ร้อยละ 48.24 8) ประเภทธุรกิจ บริษัทจำกัด มากที่สุด จำนวน 195 

คน ร้อยละ 57.35 9) สัดส่วนการถือหุ้น คนไทยมากกว่าคนต่างชาติ มากที่สุด จำนวน 166 คน ร้อยละ 

48.82 10) ทุนจดทะเบียน มากกว่า 10,000,000 บาท มากที่สุด จำนวน 176 ร้อยละ 51.76 11) ระยะเวลา

ดำเนนิกิจการ 11-15 ปี มากที่สุด จำนวน 86 คน รอ้ยละ 25.29 12) สถานที่ตั้ง กรุงเทพมหานคร มากที่สุด 

จำนวน 143 คน ร้อยละ 42.06 ตามลำดับ 13) รูปแบบการจำหน่ายสินค้า จำหน่ายในประเทศและส่งออก

ต่างประเทศ มากที่สุด จำนวน 170 คน ร้อยละ 50.00 และ 14) กำลังการผลิตไฟฟ้า (MW) มากกว่า 1,000 

(MW) มากที่สุด จำนวน 104 คน ร้อยละ 30.59  

ผลการวิจัยวัตถุประสงค์ที่ 1 เพื่อศึกษาระดับการรับรู้ประโยชน์แผงพลังงานแสงอาทิตย์ ทัศนคติ

ต่อแผงพลังงานแสงอาทิตย์ และการตัดสินใจตดิตั้งแผงพลังงานแสงอาทิตย์ รายละเอียดดังตารางที่ 1 
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ตารางที่ 1  เพื่อศกึษาระดับการรับรู้ประโยชน์แผงพลังงานแสงอาทิตย์ ทัศนคตติ่อแผงพลังงานแสงอาทิตย์ 

และการตัดสินใจตดิตั้งแผงพลังงานแสงอาทิตย์ 

ตัวแปรสังเกต/ตัวแปรแฝง Mean S.D. Skewness Kurtosis 
ระดับความ

คดิเห็น 

การรับรู้ประโยชน์แผงพลังงาน

แสงอาทิตย์ (ภาพรวม) 

4.32 .446 -.546 -.480 มากที่สุด 

1. ด้านประโยชน์บุคคล 4.41 .409 -.615 .002 มากที่สุด 

2. ด้านสิ่งแวดล้อม 4.24 .543 -.628 -.248 มากที่สุด 

3. ด้านการรับรู้การลดตน้ทุน 4.31 .543 -.681 -.341 มากที่สุด 

ทัศนคตติ่อแผงพลังงานแสงอาทิตย์ 

(ภาพรวม) 

4.31 .487 -.878 .390 มากที่สุด 

1. ด้านความรู้ความเข้าใจ 4.31 .517 -.721 -.018 มากที่สุด 

2. ด้านอารมณ์ความรู้สกึ 4.33 .533 -.765 -.053 มากที่สุด 

3. ด้านพฤติกรรม 4.29 .553 -.700 .047 มากที่สุด  

การตัดสินใจตดิตั้งแผงพลังงาน

แสงอาทิตย์ (ภาพรวม) 

4.41 .473 -.695 .332 มากที่สุด 

 

จากตารางที่ 1 พบว่า 1) ระดับการรับรู้ประโยชน์แผงพลังงานแสงอาทิตย์ ภาพรวม อยู่ในระดับมาก

ที่สุด ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.32 ด้านประโยชน์บุคคล อยู่ในระดับมากที่สุด ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.41 และด้าน

สิ่งแวดล้อม อยู่ในระดับมากที่สุด ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.24 และด้านการรับรู้การลดต้นทุน อยู่ในระดับมาก

ที่สุด ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.31 2) ระดับทัศนคติต่อแผงพลังงานแสงอาทิตย์ ภาพรวม อยู่ในระดับมากที่สุด 

ค่าเฉลี ่ยเท่ากับ 4.31 ด้านความรู ้ความเข้าใจ ภาพรวม อยู ่ในระดับมากที่สุด ค่าเฉลี ่ยเท่ากับ 4.31  

ด้านอารมณ์ความรู้สกึ ภาพรวม อยู่ในระดับมากที่สุด ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.33 ด้านพฤติกรรม ภาพรวม อยู่ใน

ระดับมากที่สุด ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.29 และ 3) ระดับการตัดสินใจติดตั้งแผงพลังงานแสงอาทิตย์ ภาพรวม 

อยู่ในระดับมากที่สุด ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.41  

ผลการวิจัยวัตถุประสงค์ 2 เพื่อศกึษาการพัฒนาโมเดลปัจจัยเชิงสาเหตุที่มีอทิธิพลต่อการตัดสินใจ

ติดตัง้แผงพลังงานแสงอาทิตย์สำหรับโรงงานอุตสาหกรรมในประเทศไทย  

การตรวจสอบความสัมพันธ์ระหว่างตัวแปรแฝง ด้านประโยชน์บุคคล ด้านสิ่งแวดล้อม ด้านการ

รับรู้การลดต้นทุน ด้านความรู้ความเข้าใจ ด้านอารมณ์ความรู้สึก ด้านพฤติกรรม และการตัดสินใจติดตั้ง
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แผงพลังงานแสงอาทิตย์ มีค่า Pearson Correlation อยู่ระหว่าง .447 – .793 ซ่งไม่เกิน .8 หมายความว่าตัว

แปรทั้งหมดสามารถนำไปวิเคราะห์โมเดลสมการโครงสร้าง (SEM) ได้ 

การวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงยืนยัน (CFA) ของตัวแปรแฝงที่ใช้ในการวิเคราะห์โมเดลปัจจัยเชิง

สาเหตุที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจติดตั้งแผงพลังงานแสงอาทิตย์สำหรับโรงงานอุตสาหกรรมในประเทศ

ไทย รายละเอียดดังภาพที่ 2 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 2  ผลการวิเคราะห์องค์ประกอบเชงิยืนยัน (CFA) ของตัวแปรแฝงโมเดลปัจจัยเชงิสาเหตุที่มีอทิธิพล

ต่อการตัดสินใจติดตัง้แผงพลังงานแสงอาทิตย์สำหรับโรงงานอุตสาหกรรมในประเทศไทย  

หลังการปรับปรุงในโหมด Standardized Estimate (Model Fit) 

 

จากภาพที่ 2 พบว่า มีค่าสถิติที่ผ่านเกณฑ์พิจารณาต่าง ๆ ที่ใช้ในการทดสอบ ได้แก่ Chi-square 

หรอื 2 = 482.136, DF = 436, Chi-square/df หรอื 2/df = 1.106, Chi-square-test หรอื 2- test ไม่มี

นัยสำคัญทางสถิติ p = .063, RMSEA = .018, CFI = .993, TLI = .991, GFI = .926, AGFI = .899, RMR 

= .029 และ HOELTER = 342 สรุปได้ว่าตัวแปรแฝงของโมเดลปัจจัยเชิงสาเหตุที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจ
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ติดตั้งแผงพลังงานแสงอาทิตย์สำหรับโรงงานอุตสาหกรรมในประเทศไทย มีความสอดคล้องกับข้อมูลที่ได้

จากการทบทวนวรรณกรรมและนำไปวิเคราะห์ในส่วนของโมเดลสมการโครงสร้างต่อไป 

ผลการตรวจสอบความสอดคล้องของโมเดลปัจจัยเชิงสาเหตุที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจติดตั้งแผง

พลังงานแสงอาทิตย์สำหรับโรงงานอุตสาหกรรมในประเทศไทยกับข้อมูลเชิงประจักษ์ รายละเอียดดังภาพที่ 3 

 
ภาพท่ี 3  ผลการวิเคราะห์โมเดลปัจจัยเชิงสาเหตุที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจตดิตั้งแผงพลังงาน

แสงอาทิตย์สำหรับโรงงานอุตสาหกรรมในประเทศไทย หลังการปรับปรุงในโหมด  

Standardized Estimate (Model Fit) 

 

จากภาพที่ 3 พบว่า มีค่าสถิติดั้งนี้ Chi-square หรือ 2 = 476.646, DF = 429, Chi-square/df 

หรือ 2/df = 1.111, Chi-square-test หรือ 2- test ไม่มีนัยสำคัญทางสถิติ p = .056, RMSEA = .018, 

CFI = .993, TLI = .990, GFI = .929, AGFI = .902, RMR = .030 และ HOELTER = 341 

 

อภิปรายผลการวจิัย  

 ผลจากการวิจัยวัตถุประสงค์ที่ 1 พบว่า 1) ระดับการรับรู ้ประโยชน์แผงพลังงานแสงอาทิตย์ 

ภาพรวม อยู่ในระดับมากที่สุด และรายด้าน ประกอบด้วย ด้านประโยชน์บุคคล อยู่ในระดับมากที่สุด  

และด้านสิ่งแวดล้อม อยู่ในระดับมากที่สุด และด้านการรับรู้การลดต้นทุน อยู่ในระดับมากที่สุด สอดคล้อง

กับงานวิจัยของ (Bhasabutr, Phuvakeereevivat, Chantanasiri & Kositkanin, 2022) การรับรู้ถึงประโยชน์ 

และการรับรู ้ถ ึงความง่ายในการใช้ อยู ่ในระดับมากที ่สุด และสอดคล้องกับงานวิจัยของ  Sripan, & 
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Preechayakul (2022) การรับรู้ประโยชน์ มีอิทธิพลอยู่ในระดับมาก ประกอบด้วย ปัจจัยที่มีประโยชน์ต่อ

การประหยัดค่าใช้จ่ายไฟฟ้ามากขึ้น มีการรับรู้ประโยชน์ในสถานที่ต่าง ๆ ได้สะดวกขึ้น และมีประโยชน์ต่อ

การใช้อุปกรณ์ไฟฟ้าได้มากขึ ้น นอกจากนี ้ สอดคล้องกับงานวิจัยของ  Puripunpinyoo (2020) ด้าน

สิ่งแวดล้อม อยู่ในระดับที่มาก 2) ระดับทัศนคติต่อแผงพลังงานแสงอาทิตย์ ภาพรวม อยู่ในระดับมากที่สุด 

ด้านความรู้ความเข้าใจ ภาพรวม อยู่ในระดับมากที่สุด ด้านอารมณ์ความรู้สึก ภาพรวม อยู่ในระดับมาก

ที ่ส ุด ด ้านพฤติกรรม ภาพรวม อย ู ่ ในระด ับมากท ี่ ส ุด สอดคล้องก ับงานว ิจ ัยของ  (Bhasabutr, 

Phuvakeereevivat, Chantanasiri & Kositkanin, 2022) ทัศนคตทิี่มตี่อการใช้งานราคา อยู่ในระดับมากที่สุด 

และสอดคล้องกับงานวิจัยของ Sitthikosol, Sasithanakornkaew & Apisupachoke (2021) ทัศนคติ ภาพรวม 

อยู่ในระดับมากที่สุด เมื่อพิจารณาเป็นรายด้าน พบว่า ทัศนคติด้านผลิตภัณฑ์ที่คาดหวังของเทคโนโลยี

พลังงานแสงอาทิตย์ ทัศนคติด้านประโยชน์หลักของเทคโนโลยีพลังงานแสงอาทิตย์ และทัศนคติด้าน

ศักยภาพเกี่ยวกับเทคโนโลยีพลังงานแสงอาทิตย์ อยู่ในระดับมากที่สุด และทัศนคติด้านรูปลักษณ์ของ

ผลติภัณฑ์ อยู่ในระดับมาก เมื่อพจิารณาเป็นรายข้อ พบว่า ระดับทัศนคตติ่อการคาดหวังว่าในอนาคตจะมี

ค่าใช้จ่ายในการติดตั้งเทคโนโลยีพลังงานแสงอาทิตย์ที่ถูกลงกว่าเดิม อยู่ในระดับมากที่สุด และ 3) ระดับ

การตัดสินใจติดตั้งแผงพลังงานแสงอาทิตย์ ด้านการตัดสินใจติดตั้งแผงพลังงานแสงอาทิตย์ ภาพรวม  

อยู่ในระดับมากที่สุด และรายข้อ พบว่า (1) หากขยายโรงงานใหม่จะติดตั ้งแผงพลังงานแสงอาทิตย์  

(2) มีแนวคิดติดตัง้ระบบแผงพลังงานแสงอาทิตย์ในอนาคตอันใกล้นี้ อยู่ในระดับมากที่สุด (3) ในปัจจุบันนี้มี

ความสนใจติดตั้งแผงพลังงานแสงอาทิตย์ (4) มีความตั้งใจติดตั้งแผงพลังงานแสงอาทิตย์ แม้ว่าจะยังไม่มี

การใช้อย ่างแพร่หลาย ทั ้ง 4 ข้อ อยู ่ ในระดับมากที ่ส ุด สอดคล้องกับงานวิจ ัยของ  (Bhasabutr, 

Phuvakeereevivat, Chantanasiri & Kositkanin, 2022) ความตั ้งใจท ี ่จะใช ้งาน อย ู ่ ในระด ับมากที ่สุด 

สอดคล้องกับงานวิจัยของ Sitthikosol, Sasithanakornkaew & Apisupachoke (2021) 1) ความตั้งใจที่จะใช้

เทคโนโลยีพลังงานแสงอาทิตย์ 2) ความตั้งใจที่จะแนะนำให้คนรอบข้างใช้งานอุปกรณ์เทคโนโลยีพลังงาน

แสงอาทิตย์เพื่อใช้ผลิตไฟฟ้า 3) ความตั้งใจที่จะใช้เทคโนโลยีพลังงานแสงอาทิตย์ควบคู่ไปกับการใช้

พลังงานสิ้นเปลืองที่ใช้แล้วหมดไป เพื่อลดมลพิษต่อสิ่งแวดล้อม ทั้ง 3 ข้อ อยู่ในระดับมาก และความตั้งใจ

ที่จะใช้เทคโนโลยีพลังงานแสงอาทิตย์เพราะคุ้มค่าแก่การลงทุน อยู่ในระดับมากที่สุด  

ผลจากการวิจัยวัตถุประสงค์ที่ 2 พบว่า ผลการวิเคราะห์โมเดลสมการโครงสร้างการตัดสินใจ

ติดตั้งแผงพลังงานแสงอาทิตย์สำหรับโรงงานอุตสาหกรรมในประเทศไทยในโหมด Standardized Estimate 

(Model Fit) มีค ่าสถ ิต ิ  Chi-square หร ือ 2 = 476.646, DF = 429, Chi-square/df หรือ 2/df = 1.111 

สอดคล้องกลมกลืนพอใชไ้ด้, Chi-square-test หรอื 2- test ไม่มีนัยสำคัญทางสถิติ p = .056, RMSEA = 

.018 สอดคล้องกลมกลืนดีมาก, CFI = .993 สอดคล้องกลมกลืนดีมาก, TLI = .990 สอดคล้องกลมกลืนดี
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มาก, GFI = .929, AGFI = .902 สอดคล้องกลมกลืนดีมาก, RMR = .030 สอดคล้องกลมกลืนดีมาก  

และ HOELTER = 341 โมเดลกลมกลืนดี 

 

องค์ความรู้ใหม่จากการวจิัย 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

การพัฒนาโมเดลปัจจัยเชิงสาเหตุที่มีอทิธิพลต่อการตัดสินใจตดิตั้งแผงพลังงานแสงอาทิตย์สำหรับ

โรงงานอุตสาหกรรมในประเทศไทย มีดังนี้ 1) การรับรู้ประโยชน์ของแผงพลังงานแสงอาทิตย์ มีอิทธิพล

ทางตรงเชงิลบ (-0.19) ต่อการตัดสินใจติดตัง้แผงพลังงานแสงอาทิตย์ ซึ่งหมายความว่า การรับรู้ประโยชน์

ของแผงพลังงานแสงอาทิตย์เพียงอย่างเดียวไม่เพียงพอต่อการตัดสินใจติดตั้ง เนื่องจากผู้ประกอบการ

ต้องการแรงกระตุ ้นภายใน เช ่น การมองว ่าเป ็นพลังงานที ่ค ุ ้มค ่าและเป ็นประโยชน์ต ่อธ ุรก ิจ  

หากผู้ประกอบการขาดทัศนคติที่ดีต่อเทคโนโลยีนี ้ก็อาจไม่ตัดสินใจติดตั้งเนื่องจากขาดแรงจูงใจที่เพียงพอ 

2) การรับรู้ประโยชน์ของแผงพลังงานแสงอาทิตย์ ส่งผลทางบวก (0.90) ต่อทัศนคติที่ดีต่อแผงพลังงาน

แสงอาทิตย์ ซึ่งหมายความว่า หากผู้ประกอบการรับรู้ถึงประโยชน์ที่ชัดเจนและมีทัศนคติที่ดี ก็จะช่วยให้

เกิดความรู้สกึเชิงบวกและการตัดสินใจติดตั้งแผงพลังงานแสงอาทิตย์ในโรงงาน และ 3) ทัศนคติที่ดีต่อแผง

พลังงานแสงอาทิตย์ มีอิทธิพลทางตรงเชิงบวก (0.73) ต่อการตัดสินใจติดตั้งแผงพลังงานแสงอาทิตย์  

ซึ่งหมายความว่า เมื่อผู้ประกอบการมีทัศนคติที่ดี ความรู้สึกเชิงบวกและความตั้งใจที่ชัดเจน ก็จะส่งผลให้

ตัดสินใจตดิตั้งแผงพลังงานแสงอาทิตย์ได้ง่ายขึ้น 

การตัดสินใจตดิตั้งแผง

พลังงานแสงอาทิตย ์

ทัศนคตท่ีิดีต่อแผง

พลังงานแสงอาทิตย ์

การรับรู้ประโยชนข์อง

แผงพลังงานแสงอาทิตย ์

-.19 .73 

.90 
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ดังนั้น ผู้วิจัยสามารถสรุปได้ว่าการรับรู้ประโยชน์ของแผงพลังงานแสงอาทิตย์ที่ชัดเจน และการ

ทัศนคติที ่ดีต่อแผงพลังงานแสงอาทิตย์ที ่ดีเป็นสิ่งสำคัญที่จะนำไปสู่การตัดสินใจติดตั ้งแผงพลังงาน

แสงอาทิตย์ในโรงงาน 

 

สรุป 

การวิจัยเรื่อง การพัฒนาโมเดลปัจจัยเชิงสาเหตุที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจติดตั้งแผงพลังงาน

แสงอาทิตย์สำหรับโรงงานอุตสาหกรรมในประเทศไทย ดังนี้ 1) ระดับการรับรู้ประโยชน์แผงพลังงาน

แสงอาทิตย์ (ภาพรวม) ทัศนคตติ่อแผงพลังงานแสงอาทิตย์ (ภาพรวม) และการตัดสินใจตดิตั้งแผงพลังงาน

แสงอาทิตย์ (ภาพรวม) ทั้ง 3 ด้าน อยู่ในระดับมากที่สุด และ 2) การพัฒนาโมเดลปัจจัยเชิงสาเหตุที ่มี

อิทธิพลต่อการตัดสินใจติดตั ้งแผงพลังงานแสงอาทิตย์สำหรับโรงงานอุตสาหกรรมในประเทศไทย

สอดคล้องกับข้อมูลเชิงประจักษณ์ มีค่า Chi-square หรือ 2 = 476.646, DF = 429, Chi-square/df  

หรือ 2/df = 1.111, Chi-square-test หรือ 2- test ไม่มีนัยสำคัญทางสถิติ p = .056, RMSEA = .018, 

CFI = .993, TLI = .990, GFI = .929, AGFI = .902, RMR = .030 และ HOELTER = 341 

 

ข้อเสนอแนะ  

จากผลการวิจัย ผูว้ิจัยมขี้อเสนอแนะ ดังนี้ 

1. ข้อเสนอแนะในการนำผลการวิจัยไปใช้ประโยชน์  

ผลจากการวิจัยวัตถุประสงค์ที่ 1 พบว่า ระดับการรับรู้ประโยชน์แผงพลังงานแสงอาทิตย์ ทัศนคติ

ต่อแผงพลังงานแสงอาทิตย์ และการตัดสินใจติดตั ้งแผงพลังงานแสงอาทิตย์ นำไปใช้ประโยชน์ดังนี้  

1) ใช้ข้อมูลด้านการรับรู้และทัศนคติเพื่อเน้นประโยชน์ เช่น การประหยัดค่าใช้จ่ายและความเป็นมิตรต่อ

สิ่งแวดล้อม จูงใจให้โรงงานติดตั้งแผงพลังงานแสงอาทิตย์  2) รัฐบาลสามารถใช้ข้อมูลนี้พัฒนานโยบาย

ส่งเสริมพลังงานหมุนเวียน เช่น ลดหย่อนภาษีหรือเงินกู้ดอกเบี้ยต่ำ 3) ช่วยผู้ลงทุนตัดสินใจโดยวิเคราะห์

ประโยชน์และปัจจัยกระตุ้นการติดตั้งเพื่อประเมินความคุ้มค่า 4) ใช้ผลวิจัยเป็นแนวทางพัฒนาเทคโนโลยี

แผงพลังงานแสงอาทิตย์ที่ตรงตามความต้องการ และ 5) พัฒนาสื่อสร้างความตระหนักรู้และปรับทัศนคติ

เรื่องพลังงานสะอาดในโรงงาน 

ผลจากการวิจัยวัตถุประสงค์ที่ 2 พบว่า การพัฒนาโมเดลปัจจัยเชิงสาเหตุที่มีอิทธิพลต่อการ

ตัดสินใจติดตั้งแผงพลังงานแสงอาทิตย์สำหรับโรงงานอุตสาหกรรมในประเทศไทยสอดคล้องกับข้อมูลเชิง

ประจักษณ์ โดยปัจจัยเชิงสาเหตุ คือ การรับรู้ประโยชน์แผงพลังงานแสงอาทิตย์ ทัศนคติต่อแผงพลังงาน
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แสงอาทิตย์ ที่ส่งผลต่อการตัดสินใจติดตั้งแผงพลังงานแสงอาทิตย์ของโรงงานอุตสาหกรรมในประเทศไทย 

ผูบ้ริหารโรงงานอุตสาหกรรมควรนำตัวแปรเหล่าไปใช้ประโยชน์อย่างต่อเนื่อง   

2. ข้อเสนอแนะในการทำวิจัยคร้ังต่อไป 

งานวิจัยนี้ได้ขอ้ค้นพบองค์ความรู้ใหม่ที่ส่งผลต่อการตัดสินใจตดิตั้งแผงพลังงานแสงอาทิตย์สำหรับ

โรงงานอุตสาหกรรมในประเทศไทยที่สำคัญ คือ การรับรู้ประโยชน์แผงพลังงานแสงอาทิตย์ ทัศนคตติ่อแผง

พลังงานแสงอาทิตย์ การตัดสินใจติดตั้งแผงพลังงานแสงอาทิตย์ สำหรับประเด็นในการวิจัยครั้งต่อไปควร

ทำวิจัยในประเด็นต่อไปนี้ 1) การวิเคราะห์เชิงเปรียบเทียบปัจจัยเชิงสาเหตุที่มีอิทธิพลต่อการติดตั้งแผง

พลังงานแสงอาทิตย์ในอุตสาหกรรมต่าง ๆ ในประเทศไทย 2) การประเมินประสิทธิภาพของแผงพลังงาน

แสงอาทิตย์ในโรงงานอุตสาหกรรมหลังการติดตั ้ง: การวิเคราะห์ปัจจัยเชิงสาเหตุและผลกระทบ  

และ 3) การพัฒนาโมเดลความยั่งยืนสำหรับการใชพ้ลังงานแสงอาทิตย์ในอุตสาหกรรมไทย 

หมายเหตุ ผลงานวิจัยครั้งนี้เป็นส่วนหนึ่งของวัตถุประสงค์ของวิทยานิพนธ์ปริญญาบริหารธุรกิจ

มหาบัณฑิต เรื่องแนวทางการตัดสินใจติดตั ้งแผงพลังงานแสงอาทิตย์สำหรับโรงงานอุตสาหกรรมใน

ประเทศไทย 
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