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บทคัดย่อ 
การวิจัยครั ้งนี ้มีวัตถุประสงค์ เพื ่อศึกษาลักษณะภาพประกอบ

วัฒนธรรมอาหารท้องถิ่นรูปแบบ China Chic พร้อมให้ข้อเสนอแนะเกี่ยวกับ
การประยุกต์สร้างสรรค์ภาพประกอบของวัฒนธรรมอาหารท้องถิ่น โดยใช้วิธี
การศึกษาเชิงคุณภาพซึ่งรวมถึง การศึกษาทุติยภูมิ การสัมภาษณ์เชิงคุณภาพ 
และ เก ็บรวบรวมตัวอย่างภาพประกอบจำนวน 20 ช ิ ้นจากเว ็บไซต์
ภาพประกอบมืออาชีพจีน  ผลการศึกษาพบว่า ลักษณะของภาพประกอบ
วัฒนธรรมอาหารท้องถิ่นรูปแบบ China Chic 1) เทคนิคการใช้สี สีตรงข้าม 
เป ็นอ ันด ับแรก ต ่อมาค ือ ส ีกลมกล ืนคล ้ายก ันก ับ ส ีแนวย ้อนยุค  
2) องค์ประกอบภาพ ส่วนใหญ่จะเกี่ยวข้องกับสัญลักษณ์อาหารท้องถิ่นและ
ลักษณะของวัฒนธรรมท้องถิ่น เช่น อาหาร สถาปัตยกรรม ดอกไม้ ภูเขา สัตว์ 
ลวดลายดั้งเดิมที่เป็นสัญลักษณ์ของพื้นที่ 3) เทคนิคการจัดองค์ประกอบ มี 6 
ประเภท ปกตินิยมใช้การจัดองค์ประกอบแบบเต็มเฟรม การจัดองค์ประกอบ
แบบสมมาตร และการจัดองค์ประกอบแบบก่ึงกลางมากที่สุด ทั้งนี้ งานวิจัยนี้
ได้ให้ข้อเสนอแนะเกี่ยวกับการประยุกต์สร้างสรรค์ภาพประกอบวัฒนธรรม
อาหารท้องถิ่นรูปแบบ China Chic จากมุมมองของผู้เชี่ยวชาญและผู้วิจัย 
เพื่อเป็นแนวช้ีแจงให้กับนักออกแบบ  
 

คำสำคัญ : ร ูปแบบ China Chic, ภาพประกอบว ัฒนธรรมอาหาร ,  
การประยุกต์สร้างสรรค์ 
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Abstract 
The objectives of this research were to study the 

characteristics of local food culture illustrations in China Chic style 
and to suggest how to create local food culture illustrations.  
It applies a qualitative research methodology that includes 
secondary research, qualitative interviews, and the collection of 
20 representative illustrations from professional websites.  
The results of the study showed that the illustrations of local 
food culture in China Chic style had the following characteristics: 
1) Color techniques: The first popular color was complementary 
colors, and analogous harmony colors and vintage colors were 
also used; 2) Elements: local features and symbols such as food, 
architecture, flowers, mountains, animals ,and traditional patterns 
were often used to illustrate local food culture; 3) The three most 
popular composition methods were full-frame composition, 
symmetrical composition and centered composition. In addition, 
suggestions given to designers for the application and innovation 
of China Chic style in illustrating local food culture.  

 

Keywords: China Chic style, local food culture illustration, 
application and innovation  
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1. บทนำ 
ช่วงปีที่ผ่านมา มีกระแสแฟชั่นอย่างหนึ่งได้เผยแพร่ในทั่วประเทศ

จีน ไม่ว ่าในอุตสาหกรรมเครื ่องแต่งกาย อุตสาหกรรมผลิตภัณฑ์หรือ
อุตสาหกรรมเครื่องสำอางก็ได้เห็นกระแสแฟช่ันนี้ กระแสแฟช่ันนี้คือ ไชน่าชิค 
(China Chic) เป็นรูปแบบสไตล์ที่กำลังได้รับความนิยมในประเทศจีน กระแส
นี้เรียกเป็นภาษาจีนคือ 国潮 (Guo Chao) 国 หมายถึง ประเทศ ชาติ 潮 
หมายถึง กระแสแฟชั ่น ซ ึ ่งท ั ้งหมดหมายถึง กระแสแฟชั ่นแห่งชาติ  
แปลโดยตรงเป็นภาษาอังกฤษ คือ National Trend แต่ถ้าเป็นกระแสแฟช่ัน
ของประเทศจีนจึงนิยมเรียกกันว่า China Chic ปัจจัยสำคัญของสไตล์ China 
Chic ประกอบด้วยองค์ประกอบวัฒนธรรมดั้งเดิม และแนวคิดออกแบบร่วม
สมัย Hongyang (2021) ได้ชี้แจงว่ากระแสแฟชั่นแห่งชาติของประเทศจีน 
เป็นปรากฏการณ์ที่ได้รับผลกระทบของวัฒนธรรมกระแสแฟช่ันจีน 

China Chic เริ ่มเกิดขึ ้นในปี 2561 โดยเริ ่มต้นจากแบรนด์กีฬา
แห่งชาติ Li-Ning ที่ได้เข้าร่วม New York Fashion Week โดยได้นำชุดที่มี
ลักษณะวัฒนธรรมจีนพร้อมองค์ประกอบแฟชั่นแสดงในงาน และได้รับความ
ตอบรับที่ดี Jiajing and Qinyi (2019) การออกแบบของแบรนด์ Li-Ning 
ผสมผสานองค์ประกอบวัฒนธรรมจีนแบบดั้งเดิมกับองค์ประกอบแฟช่ัน เช่น 
นำสถาปัตยกรรมในพระราชวังต้องห้ามตีความใหม่ และออกแบบลวดลายที่
มีเอกลักษณ์พระราชวังต้องห้ามบนเสื้อผ้าและรองเท้า ไม่ว่าเครื่องแต่งกาย 
โปสเตอร์ การตกแต่งร้าน ทั้งก็แสดงให้เห็นสไตล์โดดเด่นของ Li-Ning ที่ได้นำ 
China Chic สู่สากล 
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ด ั งน ั ้ น  ภาพประกอบร ูปแบบ China Chic ก ็ ได ้กลายเป็น
ภาพประกอบประเภทที่กำลังยอดนิยมในปัจจุบันนี ้ ภาพประกอบสไตล์ 
China Chic เป็นภาพประกอบท่ีประกอบด้วยลักษณะวัฒนธรรมของประเทศ
จีนและแนวคิดออกแบบร่วมสมัย คือใช้องค์ประกอบวัฒนธรรมดั้งเดิมจีน
ผสมผสานองค์ประกอบแฟชั่นและเทคนิคการสร้างภาพประกอบร่วมสมัย  
ทีม่ีความโดดเด่นของตนเองอย่างมาก โดยปกติจะประยุกต์ใช้ในการออกแบบ
ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ การออกแบบบรรจุภัณฑ์ การออกแบบ
กราฟิก และ UI เป็นต้น  

วัฒนธรรมอาหารเป็นวัฒนธรรมที่เกิดจากกระบวนการการแสวงหา
วัสดุอาหาร การทำอาหาร และการรับประทานอาหารของมนุษย์ สามารถบ่ง
บอกถึงวิถีชีวิตความเป็นอยู่ ประวัติศาสตร์ สภาพภูมิอากาศ และวัฒนธรรม
ของพื้นที่น้ันได้ ภาพประกอบวัฒนธรรมอาหารเป็นวิธีท่ีดีสำหรับการถ่ายทอด
วัฒนธรรมอาหารของพื ้นที ่น ั ้นโดยไม่ต้องใช้อักษรหรือถ้อยคำ ดังนั้น  
ถ้าอยากจะแสดงเอกลักษณ์วัฒนธรรมอาหารของท้องถิ่น ภาพประกอบ
วัฒนธรรมอาหารรูปแบบ China Chic ก็กลายเป็นทางเลือกยอดนิยมในช่วง
ปีนี้ นักออกแบบสามารถใช้รูปแบบน้ีในการเผยแพร่วัฒนธรรมอาหารท้องถิ่น
หรือผลิตภัณฑ์อาหารท้องถิ่นสู่สายตามวลชน  

ดังนั้น ผู้วิจัยจึงเกิดความสนใจที่จะศึกษาลักษณะของภาพประกอบ
รูปแบบ China Chic ที่ประยุกต์ใช้ในภาพประกอบวัฒนธรรมอาหารท้องถิ่น 
โดยจะวิเคราะห์ลักษณะของภาพประกอบรูปแบบ China Chic ที่เกี่ยวกับ
วัฒนธรรมอาหารท้องถิ่น พร้อมให้ความคิดเห็นในการประยุกต์สร้างสรรค์
ภาพประกอบวัฒนธรรมอาหารท้องถิ ่น เพื ่อให้แสดงความโดดเด่นและ
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เอกลักษณ์ของท้องถิ่นนั้น ๆ ให้มากท่ีสุด และส่งเสริมการถ่ายทอดวัฒนธรรม
อาหารท้องถิ่นนั้น ๆ ได้มากยิ่งขึ้น 
 

2. วัตถุประสงค์ของการวิจัย 
2.1 เพื่อศึกษาลักษณะภาพประกอบรูปแบบ China Chic ที่ประยุกตใ์ช้

ในภาพประกอบวัฒนธรรมอาหารท้องถิ่น 
2.2 เพื่อให้ข้อเสนอแนะเกี่ยวกับการประยุกต์และสร้างสรรค์รูปแบบ 

China Chic ในภาพประกอบวัฒนธรรมอาหารท้องถิ่น เป็นแนวชี้แจงให้กับ
นักออกแบบ พร้อมส่งเสริมการถ่ายทอดวัฒนธรรมอาหารท้องถิ ่นผ่าน
ภาพประกอบ 
 

3. แนวคิด ทฤษฎี กรอบแนวคิด 
จากการทบทวนวรรณกรรม แนวคิด ทฤษฎีและงานวิจัยท่ีเกี่ยวข้อง

สามารถประมวลแนวคิดที่เกี ่ยวกับลักษณะภาพประกอบรูปแบบ China 
Chic เพื่อเป็นกรอบแนวคิดในการวิจัยนี้ รายละเอียดดังนี ้

3.1 แนวคิด ทฤษฎี 
3.1.1 เทคนิคการใช้สี 

จากการศึกษาของ Hongyang (2021) และ Qingran and 
Yujia and JInghua (2020) พบว่าการใช้สีของภาพประกอบรูปแบบ China 
Chic ได้รับผลกระทบจากภาพพิมพ์แกะสลักไม้ตรุษจีนซึ่งเป็นศิลปะการวาด
ภาพแขนงหนึ่งของชาวจีน มีเอกลักษณ์คือ สีที ่ใช้ เป็นสีสันสดใส (สีแดง  
สีเขียว สีเหลือง สีม่วง สีดำ) เนื้อหาและเรื่องราวในภาพมักจะเป็นสิ่งที ่เป็น



Journal of Humanities and Social Sciences, SKRU 
Vol.4 No.1 January - June | 63 

มงคล ลักษณะการใช้สีของภาพประกอบรูปแบบ China Chic คือ 1. ความ
จัดของสีสูง เพื่อให้ภาพมีความเด่นชัด สามารถจับสายตาของผู้อ่าน 2. ความ
สมดุลของสี ถึงแม้ว่าความจัดของสีค่อนข้างสูง แต่ยังคงความสมดุลของสี 
โดยสัดส่วนของแต่ละสีมีความสมดุล และตำแหน่งของแต่ละสีมีความสมดุล
ด้วย 3. สีตรงข้ามเพิ่มความโดดเด่นให้กับภาพและจับสายตา โดยใช้สีแดงกับ
สีน้ำเงิน สีแดงกับสีแหลือง และสีแดงกับสีเขียวเป็นหลัก  นอกจากนี้ 
การศึกษาของ Su (2021) ได้ชี ้แจงว่า ภาพประกอบรูปแบบ China Chic 
นิยมใช้สีแดง สีเขียว กับ สีน้ำเงิน เนื่องจาก สีแดงเป็นสีชาติจีน มักจะใช้เพื่อ
แสดงบรรยากาศความมีชีวิตชีวา ความคึกคักของวันตรุษจีนหรือเทศกาลจีน
ต่าง ๆ สีเขียวเป็นสีธรรมชาติสดชื่น มักจะใช้เพื่อแสดงภูเขา และทิวทัศ น์ที่
สวยงาม ส่วนสีน้ำเงินเป็นสีสงบ มักจะใช้เพื่อแสดงถึงท้องฟ้า และพื้นหลัง อีก
ทั้ง จำนวนสีที่ใช้ในภาพประกอบรูปแบบ China Chic มีลักษณะคือ 1) การ
ใช้ธีมสีเดี่ยว ผสมกับสีตรงข้ามเล็กน้อย 2) การใช้สีหลัก 2 - 3 สี แต่ต้องระวัง
ความจัดของสี 3) การใช้ธีมสีเดี่ยว ผสมกับ สีรอง 3 - 4 ส ี

3.1.2 องค์ประกอบภาพ 
จากการรวบรวมการศึกษาของ Qingran and Yujia and 

JInghua  (2020) Ying (2020)  และ  Yue and Shiqin (2021)  สร ุปได ้ว่า
องค์ประกอบที่ใช้ในภาพประกอบรูปแบบ China Chic ปกติสามารถแบ่ง
ออกเป็น 4 ประเภท ได้แก่ 1. สัญลักษณ์ของวัฒนธรรมเทศกาลต่าง ๆ เช่น 
เทศกาลวันตรุษจีน เทศกาลวันไหว้พระจันทร์ โดยใช้องค์ประกอบที่เกี่ยวกับ
เทศกาลนี้ เพื ่อแสดงความหมายสิริมงคลของเทศกาลและบรรยากาศอัน
คึกคักและมีชีวิตชีวา 2. สัญลักษณ์วัฒนธรรมประวัติศาสตร์ เช่น นิยาย
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โบราณ หรือ ตัวละครในตำนานโบราณ เช่น ฟีนิกซ ์นกสุรียะ กวางเก้าสี เป็น
ต้น เพื่อสะท้อนอารมณ์และเชื่อมโยงความสัมพันธ์กับมวลชน 3. สัญลักษณ์
ของสถาปัตยกรรมโบราณ เช่น วัดเก่า พระราชวัง โบราณสถาน อาคารเก่า  
เพื่อแสดงให้เห็นถึงลักษณะของประเทศจีนอย่างชัดเจน 4. สัญลักษณ์ของ
ศิลปะวัฒนธรรมท้องถิ่น เช่น ลวดลายท้องถิ่นต่าง ๆ ศิลปะหัตถกรรม และ
ศิลปะต่าง ๆ โดยขึ้นอยู่กับความหมายของภาพประกอบ การศึกษาของ Su 
(2021) พบว่า องค์ประกอบของภาพประกอบรูปแบบ China Chic ยังมี
ลักษณะความแปลกใหม่และความคิดสร้างสรรค์ เช่น ขยายรายละเอียดหรือ
คุณสมบัติขององค์ประกอบเพื่อแสดงความแปลกใหม่และจับสายตาผู้ชม 
และ เพิ ่มจินตนาการขององค์ประกอบภาพ นอกจากนี ้ Shen (2021)  
ได้กล่าวถึงความสำคัญของการประยุกต์ใช้ลวดลายดั้งเดิมจีนในการออกแบบ
ภ า พป ร ะก อบร ู ป แบ บ  China Chic แ ล ะ  Dawei and Yuxin (2020)  
ได้กล่าวถึงการประยุตก์ใช้สัญลักษณ์ประเพณีวันตรุษจีนในการออกแบบ
กราฟิกรูปแบบChina Chic เช่น สัญลักษณ์สิบสองนักษัตร ภาพพิมพ์
แกะสลักไม้ตรุษจีน ประทัด โคมไฟ และ ศิลปะการตัดกระดาษแบบจีน  

3.1.3 การจัดองค์ประกอบภาพ 
จากการรวบรวมการศึกษาของ Su (2021); Qingran and 

Yujia and JInghua (2020); Ying (2020)  สามารถสร ุป ได ้ ว ่ า  การจั ด
องค์ประกอบภาพปกติแบ่งออกเป็น 3 ประเภท 1. ตัวหลักอยู่ใจกลางภาพ 
ตัวเสริมวางอยู่รอบตัวหลักเหมือนแสงอาทิตย์ เพื่อให้สายตาของผู้อ่านรวมอยู่
ในตัวหลัก แสดงความหมายหลักของภาพประกอบนี้ 2.ให้ภาพเต็มไปด้วยตัว
หลักและตัวเสริม ไม่มีพื ้นที ่ว่างเปล่า แต่ภาพมีความสมดุล เพื ่อแสดง
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บรรยากาศสิริมงคลและคึกคัก 3. ใช้ทัศนมิติแบบสามจุด รวบรวมทุกสิ่งทุก
อย่างในฉากเดียวกัน ฉากในภาพสามารถเป็นฉากที่อยู่ในสถานที่ เวลา และ 
อากาศที่ต่างกัน แต่รวมอยู่ในภาพเดียวกันได้  

3.2 กรอบแนวคิด  
จากการทบทวนเอกสารที่เกี่ยวข้องดังกล่าว ผู้วิจัยได้สังเคราะห์

และกำหนดกรอบแนวคิดในการวิจ ัยของการศึกษาการประยุกต์และ
สร้างสรรค์รูปแบบ China Chic ในภาพประกอบวัฒนธรรมอาหารท้องถิ่น 
ดังนี ้

 
ภาพที่ 1 กรอบแนวคิดในงานวิจัย 
ที่มา : สังเคราะห์โดยผู้วิจยั (2564) 
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4. วิธีดำเนินการวิจัย 
การศึกษาครั้งนี้เป็นการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) 

โดยจะเก็บรวบรวมข้อมูลจากเอกสารและงานวิจัยต่าง ๆ ภาพประกอบจาก
เว็บไซต์ที่น่าเชื่อถือ และการสัมภาษณ์จากผู้เชี่ยวชาญ โดยมีขั้ นตอนการ
ดำเนินงานและรายละเอียดดังนี้ 

4.1 เคร่ืองมือท่ีใช้ในการวิจัย 
เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัยคือ แบบสัมภาษณ์ สำหรับการสอบถาม

ความคิดเห็นจากผู้เชี่ยวชาญด้านศิลปะการออกแบบจำนวน 2 ท่าน และ 
การรวบรวมตัวอย่างภาพประกอบท่ีเกี่ยวข้องเพื่อการวิเคราะห์ 

4.2 การเก็บรวบรวมข้อมูล 
1. รวบรวมข้อมูลทุติยภูมิตัวอย่างภาพประกอบรูปแบบ China 

Chic เฉพาะว ัฒนธรรมอาหารท ้องถ ิ ่นจากเว ็บไซต์  ZCOOL ท ี ่ เป็น
แพลตฟอร์มของศิลปะการออกแบบระดับมืออาชีพที่น่าเชื่อถือของประเทศ
จีน : https://www.zcool.com.cn/ โดยมีเกณฑ์การคัดเลือกตัวอย่าง
ภาพประกอบ คือ คัดเลือกตัวอย่างภาพประกอบเฉพาะในการประกวด
ออกแบบบรรจุภัณฑ์อาหารท้องถิ่นรูปแบบ China Chic จัดโดยเว็บไซต์
ศิลปะการออกแบบระดับมืออาชีพ ZCOOL ในปี2564 โดยคัดเลือกทั้ง
ผ ล ง า น ท ี ่ ไ ด ้ ร ั บ ร า ง ว ั ล  แ ล ะ ผ ล ง าน ย อดน ิ ย ม  จ ำ น วน  20 ช้ิ น 
https://www.zcool.com.cn/event/tmallgc/  

2. สอบถามสัมภาษณ์ผู้เชี่ยวชาญด้านศิลปะการออกแบบ ทั้งสอง
ท่าน ได้แก่ Dr. Zhou Rui (周睿) ศาสตราจารย์แห่งมหาวิทยาลัยซีหัว  
และ Mr. Hu Yifei (胡怡飞) อาจารย ์ว ิชาการออกแบบกราฟิกแห่ง
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มหาวิทยาลัยเฉิงตู เกี่ยวกับความคิดเห็นด้าน รูปแบบ China Chic และการ
สร้างสรรค์ภาพประกอบวัฒนธรรมอาหารท้องถิ่น  

4.3 การวิเคราะห์ข้อมูล 
1. วิเคราะห์ตัวอย่างภาพประกอบรูปแบบ China Chic เฉพาะ

วัฒนธรรมอาหารท้องถิ่น จำนวน 20 ชิ ้น และจัดทำตารางเพื่อวิเคราะห์
ลักษณะทั ้งทางด้านเทคนิคการใช้สี องค์ประกอบภาพและแนวคิดการ
ออกแบบ และเทคนิคการจัดองค์ประกอบ 

2. นำข้อมูลที่ได้จากการสัมภาษณ์และจากการวิเคราะห์ข้างต้นมา
จัดทำการวิเคราะห์การสร้างสรรค์ภาพประกอบรูปแบบ China Chic ของ
วัฒนธรรมอาหารท้องถิ่นอย่างเป็นระบบเพื่อให้ข้อเสนอแนะ โดยใช้รูปแบบ
การพรรณนาวิเคราะห์ (Descriptive Analysis) 
 

5. สรุปผลการวิจัย 
จากการทบทวนวรรณกรรมและการเก็บรวบรวมข้อม ูลจาก

ภาพประกอบจำนวน 20 ชิ้นและการสัมภาษณ์ผู้เชี่ยวชาญ ผู้วิจัยสามารถ
สรุปผลวิจัยดังรายละเอียดต่อไปนี้ 

5.1 ลักษณะของภาพประกอบรูปแบบ China Chic ที ่เก ี ่ยวกับ
วัฒนธรรมอาหารท้องถิ่น 

ผู้วิจัยได้เก็บรวบรวมภาพประกอบรูปแบบ China Chic เฉพาะ
วัฒนธรรมอาหารท้องถิ่นจำนวน 20 ชิ ้นจากการประกวดออกแบบบรรจุ
ภัณฑ์ อาหารท้องถิ ่น ร ูปแบบ China Chic จัดโดยเว็บไซต์ศิลปะการ
ออกแบบ https://www.zcool.com.cn/event/tmallgc/ เพื ่อวิเคราะห์
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และสรุปลักษณะทางด้านเทคนิคการใช้สี องค์ประกอบภาพและแนวคิดการ
ออกแบบ และเทคนิคการจัดองค์ประกอบ โดยจัดหมายเลขของภาพประกอบ
เหล่านี้จาก หมายเลข 1-20 เพื่อความสะดวกในการวิเคราะห์ ดังนี้ 
 

ตารางที่ 1 การจัดหมายเลขภาพประกอบ 20 ช้ิน 

  
ภาพที่ 2 หมายเลขภาพ 1 

ที่มา : GEGODA 咯咕哒 (2021) 

ภาพที่ 3 หมายเลขภาพ 2 
ที่มา : OMG566 (2021) 

  
ภาพที่ 4 หมายเลขภาพ 3 

ที่มา : 泗口沺 (2021) 

ภาพที่ 5 หมายเลขภาพ 4 

ที่มา : 菜头五花肉 (2021) 

  
ภาพที่ 6 หมายเลขภาพ 5 

ที่มา : 沐星 Tammy (2020) 

ภาพที่ 7 หมายเลขภาพ 6 

ที่มา : 云玖插画工作室 (2021) 
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ภาพที่ 8 หมายเลขภาพ 7 

ที่มา : 尘尽 XU (2021) 

ภาพที่ 9 หมายเลขภาพ 8 
ที่มา : guoxu1984 (2020) 

  
ภาพที่ 10 หมายเลขภาพ 9 
ที่มา : _Zijian (2021) 

ภาพที่ 11 หมายเลขภาพ 10 

ที่มา : 化化 Arya (2021) 

  
ภาพที่ 12 หมายเลขภาพ 11 

ที่มา : 知昂创意 (2021) 

ภาพที่ 13 หมายเลขภาพ 12 

ที่มา : 摘梨_jelly (2021) 

  
ภาพที่ 14 หมายเลขภาพ 13 

ที่มา : 夏欢喜 (2021) 

ภาพที่ 15 หมายเลขภาพ 14 

ที่มา : 堆积木的杨叁岁 (2021) 
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ภาพที่ 16 หมายเลขภาพ 15 

ที่มา : 浪成仙 (2021) 

ภาพที่ 17 หมายเลขภาพ 16 

ที่มา : 小草棚 (2021) 

  
ภาพที่ 18 หมายเลขภาพ 17 

ที่มา : 浅夏 autumn (2021) 

ภาพที่ 19 หมายเลขภาพ 18 

ที่มา : 无病呻吟的兔子 (2021) 

  
ภาพที่ 20 หมายเลขภาพ 19 

ที่มา : 木有鱼丸 000 (2021) 

ภาพที่ 21 หมายเลขภาพ 20 

ที่มา : 阿晟馆长 (2021) 

ที่มา : สังเคราะห์โดยผู้วิจัย (2564) 
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5.1.1 เทคนิคการใช้ส ี
 

ตารางที่ 2 เทคนิคการใช้สี 
การใช้ส ี หมายเลขภาพ ร้อยละ 

สีตรงข้าม 
(Complementary 
colors) 

สีคู่ : สีแดงและสี
เขียว  
สีแดงและสีน้ำเงิน 
ความจัดของสสีูง  

1, 2, 3, 8, 13, 
14, 16, 18, 19 

45 

สีกลมกลืนคล้ายกัน 
(Analogous 
Harmony) 

สีร้อน 4, 5, 7, 9,17 25 
สีเย็น 6, 15 10 

สีแนวย้อนยุค 
(Vintage colors) 

ความจัดกับความ
สว่างของสี
ค่อนข้างต่ำ 

10, 20 10 

สีส่วนรวม 11, 12 10 

สีที่ใช้บ่อย สีแดง สีเขียว สเีหลือง  
ที่มา : สังเคราะห์โดยผู้วิจัย (2564) 
 

จากตารางที่ 2 วิเคราะห์เทคนิคการใช้สี พบว่า เทคนิคการใช้สี
ได้รับความนิยมมากที่สุดคือ การใช้สีตรงข้าม (Complementary Colors) 
คิดเป็น ร้อยละ 45 รองลงมาคือการใช้สีกลมกลืนคล้ายกัน (Analogous 
Harmony) คิดเป็น ร้อยละ 35 โดย การใช้สีร้อน มากกว่าการใช้สีเย็น คือ 
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ร้อยละ 25 กับ ร้อยละ 10 ส่วนการใช้สีแนวย้อนยุค (Vintage Colors) คิด
เป็น ร้อยละ 10 และการใช้สีส่วนรวม คิดเป็น ร้อยละ 10 

ผลการวิเคราะห์ลักษณะเทคนิคการใช้สีคือ สีตรงข้าม เป็นสีที่นยิม
ใช ้ในภาพประกอบรูปแบบ China Chic ส ่วนในภาพประกอบเฉพาะ
วัฒนธรรมอาหารท้องถิ่นนั้น ก็นิยมใช้สีตรงข้ามเหมือนกัน เช่นสีแดงกับสี
เขียว และสีแดงกับสีน้ำเงิน เนื ่องจากความจัดของสีตรงข้ามค่อนข้างสูง  
จึงสามารถส่งเสริมความเด่นชัดของภาพและผลกระทบต่อสายตาให้ผู้อ่านจับ
ใจความได้ทันที ส ่วนสีกลมกลืนคล้ายกันก็กลายเป็นทางเลือกนิยมใน 
การสร้างภาพประกอบอาหารท้องถิ่นรูปแบบ China Chic เนื่องจากเป็นการ
เขียนบรรยากาศวัฒนธรรมอาหาร สีกลมกลืนคล้ายกัน จึงใช้สีโทนร้อนเป็น
ส่วนใหญ่ เพื่อแสดงบรรยายกาศอันอบอุ่นและสิริมงคล อีกทั้ง โทนสีร้อน
สามารถเพิ่มความอยากของอาหาร ให้ผู้คนเกิดอารมณ์เพลิดเพลินเมื่อเห็น
ภาพประกอบที่บรรยายวัฒนธรรมอาหาร สีแนวย้อนยุค มีลักษณะความจัด
กับความสว่างค่อนข้างต่ำ เพื่อแสดงความรู้สึกย้อนยุค ภาพประกอบท่ีใช้สีนี้ก็
เพื่อแสดงประวัติศาสตร์อันยาวนานของวัฒนธรรมอาหารหรือเพื่อความทรง
จำของอาหารในสมัยเด็ก ส่วนสีส่วนรวมเป็นสีที่ใช้น้อย ถึงแม้ว่าใช้สีหลาย ๆ 
สีเป็นทั้งสีโทนร้อนและสีโทนเย็น แต่ดูรวม ๆ แล้วออกเป็นสีใดสีหนึ่ง ทำให้
ภาพดูหม่นลงและเกิดความรู้สึกไม่น่าสนใจ  

5.1.2 องค์ประกอบภาพและแนวคิดการออกแบบ 
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ตารางที่ 3 องค์ประกอบภาพและแนวคิดการออกแบบ 

เลขที ่ องค์ประกอบท่ีใช ้ แนวคิดการออกแบบ 

1 ขนมรื่นเริงมณฑลซานตง / เด็ก
ที่ใส่หมวกเสือ 

ขนมนี้ปกติใช้ในงานแต่งงาน
หรืองานเลี้ยงเป็นขนมสริิมงคล  

2 ขนมปักกิ่ง / ประตูพระราชวัง / 
ลวดลายเมฆมงคล / นกกางเขน 

ขนมปักกิ่งเป็นเครื่องสังเวย
สำหรับราชวงศ์มาโดยตลอด 
เป็นสัญลักษณ์ของสริิมงคล 

3 โซมซานชี / ตัวละครที่มี
ลักษณะของยูนนาน / ภูเขาและ
ดอกไม ้

แสดงเอกลักษณ์ชนเผ่าน้อย
ของมณฑลยูนนาน 

4 ตัวละครในนิยายจีน : แม่พระจันทร์ 
/ ขนมไหว้พระจันทร์ / กระตา่ย
พระจันทร์ / เหล้าออสมันตสั  

แสดงบรรยากาศเทศกาลวัน
ไหว้พระจันทร ์

5 ขนมซีอัน / สถาปัตยกรรมซีอัน 
/ ดอกไมเ้มือง / ห่านป่า 

แสดงกลิ่นไอประวัติอันยาวนาน
ของเมืองซีอัน  

6 ตัวละครหลายคน / ฉากผลติใบ
ชา / ฉากเส้นทางสายไหม 

แสดงการพัฒนาของการผลติใบ
ชาและเส้นทางสายไหมของจีน 

7 ไก่อบ / ตัวละคร / ฉากการ
รับประทานไก่อบ / 
สถาปัตยกรรมฮกเกีย้นโบราณ 

แสดงฉากท่ีมาเรื่องราวของไก่
อบจากอดีตสู่ปจัจุบัน 
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เลขที ่ องค์ประกอบท่ีใช ้ แนวคิดการออกแบบ 

8 วัสดุของหม้อไฟเสฉวน / หมี
แพนตา้ / ตัวละคร 

แสดงจินตนาการของหม้อไฟ
เสฉวนและบรรยากาศความ
ร้อนแรง 

9 เหล้าข้าวหเูป่ย / ฉากการผลิต
เหล้าข้าว 

แสดงฉากการผลติเหล้าข้าว
แบบดั้งเดิม 

10 ดอกเบญจมาศเมืองอันกัว / วัว แสดงลักษณะของดอกเบญจมาศ 
11 ดอกไม้ / ภูเขาหิมะ / นกยงู แสดงลักษณะของมณฑลยูน

นานท่ีมีดอกไมภู้เขาล้อมรอบ 

12 ตัวละคร / ฉากรา้นอาหารต่าง ๆ แสดงชีวิตความเป็นอยู่ในเมือง
ซุ่นเต๋อและวัฒนธรรมอาหาร
ท้องถิ่น 

13 ลอบสเตอร์ / เครื่องปรุง / 
สถาปัตยกรรมท้องถิ่น  

แสดงกลิ่นไอและความอร่อย
ของลอบสเตอรเ์มืองซูหย ี

14 ตัวละครในสามก๊ก / บะหมีแ่ห้ง  แสดงประวตัิอันยาวนานของ
เมืองอู่ฮั่น 

15 ลวดลายมงคล / ตัวละครพระ
ราชชีนี / ฟีนิกซ ์/ ดอกไม้ใบไม้ 
/ บ้านผลิตเอ๋อเจียว 

แสดงประวตัิศาสตร์และ
วัฒนธรรมของเมืองซานตง 
และบรรยากาศสิรมิงคล  
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เลขที ่ องค์ประกอบท่ีใช ้ แนวคิดการออกแบบ 

16 ฉากการผลิตเหล้ากับฉากบูชา 
เหล้า โดยประกอบด้วย มังกร
จีน / ชาวบ้าน / เทพเจ้า / โคม
ไฟจีน 

แสดงประวตัิอันยาวนานของ
เหล้าบ่อโบราณของมณฑลอาน
ฮุย  

17 ก๋วยเตี๋ยวหอยกวางสี / ดอกบัว 
/ ใบบัว / สถาปัตยกรรมโบราณ 
/ นกกระเรียนจีน 

แสดงกลิ่นไอและความอร่อย
ของก๋วยเตี๋ยวหอยกวางสี  

18 ฉากฉลองวันตรุษจีน / หน่อไม้
ตุ๋นหมู / โคมไฟจีน / เมฆมงคล 

แสดงบรรยากาศความคึกคักใน
การรับประทานอาหารหน่อไม้
ตุ๋นหมูที่บ้านยาย  

19 นมอัลมอนด์ / มังกรจีน / 
สถานท่ีท้องเที่ยวท้องถิ่น / วัด / 
ดอกบัว 

แสดงวัฒนธรรมของเมือง 
เฉิงเต๋อ และลักษณะของนม 
อัลมอนด์  

20 ดึกเก่า / เด็ก / ฉากการทำขนม แสดงชีวิตอันมีความสุขเมื่อ
สมัยเด็กในเมืองช้างซา 

ที่มา : สังเคราะห์โดยผู้วิจัย (2564) 
 

จากตารางที่ 3 วิเคราะห์องค์ประกอบและแนวคิดการออกแบบของ
ภาพประกอบ พบว่า ภาพประกอบวัฒนธรรมอาหารท้องถิ ่น ส่วนใหญ่
ประกอบด้วยหลายองค์ประกอบ และส่วนใหญ่จะเน้นสัญลักษณ์อาหาร
ท้องถิ ่นและลักษณะของวัฒนธรรมท้องถ ิ ่นมากยิ ่ งข ึ ้น เช ่น อาหาร 
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สถาปัตยกรรม ดอกไม้ ภูเขา สัตว์ ที่เป็นสัญลักษณ์ของพื้นที่นั้น  ๆ แต่ยัง
ตกแต่งด้วยองค์ประกอบท่ีเป็นสัญลักษณ์สิริมงคลของจีน เช่น ลวดลายมงคล
มังกรจีนและโคมไฟที่เป็นสิริมงคล โดยทำการเรียงพิมพ์รวมกันให้ภาพมี
ความกลมกลืน นอกจากน้ี บางช้ินงานสร้างตัวละครขึ้นมา เพื่อแสดงฉากของ
เรื ่องราววัฒนธรรมอาหารนั ้น ให้ผู ้อ่านเกิดความรู ้ส ึกที ่มีส ่วนร่วมกัน   
ส่วนแนวคิดการออกแบบส่วนใหญ่ต้องการแสดงลักษณะและประวัติศาสตร์
อันยาวนานของอาหารหรือวัฒนธรรมอาหารท้องถิ่น มักจะสร้างบรรยากาศ
เพลิดเพลินและสิริมงคล  

5.1.3 เทคนิคการจัดองค์ประกอบ 
 

ตารางที่ 4 เทคนิคการจัดองค์ประกอบ 
เทคนิคการจัด
องค์ประกอบ 

หมายเลขภาพประกอบ ร้อยละ 

การจัดองค์ประกอบ
แบบเต็มเฟรม 

5, 6, 7, 8, 11, 12, 13, 15, 
16, 17, 19 

55 

การจัดองค์ประกอบ
แบบสมมาตร 

1, 2, 3, 4, 14, 16, 18 35 

การจัดองค์ประกอบ
แบบก่ึงกลาง 

1, 2, 4, 10, 14, 18 30 

การจัดองค์ประกอบ
แบบสร้างฉากเรื่องราว 

6, 7, 9, 12, 16, 20  30 
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เทคนิคการจัด
องค์ประกอบ 

หมายเลขภาพประกอบ ร้อยละ 

การจัดองค์ประกอบ
แบบใช้เส้นนำสายตา 

5, 6, 7, 8, 9 25 

การจัดองค์ประกอบ
แบบใช้ทัศนมิติแบบ
สามจดุ 

6, 7, 9 15 

ที่มา: สังเคราะห์โดยผู้วิจัย (2564) 
 

จากตารางท ี ่  4 ว ิ เคราะห ์ เทคน ิคการจ ัดองค ์ประกอบของ
ภาพประกอบ พบว่า การจัดองค์ประกอบแบบเต็มเฟรมมากที่สุด คิดเป็น 
ร้อยละ 55 ลำดับต่อมาคือ การจัดองค์ประกอบแบบสมมาตร คิดเป็น ร้อยละ 
35 การจัดองค์ประกอบแบบก่ึงกลาง คิดเป็น ร้อยละ 30 การจัดองค์ประกอบ
แบบสร้างฉากเรื่องราว คิดเป็น ร้อยละ 30 การจัดองค์ประกอบแบบใช้เส้น
นำสายตา คิดเป็นร้อยละ 25 และการจัดองค์ประกอบแบบใช้ทัศนมิติแบบ
สามจุด คิดเป็น ร้อยละ15  

เหตุผลที ่ใช ้เทคนิคการจัดองค ์ประกอบเหล่านี ้ค ือ การจัด
องค์ประกอบแบบเต็มเฟรม เนื่องจากจำนวนองค์ประกอบของภาพค่อนข้าง
เยอะ และต้องการแสดงบรรยากาศเพลิดเพลินและมีชีวิตชีวา ทัตสึยะ  ทานากะ 
(2562) ได้กล่าวถึง การจัดองค์ประกอบแบบสมมาตร ช่วยถ่ายทอดความงาม
แห่งความกลมกลืนเป็นหนึ่งเดียว และมีความสมดุลด้านความงามโดยอัตโนมัติ 
การจัดองค์ประกอบแบบกึ ่งกลาง เป็นเทคนิคการจัดภาพที ่ใช้บ่อย ๆ 
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เนื่องจากเป็นวิธีที่มีประสิทธิภาพมากที่สุดในการดึงความสนใจไปที่ตัวแบบ
หลัก ในเมื่อแสดงวัฒนธรรมอาหารท้องถิ่นก็เหมือนกัน ที่ต้องการดึงความ
สนใจของผู้ชมมารวมตัวอยู่ในตัวแบบหลัก ซึ่งขยายตัวแบบหลักและจัดวาง
อย ู ่ท ี ่ก ึ ่งกลางภาพ และมีต ัวเสร ิมล ้อมรอบกับต ัวแบบหลัก การจัด
องค์ประกอบแบบสร้างฉากเรื ่องราว เป็นเทคนิคที่นิยมใช้ในการแสดง
เรื่องราวของวัฒนธรรมอาหารท้องถิ่น เพื่อให้ผู้ชมได้เข้าใจที่มาประวัติศาสตร์
ของวัฒนธรรมอาหารนั้น วรพจน์ ส่งเจริญ, ศักดา ส่งเจริญ, และประทุมทอง 
ไตรรัตน์ (2561) ชี ้ให้เห็นว่าการจัดองค์ประกอบแบบใช้เส้นนำสายตา 
อาจจะใช้เส้นของแม่น้ำ รอยควัน จากซ้ายไปขวาหรือจากข้างบนไปสู่ข้างล่าง 
ตามที่เรามองแล้วเป็นเส้นที่นำไปยังจุดเด่นที่ผู้เขียนภาพอยากจะนำเสนอ 
การจัดองค์ประกอบแบบใช้ทัศนมิติแบบสามจุด เป็นการรวบรวมทุกสิ่งทุก
อย่างในฉากเดียวกัน ในเมื่อมีองค์ประกอบและฉากจำนวนเยอะแยะ ฉากใน
ภาพสามารถเป็นฉากที่อยู่ในสถานที่ เวลา และอากาศที่ต่างกัน แต่รวมอยู่ใน
ภาพเดียวกันได้ 

5.2 การสร้างสรรค์ภาพประกอบรูปแบบ China Chic ที ่เกี ่ยวกับ
วัฒนธรรมอาหารท้องถิ่น 

5.2.1 ข้อเสนอแนะจากผู้เชี่ยวชาญ 

จากการสัมภาษณ์ ผู้เชี่ยวชาญ Dr. Zhou Rui ศาสตราจารย์
แห่งมหาวิทยาลัยซีหัว เพื ่อหาองค์ความรู้เกี ่ยวกับภาพประกอบรูปแบบ 
China Chic และข้อเสนอแนะของการสร้างสรรค์ภาพประกอบรูปแบบ 
China Chic วัฒนธรรมอาหารท้องถิ่น โดยได้ถอดคำสำคัญของประเด็นการ
สัมภาษณ์ ดังนี้ 
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China Chic เป ็นปรากฏการณ์ท ี ่ เก ิดจากความเจริญ
ทางการพัฒนาเศรษฐกิจของประเทศจีนและความมั่นใจทางวัฒนธรรมของ
ชาวจีนภาพประกอบรูปแบบ China Chic เป็นสื่อที่ดีสำหรับการถ่ายทอด
เอกลักษณ์ของประเทศจีนให้กับทั ่วโลก ส่วนใหญ่จะนำศิลปวัฒนธรรม
ท้องถิ ่นมาสร้างสรรค์ผสมกับการเขียนภาพร่วมสมัย เพื ่อถ ่ายทอด
ศิลปวัฒนธรรมที่มีกลิ่นไอลักษณะท้องถิ่นแต่ไม่เชย และสามารถจับสายตา
ของผู้ชม  สำหรับการถ่ายทอดวัฒนธรรมอาหารท้องถิ่นนั้น รูปแบบ China 
Chic เป็นวิธีที่ดี แต่ยังคงมีปัญหาเล็กน้อย คือ ถ้าสไตล์ของทุกภาพคล้ายคลึง
กันจะทำให้ไม่สามารถแยกแยะลักษณะของวัฒนธรรมอาหารท้องถิ่นนั้นได้ ดู
รวมๆคล้ายกัน ไม่มีจุดเด่นที่จับสายตาได้ อีกทั้ง จะทำให้เกิดความเมื่อยล้าใน
การชมภาพสไตล์แบบนี้  ทั้งนี้ ท่านได้ให้ข้อเสนอแนะว่า ต้องหาจุดเด่นหรือ
ลักษณะของวัฒนธรรมอาหารท้องถิ่นนั้นให้ถูกต้อง ใช้เส้น องค์ประกอบ หรือ 
การจัดองค์ประกอบให้เหมาะสม ไม่จำเป็นต้องมัวแต่คัดลอกสไตล์ของภาพ
อื่น ทำให้ภาพยังคงความสมดุล 

Mr. Hu Yifei (胡怡飞) อาจารย์วิชาการออกแบบกราฟิก
แห่งมหาวิทยาลัยเฉิงตู ได้ให้ข้อเสนอแนะว่า ในเมื ่อต้องการออกแบบ
ภาพประกอบวัฒนธรรมอาหารท้องถิ่น ควรคำนึงถึงลักษณะโดดเด่นของ
วัฒนธรรมอาหารก่อน หลังจากนั้น ถอดรหัสลักษณะวัฒนธรรมอาหารของ
ท้องถิ่นนั้นออกมา และระดมความคิด เพื่อสร้างภาพให้สมบูรณ์มากยิ่งขึ้น 
โดยต้องให้ความสำคัญกับการใช้สีที่เหมาะสม เนื่องจากการใช้สีที่เหมาะสม
ทั้งสามารถดึงดูดสายตาของผู้ชม และสามารถเน้นจุดเด่นของวัฒนธรรม
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อาหาร ในการใช้รูปแบบ China Chic นั้น ควรระมัดระวังซ้ำกับคนอื่น โดย
อาจจะลองใช้วิธีสร้างสรรค์เพื่อให้ได้รูปแบบ China Chic อันแปลกใหม่  

5.2.2 ข้อเสนอแนะในการประยุกต์และสร้างสรรค์ภาพประกอบ
รูปแบบ China Chic วัฒนธรรมอาหารท้องถิ่น 

จากการวิเคราะห์ตัวอย่างภาพประกอบข้างต้นและการ
ชี้แจงจากผู้เชี่ยวชาญ ผู้วิจัยจึงให้ข้อเสนอแนะเพื่อประยุกต์และสร้างสรรค์
ภาพประกอบรูปแบบ China Chic วัฒนธรรมอาหารท้องถิ ่น พร้อมเป็น
แนวคิดชี้แจงใหก้ับนักออกแบบ ดังนี้  

1. ในเมื่อออกแบบภาพประกอบวัฒนธรรมอาหารท้องถิ่น 
ต้องคำนึงถึงลักษณะของวัฒนธรรมอาหารท้องถิ่นเป็นอันดับแรก และ มี
แนวคิดการออกแบบที่ชัดเจน หลังจากนั้นถอดรหัสลักษณะของวัฒนธรรม
อาหารท้องถิ่นนั้นออกมา โดยสามารถระดมความคิด เพื่อหาจุดที่แปลกใหม่
แต่น่าสนใจ และทำให้ภาพมีความสมบูรณ์มากยิ่งข้ึน  

2. ในเมื่อประยุกต์ใช้รูปแบบ China Chic ในภาพประกอบ
วัฒนธรรมอาหารท้องถิ่นนั้น อย่ามัวแต่คัดลอกรูปแบบนี ้มาวาง เพราะ
ประเทศจีนกับประเทศไทยมีวัฒนธรรมดั้งเดิมที่ต่างกัน ในภาพประกอบ
วัฒนธรรมอาหารท้องถิ ่นไทยไม่สามารถใช้องค์ประกอบดั ้งเดิมจีนได้  
แต่สามารถเรียนรู้จากแนวคิดสร้างสรรค์ของรูปแบบ China Chic ทั้งทางด้าน 
เทคนิคการใช้สีที ่สามารถใช้สีตรงข้าม แต่ใช้สีที ่เป็นความนิยมของไทย
องค์ประกอบภาพที่สามารถใช้องค์ประกอบแบบไทยดั้งเดิม แนวคิดการ
ออกแบบที่มีความคิดสร้างสรรค์เอกลักษณ์ไทยกับการจัดองค์ประกอบภาพ
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ให้ได้ถูกปากรสนิยมของกระแสแฟชั่นไทย ทั้งนี้ สามารถให้รูปแบบ China 
Chic แปลงเป็นรูปแบบ Thai Chic  

3. สามารถใช้ว ิธ ีการเล ่าเร ื ่องในการสร ้างสรรค์ ภาพ  
โดยบรรยายฉากเรียบง่าย เพื่อให้ผู้ชมเข้าใจวัฒนธรรมอาหารได้ง่าย และ  
มีความสนุกสนานในการชม นอกจากนนี้ ควรหลีกเลี่ยงใช้องค์ประกอบหรือ
สไตล์ที่คล้ายคลงึกับภาพประกอบประเภทเดยีวกัน และหลีกเลี่ยงการตดัแปะ
องค์ประกอบเฉย ๆ และไม่คำนึงถึงความสัมพันธ์และความสวยงามของภาพ 

China Chic ได้เกิดขึ้นภายใต้การพัฒนาอย่างรวดเร็วของ
เศรษฐกิจสังคมจีน และความมั่นใจทางวัฒนธรรมของจีน เป็นกระแสแฟช่ันที่
ผสมผสานวัฒนธรรมจีนดั้งเดิมกับแนวคิดออกแบบร่วมสมัย ดังนั้น ในการนำ
รูปแบบ China Chic มาแปลงเป็นรูปแบบ Chic ที่มีเอกลักษณ์ของไทยเอง
นั้น ก็ต้องมีความมั่นใจทางวัฒนธรรมไทย โดยสร้างสรรค์วัฒนธรรมแบบ
ดั ้งเดิมไทยให้ตามรสนิยมแฟชั ่นที ่ท ันสมัย โดยเฉพาะในการออกแบบ
ภาพประกอบวัฒนธรรมอาหารท้องถิ่น ก็ต้องแสวงหาจุดเชื่อมโยงระหว่าง
วัฒนธรรมอาหารท้องถิ่นกับความต้องการด้านความงามของตลาดผู้บริโภค 
ทั้งนี้ การที่เรียนรู้จากรูปแบบ China Chic จะได้เกิดประโยชน์สูงสุด  
 

6. อภิปรายผลการวิจัย 
ภาพประกอบวัฒนธรรมอาหารท้องถิ่นรูปแบบ China Chic เป็น

ส่วนหนึ ่งของภาพประกอบรูปแบบ China Chic ซึ ่งเป็นสื ่อที ่ดีสำหรับ 
การถ่ายทอดวัฒนธรรมอาหารท้องถิ่น จากการศึกษาและการวิเคราะห์
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ตัวอย่างภาพประกอบวัฒนธรรมอาหารท้องถิ ่นร ูปแบบ China Chic  
มีประเด็นสำคัญสามารถนำมาอภิปรายผลการวิจัยได้ดังนี ้ 

ผลการวิจัยพบว่า ในด้านเทคนิคการใช้สี ภาพประกอบวัฒนธรรม
อาหารท้องถิ่นรูปแบบ China Chic นิยมใช้สีตรงข้าม เช่นสีแดงกับสีเขียว 
หรือสีแดงกับสีน้ำเงิน เพราะการใช้สีตรงข้ามสามารถส่งเสริมความเด่นชัด
ของภาพและผลกระทบต่อสายตาผู้ชม รองลงมาคือ สีกลมกลืนคล้ายกัน เช่น 
ใช้สีแดง สีแดงอ่อน สีส้มที่เป็นสีร้อนหรือสีน้ำเงิน สีเขียวที่เป็นสีเย็น และ
ต่อมาคือสีย้อนยุค เนื ่องจากต้องแสดงประวัติอันยาวนานของวัฒนธรรม
อาหารท้องถิ่น ซึ่งเทคนิคการใช้สีดังกล่าวสอดคล้องกับข้อมูลจากการทบทวน
วรรณกรรมของ Hongyang (2021) ที่พบว่าการใช้สีตรงข้ามเป็นการเรียนรู้
จากภาพพิมพ์แกะสลักไม้ตรุษจีน โดยจับคู่สีแดง สีเขียว สีเหลือง สีม่วง กับสี
ดำเปน็หลัก ซึ่งจะทำให้ภาพมีบรรยากาศคึกคัก และความเป็นสิริมงคล อีกทั้ง 
การใช้ส ีกลมกลืนคล้ายกันทำให้ภาพมีความเป็นสมดุล โดยเฉพาะใน
ภาพประกอบรูปแบบ  China Chic ส ีกลมกลืนคล้ายกันจะก่อให้เกิด
บรรยากาศกลมกลืนและสิริมงคล   

ผลการวิจัยยังพบว่า องค์ประกอบสำหรับภาพประกอบวัฒนธรรม
อาหารท้องถิ ่นรูปแบบ China Chic ส่วนใหญ่จะเกี ่ยวข้องกับสัญลักษณ์
อาหารท้องถิ่นและลักษณะของวัฒนธรรมท้องถิ่น เช่น อาหาร สถาปัตยกรรม 
ดอกไม้ ภูเขา สัตว์ ลวดลายดั้งเดิมที่เป็นสัญลักษณ์ของพื้นที่นั้น  ๆ แต่ยัง
ตกแต่งด้วยองค์ประกอบที่เป็นสัญลักษณ์สิริมงคลของจีน เช่นลวดลายมงคล
มังกรจีนและโคมไฟที่เป็นสิริมงคล สอดคล้องกับการวิจัยของ Qingran and 
Yujia and JInghua (2020) ที ่พบว่า องค์ประกอบที ่ใช้ในภาพประกอบ
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รูปแบบ China Chic ส่วนใหญ่ได้แรงบันดาลใจจากวัฒนธรรมดั้งเดิมจีน ไม่
ว่า สัญลักษณ์ของวัฒนธรรมเทศกาลต่าง ๆ เช่น เทศกาลวันตรุษจีน เทศกาล
วันไหว้พระจันทร์ สัญลักษณ์วัฒนธรรมประวัติศาสตร์ เช่น นิยายโบราณ หรือ 
ต ัวละครในตำนานโบราณ เช่น ฟีน ิกซ์ นกสุร ียะ กวางเก ้าสี เป ็นต้น 
สัญลักษณ์ของสถาปัตยกรรมโบราณ เช่น วัดเก่า พระราชวัง โบราณสถาน 
อาคารเก่า และ สัญลักษณ์ของศิลปะท้องถิ่น เช่น ลวดลายท้องถิ่นต่าง ๆ 
ศิลปะหัตถกรรม และศิลปะต่าง ๆ และยังสอดรับกับการวิจัยของ Shen 
(2021) ที ่กล่าวว่า การประยุตก์ใช้ลวดลายดั้งเดิมของจีนในการออกแบบ
ภาพประกอบรูปแบบ China Chic เป็นการผสมผสานวัฒนธรรมดั้งเดิมจีน
กับสิ ่งของใหม่และร่วมสมัย ซึ ่งทั ้งสามารถคงเหลือวัฒนธรรมอันล้ำค่า
ทางด้านศิลปะและยังสามารถช่วยส่งเสริมความคิดสร้างสรรค์ของการ
ออกแบบศิลปะด้วย  

นอกจากนี ้ผลการวิจัยยังชี ้ว ่า เทคนิคการจัดองค์ประกอบของ
ภาพประกอบวัฒนธรรมอาหารท้องถิ่นรูปแบบ China Chic มี 6 ประเภท 
โดยการจัดองค์ประกอบแบบเต็มเฟรม การจัดองค์ประกอบแบบสมมาตร
และการจัดองค์ประกอบแบบกึ่งกลาง ได้รับความนิยมมากที่สุดสามอันดับ
แรก ส่วนต่อมาคือ การจัดองค์ประกอบแบบสร้างฉากเรื ่องราว การจัด
องค์ประกอบแบบใช้เส้นนำสายตา และการจัดองค์ประกอบแบบใช้ทัศนมิติ
แบบสามจุด สอดคล้องกับการทบทวนวรรณกรรมของ Qingran and Yujia, 
and JInghua (2020) ที่ช้ีว่า ในตลาดปัจจุบัน การจัดองค์ประกอบภาพจะใช้
การจัดองค์ประกอบแบบเต็มเฟรม การจัดองค์ประกอบแบบสมมาตร และ
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การจัดองค์ประกอบแบบใช้ทัศนมิติแบบสามจุดเป็นหลัก ซึ่งมีความประสงค์
ที่จะสร้างบรรยากาศคึกคักสมบูรณ์  

ผลการวิจัยเหล่านี ้สามารถเป็นการช้ีแจงให้กับนักออกแบบที่มี
ความประสงค์ในการสร้างภาพประกอบรูปแบบ China Chic อย่างสะดวก 
ทั้งทางด้านเทคนิคการใช้สี องค์ประกอบของภาพ การจัดองค์ประกอบภาพ 
และแนวคิดสร้างสรรค์ต่าง อย่างไรก็ตาม นักออกแบบสามารถสร้างสรรค์
ออกแบบผลงานศิลปะโดยทำตามผลการวิจัยนี้และยังสามารถเกิดความคิด
สร้างสรรค์หลากหลายเพื่อให้ผลงานศิลปะเป็นไปตามความปรารถนาที่ดีของ
ผู้สร้างสรรค์ 
 

7. ข้อเสนอแนะและการนำผลการวิจัยไปใช้ประโยชน์ 
7.1 สามารถนำผลการวิจัยใช้ในการสร้างสรรค์ภาพประกอบหรือ

ชิ ้นงานกราฟิกที่ต้องการนำเสนอเผยแพร่วัฒนธรรมอาหารท้องถิ ่นหรือ
วัฒนธรรมท้องถิ่นอย่างสะดวก เช่นศึกษาเทคนิคการสร้างสรรค์ภาพประกอบ
หรือกราฟิกของวัฒนธรรมอาหารมณฑลเสฉวน 

7.2 สามารถนำแนวคิดผลการวิจัยใช้ในการวิเคราะห์ลักษณะของ
ภาพประกอบไทย ว่ารูปแบบภาพประกอบไทยมีลักษณะคล้ายคลึงกับ
รูปแบบ China Chic ที่มีองค์ประกอบวัฒนธรรมแบบดั้งเดิมของไทยผสมกับ
แนวคิดออกแบบร่วมสมัยหรือไม ่ โดยวิเคราะห์ด ้านเทคนิคการใช้สี 
องค์ประกอบภาพกับเทคนิคการจัดองค์ประกอบภาพ  
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