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บทคัดย่อ
	 บทความนีม้วีตัถปุระสงคเ์พือ่วเิคราะหภ์าพลกัษณอ์นัเกดิจากการใชร้หสัในการสือ่ความหมาย
ของการแตง่หนา้ของผูป้ระกาศขา่ว และการตคีวามเนือ้หาของการแตง่หนา้จากมมุองวธิวีทิยาทางภาพ 
(Visual Methodologies) ผลการศกึษาพบวา่การสือ่สารดว้ยการแตง่หนา้ของผูป้ระกาศขา่วมกีารใชร้หสั
ทางสังคม (Social code) รหัสทางวัฒนธรรม (Culture code) รหัสซับซ้อน (Elaborated Code) รหัส
ที่สื่อสารกับผู้รับสารจำ�นวนมาก (Broadcast Code) และรหัสภาพแทน (Representation Code) มาใช้ 
ในการกำ�หนดความหมายของการแต่งหน้าให้เกิดขึ้น ทั้งนี้ยังพบว่าการตีความของการแต่งหน้ามี 
พื้นฐานทั้งหมด 5 ด้าน ได้แก่ 1. ด้านเนื้อหา (Content) เกิดการผสมรวมของโครงสร้างการแต่งหน้า  
และองคป์ระกอบพืน้ฐานทางศิลปะ 2. ดา้นส ี(Color) มีการใชส้ทีีอ่อ่นซึง่เป็นสทีีมี่พืน้ฐานมาจากธรรมชาติ
ในการแตง่หนา้ 3. ดา้นการจดัวางองคป์ระกอบเชงิพืน้ที ่(Spatial organization) มกีารจดัตำ�แหนง่ตา่งๆ 
ของการแต่งหน้าอย่างเป็นระบบ โดยมีการการสร้างจุดเด่น (Dominance) ในการแต่งหน้า 4. ด้านแสง 
(Light) ได้นำ�มาประยุกต์ใช้เพื่อสร้างความโดดเด่นและแก้ไขอำ�พรางจุดด้อยบนใบหน้า และ 5. ด้านการ
แสดงออกของอารมณ์ภาพ (Expression content) ผ่านการแสดงออกทางด้านอารมณ์ที่แฝงอยู่ในรหัส
และทำ�หน้าที่อัตตะภาษา คือ “ความสวยงามและความน่าเชื่อถือ”
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Abstract
	 This article aims to analyze images from using makeup for meaning through news  
announcers and interpretation of makeup via visual methodologies. The study showed that 
makeup communication by news announcers uses social code, culture code, elaborated code, 
broadcast code, and representation code to define the meaning of makeup. In addition, the 
interpretation required 5 basic requirements including, 1) content resulting in makeup structure  
and artistic elements 2) color using natural light colors for makeup 3) spatial organization  
positioning makeup in systems using the dominance of makeup 4) light applying for prominence 
and face concealment and removal and 5) expression content using the emotional expression 
in codes and acting as metalingual for beauty and reliabilit.
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บทนำ�
	 รายการขา่วทีม่สีว่นสำ�คัญในการนำ�เสนอ 
เนื้อหาเก่ียวกับเหตุการณ์ปัจจุบันหรือเหตุการณ์
ที่เป็นประเด็นที่สังคมให้ความน่าสนใจ ด้วยการ 
รายการข่าว เลา่ข่าว วเิคราะหข์า่ว การสนทนา และ
การถกประเด็นถงึขา่วสารทีเ่กดิขึน้ในสถานการณ์
และพื้นที่ต่างๆ ของสังคม รายการข่าวจึง 
เปรียบเสมือนกระจกที่สะท้อนความเป็นจริงที่ 
เกิดข้ึนในสังคม สุภวัฒน์ สงวนงาม (2557: 3) 
กล่าวว่า ข่าวโทรทัศน์มิได้เป็นเพียงการนำ�เสนอ
ข้อเท็จจริงดังแต่ก่อน หากแต่รายการข่าวใน
ปัจจุบันจำ�เป็นต้องมีสีสันในการชวนติดตาม เน้น
การนำ�เสนอที่แปลกไปจากคู่แข่งขัน เน้นความ
น่าสนใจ เข้าใจง่าย สนุก เร้าอารมณ์ แทรกความ
คิดเห็น และลีลาของผู้นำ�เสนอหรือพิธีกรข่าว 
เพื่อสร้างความมีชีวิตชีวาของรายการและข่าวที่
นำ�เสนอ แต่ยังดำ�รงไว้ซึ่งการรักษาความถูกตรง 
สมดุล และเป็นธรรม 

	 ปัจจุบันการผลิตรายการข่าวของแต่ละ
สถานีต่างมีการแข่งขันกันสูง ทั้งด้านเนื้อหา ด้าน
คุณภาพ ความรวดเร็วฉับพลันทันต่อเหตุการณ์ 
ความน่าเชื่อถือ ความถูกต้องครบถ้วนของข้อมูล 
และจรรยาบรรณ นอกเหนือจากการแขง่ขนักันเอง

ภายในสื่อโทรทัศน์แล้ว รายการข่าวยังต้องการ
ปรับตัวในลักษณะการควบรวมการนำ�เสนอข่าว
จากสื่อดั้งเดิม  (Traditional Media) ที่ผนวกรวม
กับสื่อใหม่ (New Media) ในแพลตฟอร์มดิจิทัล 
เพื่อรุกคืบเข้าถึงสาธารณชนได้อย่างรวดเร็วได้
ปราศจากข้อจำ�กัดเร่ืองพื้นที่และเวลาในโลก 
ยุคดิจิทัล

	 หากมองย้อนกลับมายังพบว่า การ
แต่งหน้าของผู้ประกาศข่าวนั้นยังเป็นประเด็นที่
คลมุเครือทางการสือ่สาร และเปน็สิง่ทีน่กัวชิาการ
ไม่ค่อยจะหยิบยกมาศึกษา เม่ือเทียบเท่ากับการ
ศึกษาด้านการพัฒนาของเทคโนโลยีด้านการ
สื่อสารในปัจจุบัน ผู้เขียนมองว่า “การแต่งหน้า” 
ของผู้ประกาศข่าวถือเป็นการสื่อสารที่ไม่ควร
ละเลยถึงแม้จะเป็นเพียงองค์ประกอบที่หลายคน
อาจมองว่าไม่มีความสำ�คัญ ทว่าการแต่งหน้า
สามารถช่วยในการสื่อความหมายและเสริมสร้าง
บุคลิกลักษณะให้แก่ผู้ประกาศข่าวทั้งหญิงและ
ชายเกดิความสมบรูณข์ึน้ได ้ทัง้นีย้งัชว่ยเสรมิสรา้ง 
ภาพลักษณ์ให้แก่องค์กร ดังเช่นวลีคุ้นหูที่ว่า  
“ผู้ประกาศข่าวเปรียบเสมือนหน้าตาของช่อง” 

	 ในบทความนีจ้ะเป็นการเปิดพืน้ทีท่างการ
สื่อสารด้วยการแต่งหน้าของผู้ประกาศข่าว ซึ่ง
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เป็นปรากฏการณ์ร่วมสมัยทางสังคมวัฒนธรรม
ท่ีโยงใยกับมิติแห่งเศรษฐกิจ สังคม วัฒนธรรม 
และเทคโนโลยีอย่างสลับซับซ้อน โดยจำ�เป็นต้อง
ทำ�ความเข้าใจถึงปรากฏการณ์การแต่งหน้าของ
ผูป้ระกาศข่าวทีป่รากฏในรายการขา่วอยา่งลกึซึง้
และหลายมิตทิีม่ากกว่าการสรา้งความงามเทา่นัน้

	 บทความนี้จึงเป็นการวิเคราะห์ถึงความ
สำ�คัญกฎเกณฑ์หรือธรรมเนียมปฏิบัติในการแต่ง
หน้าของการแต่งหน้าของผู้ประกาศในรายการ
ข่าวไทย โดยยึดนิยมของการสื่อสารที่ว่า การ
ส่ือสาร คอื การสรา้ง การถา่ยทอด และแลกเปล่ียน 
ความหมายระหวา่งผูท้ำ�การสือ่สาร ตวัสือ่ ตวัสาร  
บริบท และรหัส เพื่อสร้างให้เกิดความเข้าใจ
ร่วมกัน อันจักเป็นประโยชน์ต่อการเรียนทาง
ด้านนิเทศศาสตร์ ซึ่งวิชาการแต่งหน้าเป็นหนึ่ง
รายวิชาท่ีถูกบรรจุไว้ในหลักนิเทศศาสตร์ตาม
มหาวิทยาลัย ต่างๆ ในประเทศไทย และสามารถ
นำ�ไปสู่การสร้างสรรค์ผลงานทางด้านวิชาชีพ 
“ช่างแต่งหน้า” ซึ่งเป็นองค์ประกอบหนึ่งที่มีความ
จำ�เปน็ในการผลติงานดา้นนเิทศศาสตรใ์นปจัจบุนั

รหัส: การแต่งหน้าผู้ประกาศข่าว
ท่ามกลางยุคดิจิทัล
	 ท่ามกลางการแข่งขันกันเองในการนำ�
เสนอเน้ือหาข่าวสารของสังคมแล้ว รายการข่าว
ยังมีคู่แข่งหน้าใหม่ที่คุ้นเคย คือ รายการข่าว 
ท่ีอยู่ในแพลตฟอร์มของสื่อใหม่ ซึ่งรายการข่าว
ในสื่อแบบดั้งเดิมกำ�ลังเผชิญหน้าอย่างปฏิเสธ 
ไม่ได้ ถึงแม้หลายช่อง หลายรายการได้ปรับตัว 
และผนวกรวมการนำ�เสนอผา่นแพลตฟอรม์ใหม่ๆ  
เช่น แพลตฟอร์มเฟซบุ๊ก ทวิตเตอร์ ยูทูบ หรือ 
อินสตาแกรม ฯลฯ ทั้งน้ี วรรณี งามขจรกุลกิจ 
(2562: 951) กล่าวว่า ปัจจุบันผู้ที่ทําหน้านําเสนอ
ข่าวสารไม่จําเป็นต้องเป็นผู้ประกาศข่าวหรือ
ส่ือมวลชนเท่านั้นเพราะเป็นยุคที่สื่อมีลักษณะ 
Personal Broadcast ใครๆ ก็เป็นผู้ประกาศ หรือ

พิธีกรได้ในหลากหลายแพลตฟอร์มโดยเฉพาะ 
ในโลกออนไลน์ 

	 ดังนั้น เมื่อเกิดการเปลี่ยนแปลงจึงต้อง
มากลับมาทบทวนเกี่ยวกับคุณสมบัติ “ผู้ประกาศ
ข่าว” เพื่อช่วยในการพัฒนาการผลิตผลงานทาง
ด้านนิเทศศาสตร์ในปัจจุบัน ตามแนวคิดของ 
Stuart W. Hyde (1995) ได้กล่าวถึงคุณสมบัติ 
และบทบาทหลายๆ ด้านของผู้ประกาศข่าวว่า  
จำ � เ ป็นต้ อง มีความ รู้  ความเ ข้า ใจ  และ มี
ประสบการณเ์กีย่วกบัขา่วหรอืเหตกุารณท์ีเ่กดิขึน้ 
เป็นอย่างดี ทั้งนี้ยังต้องมีความสามารถในการ 
นำ�เสนอ มวีธิกีารบอกเลา่เหตกุารณอ์ยา่งนา่สนใจ 
และมีความรวดเร็วและทันเหตุการณ์ เช่นเดียว 
กับบทความของสุปราณี ศิริสวัสดิ์ชัย (2560)  
พบว่า สมรรถนะที่จำ�เป็นต่อวิชาชีพผู้ประกาศ 
มี 2 ด้าน คือ 1. ด้านความรู้ (Knowledge) 
ประกอบไปด้วย ความรู้เบื้องต้นด้านการสื่อสาร 
ความรู้ด้านกฎหมายและจริยธรรมของผู้ประกาศ 
ความรูด้า้นเทคโนโลยกีารสือ่สาร 2. ทกัษะ (Skill) 
คอื ทกัษะการอา่นออกเสยีงภาษาไทย และทกัษะ
การปรากฏตัวในสื่อ 

	 นอกจากคณุสมบตัภิายในของผูป้ระกาศ
แลว้ Ivor Yorke (1995: 226) กลา่ววา่ การปรากฏ
ตัวของผู้ประกาศข่าวทางโทรทัศน์มีความสำ�คัญ 
เช่น การวางตัวดี การเลือกสรรคำ�พูดนุ่มนวล  
รื่นหู และท่าทางที่เหมาะสม และความสามารถที่
จะรักษาความสงบนิง่ไวไ้ด ้ทัง้นี ้สนมพร ฉมิเฉลมิ 
(2542: 2) กลา่ววา่ บคุลกิของผูป้ระกาศขา่วแตล่ะ
สถานีโทรทัศน์ ได้กลายเป็นส่วนหนึ่งในรายการ
ข่าวเป็นพิเศษ ไม่ว่าจะเป็นน้ำ�เสียง ลีลา ท่าทาง 
สีหน้า แววตา อารมณ์ในการแสดงออกรวมไป
ถึงเครื่องประกอบรายการข่าว เช่น โลโก้ของ
สถานี ฉาก แสดง กราฟิค รวมทั้งเสื้อผ้า เครื่อง
ประดับ การแต่งหน้าทำ�ผม สามารถหล่อหลอม 
ให้ผู้ประกาศข่าวของสถานีโทรทัศน์แต่ละช่อง
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สร้างบุคลิกภาพของผู้ประกาศข่าวของตัวเอง 
ขึ้นมา 

	 สิ่งที่จะช่วยในการสื่อความหมายของ 
ผู้ประกาศข่าวได้ คือ การแต่งหน้า ซึ่งถูกนำ�มาใช้
เพ่ือเสริมสร้างบุคลิกลักษณะที่ดีให้แก่ผู้ประกาศ
ได ้โดยมคีวามสำ�คัญและเปน็สว่นหนึง่ในการสรา้ง
ความน่าสนใจให้แกร่ายการขา่ว ดงัที ่Fang Irving 
(1972) ระบวุา่คณุสมบตัขิอ้แรกของผูป้ระกาศขา่ว
โทรทัศน์ที่มีความสำ�คัญ คือ รูปร่างหน้าตาที่ต้อง
ดูดี เฉกเช่นที่ Ray White (1990: 97) ได้กล่าวว่า  
รูปร่างหน้าตา (Looks) ถือเป็นคุณสมบัติของ 
ผู้ทำ�หน้าที่ผู้ประกาศข่าว โดยรูปร่างหน้าตาของ 
ผู้ประกาศข่าวไม่จำ�เป็นต้องสวยหรือหล่อแบบ
ดารานักแสดงในภาพยนตร์ เพราะส่ิงเหล่าน้ี
สามารถปรุงแต่งและสร้างขึ้นมาได้ บุคคลที่แลดู
ไม่สวยก็อาจทำ�ให้ดดูขีึน้มาได ้เพยีงแคใ่ช้การแตง่
หน้าเสรมิแต่งเข้าเพือ่ช่วยปกปดิหรอือำ�พรางจดุที่
บกพร่องที่มีอยู่บนใบหน้าซึ่งเป็นที่สังเกตเห็นได้  
เนื่องด้วยโทรทัศน์เป็นสื่อที่สามารถเห็นภาพได้  
รปูรา่งหนา้ตาเปน็ลกัษณะภายนอก (Appearance)  
ท่ีปรากฏให้เห็นเป็นสิ่งแรก จึงเป็นปัจจัยที่มี 
ความสำ�คัญมากสำ�หรับอาชีพผู้ประกาศข่าว 

	 จากลักษณะดังกล่าวจึงนำ�ไปสู่ข้อสงสัย
ที่ว่า การแต่งหน้าของผู้ประกาศข่าวในรายการ
ข่าวมีกฎเกณฑ์หรือธรรมเนียมปฏิบัติในการแต่ง
หนา้หรอืไม ่ซึง่จากการค้นคว้าไมป่รากฏว่ามสีิง่ใด 
เป็นมาตรฐานที่ชัดเจน และปราศจากแม้กระทั่ง
รางวัลท่ีเชิดชูคุณภาพของวิชาชีพการแต่งหน้า
ในส่วนของผู้ประกาศรายการข่าว หากแต่จะพบ 
รางวัลเก่ียวกับการแต่งหน้าที่ผูกติดไว้ในสื่อ 
การแสดง ละคร หรือภาพยนตร์เท่านั้น ถึงแม้ 
การแต่งหน้าของผู้ประกาศข่าวอาจถูกมองว่ามี
ความสำ�คญันอ้ยกวา่องค์ประกอบอืน่ๆ ในรายการ
ข่าวโทรทัศน์ แต่ถือว่าเป็นองค์ประกอบที่ขาด
ไม่ได้เช่นเดียวกัน ทั้งนี้การแต่งหน้าถือเป็นการ

สื่อสารด้วยการใช้เครื่องหมายต่างๆ หรือสัญญะ
ในระบบสัญญะวิทยา

	 “สัญญะวิทยา” (Semiology) หรือ  
“สัญศาสตร์” (Semiotics) ทั้งสองคำ�นี้มีรากศัพท์ 
มาจากภาษากรีกคำ�เดียวกัน คือ Semeion ที่ 
แปลว่า Sign หรือ สัญญะ ซึ่งสัญวิทยาหรือ 
สญัศาสตร ์เปน็การศกึษาเกีย่วกบัเครือ่งหมายและ 
สัญลักษณ์ ทั้งสองคำ�นี้ต่างมีเอกลักษณ์และถูก 
รวมอยู่ ในระบบของเครื่องหมาย ซึ่งรวมถึง 
การศึกษาว่าความหมายของมันถูกสร้างและ 
ถูกเข้าใจอย่างไร บางครั้ง นักสัญวิทยาทำ�การ
ตรวจสอบวา่ สิง่มชีวีติสรา้งความหมายและปรบัใช ้
อย่างเหมาะสมอย่างไรในโลก ทฤษฎีสัญศาสตร์
ในระดับทั่วไปจะกล่าวถึงเครื่องหมาย ที่ศึกษา
ในแง่ของการสื่อสารของสารสนเทศในสิ่งมีชีวิต 
(Chandler, 2002: 40-44) 

	 สญัญะ หมายถงึ พาหะ (Vehicle) ทีบ่รรจุ
ความหมายไปยังที่ต่างๆ สัญญะมีลักษณะเป็น
รูปธรรม กายภาพ จับต้องได้ เมื่อสัมผัสจะนึกถึง 
(refer) วัตถุหรือความเป็นจริง สัญญะวิทยามี 
เป้าหมายในการค้นหาไวยากรณ์ (Grammar) กฎ 
(Code) ที่ควบคุมการสื่อความหมายของสัญญะ 
โดยไม่มีคูมื่อสำ�เร็จรูปทีต่ายตวัในการอา่นรหสัและ
ความหมายทีอ่ยูใ่นตวับท โดยพจิารณาใหส้มัพนัธ์
กบัปริบททางวฒันธรรมสิง่แวดลอ้มของตวับทนัน้ 
ตวับททกุตวับททีเ่ป็นเนือ้หาไม่อาจแยกตวัออกมา 
เป็นอิสระจากวัฒนธรรมที่สังกัดได้ (กาญจนา  
แก้วเทพ, 2541: 329) 

	 การเรียนรู้ถึง “รหัส” คือ การศึกษาถึง
ระบบของความสมัพนัธท์ีเ่ปรยีบเสมอืนกฎเกณฑ ์
กตกิา หรอืธรรมเนยีมปฏบิตัทิีเ่รยีกวา่ “รหสั” เพือ่
มาชว่ยในการจดัการความหมายของเครือ่งหมาย
ต่างๆ หรือสัญญะให้เกิดขึ้นได้กับสมาชิกใน
วฒันธรรมเดยีวกนั ภายใตบ้รบิทของรายการขา่ว
โทรทศัน ์ดงัเชน่ที ่John Fiske (1990: 64) กลา่ววา่  
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“รหัส” (Code) คือ กระบวนการที่ใช้ในการสร้าง
ความหมายขึ้นมา ซึ่งรหัส คือ ระบบของการให้
ความหมายรว่มกันของสมาชิกในสงัคมวัฒนธรรม
เดียวกัน โดยประกอบไปด้วยเครื่องหมาย สัญญะ 
สัญลกัษณ ์และกฎเกณฑ ์ระเบยีบ หรอืธรรมเนยีม
ทีว่า่ดว้ยการใช ้และการเช่ือมโยงสัญญะใหสั้มพันธ์
กบัการพฒันาทีซ่บัซ้อนในวัฒนธรรมน้ันได้อยา่งไร
และบริบทใด 

	 จากการศึกษาของสาธิดา เตชะภัทรพร 
(2541) ได้ชี้ให้เห็นว่า การแต่งหน้าในรายการ
โทรทัศน์มีผลมาจากการควบคุมในสองลักษณะ 
คอื การควบคมุจากระบบการทำ�งาน เช่น นโยบาย 
รูปแบบ แนวคิดของรายการ ผู้กำ�กับรายการ การ
จัดแสงไฟ สขีองฉากแบบโครมาคีย ์(Chroma key) 
และผู้ถูกแต่งหน้า ซึ่งเป็นปัจจัยที่เป็นข้อกำ�หนด 
ที่ช่างแต่งหน้าไม่สามารถหลีกเลี่ยงหรือตัดสินใจ 
ได้ด้วยตนเอง และในลักษณะที่สอง คือ การ
ควบคุมจากบรรทัดฐานของสังคม เป็นการเรียนรู้ 
สั่งสมทางวัฒนธรรม ขนบธรรมเนียม ค่านิยมใน
การแต่งหน้าเพื่อสร้างให้เกิดความเหมาะสมที่คน
ทั่วไปในสังคมยอมรับ ทั้งสองลักษณะส่งผลทำ�ให้
ช่างแต่งหน้าสามารถใช้ความคิดสร้างสรรค์ทาง
ดา้นการแตง่หนา้ในขอบเขตทีจ่ำ�กัดมากกว่าจะทำ� 
ตามใจตนเอง 

	 จากการศึกษาดังกล่าวทำ�ให้พบว่า การ
แต่งหน้าผู้ประกาศข่าวเป็นการใช้รหัสซับซ้อน 
(Elaborated Code) (Basil Bernstein, 1971) ที่
เกดิจากปจัจยัตา่งๆ เมือ่ยอ้นกลับมาการแตง่หนา้
เองก็พบกับรหัสซ้ำ�ซ้อน โดยเกิดจากโครงสร้าง
ของการแตง่หนา้ คอื 1. การรองพืน้ 2. การไฮไลท ์
3. การเฉดดิ้ง 4. การทาแป้งฝุ่น 5. การเขียนคิ้ว  
6. การปัดมาสคาร่าค้ิว 7. การเขียนขอบตา  
8. การทาอายแชโดว ์9. การปดัมาสคารา่ 10. การ 
ติดขนตาปลอม 11. การปัดแก้ม และ12. การ 
ทาปาก และองค์ประกอบพื้นฐานทางศิลปะ คือ  

สี เส้น รูปทรง รูปร่าง ลักษณะพื้นผิว ช่องว่าง 
จังหวะ แสงและเงา โดยองค์ประกอบทั้งหมด 
ที่กล่าวก็มีลักษณะเป็นตัวสื่อที่มีลักษณะของ 
ความซ้อนทับในการสื่อความหมายด้วยเช่น
เดยีวกนั ในการตคีวามของการแตง่หนา้จงึจำ�เปน็
ต้องอาศัยการเรียนรู้ประสบการณ์ทางวัฒนธรรม
เข้ามาช่วย ดังนั้นการแต่งหน้าของผู้ประกาศข่าว
ที่มีลักษณะใกล้เคียงกับภาพที่สามารถพบเจอ
ในลักษณะของภาพตัวแทน (Representation) 
ในระดับของภาพแบบฉบับ (Types) ในการสื่อ
ความหมายด้วยการแต่งหน้าของผู้ประกาศข่าว
จึงต้องอาศัยรหัสที่สื่อสารกับผู้รับสารจำ�นวนมาก 
(Broadcast Code) มาทำ�หน้าที่ในการย้ำ�เตือน
ความหมายของความเหมือนกันระหว่างกลุ่ม

	 ทัง้นี ้การแตง่หนา้ของผูป้ระกาศข่าวไดใ้ช้
รหสัภาพแทน (Representation Code) (อา้งถงึใน 
John Fiske, 1982: 71) คือ การแต่งหน้าเป็นการ
ใช้รหัสที่แสดงความหมายด้วยสิ่งอื่นนอกเหนือ
จากตัวมันเอง โดยรหัสภาพแทนเป็นตัวจัดการ
ในการนำ�เสนอภาพของผู้ประกาศข่าวที่สามารถ
พบเหน็ไดใ้นรายการโทรทศัน ์ซึง่การแตง่หนา้เป็น
ตัวสารที่สามารถทำ�หน้าที่อ้างอิง (Referential)  
ในแบบจำ�ลองของจาคอบสนั (Jakobson’s model) 
ดังนั้นการแต่งหน้าของผู้ประกาศข่าวถือเป็นการ
ใช้รหัสภาพแทนเป็นตัวกำ�หนดการนำ�เสนอ  
กล่าวคือ การแต่งหน้าของผู้ประกาศจึงเป็น
สัญลักษณ์ (Symbolism) ที่ใช้รหัสภาพแทนมา
จัดการการสื่อความหมายถึง “ความสวยงามและ
ความนา่ชือ่ถอื” ผูร้บัสารจงึตอ้งถอดรหสัโดยอาศยั
การตคีวามดว้ยประสบการณ ์การเรียนรู้ทางสงัคม
และวัฒนธรรม เพื่อที่จะได้เข้าใจความหมายของ
การแต่งหน้าที่แฝงอยู่ในตัวสารด้วย

	 การสื่อความหมายด้วยการแต่งหน้า  
ผู้ประกาศข่าวจึงจำ�เป็นยิ่งที่ต้องศึกษาและ
ทำ�ความเขา้ใจถึงรูปแบบและลกัษณะของรายการ 
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ขา่วโทรทัศน์ อันเปรยีบเสมอืนเปน็บรบิท (Context)  
ตามพจนานุกรมฉบับราชบัณฑิตยสถาน (2554: 
654) ได้ระบุว่า บริบท หมายถึง สถานการณ์
แวดล้อมเพื่อช่วยให้เกิดความเข้าใจความหมาย
ของภาษาหรือของถ้อยคำ�  ดังนั้นการแต่งหน้า 
ผู้ประกาศในรายการโทรทัศน์ ล้วนจำ�เป็นต้อง
คำ�นึงถึงสภาพแวดล้อมหรือบริบท (Context) 
ของการส่ือสาร นั่นคือ ลักษณะและรูปแบบของ
รายการข่าว ล้วนเปรียบเสมือนกฎเกณฑ์หรือ
ธรรมเนียมปฏิบัติที่เข้ามามีอิทธิพลในการจัดการ
ความหมายของการแตง่หนา้ผูป้ระกาศขา่วใหเ้กดิ
ความหมายขึ้น 

	 ถึงแม้การแต่งหน้าผู้ประกาศข่าวอาจ
ไม่มีกฎเกณฑ์ที่เขียนเป็นลายลักษณ์อักษร หาก
แต่เป็นธรรมเนียมปฏิบัติที่ต้องพิจารณาถึงปัจจัย
ด้านนโยบาย เช่น รูปแบบ ลักษณะ และแนวคิด
ของรายการ และปัจจัยด้านบุคคลในกระบวนการ
ผลติงานดา้นสือ่สารมวลชน เช่น ผูก้ำ�กบั ผูอ้ำ�นวย
การผลติ ผูอ้ำ�นวยการสรา้ง ฝา่ยเสือ้ผา้ผูอ้อกแบบ 
เครือ่งแตง่กาย ชา่งทำ�ผม ชา่งแสงชา่งไฟ ชา่งกลอ้ง  
นักข่าว และช่างแต่งหน้า โดยปัจจัยดังกล่าวมี
ลักษณะเป็นรหัสทางสังคม (Social Code) และ
รหัสทางวัฒนธรรม (Culture Code) ที่ได้ก้าวเข้า
มาสวมบทบาทเป็นบริบทที่กลายเป็นรหัสในการ
จัดการสื่อความหมายของการแต่งหน้าให้เกิดขึ้น 

	 สิ่งหน่ึงที่รายการข่าวที่อยู่ในสื่อดั้งเดิม
ถือว่าได้เปรียบในประเด็นเรื่องการแต่งหน้าของ 
ผูป้ระกาศข่าว คือ “ประสบการณ์” ทีส่ัง่สมมาอยา่ง
ยาวนานของชา่งแตง่หนา้ผูค้ร่ำ�หวอดอยูใ่นวงการ
ข่าวและหรือวงการบันเทิงในฐานะมืออาชีพ ที่
เปรียบเสมือนฟันเฟืองเล็กๆ ที่สำ�คัญในการผลิต
รายการข่าว ทั้งนี้การแต่งหน้าของผู้ประกาศจึง
ไม่ใช่การแต่งหน้าในสื่อละคร ภาพยนตร์ หรือ
โฆษณา ทีส่ามารถเปล่ียนแปลงรปูแบบ ผสมผสาน  
หรือเชื่อมโยงกับการแต่งหน้าไปตามแฟชั่น 

ได้อย่างเต็มที่ หากต้องการแต่งหน้าตามแฟชั่นก็
ควร ปรับแปลง (Adaptation) มาใช้ให้เกิดความ
เหมาะสมตามบริบทของรายการข่าวแตล่ะรายการ
ไป สาเหตุน้ีอาจเป็นสิ่งที่ผู้ผลิตรายการข่าวใน
แพลตฟอร์ม ใหม่ๆ อาจคาดไม่ถึง เพราะมุ่งให้
ความสำ�คัญในการนำ�เสนอเนื้อหาข่าวที่รวดเร็ว
หรือโดดเด่นเพียงอย่างเดียว 

	 ไม่ว่าจะเป็นช่างแต่งหน้า ผู้ประกาศ
ข่าว หรือผู้ผลิตรายการข่าวหน้าใหม่ที่เกิดข้ึนใน
ยุคหลังสมัยใหม่หรือยุคดิจิทัล ที่มีลักษณะของ
การทำ�ข่าวด้วยตนเองในทุกกระบวนการ จำ�เป็น
ที่ต้องทำ�ความเข้าถึงการใช้รหัสในการแต่งหน้า 
โดยควรทำ�ความเข้าใจและรับรู้ถึงตัวบริบทของ
รายการข่าว แล้วจึงนำ�บริบทเข้ามาแปรสภาพ
เปน็รหสัทีใ่ชใ้นการสือ่สาร กจ็ะทำ�ใหก้ารสือ่ความ
หมายด้วยการแต่งหน้าของผู้ประกาศข่าวมีความ
สมบูรณ์ขึ้นได้ในยุคหลังสมัยใหม่หรือยุคดิจิทัล 
หรือในช่วงที่เกิดวิกฤตการณ์เหตุการณ์ไม่ปกติ 
ดังเช่นในกรณีสถานการณ์โควิด-19 (COVID-19) 
ที่รัฐบาลประกาศใช้ “พรก.ฉุกเฉิน” ห้ามออก
จากเคหะสถานในช่วงเวลาที่กำ�หนด จึงทำ�ให้ 
ผู้ประกาศข่าวในช่องต่างๆ ต้องปรับตัวมาดำ�เนิน
รายงานข่าวที่บ้าน 

	 ภาพลักษณ์: ภาพลวงในความจริงกับ
ตอบสนองความคาดหวังที่เกินพอดีของผู้ชมด้วย
การแต่งหน้าของผู้ประกาศข่าวไทย

	 การแต่งหน้าผู้ประกาศข่าวถูกนำ�มาใช้
เพียงเพื่อปรับบุคลิกภาพ (Character Makeup) 
โดยมีลักษณะเป็นอัตตะตัวสารที่สื่อความหมาย
ถึง “ความน่าเชื่อถือ” ซึ่งการแต่งหน้าถือเป็นส่วน
หนึ่งที่ช่วยส่งเสริมและเติมเต็มด้านภาพลักษณ์ 
(Image) ให้แก่ผู้ประกาศข่าวแทบทุกสำ�นักใน
ประเทศไทย ไม่ว่าจะเป็นสถานีโทรทัศน์ภาค
บริการสาธารณะ และสถานีโทรทัศน์ภาคบริการ
ทางธุรกิจ โดยมีลักษณะดังภาพต่อไปนี้



วารสารมนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์  มหาวิทยาลัยมหาสารคาม 13 ปีที่ 40 ฉบับที่ 5 กันยายน-ตุลาคม 2564

	 การแต่งหน้าจึงเป็นการสร้างตัวสารให้
กลายมาเป็นภาพลักษณ์ในการรับรู้ของผู้ชมสาร
การโทรทัศน์ได้อย่างชัดเจน Keneth E. Boulding 
(1975: 91) ไดก้ลา่วถงึประเดน็ภาพลกัษณว์า่ เปน็
ความรู้และความรู้สึกของคนเราที่มีต่อสิ่งต่างๆ 
เป็นความรู้ที่เราสร้างขึ้นมาเองหรือที่เรียกกันว่า 
ความรู้ในเชิงอัตวิสัย (Subjective Knowledge) 
โดยเป็นกระบวนการสะสมเกี่ยวกับสิ่งต่างๆ ใน
โลกกา้วรอบตัวเรา เนื่องจากมนษุยไ์มส่ามารถรบั
รู้และทำ�ความเข้าใจกับสิ่งต่างๆ ได้อย่างทั้งหมด 
หากแต่มักได้เฉพาะ “ภาพ” ในบางส่วนหรือมี
ลักษณะที่กว้างๆ ของสิ่งเหล่านั้น ซึ่งล้วนมีความ
ไมช่ดัเจนหรือไมแ่นน่อนจงึอยูท่ีก่ารตคีวามหมาย 
ให้ความหมายต่างกันไปในแต่ละบุคคล ทั้งนี้  
Daniel. J. Boorstin 1973: 24) ไดช้ีว้า่ ภาพลกัษณ ์
คอื ความดเีลศิ ซึง่ไมใ่ชข่องจรงิ โดยมลีกัษณะของ
การสังเคราะห์ขึ้นมาจากองค์ประกอบหลายอย่าง 
ซ่ึงเป็นสิ่งที่มีความน่าเช่ือถือได้ มองเห็นได้อย่าง
ชดัเจนและเข้าใจงา่ย ทวา่ลกัษณะของภาพลกัษณ์
ล้วน มีความกำ�กวม คลุมเครือ และสร้างภาพลวง
ให้ผู้รับสารนึกคิดไปเอง

	 ดังนั้น ภาพลักษณ์ที่เกิดจากการแต่ง
หน้าผู้ประกาศข่าวล้วนเกิดจากการสะสม พัฒนา 
ปรบัแปลง และปรบัเปลีย่นไปตามประสบการณ์ที่
พบเหน็หรือการเขา้ไปมสีว่นร่วม โดยถูกประกอบ 

 

ข่ำวและหรือวงกำรบันเทิงในฐำนะมืออำชีพ ที่
เปรียบเสมือนฟันเฟืองเล็ก ๆ ที่ส ำคญัในกำรผลติ
รำยกำรข่ำว ทัง้นี้กำรแต่งหน้ำของผู้ประกำศจึง
ไม่ใช่กำรแต่งหน้ำในสื่อละคร ภำพยนตร์ หรือ
โฆษณำ ทีส่ำมำรถเปลี่ยนแปลงรูปแบบ ผสมผสำน 
หรอืเชื่อมโยงกบักำรแต่งหน้ำไปตำมแฟชัน่ไดอ้ย่ำง
เต็มที่ หำกต้องกำรแต่งหน้ำตำมแฟชัน่ก็ควร ปรบั
แปลง (Adaptation) มำใช้ให้เกิดควำมเหมำะสม
ตำมบรบิทของรำยกำรข่ำวแต่ละรำยกำรไป สำเหตุ
นี้อำจเป็นสิ่งที่ผู้ผลิตรำยกำรข่ำวในแพลตฟอร์ม  
ใหม่ ๆ อำจคำดไม่ถึง เพรำะมุ่งให้ควำมส ำคญัใน
กำรน ำเสนอเนื้อหำข่ำวที่รวดเรว็หรอืโดดเด่นเพยีง
อย่ำงเดยีว  

ไม่ว่ำจะเป็นช่ำงแต่งหน้ำ ผู้ประกำศข่ำว 
หรอืผู้ผลติรำยกำรข่ำวหน้ำใหม่ทีเ่กดิขึ้นในยุคหลงั
สมยัใหม่หรอืยุคดจิทิลั ที่มลีกัษณะของกำรท ำข่ำว
ดว้ยตนเองในทุกกระบวนกำร จ ำเป็นทีต่อ้งท ำควำม
เขำ้ถึงกำรใชร้หสัในกำรแต่งหน้ำ โดยควรท ำควำม
เขำ้ใจและรบัรู้ถึงตวับรบิทของรำยกำรข่ำว แล้วจงึ
น ำบริบทเข้ำมำแปรสภำพเป็นรหัสที่ใช้ในกำร
สื่อสำร ก็จะท ำให้กำรสื่อควำมหมำยด้วยกำร
แต่งหน้ำของผูป้ระกำศข่ำวมีควำมสมบูรณ์ขึน้ไดใ้น
ยุคหลังสมัยใหม่หรือยุคดิจิทัล หรือในช่วงที่เกิด
วิกฤตกำรณ์เหตุกำรณ์ไม่ปกติ ดังเช่นในกรณี
สถ ำนกำ ร ณ์ โ ค วิด -19 (COVID-19) ที่ ร ั ฐ บ ำ ล
ประกำศใช ้“พรก.ฉุกเฉิน” หำ้มออกจำกเคหะสถำน
ในช่วงเวลำทีก่ ำหนด จงึท ำใหผู้ป้ระกำศข่ำวในช่อง
ต่ำง ๆ ตอ้งปรบัตวัมำด ำเนินรำยงำนขำ่วทีบ่ำ้น  

 
ภาพลกัษณ์: ภาพลวงในความจริงกบั
ตอบสนองความคาดหวงัท่ีเกินพอดีของ
ผู้ชมด้วยการแต่งหน้าของผู้ประกาศข่าว
ไทย 

กำรแต่งหน้ำผู้ประกำศข่ำวถูกน ำมำใช้
เพียงเพื่อปรับบุคลิกภำพ (Character Makeup) 
โดยมลีกัษณะเป็นอตัตะตวัสำรที่สื่อควำมหมำยถงึ 

“ควำมน่ำเชื่อถอื” ซึ่งกำรแต่งหน้ำถอืเป็นส่วนหนึ่งที่
ช่วยส่งเสริมและเติมเต็มด้ำนภำพลกัษณ์ (Image) 
ให้แก่ผู้ประกำศข่ำวแทบทุกส ำนักในประเทศไทย 
ไม่ว่ำจะเป็นสถำนีโทรทศัน์ภำคบริกำรสำธำรณะ 
และสถำนีโทรทัศน์ภำคบริกำรทำงธุรกิจ โดยมี
ลกัษณะดงัภำพต่อไปนี้ 

 

ภำพที ่1 ภำพกำรแต่งหน้ำผูป้ระกำศขำ่วทำงสถำนี
วทิยโุทรทศัน์กองทพับก 

ทีม่ำ: 
https://www.youtube.com/watch?v=dStCT9znQ

CU 

 

ภำพที ่2 ภำพกำรแต่งหน้ำผูป้ระกำศขำ่วทำง
สถำนีโทรทศัน์ไทยพบีเีอส 

ทีม่ำ:https://www.youtube.com/watch?v=_lGasvu
0rTU 

ภำพที ่3 ภำพกำรแต่งหน้ำผูป้ระกำศขำ่วทำงช่อง 8  

 

ข่ำวและหรือวงกำรบันเทิงในฐำนะมืออำชีพ ที่
เปรียบเสมือนฟันเฟืองเล็ก ๆ ที่ส ำคญัในกำรผลติ
รำยกำรข่ำว ทัง้นี้กำรแต่งหน้ำของผู้ประกำศจึง
ไม่ใช่กำรแต่งหน้ำในสื่อละคร ภำพยนตร์ หรือ
โฆษณำ ทีส่ำมำรถเปลี่ยนแปลงรูปแบบ ผสมผสำน 
หรอืเชื่อมโยงกบักำรแต่งหน้ำไปตำมแฟชัน่ไดอ้ย่ำง
เต็มที่ หำกต้องกำรแต่งหน้ำตำมแฟชัน่ก็ควร ปรบั
แปลง (Adaptation) มำใช้ให้เกิดควำมเหมำะสม
ตำมบรบิทของรำยกำรข่ำวแต่ละรำยกำรไป สำเหตุ
นี้อำจเป็นสิ่งที่ผู้ผลิตรำยกำรข่ำวในแพลตฟอร์ม  
ใหม่ ๆ อำจคำดไม่ถึง เพรำะมุ่งให้ควำมส ำคญัใน
กำรน ำเสนอเนื้อหำข่ำวที่รวดเรว็หรอืโดดเด่นเพยีง
อย่ำงเดยีว  

ไม่ว่ำจะเป็นช่ำงแต่งหน้ำ ผู้ประกำศข่ำว 
หรอืผู้ผลติรำยกำรข่ำวหน้ำใหม่ทีเ่กดิขึ้นในยุคหลงั
สมยัใหม่หรอืยุคดจิทิลั ที่มลีกัษณะของกำรท ำข่ำว
ดว้ยตนเองในทุกกระบวนกำร จ ำเป็นทีต่อ้งท ำควำม
เขำ้ถึงกำรใชร้หสัในกำรแต่งหน้ำ โดยควรท ำควำม
เขำ้ใจและรบัรู้ถึงตวับรบิทของรำยกำรข่ำว แล้วจงึ
น ำบริบทเข้ำมำแปรสภำพเป็นรหัสที่ใช้ในกำร
สื่อสำร ก็จะท ำให้กำรสื่อควำมหมำยด้วยกำร
แต่งหน้ำของผูป้ระกำศข่ำวมีควำมสมบูรณ์ขึน้ไดใ้น
ยุคหลังสมัยใหม่หรือยุคดิจิทัล หรือในช่วงที่เกิด
วิกฤตกำรณ์เหตุกำรณ์ไม่ปกติ ดังเช่นในกรณี
สถ ำนกำ ร ณ์ โ ค วิด -19 (COVID-19) ที่ ร ั ฐ บ ำ ล
ประกำศใช ้“พรก.ฉุกเฉิน” หำ้มออกจำกเคหะสถำน
ในช่วงเวลำทีก่ ำหนด จงึท ำใหผู้ป้ระกำศข่ำวในช่อง
ต่ำง ๆ ตอ้งปรบัตวัมำด ำเนินรำยงำนขำ่วทีบ่ำ้น  

 
ภาพลกัษณ์: ภาพลวงในความจริงกบั
ตอบสนองความคาดหวงัท่ีเกินพอดีของ
ผู้ชมด้วยการแต่งหน้าของผู้ประกาศข่าว
ไทย 

กำรแต่งหน้ำผู้ประกำศข่ำวถูกน ำมำใช้
เพียงเพื่อปรับบุคลิกภำพ (Character Makeup) 
โดยมลีกัษณะเป็นอตัตะตวัสำรที่สื่อควำมหมำยถงึ 

“ควำมน่ำเชื่อถอื” ซึ่งกำรแต่งหน้ำถอืเป็นส่วนหนึ่งที่
ช่วยส่งเสริมและเติมเต็มด้ำนภำพลกัษณ์ (Image) 
ให้แก่ผู้ประกำศข่ำวแทบทุกส ำนักในประเทศไทย 
ไม่ว่ำจะเป็นสถำนีโทรทศัน์ภำคบริกำรสำธำรณะ 
และสถำนีโทรทัศน์ภำคบริกำรทำงธุรกิจ โดยมี
ลกัษณะดงัภำพต่อไปนี้ 

 

ภำพที ่1 ภำพกำรแต่งหน้ำผูป้ระกำศขำ่วทำงสถำนี
วทิยโุทรทศัน์กองทพับก 

ทีม่ำ: 
https://www.youtube.com/watch?v=dStCT9znQ

CU 

 

ภำพที ่2 ภำพกำรแต่งหน้ำผูป้ระกำศขำ่วทำง
สถำนีโทรทศัน์ไทยพบีเีอส 

ทีม่ำ:https://www.youtube.com/watch?v=_lGasvu
0rTU 

ภำพที ่3 ภำพกำรแต่งหน้ำผูป้ระกำศขำ่วทำงช่อง 8 

 

 

ข่ำวและหรือวงกำรบันเทิงในฐำนะมืออำชีพ ที่
เปรียบเสมือนฟันเฟืองเล็ก ๆ ที่ส ำคญัในกำรผลติ
รำยกำรข่ำว ทัง้นี้กำรแต่งหน้ำของผู้ประกำศจึง
ไม่ใช่กำรแต่งหน้ำในสื่อละคร ภำพยนตร์ หรือ
โฆษณำ ทีส่ำมำรถเปลี่ยนแปลงรูปแบบ ผสมผสำน 
หรอืเชื่อมโยงกบักำรแต่งหน้ำไปตำมแฟชัน่ไดอ้ย่ำง
เต็มที่ หำกต้องกำรแต่งหน้ำตำมแฟชัน่ก็ควร ปรบั
แปลง (Adaptation) มำใช้ให้เกิดควำมเหมำะสม
ตำมบรบิทของรำยกำรข่ำวแต่ละรำยกำรไป สำเหตุ
นี้อำจเป็นสิ่งที่ผู้ผลิตรำยกำรข่ำวในแพลตฟอร์ม  
ใหม่ ๆ อำจคำดไม่ถึง เพรำะมุ่งให้ควำมส ำคญัใน
กำรน ำเสนอเนื้อหำข่ำวที่รวดเรว็หรอืโดดเด่นเพยีง
อย่ำงเดยีว  

ไม่ว่ำจะเป็นช่ำงแต่งหน้ำ ผู้ประกำศข่ำว 
หรอืผู้ผลติรำยกำรข่ำวหน้ำใหม่ทีเ่กดิขึ้นในยุคหลงั
สมยัใหม่หรอืยุคดจิทิลั ที่มลีกัษณะของกำรท ำข่ำว
ดว้ยตนเองในทุกกระบวนกำร จ ำเป็นทีต่อ้งท ำควำม
เขำ้ถึงกำรใชร้หสัในกำรแต่งหน้ำ โดยควรท ำควำม
เขำ้ใจและรบัรู้ถึงตวับรบิทของรำยกำรข่ำว แล้วจงึ
น ำบริบทเข้ำมำแปรสภำพเป็นรหัสที่ใช้ในกำร
สื่อสำร ก็จะท ำให้กำรสื่อควำมหมำยด้วยกำร
แต่งหน้ำของผูป้ระกำศข่ำวมีควำมสมบูรณ์ขึน้ไดใ้น
ยุคหลังสมัยใหม่หรือยุคดิจิทัล หรือในช่วงที่เกิด
วิกฤตกำรณ์เหตุกำรณ์ไม่ปกติ ดังเช่นในกรณี
สถ ำนกำ ร ณ์ โ ค วิด -19 (COVID-19) ที่ ร ั ฐ บ ำ ล
ประกำศใช ้“พรก.ฉุกเฉิน” หำ้มออกจำกเคหะสถำน
ในช่วงเวลำทีก่ ำหนด จงึท ำใหผู้ป้ระกำศข่ำวในช่อง
ต่ำง ๆ ตอ้งปรบัตวัมำด ำเนินรำยงำนขำ่วทีบ่ำ้น  

 
ภาพลกัษณ์: ภาพลวงในความจริงกบั
ตอบสนองความคาดหวงัท่ีเกินพอดีของ
ผู้ชมด้วยการแต่งหน้าของผู้ประกาศข่าว
ไทย 

กำรแต่งหน้ำผู้ประกำศข่ำวถูกน ำมำใช้
เพียงเพื่อปรับบุคลิกภำพ (Character Makeup) 
โดยมลีกัษณะเป็นอตัตะตวัสำรที่สื่อควำมหมำยถงึ 

“ควำมน่ำเชื่อถอื” ซึ่งกำรแต่งหน้ำถอืเป็นส่วนหนึ่งที่
ช่วยส่งเสริมและเติมเต็มด้ำนภำพลกัษณ์ (Image) 
ให้แก่ผู้ประกำศข่ำวแทบทุกส ำนักในประเทศไทย 
ไม่ว่ำจะเป็นสถำนีโทรทศัน์ภำคบริกำรสำธำรณะ 
และสถำนีโทรทัศน์ภำคบริกำรทำงธุรกิจ โดยมี
ลกัษณะดงัภำพต่อไปนี้ 

 

ภำพที ่1 ภำพกำรแต่งหน้ำผูป้ระกำศขำ่วทำงสถำนี
วทิยโุทรทศัน์กองทพับก 

ทีม่ำ: 
https://www.youtube.com/watch?v=dStCT9znQ

CU 

 

ภำพที ่2 ภำพกำรแต่งหน้ำผูป้ระกำศขำ่วทำง
สถำนีโทรทศัน์ไทยพบีเีอส 

ทีม่ำ:https://www.youtube.com/watch?v=_lGasvu
0rTU 

ภำพที ่3 ภำพกำรแต่งหน้ำผูป้ระกำศขำ่วทำงช่อง 8 

ภาพที่ 1 ภาพการแต่งหน้าผู้ประกาศข่าวทาง 
สถานีวิทยุโทรทัศน์กองทัพบก

ที่มา: https://www.youtube.com/
watch?v=dStCT9znQCU

ภาพที่ 2 ภาพการแต่งหน้าผู้ประกาศข่าว 
ทางสถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส

ที่มา: https://www.youtube.com/watch?v= 
_lGasvu0rTU

ภาพที่ 3 ภาพการแต่งหน้าผู้ประกาศข่าว 
ทางช่อง 8

ที่มา: https://www.youtube.com/
watch?v=kWMVMGUrWzU

 

 

ทีม่ำ: 
https://www.youtube.com/watch?v=kWMVMGUr

WzU 

ภำพที ่4 ภำพกำรแต่งหน้ำผูป้ระกำศขำ่วทำง
ไทยรฐัทวี ี

ทีม่ำ: 
https://www.youtube.com/watch?v=VL0sjxkd4rQ 

ภำพที ่5 ภำพกำรแต่งหน้ำผูป้ระกำศขำ่วทำง
อมรนิทรท์วี ี

ทีม่ำ: 
https://www.youtube.com/watch?v=WMiCNfwV

MHI 

กำรแต่งหน้ำจึงเป็นกำรสร้ำงตัวสำรให้
กลำยมำเป็นภำพลกัษณ์ในกำรรบัรูข้องผูช้มสำรกำร
โทรทัศ น์ ได้อย่ ำ งชัด เจน  Keneth E. Boulding 
(1975: 91) ได้กล่ำวถึงประเด็นภำพลกัษณ์ว่ำ เป็น
ควำมรูแ้ละควำมรูส้กึของคนเรำทีม่ตี่อสิง่ต่ำง ๆ เป็น
ควำมรูท้ีเ่รำสรำ้งขึน้มำเองหรอืทีเ่รยีกกนัว่ำ ควำมรู้
ในเชิงอัตวิสัย (Subjective Knowledge) โดยเป็น
กระบวนกำรสะสมเกี่ยวกับสิ่งต่ำง ๆ ในโลกก้ำว
รอบตวัเรำ เนื่องจำกมนุษย์ไม่สำมำรถรบัรู้และท ำ
ควำมเข้ำใจกบัสิ่งต่ำง ๆ ได้อย่ำงทัง้หมด หำกแต่
มักได้เฉพำะ “ภำพ” ในบำงส่วนหรือมีลักษณะที่

กว้ำง ๆ ของสิ่งเหล่ำนัน้ ซึ่งล้วนมีควำมไม่ชดัเจน
หรือ ไม่ แ น่นอนจึงอยู่ ที่ ก ำรตีควำมหมำยให้
ควำมหมำยต่ำงกนัไปในแต่ละบุคคล ทัง้นี้ Daniel. 
J. Boorstin 1973: 24)  ได้ชี้ ว่ ำ  ภำพลักษณ์ คือ 
ควำมดเีลศิ ซึ่งไม่ใช่ของจรงิ โดยมลีกัษณะของกำร
สงัเครำะห์ขึ้นมำจำกองค์ประกอบหลำยอย่ำง ซึ่ง
เป็นสิ่งที่มีควำมน่ำเชื่อถือได้ มองเห็นได้อย่ำง
ชดัเจนและเขำ้ใจง่ำย ทว่ำลกัษณะของภำพลกัษณ์
ลว้น มคีวำมก ำกวม คลุมเครอื และสรำ้งภำพลวงให้
ผูร้บัสำรนึกคดิไปเอง 

ดงันัน้ภำพลกัษณ์ทีเ่กดิจำกกำรแต่งหน้ำผู้
ป ระกำศข่ำวล้วนเกิดจำกกำรสะสม พัฒนำ          
ปรบัแปลง และปรบัเปลี่ยนไปตำมประสบกำรณ์ที่
พบเห็นหรอืกำรเขำ้ไปมส่ีวนร่วม โดยถูกประกอบ
สร้ำงหรอืปรุงแต่งขึ้นมำในลกัษณะเป็นสิง่ที่เชื่อถอื
ได ้(An image is believable) ซึง่เป็นสิง่ทีส่ ำคญัโดย
ถอืเป็นหวัใจของผูป้ระกำศขำ่วคอื “ควำมน่ำเชื่อถอื” 
ได้ ในเวลำเดียวกัน ภำพลักษณ์นัน้เป็นสิ่งที่ถูก
จ ำลองขึ้นมำ (An image is synthetic) โดยไม่ได้
เกดิขึน้เองตำมธรรมชำต ิซึ่งอำจจะมคีวำมแตกต่ำง
จำกลักษณะภำพลักษณ์ดัง้เดิมหรือภำพลักษณ์
ส่วนตัวของผู้ประกำศ ทัง้นี้ภำพลักษณ์ของผู้
ประกำศเป็นสิง่ทีเ่ห็นไดช้ดัเจน (An image is vivid 
and cocreate) เพื่อให้เกิดควำมดงึดูดใจหรอืดงึดูด
ควำมรู้สึกทำงอำรมณ์ เมื่อเห็นกำรแต่งหน้ำของผู้
ประกำศขำ่วกส็ำมำรถเขำ้ใจไดอ้ย่ำงชดัเจน  

ภำพลักษณ์ที่ เกิดจำกกำรแต่งหน้ำผู้
ประกำศข่ำวจงึเป็นเรื่องของควำมคลุมเครอื เพรำะ
ภำพลกัษณ์ที่อยู่รอบตวัเรำนัน้มลีกัษณะไม่ตำยตวั
หรอืแน่นอน โดยภำพลกัษณ์ของผูท้ ำกำรสื่อสำรใน
ยุคดิจิทัลล้วนมีอัตลักษณ์ที่ไม่ชัดเจน จึงต้องท ำ
ควำมเขำ้ใจถงึบทบำททีแ่สดงออกมำเท่ำนัน้ ดงันัน้
กำรแต่ งห น้ำผู้ประกำศจึง ได้ช่วย เสริมสร้ำง
ภำพลักษณ์ให้เกิด “ควำมน่ำเชื่อถือ” อันน ำไปสู่
ควำมไว้เนื้อเชื่อใจ (Trustworthiness)  และควำม
เป็นมอือำชพี (Professionalism) จนกลำยเป็นมำยำ
คติ (Myth) ในควำมคิดควำมเชื่อของคนในสงัคม 

 

 

ทีม่ำ: 
https://www.youtube.com/watch?v=kWMVMGUr

WzU 

ภำพที ่4 ภำพกำรแต่งหน้ำผูป้ระกำศขำ่วทำง
ไทยรฐัทวี ี

ทีม่ำ: 
https://www.youtube.com/watch?v=VL0sjxkd4rQ 

ภำพที ่5 ภำพกำรแต่งหน้ำผูป้ระกำศขำ่วทำง
อมรนิทรท์วี ี

ทีม่ำ: 
https://www.youtube.com/watch?v=WMiCNfwV

MHI 

กำรแต่งหน้ำจึงเป็นกำรสร้ำงตัวสำรให้
กลำยมำเป็นภำพลกัษณ์ในกำรรบัรูข้องผูช้มสำรกำร
โทรทัศ น์ ได้อย่ ำ งชัด เจน  Keneth E. Boulding 
(1975: 91) ได้กล่ำวถึงประเด็นภำพลกัษณ์ว่ำ เป็น
ควำมรูแ้ละควำมรูส้กึของคนเรำทีม่ตี่อสิง่ต่ำง ๆ เป็น
ควำมรูท้ีเ่รำสรำ้งขึน้มำเองหรอืทีเ่รยีกกนัว่ำ ควำมรู้
ในเชิงอัตวิสัย (Subjective Knowledge) โดยเป็น
กระบวนกำรสะสมเกี่ยวกับสิ่งต่ำง ๆ ในโลกก้ำว
รอบตวัเรำ เนื่องจำกมนุษย์ไม่สำมำรถรบัรู้และท ำ
ควำมเข้ำใจกบัสิ่งต่ำง ๆ ได้อย่ำงทัง้หมด หำกแต่
มักได้เฉพำะ “ภำพ” ในบำงส่วนหรือมีลักษณะที่

กว้ำง ๆ ของสิ่งเหล่ำนัน้ ซึ่งล้วนมีควำมไม่ชดัเจน
หรือ ไม่ แ น่นอนจึงอยู่ ที่ ก ำรตีควำมหมำยให้
ควำมหมำยต่ำงกนัไปในแต่ละบุคคล ทัง้นี้ Daniel. 
J. Boorstin 1973: 24)  ได้ชี้ ว่ ำ  ภำพลักษณ์ คือ 
ควำมดเีลศิ ซึ่งไม่ใช่ของจรงิ โดยมลีกัษณะของกำร
สงัเครำะห์ขึ้นมำจำกองค์ประกอบหลำยอย่ำง ซึ่ง
เป็นสิ่งที่มีควำมน่ำเชื่อถือได้ มองเห็นได้อย่ำง
ชดัเจนและเขำ้ใจง่ำย ทว่ำลกัษณะของภำพลกัษณ์
ลว้น มคีวำมก ำกวม คลุมเครอื และสรำ้งภำพลวงให้
ผูร้บัสำรนึกคดิไปเอง 

ดงันัน้ภำพลกัษณ์ทีเ่กดิจำกกำรแต่งหน้ำผู้
ป ระกำศข่ำวล้วนเกิดจำกกำรสะสม พัฒนำ          
ปรบัแปลง และปรบัเปลี่ยนไปตำมประสบกำรณ์ที่
พบเห็นหรอืกำรเขำ้ไปมส่ีวนร่วม โดยถูกประกอบ
สร้ำงหรอืปรุงแต่งขึ้นมำในลกัษณะเป็นสิง่ที่เชื่อถอื
ได ้(An image is believable) ซึง่เป็นสิง่ทีส่ ำคญัโดย
ถอืเป็นหวัใจของผูป้ระกำศขำ่วคอื “ควำมน่ำเชื่อถอื” 
ได้ ในเวลำเดียวกัน ภำพลักษณ์นัน้เป็นสิ่งที่ถูก
จ ำลองขึ้นมำ (An image is synthetic) โดยไม่ได้
เกดิขึน้เองตำมธรรมชำต ิซึ่งอำจจะมคีวำมแตกต่ำง
จำกลักษณะภำพลักษณ์ดัง้เดิมหรือภำพลักษณ์
ส่วนตัวของผู้ประกำศ ทัง้นี้ภำพลักษณ์ของผู้
ประกำศเป็นสิง่ทีเ่ห็นไดช้ดัเจน (An image is vivid 
and cocreate) เพื่อให้เกิดควำมดงึดูดใจหรอืดงึดูด
ควำมรู้สึกทำงอำรมณ์ เมื่อเห็นกำรแต่งหน้ำของผู้
ประกำศขำ่วกส็ำมำรถเขำ้ใจไดอ้ย่ำงชดัเจน  

ภำพลักษณ์ที่ เกิดจำกกำรแต่งหน้ำผู้
ประกำศข่ำวจงึเป็นเรื่องของควำมคลุมเครอื เพรำะ
ภำพลกัษณ์ที่อยู่รอบตวัเรำนัน้มลีกัษณะไม่ตำยตวั
หรอืแน่นอน โดยภำพลกัษณ์ของผูท้ ำกำรสื่อสำรใน
ยุคดิจิทัลล้วนมีอัตลักษณ์ที่ไม่ชัดเจน จึงต้องท ำ
ควำมเขำ้ใจถงึบทบำททีแ่สดงออกมำเท่ำนัน้ ดงันัน้
กำรแต่ งห น้ำผู้ประกำศจึง ได้ช่วย เสริมสร้ำง
ภำพลักษณ์ให้เกิด “ควำมน่ำเชื่อถือ” อันน ำไปสู่
ควำมไว้เนื้อเชื่อใจ (Trustworthiness)  และควำม
เป็นมอือำชพี (Professionalism) จนกลำยเป็นมำยำ
คติ (Myth) ในควำมคิดควำมเชื่อของคนในสงัคม 

ภาพที่ 4 ภาพการแต่งหน้าผู้ประกาศข่าว 
ทางไทยรัฐทีวี

ที่มา: https://www.youtube.com/
watch?v=VL0sjxkd4rQ

ภาพที่ 5 ภาพการแต่งหน้าผู้ประกาศข่าว 
ทางอมรินทร์ทีวี

ที่มา: https://www.youtube.com/
watch?v=WMiCNfwVMHI



ความรางเลือนที่ไม่เลือนราง: ภาพลักษณ์และธรรมเนียมปฏิบัติของ 
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สรา้งหรอืปรงุแตง่ขึน้มาในลักษณะเปน็สิง่ทีเ่ช่ือถอื
ได้ (An image is believable) ซึ่งเป็นสิ่งที่สำ�คัญ
โดยถือเป็นหัวใจของผู้ประกาศข่าวคือ “ความน่า
เชื่อถือ” ได้ ในเวลาเดียวกัน ภาพลักษณ์นั้นเป็น 
ส่ิงที่ถูกจำ�ลองข้ึนมา (An image is synthetic)  
โดยไม่ได้เกิดข้ึนเองตามธรรมชาติ ซึ่งอาจจะมี
ความแตกต่างจากลกัษณะภาพลักษณ์ดัง้เดมิหรอื
ภาพลกัษณส์ว่นตวัของผูป้ระกาศ ทัง้น้ีภาพลักษณ์
ของผูป้ระกาศเปน็ส่ิงทีเ่หน็ได้ชัดเจน (An image is 
vivid and cocreate) เพือ่ใหเ้กดิความดงึดดูใจหรอื
ดงึดูดความรูส้กึทางอารมณ ์เมือ่เหน็การแตง่หนา้
ของผูป้ระกาศข่าวกส็ามารถเขา้ใจไดอ้ยา่งชดัเจน 

	 ภาพลักษณ์ที่ เกิดจากการแต่งหน้า 
ผู้ประกาศข่าวจึงเป็นเรื่องของความคลุมเครือ 
เพราะภาพลักษณ์ที่อยู่รอบตัวเรานั้นมีลักษณะ 
ไม่ตายตัวหรือแน่นอน โดยภาพลักษณ์ของ
ผู้ทำ�การสื่อสารในยุคดิจิทัลล้วนมีอัตลักษณ์
ที่ไม่ชัดเจน จึงต้องทำ�ความเข้าใจถึงบทบาท
ท่ีแสดงออกมาเท่านั้น ดังนั้นการแต่งหน้า 
ผู้ประกาศจึงได้ช่วยเสริมสร้างภาพลักษณ์ให้เกิด 
“ความน่าเชื่อถือ” อันนำ�ไปสู่ความไว้เนื้อเช่ือใจ  
(Trustworthiness) และความเป็นมืออาชีพ  
(Professionalism) จนกลายเป็นมายาคติ (Myth) 
ในความคิดความเชื่อของคนในสังคม ทว่ามายา
ติดังกล่าวสามารถเปล่ียนแปลงไปได้อย่างเป็น
พลวัต และไม่มีผู้ใดตอบได้ว่ามายาคตินี้จะอยู่ใน
สังคมยาวนานเพียงใด เช่นเดียวกับ กิตติวรรณ 
ปุงบางกระดี่ (2540: 38) กล่าวว่า การสร้าง
ภาพลักษณ์ในสื่อมวลชนที่ผ่านมามักมีการใช้
เหตุการณ์เทียมและมีลักษณะคลุมเครือระหว่าง
ความคาดหวังกับโลกแห่งความเป็นจริง เพราะ
เป็นเรื่องที่เกิดจากการสร้างสรรค์ที่มีแบบแผน 
เพื่อวัตถุประสงค์อย่างใดอย่างหนึ่งโดยเฉพาะ มี
เหตผุลในการสรา้งอยูบ่นพืน้ฐานแหง่การไดม้าซึง่
การยอมรับความเชื่อถือและไว้วางใจ 

	 ทั้งนี้ ในสังคมที่อยู่ในศตวรรษที่ 20 ซึ่ง
ดำ�เนนิอยูใ่นชว่งเวลาของวฒันธรรมหลงัสมยัใหม ่
(Postmodern culture) เหตุการณ์เทียมได้เกิดขึ้น
มากมาย เพื่อตอบสนองความคาดหวังที่เกินพอดี 
(Extravagant Expectation) ของมนษุย ์เมือ่ความ
ก้าวหน้าทางเทคโนโลยีได้ยุคดิจิทัลพัฒนาอย่าง 
ไมห่ยดุยัง้ทำ�ใหเ้กดิสภาวะจำ�ลอง (Simulation) อนั
นำ�ไปสู่การเกิดเหตุการณ์เทียม (Pseudo-Event)  
ขึ้นอย่างมากมาย ดังที่พบการสร้างคลิปวิดีโอ
ต่างๆ ในสื่อออนไลน์ที่สร้างกระแสผู้รับชมอย่าง
ท่วมท้น ทั้งนี้การสร้างเหตุการณ์เทียมที่พบเห็น
อยา่งชดัเจนในวงการสือ่สารมวลชน เชน่ การผลติ
ข่าว โฆษณา ละคร ภาพยนตร์ ฯลฯ

	 Daniel. J. Boorstin (1973) ได้ให้ความ
หมายของเหตุการณ์เทียมไว้ว่า เหตุการณ์เทียม 
คือ สิ่งที่มนุษย์สร้างขึ้น จำ�ลองขึ้น ในรูปแบบ
ของเหตุการณ์ กิจกรรม หรือการกระทำ�ที่มีการ
วางแผนเอาไว้ มีการใช้กลยุทธ์ต่างๆ เพื่อสร้าง
ภาพมายา (Illusion) โดยมีเป้าหมายเพื่อทำ�ให้
เกดิภาพลกัษณต์ามทีป่ระสงค์ สอดคลอ้งกบั Gus 
Root (อ้างถึงใน John Middleton, 1980: 114) 
ได้อธิบายถึงการสร้างสภาวะจำ�ลองด้านสื่อสาร
มวลชน โดยใช้สภาวะจำ�ลองเป็นกลยุทธ์ในการ
กำ�หนดแผนงานด้านการสื่อสารในการผลิตงาน
ต่างๆ ด้านการสื่อสารมวลชน ดังนั้นการผลิต
รายการข่าวถือเป็นสภาวะจำ�ลองที่ปรากฏออก
มาในรูปของเหตุการณ์เทียม โดยมีการวางแผน 
การเตรียมการไว้ล่วงหน้าอย่างมีลำ�ดับขั้นตอน  
มีเป้าหมาย และเน้นความน่าสนใจ 

	 รายการข่าวมีบทบาทสำ�คัญในการสร้าง
ข่าว (News Making) และได้สร้างสถานภาพ 
(Confer status) ใหผู้ป้ระกาศขา่วทีส่ามารถกลาย
เป็นผู้ที่มีชื่อเสียง (Celebrity) ที่ได้รับความนิยม
จากอยู่รับชมรายการข่าว โดยเกิดจากความรู้ 
ความสามารถ หรือความประทับใจในภาพลักษณ์
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ที่ประกอบรวมเข้าด้วยกัน ดังนั้นจึงปฏิเสธไม่ได้
ว่าการสร้างภาพลักษณ์ของผู้ประกาศข่าวล้วน
ทำ�ให้เกิดความงาม ความน่าเชื่อถือ 

	 ดังนั้น การแต่งหน้าก็เป็นการสร้างภาพ
ลักษณ์และเป็นเหตุการณ์เทียมที่ลวงตาและ
อำ�พรางบทบาทจริงของผู้ประกาศข่าวเพียงช่ัว
ขณะหนึ่งเท่านั้น โดยการแต่งหน้าของผู้ประกาศ
ยังเป็นการตอบสนองความต้องการที่เกินพอดี 
ของผู้ รับสาร และความต้องการของสังคม  
(Social Expectation) ที่ผลักดันทำ�ให้ผู้ประกาศ
ข่าวจำ�เป็นต้องใช้การแต่งหน้า การทำ�ผม  
การแตง่กาย และเครือ่งประดบัเพือ่เสรมิสรา้งภาพ
ลักษณ์ที่พึงปรารถนา (Wish Image) อันนำ�ไปสู่
ความบนัเทงิรืน่รมย ์หากขาดการแตง่หนา้ไปแล้ว 
อาจขาดอรรถรส ปราศจากสีสัน ความน่าสนใจ 
และเกิดความน่าเบื่อในการรับชม อันนำ�ไปสู่การ
ถอนตวั (Exit Option) จากการรบัชมรายการ และ
การโวยวาย (Voice Option) (ดูรายละเอียดเพิ่ม
เติม Hirschman, 1970) ที่สามารถเกิดได้อย่าง 
ฉับพลันทันทีในโลกยุดหลังสมัยใหม่/ยุคดิจิทัล

การตีความเนื้อหาของการแต่งหน้า
จากมุมองวิธีวิทยาทางภาพ (Visual 
Methodologies)
	 รายการขา่วแทบทกุรายการ ทกุช่อง และ
ทุกสถานีต่างใช้การแต่งหน้าเพ่ือส่ือความหมาย
ของผู้ประกาศข่าว การแต่งหน้าหรือตัวสารจึง
ถือเป็นส่ิงสำ�คัญของการศึกษาเรื่องการสื่อความ
หมาย เนือ่งจากสามารถถา่ยทอดได้อยา่งมากมาย 
ในฐานะที่การแต่งหน้าเป็นศาสตร์แห่งศิลปะเฉก
เชน่เดยีวกบัการถา่ยภาพและการวาดภาพ ผูเ้ขยีน 
จึงนำ�แนวคิดเรื่อง The Good eye (Gillian Rose, 
2007: 35) ซึ่งเป็นแนวทางของวิธีวิทยาทางภาพ 
(Visual Methodologies) มาเทียบเคียงในการ
ศึกษาเพื่อวิเคราะห์ตีความเนื้อหาภายในและ
เนื้อหาภายนอกของการแต่งหน้าผู้ประกาศข่าว 

โดยแบ่งเป็น 5 มิติ ดังนี้

	 มิติแรกด้านเนื้อหา (Content) การแต่ง
หน้าของผู้ประกาศเป็นการสื่อสารด้วยสัญญะ
ต่างๆ จากโครงสร้างการแต่งหน้า และองค์
ประกอบพืน้ฐานทางศลิปะ โดยผสมรวมกนัขึน้มา
เปน็ตวัสารในรายการขา่วโทรทศัน์ โดยมรีหสัทาง
สังคมและรหัสทางวัฒนธรรมที่เข้ามามีบทบาท 
ในการจัดการความหมายของการแต่งหน้าให้เกิด
ขึ้น 

	 มิติที่สองด้านสี (Color) สีทุกสีล้วนมี
ความหมายในเชิงจิตวิทยาที่แตกต่างกันออก
ไปตามแต่ละวัฒนธรรม โดยการแต่งหน้าของ 
ผูป้ระกาศไดม้กีารใชส้ทีีอ่อ่น ไมเ่นน้ความฉดูฉาด
หรือโดดเด่นในลักษณะของสีที่มีพื้นฐานมาจาก
ธรรมชาติ เช่น สีน้ำ�ตาล สีส้ม หรือสีพีช ซึ่งสีที่
ใช้ในการแต่งหน้าล้วนสื่อความหมายถึง การเติม
เต็ม ความมั่นคง ความไว้วางใจ ความรอบรู้ และ 
ผู้เชี่ยวชาญ ซึ่งการแต่งหน้ายังช่วยเสริมสร้าง
บรบิทของการรายงานขา่วใหเ้กดิความชดัเจนขึน้  
หากใชส้ทีีม่คีวามฉดูฉาดอาจทำ�ใหบ้รบิทของการ 
รายงานข่าวโทรทัศน์สูญสลายไป กลายเป็น
รายการเกมโชว์หรือรายการวาไรตี้ที่มีความ
สนุกสนานเป็นสำ�คัญ ดังนั้นสีแต่ละสีนั้นจะมี
อิทธิพลต่อมนุษย์แต่ละคนในแต่ละวัฒนธรรม
แตกต่างกันออกไป ซึ่งข้ึนอยู่กับความรู้ อารมณ์ 
ประสบการณ์ และสิ่งแวดล้อม ฯลฯ 

	 มิติที่สามด้านการจัดวางองค์ประกอบ 
เชงิพืน้ที ่(Spatial organization) เมือ่เปรยีบเทยีบ
ว่าการแต่งหน้ากับภาพที่มีการจัดองค์ประกอบ 
ต่างๆ คือ ความกว้าง ความยาว ความลึก และ
ระยะห่างของภาพกับพื้นที่ภายในภาพ จะเห็น
ว่าการแต่งหน้ามีการจัดตำ�แหน่งต่างๆ ของการ
แต่งหน้าอย่างเป็นระบบ เช่น การแต่งเปลือกตา 
ด้วยอายแชโดว์เป็นการสร้างมิติให้แก่ดวงตา  
โดยทำ�ให้ดวงตาดูสดใสและแลดูมีชีวิตชีวา นั่นก็
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สื่อหมายความถึง ความมีเสน่ห์ (Charisma) หรือ
การเขียนขอบตาด้วยเส้นโค้งสีดำ� สื่อความหมาย
ถงึ ความแนว่แน ่(Decisiveness) ซึง่เปน็การสรา้ง
จุดเด่น (Dominance) บนใบหน้าของผู้ประกาศ
ข่าว

	 มิติที่สี่ด้านแสง (Light) แสงล้วนมี 
ความสำ�คญักบัการแตง่หนา้ ซึง่การแตง่หนา้ไดน้ำ� 
หลักการเรื่องแสงเงามาประยุกต์ใช้ในลักษณะ 
ของการปรับรูปทรงของใบหน้า เช่น การสร้าง
ความเด่นชัดให้แก่สันจมูกด้วยการทาไฮไลท์สี
สว่างกว่าสีของรองพื้นบริเวณสันจมูก เพราะเมื่อ
กระทบกบัแสงไฟในกระบวนการผลิตขา่วโทรทศัน์
แล้วจะทำ�ให้บริเวณที่ทาเกิดความนูนเด่นขึ้นมา 
โดยสื่อความหมายถึงความจริงใจ (Sincere) และ
ความม่ันใจ (Assertiveness) หรือการใช้เฉดดิ้ง
ที่มีสีเข้มกว่าสีของรองพื้นมาทาบริเวณ กราม 
โหนกแก้ม หรือบริเวณที่ไม่ต้องการให้เด่นชัดเมื่อ
กระทบกับแสงไฟและออกกล้องโทรทัศน์ได้สื่อ
ความหมายถึงความภูมิฐาน (Dignity) ความสุขุม 
(Humbleness) และความน่าเชื่อถือ (Reliability)

	 มิติสุดท้ ายด้ านการแสดงออกของ 
อารมณ์ภาพ (Expression content) การแสดง
ทางด้านอารมณ์ของการแต่งหน้าผู้ประกาศข่าว
ตามแบบจำ�ลองการส่ือสารของ Jakobson’s 
model (1960) (อ้างถึงใน John Fiske, 1990: 
35) กลา่ววา่ การแตง่หนา้ไดท้ำ�หนา้ทีอ่ตัตะภาษา 
(Metalingual) เปน็สิง่แฝงอยูใ่นตวัรหสัซึง่ช้ีระบถุงึ
ความหมายของการแตง่หนา้ผูป้ระกาศ คอื “ความ
สวยงามและความน่าเชื่อถือ” 

	 นอกจากกรอบแนวคิดต่างๆ ที่ผู้เขียน
นำ�มาประยุกต์ใช้ในการศึกษาลักษณะของสาร
แล้ว จำ�เป็นต้องคำ�นึงถึงธรรมชาติของการแต่ง
หน้าที่มีฐานะเป็น “ตัวสื่อ” ได้มีการเปลี่ยนแปลง
ไปจากอดีต แต่เป็นการเปลี่ยนแปลงตัวสื่อเพียง 
เล็กน้อยในลักษณะที่เรียกว่า การเปล่ียนแปลง

รูปร่างน้อย (Gradual Metamorphosis) (ดูราย
ละเอียดเพิ่มเติม ยุทธนา สุวรรณรัตน์, 2559) ซึ่ง
ตวัสือ่มีอทิธพิลอยา่งยิง่ตอ่การกำ�หนดความหมาย
และการตีความของตัวสาร ดังภาพต่อไปนี้

 

 

แต่เป็นกำรเปลี่ยนแปลงตัวสื่อเพียงเล็กน้อยใน
ลักษณะที่เรียกว่ำ กำรเปลี่ยนแปลงรูปร่ำงน้อย 
(Gradual Metamorphosis) (ดูรำยละเอียดเพิม่เติม 
ยุทธนำ สุวรรณรตัน์, 2559) ซึง่ตวัสื่อมอีทิธพิลอยำ่ง
ยิง่ต่อกำรก ำหนดควำมหมำยและกำรตคีวำมของตวั
สำร ดงัภำพต่อไปนี้ 
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ภำพที ่7 กำรแตง่หน้ำของผูป้ระกำศขำ่วในยุคระบบ

ทวีดีจิทิลั 

ทีม่ำ: 
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E 

จำกลกัษณะดงักล่ำวเป็นกำรเปรยีบเทยีบ
ให้เห็นถึงกำรเปลี่ยนแปลงตัวสื่อตัง้แต่อดีตและ
ปัจจุบนั  โดยในอดตีกำรแต่งหน้ำผูป้ระกำศข่ำวใน
ยุคทวีอีนำลอ็กเน้นไปทีก่ำรสรำ้งควำมสวยงำมและ
ควำมน่ำเชื่อถือ ดังเช่นที่ สำธิดำ เตชะภัทรพร 
(2541: 150) กล่ำวว่ำ รำยกำรข่ำว สถำนีทัง้สี่ช่อง 
คอื 3, 5, 7, 9 ไดก้ ำหนดแนวกำรแต่งเพื่อเสรมิสรำ้ง
บุคลกิใหผู้ป้ระกำศดูดทีีสุ่ด ดงันัน้กำรแต่งหน้ำจงึมี
ผลมำจำกรหสัของกำรแต่งหน้ำ 

 นอกจำกนี้ในยุคทวีอีนำลอ็กกำรแต่งหน้ำ
ผู้ประกำศจะมอีตัตะของกำรสื่อสำร คือ กำรดูดี ที่

สำมำรถอนุมำนได้ว่ำ คือควำมสวยงำมและควำม
หล่อเหลำ โดยใหค้วำมส ำคญัในกำรเสรมิสรำ้งควำม
งำมเป็นหลกั แต่ปัจจุบนักำรแต่งหน้ำของผูป้ระกำศ
ข่ำวในยุคทีวีดิจิทัลได้ให้ควำมส ำคัญและผลิตซ ้ำ
ควำมหมำยไปในเชิงของควำมดูดีแต่ได้เพิ่มเติม
ควำมน่ำเชื่อถือด้วย และสิ่งที่น่ำสนใจ คือ กำร
แต่งหน้ำได้เน้นไปที่ควำมเป็นธรรมชำติ เพรำะน ำ
กำรแต่งหน้ำแบบแฟชัน่เขำ้มำเกีย่วขอ้งดว้ย 

ดงันัน้กำรแต่งหน้ำของผูป้ระกำศข่ำวไทย
ได้ตอกย ้ำบุคลิกลักษณะของผู้ประกำศข่ำวให้
ชัดเจนยิ่งขึ้น เพียงแต่วิธีกำรแปลงรูปของสื่อมี
ลกัษณะทีแ่ตกต่ำงกนัออกไป โดยกำรเปลี่ยนแปลง
รูปร่ำงของสื่อ (Mediamorphosis) (Fidler , 1997) 
นัน้จะเกิดขึ้นตลอดเวลำ เมื่อเกิดกำรแต่งหน้ำขึ้น 
สื่อตัวเดิม (ใบหน้ำ) ได้เปลี่ยนแปลงไปเป็นสื่อตัว
ใหม่ (กำรแต่งหน้ำ) จึงสรุปได้ว่ำ กำรแต่งหน้ำผู้
ประกำศข่ำวเป็นตัวสื่อแปรเปลี่ยนได้อย่ำงเป็น
พลวัต ในกำรวิเครำะห์จึงต้องพิจำรณำร่วมกัน
บรบิททีเ่ปลีย่นแปลงไปอย่ำงไม่หยุดนิ่งเช่นเดยีวกนั 

 
สรปุ 

กำรแต่งหน้ำผูป้ระกำศขำ่วจะดเูหมอืนเป็น
สิง่ที่เลอืนรำง เพรำะไม่มกีฎเกณฑ์หรอืลำยลกัษณ์
อกัษรทีม่หีลกัฐำนเอกสำรชดัเจน แต่ในทำงตรงกนั
ข้ำมกลับทวีควำมชดัเจนในฐำนะของธรรมเนียม
ปฏิบัติของกำรแต่งหน้ำผู้ประกำศ ที่จ ำเป็นต้อง
อำศยักำรเรยีนรู ้ประสบกำรณ์ทีส่งัคมในกำรท ำงำน
ของช่ำงแต่งหน้ำ โดยมีกำรใช้รหัสทำงสังคม 
(Social Code) รหสัทำงวฒันธรรม (Culture Code) 
รหสัซับซ้อน (Elaborated Code) รหสัที่สื่อสำรกบั
ผู้ร ับสำรจ ำนวนมำก (Broadcast Code) และรหัส
ภำพแทน (Representation Code) มำใช้ในกำร
ก ำหนดควำมหมำยของกำรแต่งหน้ำผูป้ระกำศข่ำว
ให้เกิดขึ้นภำยใต้บรบิทของรำยกำรข่ำว สอดคล้อง
กับ สุรพงษ์ โสธนะเสถียร (2563: 235) กล่ำวว่ำ 
ควำมเขำ้ใจต่อรหสัถือเป็นส่วนหนึ่งในควำมหมำย
ต่อกำรเป็นสมำชกิของวฒันธรรมเฉพำะหนึ่ง ๆ ซึ่ง 

 

แต่เป็นกำรเปลี่ยนแปลงตัวสื่อเพียงเล็กน้อยใน
ลักษณะที่เรียกว่ำ กำรเปลี่ยนแปลงรูปร่ำงน้อย 
(Gradual Metamorphosis) (ดูรำยละเอียดเพิม่เติม 
ยุทธนำ สุวรรณรตัน์, 2559) ซึง่ตวัสื่อมอีทิธพิลอยำ่ง
ยิง่ต่อกำรก ำหนดควำมหมำยและกำรตคีวำมของตวั
สำร ดงัภำพต่อไปนี้ 
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จำกลกัษณะดงักล่ำวเป็นกำรเปรยีบเทยีบ
ให้เห็นถึงกำรเปลี่ยนแปลงตัวสื่อตัง้แต่อดีตและ
ปัจจุบนั  โดยในอดตีกำรแต่งหน้ำผูป้ระกำศข่ำวใน
ยุคทวีอีนำลอ็กเน้นไปทีก่ำรสรำ้งควำมสวยงำมและ
ควำมน่ำเชื่อถือ ดังเช่นที่ สำธิดำ เตชะภัทรพร 
(2541: 150) กล่ำวว่ำ รำยกำรข่ำว สถำนีทัง้สี่ช่อง 
คอื 3, 5, 7, 9 ไดก้ ำหนดแนวกำรแต่งเพื่อเสรมิสรำ้ง
บุคลกิใหผู้ป้ระกำศดูดทีีสุ่ด ดงันัน้กำรแต่งหน้ำจงึมี
ผลมำจำกรหสัของกำรแต่งหน้ำ 

 นอกจำกนี้ในยุคทวีอีนำลอ็กกำรแต่งหน้ำ
ผู้ประกำศจะมอีตัตะของกำรสื่อสำร คือ กำรดูดี ที่

สำมำรถอนุมำนได้ว่ำ คือควำมสวยงำมและควำม
หล่อเหลำ โดยใหค้วำมส ำคญัในกำรเสรมิสรำ้งควำม
งำมเป็นหลกั แต่ปัจจุบนักำรแต่งหน้ำของผูป้ระกำศ
ข่ำวในยุคทีวีดิจิทัลได้ให้ควำมส ำคัญและผลิตซ ้ำ
ควำมหมำยไปในเชิงของควำมดูดีแต่ได้เพิ่มเติม
ควำมน่ำเชื่อถือด้วย และสิ่งที่น่ำสนใจ คือ กำร
แต่งหน้ำได้เน้นไปที่ควำมเป็นธรรมชำติ เพรำะน ำ
กำรแต่งหน้ำแบบแฟชัน่เขำ้มำเกีย่วขอ้งดว้ย 

ดงันัน้กำรแต่งหน้ำของผูป้ระกำศข่ำวไทย
ได้ตอกย ้ำบุคลิกลักษณะของผู้ประกำศข่ำวให้
ชัดเจนยิ่งขึ้น เพียงแต่วิธีกำรแปลงรูปของสื่อมี
ลกัษณะทีแ่ตกต่ำงกนัออกไป โดยกำรเปลี่ยนแปลง
รูปร่ำงของสื่อ (Mediamorphosis) (Fidler , 1997) 
นัน้จะเกิดขึ้นตลอดเวลำ เมื่อเกิดกำรแต่งหน้ำขึ้น 
สื่อตัวเดิม (ใบหน้ำ) ได้เปลี่ยนแปลงไปเป็นสื่อตัว
ใหม่ (กำรแต่งหน้ำ) จึงสรุปได้ว่ำ กำรแต่งหน้ำผู้
ประกำศข่ำวเป็นตัวสื่อแปรเปลี่ยนได้อย่ำงเป็น
พลวัต ในกำรวิเครำะห์จึงต้องพิจำรณำร่วมกัน
บรบิททีเ่ปลีย่นแปลงไปอย่ำงไม่หยุดนิ่งเช่นเดยีวกนั 

 
สรปุ 

กำรแต่งหน้ำผูป้ระกำศขำ่วจะดเูหมอืนเป็น
สิง่ที่เลอืนรำง เพรำะไม่มกีฎเกณฑ์หรอืลำยลกัษณ์
อกัษรทีม่หีลกัฐำนเอกสำรชดัเจน แต่ในทำงตรงกนั
ข้ำมกลับทวีควำมชดัเจนในฐำนะของธรรมเนียม
ปฏิบัติของกำรแต่งหน้ำผู้ประกำศ ที่จ ำเป็นต้อง
อำศยักำรเรยีนรู ้ประสบกำรณ์ทีส่งัคมในกำรท ำงำน
ของช่ำงแต่งหน้ำ โดยมีกำรใช้รหัสทำงสังคม 
(Social Code) รหสัทำงวฒันธรรม (Culture Code) 
รหสัซับซ้อน (Elaborated Code) รหสัที่สื่อสำรกบั
ผู้ร ับสำรจ ำนวนมำก (Broadcast Code) และรหัส
ภำพแทน (Representation Code) มำใช้ในกำร
ก ำหนดควำมหมำยของกำรแต่งหน้ำผูป้ระกำศข่ำว
ให้เกิดขึ้นภำยใต้บรบิทของรำยกำรข่ำว สอดคล้อง
กับ สุรพงษ์ โสธนะเสถียร (2563: 235) กล่ำวว่ำ 
ควำมเขำ้ใจต่อรหสัถือเป็นส่วนหนึ่งในควำมหมำย
ต่อกำรเป็นสมำชกิของวฒันธรรมเฉพำะหนึ่ง ๆ ซึ่ง

ภาพที่ 6 การแต่งหน้าผู้ประกาศข่าว 
ในยุคระบบทีวีอนาล็อค

ที่มา: https://pantip.com/topic/33020049

ภาพที่ 7 การแต่งหน้าของผู้ประกาศข่าว 
ในยุคระบบทีวีดิจิทัล

ที่มา: https://www.youtube.com/
watch?v=cwhVEnS5rJE

	 จากลักษณะดงักล่าวเป็นการเปรียบเทยีบ
ให้เห็นถึงการเปลี่ยนแปลงตัวสื่อตั้งแต่อดีตและ
ปัจจุบัน โดยในอดีตการแต่งหน้าผู้ประกาศข่าว
ในยคุทวีอีนาลอ็กเนน้ไปทีก่ารสรา้งความสวยงาม
และความนา่เชือ่ถือ ดงัเชน่ที ่สาธดิา เตชะภทัรพร  
(2541: 150) กล่าวว่า รายการข่าว สถานีทั้งสี่ช่อง 
คอื 3, 5, 7, 9 ไดก้ำ�หนดแนวการแตง่เพือ่เสริมสร้าง
บุคลิกให้ผู้ประกาศดูดีที่สุด ดังนั้นการแต่งหน้า 
จึงมีผลมาจากรหัสของการแต่งหน้า



วารสารมนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์  มหาวิทยาลัยมหาสารคาม 17 ปีที่ 40 ฉบับที่ 5 กันยายน-ตุลาคม 2564

	 นอกจากนีใ้นยคุทวีีอนาล็อกการแตง่หนา้
ผู้ประกาศจะมีอัตตะของการสื่อสาร คือ การดูดี ที่
สามารถอนุมานได้ว่า คือความสวยงามและความ
หล่อเหลา โดยให้ความสำ�คัญในการเสริมสร้าง
ความงามเป็นหลัก แต่ปัจจุบันการแต่งหน้าของ
ผู้ประกาศข่าวในยุคทีวีดิจิทัลได้ให้ความสำ�คัญ
และผลิตซ้ำ�ความหมายไปในเชิงของความดูดีแต่
ได้เพิ่มเติมความน่าเชื่อถือด้วย และสิ่งที่น่าสนใจ 
คือ การแต่งหน้าได้เน้นไปที่ความเป็นธรรมชาติ 
เพราะนำ�การแตง่หนา้แบบแฟชัน่เขา้มาเกีย่วขอ้ง
ด้วย

	 ดังนั้น การแต่งหน้าของผู้ประกาศข่าว
ไทยได้ตอกย้ำ�บุคลิกลักษณะของผู้ประกาศข่าว
ให้ชัดเจนย่ิงข้ึน เพียงแต่วิธีการแปลงรูปของสื่อ 
มี ลั กษณะที่ แตกต่ า ง กันออกไป โดยการ
เปลี่ยนแปลงรูปร่างของส่ือ (Mediamorphosis) 
(Fidler, 1997) นั้นจะเกิดขึ้นตลอดเวลา เมื่อ
เกิดการแต่งหน้าขึ้น สื่อตัวเดิม (ใบหน้า) ได้
เปลี่ยนแปลงไปเป็นสื่อตัวใหม่ (การแต่งหน้า) จึง
สรุปได้ว่า การแต่งหน้าผู้ประกาศข่าวเป็นตัวสื่อ
แปรเปลี่ยนได้อย่างเป็นพลวัต ในการวิเคราะห์จึง
ตอ้งพิจารณารว่มกนับรบิททีเ่ปล่ียนแปลงไปอยา่ง
ไม่หยุดนิ่งเช่นเดียวกัน

สรุป
	 การแต่งหน้าผู้ประกาศข่าวจะดูเหมือน
เป็นสิ่งที่เลือนราง เพราะไม่มีกฎเกณฑ์หรือลาย
ลักษณ์อักษรท่ีมีหลักฐานเอกสารชัดเจน  แต่ใน
ทางตรงกันข้ามกลับทวีความชัดเจนในฐานะของ
ธรรมเนียมปฏิบัติของการแต่งหน้าผู้ประกาศ ที่
จำ�เป็นต้องอาศัยการเรียนรู้ ประสบการณ์ที่สังคม
ในการทำ�งานของช่างแต่งหน้า โดยมีการใช้รหัส
ทางสังคม (Social Code) รหัสทางวัฒนธรรม 
(Culture Code) รหสัซบัซอ้น (Elaborated Code) 
รหัสที่สื่อสารกับผู้รับสารจำ�นวนมาก (Broadcast 
Code) และรหสัภาพแทน (Representation Code) 

มาใช้ในการกำ�หนดความหมายของการแต่งหน้า 
ผูป้ระกาศขา่วใหเ้กดิขึน้ภายใตบ้ริบทของรายการ
ข่าว สอดคล้องกับ สุรพงษ์ โสธนะเสถียร (2563: 
235) กลา่ววา่ ความเขา้ใจตอ่รหสัถือเป็นสว่นหนึง่
ในความหมายต่อการเป็นสมาชิกของวัฒนธรรม 
เฉพาะหนึ่งๆ ซึ่งความสัมพันธ์และบริบทต่างๆ  
ต้องมีความเหมาะสมลงตัว รหัสไม่ใช่ขนบ 
ธรรมเนียมประเพณีง่ายๆ ที่ใช้ในการสื่อสาร  
หากแต่ เ ป็นระบบที่ มี ร ะ เบี ยบวิ ธี การของ 
ขนบธรรมเนียมประเพณีซึ่งต้องสัมพันธ์กัน 
กำ�ลังดำ�เนินการอยู่ในขอบเขตพื้นที่ที่แน่นอน

	 เมือ่รายการข่าวปรับตวัเข้าสูแ่พลตฟอร์ม
ต่างๆ ของรายการข่าวในโทรทัศน์อันเป็นผล 
มาจากการพัฒนาอย่างไม่หยุดนิ่งของเทคโนโลยี
การสื่อสารแล้ว การแต่งหน้าผู้ประกาศข่าวก็ยัง
เป็นสิ่งจำ�เป็นในการเสริมสร้างภาพลักษณ์ให้แก่
ผูป้ระกาศขา่ว ดงันัน้จงึตอ้งอาศยัชา่งแตง่หนา้ทีม่ี
ประสบการณ์และเข้าใจรหัสแต่งหน้า อันจะทำ�ให้
สามารถคดัสรรและผสมรวมเคร่ืองหมายตา่งๆ จน
เกิดเป็นการแต่งหน้าของผู้ประกาศข่าวข้ีนมาได้ 
เพือ่ชว่ยลดความคลมุเครอืของการสือ่ความหมาย
อันนำ�ไปสู่การบรรลุเป้าประสงค์พื้นฐานของการ
สือ่สารของมนษุย ์ทีว่า่มนษุยท์ำ�การสือ่สารเพือ่ให้
เกิดความเข้าใจร่วมกัน (Mutual Understanding) 

	 ดงันัน้ การสร้างความหมายดว้ยการแตง่
หนา้ของผูป้ระกาศในรายการขา่วจงึเปน็เรือ่งของ 
“ความเหมาะสม” เพราะหากใช้การแต่งหน้าน้อย
จนเกินไปทำ�ให้ไม่ชวนชมหรือขาดความสวยงาม
ไป หรือหากใช้การแต่งหน้ามากจนเกินไปอาจจะ
ทำ�ใหผู้ช้มหนัไปสนใจการแตง่หนา้มากกวา่เนือ้หา
ของข่าว หรืออาจถึงข้ันไปทำ�ลายความหมาย
บริบทในรายการข่าวก็เป็นได้ ฉะนั้นการแต่งหน้า
ของผู้ประกาศข่าวจึงต้องพึงใช้อย่างระมัดระวัง
และใช้อย่างเหมาะสม เนื่องด้วยการแต่งหน้าเป็น
ได้ทั้งตัวสื่อและตัวสารที่ผูกแนบไปด้วยกันเสมอ 
ในยุคดิจิทัล 
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