
การพัฒนาผลติภณัฑข์องทีร่ะลกึทีส่ะทอ้นอตัลกัษณท์อ้งถิน่จงัหวดัมหาสารคาม
เพื่อยกระดับมูลค่าทางเศรษฐกิจ 
The Development of Souvenirs to Represent Local Identity of Maha Sarakham 
to Elevate Economic Value

กิตติกรณ์ บำ�รุงบุญ1, ปิยลักษณ์ โพธิวรรณ์2

Kittikorn Bamroongboon1, Piyaluk Potiwan2

Received: 3 October 2020	 Revised: 24 November 2020	 Accepted: 18 December 2020

บทคัดย่อ
การวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงค์ 1) เพ่ือศึกษาอัตลักษณ์ท้องถิ่นของจังหวัดมหาสารคาม 2) เพื่อถอด 
อตัลกัษณท์อ้งถิน่จงัหวัดมหาสารคามสูก่ารออกแบบผลติภณัฑข์องทีร่ะลกึ และ 3) เพือ่เสนอแนะแนวทาง
สง่เสรมิผลติผลติภณัฑข์องทีร่ะลึกทีเ่ปน็อตัลักษณข์องทอ้งถิน่มหาสารคามเพือ่เพิม่มลูคา่ทางเศรษฐกจิ 
การวิจัยน้ีเป็นการวิจัยเชิงประยุกต์เพื่อสร้างสรรค์และพัฒนาสิ่งใหม่ภายใต้ขอบเขตของอัตลักษณ์ 
ท้องถิ่นจังหวัดมหาสารคาม สู่การตีความ ให้ความหมาย เพื่อนำ�มาสู่การออกแบบพัฒนาผลิตภัณฑ์
ของที่ระลึกที่สะท้อนความเป็นท้องถิ่น ในการศึกษาครั้งนี้ได้แบ่งขั้นตอนการศึกษาออกเป็น 2 ส่วนคือ  
ส่วนของการศึกษาเชิงคุณภาพเพื่อค้นหาอัตลักษณ์และถอดอัตลักษณ์ของจังหวัดมหาสารคามสู่การ
ออกแบบผลติภณัฑข์องทีร่ะลึก โดยมกีลุ่มเปา้หมายคอื กลุม่ผูผ้ลติของทีร่ะลกึในพืน้ทีจ่งัหวดัมหาสารคาม 
จำ�นวน 50 คน และ นกัวิชาการดา้นศิลปะวัฒนธรรม จำ�นวน 2 คน โดยมแีบบสมัภาษณแ์ละแบบสอบถาม
เชิงสำ�รวจเป็นเครื่องมือหลัก และส่วนที่สองเป็นแนวทางส่งเสริมผลิตผลิตภัณฑ์ของที่ระลึก ซึ่งเป็นการ
ศึกษาเชิงปริมาณ โดยมีกลุ่มตัวอย่างเป็นกลุ่มผู้บริโภค คือ นักท่องเที่ยวทั้งชาวไทย และต่างประเทศ 
รวมทั้งคนในชุมชนทั่วไป จำ�นวน 100 คน โดยใช้แบบสำ�รวจความคิดเห็นและแบบประเมินผลิตภัณฑ์
เป็นเครื่องมือหลักในการเก็บรวบรวมข้อมูล

	 ผลการวจิยั พบวา่ อตัลักษณท์อ้งถิน่ของจงัหวดัมหาสารคามนัน้สามารถวเิคราะหอ์ตัลกัษณไ์ด้
จากคำ�ขวัญของจังหวัดมหาสารคาม ซึ่งสามารถถอดอัตลักษณ์ คือ พระธาตุนาดูนที่เป็นสัญลักษณ์ของ
พุทธมณฑลอีสาน ผ้าไหม ที่เป็นตัวแทนของจังหวัดคือลายสร้อยดอกหมาก และตักสิลานคร อันหมาย
ถงึดนิแดนแหง่การศกึษา ซึง่นำ�มาสูก่ารออกแบบผลติภณัฑข์องทีร่ะลกึตน้แบบสามผลติภณัฑป์ระกอบ
ไปด้วย 1) ผลิตภัณฑ์พวงกุญแจ 2) ผลิตภัณฑ์กระเป๋า และ 3) ผลิตภัณฑ์เสื้อ โดยมีแนวทางส่งเสริม
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ผลติผลติภัณฑข์องทีร่ะลึกทีเ่ปน็อตัลักษณข์องทอ้งถิน่มหาสารคามเพือ่เพิม่มลูคา่ทางเศรษฐกจิ คอื การ
สนับสนุนเงินทุนและงบประมาณในการลงทุน การส่งเสริมการเข้าถึงโอกาสของการกู้เงิน และการนำ�
ภูมิปัญญาท้องถิ่นมาใช้ในการผลิตและผลักดันให้สินค้ามีรูปแบบที่หลากหลาย ตรงตามความต้องการ
ของลูกค้า ได้รับมาตรฐานการผลิตจากหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง และผลจากการเสนอแนะแนวทางส่งเสริม
การผลิตผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกที่เป็นอัตลักษณ์ของท้องถิ่นมหาสารคามเพื่อเพิ่มมูลค่าทางเศรษฐกิจ 
พบว่า สามารถแยกแนวทางการส่งเสริมออกเป็นแบ่งประเด็นสำ�คัญคือ ผู้ผลิตสินค้าต้องยกระดับตลาด
และทิศทางการจำ�หน่ายให้มีหลากหลายมากขึ้นทั้งนี้เนื่องจากผลิตภัณฑ์ชุมชนเป็นผลิตภัณฑ์ที่มีความ
เหมือนกันกับผลิตภัณฑ์อีกหลายกลุ่ม ก่อให้เกิดการแข่งขันที่สูง ดังนั้นควรมีการพัฒนาผลิตผลิตภัณฑ์
ให้มี ความโดดเด่นและมีความแตกต่างจากผลิตภัณฑ์จากกลุ่มอื่น เช่นการใช้วัตถุดิบที่หาได้ในท้องถิ่น 
สินค้าต้องมีอัตลักษณ์ เฉพาะกลุ่มแตกต่างจากกลุ่มอื่น
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Abstract
This research had the following objectives: 1) to study the local identity of the province  
Mahasarakham 2) to analyze the local identity of Mahasarakham Province into the design of 
souvenir products and 3) to propose ways to promote the production of souvenir products that 
reflect the local identity of Maha Sarakham to increase economic value. The study process 
was divided into 2 parts: First, a qualitative study in order to identify and analyze the identity 
of Maha Sarakham Province to design souvenir products, targeting 50 souvenir makers in the 
Province and 2 academic arts and cultural experts, with an interview and survey questionnaire 
as the main tool. The second part produced guidelines for promoting the production of souvenir 
products; this was a quantitative study, and the sample group of consumers was tourists, both 
Thai and foreign including 100 people in the general community. An opinion survey and product 
assessment were the primary tools for data collection.

	 The results showed that the local identity of Mahasarakham province could be analyzed 
from the motto of Maha Sarakham province Phra That Nadun, the symbol of Isan and Takasila 
Nakhon (which means the land of education) leading to the design of three prototype souvenir 
products; 1) key chain products 2) luggage products and 3) shirt products. The analysis made 
possible guidelines for promoting the production of souvenir products refelcting the identity of 
Maha Sarakham and that increased economic value in the province. This was achieved by  
influencing funding and investment budgets, promoting access to opportunities for borrowing and 
applying local wisdom in production and promoting products in a variety of styles to meet the 
needs of customers and achieve production standards of relevant relevant agencies. The results 
indicate that the introduction of the guidelines to promote the production of souvenir products 
that reflect the identity of the Maha Sarakham area to add economic value. It was found that 



วารสารมนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์  มหาวิทยาลัยมหาสารคาม 9 ปีที่ 40 ฉบับที่ 2 มีนาคม-เมษายน 2564

บทนำ�
	 สภ า อุ ตส าหกร รมท่ อ ง เที่ ย ว แห่ ง 
ประเทศไทย (สทท.) ไดร้ายงานขอ้มลูสถานการณ์
ท่องเที่ยวไทย และดัชนีความเช่ือมั่นผู้ประกอบ
การท่องเที่ยวไตรมาส 1/2563 ซึ่งเป็นโครงการ
ความร่ วม มือร ะหว่ า งการท่ อ ง เที่ ย วแห่ ง
ประเทศไทย (ททท.) สภาอุตสาหกรรมท่อง
เที่ยวแห่งประเทศไทย (สทท.) ได้คาดการณ์ถึง
สถานการณ์ท่องเที่ยวที่กำ�ลังจะเกิดขึ้นในอนาคต 
สำ�หรับการสำ�รวจความเชื่อมั่นผู้ประกอบการ
ในไตรมาสท่ี 1 ปี 2563 ซึ่งเป็นผลการสำ�รวจ
ในช่วงเดือน มกราคม-มีนาคม อันสืบเนื่องจาก
การค้าโลกซ่ึงชะลอที่มีสาเหตุหลักจากสงคราม
ทางการค้าระหว่างสหรัฐอเมริกาและจีน ส่งผล 
กระทบให้เศรษฐกิจภายในประเทศไทยชะลอตัว
มาตัง้แตก่ลางป ี2562 และทำ�ใหก้ารบรโิภคภายใน
ประเทศชะลอตัวต่อเนื่องมาถึงไตรมาสนี้และการ
แพร่ระบาดของโรคติดเชื้อไวรัส COVID-19 ไป 
ท่ัวโลก โดยเริ่มมีการจำ�กัดการเดินทางของนัก
ท่องเท่ียวชาวจีนมาตั้งแต่เดือนมกราคม 2563 
รวมถงึปญัหาฝุน่ละอองขนาดเล็กเกินค่ามาตรฐาน 
(PM2.5) ที่เป็นปัญหาต่อการท่องเที่ยวอย่าง 
ต่อเนื่อง ในไตรมาสที่ 1/2563 คาดว่าดัชนีความ
เชื่อมั่นเท่ากับ 57 ต่ำ�กว่าไตรมาสที่ 4/2563 (88) 
และลดลงต่ำ�ที่สุดในรอบ 9 ปี ไตรมาส 1/2563 
คาดว่าจะมีนักท่องเที่ยวต่างชาติ 6.70 ล้านคน 
ลดลงร้อยละ 37.96 จากช่วงเวลาเดียวกันของ
ปี 2562 เน่ืองจากผลกระทบจากโรคระบาดเริ่ม

รนุแรงในปลายเดอืนกมุภาพนัธ ์2563 และคาดวา่
มีรายได้จากนักท่องเที่ยวต่างชาติ 343,130 ล้าน
บาท ลดลงรอ้ยละ 38.4 จากชว่งเวลาเดยีวกนัของ
ปี 2562 จะส่งผลให้หากสถานการณ์โรคระบาด
คลี่คลายได้เร็ว (ภายใน 6 เดือน) เมื่อสิ้นปี 2563 
ประเทศไทยมนีกัทอ่งเทีย่วตา่งชาตทิัง้ปปีระมาณ 
26.59 ล้านคน ลดลงจากปี 2562 ร้อยละ 33.19 
และคาดว่ามีรายได้จากนักท่องเที่ยวต่างชาติทั้ง
ปีประมาณ 1.23 ล้านล้านบาท ลดลงจากปี 2562 
ร้อยละ 36.38 (สภาอุตสาหกรรมการท่องเที่ยว
แห่งประเทศไทย, 2563)

	 แตถึ่งอยา่งไรกต็ามสภาอตุสาหกรรมทอ่ง
เที่ยวแห่งประเทศไทยยังเชื่อว่าการสร้างความ
เข้าใจและความร่วมมือทุกภาคส่วน ในส่วนของ
การแกปั้ญหาเศรษฐกจิ จะสง่ผลใหร้ะบบเศรษฐกจิ
สามารถฟื้นตัวได้เร็ว หลังสถานการณ์ระบาด 
ผ่านพ้นไป

	 นอกจากนั้นแล้วสภาอุตสาหกรรมการ
ท่องเที่ยวได้ระบุถึงการเตรียมการณ์รับการเกิด
ธุรกิจของการท่องเที่ยวภายหลังสถานการณ์โรค
ระบาด ไม่ว่าจะเป็นธุรกิจทางตรงและธุรกิจทาง
อ้อม กล่าวคือธุรกิจทางตรง หมายถึง ธุรกิจ ที่
เกี่ยวข้องโดยตรงกับการท่องเที่ยวเป็นหลักที่ ให้
บริการแก่นักท่องเที่ยว ประกอบด้วย ธุรกิจการ
ขนส่งธุรกิจที่พักแรม ธุรกิจอาหารเครื่องดื่ม และ 
สถานบันเทิงธุรกิจนำ�เที่ยวและมัคคุเทศก์รวมทั้ง
ธุรกิจจำ�หน่ายผลิตภัณฑ์ของที่ระลึก ส่วนธุรกิจ
ทางอ้อม หมายถึง ธุรกิจที่ช่วยสนับสนุนการ 

the promotion guidelines could be divided into key points as follows: manufacturers need to 
diversify their markets and distribution trends because community products are similar to many 
other product groups, causing high competition and therefore, the product should be developed 
to have outstanding and different characteristics compared with other products (such as using 
local ingredients to establish a local identity of a particular group is different from others.

Keywords:	Souvenirs, Identity, Economic value
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ทอ่งเท่ียว ประกอบไปดว้ย ไปรษณยีโ์ทรคมนาคม 
ธุรกิจเสริมความงาม เป็นต้น ดังนั้นในส่วนของ
ประเทศไทยจึงจำ�เป็นที่จะต้องมีการตั้งรับธุรกิจ
การท่องเที่ยวให้มีความพร้อมในทุกๆ ด้านเพ่ือ
รองรับ นักท่องเที่ยวที่จะเดินทางมาท่องเที่ยว 
และสรา้งความม่ังคัง่ทางเศรษฐกจิใหม้คีวามเจรญิ
เติบโตมากขึ้น ซึ่งในแต่ละปีนั้นมีนักท่องเที่ยว 
ชาวไทย และชาวต่างชาติให้ความสนใจเดินทาง
มาท่องเที่ยวเป็นจำ�นวนมาก ผลที่ตามมาคือก่อ
ให้เกิด การกระจายรายได้สู่ท้องถิ่น และชนบท
ซึ่งเกิดการจ้างงาน และสร้างอาชีพให้แก่คนใน
ท้องถิ่น นอกจากนี้ยังสามารถสร้างรายได้ให้แก่
บุคคลหลายกลุ่ม (สำ�นักงานพัฒนาการท่องเที่ยว
แห่งประเทศไทย, 2560) เนื่องจากประเทศไทยมี 
ศกัยภาพทางการทอ่งเทีย่วสงู มสีถานทีท่อ่งเทีย่ว 
และผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวที่หลากหลาย 
อาทิ การท่องเท่ียวประเภทศิลปวัฒนธรรม การ
ท่องเที่ยวประเภทประวัติศาสตร์โบราณสถาน 
โบราณวัตถุ การท่องเที่ยวประเภทธรรมชาติ การ
ท่องเที่ยวเพื่อสุขภาพ แต่ถึงอย่างไรก็ตามพบว่า 
ในปัจจุบันนักท่องเที่ยวนิยมการท่องเที่ยวใน 
รูปแบบของการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม มีความ
ต้องการที่จะเรียนรู้วิถีชีวิต วัฒนธรรม ประเพณี
ของคนท้องถิ่นมากขึ้น

	 ภ า ค ต ะ วั น อ อ ก เ ฉี ย ง เ ห นื อ ข อ ง
ประเทศไทยนั้น นับว่าเป็นภูมิภาคที่มีความอุดม
สมบูรณ์และเต็มไปด้วยเสน่ห์ของวัฒนธรรมและ
วิถีชีวิต ความเป็นอยู่ อีกทั้งยังเป็นภูมิภาคที่
มีความหลากหลายทางวัฒนธรรม ในส่วนของ
จังหวัดมหาสารคามนั้น เป็นจังหวัดที่อยู่ใจกลาง
ของภาคตะวันออกเฉียงเหนือ มีความสะดวก 
ในการเดินทางและเป็นจังหวัดทางผ่านเข้าไป 
ท่องเทีย่วในภาคตะวันออกเฉยีงเหนอื มรีะบบการ
คมนาคมและการขนส่งที่สะดวก และเป็นจังหวัด 
ทีไ่ด้ชือ่วา่เมืองแห่งการศกึษา มสีถาบนัการศกึษา

ระดบัสงูหลายแหง่ และมชีาวตา่งชาตเิดนิทางเขา้
มาเปน็จำ�นวนมาก ทัง้ทีเ่ปน็นกัทอ่งเทีย่ว หรือนกั
วชิาการ สง่ผลใหจ้งัหวดัมหาสารคามนัน้เปน็ทีรู่จ้กั
ในระดบัสากล อกีทัง้ยงัมีอาหารพืน้บา้นสนิคา้ และ 
สถานที่ที่มีชื่อเสียงและสำ�คัญ เช่น สถานที่  
ท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์ คือ พระธาตุนาดูน  
กู่สันตรัตน์ กู่บ้านเขวา กู่บ้านแดง รวมทั้ง 
พระพุทธรูปเก่าแก่  เช่นพระพุทธมิ่ ง เมือง
กันทรวิชัย นอกจากนี้ยังมีผลิตภัณฑ์สินค้าที่
ระลึกที่มีชื่อเสียงและเป็นที่รู้จักของนักท่องเที่ยว 
เช่น ผ้าไหมสร้อยดอกหมาก อำ�เภอกุดรัง ผ้าไหม 
มัดหมี่อำ�เภอโกสุมพิสัย เสื่อบ้านแพง เครื่อง
เบญจรงคก์นัทรวชิยั ปลาร้าทรงเคร่ืองอำ�เภอเมือง  
เป็นต้น จากรายงานของสำ�นักงานท่องเที่ยว
และการกีฬาจังหวัดมหาสารคาม ได้ให้ข้อมูลที่ 
นา่สนใจไวว้า่นกัทอ่งเทีย่วจำ�นวนมากทัง้ชาวไทย
และต่างประเทศมักให้ความสำ�คัญกับการเดิน
ทางมาทอ่งเทีย่วจงัหวดัมหาสารคามเพือ่สกัการะ 
สิ่งศักดิ์สิทธิ์ และเพื่อการศึกษา อีกทั้งยังพบว่า 
ใหค้วามสนใจกบัวถิชีวีติและผลติภณัฑข์องทีร่ะลกึ
ที่เป็นสินค้าผลิตโดยชาวบ้าน เป็นสินค้าที่ทำ�จาก
มือ นักท่องเที่ยวให้ความสนใจกับกระบวนการ
ผลิตแบบพื้นบ้าน ซึ่งผลิตภัณฑ์เหล่านี้เป็นส่วน
หนึ่งของการดึงดูดการท่องเที่ยวของจังหวัด
มหาสารคามให้กว้างขวางมากข้ึน (แผนพัฒนา
จังหวัดมหาสารคาม 2561-2564, 2559)

	 ปัจจุบันจังหวัดมหาสารคามมีนโยบาย
ในการยกระดับทางเศรษฐกิจผ่านการท่องเที่ยว
เชิงวัฒนธรรม ดังนั้นการพัฒนาผลิตภัณฑ์ของ
ที่ระลึกที่สะท้อนอัตลักษณ์ท้องถ่ินจึงเป็นเป็นอีก
หนึ่งธุรกิจ ที่เกี่ยวข้องโดยตรงกับการท่องเที่ยว 
ที่เป็นธุรกิจหลักหรือที่เรียกว่าธุรกิจทางตรงที่
ให้ บริการแก่นักท่องเที่ยว และมีความสำ�คัญต่อ
รายได้ของชุมชน ท้องถ่ิน นอกจากน้ียังเป็นการ
สร้างงาน สร้างอาชีพให้แก่คนในท้องถิ่นได้ การ
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พัฒนาผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกสามารถลดการ
อพยพการย้ายถิ่นเพื่อเข้าไปทำ�งานต่างจังหวัด
ของคนในท้องถิ่น และเป็นการส่งเสริมการพัฒนา
ศักยภาพของท้องถิ่น สร้างชุมชนให้เกิดความ
เข้มแข็ง พ่ึงพาตนเองได้ ทำ�ให้ชุมชนมีส่วนร่วม 
และเกิดความสามัคคีภายในท้องถิ่น ด้วยการนำ�
ทรัพยากรภูมิปัญญาในท้องถิ่นที่เป็นมรดกทาง
วัฒนธรรมที่สืบทอดมาพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์ของ
ที่ระลึกท่ีสะท้อนอัตลักษณ์ของความเป็นท้องถิ่น  
ซึ่งนอกจากจะสร้างรายได้ให้แก่ประเทศและ 
ท้องถิ่นแล้ว ยังส่งผลให้จังหวัดมหาสารคาม
มีชื่อเสียงจากการเป็นพื้นที่ของการท่องเที่ยวอีก
แห่งหน่ึงในประเทศไทย ด้วยเหตุนี้ผู้วิจัยจึงให้
ความสำ�คัญกับความเป็นชุมชนท้องถิ่น โดยเน้น
ท่ีอัตลักษณ์ที่ถูกสร้างในวัฒนธรรมของท้องถิ่น
มหาสารคาม อันจะนำ�มาสู่การพัฒนาผลิตภัณฑ์
ของที่ระลึกในรูปแบบต่างๆ ให้มีความน่าสนใจ
และเป็นที่ต้องการของตลาดการท่องเที่ยว รวม
ท้ังเป็นผลิตภัณฑ์ของความทรงจำ�ที่ตอบสนอง
การตลาดอย่างสร้างสรรค์ที่คำ�นึงถึงมรดกทาง
วัฒนธรรมทั้งในด้านของรูปแบบและความเป็น
สัญลักษณ์ด้ังเดิมที่เป็นลักษณะเฉพาะถิ่น เพื่อ
เสนอแนะแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑ์ของที่
ระลึกน้ีให้กับชมุชนทอ้งถิน่ในจงัหวัดเพือ่ยกระดบั
การสร้างมูลค่าทางเศรษฐกิจต่อไป

วัตถุประสงค์ของการวิจัย
	 1. เพื่อศึกษาอัตลักษณ์ท้องถิ่นของ
จังหวัดมหาสารคาม

	 2. เพ่ือถอดอัตลักษณ์ท้องถิ่นจังหวัด
มหาสารคามสู่การออกแบบผลิตภณัฑข์องทีร่ะลึก

	 3.เพ่ือเสนอแนะแนวทางส่งเสริมผลิต
ผลติภัณฑ์ของท่ีระลึกทีเ่ปน็อตัลักษณข์องทอ้งถิน่
มหาสารคามเพื่อเพิ่มมูลค่าทางเศรษฐกิจ

กรอบแนวคิดในการวิจัย
	 ในการวิจัยเร่ืองการพัฒนาผลิตภัณฑ์
ของที่ระลึกที่สะท้อนอัตลักษณ์ท้องถ่ินจังหวัด
มหาสารคาม น้ันผู้วิจัยได้ใช้การวิจัยเชิงประยุกต์
เพื่อสร้างสรรค์และพัฒนาสิ่งใหม่ภายใต้ขอบเขต
ของอัตลักษณ์ท้องถ่ินจังหวัดมหาสารคาม สู่การ
ตีความ ให้ความหมาย เพื่อนำ�มาสู่การออกแบบ
พัฒนาผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกที่สะท้อนความเป็น
ท้องถ่ิน โดยมีแนวคิดเร่ืองอัตลักษณ์และแนวคิด
เร่ืองเศรษฐกิจสร้างสรรค์เป็นกรอบของการ
วิเคราะห์การผสมผสานระหว่างอัตลักษณ์ทาง
วัฒนธรรม ประเพณีและภูมิปัญญา ตลอดจน
การนำ�เทคนิคของการออกแบบผลิตผลิตภัณฑ์
ที่เป็นความต้องการของตลาดผ่านกลไกของ
กระบวนการวิจัยเพื่อสร้างรายได้ให้กับชุมชน 
ท้องถิ่นและมูลค่าเพิ่มทางเศรษฐกิจต่อไป 

ขอบเขตการศึกษา
	 ในการศึกษาครั้ งนี้ ได้ แบ่ งขั้ นตอน 
การศึกษาออกเป็น 2 ส่วนคือ 

	 1. ส่วนแรกเป็นการศึกษาเชิงคุณภาพ
เพือ่คน้หาอตัลกัษณแ์ละถอดอตัลกัษณข์องจงัหวดั
มหาสารคามสูก่ารออกแบบผลติภณัฑข์องทีร่ะลกึ 
โดยมีแบบสัมภาษณ์และแบบสอบถามเชิงสำ�รวจ
เป็นเครื่องมือหลัก กลุ่มเป้าหมายคือ 

	 1.1 กลุม่ผูผ้ลติของทีร่ะลกึในพืน้ทีจ่งัหวดั
มหาสารคาม คือ บ้านหนองเขื่อนช้าง บ้านกุดรัง 
บ้านดอนโมง บ้านปลาบู่ บ้านแบกสามัคคี บ้าน
หนองบวัค ูบา้นแพง บา้นมะคา่ และกลุม่วสิาหกจิ
ชุมชนบ้านเบญจรงค์ จำ�นวน 50 คน

	 1.2 นักวิชาการด้านศิลปะ วัฒนธรรม 
จำ�นวน 2 คน

	 2.ส่วนที่สองเป็นแนวทางส่งเสริมผลิต
ผลิตภัณฑ์ของที่ระลึก ซึ่งเป็นการศึกษาเชิง
ปริมาณ โดยมีกลุ่มตัวอย่างเป็นกลุ่มผู้บริโภค คือ 
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มหาสารคามเพื่อยกระดับมูลค่าทางเศรษฐกิจ 
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นกัทอ่งเทีย่วทัง้ชาวไทย และตา่งประเทศ จำ�นวน 
70 คน รวมทั้งคนในชุมชนทั่วไป จำ�นวน 30 คน 
รวม 100 คน โดยใช้แบบสำ�รวจความคิดเห็นและ
แบบประเมินผลิตภัณฑ์เป็นเครื่องมือหลักในการ
เก็บรวบรวมข้อมูล

	 เครื่องมือและวิธีดำ�เนินการวิจัยที่
ใช้ในการวิจัย
	 1) แบบสอบถามเชิงสำ�รวจ: การสร้าง
เครื่องมือที่ใช้เป็นแบบสอบถามเชิงสำ�รวจ แบ่ง
ออกเป็น 3 ส่วน ดังนี้

	 ตอนที่ 1 คำ�ถามเกี่ยวกับสถานภาพของ
ผู้ตอบแบบสอบถาม

	 ตอนที่ 2 คำ�ถามทั่วไปเกี่ยวกับจังหวัด
มหาสารคาม

	 ตอนที่ 3 คำ�ถามเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ของ
ที่ระลึก

	 ซึ่ งผลจากการวิ เคราะห์ข้อมูลจาก
แบบสอบถามเชงิสำ�รวจน้ีผูวิ้จัยจะนำ�มาสังเคราะห์
เพื่อสรุปเป็นหัวข้อประเด็นความคิดเห็นเกี่ยวกับ
อัตลักษณ์ของจังหวัดมหาสารคาม

	 2) แบบสำ�รวจความคิดเห็นที่มีต่อ
ผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกที่สะท้อนอัตลักษณ์ท้องถิ่น
จังหวัดมหาสารคามแบบสอบถามนี้ใช้เพื่อสำ�รวจ
ความคดิเหน็ภายหลังจากการออกแบบและพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกแล้ว 

	 3) แบบประเมินผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกที่
สะทอ้นอตัลกัษณท์อ้งถิน่จงัหวัดมหาสารคามแบบ
ประเมินฉบับน้ีสร้างขึ้นเพื่อประเมินคุณภาพของ
ผลิตภัณฑ์ของที่ระลึก ในประเด็น ของ

	 (1) ด้านอัตลักษณ์ท้องถิ่นมหาสารคาม

	 (2) ด้านความสวยงาม

	 (3) ด้านประโยชน์ใช้สอย

	 วิธีการเก็บรวบรวมข้อมูล
	 ในการวิจัยครั้งนี้ได้แบ่งการเก็บรวบรวม
ข้อมูลออกเป็น 3 ระยะ ตามวัตถุประสงค์ของ 
การวิจัย ดังนี้

	 ระยะที่ 1 เป็นการสำ�รวจความคิดเห็น
และการสงัเคราะหข์อ้มลูทีเ่กีย่วขอ้งกบัการเฟน้หา 
อัตลักษณ์ของท้องถิ่นจังหวัดมหาสารคาม โดย
มีเครื่องมือและวิธีการเก็บรวบรวมข้อมูล โดย
การใช้แบบสอบถามเชิงสำ�รวจ และแนวทาง
การสัมภาษณ์ที่ไม่เป็นทางการ โดยจะเป็นการ
สำ�รวจความคิดเห็นจากประชาชนทั่วไป โดย
ใช้แบบสอบถามเชิงสำ�รวจทีได้ออกแบบไว้ใน
ตอนที่ 2 ควบคู่ไปกับการสัมภาษณ์แบบเจาะลึก
รายบุคคล (Individual depth interview) เพื่อให้
ทราบข้อมูลเกี่ยวกับวัฒนธรรม ศิลปกรรม และ
วิถีชีวิตที่เกี่ยวข้องกับจังหวัดมหาสารคาม ไม่ว่า 
จะเป็นในมิติของประวัติศาสตร์ความเป็นมา และ
สภาพปัจจุบันที่พบ จากนั้นจึงนำ�ข้อมูลที่ได้จาก
การสำ�รวจและสัมภาษณ์มาทำ�การวิเคราะห์ โดย
การจัดหมวดหมู่ของข้อมูล และวิเคราะห์เชิง
ตรรกวิทยา จากนั้นจึงสรุปในรูปแบบของการ
บรรยาย เพือ่ใหไ้ดอ้งคค์วามรู้ ลกัษณะเฉพาะของ
อัตลักษณ์ท้องถ่ินมหาสารคาม ในการนำ�ไปใช้ 
เป็นแนวทางในการออกแบบผลติภณัฑข์องทีร่ะลกึ
ในการวิจัยระยะที่ 2 และ 3 ต่อไป

	 ระยะที ่2 เปน็การนำ�ขอ้มลูดา้นอตัลกัษณ์
ท้องถ่ินจังหวัดมหาสารคามที่ได้จากการวิจัยใน
ระยะที่ 1 มาออกแบบผลิตภัณฑ์ของที่ระลึก โดย
ในขั้นตอนนี้นักวิจัยได้ทำ�การเก็บรวบรวมข้อมูล
ผ่านการมีส่วนร่วมของชุมชนที่เป็นกลุ่มผู้ผลิต
ของที่ระลึกในพื้นที่จังหวัดมหาสารคาม ประกอบ
ไปด้วย ชุมชนบ้านหนองเขื่อนช้าง บ้านกุดรัง 
บ้านดอนโมง บ้านปลาบู่ บ้านแบกสามัคคี บ้าน
หนองบวัค ูบา้นแพง บา้นมะคา่ และกลุม่วสิาหกจิ
ชุมชนบ้านเบญจรงค์ โดยใช้แบบสอบถามเชิง
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สำ�รวจที่ได้ออกแบบไว้ในส่วนของตอนที่ 3 ซึ่ง
เป็นคำ�ถามที่เกี่ยวข้องกับผลิตภัณฑ์ของที่ระลึก 
จากนั้นนักวิจัยและกลุ่มเป้าหมายบางส่วนได้
ระดมสมองและใชร้ปูแบของการมสีว่นรว่มโดยการ
ประชุมกลุ่มของผู้ผลิตในแต่ละชุมชนอย่างไม่เป็น
ทางการเพื่อออกแบบผลิตภัณฑ์ที่สอดคล้องกับ 
อัตลักษณ์ของท้องถิ่นจังหวัดมหาสารคาม ซึ่ง
เชือ่มโยงจากข้อมูลทไีดจ้ากการวิจยัระยะที ่1 เพือ่
นำ�ไปสู่การตีความและประเมินค่าในการวิจัยใน
ระยะที่ 3 ต่อไป

	 ระยะที ่3 ในขัน้ตอนนีจ้ะเปน็การประเมนิ
ผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกที่สะท้อนอัตลักษณ์ท้องถิ่น
จังหวัดมหาสารคาม ทั้งนี้เพื่อประเมินคุณภาพ
ของผลติภัณฑข์องทีร่ะลึก โดยผูป้ระเมนิประกอบ
ไปด้วยนักวิชาการด้านศิลปะและวัฒนธรรม ซ่ึง
มุ่งวิเคราะห์ในประเด็นของ (1) ด้านอัตลักษณ์  
(2) ด้านความสวยงาม และ (3) ด้านประโยชน์
ใช้สอย 

	 จากนั้นผู้วิจัยจึงได้นำ�ผลการวิเคราะห์
ข้อมูลจากแบบร่างของผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกจาก
การสังเคราะห์อัตลักษณ์จังหวัดมหาสารคามมาสู่
การออกแบบผลติภณัฑ ์เพ่ือนำ�ไปสูก่ารผลิตตอ่ไป

ผลการวิจัย
	 ระยะที ่1 ผลการวเิคราะหก์ารสำ�รวจเพือ่
ให้ได้มาซึ่งอัตลักษณ์ของจังหวัดมหาสารคาม

	 ในด้านอัตลักษณ์ความเป็นมหาสารคาม
นั้น ผู้วิจัยพบว่าจังหวัดมหาสารคามเป็นจังหวัด
ท่ีมีความเป็นพหุวัฒนธรรม กล่าวคือ มีกลุ่ม
ชาติพันธุ์อาศัยอยู่ในจังหวัดหลายชาติพันธุ์ แต่
หากจะแบ่งเป็นกลุ่มใหญ่ๆ พบว่าชาติพันธุ์ที่พบ
ในจังหวัดมหาสารคาม มี 4 กลุ่ม ประกอบไปด้วย

	 (1) กลุ่มไทยอีสาน เป็นชนเผ่าไทยผสม
ลาว พูดภาษาอีสานปนลาว ส่วนใหญ่อาศัยอยู่
ทั่วไปกระจายทุกอำ�เภอในจังหวัดมหาสารคาม 

การละเล่นที่โดดเด่น เช่น การร้องหมอลำ�ทำ�นอง
ต่างๆ ที่มักมีเนื้อหาสนุกสนาน เกี้ยวพาราสี และ
มีมุกตลกโปกฮา

	 (2) กลุ่มชาติพันธุ์ญ้อ โดยกลุ่มชาติพันธุ์
นี้มีความคล้ายคลึงในวิถีชีวิตและการใช้ภาษา 
เชน่เดยีวกนักบักลถุม่ไทยลาว แตม่คีวามแตกตา่ง 
ของสำ�เนียงการพูดเพียงเล็กน้อย คือน้ำ�เสียงสูง  
อ่อนหวาน ไม่ห้วนสั้นเหมือนไทยลาว สามารถ 
พบการตั้งถ่ินฐานได้ที่บริเวณบ้านท่าขอนยาง 
ตำ�บลท่าขอนยาง อำ�เภอกันทรวิชัย จังหวัด
มหาสารคาม ปัจจุบันได้มีการอนุรักษ์และ
สืบสานวัฒนธรรมญ้อ ผ่านการสร้างชุมนุม 
วัฒนธรรมญ้อในโรงเรียน ประเพณีไหลเรือไฟ  
ไดรั้บการฟืน้ฟ ูการละเลน่ญอ้ปรากฏอยูใ่นลานวดั  
สนามโรงเรียน มีการแสดงให้ผู้คนได้ชมตามงาน 
เทศกาล ต้นไม้พูดภาษาญ้อ มีอยู่ภายในวัด
เจริญผล และวัดสว่างวารี 

	 (3) กลุ่มมอญเขมร “ส่วย หรือ กวย หรือ 
กยู” ชาวกยูในมหาสารคามสว่นใหญอ่พยพมาจาก
จังหวัดสุรินทร์และจังหวัดศรีสะเกษเมื่อ 100 ปีที่
แล้ว เช่น กลุ่มไทยกูยที่บ้านสะเดาหวาน อำ�เภอ
ยางสีสุราชโดยชาติพันธุ์นี้มีขนบประเพณีสำ�คัญ 
คือ ประเพณีการไหว้ศาลปะกำ� พิธีแกลมอ นับถือ
ผีปู่ตา ผีตาแฮก ผีเรือน เช่นเดียวกับกลุ่มไทยลาว 
และไทญ้อ

	 จากความหลากหลายของชาติพันธุ์ที่
ส่งผลต่อพหุวัฒนธรรมของจังหวัดมหาสารคาม 
ทำ�ให้การระบุอัตลักษณ์ที่ชัดเจนของจังหวัด
มหาสารคามมีความหลากหลาย และยังเป็น 
อัตลักษณ์ที่ล่ืนไหลตามกาลเวลา ส่งให้การถอด 
อัตลักษณ์เป็นไปได้ลำ�บาก ดังนั้นผู้วิจัยจึงนำ�
คำ�ขวัญของจังหวัดมหาสารคาม มาประกอบการ
วิเคราะห์อัตลักษณ์จังหวัดมหาสารคาม 

	 “พุทธมณฑลอีสาน ถ่ินฐานอารยธรรม  
ผ้าไหมล้ำ�เลอค่า ตักสิลานคร”



การพัฒนาผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกที่สะท้อนอัตลักษณ์ท้องถิ่นจังหวัด 
มหาสารคามเพื่อยกระดับมูลค่าทางเศรษฐกิจ 
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	 จากคำ�ขวัญของจังหวัดมหาสารคาม 
เมื่อพิจารณาอัตลักษณ์ที่โดดเด่นที่สุด คือ “พุทธ
มณฑลอสีาน” และ “ผา้ไหม” นัน่คือ พระธาตนุาดนู 
และ ผ้าไหมลายสร้อยดอกหมาก 

	 แตถ่งึอยา่งไรก็ตามอัตลักษณ์ของจงัหวัด
มหาสารคามยังสามารถลื่นไหลไปได้ตามเวลา 
และแม้ว่าจะสามารถวิเคราะห์อัตลักษณ์ของ
จังหวัดจากคำ�ขวัญของจังหวัดมหาสารคาม แต่
อาจจะไม่ครอบคลุมตามความเป็นจริงของบริบท
เชิงพื้นที่ ทั้งนี้เพราะหน่วยงานภาครัฐที่มีจังหวัด
เป็นผู้มีอำ�นาจในการกำ�หนดคำ�ขวัญของจังหวัด
มหาสารคาม ดังนั้นหากจะมองจากคำ�ขวัญ
แล้ว การสื่อออกถึงจังหวัดมหาสารคาม อาจจะ
สามารถระบุอัตลักษณ์ของจังหวัดได้อีกวิธีหนึ่ง 
เช่น งานเทศกาลประจำ�ปีของจังหวัด “งานบุญ
เบิกฟ้ามหาสารคาม” หรืองานกาชาดของจังหวัด
มหาสารคามที่ได้กำ�หนดให้มีขึ้นทุกปี

อัตลักษณ์ของความเชื่อเรื่องพระแม่
โพสพ
	 จังหวัดมหาสารคามมีกิจกรรมที่สำ�คัญ
ที่มีการประกอบการร่วมกันทุกปี คือ จัดพิธี
บูชาพระแม่โพสพ ซึ่งถือเป็นงานสำ�คัญในงาน
ประเพณีบุญเบิกฟ้ามหาสารคามและกาชาด
จังหวัดมหาสารคาม 

	 ประเพณีบุญเบิกฟ้า เป็นประเพณีของ
ชาวมหาสารคามที่ประกอบขึ้นตามความเช่ือว่า 
เมื่อถึงวันขึ้น 3 ค่ำ�  เดือน 3 ของทุกๆ ปี ฟ้าจะ
เริ่มไขประตูฝน โดยจะมีเสียงฟ้าร้อง และทิศที่
ฟ้าร้องเป็นสัญญาณบ่งบอกตัวกำ�หนดปริมาณ 
น้ำ�ฝนที่จะตกลงมาหล่อเล้ียงการเกษตรในปีน้ัน  
ด้ วยความเชื่ อตามตำ �นานดั งก ล่ าว  ชาว
มหาสารคามจงึมปีระเพณีบญุเบกิฟา้ (เดมิเรยีกว่า 
บุญเบิกบ้าน) เพ่ือขอพรจากแถน (เทพผู้เป็น
ใหญ่) ให้ไขประตูฟ้าทางทิศที่เป็นมงคล ในการ

ประกอบพธิกีรรมบญุเบกิฟา้จะเริม่ตน้ดว้ยพธิบีชูา 
พระแม่โพสพ โดยเริ่มจากพระสงฆ์สวดเจริญ
พระพทุธมนตเ์พือ่เปน็สริมิงคล จากนัน้คณะนางรำ�
ซึ่งเป็นนิสิต นักศึกษา จากสถาบันการศึกษาใน
จังหวัดมหาสารคามจะทำ�การฟ้อนบวงสรวง แล้ว
จงึประกอบพธิกีรรมเสีย่งทายคางไก ่โดยพราหมณ์
ได้ประกอบพิธีบูชาเทพยดาและบอกกล่าว 
สิ่งศักดิ์สิทธิ์คู่เมือง แล้วจึงนำ�คางไก่ต้มที่เตรียม
ไว้มาดูลักษณะประกอบการทำ�นาย หากปรากฏ
ว่าคางไก่มีลักษณะที่โค้งสวยงามเสมอกันทั้งสอง
ขา้ง จะทำ�นายไดว้า่บา้นเมอืงและพีน่อ้งประชาชน
ชาวจังหวัดมหาสารคามจะเจริญรุ่งเรื่องยิ่งขึ้น 
ฝนฟ้าจะตกต้องตามฤดูกาล  เหมาะแก่การทำ�
เกษตรกรรม จากนั้นผู้ว่าราชการจังหวัดพร้อม
ด้วยนายกเหล่ากาชาด และหัวหน้าส่วนราชการ 
นำ�ขบวนกลองยาว พรอ้มดว้ยคูห่าบเงนิคูห่าบทอง 
ขนปุ๋ยคอกไปใส่ในแปลงนาสาธิตที่บริเวณลาน
ด้านหอประธานกันทรวิชัย เพื่อถือเป็นการบำ�รุง
ปรับปรุงดิน  และถือเป็นการเริ่มต้นฤดูกาลทำ�นา 
เพื่อเป็นอาหารของข้าว ให้ข้าวอุดมสมบูรณ์ซึ่ง
ถือเป็นภูมิปัญญาท้องถิ่นที่ชาวนาปฏิบัติสืบทอด
กันมาอย่างยาวนาน ซึ่งบรรยากาศเป็นไปด้วย
ความสนุกสนาน แต่แฝงไปด้วยคติและความเช่ือ 
ของท้องถิ่นจังหวัดมหาสารคาม

อัตลักษณ์ความเป็นเมืองการศึกษา
	 สิ่งที่แสดงให้เห็นถึงความเป็นอัตลักษณ์
จังหวัดมหาสารคามที่เด่นชัดอีกประการตาม
คำ�ขวัญของจังหวัดคือ “ตักสิลานคร” อันหมายถึง
เมอืงแหง่การศกึษา นัน่คอืในจงัหวดัมหาสารคาม
มีสถานศึกษาที่หลากหลายและรองรับการ
เรียนรู้ที่หลายศาสตร์ ซึ่งเดิม  ในอดีตจังหวัด
มหาสารคาม ได้ชื่อว่า “ ตักสิลานคร” เนื่องจากมี
วทิยาลยัคร ูวทิยาลยัวชิาการศกึษา มหาวทิยาลยั
ศรีนครินทรวิ โรฒ วิทยาเขตมหาสารคาม 
วิทยาลัยพลศึกษา และวิทยาลัยคณาสวัสดิ์ โดยมี 
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นสิติ นกัศกึษาเปน็จำ�นวนมากหล่ังไหลมาจากทกุ
ภาคของประเทศไทยทำ�ใหด้เูหมอืนเปน็ศูนยก์ลาง
ทางการศกึษา แตใ่นปจัจบุนั ดว้ยการยกฐานะเปน็
มหาวิทยาลัยมหาสารคาม มหาวิทยาลัยราชภัฎ
มหาสารคาม  สถาบันการพลศึกษาวิทยาเขต
มหาสารคาม และยังมีวิทยาลัยและโรงเรียนเป็น
จำ�นวนมาก จังหวัดมหาสารคาม  จึงมีสภาพเป็น
เมืองการศึกษามากขึ้น ดังคำ�ขวัญ

	 “เมืองมหาสารคามนี้งามนัก งามด้วย
รัก  งามด้วยรู้ คู่ถิ่นสยาม สืบสมบัติ วัฒนธรรม 
ความดีงาม สารคาม คือคุณค่า สาระคน”

ส รุ ป อั ต ลั ก ษ ณ์ ข อ ง จั ง ห วั ด
มหาสารคาม
	 อั ต ลั ก ษ ณ์ ข อ ง ท้ อ ง ถิ่ น จั ง ห วั ด
มหาสารคาม สามารถวิเคราะห์ได้ผ่านคำ�ขวัญ
ของจงัหวดัและจากงานประเพณีทีส่ำ�คัญ ประกอบ
ไปด้วยพุทธมณฑลอีสาน อันหมายถึงพระบรม
ธาตุนาดูน ผ้าไหมล้ำ�เลอค่า อันหมายถึงผ้าไหม
โบราณลายประจำ�จังหวัดลายสร้อยดอกหมาก 
และตักสิลานคร อันหมายถึงเมืองแห่งการศึกษา 
ทั้งนี้อัตลักษณ์ของจังหวัดยังรวมถึงงานประเพณี
บุญเบิกฟ้า และการบูชาพระแม่โพสพ ซึ่งทั้งหมด
นี้สามารถนำ�ไปใช้ร่วมวิเคราะห์การออกแบบ
ผลติภัณฑข์องท่ีระลึกทอ้งถิน่จงัหวัดมหาสารคาม
ในการวิจัยระยะที่ 2 และ 3 ต่อไป

	 ระยะที่  2  ผลการวิ เคราะห์การ
ออกแบบผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกที่สะท้อน 
อัตลักษณ์ท้องถิ่นของจังหวัดมหาสารคาม
	 จากการสนทนากลุ่มและการสำ�รวจความ
คิดเห็นที่มีต่อผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกที่สะท้อน 
อตัลกัษณท์อ้งถิน่ของจงัหวัดมหาสารคาม รว่มกบั
กลุ่มของผู้ผลิตสินค้าชุมชนในการเฟ้นหารูปแบบ
ของผลติภัณฑ์เพ่ือจำ�หนา่ย พบว่า สนิค้าสว่นมาก
เป็นสินค้าหัตถกรรมชุมชน ดังนี้

	 ผลการวิเคราะห์รูปแบบของบรรจุภัณฑ์
ที่มีความเหมาะสม นำ�มาใช้สำ�หรับผลิตภัณฑ์
ของที่ระลึกที่สะท้อนอัตลักษณ์ท้องถ่ินจังหวัด
มหาสารคาม

	 1. การระดมความคิดด้านออกแบบ 
บรรจุภัณฑ์

	 (1) การวิเคราะห์แรงบันดาลใจในการ
ออกแบบบรรจุภัณฑ์

	 ข้อมูลที่ ได้จากการลงพื้นที่สามารถ
วิเคราะห์แรงบันดาลใจของผู้ผลิตผลิตภัณฑ์
ชุมชนในจังหวัดมหาสารคาม ประกอบไปด้วย 
องค์ประกอบของ 

	 	 - แรงงานที่มีสำ�หรับการผลิต

	 	 - วัสดุที่ใช้ในการผลิต

	 	 - ต้นทุนที่เหมาะสม

	 	 - การใช้วิธีผลิตและเทคโนโลยีที่
เหมาะสม

	 	 -  ความหมายของบรรจุภัณฑ์
ที่ แ สดงออกถึ งความ เป็ นท้ อ งถิ่ น จั งหวั ด
มหาสารคาม

	 ผลจากการวเิคราะหแ์รงบนัดาลใจ ผูว้จิยั
ใช้แรงบันดาลใจจากการใช้แรงงานในชุมชน ใช้
วัสดุที่หาได้ง่าย ใช้เทคโนโลยีที่ไม่ซับซ้อนง่ายใน
การที่ชาวบ้านจะสามารถทำ�เองได้มีกราฟิก และ
สีที่สื่อถึงความเป็นจังหวัดมหาสารคามรวมไปถึง
มีต้นทุนในการผลิตที่เหมาะสม

	 (2) การวิเคราะห์ลวดลายกราฟิกที่ในมา
ใช้ในบรรจุภัณฑ์

	 ผลจากการวิเคราะห์ลวดลายกราฟิกที่
นำ�มาใช้ ในส่วนของกราฟิกได้มาจากลายของ
สัญลักษณ์จังหวัดมหาสารคาม และของดีที่พบใน
จังหวัดมหาสารคาม ดังนี้



การพัฒนาผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกที่สะท้อนอัตลักษณ์ท้องถิ่นจังหวัด
มหาสารคามเพื่อยกระดับมูลค่าทางเศรษฐกิจ 

16 กิตติกรณ์ บำารุงบุญ, ปิยลักษณ์ โพธิวรรณ์

ตารางที่ 1	สัญลักษณ์จังหวัดมหาสารคาม	 และ
ของดีที่พบในจังหวัดมหาสารคาม

ชื่อสัญลักษณ์ สัญลักษณ์

ตราประจำ า จั งหวั ด
มหาสารคาม

ดอกไม้ประจำาจังหวัด
มหาสารคาม

ปูทูลกระหม่อม

หอนาิ ก า จั งหวั ด
มหาสารคาม

พระธาตุนาดูน

	 จากการสังเคราะห์สัญลักษณ์จังหวัด
มหาสารคาม 	 และของ ดีที่ พบ ในจั งห วัด
มหาสารคาม	 ส่งผลให้เกิดการออกแบบลวดลาย
ของบรรจุภัณฑ์ และสัญลั กษณ์ของสินค้ า
ผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกที่สะท้อนอัตลักษณ์ท้องถ่ิน
จังหวัดมหาสารคาม	ดังนี้

ตารางที่ 2	 สัญลักษณ์บรรจุภัณฑ์จากอัตลักษณ์
จังหวัดมหาสารคาม

สัญลักษณ์
บรรจุภัณฑ์

สัญลักษณ์

แบบที่	1

แบบที่	2

แบบที่	3

	 จ ากกา รออกแบบการถอดความ
หมายจากสัญลักษณ์และอัตลักษณ์ของจังหวัด
มหาสารคามได้นำามาสู่การสร้างผลิตภัณฑ์
ของที่ระลึกที่สะท้อนอัตลักษณ์ท้องถ่ินจังหวัด
มหาสารคาม	ดังนี้



วารสารมนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์  มหาวิทยาลัยมหาสารคาม 17 ปีที่ 40 ฉบับที่ 2 มีนาคม-เมษายน 2564

ตารางที่ 3	ผลการออกแบบและสังเคราะห์ผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกที่สะท้อนอัตลักษณ์ท้องถ่ินจังหวัด
มหาสารคาม

ผลิตภัณฑ์ ลักษณะผลิตภัณฑ์ จุดเด่น ข้อเสนอแนะ

ผลิตภัณฑ์ของที่
ระลึก พวงกุญแจ 
แบบที่ 1

ผลิตภณัฑ ์ ลกัษณะผลิตภณัฑ ์ จดุเด่น ข้อเสนอแนะ 
ผลติภณัฑข์องที่
ระลกึ พวงกุญแจ 
แบบที1่ 

 
 

 
 
 
 
 

รปูแบบบรรจุภณัฑม์สีสีนั ที่
น่ำสนใจโดยมกีำรใชล้วดลำยที่
เป็นอตัลกัษณ์ทีม่ี
ลกัษณะเฉพำะของจงัหวดั
มหำสำรคำม ชิน้งำน ท ำจำก
วสัดุทีห่ำง่ำย รำคำถูก 

ลกัษณะลวดลำยของ
ผลติภณัฑค์วรมกีำร
สอดแทรกเน้ือหำของดใีน
จงัหวดัมหำสำรคำม 
ท ำใหเ้หมำะในกำรซือ้เป็น
ของฝำก เพื่อใหผู้ท้ีไ่ดร้บั
ฝำกไดร้บัรูว้่ำเป็นของฝำก
จำกจงัหวดัมหำสำรคำม  

 
ผลติภณัฑข์องที่
ระลกึ พวงกุญแจ 
แบบที2่ 
 

 
 
 
 
 
 

รปูแบบบรรจุภณัฑม์สีสีนั ที่
น่ำสนใจโดยมกีำรใชล้วดลำยที่
เป็นอตัลกัษณ์ทีม่ี
ลกัษณะเฉพำะของจงัหวดั
มหำสำรคำม ชิน้งำน ท ำจำก
วสัดุทีห่ำง่ำย รำคำถูก 
เช่นเดยีวกนักบัแบบที ่1 

จุดอ่อน รแูขวนทีจ่ะร ูมี
ลกัษณะเป็นวงกลมจะมี
ควำมยำกในขัน้ตอนกำร
ตดั เพรำะชำวบำ้นไมไ่ดม้ี
เครื่องส ำหรบัไดคดั และ
รปูแบบหวัใจ ตอนปลำยจะ
มคีวำมคม อำจจะ
ก่อใหเ้กดิอนัตรำยได ้

ผลติภณัฑข์องที่
ระลกึ พวงกุญแจ 
แบบที3่ 
 

 
 
 
 
 

บรรจุภณัฑม์สีสีนั ทีน่่ำสนใจ
โดยมกีำรใชล้วดลำยทีเ่ป็นอตั
ลกัษณ์ทีม่ลีกัษณะเฉพำะของ
จงัหวดัมหำสำรคำม ชิน้งำน 
ท ำจำกวสัดุทีห่ำง่ำย รำคำถูก 
เช่นเดยีวกนักบัแบบที ่1 และ 2 

ดว้ยรปูแบบไมม่คีวำม
แตกต่ำงจำกทอ้งตลำด 
อำจจะท ำใหจ้ ำหน่ำย
ล ำบำก และลกัษณะ
วงกลมดไูม่สวยงำมและ
บรรจุรำยละเอยีดของ
จงัหวดัมหำสำรคำมได้
จ ำกดั 

ผลติภณัฑข์องที่
ระลกึกระเป๋ำ  
แบบที ่1                 
 

 
 
 
 
 
          

รปูแบบบรรจุภณัฑม์สีสีนั ที่
น่ำสนใจโดยมกีำรใชล้วดลำยที่
เป็นอตัลกัษณ์ทีม่ี
ลกัษณะเฉพำะของจงัหวดั
มหำสำรคำม ผลติภณัฑม์ี
รปูแบบทีท่นัสมยัและดหูรหูรำ 
สำมำรถจ ำหน่ำยไดใ้นรำคำที่
สงูและเหมำะทีจ่ะเป็นของฝำก
ทีผู่ร้บัตอ้งกำรและใชง้ำนไดจ้รงิ 
มคีวำมทนทำน 

ชำวบำ้นไม่สำมำรถทีจ่ะหำ
หนงัสตัว ์หรอืหนงัเทยีมมำ
ใชใ้นกำรผลติได ้และสง่ผล
ใหต้น้ทุนในกำรผลติสงูขึน้ 
และตอ้งจ ำหน่ำยในรำคำที่
สงู สง่ผลใหอ้ำจจะจ ำหน่ำย
ไดย้ำกและจ ำหน่ำยไดน้้อย 

 

รูปแบบบรรจุภัณฑ์สีสันที่น่าสนใจ โดย
มีการใช้ลวดลายที่เป็นอัตลักษณ์ที่มี
ลักษณะเฉพาะของจังหวัดมหาสารคาม
ชิ้นงานทําจากวัสดุที่หาง่าย ราคาถูก

ลักษณะลวดลายของผลติภัณฑ์ควรมี
การสอดแทรกเนื้อหาของดีใน จังหวัด
มหาสารคาม ทาํใหเ้หมาะในการซ้ือเป็น
ของฝากเพื่อให้ผู้ที่ได้รับฝากได้รับรู้ว่า
เป็นของฝากจากจังหวัดมหาสารคาม

ผลิตภัณฑ์ของที่
ระลึก พวงกุญแจ 
แบบที่ 2

ผลิตภณัฑ ์ ลกัษณะผลิตภณัฑ ์ จดุเด่น ข้อเสนอแนะ 
ผลติภณัฑข์องที่
ระลกึ พวงกุญแจ 
แบบที1่ 

 
 

 
 
 
 
 

รปูแบบบรรจุภณัฑม์สีสีนั ที่
น่ำสนใจโดยมกีำรใชล้วดลำยที่
เป็นอตัลกัษณ์ทีม่ี
ลกัษณะเฉพำะของจงัหวดั
มหำสำรคำม ชิน้งำน ท ำจำก
วสัดุทีห่ำง่ำย รำคำถูก 

ลกัษณะลวดลำยของ
ผลติภณัฑค์วรมกีำร
สอดแทรกเน้ือหำของดใีน
จงัหวดัมหำสำรคำม 
ท ำใหเ้หมำะในกำรซือ้เป็น
ของฝำก เพื่อใหผู้ท้ีไ่ดร้บั
ฝำกไดร้บัรูว้่ำเป็นของฝำก
จำกจงัหวดัมหำสำรคำม  

 
ผลติภณัฑข์องที่
ระลกึ พวงกุญแจ 
แบบที2่ 
 

 
 
 
 
 
 

รปูแบบบรรจุภณัฑม์สีสีนั ที่
น่ำสนใจโดยมกีำรใชล้วดลำยที่
เป็นอตัลกัษณ์ทีม่ี
ลกัษณะเฉพำะของจงัหวดั
มหำสำรคำม ชิน้งำน ท ำจำก
วสัดุทีห่ำง่ำย รำคำถูก 
เช่นเดยีวกนักบัแบบที ่1 

จุดอ่อน รแูขวนทีจ่ะร ูมี
ลกัษณะเป็นวงกลมจะมี
ควำมยำกในขัน้ตอนกำร
ตดั เพรำะชำวบำ้นไมไ่ดม้ี
เครื่องส ำหรบัไดคดั และ
รปูแบบหวัใจ ตอนปลำยจะ
มคีวำมคม อำจจะ
ก่อใหเ้กดิอนัตรำยได ้

ผลติภณัฑข์องที่
ระลกึ พวงกุญแจ 
แบบที3่ 
 

 
 
 
 
 

บรรจุภณัฑม์สีสีนั ทีน่่ำสนใจ
โดยมกีำรใชล้วดลำยทีเ่ป็นอตั
ลกัษณ์ทีม่ลีกัษณะเฉพำะของ
จงัหวดัมหำสำรคำม ชิน้งำน 
ท ำจำกวสัดุทีห่ำง่ำย รำคำถูก 
เช่นเดยีวกนักบัแบบที ่1 และ 2 

ดว้ยรปูแบบไมม่คีวำม
แตกต่ำงจำกทอ้งตลำด 
อำจจะท ำใหจ้ ำหน่ำย
ล ำบำก และลกัษณะ
วงกลมดไูม่สวยงำมและ
บรรจุรำยละเอยีดของ
จงัหวดัมหำสำรคำมได้
จ ำกดั 

ผลติภณัฑข์องที่
ระลกึกระเป๋ำ  
แบบที ่1                 
 

 
 
 
 
 
          

รปูแบบบรรจุภณัฑม์สีสีนั ที่
น่ำสนใจโดยมกีำรใชล้วดลำยที่
เป็นอตัลกัษณ์ทีม่ี
ลกัษณะเฉพำะของจงัหวดั
มหำสำรคำม ผลติภณัฑม์ี
รปูแบบทีท่นัสมยัและดหูรหูรำ 
สำมำรถจ ำหน่ำยไดใ้นรำคำที่
สงูและเหมำะทีจ่ะเป็นของฝำก
ทีผู่ร้บัตอ้งกำรและใชง้ำนไดจ้รงิ 
มคีวำมทนทำน 

ชำวบำ้นไม่สำมำรถทีจ่ะหำ
หนงัสตัว ์หรอืหนงัเทยีมมำ
ใชใ้นกำรผลติได ้และสง่ผล
ใหต้น้ทุนในกำรผลติสงูขึน้ 
และตอ้งจ ำหน่ำยในรำคำที่
สงู สง่ผลใหอ้ำจจะจ ำหน่ำย
ไดย้ำกและจ ำหน่ำยไดน้้อย 

 

รูปแบบบรรจุภัณฑ์สีสันที่น่าสนใจ โดย
มีการใช้ลวดลายที่เป็นอัตลักษณ์ที่มี
ลักษณะเฉพาะของจังหวัดมหาสารคาม
ชิ้นงานทําจากวัสดุที่หาง่าย ราคาถูก 
เช่นเดียวกันกับแบบที่ 1

จุดอ่อนรูแขวนที่ เ จาะรูมี ลักษณะ
เป็นวงกลมจะมีความยากในขั้นตอน
การ ตัด เพราะชาวบ้านไม่ได้มีเครื่อง 
สํ า ห รั บ ไ ดคั ด แ ล ะ รู ป แบบหั ว ใ จ 
ตอนปลายจะมีความคม อาจจะก่อ 
ให้เกิดอันตรายได้

ผลิตภัณฑ์ของที่
ระลึก พวงกุญแจ 
แบบที่ 3

ผลิตภณัฑ ์ ลกัษณะผลิตภณัฑ ์ จดุเด่น ข้อเสนอแนะ 
ผลติภณัฑข์องที่
ระลกึ พวงกุญแจ 
แบบที1่ 

 
 

 
 
 
 
 

รปูแบบบรรจุภณัฑม์สีสีนั ที่
น่ำสนใจโดยมกีำรใชล้วดลำยที่
เป็นอตัลกัษณ์ทีม่ี
ลกัษณะเฉพำะของจงัหวดั
มหำสำรคำม ชิน้งำน ท ำจำก
วสัดุทีห่ำง่ำย รำคำถูก 

ลกัษณะลวดลำยของ
ผลติภณัฑค์วรมกีำร
สอดแทรกเน้ือหำของดใีน
จงัหวดัมหำสำรคำม 
ท ำใหเ้หมำะในกำรซือ้เป็น
ของฝำก เพื่อใหผู้ท้ีไ่ดร้บั
ฝำกไดร้บัรูว้่ำเป็นของฝำก
จำกจงัหวดัมหำสำรคำม  

 
ผลติภณัฑข์องที่
ระลกึ พวงกุญแจ 
แบบที2่ 
 

 
 
 
 
 
 

รปูแบบบรรจุภณัฑม์สีสีนั ที่
น่ำสนใจโดยมกีำรใชล้วดลำยที่
เป็นอตัลกัษณ์ทีม่ี
ลกัษณะเฉพำะของจงัหวดั
มหำสำรคำม ชิน้งำน ท ำจำก
วสัดุทีห่ำง่ำย รำคำถูก 
เช่นเดยีวกนักบัแบบที ่1 

จุดอ่อน รแูขวนทีจ่ะร ูมี
ลกัษณะเป็นวงกลมจะมี
ควำมยำกในขัน้ตอนกำร
ตดั เพรำะชำวบำ้นไมไ่ดม้ี
เครื่องส ำหรบัไดคดั และ
รปูแบบหวัใจ ตอนปลำยจะ
มคีวำมคม อำจจะ
ก่อใหเ้กดิอนัตรำยได ้

ผลติภณัฑข์องที่
ระลกึ พวงกุญแจ 
แบบที3่ 
 

 
 
 
 
 

บรรจุภณัฑม์สีสีนั ทีน่่ำสนใจ
โดยมกีำรใชล้วดลำยทีเ่ป็นอตั
ลกัษณ์ทีม่ลีกัษณะเฉพำะของ
จงัหวดัมหำสำรคำม ชิน้งำน 
ท ำจำกวสัดุทีห่ำง่ำย รำคำถูก 
เช่นเดยีวกนักบัแบบที ่1 และ 2 

ดว้ยรปูแบบไมม่คีวำม
แตกต่ำงจำกทอ้งตลำด 
อำจจะท ำใหจ้ ำหน่ำย
ล ำบำก และลกัษณะ
วงกลมดไูม่สวยงำมและ
บรรจุรำยละเอยีดของ
จงัหวดัมหำสำรคำมได้
จ ำกดั 

ผลติภณัฑข์องที่
ระลกึกระเป๋ำ  
แบบที ่1                 
 

 
 
 
 
 
          

รปูแบบบรรจุภณัฑม์สีสีนั ที่
น่ำสนใจโดยมกีำรใชล้วดลำยที่
เป็นอตัลกัษณ์ทีม่ี
ลกัษณะเฉพำะของจงัหวดั
มหำสำรคำม ผลติภณัฑม์ี
รปูแบบทีท่นัสมยัและดหูรหูรำ 
สำมำรถจ ำหน่ำยไดใ้นรำคำที่
สงูและเหมำะทีจ่ะเป็นของฝำก
ทีผู่ร้บัตอ้งกำรและใชง้ำนไดจ้รงิ 
มคีวำมทนทำน 

ชำวบำ้นไม่สำมำรถทีจ่ะหำ
หนงัสตัว ์หรอืหนงัเทยีมมำ
ใชใ้นกำรผลติได ้และสง่ผล
ใหต้น้ทุนในกำรผลติสงูขึน้ 
และตอ้งจ ำหน่ำยในรำคำที่
สงู สง่ผลใหอ้ำจจะจ ำหน่ำย
ไดย้ำกและจ ำหน่ำยไดน้้อย 

 

รูปแบบบรรจุภัณฑ์สีสันที่น่าสนใจ โดย
มีการใช้ลวดลายที่เป็นอัตลักษณ์ที่มี
ลักษณะเฉพาะของจังหวัดมหาสารคาม
ชิ้นงานทําจากวัสดุที่หาง่าย ราคาถูก 
เช่นเดียวกันกับแบบที่ 1 และ 2

ดว้ยรปูแบบไมม่คีวามแตกตา่งจากทอ้ง
ตลาด อาจจะทําใหจ้ำ�หนา่ยลําบากและ
ลักษณะวงกลมดูไม่สวยงามและบรรจุ
รายละเอียดของจังหวัดมหาสารคาม
ได้จํากัด

ผ ลิ ต ภั ณฑ์ ข อ ง
ท่ีระลึก กระเป๋า 
แบบที่ 1

ผลิตภณัฑ ์ ลกัษณะผลิตภณัฑ ์ จดุเด่น ข้อเสนอแนะ 
ผลติภณัฑข์องที่
ระลกึ พวงกุญแจ 
แบบที1่ 

 
 

 
 
 
 
 

รปูแบบบรรจุภณัฑม์สีสีนั ที่
น่ำสนใจโดยมกีำรใชล้วดลำยที่
เป็นอตัลกัษณ์ทีม่ี
ลกัษณะเฉพำะของจงัหวดั
มหำสำรคำม ชิน้งำน ท ำจำก
วสัดุทีห่ำง่ำย รำคำถูก 

ลกัษณะลวดลำยของ
ผลติภณัฑค์วรมกีำร
สอดแทรกเน้ือหำของดใีน
จงัหวดัมหำสำรคำม 
ท ำใหเ้หมำะในกำรซือ้เป็น
ของฝำก เพื่อใหผู้ท้ีไ่ดร้บั
ฝำกไดร้บัรูว้่ำเป็นของฝำก
จำกจงัหวดัมหำสำรคำม  

 
ผลติภณัฑข์องที่
ระลกึ พวงกุญแจ 
แบบที2่ 
 

 
 
 
 
 
 

รปูแบบบรรจุภณัฑม์สีสีนั ที่
น่ำสนใจโดยมกีำรใชล้วดลำยที่
เป็นอตัลกัษณ์ทีม่ี
ลกัษณะเฉพำะของจงัหวดั
มหำสำรคำม ชิน้งำน ท ำจำก
วสัดุทีห่ำง่ำย รำคำถูก 
เช่นเดยีวกนักบัแบบที ่1 

จุดอ่อน รแูขวนทีจ่ะร ูมี
ลกัษณะเป็นวงกลมจะมี
ควำมยำกในขัน้ตอนกำร
ตดั เพรำะชำวบำ้นไมไ่ดม้ี
เครื่องส ำหรบัไดคดั และ
รปูแบบหวัใจ ตอนปลำยจะ
มคีวำมคม อำจจะ
ก่อใหเ้กดิอนัตรำยได ้

ผลติภณัฑข์องที่
ระลกึ พวงกุญแจ 
แบบที3่ 
 

 
 
 
 
 

บรรจุภณัฑม์สีสีนั ทีน่่ำสนใจ
โดยมกีำรใชล้วดลำยทีเ่ป็นอตั
ลกัษณ์ทีม่ลีกัษณะเฉพำะของ
จงัหวดัมหำสำรคำม ชิน้งำน 
ท ำจำกวสัดุทีห่ำง่ำย รำคำถูก 
เช่นเดยีวกนักบัแบบที ่1 และ 2 

ดว้ยรปูแบบไมม่คีวำม
แตกต่ำงจำกทอ้งตลำด 
อำจจะท ำใหจ้ ำหน่ำย
ล ำบำก และลกัษณะ
วงกลมดไูม่สวยงำมและ
บรรจุรำยละเอยีดของ
จงัหวดัมหำสำรคำมได้
จ ำกดั 

ผลติภณัฑข์องที่
ระลกึกระเป๋ำ  
แบบที ่1                 
 

 
 
 
 
 
          

รปูแบบบรรจุภณัฑม์สีสีนั ที่
น่ำสนใจโดยมกีำรใชล้วดลำยที่
เป็นอตัลกัษณ์ทีม่ี
ลกัษณะเฉพำะของจงัหวดั
มหำสำรคำม ผลติภณัฑม์ี
รปูแบบทีท่นัสมยัและดหูรหูรำ 
สำมำรถจ ำหน่ำยไดใ้นรำคำที่
สงูและเหมำะทีจ่ะเป็นของฝำก
ทีผู่ร้บัตอ้งกำรและใชง้ำนไดจ้รงิ 
มคีวำมทนทำน 

ชำวบำ้นไม่สำมำรถทีจ่ะหำ
หนงัสตัว ์หรอืหนงัเทยีมมำ
ใชใ้นกำรผลติได ้และสง่ผล
ใหต้น้ทุนในกำรผลติสงูขึน้ 
และตอ้งจ ำหน่ำยในรำคำที่
สงู สง่ผลใหอ้ำจจะจ ำหน่ำย
ไดย้ำกและจ ำหน่ำยไดน้้อย 

 

รูปแบบบรรจุภัณฑ์สีสันที่น่าสนใจ โดย
มีการใช้ลวดลายที่เป็นอัตลักษณ์ที่มี
ลักษณะเฉพาะของจังหวัดมหาสารคาม 
ผลิตภัณฑ์มีรูปแบบที่ทันสมัยและดูหรู
หรา สามารถจำ�หน่ายได้ในราคาที่สูง 
และเหมาะที่จะเป็นของฝาก ที่ผู้รับต้อง
การและใช้งานได้จริง มีความทนทาน

ชาวบ้านไม่สามารถที่จะหาหนังสัตว์
หรือหนังเทียมมาใช้ในการผลิตได้ และ
ส่งผลให้ต้นทุนในการผลิตสูงขึ้น และ
ต้องจำ�หน่ายในราคาที่สูง ส่งผลให้อาจ
จะจำ�หน่ายได้ยากและจำ�หน่ายได้น้อย



การพัฒนาผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกที่สะท้อนอัตลักษณ์ท้องถิ่นจังหวัด 
มหาสารคามเพื่อยกระดับมูลค่าทางเศรษฐกิจ 

18 กิตติกรณ์ บำ�รุงบุญ, ปิยลักษณ์ โพธิวรรณ์

ผลิตภัณฑ์ ลักษณะผลิตภัณฑ์ จุดเด่น ข้อเสนอแนะ

ผลิ ต ภั ณฑ์ ข อ ง
ท่ีระลึก กระเป๋า 
แบบที่ 2

ผลติภณัฑข์องที่
ระลกึกระเป๋ำ  
แบบที ่2                   
 

 
 รปูแบบบรรจุภณัฑม์สีสีนั ที่
น่ำสนใจโดยมกีำรใชล้วดลำยที่
เป็นอตัลกัษณ์ทีม่ี
ลกัษณะเฉพำะของจงัหวดั
มหำสำรคำม  วสัดุทีใ่ชเ้ป็นผำ้
ดำ้ยดบิ ซึง่สำมำรถหำไดง้่ำยใน
ทอ้งถิน่ สง่ผลใหต้น้ทุนในกำร
ผลติไม่สงูมำกนกั และรำคำ
ของผลติภณัฑไ์ม่สงู สง่ผลให้
จ ำหน่ำยไดจ้ ำนวนมำก และมี
โอกำสทีจ่ะไดร้บักำรสัง่ผลติ
เป็นของทีร่ะลกึในกำรแจกจ่ำย
ตำมงำนและโอกำสพเิศษ เช่น 
ของช ำรว่ยในงำนพธิต่ีำงๆ ได ้

ผลติภณัฑส์อีำจซดีจำง 
และควำมคงทนต ่ำ ขำด
ง่ำย รวมทัง้ผลติภณัฑท์ีม่ ี
ควำมคลำ้ยคลงึกนั มี
จ ำนวนมำก สง่ผลใหไ้มม่ี
ควำมโดดเด่นมำกนกั 

ผลติภณัฑข์องที่
ระลกึกระเป๋ำ  
แบบที ่3                  
 

 
รปูแบบบรรจุภณัฑม์สีสีนั ที่
น่ำสนใจโดยมกีำรใชล้วดลำยที่
เป็นอตัลกัษณ์ทีม่ี
ลกัษณะเฉพำะของจงัหวดั
มหำสำรคำม ผลติภณัฑม์ี
รปูแบบทีท่นัสมยัและดหูรหูรำ 
สำมำรถจ ำหน่ำยไดใ้นรำคำที่
สงูและเหมำะทีจ่ะเป็นของฝำก
ทีผู่ร้บัตอ้งกำรและใชง้ำนไดจ้รงิ 
มคีวำมทนทำน 

เป็นกำรตดัเยบ็ทีย่ำก ตอ้ง
ใหโ้รงงำนอุตสำหกรรมขึน้
รปูและตดัเยบ็ให ้สง่ผลให้
รำคำผลติภณัฑส์งูขึน้ตำม 
และวสัดุทีใ่ชใ้นกำรผลติมี
รำคำทีส่งู สง่ผลใหต้น้ทุน
สงู และตอ้งจ ำหน่ำยใน
รำคำทีส่งู สง่ผลใหอ้ำจจะ
จ ำหน่ำยไดย้ำกและ
จ ำหน่ำยไดน้้อย 

ผลติภณัฑข์องที่
ระลกึเสือ้ยดื 
แบบที ่1 
 

 
 
 
 
 
                                                      

รปูแบบบรรจุภณัฑม์สีสีนั ที่
น่ำสนใจโดยมกีำรใชล้วดลำยที่
เป็นอตัลกัษณ์ทีม่ี
ลกัษณะเฉพำะของจงัหวดั
มหำสำรคำมผลติภณัฑม์ี
รปูแบบทีท่นัสมยัและดหูรหูรำ 
สำมำรถจ ำหน่ำยไดใ้นรำคำที่
สงูและเหมำะทีจ่ะเป็นของฝำก 

เป็นกำรตดัเยบ็ทีย่ำก ตอ้ง
ใหโ้รงงำนอุตสำหกรรมขึน้
รปูและตดัเยบ็ให ้สง่ผลให้
รำคำผลติภณัฑส์งูขึน้ และ
สทีีใ่ชเ้ป็นโทนสทีีใ่กลเ้คยีง
กนัสง่ผลใหไ้ม่สดใสและ
อำจจะไม่เป็นทีพ่งึพอใจ
ของผูบ้รโิภคทีต่อ้งกำร
ควำมหลำกหลำยของส ี

รูปแบบบรรจุภัณฑ์สีสันที่น่าสนใจ โดย
มีการใช้ลวดลายที่เป็นอัตลักษณ์ที่มี
ลักษณะเฉพาะของจังหวัดมหาสารคาม 
วัสดุที่ใช้เป็นผ้า ด้ายดิบ ซึ่งสามารถ
หาได้ง่ายในท้องถิ่น ส่งผลให้ต้นทุนใน
การผลิตไม่สูงมากนัก และราคาของ
ผลิตภัณฑ์ไม่สูง ส่งผลให้จำ�หน่ายได้
จำ�นวนมาก และมีโอกาสที่จะได้รับการ
สั่งผลิตเป็นของที่ระลึกในการแจกจ่าย
ตามงานและโอกาสพิเศษ เช่น ของ
ชำ�ร่วยในงานพิธีต่างๆ ได้

ผลผลิตภัณฑ์สีอาจซีดจาง และความ
คงทนต่ำ� ขาดง่าย รวมทั้งผลิตภัณฑ์มี
ความคล้ายคลึงกนัมีจำ�นวนมาก ส่งผล
ให้ไม่มีความโดดเด่นมากนัก

ผ ลิ ต ภั ณฑ์ ข อ ง
ท่ีระลึก กระเป๋า 
แบบที่ 3

ผลติภณัฑข์องที่
ระลกึกระเป๋ำ  
แบบที ่2                   
 

 
 รปูแบบบรรจุภณัฑม์สีสีนั ที่
น่ำสนใจโดยมกีำรใชล้วดลำยที่
เป็นอตัลกัษณ์ทีม่ี
ลกัษณะเฉพำะของจงัหวดั
มหำสำรคำม  วสัดุทีใ่ชเ้ป็นผำ้
ดำ้ยดบิ ซึง่สำมำรถหำไดง้่ำยใน
ทอ้งถิน่ สง่ผลใหต้น้ทุนในกำร
ผลติไม่สงูมำกนกั และรำคำ
ของผลติภณัฑไ์ม่สงู สง่ผลให้
จ ำหน่ำยไดจ้ ำนวนมำก และมี
โอกำสทีจ่ะไดร้บักำรสัง่ผลติ
เป็นของทีร่ะลกึในกำรแจกจ่ำย
ตำมงำนและโอกำสพเิศษ เช่น 
ของช ำรว่ยในงำนพธิต่ีำงๆ ได ้

ผลติภณัฑส์อีำจซดีจำง 
และควำมคงทนต ่ำ ขำด
ง่ำย รวมทัง้ผลติภณัฑท์ีม่ ี
ควำมคลำ้ยคลงึกนั มี
จ ำนวนมำก สง่ผลใหไ้มม่ี
ควำมโดดเด่นมำกนกั 

ผลติภณัฑข์องที่
ระลกึกระเป๋ำ  
แบบที ่3                  
 

 
รปูแบบบรรจุภณัฑม์สีสีนั ที่
น่ำสนใจโดยมกีำรใชล้วดลำยที่
เป็นอตัลกัษณ์ทีม่ี
ลกัษณะเฉพำะของจงัหวดั
มหำสำรคำม ผลติภณัฑม์ี
รปูแบบทีท่นัสมยัและดหูรหูรำ 
สำมำรถจ ำหน่ำยไดใ้นรำคำที่
สงูและเหมำะทีจ่ะเป็นของฝำก
ทีผู่ร้บัตอ้งกำรและใชง้ำนไดจ้รงิ 
มคีวำมทนทำน 

เป็นกำรตดัเยบ็ทีย่ำก ตอ้ง
ใหโ้รงงำนอุตสำหกรรมขึน้
รปูและตดัเยบ็ให ้สง่ผลให้
รำคำผลติภณัฑส์งูขึน้ตำม 
และวสัดุทีใ่ชใ้นกำรผลติมี
รำคำทีส่งู สง่ผลใหต้น้ทุน
สงู และตอ้งจ ำหน่ำยใน
รำคำทีส่งู สง่ผลใหอ้ำจจะ
จ ำหน่ำยไดย้ำกและ
จ ำหน่ำยไดน้้อย 

ผลติภณัฑข์องที่
ระลกึเสือ้ยดื 
แบบที ่1 
 

 
 
 
 
 
                                                      

รปูแบบบรรจุภณัฑม์สีสีนั ที่
น่ำสนใจโดยมกีำรใชล้วดลำยที่
เป็นอตัลกัษณ์ทีม่ี
ลกัษณะเฉพำะของจงัหวดั
มหำสำรคำมผลติภณัฑม์ี
รปูแบบทีท่นัสมยัและดหูรหูรำ 
สำมำรถจ ำหน่ำยไดใ้นรำคำที่
สงูและเหมำะทีจ่ะเป็นของฝำก 

เป็นกำรตดัเยบ็ทีย่ำก ตอ้ง
ใหโ้รงงำนอุตสำหกรรมขึน้
รปูและตดัเยบ็ให ้สง่ผลให้
รำคำผลติภณัฑส์งูขึน้ และ
สทีีใ่ชเ้ป็นโทนสทีีใ่กลเ้คยีง
กนัสง่ผลใหไ้ม่สดใสและ
อำจจะไม่เป็นทีพ่งึพอใจ
ของผูบ้รโิภคทีต่อ้งกำร
ควำมหลำกหลำยของส ี

รูปแบบบรรจุภัณฑ์สีสันที่น่าสนใจ โดย
มีการใช้ลวดลายที่เป็นอัตลักษณ์ที่มี
ลักษณะเฉพาะของจังหวัดมหาสารคาม
ผลิตภัณฑ์มีรูปแบบที่ทันสมัยและดูหรู
หรา สามารถจำ�หน่ายได้ในราคาที่สูง 
และเหมาะที่จะเป็นของฝากที่ผู้รับต้อง
การและใช้งานได้จริง มีความทนทาน

เป็นการตัดเย็บที่ยาก ต้องให้โรงงาน
อุตสาหกรรมขึ้นรูปและตัดเย็บให้ ส่ง
ผลให้ราคาผลิตภัณฑ์สูงขึ้นตาม และ
วัสดุที่ใช้ในการผลิตมีราคาที่สูง ส่งผล
ให้ต้นทุนสูง และต้องจำ�หน่ายในราคา
ที่สูง ส่งผลให้อาจจะจำ�หน่ายได้ยาก
และจำ�หน่ายได้น้อย

ผลิตภัณฑ์ของที่
ระลกึ เสือ้ยดื แบบ
ที่ 1

ผลติภณัฑข์องที่
ระลกึกระเป๋ำ  
แบบที ่2                   
 

 
 รปูแบบบรรจุภณัฑม์สีสีนั ที่
น่ำสนใจโดยมกีำรใชล้วดลำยที่
เป็นอตัลกัษณ์ทีม่ี
ลกัษณะเฉพำะของจงัหวดั
มหำสำรคำม  วสัดุทีใ่ชเ้ป็นผำ้
ดำ้ยดบิ ซึง่สำมำรถหำไดง้่ำยใน
ทอ้งถิน่ สง่ผลใหต้น้ทุนในกำร
ผลติไม่สงูมำกนกั และรำคำ
ของผลติภณัฑไ์ม่สงู สง่ผลให้
จ ำหน่ำยไดจ้ ำนวนมำก และมี
โอกำสทีจ่ะไดร้บักำรสัง่ผลติ
เป็นของทีร่ะลกึในกำรแจกจ่ำย
ตำมงำนและโอกำสพเิศษ เช่น 
ของช ำรว่ยในงำนพธิต่ีำงๆ ได ้

ผลติภณัฑส์อีำจซดีจำง 
และควำมคงทนต ่ำ ขำด
ง่ำย รวมทัง้ผลติภณัฑท์ีม่ ี
ควำมคลำ้ยคลงึกนั มี
จ ำนวนมำก สง่ผลใหไ้มม่ี
ควำมโดดเด่นมำกนกั 

ผลติภณัฑข์องที่
ระลกึกระเป๋ำ  
แบบที ่3                  
 

 
รปูแบบบรรจุภณัฑม์สีสีนั ที่
น่ำสนใจโดยมกีำรใชล้วดลำยที่
เป็นอตัลกัษณ์ทีม่ี
ลกัษณะเฉพำะของจงัหวดั
มหำสำรคำม ผลติภณัฑม์ี
รปูแบบทีท่นัสมยัและดหูรหูรำ 
สำมำรถจ ำหน่ำยไดใ้นรำคำที่
สงูและเหมำะทีจ่ะเป็นของฝำก
ทีผู่ร้บัตอ้งกำรและใชง้ำนไดจ้รงิ 
มคีวำมทนทำน 

เป็นกำรตดัเยบ็ทีย่ำก ตอ้ง
ใหโ้รงงำนอุตสำหกรรมขึน้
รปูและตดัเยบ็ให ้สง่ผลให้
รำคำผลติภณัฑส์งูขึน้ตำม 
และวสัดุทีใ่ชใ้นกำรผลติมี
รำคำทีส่งู สง่ผลใหต้น้ทุน
สงู และตอ้งจ ำหน่ำยใน
รำคำทีส่งู สง่ผลใหอ้ำจจะ
จ ำหน่ำยไดย้ำกและ
จ ำหน่ำยไดน้้อย 

ผลติภณัฑข์องที่
ระลกึเสือ้ยดื 
แบบที ่1 
 

 
 
 
 
 
                                                      

รปูแบบบรรจุภณัฑม์สีสีนั ที่
น่ำสนใจโดยมกีำรใชล้วดลำยที่
เป็นอตัลกัษณ์ทีม่ี
ลกัษณะเฉพำะของจงัหวดั
มหำสำรคำมผลติภณัฑม์ี
รปูแบบทีท่นัสมยัและดหูรหูรำ 
สำมำรถจ ำหน่ำยไดใ้นรำคำที่
สงูและเหมำะทีจ่ะเป็นของฝำก 

เป็นกำรตดัเยบ็ทีย่ำก ตอ้ง
ใหโ้รงงำนอุตสำหกรรมขึน้
รปูและตดัเยบ็ให ้สง่ผลให้
รำคำผลติภณัฑส์งูขึน้ และ
สทีีใ่ชเ้ป็นโทนสทีีใ่กลเ้คยีง
กนัสง่ผลใหไ้ม่สดใสและ
อำจจะไม่เป็นทีพ่งึพอใจ
ของผูบ้รโิภคทีต่อ้งกำร
ควำมหลำกหลำยของส ี

รูปแบบบรรจุภัณฑ์สีสันที่น่าสนใจ โดย
มีการใช้ลวดลายที่เป็นอัตลักษณ์ที่มี
ลักษณะเฉพาะของจังหวัดมหาสารคาม 
ผลิตภัณฑ์มีรูปแบบที่ทันสมัยและดูหรู
หรา สามารถจำ�หน่ายได้ในราคาที่สูง 
และเหมาะที่จะเป็นของฝาก

เป็นการตัดเย็บที่ยาก ต้องให้โรงงาน
อุตสาหกรรมขึ้นรูปและตัดเย็บให้ ส่ง
ผลให้ราคาผลิตภัณฑ์สูงขึ้น สีที่ใช้เป็น
โทนสใีกลเ้คยีงกนั สง่ผลใหไ้มส่ดใสและ
อาจจะไม่เป็นที่พึงพอใจของผู้บริโภคที่
ต้องการความหลากหลายของสี

ผลิตภัณฑ์ของที่
ระลกึ เสือ้ยดื แบบ
ที่ 2

ผลติภณัฑข์องที่
ระลกึเสือ้ยดื 
แบบที ่2 
 

 
รปูแบบบรรจุภณัฑม์สีสีนั ที่
น่ำสนใจโดยมกีำรใชล้วดลำยที่
เป็นอตัลกัษณ์ทีม่ี
ลกัษณะเฉพำะของจงัหวดั
มหำสำรคำม ผลติภณัฑม์ี
รปูแบบทีท่นัสมยัและดหูรหูรำ 
สำมำรถจ ำหน่ำยไดใ้นรำคำที่
สงูและเหมำะทีจ่ะเป็นของฝำก 
เช่นเดยีวกบัแบบที ่1 

เป็นกำรตดัเยบ็ทีย่ำก ตอ้ง
ใหโ้รงงำนอุตสำหกรรมขึน้
รปูและตดัเยบ็ให ้สง่ผลให้
รำคำผลติภณัฑส์งูขึน้ และ
สทีีใ่ชเ้ป็นโทนสทีีใ่กลเ้คยีง
กนัสง่ผลใหไ้ม่สดใสและ
อำจจะไม่เป็นทีพ่งึพอใจ
ของผูบ้รโิภคทีต่อ้งกำร
ควำมหลำกหลำยของส ี
เช่นเดยีวกบัแบบที ่1 

ผลติภณัฑข์องที่
ระลกึเสือ้ยดื 
แบบที ่3 
 

 
รปูแบบบรรจุภณัฑม์สีสีนั ที่
น่ำสนใจโดยมกีำรใชล้วดลำยที่
เป็นอตัลกัษณ์ทีม่ี
ลกัษณะเฉพำะของจงัหวดั
มหำสำรคำม ผลติภณัฑม์ี
รปูแบบทีท่นัสมยัและดหูรหูรำ 
สำมำรถจ ำหน่ำยไดใ้นรำคำที่
สงูและเหมำะทีจ่ะเป็นของฝำก
เช่นเดยีวกบัแบบที ่1 และ 2 
และยงัเป็นทีช่ื่นชอบเพรำะมี
กำรเพิม่เตมิลำยดอกไมท้ีเ่ป็น
สสีนัเพิม่ในลำยเสือ้ 

เป็นกำรตดัเยบ็ทีย่ำก ตอ้ง
ใหโ้รงงำนอุตสำหกรรมขึน้
รปูและตดัเยบ็ให ้สง่ผลให้
รำคำผลติภณัฑส์งูขึน้ 
เช่นเดยีวกบัแบบที ่1 และ 
2 

 
จำกตำรำงที ่3 กำรระดมควำมคดิในกำรออกแบบผลติภณัฑท์อ้งถิน่มหำสำรคำมนัน้ จะเน้นไปทีข่องใชใ้นชสีติ

ประจ ำวนั และเน้นไปทีข่องรำคำไม่แพง บุคคลทัว่ไปทุกวยัสำมำรถทีจ่ะซือ้ได ้ 
 
ตำรำงที ่4  ควำมพงึพอใจของกลุ่มผูผ้ลติสนิคำ้ทีม่ต่ีอผลติภณัฑข์องทีร่ะลกึและบรรจุภณัฑ์ ทีส่ะทอ้นอตัลกัษณ์ทอ้งถิน่
จงัหวดัมหำสำรคำม  
รำยกำร พวงกุญแจ กระเป๋ำ เสือ้ 

N= 50 แปลผล N= 50 แปลผล N=50 แปลผล 
      

ดำ้นกระบวนกำร 
1.ผลติภณัฑส์ะทอ้น
ควำมเป็นทอ้งถิน่จงัหวดั
มหำสำรคำม 

4.67 0.50 มำกทีส่ดุ 4.45 0.37 มำก 4.87 0.51 มำกทีส่ดุ 

2.ผลติภณัฑใ์ชว้สัดุทีม่ ี
ในทอ้งถิน่ 

4.22 0.76 มำก 4.89 0.33 มำกทีส่ดุ 4.44 0.35 มำก 

รูปแบบบรรจุภัณฑ์สีสันที่น่าสนใจ โดย
มีการใช้ลวดลายที่เป็นอัตลักษณ์ที่มี
ลักษณะเฉพาะของจังหวัดมหาสารคาม 
ผลิตภัณฑ์มีรูปแบบที่ทันสมัยและดูหรู
หรา สามารถจำ�หน่ายได้ในราคาที่สูง 
และเหมาะที่จะเป็นของฝาก เช่นเดียว
กับแบบที่ 1

เป็นการตัดเย็บที่ยาก ต้องให้โรงงาน
อุตสาหกรรมขึ้นรูปและตัดเย็บให้ ส่ง
ผลให้ราคาผลิตภัณฑ์สูงขึ้น สีที่ใช้เป็น
โทนสใีกลเ้คยีงกนั สง่ผลใหไ้มส่ดใสและ
อาจจะไม่เป็นที่พึงพอใจของผู้บริโภค
ที่ต้องการความหลากหลายของสี เช่น
เดียวกับแบบที่ 1

ผลิตภัณฑ์ของที่
ระลกึ เสือ้ยดื แบบ
ที่ 3

ผลติภณัฑข์องที่
ระลกึเสือ้ยดื 
แบบที ่2 
 

 
รปูแบบบรรจุภณัฑม์สีสีนั ที่
น่ำสนใจโดยมกีำรใชล้วดลำยที่
เป็นอตัลกัษณ์ทีม่ี
ลกัษณะเฉพำะของจงัหวดั
มหำสำรคำม ผลติภณัฑม์ี
รปูแบบทีท่นัสมยัและดหูรหูรำ 
สำมำรถจ ำหน่ำยไดใ้นรำคำที่
สงูและเหมำะทีจ่ะเป็นของฝำก 
เช่นเดยีวกบัแบบที ่1 

เป็นกำรตดัเยบ็ทีย่ำก ตอ้ง
ใหโ้รงงำนอุตสำหกรรมขึน้
รปูและตดัเยบ็ให ้สง่ผลให้
รำคำผลติภณัฑส์งูขึน้ และ
สทีีใ่ชเ้ป็นโทนสทีีใ่กลเ้คยีง
กนัสง่ผลใหไ้ม่สดใสและ
อำจจะไม่เป็นทีพ่งึพอใจ
ของผูบ้รโิภคทีต่อ้งกำร
ควำมหลำกหลำยของส ี
เช่นเดยีวกบัแบบที ่1 

ผลติภณัฑข์องที่
ระลกึเสือ้ยดื 
แบบที ่3 
 

 
รปูแบบบรรจุภณัฑม์สีสีนั ที่
น่ำสนใจโดยมกีำรใชล้วดลำยที่
เป็นอตัลกัษณ์ทีม่ี
ลกัษณะเฉพำะของจงัหวดั
มหำสำรคำม ผลติภณัฑม์ี
รปูแบบทีท่นัสมยัและดหูรหูรำ 
สำมำรถจ ำหน่ำยไดใ้นรำคำที่
สงูและเหมำะทีจ่ะเป็นของฝำก
เช่นเดยีวกบัแบบที ่1 และ 2 
และยงัเป็นทีช่ื่นชอบเพรำะมี
กำรเพิม่เตมิลำยดอกไมท้ีเ่ป็น
สสีนัเพิม่ในลำยเสือ้ 

เป็นกำรตดัเยบ็ทีย่ำก ตอ้ง
ใหโ้รงงำนอุตสำหกรรมขึน้
รปูและตดัเยบ็ให ้สง่ผลให้
รำคำผลติภณัฑส์งูขึน้ 
เช่นเดยีวกบัแบบที ่1 และ 
2 

 
จำกตำรำงที ่3 กำรระดมควำมคดิในกำรออกแบบผลติภณัฑท์อ้งถิน่มหำสำรคำมนัน้ จะเน้นไปทีข่องใชใ้นชสีติ

ประจ ำวนั และเน้นไปทีข่องรำคำไม่แพง บุคคลทัว่ไปทุกวยัสำมำรถทีจ่ะซือ้ได ้ 
 
ตำรำงที ่4  ควำมพงึพอใจของกลุ่มผูผ้ลติสนิคำ้ทีม่ต่ีอผลติภณัฑข์องทีร่ะลกึและบรรจุภณัฑ์ ทีส่ะทอ้นอตัลกัษณ์ทอ้งถิน่
จงัหวดัมหำสำรคำม  
รำยกำร พวงกุญแจ กระเป๋ำ เสือ้ 

N= 50 แปลผล N= 50 แปลผล N=50 แปลผล 
      

ดำ้นกระบวนกำร 
1.ผลติภณัฑส์ะทอ้น
ควำมเป็นทอ้งถิน่จงัหวดั
มหำสำรคำม 

4.67 0.50 มำกทีส่ดุ 4.45 0.37 มำก 4.87 0.51 มำกทีส่ดุ 

2.ผลติภณัฑใ์ชว้สัดุทีม่ ี
ในทอ้งถิน่ 

4.22 0.76 มำก 4.89 0.33 มำกทีส่ดุ 4.44 0.35 มำก 

รูปแบบบรรจุภัณฑ์สีสันที่น่าสนใจ โดย
มีการใช้ลวดลายที่เป็นอัตลักษณ์ที่มี
ลักษณะเฉพาะของจังหวัดมหาสารคาม 
ผลิตภัณฑ์มีรูปแบบที่ทันสมัยและดูหรู
หรา สามารถจำ�หน่ายได้ในราคาที่สูง 
และเหมาะที่จะเป็นของฝาก เช่นเดียว
กับแบบที่ 1 และ 2 และยังเป็นที่ชื่นชอบ 
เพราะมีการเพิ่มเติมลายดอกไม้ที่เป็น
สีสันเพิ่มในลายเสื้อ

เป็นการตัดเย็บที่ยาก ต้องให้โรงงาน
อุตสาหกรรมขึ้นรูปและตัดเย็บให้   
ราคาผลิตภัณฑ์สูงขึ้น เช่นเดียวกับ 
แบบที่ 1 และ 2

ตารางที่ 3	ผลการออกแบบและสังเคราะห์ผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกที่สะท้อนอัตลักษณ์ท้องถ่ินจังหวัด
มหาสารคาม (ต่อ)
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ตารางที่ 4	ความพึงพอใจของกลุ่มผู้ผลิตสินค้าที่มีต่อผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกและบรรจุภัณฑ์ ที่สะท้อน 
อัตลักษณ์ท้องถิ่นจังหวัดมหาสารคาม 

รายการ

พวงกุญแจ กระเป๋า เสื้อ

N=50
แปลผล

N=50
แปลผล

N=50
แปลผล

μ σ μ σ μ σ

ด้านกระบวนการ

1.ผลิตภัณฑ์สะท้อนความเป็นท้องถ่ิน
จังหวัดมหาสารคาม

4.67 0.50 มากที่สุด 4.45 0.37 มาก 4.87 0.51 มากที่สุด

2.ผลิตภัณฑ์ใช้วัสดุที่มีในท้องถิ่น 4.22 0.76 มาก 4.89 0.33 มากที่สุด 4.44 0.35 มาก

3.ผลิตภัณฑ์มีการประยุกต์ใช้ลวดลายและ
การออกแบบที่เหมาะสม

4.76 0.51 มากที่สุด 4.55 0.34 มากที่สุด 4.33 0.71 มาก

4.ผลิตภัณฑ์สามารถสื่อถึงที่มาของแหล่ง
ผลิต

4.50 0.23 มาก 4.23 0.85 มาก 4.23 0.71 มาก

รวม 4.54 0.5 มากที่สุด 4.53 0.48 มากที่สุด 4.47 0.57 มาก

ด้านการมีส่วนร่วม

1.ในการออกแบบผูผ้ลติในชุมชนไดเ้ข้ามามี
บทบาทในการระดมความเห็น

4.10 0.78 มาก 4.22 0.87 มาก 4.05 0.88 มาก

2.ผลิตภัณฑ์สามารถใช้งานได้จริง 3.87 0.32 ปานกลาง 4.05 0.87 มาก 4.67 0.89 มากที่สุด

3.ผู้ผลิตในชุมขนสามารถนำ�ผลิตภัณฑ์ไป
ต่อยอดได้เอง

3.58 0.87 ปานกลาง 3.88 0.56 ปานกลาง 3.66 0.36 ปานกลาง

รวม 3.85 0.66 ปานกลาง 4.05 0.77 มาก 4.13 0.71 มาก

ด้านการจัดจำ�หน่าย

1.ราคาที่ตั้งไว้สมเหตุสมผล 4.11 0.87 มาก 4.23 0.66 มาก 4.67 0.23 มากที่สุด

2.เป็นที่ต้องการของท้องตลาดและนักท่อง
เที่ยว

3.98 0.78 ปานกลาง 4.33 0.87 มาก 4.98 0.66 มากที่สุด

3.สามารถเป็นของที่ระลึกที่เป็นตัวแทน
ชุมชนท้องถิ่นได้

4.87 0.39 มากที่สุด 4.68 0.32 มากที่สุด 4.75 0.75 มากที่สุด

รวม 4.32 0.68 มาก 4.41 0.62 มาก 4.80 0.55 มากที่สุด

รวมทั้งหมด 4.39 0.62 มาก 4.47 0.60 มาก 4.84 0.65 มากที่สุด

	 จากตารางที่ 3 การระดมความคิดใน
การออกแบบผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นมหาสารคามนั้น  
จะเน้นไปที่ของใช้ในชีวิตประจำ�วัน และเน้นไป

ที่ของราคาไม่แพง บุคคลทั่วไปทุกวัยสามารถที่
จะซื้อได้ 



การพัฒนาผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกที่สะท้อนอัตลักษณ์ท้องถิ่นจังหวัด 
มหาสารคามเพื่อยกระดับมูลค่าทางเศรษฐกิจ 

20 กิตติกรณ์ บำ�รุงบุญ, ปิยลักษณ์ โพธิวรรณ์

	 จากตารางที่  4  พบว่าในส่วนของ
ผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกพบว่าผลิตภัณฑ์ท้องถิ่น
ประเภทเสื้อมีความเหมาะสมมากที่สุดในภาพ
รวม อยู่ในระดับมากที่สุด (m=4.84) รองลงมา
คือ ผลิตภัณฑ์กระเป๋า อยู่ในระดับมาก (m=4.47) 

และต่ำ�สุดคือผลิตภัณฑ์ประเภทพวงกุญแจ อยู่ใน
ระดับมาก (m=4.39)

	 ระยะที่ 3 ผลการประเมินผลิตภัณฑ์ของ
ที่ระลึกที่สะท้อนอัตลักษณ์ท้องถ่ินของจังหวัด
มหาสารคาม

ตารางที่ 5	ความพึงพอใจที่มีต่อผลิตภัณฑ์หัตถกรรมของที่ระลึกและบรรจุภัณฑ์สำ�หรับผู้บริโภค

รายการ

พวงกุญแจ กระเป๋า เสื้อ

N=100
แปลผล

N=100
แปลผล

N=100
แปลผล

S.D. S.D. S.D.

ด้านอัตลักษณ์

1.ผลิตภัณฑ์สะท้อนความเป็นท้องถิ่นจังหวัด
มหาสารคาม

4.55 0.56 มากที่สุด 4.51 0.47 มากที่สุด 4.48 0.61 มาก

2.ผลิตภัณฑ์ใช้วัสดุที่มีในท้องถิ่น 4.20 0.47 มาก 3.98 0.97 มาก 3.04 0.61 ปานกลาง

3.ผลิตภัณฑ์มีการประยุกต์ใช้ลวดลายและการ
ออกแบบที่เหมาะสม

4.12 0.65 มาก 4.20 0.33 มาก 4.58 0.61 มากที่สุด

4.ผลิตภัณฑ์สามารถสื่อถึงที่มาของแหล่งผลิต 3.55 0.56 ปานกลาง 4.01 0.32 มาก 4.54 0.77 มากที่สุด

รวม 4.11 0.56 มาก 4.18 0.52 มาก 4.16 0.65 มาก

ด้านความสวยงาม

1.ผลิตภัณฑ์มีความสวยงาม 3.55 0.66 ปานกลาง 4.51 0.74 มากที่สุด 4.23 0.31 มาก

2.ผลิตภัณฑ์มีรูปแบบน่าสนใจ 4.05 0.87 มาก 4.21 0.66 มาก 3.52 0.55 ปานกลาง

รวม 3.8 0.77 ปานกลาง 4.36 0.70 มาก 3.88 0.43 ปานกลาง

ด้านประโยชน์ใช้สอย

1.ผลิตภัณฑ์สามารถใช้งานได้จริง 3.35 0.12 ปานกลาง 4.58 0.47 มากที่สุด 4.64 0.54 มากที่สุด

2.เปน็ทีต้่องการของทอ้งตลาดและนกัทอ่งเทีย่ว 3.87 0.44 ปานกลาง 4.88 0.57 มากที่สุด 4.97 0.23 มากที่สุด

3.สามารถเป็นของที่ระลึกที่เป็นตัวแทนชุมชน
ท้องถิ่นจังหวัดมหาสารคามได้

3.66 0.48 ปานกลาง 3.54 0.88
ปาน
กลาง

3.33 0.58 ปานกลาง

4.ผลิตภัณฑ์มีความปลอดภัย 4.55 0.56 มากที่สุด 4.51 0.47 มากที่สุด 4.88 0.61 มากที่สุด

5.ผลิตภัณฑ์มีขนาดเหมาะสมและดูแลรักษา
ได้ง่าย

3.55 0.87 ปานกลาง 4.51 0.47 มากที่สุด 4.11 0.87 มาก

รวม 3.80 0.50 ปานกลาง 4.40 0.58 มาก 4.11 0.87 มาก

รวมทั้งหมด 3.79 0.49 ปานกลาง 4.40 0.57 มาก 4.34 0.62 มาก
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	 จากตารางที ่5 ความพงึพอใจของบรโิภค 
จำ�นวน 100 คน สามารถแยกตามประเภทของ
ผลิตภัณฑ์ ดังนี้ 

	 ผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นประเภทพวงกุญแจ 
ในภาพรวมอยู่ในระดับปานกลาง ( =3.79) และ
สามารถแยกพิจารณารายด้าน ได้ดังนี้

	 ด้านอัตลักษณ์ มีความคิดเห็นโดยเฉลี่ย
อยู่ในระดับมาก ( =4.11) เมื่อพิจารณาราย
ข้อ พบว่า ผลิตภัณฑ์สะท้อนความเป็นท้องถิ่น
จังหวัดมหาสารคาม ในระดับมากที่สุด ( =4.55) 
และน้อยที่สุดในรายการผลิตภัณฑ์สามารถ 
ส่ือถึงแหล่งที่มาของแหล่งผลิต อยู่ ในระดับ 
ปานกลาง ( =3.55) 

	 ด้านความสวยงาม มีความคิดเห็นโดย
เฉลีย่อยูใ่นระดบัปานกลาง ( =3.80) เมือ่พิจารณา
รายข้อ พบว่า ผลิตภัณฑ์มีรูปแบบน่าสนใจ ใน
ระดับมาก ( =4.05) และ น้อยที่สุดในรายการ 
ผลิตภัณฑ์มีความสวยงาม อยู่ในระดับปานกลาง 
( =3.55) 

	 ด้านประโยชน์ใช้สอย มีระดับความคิด
เห็นโดยเฉลี่ยอยู่ในระดับปานกลาง ( =3.80) 
เม่ือพิจารณารายข้อ พบว่า ผลิตภัณฑ์มีความ
ปลอดภัย ในระดับมากที่สุด ( =4.55) และ น้อย
ท่ีสุดในรายการผลิตภัณฑ์สามารถใช้งานได้จริง  
ในระดับปานกลาง ( =3.35)

	 ผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นประเภทกระเป๋า ใน
ภาพรวมอยู่ในระดับมาก ( =4.40) และสามารถ
แยกพิจารณารายด้าน ได้ดังนี้

	 ด้านอัตลักษณ์ มีความคิดเห็นโดยเฉลี่ย
อยู่ในระดับมาก ( =4.18) เมื่อพิจารณารายข้อ  
พบว่า ผลิตภัณฑ์สะท้อนความเป็นท้องถิ่น
จังหวัดมหาสารคาม ในระดับมากที่สุด ( =4.51) 
และ น้อยที่สุดในรายการผลิตภัณฑ์ใช้วัสดุที่มีใน 
ท้องถิ่น อยู่ในระดับปานกลาง ( =3.98) 

	 ด้านความสวยงาม มีความคิดเห็นโดย
เฉล่ียอยูใ่นระดบัมาก ( =4.36) เม่ือพจิารณารายข้อ 
พบวา่ ผลติภณัฑม์คีวามสวยงาม ในระดบัมากทีส่ดุ  
( =4.51) และ น้อยที่สุดในรายการ ผลิตภัณฑ์มี 
รูปแบบน่าสนใจ อยู่ในระดับมาก ( =4.21) 

	 ดา้นประโยชนใ์ชส้อย มรีะดบัความคดิเหน็ 
โดยเฉลี่ยอยู่ในระดับมาก ( =4.40) เมื่อพิจารณา
รายข้อ พบว่า ผลิตภัณฑ์เป็นที่ต้องการของ
ท้องตลาดและนักท่องเที่ยว ในระดับมากที่สุด  
( =4.88) และ น้อยที่สุดในรายการสามารถเป็น
ตัวแทนชุมชนท้องถิ่นจังหวัดมหาสารคาม ใน
ระดับปานกลาง ( =3.54)

	 ผลิตภัณฑ์ท้องถ่ินประเภทเสื้อ ในภาพ
รวมอยู่ในระดับมาก ( =4.34) และสามารถแยก
พิจารณารายด้าน ได้ดังนี้

	 ด้านอัตลักษณ์ มีความคิดเห็นโดยเฉล่ีย
อยู่ในระดับมาก ( =4.16) 

	 เมื่อพิจารณารายข้อ พบว่า ผลิตภัณฑ์มี
การประยกุตล์วดลายและการออกแบบทีเ่หมาะสม  
ในระดับมากที่สุด ( =4.58) และ น้อยที่สุดใน
รายการผลิตภัณฑ์ใช้วัสดุที่มีในท้องถิ่น อยู่ใน
ระดับปานกลาง ( =3.04) 

	 ด้านความสวยงาม มีความคิดเห็นโดย
เฉลีย่อยูใ่นระดบัปานกลาง ( =3.88) เมือ่พจิารณา
รายข้อ พบว่า ผลิตภัณฑ์มีความสวยงาม ใน
ระดับมาก ( =4.23) และ น้อยที่สุดในรายการ 
ผลติภณัฑม์รูีปแบบนา่สนใจ อยูใ่นระดบัปานกลาง 
( =3.52) 

	 ด้านประโยชน์ใช้สอย มีระดับความคิด
เห็นโดยเฉลี่ยอยู่ในระดับมาก ( =4.11) เมื่อ
พิจารณารายข้อ พบว่า ผลิตภัณฑ์เป็นที่ต้องการ
ของท้องตลาดและนักท่องเที่ยว ในระดับมาก
ที่สุด ( =4.97) และ น้อยที่สุดในรายการสามารถ
เป็นตัวแทนชุมชนท้องถ่ินจังหวัดมหาสารคาม  
ในระดับปานกลาง ( =3.33)



การพัฒนาผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกที่สะท้อนอัตลักษณ์ท้องถิ่นจังหวัด 
มหาสารคามเพื่อยกระดับมูลค่าทางเศรษฐกิจ 

22 กิตติกรณ์ บำ�รุงบุญ, ปิยลักษณ์ โพธิวรรณ์

แนวทางส่งเสริมผลิตผลิตภัณฑ์ของ
ที่ ระลึกที่ เป็นอัตลักษณ์ของท้อง
ถิ่นมหาสารคามเพื่อเพิ่มมูลค่าทาง
เศรษฐกิจ
	 ผลการวิเคราะห์ศักยภาพและปัญหา
ของผู้ผลิตผลิตภัณฑ์ชุมชน จำ�นวน 50 คน ตาม
ประเภทของผูผ้ลติ โดยในการวเิคราะหน์ัน้ไดแ้บง่
ประเด็นสำ�คัญออกเป็น 2 ด้าน คือ

	 ด้านปัญหา
	 กลุ่มผู้ผลิตผลิตภัณฑ์ชุมชน ได้ระดม
สมองและให้ข้อมูลเกี่ยวกับปัญหาของการผลิต
สินค้า พบว่า ในกระบวนการผลิตน้ันยังขาด
มาตรฐานในการผลิต เป็นเพียงการผลิตโดย
ครอบครัว ซึ่งเป็นการผลิตขนาดเล็ก แต่เมื่อ
ต้องการขยายฐานการผลิตต้องส่งรูปแบบของผล
งานและมีนายทุนมารับผลงานไปผลิตและขาย
ต่อ ทั้งนี้เพราะขาดเงินทุนและงบประมาณในการ
ลงทุน การเข้าไม่ถึงโอกาสของการกู้เงินและ ไม่มี
หนว่ยงานภาครฐัใหค้วามช่วยเหลือดา้นกำ�ลังการ
ผลิต และในการผลิตนั้นยังขาดการนำ�ภูมิปัญญา
ท้องถิ่นมาใช้  และยังขาดการนำ�วัสดุที่มี ใน 
ท้องถิ่นมาร่วมใช้ในการผลิต ซึ่งวัสดุจำ�นวนมาก
ยังเป็นการซ้ือมาจากอุตสาหกรรมอื่น ส่งผลให้
ต้นทุนในการผลิตสูงขึ้น และยังไม่สามารถที่จะ
กำ�หนดราคาได้เอง

	 ด้านศักยภาพ 
	 ศักยภาพด้านการผลิตมีระดับความเห็น
ด้วยมาก โดย สินค้าส่วนใหญ่ใช้วัตถุดิบภายใน
ท้องถิ่น รองลงมามีกระบวนการผลิตที่เป็นมิตร
ต่อสิ่งแวดล้อม สินค้ามีรูปแบบที่หลากหลาย ตรง
ตามความต้องการของลูกค้า และมีสินค้าได้รับ
มาตรฐานการผลิตจากหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง จาก
ข้อมูลที่ได้จากการสัมภาษณ์ผู้ผลิต ได้ข้อมูลเพิ่ม
เติมคือ ต้องการให้มีการติดตามและประเมินผล
การจำ�หน่ายสินค้าผลิตภัณฑ์ชุมชน ในมิติของ
ยอดขาย และผลกำ�ไรที่ได้รับ นอกจากน้ีผู้ผลิต

สินค้าต้องการยกระดับตลาดและทิศทางการ
จำ�หน่ายให้มีหลากหลายมากขึ้นทั้งนี้เนื่องจาก
ผลิตภัณฑ์ชุมชนเป็นผลิตภัณฑ์ที่มีความเหมือน
กันกับผลิตภัณฑ์อีกหลายกลุ่ม ก่อให้เกิดการ
แขง่ขนัทีส่งู ดงันัน้ควรมกีารพฒันาผลติผลติภณัฑ์
ให้มี ความโดดเด่นและมีความแตกต่างจาก
ผลิตภัณฑ์จากกลุ่มอื่น อาทิ ใช้วัตถุดิบที่หาได้ 
ในท้องถิ่น สินค้าต้องมีอัตลักษณ์ เฉพาะกลุ่ม 
แตกต่างจากกลุ่มอื่น เป็นต้น 

สรุปผลการวิจัย 
	 จากการวจิยัทัง้ 3 ระยะ พบวา่ อตัลกัษณ ์
ท้องถิ่นของจังหวัดมหาสารคามนั้น ในมิติทาง 
วัฒนธรรม พบว่า จังหวัดมหาสารคาม เป็นแหล่ง 
วัฒนธรรมประเพณีที่หลากหลายเนื่องจาก
ปร ะช าก รที่ เ ข้ า ม าอ าศั ย ใ นพื้ นที่ จั ง ห วั ด
มหาสารคาม มีจำ�นวนมากที่เป็นประชากรแฝง 
แต่ถึงอย่างไรก็ตามในด้านอัตลักษณ์ความเป็น
มหาสารคามนั้น ผู้วิจัยพบว่าจังหวัดมหาสารคาม
เป็นจังหวัดที่มีความเป็นพหุวัฒนธรรม กล่าวคือ 
มกีลุม่ชาตพินัธุอ์าศยัอยูใ่นจงัหวดัหลายชาตพินัธุ ์
และจากความหลากหลายของชาตพินัธุท์ีส่ง่ผลตอ่
พหุวัฒนธรรมของจังหวัดมหาสารคาม ทำ�ให้การ
ระบุอัตลักษณ์ที่ชัดเจนของจังหวัดมหาสารคามมี
ความหลากหลาย และยังเป็นอัตลักษณ์ที่ล่ืนไหล
ตามกาลเวลา ส่งให้การถอดอัตลักษณ์เป็นไปได้
ลำ�บาก 

	 จากความหลากหลายนั้นหากจะมอง
ให้เป็นอันหนึ่งอันเดียวกันสามารถวิเคราะห์อัต
ลักษณ์ได้จากคำ�ขวัญของจังหวัดมหาสารคาม 
“พุทธมณฑลอีสาน ถ่ินฐานอารยะธรรม ผ้าไหม 
ล้ำ�เลอค่า ตักสิลานคร” ซึ่งสามารถถอดอัตลักษณ์ 
คือ พระธาตุนาดูนที่เป็นสัญลักษณ์ของพุทธ
มณฑลอสีาน ผา้ไหม ทีเ่ป็นตวัแทนของจงัหวดัคอื
ลายสร้อยดอกหมาก และตกัสลิานคร อนัหมายถึง
ดินแดนแห่งการศึกษา 
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	 แตถ่งึอยา่งไรก็ตามอตัลักษณ์ของจงัหวัด
มหาสารคามยังสามารถลื่นไหลไปได้ตามเวลา 
และแม้ว่าจะสามารถวิเคราะห์อัตลักษณ์ของ
จังหวัดจากคำ�ขวัญของจังหวัดมหาสารคาม แต่
อาจจะไม่ครอบคลุมตามความเป็นจริงของบริบท
เชิงพื้นที่ ทั้งนี้เพราะหน่วยงานภาครัฐที่มีจังหวัด
เป็นผู้มีอำ�นาจในการกำ�หนดคำ�ขวัญของจังหวัด
มหาสารคาม ดังนั้นหากจะมองจากคำ�ขวัญ
แล้ว การสื่อออกถึงจังหวัดมหาสารคาม อาจจะ
สามารถระบุอัตลักษณ์ของจังหวัดได้อีกวิธีหนึ่ง 
เช่น งานเทศกาลประจำ�ปีของจังหวัด “งานบุญ
เบิกฟ้ามหาสารคาม” หรืองานกาชาดของจังหวัด
มหาสารคามที่ได้กำ�หนดให้มีขึ้นทุกปี

	 จากอัตลักษณ์ดั งกล่าวนำ�มาสู่ การ
ออกแบบผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกที่สะท้อนความ
เป็นชุมชนท้องถิ่นจังหวัดมหาสารคาม ผ่านการ
สำ�รวจ สัมภาษณ์ และการระดมสมองของผู้ผลิต
ผลติภัณฑ ์พบวา่ ชาวบา้นและชมุชนผูผ้ลิตสนิคา้
ผลติภัณฑข์องทีร่ะลึกนัน้สว่นใหญป่ระกอบอาชีพ
ทำ�นา และพบว่าวัสดุธรรมชาติในชุมชนจำ�นวน
มาก เช่น ไม้ไผ่ ฟางข้าว กาบกล้วย ดินเหนียว 
เป็นต้น ส่งผลให้กลุ่มผู้ผลิตต้องการที่จะนำ�วัสดุที่
มใีนธรรมชาตแิละในชุมชนมาเปน็วัสดใุนการผลิต 
และต้องคำ�นึงถึงต้นทุนและแรงงานเป็นสำ�คัญ

อภิปรายผลการวิจัย
	 จากผลการวิจัย ผู้วิจัยสามารถอภิปราย
ผลได้ดังนี้ องค์ความรู้สำ�คัญ ที่จะสามารถนำ�ไป
ใช้เป็นแรงบันดาลใจในการออกแบบผลิตภัณฑ์
ของทีร่ะลกึและบรรจภัุณฑ ์คือรปูทรงและลวดลาย
ที่สะท้อนอัตลักษณ์ของจังหวัดมหาสารคาม
สอดคล้องกับแนวคิดของ นิทัศน์ คณะวรรณ 
(2545) ที่ได้กล่าวถึงคุณค่าและวัฒนธรรมเฉพาะ
ถิ่นนั้น เป็นสิ่งที่มีคุณค่าอย่างยิ่งเพราะสามารถ
สะท้อนให้เห็นถึงประวัติศาสตร์ความเป็นมาของ
ชุมชน ถือเป็นสิ่งหนึ่งที่ต้องศึกษาค้นคว้าเพื่อ
ใช้เป็นพื้นฐานการพัฒนาผลิตภัณฑ์ นอกจากน้ี 

ยังพบว่าการนำ�ศักยภาพของชุมชน ในเรื่อง
ของวิถีชีวิต วัสดุธรรมชาติที่มีในชุมชน แรงงาน 
ความต้องการของชุมชนมาช่วยในการออกแบบ
สอดคล้องกับแนวคิดของ พันธ์ทิพย์ รามสูตร 
(2540) ที่กล่าวถึงกระบวนการค้นคว้าทางสังคม 
มีการให้การศึกษา มีการปฏิบัติการเพื่อที่จะให้
กลุ่มชาวบ้านได้มีส่วนร่วมว่าเป็นหลักการสำ�คัญ
ที่ให้ความเคารพต่อภูมิปัญญาและวัฒนธรรม
ท้องถ่ิน และจากแบบประเมินความพึงพอใจของ
ผู้สนใจผลิตภัณฑ์ ที่มีต่อผลิตภัณฑ์ของที่ระลึก
และบรรจุภัณฑ์นั้นสามารถอภิปรายได้ว่ากลุ่ม 
ผู้ซื้อหัตถกรรมของที่ระลึกส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง 
และเน้นซื้อเพื่อใช้เป็นของฝาก สอดคล้องกับ  
เพญ็ศรี เจริญวานชิ (2548), พรสวรรค ์พรสโุขวงค ์ 
(2548) ที่กล่าวถึงปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการตัดสิน
ใจซื้อสินค้าของที่ระลึกของผู้บริโภค ว่าส่วนมาก
คนซื้อมักเป็นเพศหญิง มีงบประมาณการซื้อต่อ
คร้ังระหว่าง 100-300 บาท เน้นเพื่อซ้ือเป็นของ
ฝากมากกวา่การนำ�ไปใชเ้อง เชน่เดยีวกบัแนวคดิ
ของ วรพงศ์ วรชาติอุดมพงษ์ (2538) ที่กล่าวถึง
เกณฑ์การออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ 
โดยรูปแบบผลิตภัณฑ์หัตถกรรมของที่ระลึกที่
มีเอกลักษณ์เฉพาะถ่ิน มีความงาม มีประโยชน์
ใช้สอย และมีต้นทุนต่ำ�แต่คุณภาพสูง มาผสม
กันในสัดส่วนที่เหมาะสมก่อให้เกิดความพึงพอใจ
ต่อผู้ใช้

ข้อเสนอแนะเพิ่มเติม
	 ในการออกแบบผลิตภัณฑ์ของที่ระลึก
ต้องดูว่า ผลิตภัณฑ์นั้นสามารถสื่อถึงแหล่งที่มา
ของทอ้งถิน่ไดห้รอืไม ่และการมกีารตอ่ยอดพฒันา
เป็นผลิตภัณฑ์ในรูปแบบอื่นๆ ได้ แต่ต้องอาศัย
ทักษะและฝีมือของชาวบ้าน 

	 ในการวิจัยครั้งต่อไป ควรมีการศึกษา
ลกัษณะของผลติภณัฑป์ระเภทอืน่ทีเ่ป็นอตัลกัษณ์
ของจังหวัดมหาสารคาม เช่น ผลิตภัณฑ์ด้าน
อาหาร และเครื่องดื่ม
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