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บทคัดย่อ 

บทความนี้มีวัตถุประสงค์เพ่ือทบทวนแนวคิดเรื่องการโหยหาอดีต กับการท่องเที่ยวชุมชน 
ผ่านบริบทการท่องเที่ยว พ้ืนที่ อำเภอปากพนัง จังหวัดนครศรีธรรมราช  ข้อมูลจากการทบทวน
วรรณกรรม มาวิเคราะห์ สังเคราะห ์สรุปเชิงวิชาการ 

ผลการศึกษาพบว่า อำเภอปากพนัง มีประวัติศาสตร์ ความเป็นมา เป็นเมืองท่าสำคัญ 
เส้นทางสัญจรหลักเมื่อครั้งอดีตคือทางเรือ  ในการถ่ายทอดเรื่องราวในอดีตสู่ปัจจุบัน เส้นทาง
ท่องเที่ยวทางเรือ สามารถรื้อฟ้ืน จำลองเหตุการณ์ ร่วมสร้างจิตนาการริมสองฝั่งแม่น้ำปากพนัง 
ผ่านปรากฏการณ์โหยหาอดีต ถือว่ามีความเหมาะสม ในการนำมาเป็นกลยุทธ์ทางการตลาด 
พัฒนาการท่องเที่ยวโดยชุมชน เพ่ือสร้างอาชีพ ก่อให้เกิดรายได้ ส่งผลให้คุณภาพการดำเนินชีวิต
ของคนในชุมชนดีขึ้น          
 

คำสำคัญ : โหยหาอดีต, ท่องเที่ยวชุมชน, ท่องเที่ยวปากพนัง 
 
Abstract 

This article aims to review the concept of yearning for the past. with 
community tourism through tourism context, PakPhanang District, Nakhon Si 
Thammarat Province Data from literature reviews were analyzed and synthesized 
from the study  

PakPhanang District has a history, background, and is an important port city. 
Therefore, the main thoroughfare in the past was by boat. Therefore, to convey 
the story of the past to the present boat tour route able to revive simulate event 
Join to create an imagination along the banks of the PakPhanang River. through 
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the phenomenon of longing for the past considered appropriate to be used as a 
marketing strategy Community-based tourism development to build a career 
generate income As a result, the quality of life of the people in the community 
has improved. 

Keywords : nostalgia, Community Tourism, PakPhanang Tourism. 
 
บทนำ 

อำเภอปากพนัง มีสภาพภูมิประเทศเป็นแหลมยื่นออกไปในทะเล และมีอ่าวภายในบริเวณ
ปากแม่น้ำปากพนัง ด้วยสภาพพ้ืนที่มีความเหมาะสม จึงกลายเป็นเป็นศูนย์กลางทางการค้าและ
เศรษฐกิจที่สำคัญ เป็นเมืองท่ามาตั้งแต่ครั้งอดีต แก่การเดินเรือและการกระจายสินค้าต่อไปยังหัว
เมืองสำคัญอ่ืน ๆ ทำได้ง่าย ส่งผลให้สภาพเศรษฐกิจในสมัยก่อนเฟ่ืองฟูมาก เนื่องจากมีสำเภาจาก
เมืองจีนและเรือขนส่งสินค้าขนาดใหญ่มาเทียบท่าและกระจายสินค้า และนอกจากนี้ยังปรากฏใน
พระราชหัตถเลขาในพระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกล้าเจ้าอยู่หัว ในคราวเสด็จเยือนปากพนัง เมื่อ
วันที่ 8 กรกฎาคม พ.ศ. 2448 ความตอนหนึ่งว่า "อำเภอปากพนังนี้ ได้ทราบอยู่แล้วว่าเป็นที่สำคัญ
อย่างไร แต่เมื่อไปถึงฝั่งรู้สึกว่าตามที่คาดคะเนนั้น ผิดไปเป็นอันมาก ไม่นึกว่าจะใหญ่โตมั่งมีถึงเพียง
นี้" และอีกตอนหนึ่งว่า "เมื่อจะคิดว่าตำบลนี้มีราคาอย่างไรเทียบกับเมืองสงขลา เงินผลประโยชน์
แต่อำเภอเดียวนี้ น้อยกว่าเมืองสงขลาอยู่ 20,000 บาทเท่านั้น บรรดาเมืองท่าในแหลมมาลายูฝั่ง
ตะวันออก เห็นจะไม่มีแห่งใดดีเท่าปากพนัง"  ข้อความดังกล่าวสะท้อนให้รับรู้ถึงความเจริญรุ่งเรือง 
ของอำเภอปากพนังในอดีต เมื่อการเวลาผ่านไปความเจริญเข้ามาแทนที่ การดำเนินชีวิตของผู้คน
ในปัจจุบัน เปลี่ยนแปลงไป จากอำเภอที่เคยมีความเจริญรุ่งเรืองในอดีต กลับกลายเป็นอำเภอที่
เงียบสงบรอการมาเยือนของนักท่องเที่ยว จากบริบทพ้ืนที่ความเป็นเมืองเก่า รอการรื้อฟ้ืน  
เพ่ือการท่องเที่ยว  

บทความนี้ผู้เขียนสนใจที่จะศึกษาแนวคิด วิเคราะห์ ความหมาย ของปรากฏการณ์โหยหา
อดีต จากการศึกษา บทความ หนังสือ  เอกสาร งานวิจัยที่ เกี่ยวข้อง เป็นการอธิบายถึง
ปรากฏการณ์โหยหาอดีต ในแต่ละรูปแบบ นำมาสู่การสร้างเรื่องราว เพ่ือส่งผลต่อการท่องเที่ยว 
นำมาเป็นจุดเด่น หรือการสร้างอัตลักษณ์ของชุมชน  ผ่านปรากฏการณ์ในเชิงการท่องเที่ยวรูปแบบ
หนึ่ง ที่ตอบสนองความต้องการ ถูกสร้างขึ้นมาเป็นจินตนาการร่วมกันของสังคมว่า ณ ยุคสมัยหนึ่ง

https://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B9%81%E0%B8%A1%E0%B9%88%E0%B8%99%E0%B9%89%E0%B8%B3%E0%B8%9B%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B8%9E%E0%B8%99%E0%B8%B1%E0%B8%87&action=edit&redlink=1
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%A0%E0%B8%B2
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%88%E0%B8%B5%E0%B8%99
https://th.wikipedia.org/wiki/8_%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%81%E0%B8%8E%E0%B8%B2%E0%B8%84%E0%B8%A1
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E.%E0%B8%A8._2448
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สมัยใดในอดีต คือช่วงเวลาแห่งความสุข เจริญรุ่งเรือง หรือสวยงามที่สุด  ก่อให้เกิดการสร้างรายได้
ท่องเที่ยวชุมชน  จากการโหยหาอดีต 

 
การโหยหาอดีต 

 “การโหยหาอดีต” หรือ “การถวิลหาอดีต” เป็นปรากฏการณ์หนึ่งทางสังคมวัฒนธรรมที่
เกิดเป็นกระแสนิยมเริ่มแรกในสังคมตะวันตก (Goulding, 2001: 567) ในภาษาอังกฤษใช้ว่า 
“Nostalgia (นอสทัลเจีย)” มีรากศัพท์ซึ่งเกิดจากการประกอบคำศัพท์ในภาษากรีก 2 คำ คือ 
“nostos”หมายถึง “กลับบ้าน (to return home)” และ “algia” หมายถึง “ความเจ็บปวด (a 
painful condition)” (David 1979 : 1) คำศัพท์ดังกล่าวถูกบัญญัติขึ้นครั้งแรกโดยแพทย์ชาว
สวิสต์ชื่อว่า โจฮันเนส โฮเฟอร์ (Johannes Hofer) ในปีค.ศ. 1688 เดิมเป็นศัพท์ทางการแพทย์
เพ่ือใช้อธิบายอาการทางจิต (Psychologicalsymptom) ซึ่งโฮเฟอร์อธิบายลักษณะอาการว่ามี 
“อารมณ์เศร้าซึ่งเกิดขึ้นจากความปรารถนาจะกลับไปยังบ้านเกิดเมืองนอน” (Scanlonand 
Eheret, 2008: 8) อย่างไรก็ตาม เมื่อศัพท์คำนี้นำมาใช้ในปริบทของการท่องเที่ยวการโหยหาอดีต
จึงมีขอบเขตทางความหมายกว้างขึ้น กล่าวคือ ไม่ได้สื่อความหมายเฉพาะเพียงอารมณ์ความรู้สึก
ซึ่งเกิดจากความผูกพันกับสถานที่ในอดีตเท่านั้น  แต่มีความหมายว่า “ความรู้สึกรำลึกถึงหรือ
อารมณ์หวานขม สุขทุกข์ ซึ่งเกิดจากการโหยหาประสบการณ์ ผลิตภัณฑ์ หรือการบริการในอดีต” 
ปัจจัยสำคัญ 3 ประการที่ทำเกิดความรู้สึกโหยหาอดีตมีดังนี้ 1) ปัจจัยทางด้านอารมณ์หรือ
ความรู้สึก  2) ปัจจัยด้านสถานที่และเวลา  3) ปัจจัยด้านสิ่งเร้า  มีนักปรัชญาอีกหนึ่งท่านคือ 
Kelly (1986) ได้กล่าวว่าสำหรับการโหยหาอดีตนั้นเป็นการนำจินตนาการของมนุษย์ถึงโลกที่เรา
ได้สูญเสียไปแล้ว โลกที่ เคยเป็นจริงในอดีตแต่ปัจจุบันคงเหลือไว้เพียงความทรงจ ำ และ
ประสบการณ์ให้เราได้ระลึกถึงโลกในที่นี้คือโลกของจินตนาการที่ถูกหล่อหลอมขึ้นมาได้อาศัย
ประสบการณ์ของชีวิตผนวกกับประสบการณ์ทางวัฒนธรรม เสมือนเป็นภาพตัวแทนโดยการผลิต
ซ้ำ ผ่านความทรงจำด้วยการย้อนกลับไปจำลองประสบการณ์ในอดีตขึ้นมาใหม่อีกครั้ง 

จากผลการศึกษาของ สกาวรัตน์ บุญวรรโณ และคณะ (2561) พบว่า 1) การโหยหาอดีต 
(nostalgia) เป็นจินตนาการของบุคคล หรือกลุ่มคนที่เคยมีประสบการณ์ร่วมกันในอดีตผ่านการ
สร้างและผลิตซ้ำของความทรงจำในอดีต 2) ปรากฎการณ์การโหยหาอดีตในสังคมไทยเริ่มต้นจาก
การที่สังคมต้องเผชิญกับสภาพปัญหาทางเศรษฐกิจและ กระแสโลกาภิวัตน์ที่ค่อยแทรกซึมส่งผลให้
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คนในสังคมต้องมีการปรับเปลี่ยน และอยากที่จะย้อนกลับไปสู่วิถี แบบดั้งเดิมที่ผ่านมา การโหยหา
อดีตถูกทำ ให้กลายเป็นสินค้านับว่าเป็นการสร้างความหมายขึ้นมาใหม่โดยใช้  การรื้อฟ้ืนวิถีชีวิต 
ฟ้ืนฟูวัฒนธรรม ประเพณีดั้งเดิมในอดีตร่วมกันเพ่ือมาเป็นจุดขายในเชิงพาณิชย์  3) นอกจาก 
แนวคิดเรื่องการโหยหาอดีตจะช่วยสร้างรายได้ให้ท้องถิ่นแล้ว ยังช่วยสร้างความทรงจำ ร่วมให้กับ
สังคมด้วย รวมถึงผลการศึกษา ของ เกรียงไกร วัฒนาสวัสดิ์ (2555) แสดงให้เห็นว่าการโหยหา
อดีตเป็นปัจจัยสำคัญที ่ทำให้นักท่องเที่ยวเดินทางมายังตลาดสามชุก ทั้งนี้เนื่องมาจากชุมชนยัง คง
มีความจริงแท้ในมิติตำแหน่งและสถานที่ (Location and setting) และ 111 ความคิดเห็นและ
พฤติกรรมของนักท่องเที่ยวต่อความจริงแท้ ในการจัดการการท่องเที่ยวเชิงโหยหาอดีต: กรณีศึกษา
ชุมชนตลาดสามชุกร้อยปี จังหวัดสุพรรณบุรี  รูปแบบและการออกแบบ (Form and design) 
อย่างไรก็ตาม ความจริง แท้ในมิติหน้าที่และการใช้สอย (Use and function) ได้เปลี่ยนแปลงไป 
ตามทิศทางของปรากฏการณ์โหยหาอดีต กล่าวคือ ตลาดเก่าหลายแห่ง ได้มีหน้าที่และการใช้สอย
ใหม่ในฐานะเป็นแหล่งท่องเที่ยว นอกจากนี้ ผลการศึกษายังแสดงให้เห็นว่า นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่
สามารถรับรู้และ ประเมินความจริงแท้ของแหล่งท่องเที่ยวแห่งนี้ได้เป็นอย่างดี แต่นักท่อง เที่ยวไม่
สนใจมากนักกับความจริงแท้หรือความดั้งเดิมของสถานท่องเที่ยว  ดังกล่าว จากผลการศึกษานี้
พบว่า ความจริงแท้ของแหล่งท่องเที่ยวจะ กลายเป็นความท้าทายสำคัญ สำหรับการจัดการการ
ท่องเที่ยวเชิงโหยหา อดีตอย่างยั่งยืน 

ปรากฏการณ์โหยหาอดีตเริ่มจากปัจจัยอารมณ์ความรู้สึก ผ่านเวลาและสถานที่ อันเกิด
จากสิ่งเร้า  ด้วยสภาพปัญหาทางด้านสังคม เศรษฐกิจ และกระแสโลกาภิวัตน์ ที่เปลี่ยนแปลงไป 
ทำให้เกิดการแสวงหาเรื่องราวในอดีตเพ่ือสร้างคุณค่า ให้กับวิถีชีวิตแบบดั้งเดิม รื้อฟ้ืนวิถีชีวิต ฟื้นฟู
วัฒนธรรม สร้างความหมายเชื่อมโยงกับการท่องเที่ยว สร้างจุดขาย เพ่ือสร้างรายได้ให้กับชุมชน 
ด้วยการท่องเที่ยวเชิงโหยหาอดีต  

 
การท่องเที่ยวชุมชน 

การท่องเที่ยวโดยชุมชนเป็นอีกหนึ่งวิธีการที่จะสร้างความรู้ความเข้าใจ ในการท่องเที่ยว
โดยชุมชนที่สามารถพ่ึงพาตนเองของชุมชนได้เป็นหลัก ต้องเกิดจากความสามัคคีของของคนใน
ชุมชนเป็นหลัก หากเน้นแต่ผลประโยชน์อาจก่อให้เกิดความแตกแยกกันในชุมชน ดังนั้นจึงมีความ
จำเป็น อย่างยิ่งที่จะทำให้คนในชุมชนเกิดความรัก ความภาคภูมิใจ ความหวงแหน รู้จักคุณค่าของ
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เอกลักษณ์ วัฒนธรรม ทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อมต่างๆที่มีอยู่ในพ้ืนที่ เพราะเป็นปัจจัย
สำคัญที่ ทำให้เกิดการท่องเที่ยวโดยชุมชนและทำให้ชุมชนมีความน่าสนใจ ทำให้คนในชุมชนมี
ความภาคภูมิใจในสิ่งต่างๆ พร้อมที่จะนำเสนอไปยังคนภายนอกและสิ่งสำคัญคือต้องถ่ายทอดได้
อย่างถูกต้องมีประสิทธิภาพ 

สุดถนอม ตันเจริญ (2560) ด้วยลักษณะสำคัญของการท่องเที่ยวโดยชุมชน ประกอบด้วย
การส่งเสริมเศรษฐกิจของชุมชนโดยรวม ด้วยกระบวนการทางสังคมที่มุ่งการพัฒนาโดยมีคนใน
ชุมชนเป็นศูนย์กลาง การรวมตัวกันเป็นองค์กรชุมชนที่ยึดมั่นต่อความเป็นธรรมในการจัดการ การ
มีส่วนร่วมในการพัฒนาเพ่ือตอบสนองความต้องการของชุมชนและเป็นประชาธิปไตยอย่างแท้จริง
สะท้อนมิติเชิงการเมือง รวมถึงการอนุรักษ์วัฒนธรรม ด้วยกระบวนการส่งผ่านวัฒนธรรมไปสู่คน
รุ่นต่อ ๆ ไป ซึ่งเป็นผลของการจัดการทรัพยากรในชุมชนด้วยสมาชิกของชุมชนนั้น ๆ ลักษณะ
สุดท้ายคือการอนุรักษ์สิ่งแวดล้อมและสิทธิในการจัดการทรัพยากรธรรมชาติ ด้วยการรับผิดชอบ
ต่อสิ่งแวดล้อมและการอนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติ ผลของความร่วมมือกันในการจัดการการ
ท่องเที่ยวโดยชุมชนจะส่งผลให้ชุมชนมีอาชีพและมีรายได้อย่างต่อเนื่อง ปราศจากการทำลาย
สิ่งแวดล้อม ทุกปัจจัยจึงจำเป็นอย่างยิ่งต่อการก้าวไปสู่ความสำเร็จของการพัฒนาการท่องเที่ยว
อย่างยั่งยืนได้อย่างแท้จริง และผลการวิจัยของ นรินทร์ สังข์รักษา สุภาภรณ์ พรหมฤาษี และ  
ธีรังกูร วรบำรุงกุล (2559) ที่พบว่า แนวทางการพัฒนาการท่องเที่ยวต้องการบทบาทของ 5 ส่วน 
ได้แก่ ภาครัฐ ภาคเอกชน ชุมชน นักท่องเที่ยว และสถาบันการศึกษา ซึ่งจะช่วยกันสร้างแรงจูงใจ
แก่นักท่องเที่ยว ทั้งด้านความหลากหลายของแหล่งท่องเที่ยว กิจกรรมต่าง ๆ ความปลอดภัย 
ความเป็นมิตร และสิ่งอำนวยความสะดวก ล้วนต้องการผู้บริหารและคนจากทุกฝ่ายส่งเสริมและ
สนับสนุนซึ่งกันและกัน ดังนั้นองค์ประกอบสำคัญของความร่วมมือในการจัดการการท่องเที่ยวโดย
ชุมชนต้องอาศัยสมาชิกในชุมชนรวมทั้งภาครัฐ (ท้องถิ่น) และเอกชนในฐานะผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย 
โดยคำนึงการผลิต การใช้ไป จากทรัพยากร (การท่องเที่ยว) ที่มีอยู่ในท้องถิ่น ในขณะที่ทุกฝ่ายก็
ต้องช่วยกันปกป้องคุ้มครองให้คงอยู่และมีมากขึ้น มิใช่เพียงแต่สมาชิกในชุมชนเท่านั้น 
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ภาพที่ 1 องค์ประกอบสำคัญของการท่องเที่ยวโดยชุมชน 

 
การท่องเที่ยวโดยชุมชน ซึ่งชุมชนมีส่วนร่วมในการดำเนินงานทางด้านการพัฒนาของ

ชุมชนต้องดำเนินงานให้ธรรมชาติและสิ่งแวดล้อมของชุมชนถูกปรุงแต่งให้น้อยที่สุด ที่สำคัญต้อง
ทำให้เกิดประโยชน์สูงสุดให้แก่ชุมชน นอกจากประโยชน์ของการท่องเที่ยวแล้ว อีกมุมหนึ่งการ
ท่องเที่ยวจะส่งผลกระทบต่อสังคม วัฒนธรรม การดำเนินชีวิต ก่อให้เกิดการสร้างรายได้ จากการ
ท่องเที่ยวเพื่อความเป็นอยู่ที่ดีข้ึนของคนในชุมชน 

 
การท่องเที่ยวในอำเภอปากพนัง 

ด้วยบริบทด้านพ้ืนที่ประวัติความเป็นมา และความสำคัญของอำเภอปากพนังในอดีต จึง
เป็นที่สนใจเมื่อกล่าวถึงการท่องเที่ยวในอำเภอปากพนัง ธนาภา ช่วยแก้ว และสุดใจ จิโรจน์กุล  
(2562) จากการศึกษาเรื่อง “การพัฒนาเส้นทางท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมริมแม่น้ำปากพนัง” 
พบว่า  ริมแม่น้ำปากพนังมีมรดกทางวัฒนธรรมที่หลากหลาย ประกอบด้วยวิถีชีวิตชาวประมง
พ้ืนบ้านเกาะไชย ภูมิปัญญาการทำขนมลาของบ้านหอยราก โรงสีแม่ครูที่เป็นร่องรอยบ่งบอกถึง
ความอุดมสมบูรณ์ของพื้นที่ผลิตข้าวที่สำคัญของภาคใต้ในอดีต ความศรัทธาต่อหลวงพ่อผุด วัดนัน
ทาราม อุโบสถไม้โบราณวัดรามประดิษฐ์ บ้านพักเชิงนิ เวศบ้านวงศ์เบี้ยสัจจ์ และพระตำหนัก
ประทับแรมของในหลวงรัชกาลที่ 9 ซึ่งเป็นแหล่งท่องเที่ยวที่มีศักยภาพที่จะสามารถนำมากำหนด
เป็นเส้นทางท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมริมแม่น้ำปากพนังแบบเต็มวันหรือ Full Day Tour Itinerary 
อันจะช่วยส่งเสริมด้านการตลาดท่องเที่ยวตามแนวคิด “วันเดียวเที่ยวปากพนัง” ภายใต้ชื่อรายการ
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นำเที่ยว “ล่องเรือหา...รักษ์ ที่ปากพนัง” โปรแกรมท่องเที่ยวสามารถดึงดูดนักท่องเที่ยวได้ตาม
หลักการส่วนประสมทางการตลาดแบบ 4 P’s ส่งเสริมสินค้าทางการท่องเที่ยวให้เข้าถึงผู้บริโภค
ได้มากที่สุด 

การพัฒ นาการท่ องเที่ ยว เชิ งวิถี ลุ่ มน้ าอย่ างยั่ งยืน  ในอำเภอปากพนั ง จั งหวัด
นครศรีธรรมราช  สุรศักดิ์ แก้วอ่อน และคณะ (2562) กล่าวถึง ทรัพยากรประเภทประเพณี และ
กิจกรรมเรื่องราวความเป็นเมืองท่าค้าขายในอดีตของปากพนังมีความน่าสนใจความเป็นชุมชนจีน
โบราณสามารถนำมาถ่ายทอดเรื่องราวการทำการค้า การเข้ามาของคนจีนในอดีตการสร้างเมือง 
ศาลเจ้าจีนประจำชุมชนสามารถนำมาใช้ในการถ่ายทอดเรื่องราวของชุมชนจีนในอดีตได้ดี ป้าย
บอกทางตลอดจนป้ายสื่อความหมายจะช่วยเชื่อมโยงจุดต่าง ๆ ได้ดียิ่งขึ้น ศาลเจ้าฮกเกี้ยน ริมน้ำ
สามารถน้ามาเป็นจุดแวะชมได้อีกจุดหนึ่ง โดยเฉพาะกลุ่มนักท่องเที่ยวที่มีเชื่อสายจีน ฟ้ืนฟู
ประเพณีที่เกี่ยวข้องกับความเชื่อของชาวจีนชาวเรือเช่น กิจกรรมการทำยันตร์พัดโบก ที่มีความ
เชื่อว่าสามารถใช้ป้องกันพายุของวิถีชาวประมง เป็นต้น การชมการซ้อมแข่งเรือเพรียวที่วัดราม
ประดิษฐ์ถือเป็นกิจกรรมสำคัญของประเพณีลากพระในช่วงออกพรรษาสถานที่หลายแห่งควรปรับ
ภูมิทัศน์ทางเข้าสู่แหล่งท่องเที่ยวให้ชัดเจนและเข้าถึงง่าย ป้ายบอกทางป้ายสื่อความหมายเป็นสิ่ง
จ้าเป็นย่านชุมชน ย่านการค้าขาย และตลาดเช้าเมืองนัง (ถนนบางวำ) เป็นจุดที่เด่นน่าสนใจ คือ 
วิถีผู้คนในพ้ืนที่ให้นักท่องเที่ยวออกมาเดินเยี่ยมชม มัคคุเทศก์ท้องถิ่นมีบทบาทสำคัญในการน้า
เสนอสิ่งที่พบเห็นในตลาดกับทรัพยากรอาหารความอุดมสมบูรณ์ทางอาหารในปากพนัง สามารถใช้
เป็นจุดแวะพักรับประทานอาหารเช้าก่อนเริ่มเดินทางตามเส้นทาง ตลาด 100 ปี ดึงความเป็น 100 
ปี ความเก่าแก่มาเป็นจุดขาย รักษาสถาปัตยกรรมอาคารที่เป็นเสน่ห์ของชุมชนเก่า เช่น ตึกชิโนโปร
ตุกีส อาคารไม้ ตลาดเก่า เป็นต้น กิจกรรมการนั่งเรือข้ามฟาก 1 บาทเป็นกิจกรรมที่น่าสนใจ 
เชื่อมโยงสิ่งที่จะแวะชมของทั้งสองฝั่งแล้วใช้การนั่งเรือเป็นกิจกรรมร่วมเข้าไป ในความเป็น ย่าน
ชุมชน มัคคุเทศก์สามารถใช้องค์ความรู้ในการถ่ายทอดเรื่องราว เทคนิคการอธิบายให้สิ่งที่พบเห็นมี
ความน่าสนใจได้เป็นอย่างดี 

ดังนั้น อำเภอปากพนัง ถือว่าเป็นแหล่งท่องเที่ยวที่มีจุดเด่น ด้านความเก่าแก่ เป็นจุดขาย 
สามารถเล่าเรื่องราวในอดีตผ่านสถานที่ เชื่อมโยงไปยังประเพณี และวัฒนธรรม ที่สืบทอดกันมา
ยาวนาน ซึ่งสะท้อนให้เห็นถึงภาพความเจริญรุ่งเรื่องของ อำเภอปากพนังในอดีต  
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สรุป 
บทความนี้ผู้เขียนต้องการสะท้อนให้เห็นถึงรูปแบบ การพัฒนาการท่องเที่ยวชุมชนให้มี

ศักยภาพ และมีความน่าสนใจมากยิ่งขึ้น ผ่านปรากฏการโหยหาอดีต  ในปัจจุบันอดีตถูกนำมาเป็น
จุดขาย ในการท่องเทีย่วมากขึ้น รื้อฟ้ืน ความทรงจำ บอกเล่าเรื่องราว ความรู้สึกของผู้คนที่ประสบ
ต่อความสัมพันธ์ในอดีต หากภาพจำเป็นสิ่งสวยงามผ่านเรื่องเล่าในรูปแบบที่น่าสนใจ สามารถ
สร้างความสุขผ่านจินตนาการ ประสบการณ์ของชีวิตผนวกกับประสบการณ์ทางวัฒนธรรม   

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
           แผนภูมิ แสดงแนวจัดกิจกรรม ท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์ 
 

ปากพนัง ดินแดนประวัติศาสตร์ที่ควรกาการภาคภูมิ  ประวัติศาสตร์ ความเป็นมา  
บริบทพ้ืนที่อำเภอปากพนัง จังหวัดนครศรีธรรมราช เป็นเมืองท่าสำคัญในอดีต ที่มีความ
เจริญรุ่งเรือง ด้านเศรษฐกิจ  ดังนั้นการโหยหาอดีต ถือเป็นกลยุทธ์ทางการตลาดเพ่ือส่งเสริมการ
ท่องเที่ยวโดยชุมชน ผ่านเส้นทางท่องเที่ยวทางเรือ ร่วมรื้อฟ้ืน และถ่ายทอดเรื่องราวในอดีต  
ทั้งนี้ เพ่ือให้ เกิดศักยภาพด้านการจัดการทรัพยากร และการจัดกิจกรรมการท่องเที่ยว ต้องอาศัย
ความร่วมมือจาก ภาครัฐ และ ภาคเอกชน ในการพัฒนาการท่องเที่ยวอำเภอปากพนัง เมื่อการ
ท่องเที่ยวได้รับความสนใจ การเข้ามาของนักท่องเที่ยว การท่องเที่ยวโดยชุมชน ก่อให้เกิดการสร้าง
อาชีพที่เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยว เมื่อมีการกระจายรายได้เพ่ิมขึ้น ส่งผลให้คุณภาพการดำเนิน
ชีวิตของคนในชุมชนดีขึ้น 
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