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บทคัดยอ 
การวิจัยนี้มีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาอิทธิพลดาน (1) การเดินทาง (2) การใหบริการนำเที่ยว (3) 

บรรยากาศในสถานที่ทองเที่ยว (4) ความพึงพอใจดานรานอาหาร ภัตตาคาร รานกาแฟ เครื่องดื่ม 

และ (5) ความพึงพอใจดานรานจําหนายของที่ระลึกและโอทอป ที่มีตอ ความประทับใจตอการ

ทองเที่ยวเชิงศิลปวัฒนธรรมจังหวัดสกลนคร กลุมตัวอยางที่ใชในการศึกษาครั้งนี้คือ นักทองเที่ยว ท่ี

เชามาเที่ยงในสถานที่เชิงศิลปวัฒนธรรมในงหวัดสกลนครจำนวน 374 คน โดยใชแบบสอบถามเปน

เครื ่องมือ ซึ ่งมีคาน้ำหนักองคประกอบ (Factor Loadings) อยู ระหวาง .758- .944 และมีคา

สัมประสิทธิ์แอลฟาครอนบาค (Cronbach’s alphas coefficient) อยูระหวาง .880 - .964 วิเคราะห

ผลดวยสมการถดถอยพหุคุณ (Multiple Regressions analysis) 

ผลการวิจัยพบวาดาน (1) การเดินทาง (b=.286) (2) บรรยากาศในสถานท่ีทองเท่ียว (b=.650) 

(3) ความพึงพอใจดานรานจําหนายของที่ระลึกและโอทอป (b=.193) มีอิทธิพลตอ การทองเที่ยวเชิง

ศิลปวัฒนธรรมจังหวัดสกลนคร อยางมีนัยสำคัญที่ระดับ .000 อยางไรก็ตาม (4) ความพึงพอใจดาน

รานอาหาร ภัตตาคาร รานกาแฟ และเครื่องดื่ม (b=-.109)   มีอิทธิพลทางลบ มีอิทธิพลตอ การ

ทองเท่ียวเชิงศิลปวัฒนธรรมจังหวัดสกลนคร อยางมีนัยสำคัญท่ีระดับ .000 

 

คำสำคัญ : การทองเท่ียวเชิงศิลปวัฒนธรรม, ความประทับใจในการทองเท่ียว, จังหวัดสกลนคร 

 

Abstract 
The objectives of this research were to study the effect of; 1) travel, 2) guide service, 

3) atmosphere attractions, 4) satisfaction toward restaurants and beverages and 5) 
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satisfaction toward souvenir and Otop shop on impressions on Arts and Cultural Tourism in 

Sakon Nakhon Province. The samples were 374 tourists from Sakon Nakhon Province. This 

research instrument was questionnaire which has factor loadings between .758- .944 and 

Cronbach alpha between .880 - .964. The hypothesized relationships among variables are 

examined by using multiple regressions analysis.  

 The result revealed that 1) travel (b=.286, p = .000), 2) guide service (b=.650, p = 

.002), 3) satisfaction toward souvenir and Otop shop (b=.193, p = .002),  has a positive 

influence on impressions on arts and cultural tourism in Sakon Nakhon Province. However, 

satisfaction toward restaurants and beverages (b=-.109, p = .034) has a negative influence 

on impressions on arts and cultural tourism in Sakon Nakhon Province 

 

Keywords:  Arts and Cultural Tourism, Impressive Tourism, Sakon Nakhon Province 

 

บทนำ   
การทองเท่ียวเปนอุตสาหกรรมท่ีเจริญเติบโตและมีความสำคัญยิ่งตอการพัฒนาทางเศรษฐกิจ

และ สังคมของประเทศไทย รัฐบาลจึงมีนโยบายดานสงเสริมการทองเที่ยว โดยการทองเที่ยวเริ่มเขา

มามีบทบาท สำคัญในการพัฒนาประเทศอยางจริงจังเมื่อมีการบรรจุแผนพัฒนาการทองเที่ยวไวใน 

แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติ  การทองเที ่ยวของไทยมีการพัฒนาควบคู ไปกับสาขา

เกษตรกรรมและอุตสาหกรรมเพื่อเปนการเรงรัดใหเกิดการกระจายรายได และสนับสนุนใหองคกร

ปกครองสวนทองถิ่นมีความพรอมและเขมแข็งในการบริหารจัดการในธุรกิจทองเที่ยวในพื้นที่อยางมี

ประสิทธิภาพเพื่อผลประโยชนของทองถิ่นโดยตรง และเปนการอนุรักษทรัพยากรของไทยใหคงความ

สมบูรณ ตลอดจนคงความเปนเอกลักษณและวัฒนธรรมท่ีชัดเจน (ปรียาณัฐ เอ๊ียบศิริเมธ,ีนฤชล ธนจิต

ชัยและเทพรัตน เอื้อธรรมถาวร, 2560) แหลงทองเที่ยวไดเติบโตอยางสม่ำเสมอและตอเนื่อง มีการ

พัฒนาและการจัดการอยางเปนระบบจนกลายเปนธุรกิจที่ใหญ ทำรายไดเปนเงินตรากอใหเกิดการ

ลงทุนในธุรกิจทองเที่ยว ชวยสรางงานสรางอาชีพใหประชาชนมีงานทำ มีการพัฒนาเสนทางการ

ทองเที่ยวตลอดจนรูปแบบและกิจกรรมนำเที่ยวที่จะสามารถดึงดูดใจนักทองเที่ยวใหมาเที่ยวใน

ประเทศไทยมากยิ่งข้ึน โดยเฉพาะอยางยิ่งการทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรม (ปนัดดา โพธินาม, 2559 )   

 การทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรมนั้นมีความสำคัญกับประเทศไทยเปนอยางมาก เนื่องจากประเทศ

ไทยมีทรัพยากรการทองเท่ียวทางดานประวัติศาสตร ศาสนสถานและศิลปวัฒนธรรม ท่ีสำคัญ เชน วัด 

พระปรางค อุโบสถ วิหาร สถูปเจดีย พระพุทธรูป ศาลาการเปรียญ หอไตร  ซึ่งเปนทรัพยากรที่มี

คุณคาของชนชาติไทย ซ่ึงสะทอนใหเห็นถึงอารยธรรม ภูมิปญญา วิถีชีวิต และ การจัดการของผูคนใน

สังคมเปนแหลงรวมศิลปวิทยาการในสาขา ตาง ๆ ทั้งดานโบราณคดี ศาสนสถาน วัฒนธรรม จารีต
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ประเพณี สถาปตยกรรม ศิลปกรรม สุนทรียศาสตร ฯลฯ โดยเฉพาะแหลงทองเที่ยวประเภทวัดนั้น 

นับวามีคุณคาและมีบทบาทที่สำคัญยิ่ง เพราะวัดเปนแหลงที่เชื่อมโยงความเปนมาของวัฒนธรรมกับ

ชุมชนและเปนสถานท่ีรวบรวมมรดกศิลปวัฒนธรรม และศิลปกรรมอันวิจิตรงดงามเพียบพรอม ดวย

คุณคาทางศิลปะที่แสดงใหเห็นถึงภูมิปญญาและความเปนอัจฉริยะของบรรพบุรุษ  นอกจากนี้วัดยัง

เปนที่ซึ่งประกอบดวยสภาพแวดลอมทั้งทางภูมิสถาปตยกรรมที่สวยงาม ดังนั้นวัดจึงเปนทรัพยากร

การทองเที่ยวท่ีมีความสำคัญทางประวัติศาสตรวัฒนธรรมและมีคุณคาทางศิลปะที่นักทองเที่ยวให

ความสนใจ (พระครูสันติ ธรรมาภิร ัต,2557) การทองเที ่ยวเชิงวัฒนธรรมมีความพิเศษตรงท่ี

นักทองเที ่ยวจะเนนที ่การศึกษาหาความรู ในพื ้นที ่หรือบริเวณที ่มี คุณลักษณะที ่สำคัญทาง

ประวัติศาสตรและวัฒนธรรม สถานที่ดัง กลาวจะมีการบอกเลาเรื่องราวในการพัฒนาทางสังคมและ

มนุษย ผานทางประวัติศาสตรอันเปนผลเกี่ยวเนื่องกับวัฒนธรรม องคความรูและการใหคุณคาของ

สังคมโดยสามารถสะทอนใหเห็นถึง สภาพชีวิต ความเปนอยูของคนในแตละยุคสมัยไดเปนอยางดีไม

วาจะเปนสภาพทางเศรษฐกิจ สังคมหรือขนบธรรมเนียมประเพณีตาง ๆ ดังเชน จังหวัดสกลนคร 

(กาญจนา แสงลิ้มสุวรรณและศรันยา แสงลิ้มสุวรรณ, 2555) 

 จังหวัดสกลนครมีทรัพยากรการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมจนไดรับการขนานนามวา “เมือง 3 

ธรรม” คือ ธรรมะ  ธรรมชาติ และวัฒนธรรม และมีแนวโนมการเติบโตดานการทองเที ่ยวแบบ

ขั้นบันไดคือ นักทองเที่ยวเดินทางมาทองเที่ยวเพิ่มขึ้น โดยในแตละปมีจำนวนนักทองเที่ยวเพิ่มข้ึน

จำนวนมากขึ้นตามลำดับ นักทองเที่ยวเดินทางมาและพักตามสถานพักแรมมากชวงที่มีการจัดงาน 

หรือกิจกรรมประเพณีสำคัญ นอกจากนี้หนวยงานภาครัฐไดสนับสนุนกิจกรรมการทองเที่ยวเพ่ือ

กระตุนการทองเที่ยวโดยการสงเสริมและจัดทำเสนทางบุญ ไหวพระ ๙ วัด ตลอดจนสงเสริมการ

ประชุม สัมมนาหนวยงานภาครัฐตางๆ ซ่ึงปจจัยดังกลาวไดชวยการทองเท่ียวเปนอยางมาก และสราง

สีสันใหกับการทองเที่ยวของจังหวัดสกลนคร (สำนักวัฒนธรรมจังหวัดสกลนคร, 2563)  ดังนั้นผูวิจัย

จึงมีแนวคิดวาควรจะมีการศึกษาถึงดานพฤติกรรมและความพึงพอใจ ปญหา/อุปสรรคและ

ขอเสนอแนะของนักทองเที่ยวและผูเกี่ยวของตอการทองเที่ยวเชิงศิลปวัฒนธรรม เพื่อใหไดมาซ่ึง

ปจจัยที่สงเสริมใหเกิดการทองเที่ยวเชิงศิลปวัฒนธรรมในจังหวัดสกลนคร เนื่องจากอุตสาหกรรมการ

ทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมคงจะตองมีการบริการ การจัดการในลักษณะการพึ่งพิงกัน รวมมือกัน มีการ

วางแนวทางรวมกัน โดยเฉพาะการทองเท่ียวของจังหวัดสกลนคร ท่ีมีเอกลักษณทางศิลปวัฒนธรรมท่ี

โดดเดน จึงตองมีการทำนุบำรุงหรือรักษาศิลปวัฒนธรรมของจังหวัดสกลนครควบคูกับ การแขงขันใน

อุตสาหกรรมการทองเท่ียวสมัยใหมได  

 

วัตถุประสงคการวิจัย 
1. เพื ่อศึกษาอิทธ ิพลดานการเดินทางที ่ม ีต อ ความประทับใจตอการทองเที ่ยวเชิง

ศิลปวัฒนธรรม 
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2. เพื่อศึกษาอิทธิพลดานการใหบริการนําเที่ยวที่มีตอความประทับใจในการทองเที่ยวเชิง

ศิลปวัฒนธรรม 

3. เพื่อศึกษาอิทธิพลของบรรยากาศในสถานที่ทองเที่ยวที่มีตอ ความประทับใจตอการ

ทองเท่ียวเชิงศิลปวัฒนธรรม 

4. เพ่ือศึกษาอิทธิพลของความพึงพอใจดานรานอาหาร ภัตตาคาร รานกาแฟ และเครื่องดื่มท่ี

มีตอ ความประทับใจตอการทองเท่ียวเชิงศิลปวัฒนธรรม 

5. เพ่ือศึกษาอิทธิพลของความพึงพอใจดานรานจําหนายของท่ีระลึกและโอทอป ท่ีมีตอความ

ประทับใจตอการทองเท่ียวเชิงศิลปวัฒนธรรม 

 

สมมติฐานการวิจัย  
สมมติฐานที ่ 1 : อิทธิพลดานการเดินทางที ่มีตอ ความประทับใจตอการทองเที ่ยวเชิง

ศิลปวัฒนธรรม 

 สมมติฐานที่ 2 : อิทธิพลดานการใหบริการนําเที่ยวที่มีตอ ความประทับใจในการทองเที่ยว

เชิงศิลปวัฒนธรรม 

 สมมติฐานที่ 3 : อิทธิพลของบรรยากาศในสถานที่ทองเที่ยวที่มีตอความประทับใจตอการ

ทองเท่ียวเชิงศิลปวัฒนธรรม 

 สมมติฐานที ่ 4 : อิทธิพลของความพึงพอใจดานรานอาหาร ภัตตาคาร รานกาแฟ และ

เครื่องดื่มท่ีมีตอ ความประทับใจตอการทองเท่ียวเชิงศิลปวัฒนธรรม 

 สมมติฐานที่ 5 : อิทธิพลของความพึงพอใจดานรานจําหนายของที่ระลึกและโอทอป ที่มีตอ 

ความประทับใจตอการทองเท่ียวเชิงศิลปวัฒนธรรม 

 

ขอบเขตการวิจัย  
 ผูวิจัยไดศึกษา คนควาจากเอกสาร ตำราและผลงานวิจัยท่ีเก่ียวกับปจจัยท่ีสงเสริมใหเกิดการ

ทองเที่ยวเชิงศิลปวัฒนธรรมของจังหวัดสกลนคร ถูกนำมาใชในการอธิบายความสัมพันธของดานการ

เดินทาง ดานการใหบริการนำเที ่ยว ดานบรรยายกาศในสถานที่ทองเที ่ยว ความพึงพอใจดาน

รานอาหาร ภัตตาคาร รานกาแฟ ความพึงพอใจดานรานจำหนายของท่ีระลึก และความประทับใจตอ

การทองเท่ียวเชิงศิลปวัฒนธรรม งานวิจัยพบวาปจจัยเหลานี้จะสงผลใหเกิดปจจัยท่ีสงเสริมใหเกิดการ

ทองเที่ยวเชิงศิลปวัฒนธรรมของจังหวดัสกลนคร (ชนพัฒน ชวยครุฑ, อมรฤทัย ภูสนามและอรอนงค 

เดชมณี,2563),(หทัยรัตน วัฒนพฤกษ,2562), (ปนัดดา โพธินาม,2559), (นรินทร สังขรักษา, 2552), 

(กาญจนา แสงลิ้มสุวรรณและศรันยา แสงลิ้มสุวรรณ,2555) ดังนั้นกรอบแนวคิดของงานวิจัยที่จะ

แสดงไดดังรูปท่ี 1 
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 ภาพท่ี 1 กรอบแนวคิดการวิจยั 

 

การเดินทาง หมายถึง การทองเที่ยวทางจากที่อยูอาศัยปกติ ไปยังสถานที่ตาง ๆ เปนการ

ชั่วคราวดวยความสมัครใจและพึงพอใจของผูเดินทาง เชน การเดินทางเพื่อการพักผอนการเดินทาง 

การเดินทางเพื่อแลกเปลี่ยนวัฒนธรรม การเดินทางเพื่อการศึกษา การเดินทาง เพื่อเยี่ยมญาติพี่นอง

หรือเพื่อน เปนตน ซึ่งดานการเดินทางนี้มีวัตถุประสงคเพื่อการทองเที่ยวไมใชเพื่อการประกอบอาชีพ

หรือหารายได (ธฤษวรรณ มาตกุล.2556) ปจจัยดานการเดินทางนี้ยังรวมถึง ระยะทางและเวลาในการ

เดินทางมาทองเที่ยว รวมถึงความสะดวกของเสนทาง ในการเดินทาง ซึ่งปจจัยดานการเดินทาง นั้น

อาจสงผลตอความพึงพอใจและการตัดสินใจในการทองเท่ียวเชิงศิลปวัฒนธรรม 

 ดานการใหบริการนำเที่ยว หมายถึง การจัดใหมีหรือใหบริการเกี่ยวกับการทองเที่ยวทั้งภายใน 

และภายนอกราชอาณาจักร โดยมีคาตอบแทนและหมายความรวมถึง ธุรกิจนำเที่ยวธุรกิจโรงแรม

นักทองเที่ยวธุรกิจภัตตาคารสถานบริการ และสถานที่ตากอากาศสำหรับนักทองเที่ยวธุรกิจการขายของ

ที่ระลึกหรือสินคาสำหรับนักทองเที่ยวธุรกิจการกีฬาสำหรับนักทองเที่ยวการดำเนินงานนิทรรศการงาน

แสดงงานออกรานการโฆษณาเผยแพรหรือการดำเนินการอื่นใดโดยมีความมุงหมายเพื่อชักนำหรือ

สงเสริมใหมีการเดินทางทองเที่ยว (พระราชบัญญัติธุรกิจนำเที่ยวและมัคคุเทศก, พ.ศ. 2551) ซึ่งการ

ใหบริการนำเท่ียวจะสรางความประทับใจตอการทองเท่ียวเชิงศิลปวัฒนธรรม เนื่องจากนักทองเท่ียวอาจ

มีความคาดหวังท่ีจะไดรับความรู ความตื่นตาตื่นใจจากการใหบริการนำเท่ียว 

บรรยากาศในสถานที่ทองเที่ยว หมายถึง แหลงธรรมชาติที่มีเอกลักษณเฉพาะถิ่น และแหลง

วัฒนธรรมที่เกี่ยวเนื่องกับระบบนิเวศ การทองเที่ยวเชิงนิเวศสามารถจำแนกองคประกอบหลักๆท่ี

สำคัญได 4 ประการ คือ 1) องคประกอบดานพ้ืนท่ีเปนการทองเท่ียวในแหลงทองเท่ียวท่ีเก่ียวเนื่องกับ

ธรรมชาติที่มีเอกลักษณเฉพาะถิ ่น 2) องคประกอบดานการจัดการ เปนการทองเที่ยวที่มีความ

รับผิดชอบโดยไมกอใหเกิดผลกระทบตอสิ่งแวดลอมและสังคม 3) องคประกอบดานกิจกรรมและ

ดานการเดินทาง  

ดานการใหบริการนำเท่ียว  
 

ปจจัยท่ีสงเสริมใหเกิดการ

ทองเท่ียวเชิงศิลปวัฒนธรรม 

 

ดานบรรยายกาศในสถานท่ี

  

ดานรานอาหาร ภัตตาคาร ราน

ฟ 

ดานรานจำหนายข LS องท่ีระลึก 

 

ความประทบัใจต่อการท่องเท่ียว 
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กระบวนการเปนการทองเที่ยวที่มีกระบวนการเรียนรูโดยมีการใหการศึกษาเกี่ยวกับสภาพแวดลอม

และระบบนิเวศของแหลงทองเที่ยว 4) องคประกอบดานการมีสวนรวม เปนการทองเที่ยวที่มีการ

คำนึงถึงการมีสวนรวมของชุมชนและประชาชนทองถิ่น ตลอดจนรวมบำรุงรักษาทรัพยากรทางการ

ทองเท่ียว (ศุภธิดา กอนศิลา.2555)  

ดานรานอาหาร ภัตตาคาร รานกาแฟ  หมายถึง สถานท่ีจำหนายอาหารรานอาหาร เปนราน

ที่คอยบริการอาหารตามความตองการของลูกคา อาคารที่จำหนายอาหารและเครื่องดื่ม ซึ่งเปน

รานอาหารในสวนของเอกชน และตองมีพื้นที่ไวสำหรับปรุงอาหาร (กุลวรา สุวรรณพิมล .2548) ซ่ึง

ปจจัยดาน ดานรานอาหาร ภัตตาคาร รานกาแฟ นั้นเปนสิ่งอำนวยความสะดวกดานการจำหนาย

อาหารและเครื่องดื่ม อาจชวยสงเสริมใหนักทองเที่ยวตัดสินใจในการเดินทางมา การทองเที่ยวเชิง

ศิลปวัฒนธรรมใน 

รานจำหนายสินคาที่ระลึก เปนธุรกิจที่จำหนายสินคาแกนักทองเที่ยวเพื ่อนำกลับไปยัง

ภูมิลำเนาเปนของฝากหรือใชสอยในชีวิตประจำวัน โดยเปนกิจกรรมที่ชวยใหการเดินทางทองเที่ยว

ของนักทองเท่ียวมีชีวิตชีวามากข้ึนเม่ือไดมีโอกาสจับจายใชสอย สินคาท่ีระลึกมักมีลักษณะสำคัญ คือ 

เปนสินคาเอกลักษณของทองถิ่นที่ไปเที่ยว อาจเปนสินคาที่หายากและราคาแพง หรือเปนสินคาที่มี

ราคาถูกกวาที่วางขายในภูมิลำเนาของนักทองเที่ยว เปนสินคาที่มีขนาดและรูปรางเหมาะสมในการ

ขนสงไมเปราะบางหรือชำรุดงาย เปนสินคาที่มีการแสดงขั้นตอนการผลิตใหนักทองเที่ยวเห็นหรือ

ทดลองทำเพื่อใหนักทองเที่ยวเกิดความประทับใจและเห็นคุณคาของสินคานั้น  (จุฑาทิพย ทิพย

เหรียญ, 2559) 

ความประทับใจ หมายถึง ความพึงพอใจเปนความรูสึกหรือทัศนคติทางบวกของบุคคลท่ีมีตอ

สิ่งใดสิ่งหนึ่งหรือมีความชื่นชอบพอใจตอการที่บุคคลอื่นกระทำการสิ่งใดสิ่งหนึ่งตอบสนองความ

ตองการของบุคคลหนึ่งที่ปรารถนาใหกระทำในสิ่งที่ตองการ ซึ่งจะเกิดขึ้นก็ตอเมื่อสิ่งนั้นสามารถ

ตอบสนองความตองการใหแกบุคคลนั้นได แตท้ังนี้ความพึงพอใจของแตละบุคคลยอมมีความแตกตาง

กันหรือมีความพึงพอใจมากนอยข้ึนอยูกับคานิยมของแตละบุคคลและความสัมพันธของปจจัยท่ีทำให

เกิดความพึงพอใจตลอดจนสิ่งเราตาง ๆ ซึ่งอาจสามารถทำใหระดับความพึงพอใจแตกตางกันได เชน 

ความสะดวกสบายที่ไดรับความสวยงาม ความเปนกันเอง ความภูมิใจ การยกยอง การไดรับการ

ตอบสนองในสิ่งท่ีตองการและความศรัทธา (ตันติกร โคตรชารี, 2555)  

 

วิธีดำเนินการวิจัย 
ประชากรและกลุมตัวอยาง 

ประชากรของการศึกษาในครั้งนี้คือนักทองเที่ยวในจังหวัดสกลนคร โดยคัดเลือกเปนกลุม

ตัวอยางจำนวน 374 คน ซึ่งไดมาจากการเปดตารางสำเร็จรูปของ Yamane (1967)  เลือกกลุม
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ตัวอยางดวยวิธีการสุ มแบบเจาะจง (Purposive Sampling) นักทองเที ่ยวเชิงศิลปวัฒนธรรมใน

สถานท่ีตางๆของจังหวัดสกลนคร 

เครื่องมือท่ีใชในการวิจัย 

เครื ่องมือที ่ใชในการเก็บรวบรวมขอมูล ในการศึกษาครั ้งนี ้ใชแบบสอบถาม โดยสราง

แบบสอบถามตามวัตถุประสงคและกรอบแนวคิด เปนแบบสอบถามที่ใชทั ้งคำถามปลายปดและ

ปลายเปด โดยรายละเอียดของแบบสอบถามประกอบดวยสวนคำถาม 4 สวน ดังนี้ 

 สวนท่ี 1    ลักษณะสวนบุคคล 

 สวนท่ี 2    ปจจัยการทองเท่ียวเชิงศิลปวัฒนธรรม 

 สวนท่ี 3    ความพึงพอใจของนักทองเท่ียวในการทองเท่ียวเชิงศิลปวัฒนธรรม 

 สวนท่ี 4    ปญหา/อุปสรรค และความคาดหวังในการมาทองเท่ียวในจังหวัดสกลนคร 

การสรางเครื่องมือท่ีใชในการเก็บรวบรวมขอมูล  

 เครื่องมือท่ีใชในการศึกษาครั้งนี้ ผูศึกษาไดศึกษาตามลำดับข้ันตอนดังนี้ 

 1. ศ ึกษาเอกสารงานวิจ ัยที ่ เก ี ่ยวข องกับปจจ ัยที ่ส งเสร ิมให เก ิดการทองเท ี ่ยวเชิง

ศิลปวัฒนธรรมของจังหวัดสกลนคร เพื่อกำหนดโครงรางแบบสอบถามตามประเด็นที่สอดคลองกับ

จุดมุงหมายละขอบเขตการศึกษา 

 2. นำผลการศึกษาตามขอ 1 มาสรางแบบสอบถามตามกรอบแนวคิดที ่กำหนดไว โดย

พิจารณาเนื้อหาใหสอดคลองกับกรอบแนวคิด ความมุงหมายและวัตถุประสงคในการวิจัย ผูวิจัยได

กำหนดเกณฑการใหตามวิธีของลิเคิรท (Likert Scale) กำหนดคาของคะแนนในแบบสอบถามที่มี

ระดับการยอมรับ 5 ระดับ โดยผูวิจัยไดกำหนดเกณฑการวัดระดับปจจัยที่มีผลตอการยอมรับ เปน 5 

ระดับ คือ 4.21-5.00 หมายถึง ความพึ่งพอใจมากที่สุด 3.41-4.20 หมายถึง ความพึ่งพอใจมาก  

2.61-3.40 หมายถึง ความพึ่งพอใจปานกลาง 1.81-2.60 หมายถึง ความพึ่งพอใจนอย และ 1.00-

1.80 หมายถึง ความพ่ึงพอใจนอยท่ีสุด  

3. ตรวจสอบคุณภาพเครื ่องมือที ่ใชในการวิจัย โดยการตรวจสอบความตรงเชิงเนื ้อหา 

(Content Validity) ดวย เทคนิคการหาคาดัชนีความสอดคลอง (IOC) ซึ่งผูเชี่ยวชาญ จำนวน 3 คน 

ประเมินคาดัชนีความสอดคลอง(IOC) ทุกคำถามเทากับ 1.00 

 4. การตรวจสอบคุณภาพเครื่องมือ 

    4.1 นำแบบสอบถามที่สรางขึ้นไปทดสอบใช (Try – out) กับปจจัยที่สงเสริมใหเกิดการ

ทองเท่ียวเชิงศิลปวัฒนธรรมของจังหวัดสกลนครท่ีไมใชกลุมตัวอยาง จำนวน 30 คน 

    4.2 การหาคาน ้ำหนักองคประกอบ (Factor loading) โดยใช เทคนิค ค าน ้ำหนัก

องคประกอบเชิงยนืยัน (Confirm factor loadings: CFA) การตรวจสอบความเท่ียงตรงเชิงโครงสราง 

(Construct Validity) ผลการวิเคราะหพบวา คาน้ำหนักองคประกอบ มีคาน้ำหนักองคประกอบเชิง
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ยืนยัน อยู ระหวาง .758 - .944  ซึ ่งสอดคลองกับ Hair, et al (2010) ไดเสนอวาคาน้ำหนัก

องคประกอบตองมีคา 0.40 ข้ึนไปจึงจะถือวายอมรับได 

   4.3 การหาคาความเชื่อมั่นของแบบสอบถาม (Reliability Test) โดยใชคาสัมประสิทธิ์

แอลฟา (Alpha Coefficient) ตามวิธีของครอนบาค (Cronbach) ผลการวิเคราะหพบวา ทุกปจจัยมี

คาอยูระหวาง .735 - .869 ซึ่งมีคามากกวา .70 แสดงวาเครื่องมือมีความเชื่อมั่นสูง ซึ่งสอดคลองกับ 

Nunnally and Bernstein (1994) ไดเสนอวาคาความเชื่อม่ันของเครื่องมือ ตองมีคา .70 ข้ึนไป 

 

ตารางท่ี 1 คาน้ำหนักองคประกอบและคาความเชื่อม่ันของเครื่องมือวัด 

 

5. นำผลที่ไดจากการตรวจสอบคุณภาพของแบบสอบถามเสนอที่ปรึกษา เพื่อปรับปรุงแกไข

ตามคำแนะนำ แลวจัดทำเปนแบบสอบถามฉบับสมบูรณ เพื่อนำไปใชในการเก็บรวบรวมขอมูลจาก

กลุมตัวอยางตอไป 

การเก็บรวบรวมขอมูล 

 ผูวิจัยไดกำหนดข้ันตอนในการเก็บรวบรวมขอมูล ดังนี้ 

 1. ดำเนินการแจกแบบสอบถามและทำการเก็บขอมูลจากกลุมตัวอยาง โดยใชแบบสอบถาม 

ออกศึกษากับนักทองเท่ียวเชิงศิลปวัฒนธรรมของจังหวัดสกลนคร 

 2. นำขอมูลที่ไดจากการตอบแบบสอบถามจากกลุมตัวอยาง มาตรวจสอบความสมบูรณ

ท้ังหมดจำนวน 374 ราย  

 3. ตรวจสอบความสมบูรณครบถวนของคำตอบในแบบสอบถามแตละฉบับ จากนั้นบันทึก

คะแนนคำตอบลงในโปรแกรมคอมพิวเตอร เพ่ือนำมาวิเคราะหขอมูล 

การวิเคราะหขอมูล 

วิเคราะหข อมูลสวนตัวของผู บร ิโภคตอบแบบสอบถาม  โดยใช สถิต ิเช ิงพรรณนา 

(Descriptive statistics) เพื่อหาคาความถ่ี (Frequency) และ รอยละ (percent) และ ศึกษาระดับ

ตัวแปร 
คาน้ำหนักองคประกอบ 

Factor Loadings 

คาความเช่ือม่ัน 

(Cronbach Alpha) 

ดานการเดินทาง  (TS) .758 - .879 .880 

ดานการใหบริการนำเท่ียว (LS) .818 - .895 .944 

ดานบรรยายกาศในสถานท่ีทองเท่ียว(LC) .774 - .904 .945 

ดานรานอาหาร ภัตตาคาร รานกาแฟ(RS) .861 - .925 .941 

ดานรานจำหนายของท่ีระลึก (SS) .857 - .918 .909 

ความประทับใจในการทองเท่ียว (GS) .917 - .944 .964 
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ความคิดเห็นดวย ทั้ง 6 ดาน ประกอบไปดวย ดานการเดินทาง ดานการใหบริการนำเที่ยว ดาน

บรรยายกาศในสถานที่ทองเที่ยว ความพึงพอใจดานรานอาหาร ภัตตาคาร รานกาแฟ ความพึงพอใจ

ดานรานจำหนายของที่ระลึก และความประทับใจตอการทองเที่ยวเชิงศิลปวัฒนธรรม โดยใช สถิติ

คาเฉลี่ย (Mean) สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) วิเคราะหความสัมพันธระหวางตัว

แปรอิสระโดยใชสถิติสัมประสิทธิ ์สหสัมพันธแบบเพียรสัน (Pearson’s product moment 

correlation) เพื ่อทดสอบภาวะที ่ตัวแปรมีความสัมพันธกันสูงเกินไป (Multicollinearity) และ

ทดสอบสมมติฐานดวยความสัมพันธของสัมประสิทธิ์ถดถอย (Regression Analysis) 

 

ผลการวิจัย   
1. ผลการศึกษาขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถามพบวา สวนใหญเปนเพศหญิง จำนวน 

228 (รอยล 61.0) รองลงเปนเพศชาย จำนวน 146 (รอยละ 39.0) สวนใหญมีอายุ 31-50 ป จำนวน 

164 (รอยละ43.9) อายุ 21-30 ป จำนวน 154 คน (รอยละ41.2) อายุ 51-60 ป จำนวน 28 คน (รอย

ละ7.5) อายุต่ำกวา 20 ป จำนวน 22 คน (รอยละ5.9) อายุมากวา 60 ป จำนวน 6 คน (รอยละ1.6) 

สวนใหญมีสถานะภาพโสด จำนวน 196 คน (รอยละ 52.4) รองลงมาคือสมรส จำนวน 156 คน (รอย

ละ41.7) หยาราง จำนวน 14 คน (รอยละ3.7) หมาย จำนวน 4 คน (รอยละ 1.1) แยกทาง จำนวน 4 

คน (รอยละ 1.1) ระดับการศึกษาระดับปริญญาตรี จำนวน 174 คน (รอยละ 46.5) รองลงมาคือ

ระดับอนุปริญญา/ปวส. จำนวน 78 คน (รอยละ20.9) มัธยมศึกษาตอนปลาย/ปวช. จำนวน 60 คน 

(รอยละ16.0) มัธยมตอนตนหรือต่ำกวา จำนวน 44 คน (รอยละ11.8) อ่ืนๆ โปรดระบุ จำนวน 10 คน 

(รอยละ2.7) สูงกวาปริญญาตรี จำนวน 8 คน (รอยละ2.1) สวนใหญมีรายไดเฉลี่ยตอเดือน 10001 - 

15000 บาท จำนวน 88 คน (รอยละ23.5) และ 6000 - 10000 บาท จำนวน 88 คน (รอยละ23.5)  

รองลงมาคือ15001 - 20000 บาท จำนวน 76 คน (รอยละ20.3)  20001 - 30000 บาท จำนวน 62 

คน (รอยละ16.6) นอยกวา 6000 บาท จำนวน 36 คน (รอยละ9.6) มากกวา 30000 บาท จำนวน 

24 คน (รอยละ6.4) สวนใหญมีอาชีพ ขาราชการ/พนักงาน/หนวยราชการ จำนวน 140 คน (รอยละ

37.4) รองลงมาคือรับจาง จำนวน 56 คน (รอยละ15.0) คาขาย จำนวน 50 คน (รอยละ13.4) 

นักเรียน/นักศึกษา จำนวน 42 คน (รอยละ11.2) พนักงานรัฐวิสาหกิจ จำนวน 34 คน (9.1) บริษัท 

จำนวน 20 คน (รอยละ5.3) เกษตรกรรม จำนวน 16 คน (รอยละ4.3) และอ่ืนๆ จำนวน 16 คน (รอย

ละ4.3) นักทองเท่ียวสวนใหญอาศัยอยูนอกจังหวัดสกลนคร จำนวน 192 คน (รอยละ51.3) รองลงมา

คืออาศัยอยูในจังหวัดสกลนคร จำนวน 180 คน (รอยละ48.1) อ่ืนๆ จำนวน 3 คน (รอยละ0.5)  

2. การศึกษาทดสอบระดับความคิดเห็นพบวา ทั้งหมดมีระดับความคิดเห็นอยูในระดับมาก

ท้ังหมดโดยท่ี ดานความประทับใจตอการทองเท่ียวเชิงศิลปวัฒนธรรม (GS) มีคาเฉลี่ยมากท่ีสุด(3.80) 

ตามมาดวยดานบรรยายกาศในสถานที่ทองเท่ียว (LC) (3.68)  ดานรานจำหนายของที่ระลึก (SS) 
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(3.57)  ดานการเดินทาง (TS) (3.49)  ดานการใหบริการนำเที่ยว (LS) (3.49) และ ดานรานอาหาร 

ภัตตาคาร รานกาแฟ (RS) (3.44)  ตามลำดับ  

 

ตารางท่ี 2 การวิเคราะหสถิติสัมประสิทธิ์สหสัมพันธแบบเพียรสัน 

** P < .01, *** P < .001 

 

3.  ผลการวิเคราะหเพื่อหาคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธระหวางตัวแปรจำนวน 6 ตัวแปร ทุกคูมี

ความสัมพันธกันทางบวกและมีนัยสำคัญอยูที่ระดับ .01 ทุกคา ดานการเดินทางมีความสัมพันธกับทุกดาน

คือ ดานการใหบริการนำเที ่ยวระดับ .796  ดานบรรยากาศในสถานท่ีทองเที ่ยวระดับ .785 ดาน

รานอาหาร ภัตตาคาร รานกาแฟระดับ .738 ดานรานจำหนายของที่ระลึกระดับ .711 ดานความ

ประทับใจตอการทองเที่ยวระดับ .776 ตัวแปรดานการใหบริการนำเที่ยวมีความสัมพันธกับดาน

บรรยากาศในสถานท่ีทองเท่ียวระดับ .810 ดานรานอาหาร ภัตตาคาร รานกาแฟระดับ .821 ดานราน

จำหนายของที ่ระลึกระดับ .807 ดานความประทับใจตอการทองเที ่ยวระดับ .724 ตัวแปรดาน

บรรยากาศในสถานที่ทองเที่ยวมีความสัมพันธกับดานรานอาหาร ภัตตาคาร รานกาแฟระดับ .830 

ดานรานจำหนายของที่ระลึกระดับ .786ดานความประทับใจตอการทองเที่ยวระดับ .858 ตัวแปรดาน

รานอาหาร ภัตตาคาร รานกาแฟมีความสัมพันธกับ ดานรานจำหนายของที่ระลึกระดับ .788 ความ

ตัวแปร TS LS LC RS SS GS 

คาเฉล่ีย (Mean) 3.49 3.49 3.68 3.44 3.57 3.80 

สวนเบ่ียงเบนมาตรฐาน (S.D) 
.794 .793 .891 .839 

.810 1.01

2 

ดานการเดินทาง       

ดานการใหบริการนำเท่ียว 

.796P

*

* 
  

   

ดานบรรยายกาศในสถานท่ีทองเท่ียว 

.785P

*

* 

.810P

*

* 
 

   

ดานรานอาหาร ภัตตาคาร รานกาแฟ 

.738P

*

* 

.821P

*

* 

.830P

*

* 
 

  

ดานรานจำหนายของท่ีระลึก 

.711P

*

* 

.807P

*

* 

.786P

*

* 

.788P

*

* 

  

ดานความประทับใจตอการทองเท่ียว 

.776P

*

* 

.724P

*

* 

.858P

*

* 

.715P

*

* 

.744P

*

* 

 



      Journal of Nakhonratchasima College (Humanities and Social Sciences)    Vol. 16 No. 1 January – April 2022   . 

 199 

ประทับใจตอการทองเที่ยวระดับ .715 ตัวแปรดานรานจำหนายของที่ระลึกมีความสัมพันธกับดาน

ความประทับใจตอการทองเท่ียวระดับ .744 

 4. ผลการวิเคราะหการถดถอยแบบพหุคูณ สามารถสมการพยากรณ ความประทับใจตอการ

ทองเท่ียว จากตารางท่ี 4 แสดงใหเห็นวา สามารถพยากรณ  PD = .0 0 0  +  . 2 8 6TS+ .6 5 0LC -

.109RS + .193SS ปจจัยที่สงเสริมใหเกิดการทองเที่ยวเชิงศิลปวัฒนธรรมของจังหวัดสกลนคร ได

อยางมีนัยสำคัญทางสถิติที ่ระดับ 0.05 (F = 253.703; p = .000) และคาสัมประสิทธิ ์ของการ

พยากรณปรับปรุง (Adj R2) เทากับ .772 (ตาราง 3) เมื่อนำไปทดสอบความสัมพันธระหวางตัวแปร

อิสระปจจัยท่ีมีผลตอดานความประทับใจตอการทองเท่ียว พบวา ปจจัย 4 ดาน ท่ีไดวิเคราะหผลดวย

สมการถดถอยพหุคุณ (Multiple Regressions analysis) อันไดแก ดานการเดินทาง (TS) ดานการ

ใหบริการนำเที่ยว (LS) ดานบรรยายกาศในสถานที่ทองเที่ยว (LC) ดานรานอาหาร ภัตตาคาร ราน

กาแฟ (RS) และ ดานรานจำหนายของท่ีระลึก (SS) รวมกันอธิบายประสิทธิผลไดรอยละ .772 อยางมี

นัยสำคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 (RP

2
P = .772, F=253.703 , p=.000) ดานการเดินทาง (TS) มีอิทธิพล

ตอความประทับใจตอการทองเที่ยว (b=.286) อยางมีนัยสำคัญที่ระดับ .000 ดานการใหบริการนำ

เที่ยว (LS) มีอิทธิพลทางลบความประทับใจตอการทองเที่ยว (b=-.096) อยางไมมีนัยสำคัญที่ระดับ 

.075 ดานบรรยากาศในสถานที่ทองเที่ยว (LCมีอิทธิพลตอความประทับใจความประทับใจตอการ

ทองเที่ยว (b=.650) อยางมีนัยสำคัญที่ระดับ .000 ดานรานอาหาร ภัตตาคาร รานกาแฟ (RS) มี

อิทธิพลทางลบตอความประทับใจตอการทองเท่ียว (b=-.109) อยางมีนัยสำคัญท่ีระดับ .034 ดานราน

จำหนายของท่ีระลึก (SS) มีอิทธิพลตอความประทับใจความประทับใจตอการทองเท่ียว (b=.193) อยาง

มีนัยสำคัญท่ีระดับ .000 ดังนั้นจึงยอมรับสมมุติฐานท่ี 1 3 และ 5 อยางไรก็ตามไมสนับสนุนสมมุติฐานท่ี 

2 และ 4 

 

ตารางที่ 3 การทดสอบความสัมพันธของสัมประสิทธิ์ถดถอยกับปจจัยที่มีผลตอดานความประทับใจตอ

การทองเท่ียว 

ปจจัย 

ความประทับใจตอการทองเท่ียว 

t 

 

สัมประสิทธิ์ 

การถดถอย 

ความ 

คลาดเคล่ือน

มาตรฐาน 

 

p-value 

คาคงท่ี (a) 

ดานการเดินทาง (TS) 

ดานการใหบริการนำเท่ียว (LS)  

ดานบรรยายกาศในสถานท่ีทองเท่ียว (LC) 

.000 

.286 

-.096 

.650 

.025 

.045 

.054 

.053 

  .000 

6.416 

-1.786 

12.377 

   1.000 

.000 

.075 

.000 
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ดานรานอาหาร ภัตตาคาร รานกาแฟ (RS) 

ดานรานจำหนายของท่ีระลึก (SS) 

-.109 

.193 

.051 

.047 

-2.123 

4.142 

.034 

.000 

F = 253.703 p = .000 Adj RP

2
P = .772 

*มีนัยสำคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 

 

อภิปรายผล  

 การศึกษาเรื่อง ปจจัยที่สงเสริมใหเกิดการทองเที่ยวเชิงศิลปวัฒนธรรมของจังหวัดสกลนคร ได

นำผลสรุปมาเชื่อมโยงกับแนว ทฤษฎี และวิทยาพนธท่ีเก่ียวของเขาดวยกันเพ่ืออธิบายสมมติฐาน และ

วัตถุประสงคการวิจัยผลการทดสอบสมมติฐานโดยวิเคราะหการถดถอยแบบพหุคูณพบวา ปจจัยท่ี

สงเสริมใหเกิดการทองเที่ยวเชิงศิลปวัฒนธรรมของจังหวัดสกลนครอยางมีนัยสำคัญ ซึ่งสอดคลองกับ

สมมติฐานท่ีตั้งไวดังนี้ (1) การบริการดานการเดินทางนั้นถือไดวาเปนปจจัยหลักท่ีสอดคลองกับความ

ตองการของนักทองเที ่ยวไมวาจะในเรื ่องของความตองการดานความสะดวกในการเดินทางมา

ทองเที่ยว หรือขอจำกัดของยานพาหนะที่นํามาทองเที่ยว การไดรับขอมูลขาวสารของเสนทางในการ

เดินทางมาทองเท่ียวท่ีมีความปลอดภัยและมีปายบอกทางตลอดจนนำมาใหถึงสถานท่ีทองเท่ียวอยาง

ปลอดภัยและรวดเร็ว รวมถึงการบริการดานสิ่งอำนวยความสะดวกเรื่องความพอเพียงของสถานท่ี

จอดรถ (2) บรรยากาศในสถานที่ทองเที่ยว เปนสวนสำคัญอีกอยางหนึ่งที่นักทองเที่ยวสวนมากจะ

เลือกเดินทางทองเท่ียว เนื่องจากความตองการท่ีอยากจะสัมผัสบรรยากาศท่ีผอนคลาย สภาพอากาศ

ที่ดี ธรรมชาติสวยงาม ความคุมคา การบริการของคนไทย วัฒนธรรมที่นาสนใจ อาหารหลากหลาย 

โรงแรมที่พักมีคุณภาพดี และภาพลักษณผูประกอบการและคนในชุมชนมีอัธยาศัยดี (3) ความพึง

พอใจดานรานจําหนายของที่ระลึกและโอทอป เพราะนักทองเที่ยวตองการที่จะซื้อสินคาเพื่อนำ

กลับไปยังภูมิลำเนาเดิมของตน เพื่อเปนของระลึก ของฝาก หรือแมแตเพื่อใชสอยในชีวิตประจำวัน 

เพราะวาสินคาที่ระลึกนั้นสวนใหญมักถูกพัฒนาจากศิลปหัตถกรรมของแตละทองถิ่นที ่แสดงถึง

เอกลักษณและความเปนอยู โดยใชวัสดุของทองถิ่นในการผลิตและใชแรงงานภายในทองถิ่น จึงเปน

ปจจัยท่ีสำคัญในทางเลือกซ้ือสินคาเหลานั้นเพ่ือเปนของฝาก สอดคลองกับงานวิจัยของชนพัฒน ชวย

ครุฑ, อมรฤทัย ภูสนามและอรอนงค เดชมณี. (2563). ปจจัยที ่สงผลกระทบตอพฤติกรรมการ

ทองเท่ียวของเยาวชนไทยหลังยุคโควิด 19 พบวา ผลของพฤติกรรมการทองเท่ียวของเยาวชนไทยหลัง

โควิด-19 เริ ่มจากการหาขอมูลการทองเที ่ยวโดยเยาวชนไทยนิยมหาขอมูลการทองเที ่ยวจาก

อินเทอรเน็ต รองลงมาเปนขอมูลที่ไดมาจากญาติและเพื่อน การทองเที่ยวนิยมไปรับประทานอาหาร

นอกบาน ชมวิวและถายรูปลงโซเซียล ลักษณะการเดินทางนิยมไปกับเพื่อน รองลงมาเปนครอบครัว



      Journal of Nakhonratchasima College (Humanities and Social Sciences)    Vol. 16 No. 1 January – April 2022   . 

 201 

และนิยมเดินทางโดยรถสวนตัวมากกวารถสาธารณะ ดานปจจัยที่สงผลกระทบตอพฤติกรรมการ

ทองเที่ยวของเยาวชนไทยสวนใหญใหความสำคัญไปที่ปจจัยดานคาใชจาย โดยเฉพาะคาใชจาย

สำหรับหองพัก 

 อยางไรก็ตามการ การใหบริการนําเที่ยวไมมีอิทธิพลตอการสรางความประทับใจในการ

ทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรม เนื่องจากรูปแบบของการทองเที่ยวมีความหลากหลายมากขึ้น นักทองเที่ยว

ตางศึกษาความรูความเขาใจไดดวยตนเองตอสถานท่ีทองเที่ยว จึงเปนเหตุผลของพฤติกรรมการ

ทองเที่ยวของนักทองเที่ยวนั้นเปลี่ยนแปลงไป นักทองเที่ยวจึงไมจำเปนตองพึงบริการนำเที่ยว และ

รวมถึงความหลากหลายทางดานเทคโนโลยี ทำใหกลุมนักทองเที่ยวมีเปาหมายเฉพาะเจาะจง การ

เดินทางมีจุดประสงคหลัก ไมวาจะเปนการทองเที่ยวเชิงธรรมชาติ เชิงเกษตร เชิงอุตสากรรม เชิง

พานิชย เชิงวัฒนธรรม สำหรับ ความพึงพอใจดานรานอาหาร ภัตตาคาร รานกาแฟ และเครื่องดื่ม ไม

เปนไปตามสมมติฐานเนื่องจากพฤติกรรมนักทองเที่ยวเปนการทองเที่ยวเชิงอนุรักษวัตถุ ประสงคใน

การเดินทางจึงมีเพ่ือชื่นชมความเปนธรรมชาติและการอนุรักษ ความโบรามศิลปวัฒนธรรม ดังนั้นหาก

มีความเจริญของวัตถุที ่จะทำใหบดบังความเปนเอกลักษณทางดานศิลปวัฒนธรรมอาจทำให

นักทองเท่ียวกลุมนี้หายไป และสวนใหญเดินทางโดยรถยนตสวนตัว เดินทางมากับครอบครัวและเปน

การทองเท่ียวแบบ ไป-กลับ จึงทำใหธุรกิจรานอาหาร ภัตตาคาร รานกาแฟและเครื่องดื่ม ไมมีอิทธิพล

และเปนเปาหมายหลักตอการมาทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรม  

 

ขอเสนอแนะ   

1. ขอเสนอแนะในการนำไปใช  

  ขอเสนอแนะเชิงนโยบาย จากการศึกษาวิจัยนี้ทำใหทราบปจจัยที่สงเสริมใหเกิดการ

ทองเท่ียวเชิงศิลปวัฒนธรรมของจังหวัดสกลนครไดดังนี้ 

 1.1 ผูเกี่ยวของควรดำเนินการปรับปรุงและพัฒนาสถานที่ทองเที่ยว รวมถึงความเปน

ระเบียบเรียบรอย สวยงาม จัดทำปายบอกแหลงทองเท่ียว หรือปายบอกทางใหชัดเจน 

 1.2 หนวยงานที่เกี่ยวของเนนการประชาสัมพันธการทองเที่ยว ผานทางสื่อปายโฆษณา

ทองเท่ียว และทางเว็บไซต  

2. ขอเสนอแนะในการวิจัยครั้งตอไป 

 ควรมีการศึกษาการปฏิบัติที่ดีตอการทองเที่ยวเชิงศิลปวัฒนธรรม รูปแบบการจัดการ

ทองเที่ยวเชิงศิลปวัฒนธรรมเชื่อมโยงกับอุตสาหกรรมการทองเที่ยวของจังหวัดสกลนครและพัฒนา

แหลงทองเที่ยวใหมหรือแหลงทองเที่ยวรอง รวมถึงเสนทางการทองเที่ยว กระตุนสินคาที่โดดเดนอัน

เปนเอกลักษณในจังหวัด สกลนคร มีการศึกษาวิจัยและพัฒนารูปแบบการประชาสัมพันธ การ

ทองเท่ียวเชิงศิลปวัฒนธรรมรวมถึงการทองเท่ียวแบบเกาะกลุม ท่ีสำคัญควรมีการวิจัยแบบมีสวนรวม 

ทำการวิจัยรูปแบบการจัดการทองเที่ยวชุมชน ศึกษา เรียนรูถึงความสำเร็จและลมเหลวในการ
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ทองเที่ยวเชิงศิลปวัฒนธรรม และพฤติกรรมและความคาดหวังของนักทองเที่ยวเชิงศิลปวัฒนธรรมใน
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