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A b s t r a c t

This article synthesized the studies of community 

markets in the historical aspect. The purpose was to 

suggest guidelines for community markets to develop 

themselves and responded society’s demands in 

production and consumption at present. The article 

aimed to explain history about community markets in 

Songkhla Lake Basin based on studies of local 

researchers in four communities i.e. Khok Sai, Han Pho,  

Khuan Khanun, and Muang Songkhla. Synthesized 

results showed the structure of traditional community 

markets before B.E. 2510s and changes of community 

markets divided into two eras i.e. from 2510s to 2540s 

and from 2550s to present. Additionally, the article 

showed using of history as the guidelines for driving 

community markets nowadays that were split two 

aspects i.e. guidelines for using community history to 

operate for building meaning of community markets 

areas and the construction of community markets’ 

networks in various districts. 
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บ ท คั ด ย่ อ

บทความน้ีเป็นการสังเคราะห์ผลการศึกษาตลาดชุมชนใน

แง่มุมประวัติศาสตร์ท้องถิ่น เพื่อเสนอแนะแนวทางที่จะช่วยให้

ตลาดชุมชนสามารถพัฒนาตัวเองและตอบสนองความต้องการ

ในการผลติและบริโภคของสงัคมในปัจจบุนัได้ โดยมุง่เน้นอธิบาย

ประวัติศาสตร์ที่เกี่ยวข้องกับตลาดชุมชนบริเวณลุ่มทะเลสาบ

สงขลา จากกระบวนการศกึษาของนักวจิยัในชุมชน 4 แห่ง ได้แก่ 

ชุมชนโคกไทร ชุมชนหานโพธิ์ ชุมชนควนขนุน และชุมชนเมือง

สงขลา โดยสังเคราะห์ให้เห็นโครงสร้างตลาดชุมชนแบบดั้งเดิม

ในช่วงก่อนทศวรรษ 2510 รวมทั้งความเปลี่ยนแปลงของตลาด

ชุมชนที่แบ่งออกได้เป็น 2 ยุค ได้แก่ ตั้งแต่ทศวรรษ 2510 ถึง

ทศวรรษ 2540 และตั้งแต่ทศวรรษ 2550 ถึงปัจจุบัน บทความนี้

ยังนำ�ำเสนอถึงการใช้ประวัติศาสตร์มาเป็นแนวทางในการขับ

เคลื่อนตลาดชุมชนในปัจจุบัน ซึ่งแบ่งได้เป็น 2 ด้าน ได้แก่ 

แนวทางในการใช้ประวัติศาสตร์ชุมชนไปปฏิบัติการเพื่อสร้าง

ความหมายของพื้นที่ตลาดชุมชน และการสร้างเครือข่ายตลาด

ชุมชนในพื้นที่ต่าง ๆ

ตลาดชุมชนลุ่มทะเลสาบสงขลา, ชุมชนโคกไทร 

ชุมชนหานโพธิ์, ชุมชนควนขนุน,  

ชุมชนเมือสงขลา

คำ�ำสำ�ำคัญ:   
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บทนำ�ำ
	 บทความน้ีเป็นการศึกษาในมิติประวัติศาสตร์ท้องถิ่น มุ่งเน้น

ทบทวนความทรงจำ�ำเกีย่วกบัตลาดชุมชนบริเวณลุม่ทะเลสาบสงขลา โดย

เลือกพื้นที่ศึกษา 4 แห่ง เพื่อสะท้อนภาพแทนของพื้นที่ลุ่มทะเลสาบ

สงขลา ประกอบด้วย (1) ชุมชนโคกไทร อำ�ำเภอกงหรา จังหวัดพัทลุง 

ซึ่งเป็นชุมชนเชิงเขาบรรทัดที่เป็นแหล่งป่าต้นน้�้ำำของทะเลสาบสงขลา 

ประชากรทั้งหมดของชุมชนล้วนเป็นชาวมุสลิม แต่เดิมน้ันผู้คนเกือบ

ทั้งหมดทำ�ำนาในพื้นที่ราบเชิงเขาเพียงเพื่อยังชีพ และต่อมาได้ทำ�ำสวน

ยางพาราและทำ�ำสวนผลไม้เป็นอาชีพหลัก (2) ชุมชนหานโพธ์ิ อำ�ำเภอ

เขาชัยสน จังหวัดพัทลุง เป็นชุมชนชาวนาดั้งเดิมในเขตทุ่งราบขนาด

จำ�ำกัดที่ตั้งอยู่ระหว่างทางรถไฟสายใต้และฝั่งตะวันตกของทะเลสาบ

สงขลา และต่อมาจงึเกดิการปรับเปลีย่นทีน่าเป็นสวนยางพาราและสวน

ป่า สลบักับพืน้ทีน่าทีย่งัหลงเหลอืสบืมาแต่เดมิ (3) ชุมชนตลาดควนขนุน 

อำ�ำเภอควนขนุน จังหวัดพัทลุง เป็นชุมชนตลาดทางฝั่งตะวันตกของ

ทะเลสาบสงขลา เป็นหน่ึงในตลาดชุมชนเก่าแก่ที่เช่ือมร้อยผู้คนจาก

ชุมชนเชิงเขา ชุมชนชาวนา และชุมชนชาวประมงเข้าหาด้วยกัน และ 

(4) ชุมชนเมืองสงขลา อำ�ำเภอเมือง จังหวัดสงขลา เป็นชุมชนเมืองท่า

ชายฝั่งทะเลสาบสงขลา ที่เคยมีบทบาทสำ�ำคัญในทางเศรษฐกิจ สังคม 

และการเมืองในท้องถิ่นบริเวณนี้มากที่สุด

	 วัตถุประสงค์ของบทความน้ีมุง่อธิบายประวติัศาสตร์ทีเ่กีย่วข้อง

กบัตลาดชุมชนบริเวณลุม่ทะเลสาบสงขลาในปัจจบุนั ซ่ึงมทีัง้ตลาดชุมชน

ที่ได ้ รับการฟื ้นฟูหรือเกิดขึ้นใหม่ เพื่อสำ�ำรวจว ่ามีแง ่มุมใดของ

ประวัติศาสตร์ท้องถ่ินที่จะใช้เป็นพลังขับเคลื่อนตลาดดังกล่าวได้ 

นอกจากน้ีได้อธิบายให้เห็นเง่ือนไขของความสำ�ำเร็จในการฟื้นฟูและเกิด

ขึ้นใหม่ของตลาดชุมชนในยุคปัจจุบัน ตลอดจนการนำ�ำเสนอแนวทางใน

การขบัเคลือ่นตลาดในพืน้ทีต่่างๆ ให้ประสบผลสำ�ำเร็จโดยให้ความสำ�ำคญั

กับประวัติศาสตร์ที่เกี่ยวข้องกับตลาดชุมชนดังกล่าว 
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2. โครงสร้างของตลาดชุมชนบริเวณลุ่มทะเลสาบสงขลา
	 ชุมชนท้องถิ่นบริเวณลุ่มทะเลสาบสงขลามีความแตกต่างทาง

กายภาพที่ส่งผลให้เกิดการแลกเปลี่ยนและการซื้อขายระหว่างชุมชน

ต่างๆ ในเขตเชิงเขา ที่ราบ ชายทะเล และชุมชนเมือง ซึ่งเป็นไปเพื่อ

ตอบสนองชีวิตทางเศรษฐกิจของครัวเรือนทีต้่องการบริโภค “สนิค้า” จาก

ชุมชนต่างๆ ในท้องถิ่น รวมถึงการค้าขายกับโลกภายนอก นับตั้งแต่มี

การเปลี่ยนแปลงเข้าสู่รัฐสมัยใหม่ ที่มีการปกครองในระบบเทศาภิบาล

ใน พ.ศ. 2439 รัฐส่วนกลางก็เข้ามามีบทบาทในการพัฒนาเส้นทาง

คมนาคมในท้องถิน่มากข้ึน นอกจากการปรับปรุงถนนหนทางให้ดข้ึีนมา

โดยลำ�ำดับแล้ว ในทศวรรษ 2460 มีพัฒนาการทางการคมนาคม ได้แก่ 

การเปิดเส้นทางรถไฟสายใต้อย่างเป็นทางการเมื่อ พ.ศ. 2459 และการ

เดนิเรือเมล์โดยสารระหว่างชุมชนฝ่ังตะวันตก (เมอืงพทัลงุ) กบัฝ่ังตะวนั

ออก (เมืองสงขลา) เมื่อ พ.ศ. 2465 ส่งผลให้เกิดการแลกเปลี่ยนระหว่าง

ชุมชนต่างๆ ได้สะดวกมากขึ้น ทำ�ำให้ตลาดชุมชนทั้งที่มีอยู่เดิมและเกิด

ข้ึนใหม่ได้ขยายตวัเป็นเครือข่ายทีโ่ยงใยถงึกนัไปทัว่ท้องถิน่อย่างรวดเร็ว 

(ยงยุทธ ชูแว่น, 2541, หน้า 78-79; ชัยวุฒิ พิยะกุล, 2525, หน้า 163)

	 การศึกษาคร้ังน้ีสามารถนำ�ำเสนอลักษณะสำ�ำคัญของโครงสร้าง

ตลาดชุมชนบริเวณลุ่มทะเลสาบสงขลา ได้แก่ สถานที่ของตลาดชุมชน 

กำ�ำหนดการซื้อขาย และเครือข่ายตลาดชุมชน

	 (1) พื้นที่ของตลาดชุมชน

	 ตลาดชุมชนบริเวณลุม่ทะเลสาบสงขลาเป็นศนูย์กลางของเครือ

ข่ายการแลกเปลีย่นระหว่างชุมชนหมูบ้่านหลายๆ แห่งในบริเวณเดยีวกนั 

จากการนิยามตลาดชุมชนในทำ�ำนองเดยีวกบัตลาดโดยทัว่ไปว่าหมายถงึ

พื้นที่ (space) สำ�ำหรับทำ�ำการค้าขาย หรืออีกนัยหน่ึงคือเป็นสถานที ่

(place) สำ�ำหรับนัดพบเพื่อการต่อรองแลกเปลี่ยนซื้อขาย (คาล์ล โปลัน

ยี, 2559, หน้า 79) ส่วนการศึกษาโครงสร้างของตลาดชนบทในประเทศ

จีนของสกินเนอร์ (G. William Skinner) มองว่าตลาดชุมชนเป็นสถานที่
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ศูนย์กลางหรือแหล่งกลางของชุมชนในทางภูมิทัศน์ที่ทำ�ำให้เกิดการ 

กระจายทรัพยากรได้เท่าๆ กัน (Skinner, November 1964) ซึ่งตลาด

ชุมชนบริเวณลุ่มทะเลสาบสงขลาก็มีลักษณะเดียวกัน อย่างน้อยก็ตั้งแต่

ต้นทศวรรษ 2430 มาแล้วทีม่หีลกัฐานว่าผูค้นในชุมชนมคีวามคุน้เคยกับ

กจิกรรมการแลกเปลีย่นในตลาดอยูแ่ล้ว (จดหมายเหตพุระบาทสมเดจ็ฯ 

พระจลุจอมเกล้าเจ้าอยูห่วัเสดจ็ประพาสแหลมมลาย ูคราว ร.ศ.107 และ 

ร.ศ.108, ม.ป.ป.) ผู้ปกครองในเวลานั้นก็เล็งเห็นด้วยว่าการจัดการให้มี

สถานทีต่ัง้ของตลาดขึน้จะเป็นแหล่งรายได้โดยตรงของเมอืงสงขลาด้วย 

การค้าที่มีมาเป็นเวลานานและกระจายอยู่ในพื้นที่ต่างๆ เป็นปัจจัยที่ส่ง

เสริมให้เกิดตลาดชุมชนข้ึนในหลายพื้นที่ นอกเหนือจากชุมชนเมือง

สงขลาแล้ว ในช่วงทศวรรษ 2440 กม็บีนัทกึว่าตลาดนัดในชุมชนฝ่ังตะวนั

ตกของทะเลสาบมีการค้าขายกันอยู่อย่างคึกคักมากแล้ว ดังที่การกล่าว

ถงึการค้าขายในท้องทีอ่ำ�ำเภอปากประของเมอืงพทัลงุว่ามตีลาดนัดอยูถ่งึ 

3 แห่ง ซึง่ได้ทำ�ำการค้าขายมาเป็นเวลานานและมร้ีานค้าใหญ่ๆ อยูห่ลาย

หลัง โดยแต่ละแห่งมีผู้มาค้าขายและซื้อหาสินค้าวันละไม่ต่�่ำำกว่า 500 

คน (สมเด็จพระเจ้าบรมวงศ์เธอ กรมพระยาดำ�ำรงราชานุภาพ, ม.ป.ป.; 

เอกสารราชการมณฑลนครศรีธรรมราชในสมัยที่เจ้าพระยายมราช  

(ปั้น สุขุม) เป็นข้าหลวงเทศาภิบาล ร.ศ. 115-125 (พ.ศ. 2439-2449), 

หน้า 356-358)

	 ประมาณทศวรรษ 2460 ตลาดนัดในเขตอำ�ำเภอเมอืงพทัลงุหลาย

แห่ง เป็นสถานที่ที่เปิดบ่อนให้มีการเล่นพนัน ชาวบ้านมักเรียกตลาดนัด

เหล่านี้ว่า “บ่อน” (ประมวล มณีโรจน์, 2563, หน้า 71-72) ในเขตชุมชน

ชาวนาในทีร่าบและที่ราบลุม่ชายทะเลที่เปน็ทา่เรอืหลักๆ จะมตีลาดนดั

เกิดขึ้นอยู่เป็นจำ�ำนวนมาก แต่ในชุมชนเชิงเขายังมีตลาดนัดเกิดขึ้นน้อย

มาก เน่ืองจากปัจจยัภมูปิระเทศทำ�ำให้มกีารทำ�ำนาน้อยและการคมนาคม

ที่ไม่สะดวก ตลอดจนปัจจัยจากความหนาแน่นของหมู่บ้านและจำ�ำนวน

ประชากรที่มีอยู่ในอัตราต่�่ำำกว่าพื้นที่ในเขตอื่น และเมื่อถึงต้นทศวรรษ 
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2500 มีตลาดนัดกระจายอยู่อย่างกว้างขวางในเขตชุมชนชาวนาทั่วทั้ง

จังหวัดพัทลุงแล้ว (ถัด พรหมมานพ และเทพ บุญยประสาท, 2500,  

หน้า 8)

	 ตลาดชุมชนเมืองสงขลาขยายตัวอย่างมากในสมัยรัชกาลที่ 5 

ด้วยระบบมณฑลเทศาภิบาล ในบริเวณนี้ได ้มีการจัดต้ังมณฑล

นครศรีธรรมราช โดยรวมเอาเมืองพัทลุง เมืองสงขลาและเมือง

นครศรีธรรมราชเข้าด้วยกัน และตั้งศูนย์บัญชาการอยู่ที่เมืองสงขลา ส่ง

ผลให้เมืองสงขลากลายเป็นศูนย์กลางการปกครอง (ศุภชัย ชูศรี, 2560, 

หน้า 141-157) ปัจจยัทีท่ำ�ำให้เมอืงสงขลากลายเป็นศนูย์กลางทางการค้า

ของท้องถิน่เกดิจากภมูนิิเวศของเมอืง ทีต่ัง้อยูต่รงตำ�ำแหน่งทีเ่ป็นจดุเช่ือม

ต่อระหว่างทะเลสาบและอ่าวไทย ทำ�ำให้เมอืงสงขลาเป็นเมืองท่าทีส่ำ�ำคัญ

ในการรวบรวมและกระจายสินค้าของลุ่มทะเลสาบ รวมถึงการขนส่ง

สินค้าในทะเลฝั่งอ่าวไทย บทบาททางการค้าของเมืองสงขลาขยาย

ตวัอย่างมากนับตัง้แต่กลางทศวรรษ 2460 ทีเ่ป็นต้นมา ซ่ึงเป็นยคุเร่ิมต้น

การเดินเรือเมล์ในทะเลสาบ และเรือกลไฟในทะเลฝั่งอ่าวไทย ในช่วง

เดียวกันนี้มีการตั้งโรงพิมพ์ขึ้นในเมืองสงขลา คือโรงพิมพ์สงขลาพานิช 

และโรงพิมพ์เมืองสงขลา ซึ่งแสดงให้เห็นว่าชุมชนเมืองสงขลาเป็น

ศูนย์กลางของการผลิตและการบริโภคสินค้าเชิงวัฒนธรรมของท้องถ่ิน

อีกด้วย (พิเชฐ แสงทอง, ตุลาคม-ธันวาคม 2553, หน้า 84-96; วิมลมาถ 

ปฤชากุล, กรกฎาคม-กันยายน 2556, หน้า 57-62)

	 (2) กำ�ำหนดการซื้อขาย

	 ตลาดชุมชนบริเวณลุม่ทะเลสาบสงขลากม็นัีดค้าขายกนัแบบวนั

เว้นวนัไปจนถงึหลายวนัครัง้ โดยในทศวรรษ 2440 มตีลาดบางแหง่ เช่น 

ตลาดท่ามิหรำ�ำ ที่อยู่ใกล้เมืองพัทลุง มีกำ�ำหนดนัดซื้อขายกันแบบนัดวัน

เว้นวัน และในเครือข่ายตลาดชุมชนที่อยู่บนเส้นทางคมนาคมขนส่ง

เดียวกัน ยังมีการกำ�ำหนดวันทำ�ำการค้าขายแบบสลับวันภายในเครือข่าย 

ซึ่งในทศวรรษ 2440 นั้น ตลาดนัด 3 แห่งในอำ�ำเภอปากประจะมีวันนัด
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ผลัดเปลี่ยนกันตำ�ำบลละวัน ขณะที่ตลาดชุมชนบางแห่งอาจกำ�ำหนดนัด

ค้าขายกันสัปดาห์ 2 ครั้ง (สมเด็จพระเจ้าบรมวงศ์เธอ เจ้าฟ้าจิตรเจริญ 

กรมพระนริศรานุวัดติวงศ์, 2540, หน้า 43; เอกสารราชการมณฑล

นครศรีธรรมราชในสมัยที่เจ้าพระยายมราช (ปั้น สุขุม) เป็นข้าหลวง

เทศาภิบาล ร.ศ. 115-125 (พ.ศ. 2439-2449), หน้า 356-358)

	 วันทำ�ำการค้าขายของตลาดชุมชนยังมีความสัมพันธ์กับกิจการ

หรือห้างร้านของผู้ค้าเร่ ซึ่งเป็นผู้ประกอบการในลักษณะ “หาบเร่

แผงลอย” นำ�ำสนิค้าหมนุเวยีนไปทำ�ำการค้าขายในตลาดหลายแห่ง เพราะ

ว่าตลาดเพียงแห่งหน่ึงน้ันไม่ทำ�ำให้ผู้ค้าได้ผลกำ�ำไรมากพอจนอยู่รอดได้ 

ความถี่ในการค้าขายของตลาดชุมชนเป็นไปตามขนบธรรมเนียมของ

แต่ละภูมิภาคและระดับอุปสงค์และอุปทานในตลาดชุมชน (Skinner, 

November 1964, p. 11) ตลาดชุมชนช่วยสร้างจิตสำ�ำนึกในความเป็น

ชุมชนท้องถิ่น โดยการเปิดโอกาสให้คนกลุ่มต่างๆ เข้าถึงและใช้เป็น

แหล่งพบปะเพือ่สร้างกจิกรรมใหม่ๆ ร่วมกนัได้ ในยคุก่อนทศวรรษ 2510 

ตลาดชุมชนมีบทบาทหน้าที่สำ�ำคัญคือเป็น “สถานที่นัดพบ” เพื่อแลก

เปลีย่นหรือซือ้ขายสนิค้าระหว่างชุมชนในท้องถิน่ และเป็นพืน้ทีข่องความ

สัมพันธ์ระหว่างคนกลุ่มต่างๆ ที่เกี่ยวข้องกับตลาดชุมชน โดยคนจีนมี

บทบาทที่เด่นชัดในการเป็นผู้ประกอบการ หรือเป็นทั้งผู้ผลิตและทำ�ำการ

ค้าขายอยู่ในตลาดชุมชน ส่วนในกลุ่มคนท้องถ่ินดั้งเดิมน้ัน ผู้หญิงมี

บทบาทในฐานะผู ้ค ้าและผู ้บริโภคในตลาดชุมชนที่ เด ่นชัดมาก 

ซึ่งสอดคล้องกับความเห็นของชาวตะวันตกที่ว่ามีประเพณีการค้าโดยผู้

หญิงแพร่หลายอยู่ในเอเชียตะวันออกเฉียงใต้มาตั้งแต่ในอดีตแล้ว (แอน

โทนี รีด, 2548)

	 (3) เครือข่ายตลาดชุมชน

	 เครือข่ายตลาดชุมชนเป็นลักษณะสำ�ำคัญอีกด้านของโครงสร้าง

ตลาดชุมชนยุคจารีต โดยปรากฏเครือข่ายของตลาดชุมชนเกิดขึ้นตาม

จุดนัดพบของเส้นทางคมนาคมที่สำ�ำคัญ ได้แก่ บริเวณท่าเรือ บริเวณ
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สถานีรถไฟ และริมถนนหนทาง ดังนี้

	 ตลาดชมุชนบรเิวณท่าเรอื เครือข่ายตลาดชุมชนในเมอืงท่าหรือ
ท่าเรือหลกั และในชายฝ่ังทะเลสาบสงขลา เช่น ลำ�ำปำ�ำ ระโนด ปากพะยนู 

คูขุด และเมืองสงขลา ฯลฯ การศึกษาการค้าทางเรือในบริเวณลุ่ม

ทะเลสาบสงขลาของปก แก้วกาญจน์ (2541, หน้า 31-32) ระบุว่าท่าเรือ

หลักในชุมชนต่างๆ รอบทะเลสาบสงขลาเป็นแหล่งซ้ือขายแลกเปลี่ยน

ระหว่างชุมชน และมีบางแห่งที่เป็นศูนย์กลางของชุมชนอื่นๆ จะมีผู้ค้า

รายใหญ่ที่เป็นคนจีนทำ�ำการค้าส่งสินค้าบริโภคและอุปโภคต่างๆ สินค้า

เหล่าน้ีจะสัง่ซือ้ไปยงัผูค้้ารายใหญ่ทีเ่ป็นเจ้าประจำ�ำและค้าขายอยูใ่นตลาด

ที่ใหญ่กว่า เช่น ตลาดเมืองสงขลา ผู้ค้าส่งจะสั่งสินค้าเป็นปริมาณมาก

และขนส่งโดยทางเรือ เมื่อสินค้าถูกส่งมาถึงผู้ค้ารายใหญ่ก็จะมีการกระ

จายสนิค้าออกสูผู่ค้้ารายย่อยทีเ่ป็นลกูค้าประจำ�ำกนัอกีทหีน่ึง ท่าเรือหลกั

ต่างๆ มีบทบาทต่อการค้าขายในยุคที่ใช้เรือใบในการขนส่งสินค้า ดัง

เช่นในอำ�ำเภอควนขนุน จังหวัดพัทลุง ยังมีศูนย์กลางการค้าอยู่ที่ท่าเรือ

ประดู่เรียง โดยมีสินค้าต่างๆ เช่น เกลือ น้�้ำำผึ้ง (น้�้ำำตาลโตนด) อาหาร

ทะเลหมกัดอง และเคร่ืองป้ันดนิเผามาค้าขาย ต่อมามกีารใช้เคร่ืองยนต์

เดินเรืออาจเรียกว่า “เรือยนต์” เป็นครั้งแรกในปี 2465 ทำ�ำให้การขนส่ง

สินค้ามีศักยภาพมากข้ึนและขยายมาแทนที่การใช้เรือใบในเวลาต่อมา 

ส่วนตลาดหลักในเส้นทางสัญจรย่อย ๆ ตามลำ�ำคลองของทะเลสาบ

สงขลา ก็มีอยู่เป็นจำ�ำนวนมาก

	 ตลาดชุมชนบริเวณสถานีรถไฟ การคมนาคมในบริเวณลุ่ม

ทะเลสาบสงขลาฝั่งตะวันตกได้อาศัยการสัญจรทางรถไฟ เป็นเส้นทาง

หลกัร่วมกบัสายน้�้ำำในเดนิทางและขนส่งสนิค้า เน่ืองจากมกีารเปิดบริการ

เดินรถไฟจากพัทลุงถึงอู่ตะเภาหรือชุมทางหาดใหญ่และจากอู่ตะเภาถึง

สงขลา ตั้งแต่ปี 2456 ส่วนการเปิดบริการเดินรถไฟจากทุ่งสงถึงพัทลุงมี

ขึ้นเมื่อปี 2457 กล่าวเฉพาะในจังหวัดพัทลุงมีสถานีรถไฟอยู่ถึง 10 แห่ง 

ได้แก่ สถานีแหลมโตนด สถานีปากคลอง สถานีบ้านมะกอกใต้ สถานี
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พัทลุง สถานีบ้านต้นโดน สถานีเขาชัยสน สถานีบางแก้ว สถานีควน

เคีย่ม สถานีหานเทา และสถานีโคกทรายผลกระทบทีส่ำ�ำคัญของเส้นทาง

รถไฟในบริเวณน้ีคอืทำ�ำให้เกดิตลาดชุมชนข้ึนในบริเวณสถานรีถไฟหลาย

แห่ง เช่น ตลาดชะอวด ตลาดปากคลอง ตลาดต้นโดน ตลาดสีก๊ั่ก ตลาด

บางแก้ว ตลาดหารเทา ตลาดควนเนียง และการเกิดขึ้นของตลาดเมือง

ขนาดใหญ่ที่สถานีอู่ตะเภาหรือชุมทางหาดใหญ่

	 ตลาดชมุชนรมิถนนหนทาง การสญัจรทางถนนยังไม่ทัว่ถงึและ

มีความยากลำ�ำบากในการเดินทาง ด้วยมีถนนสายหลักอยู่เพียงเส้นทาง

เดียว คือถนนสายตรัง-พัทลุง เป็นถนนดินลูกรังผ่านเมืองพัทลุงไปออก

ทะเลสาบสงขลาที่ตำ�ำบลลำ�ำปำ�ำ รวมระยะทาง 71 กิโลเมตร ในทศวรรษ 

2470 มีรถวิ่งโดยสารประจำ�ำทางระหว่างกันวันละ 1 เที่ยวแล้ว ซึ่งถูกใช้

ขนส่งผู้คนและสินค้าไปสู่ท่าเรือลำ�ำปำ�ำ ซึ่งสามารถเดินทางและขนส่ง

สนิค้าต่อไปท่าเรือสำ�ำคัญอืน่ๆ โดยอาศยัเรือยนต์โดยสารและขนส่งสนิค้า

ในทะเลสาบสงขลา หรือใช้ท่าเรือกนัตงัในจงัหวดัตรังเพือ่ติดต่อกบัทะเล

ฝั่งอันดามัน รวมทั้งการต่อรถไฟที่เมืองพัทลุงและเมืองตรังได้อีกด้วย 

ขณะที่ถนนหนทางโดยส่วนใหญ่ยังเป็นแค่ “ทางพลี” ของชุมชน ซึ่งเป็น

ทางเดนิเท้าหรอืทางเกวยีนทีช่าวบ้านใช้ร่วมกนัในการเดนิทางและขนส่ง

สนิค้าในชุมชนและระหว่างชุมชน ทางพลบีางเส้นทางมกัจะเช่ือมชุมชน

เชิงเขา ชุมชนที่ราบ และชุมชนชายทะเลเข้าด้วยกัน ถนนที่ทางการได้

สร้างไว้ยงัเป็นถนนดนิทีย่งัไม่ได้ลงหนิและลกูรัง ตลาดริมทางทีพ่บ ได้แก่ 

ตลาดต้นไทร และอาจรวมถึงตลาดท่ามิหรำ�ำที่เช่ือต่อกับลำ�ำคลองใหญ่

และตลาดสี่กั๊กที่เชื่อมกับสถานีรถไฟพัทลุง ส่วนตลาดในถนนสายรองที่

สำ�ำคญัคอืตลาดแม่ขรี ตัง้ข้ึนในทศวรรษ 2480 เพือ่เช่ือมต่อชุมชนเชิงเขา

ในตำ�ำบลตะโหมดกับตลาดริมทางรถไฟที่สำ�ำคัญคือตลาดต้นโดนและ

ตลาดบางแก้ว และในช่วงต้นทศวรรษ 2500 ในจังหวัดพัทลุงมีตลาด

ชุมชนที่เชื่อมต่อกันได้ด้วยถนนหนทางมากขึ้น  (ถัด พรหมมานพ และ

เทพ บุญยประสาท, 2500, หน้า 9-10) 
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	 ก่อนทศวรรษ 2510 นั้น ตลาดชุมชนในสถานที่ต่างๆ ถูกเชื่อม

โยงเป็นเครือข่ายการแลกเปลี่ยนที่กว้างขวางและกระจายอยู่ทั่วบริเวณ

ลุม่ทะเลสาบสงขลา โดยมท่ีาเรือในพืน้ทีร่อบทะเลสาบเป็นศนูย์กลางของ

เครือข่ายย่อยในแต่ละเส้นทาง คือ ฝั่งตะวันตกของทะเลสาบสงขลา มี

เครือข่ายตลาดชุมชนที่สำ�ำคัญ ได้แก่ เครือข่ายตลาดชุมชนควนขนุน 

เครือข่ายตลาดชุมชนเมืองพัทลุง เครือข่ายตลาดชุมชนเขาชัยสน และ

เครือข่ายตลาดชุมชนปากพะยนู เป็นต้น และ ฝ่ังตะวนัออกของทะเลสาบ

สงขลา มีเครือข่ายตลาดที่สำ�ำคัญ ได้แก่ เครือข่ายตลาดชุมชนระโนด 

เครือข่ายตลาดชุมชนเกาะใหญ่ เครือข่ายตลาดชุมชนคูขุด และเครือ

ข่ายตลาดชุมชนเมืองสงขลา เป็นต้น

3. การเปลี่ยนแปลงของตลาดชุมชนและการสร้างการรับรู้ 

	 โครงสร้างของตลาดชุมชนบริเวณลุม่ทะเลสาบสงขลาได้รับผลก

ระทบจากการเปลี่ยนแปลงทางเศรษฐกิจและสังคม โดยสามารถอธิบาย

การเปลี่ยนแปลงของตลาดชุมชนบริเวณนี้เป็น 2 ช่วงระยะเวลาคือ ใน

ช่วงทศวรรษ 2510 ถึงทศวรรษ 2540 และในช่วงทศวรรษ 2550 ถึง

ปัจจุบัน

	 (1) การเปลี่ยนแปลงในช่วงทศวรรษ 2510 ถึงทศวรรษ 2540

	 ในทศวรรษ 2510 เป็นต้นมามีการขยายตัวของกิจการค้าส่งใน

ตลาดของชุมชนเมอืงเกดิข้ึนควบคูไ่ปกบัการประกอบกจิการค้าปลกี และ

ร้านของชำ�ำในชุมชนที่ทำ�ำให้สินค้าอุปโภคและบริโภคมีแพร่หลายไปทุก

หมู่บ้าน ซึง่ในยคุก่อนหน้าน้ีผูป้ระกอบการร้านค้าในหมูบ้่านมกัทำ�ำหน้าท่ี

คนกลางรับซื้อผลผลิตของชาวบ้านไปด้วย แต่การขนส่งสินค้าจาก

ภายนอกและผลผลิตในชุมชนยังมีความไม่สะดวก ส่วนใหญ่ต้องใช้การ

ขนส่งทางเรือในลำ�ำคลอง ไม่กใ็ช้ทางพลทีีต้่องขนส่งกนัการหาบหรือเทนิ

สิ่งของรวมทั้งการใช้เกวียนหรือหนวนลำ�ำเลียงผลผลิต ในยุคน้ีมีการ

พัฒนาถนนหนทางเพ่ิมข้ึนมาก ซ่ึงมีผลเปลี่ยนแปลงการใช้ชีวิต 
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ประจำ�ำวัน ทำ�ำให้เกิดการคมนาคมและขนส่งด้วยรถยนต์และรถ

จักรยานยนต์ รวมทั้งเกิดการประกอบอาชีพใหม่ๆ เช่น อาชีพขับรถ

โดยสารประจำ�ำทาง และการทำ�ำอาชีพพ่อค้าแม่ค้าคนกลางก็มีมากข้ึน 

(เผยีน เพชรโชต,ิ สมัภาษณ์, 8 มถินุายน 2562; เจอืน พงศ์สดุ, สมัภาษณ์, 

8 มิถุนายน 2562; บันเทิง ศิริมุสิกะ 2545, หน้า 191) 

	 การคมนาคมและการขนส่งทางน้�้ำำทัง้ในลำ�ำคลองและทะเลสาบ

มคีวามสำ�ำคญัน้อยลง ท่าเรือในทะเลสาบทีเ่คยเป็นจดุแลกเปลีย่นระหว่าง

ชุมชนค่อยๆ หมดบทบาทลงไปตั้งแต่กลางทศวรรษ 2510 ต่อมามีการ

ยกเลกิการเดนิเรือเมล์และการยกเลกิการเดนิรถไฟสายสงขลาในทศวรรษ 

2520 ซึง่เป็นเหตสุำ�ำคญัให้ชมุชนเมอืงสงขลากลายเป็นพ้ืนทีเ่ข้าถงึได้ยาก

กว่าเดมิ และเมือ่มกีารพฒันาเส้นทางถนนในพืน้ทีร่อบทะเลสาบมากข้ึน 

ชุมชนเมอืงสงขลากค่็อยๆ สญูเสยีความเป็นศนูย์กลางของการคมนาคม

และขนส่งในท้องถิ่นให้แก่ชุมชนเมืองหาดใหญ่ (มะเหลี้ยม จินเดหวา, 

สัมภาษณ์, 3 มีนาคม 2562; นคร กินนร, สัมภาษณ์, 17 มกราคม 2562) 

ขณะทีใ่นชุมชนอืน่ๆ รวมถงึชุมชนเชิงเขา ท่าเรือของหมูบ้่านทีเ่คยต้ังอยู่

ในลำ�ำคลองและเป็นเส้นทางขนส่งสินค้าระหว่างชุมชนก็ถูกแทนที่ด้วย

ถนนเช่นเดียวกัน จาก “ทางพลี” ที่ใช้กันมาในอดีตซึ่งได้รับการพัฒนา

ให้เป็นถนนลูกรังในทศวรรษ 2510 ก็ถูกเปลี่ยนให้เป็นถนนลาดยางใน

ช่วงกลางทศวรรษ 2520 และแม้แต่ทางพลีเส้นเล็กๆ ที่ใช้สัญจรภายใน

หมู่บ้านก็ถูกเปล่ียนให้เป็นถนนคอนกรีตในช่วงทศวรรษ 2530 ถึงทศวรรษ 

2540 ตลาดชุมชนยงัเป็นสถานทีศู่นย์กลางแต่กระจายตวัออกไปในพืน้ที่

ต่างๆ รวมทั้งในชุมชนเชิงเขา เช่น ตลาดนัดบ้านพูด เกิดขึ้นในปลาย

ทศวรรษ 2510 (หมาด ราป้อม, สัมภาษณ์, 30 ธันวาคม 2562; สี้ ขำ�ำ

แจ้ง, สัมภาษณ์, 1 กุมภาพันธ์ 2562) 

	 ตลาดนัดรอบสปัดาห์เร่ิมเป็นทีน่ยิมมากข้ึนและแพร่หลายไปใน

หมู่บ้านริมถนนที่เป็นศูนย์กลางของชุมชนต่างๆ แต่ยังพบเห็นการ

กำ�ำหนดวันนดัของตลาดแบบวนัเว้นวนัสลบักนัของเครือข่ายตลาดดัง้เดมิ
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ทีย่งัมีอยูใ่นบางพืน้ที ่ความสมัพนัธ์ระหว่างผูซ้ือ้กับผูข้ายเปลีย่นแปลงไป

บ้าง เนื่องจากการแลกเปลี่ยนสินค้าระหว่างชุมชนน้อยลง แต่เปลี่ยนไป

เน้นซื้อขายสินค้าอุตสาหกรรมจากภายนอก ที่สำ�ำคัญคือเครือข่ายตลาด

ชุมชนแบบจารีตเปลี่ยนแปลงไปอย่างมาก ตลาดในบริเวณท่าเรือหมด

บทบาทลง ตลาดในบริเวณสถานีรถไฟบางแห่งก็เริ่มเสื่อมถอยลง ขณะ

ที่ตลาดริมถนนหรือริมทางหลวงมีความสำ�ำคัญมากข้ึน เช่น ตลาด

ควนขนุน ตลาดแม่ขรี และตลาดปากคลองใหม่ขยับขยายไปเติบโตริม

ถนน ในชุมชนตลาดที่ตั้งอยู่ริมทางหลวงเหล่าน้ีเร่ิมมีอาคารพาณิชย์ที่

เปิดทำ�ำการถาวรเพือ่ขายสนิค้าและให้บริการในรูปแบบต่างๆ โดยเฉพาะ

อย่างยิ่งสินค้าอุตสาหกรรมเป็นประจำ�ำทุกวันหรือเกือบทุกวันต่อสัปดาห์ 

เช่น ร้านจำ�ำหน่ายเคร่ืองใช้ไฟฟ้า ร้านจำ�ำหน่ายวัสดุอุปกรณ์การเกษตร 

ร้านขายรถจักรยานยนต์ ร้านขายหนังสือพิมพ์ ฯลฯ รวมทั้งอาจมี

สำ�ำนักงานของหน่วยงานราชการ สำ�ำนักงานธุรกิจเอกชน และอาคาร

ที่ทำ�ำการของธนาคารของรัฐหรือธนาคารพาณิชย์ของเอกชน ถือเป็น

สภาพปกติของชุมชนตลาดในยุคนี้ (ดำ�ำ วัชรเสรีกุล, สัมภาษณ์, 2 

กุมภาพันธ์ 2562) 

	 ในขณะที่ตลาดชุมชนขยายพื้นที่ตามอุปสงค์ที่เพิ่มข้ึน และมี

ร้านค้าถาวรที่ทำ�ำการค้าขายถี่คร้ัง แต่ในชุมชนตลาดโดยทั่วไปก็ยังมี

ตลาดนัดเพือ่แลกเปลีย่นสนิค้าต่างๆ ได้แก่ สนิค้าของชุมชนหรือระหว่าง

ชุมชน และสนิค้าอตุสาหกรรมทีจ่ำ�ำเป็นต่อการอปุโภคและบริโภค ในช่วง

ตั้งแต่ทศวรรษ 2510 ถึงทศวรรษ 2530 ชุมชนตลาดจึงสะท้อนภาวะทวิ

ลักษณ์ของการเป็นตลาดนัดหรือตลาดดั้งเดิมที่เน้นแลกเปลี่ยนสินค้า

ชุมชน และการเป็นตลาดสมัยใหม่ที่มีร้านค้าถาวรเพื่อซื้อขายสินค้า

อตุสาหกรรมและการบริการ จนกระทัง่เข้าสูท่ศวรรษ 2540 จงึมลีกัษณะ

เป็นสถานที่ตั้งสาขาธุรกิจค้าปลีกสมัยใหม่ (Modern Trade) ของกลุ่ม

ทุนระดับชาติและกิจการข้ามชาติต่างๆ ได้แก่ ห้างสรรพสินค้า 

ไฮเปอร์มาร์เก็ตหรือดิสเคานต์สโตร์ ซูเปอร์มาร์เก็ต ร้านค้าสะดวกซื้อ



ปร
ิญ
ญ
า 

นว
ลเ
ปีย

น
โครงสร้างของตลาดชุมชนบริเวณลุ่มทะเลสาบสงขลาและการสร้างการรับรู้ใหม่

110

หรือมินิมาร์ท เป็นต้น

	 (2) การเปลี่ยนแปลงในช่วงทศวรรษ 2550 ถึงปัจจุบัน

	 ในช่วงดงักล่าวน้ีชุมชนต่างๆ ต้องเผชญิหน้ากับการเปลีย่นแปลง

ทางเทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสาร และการคมนาคมขนส่ง การ

แลกเปลี่ยนในชุมชนและระหว่างชุมชนกับโลกภายนอก ทำ�ำให้ตลาด

ชุมชนในทศวรรษ 2550 มีลักษณะสำ�ำคัญคือเป็นทั้ง “ตลาดชุมชนที่เป็น

สถานที่” และ “ตลาดชุมชนที่มิใช่สถานที่” สำ�ำหรับตลาดชุมชนที่เป็น

สถานที่ คือเครือข่ายตลาดชุมชนในอำ�ำเภอควนขนุน ยังคงมีตลาดนัด

ดั้งเดิมยังมีบทบาทอยู่ในชุมชน ได้แก่ ตลาดนัดในตลาดควนขนุนและ

ตลาดปากคลอง ซึ่งสะท้อนภาวะไตรลักษณ์ของตลาดชุมชน โดยตลาด

นัดแบบดั้งเดิมมีวาระสองวันคร้ังเปิดทำ�ำการควบคู่กับภาวะตลาดสมัย

ใหม่ทีมี่ร้านค้าถาวร และอยูร่่วมในเชิงแข่งขันกับสาขาของธุรกจิค้าปลกี

สมัยใหม่ ตลาดชุมชนที่เกิดขึ้นใหม่ในพื้นที่อำ�ำเภอควนขนุน โดยตลาด

ชุมชนทีส่ำ�ำคญัคอื “ตลาดใต้โหนด” และ “ตลาดป่าไผ่” เป็นตัวอย่างของ

ตลาดชมุชนทีป่ระสบความสำ�ำเร็จในการพฒันาเศรษฐกิจของชุมชน โดย

การยกระดับตลาดนัดในวิถีชาวบ้านให้เป็นตลาดเฉพาะกลุ่ม (niche 

market) ทีไ่ด้รับความสนใจจากนักท่องเทีย่วทัง้ภายในและภายนอกท้อง

ถิ่นได้ เพราะมีลักษณะเด่นคือเป็นตลาดชุมชนที่เน้นให้มีการค้าขาย

ผลผลิตจากชุมชนเชิงเขา ชุมชนชาวนา และชุมชนชายทะเล โดยใช้

ความเป็นศนูย์กลางหรือแหล่งกลางของชุมชนต่างๆ ให้เป็นประโยชน์ใน

การสร้างตลาดเฉพาะกลุ่มให้ได้รับการยอมรับได้ในเวลาไม่นานนัก 

เน่ืองจากเป็นตลาดชุมชนทีต่ัง้อยูใ่นจดุทีส่ามารถเช่ือมโยงชุมชนลกัษณะ

ต่างๆ ในท้องถิ่นเข้าหากันได้ และยังประสบความสำ�ำเร็จในการใช้สื่อ

สังคมออนไลน์ (social media) ร่วมสมัยในการประชาสัมพันธ์กิจกรรม

ของตลาดชุมชนจนเป็นที่รับรู้ได้ในวงกว้าง (เชย หนูแก้ว, สัมภาษณ์, 2 

กุมภาพันธ์ 2562)
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	 ส่วนตลาดชุมชนเมอืงสงขลาได้รับการฟ้ืนฟใูห้เป็นตลาดเฉพาะ

กลุ่ม และประสบความสำ�ำเร็จในการสร้างความหมายของพื้นที่ให้เป็น

ตลาดชุมชนเมืองท่าที่เก่าแก่ ตลาดชุมชนเมืองสงขลาที่ได้รับการฟื้นฟู

ข้ึนโดยใช้จดุเด่นจากสถานทีข่องชุมชน ทีเ่กดิจากความหลากหลายทาง

วฒันธรรมของกลุม่คนในชุมชนเมอืงแห่งน้ี ร่วมกบัการฟ้ืนฟอูาคารสถาน

ที่ดั้งเดิมให้เกิดคุณค่าและมูลค่าในการประกอบการด้านการท่องเที่ยว 

โดยเฉพาะอย่างยิ่งการปรับปรุงให้เป็นร้านค้าและสถานประกอบการ

ต่างๆ เช่น ร้านหนังสอื ร้านกาแฟ ร้านอาหาร ตลอดจนทีพ่กั พพิิธภัณฑ์

และอืน่ๆ เพือ่ตอบสนองการการท่องเทีย่วเมอืงเก่า ทำ�ำให้สามารถดงึดดู

นักท ่องเที่ยวที่ ให ้ความสนใจกับเสน ่ห ์ทางประวัติศาสตร ์และ 

วัฒนธรรมได้

	สำ �ำหรับตลาดชุมชนทีม่ใิช่สถานที ่ซึง่หมายถงึตลาดชุมชนทีม่ไิด้

ตั้งข้ึนบนสถานที่ของชุมชน แต่มีพื้นที่อื่นๆ ในการต่อรองแลกเปลี่ยน

หรือซื้อขายสินค้าของชุมชน ตลาดที่มิใช่สถานที่ปรากฏให้เห็นอย่าง

ชัดเจนในพื้นที่ของสื่อออนไลน์ในแพลตฟอร์มต่างๆ โดยเฉพาะอย่างยิ่ง

สื่อสังคมออนไลน์ที่แพร่หลายอยู่ในปัจจุบัน ดังที่พบว่ามีตลาดชุมชนที่

มิใช่สถานที่ ได้แก่ ตลาดชุมชนบ้านโคกไทร และตลาดชุมชนหานโพธิ์ 

ตลาดชุมชนบ้านโคกไทรและเครือข่ายของกลุ่มรักษ์ผึ้งเขาบรรทัดใน

หมู่บ้านต่างๆ เป็นตลาดของผูผ้ลติทีม่พ้ืีนทีส่ำ�ำหรับซือ้ขายอยูใ่นสือ่สงัคม

ออนไลน์ คือ เฟสบุ๊ก และไลน์ เป็นหลัก ขณะที่ผู้ผลิตในชุมชนหานโพธิ์

มีการสร้างตลาดสนิค้าเกษตรอนิทรีย์ของตนเองผ่านช่องทางต่างๆ ของ

สื่อออนไลน์เป็นหลัก ควบคู่กับการสร้างตลาดเครือข่ายเพื่อขายผลผลิต

ในตลาดชุมชนทีเ่ป็นสถานที ่และการใช้พืน้ทีส่่วนตวัคอืบ้านทีเ่ป็นสถาน

ที่อยู่อาศัยและเป็นส่วนหน่ึงของแหล่งผลิตเป็น “ตลาดนัดสีเขียวหน้า

บ้าน” เพื่อจำ�ำหน่ายผลผลิตอีกด้วย (นิยม อรุณรัตน์, สัมภาษณ์, 5 

มกราคม 2562; พรั่ง เย็นทั่ว, สัมภาษณ์, 3 กุมภาพันธ์ 2562)
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	 (3) การสร้างการรับรู้ใหม่ในยุคปัจจุบัน

	 บทความน้ีมีเป้าหมายที่จะประกอบสร้างความจริงเกี่ยวกับ

ตลาดชุมชนในระดบัท้องถิน่ข้ึนมาจากข้อค้นพบทีไ่ด้รับจากการศกึษาใน

พื้นที่ปฏิบัติการทั้ง 4 ชุมชน ซึ่งอยู่ในภูมิทัศน์ในบริบทของระบบนิเวศที่

มีลักษณะเฉพาะตัวทั้งในด้านโครงสร้าง การเปลี่ยนแปลง ความหมาย

หรือบทบาทหน้าที่ต่าง ๆ ได้แก่

	 (1) ชุมชนโคกไทร อำ�ำเภอกงหรา จงัหวัดพทัลงุ เป็นชุมชนมสุลมิ

ที่ตั้งอยู่ในพื้นที่บริเวณเชิงเขาบรรทัดของลุ่มทะเลสาบสงขลา มีการรวม

ตัวกันเป็นเครือข่ายของกลุม่ผูเ้ลีย้งผึง้และพฒันาตลาดเกดิใหม่กบัชุมชน

คลองนุย้ อำ�ำเภอตะโหมด ซึง่เป็นพืน้ทีเ่ชิงเขาบรรทดัทีม่ลีกัษณะการผลติ

แบบเดียวกัน

	 (2) ชุมชนหานโพธิ์ อำ�ำเภอเขาชัยสน จังหวัดพัทลุง เป็นชุมชน

ชาวนาในพืน้ทีร่าบของลุม่ทะเลสาบสงขลาฝ่ังตะวันตก แม้ว่าในปัจจบุนั

มีการเปลี่ยนมาทำ�ำสวนยางกันมากข้ึน แต่ก็ยังมีการทำ�ำนาและทำ�ำการ

เกษตรแบบผสมผสานเป็นอาชีพ โดยอาศัยช่องทางการขายผลผลิตใน

ตลาดชุมชนดั้งเดิมและการพัฒนาตลาดแนวทางใหม่ ๆ ของตนเอง

	 (3) ชุมชนควนขนุน อำ�ำเภอควนขนุน จังหวัดพัทลุง ซึ่งเป็นการ

เกดิข้ึนใหม่ของเครือข่ายตลาดชุมชนในพืน้ทีท่ีเ่คยเป็นศนูย์กลางของการ

แลกเปลี่ยนผลผลิตระหว่างชุมชนเชิงเขา ชุมชนที่ราบ และชุมชน

ชายทะเล มาตั้งแต่ในอดีต โดยมีแนวทางพัฒนาตลาดให้ผู้ผลิตและผู้

ประกอบการในชุมชนนำ�ำสินค้ามาวางขายและอาศัยการประชาสัมพันธ์

ผ่านช่องทางต่างๆ จนสามารถดึงดูดผู้บริโภคจากจากต่างถิ่นเดินทาง

มาจับจ่ายสินค้าได้

	 (4) ชุมชนเมืองสงขลา อำ�ำเภอเมืองสงขลา จังหวัดสงขลา ซึ่ง

มีความพยายามที่จะฟื้นฟูตลาดหนังสือ ส่งเสริมการอ่านและการเขียน 

ตลอดจนพัฒนานักอ่านรุ่นใหม่ในสถานศึกษาและสถาบันอุดมศึกษาที่

ตัง้อยูใ่กล้เคยีงกับพืน้ทีข่องชุมชน เพือ่ให้ตลาดหนังสอืในเมอืงท่าสำ�ำคญั
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ของทะเลสาบสงขลากลับมามีชีวิตชีวาอีกครั้ง

	 มีข้อสรุปทีเ่ป็นแนวทางในการใช้ประวติัศาสตร์ชุมชนไปปฏบิติั

การเพื่อสร้างความหมายของพื้นที่ตลาดชุมชนทั้ง 4 แห่ง ดังนี้

	 (1) ชุมชนโคกไทร การสร้างความหมายของพืน้ทีชุ่มชนโคกไทร

และชุมชนอื่นๆ ที่เป็นเครือข่ายให้มีความหมายเกี่ยวกับชุมชนเชิงเขาที่

เป็นชุมชนอนุรักษ์ป่าต้นน้�้ำำของเทือกเขาบรรทัด มีอัตลักษณ์และ

วัฒนธรรมของชุมชนมุสลิมและการผลิต เช่น การจับผึ้ง และการเลี้ยง

ผึ้งโดยกลุ่มรักษ์ผึ้งเขาบรรทัด ที่ให้ความสำ�ำคัญกับคุณค่าของทรัพยากร

และสิง่แวดล้อม ขณะเดยีวกนักม็ุง่เน้นการพฒันาตลาดเชิงสถานทีค่วบคู่

กับตลาดออนไลน์ที่ดำ�ำเนินการอยู่ และเชื่อมโยงเครือข่ายกับชุมชนอื่นๆ 

ในเขตพื้นที่เชิงเขา ได้แก่ ชุมชนท่องเที่ยวในบ้านขาม (ตำ�ำบลลำ�ำสินธุ์ 

อำ�ำเภอศรีนครินทร์ จังหวัดพัทลุง) ชุมชนท่องเที่ยวบ้านไร่เหนือ (แหล่ง

ท่องเที่ยวควนนกเต้น) และชุมชนการผลิตพืชผักพื้นบ้านในบ้านน้�้ำำตก

นกรำ�ำ (ตำ�ำบลคลองทรายขาว อำ�ำเภอกงหรา จังหวัดพัทลุง) เป็นต้น

	 (2) ชุมชนหานโพธิ ์สร้างความหมายเกีย่วกบัชมุชนทุง่ราบและ

ชายทะเล ที่มีประวัติความเป็นมาของชุมชนตั้งแต่ยุคโบราณ เชื่อมโยง

กับประวัติความเป็นมาของตลาดชุมชนในบริเวณเดียวกันคือตลาด

เขาชัยสน ตลาดต้นโดน และตลาดชุมชนอื่นๆ ควบคู่กับการอธิบายให้

เห็นลักษณะเด่นของการผลิตแบบไร่นาสวนผสมแบบเกษตรอินทรีย์โดย

ครอบครัวชาวนา ขยายเครือข่ายของผู้ผลิตสินค้าแบบเดียวกันที่มีอยู่

ภายในและภายนอกชุมชน รวมทั้งพัฒนาตลาดสีเขียวหน้าบ้านให้เป็น

ตลาดที่เป็นสถานที่ในพื้นที่การผลิต และพัฒนาตลาดชุมชนระหว่างผู้

ผลิตกับผู้บริโภคบนแพลตฟอร์มต่างๆ ในสื่อสังคมออนไลน์ 

	 (3) ชุมชนควนขนุน สร ้างความหมายโดยใช ้ทุนทาง

ประวัตศิาสตร์ทีเ่กีย่วกบัตลาดชมุชนเพือ่สร้างความหมายของพืน้ที ่โดย

ให้ความสำ�ำคัญกับเครือข่ายตลาดชุมชนแบบดั้งเดิมที่ยังดำ�ำเนินการอยู่

และสอดคล้องกับวิถีชีวิตของคนในชุมชน คือ ตลาดชุมชนควนขนุน 
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ตลาดชุมชนปากคลอง และตลาดชมุชนอืน่ ๆ  ขณะเดียวกันก็ใช้ทุนทาง

ประวัติศาสตร์ของตลาดชุมชนแบบดั้งเดิมให้เป็นพลังขับเคลื่อนตลาด

ชุมชนทีเ่กดิข้ึนใหม่ในยคุปัจจบุนัให้ประสบความสำ�ำเร็จได้อย่างยัง่ยนืต่อ

ไปด้วย

	 (4) ชุมชนเมอืงสงขลา สร้างความหมายโดยให้ความสำ�ำคญักบั

ประวัติศาสตร์ที่เกี่ยวกับวิถีชีวิตของคนกลุ่มต่าง ๆ ที่มีบทบาทในการ

ค้าขายของเมืองสงขลาในอดีตจนถึงปัจจุบัน โดยแนวทางที่เป็นตัวแบบ

จากการศึกษาในคร้ังน้ีคือการสร้างความหมายของเมืองที่มีพัฒนาการ

เกี่ยวข้องกับตลาดหนังสือ โดยวางแผนปฏิบัติการร่วมกับกิจกรรมของ

นักศกึษาในมหาวทิยาลยัทีเ่ป็นกลุม่นักอ่านและนกัเขียนในท้องถิน่ สร้าง

ความร่วมมอืระหว่างร้านหนังสอือสิระในย่านเมอืงเก่าสงขลาและทีอ่ืน่ๆ 

ในท้องถิ่นกับสำ�ำนักพิมพ์ในท้องถิ่น เช่น สำ�ำนักพิมพ์ศูนย์ทะเลสาบ และ

เช่ือมโยงแผนการฟ้ืนฟตูลาดหนังสอืกบักิจกรรมของผูป้ระกอบการอืน่ ๆ  

องค์กรและหน่วยงานต่าง ๆ เช่น สำ�ำนักงานวัฒนธรรมจังหวัดสงขลา

	 นอกจากน้ี ประวตัศิาสตร์ทีเ่กีย่วข้องกับตลาดชุมชนบริเวณลุม่

ทะเลสาบสงขลาสะท้อนให้เห็นสิ่งที่อองรี เลอแฟบวร์ (Henri Lefebvre) 

อธิบายว่าตลาดเป็นเครือข่ายของการแลกเปลีย่นทีเ่ช่ือมโยงเข้าหากนั ซึง่

พัฒนาขึ้นจากบริบททางประวัติศาสตร์สังคมและเศรษฐกิจ (Lefebvre, 

1991, p. 86, 342) ไม่เพียงแค่ตลาดชุมชนบริเวณนี้จะเชื่อมโยงเป็นเครือ

ข่ายของการแลกเปลี่ยนระหว่างชุมชนเท่านั้น แต่ยังแสดงให้เห็นด้วยว่า

ตลาดชมุชนในบริเวณน้ีถกูเช่ือมโยงเข้ากบัโลกภายนอกมาตัง้แต่อดตีถงึ

ปัจจุบัน โดยเฉพาะอย่างยิ่งในยุคปัจจุบันท้องถิ่นได้ถูกผนวกเข้ากับ

เศรษฐกิจยุคทุนนิยมโลกาภิวัตน์ที่ถูกขับเคลื่อนด้วยเทคโนโลยีดิจิทัล  

ในลักษณะเดียวกับท้องถิ่นอื่นๆ ที่เข้าสู่ระบบเศรษฐกิจแบบตลาดและ 

มีการเปลี่ยนแปลงจากชนบทไปสู่ความเป็นเมือง ตลาดชุมชนที่เกิดข้ึน

ใหม่และได้รับการฟื้นฟูในยุคปัจจุบันยังคงต้องพึ่งพาเครือข่ายและ 
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การเช่ือมโยงในลักษณะใดลักษณะหน่ึงที่สอดคล้องกับบริบทแวดล้อม 

ของยุคสมัยนี้ด้วย

4. สรุปและข้อเสนอแนะ

	 การศึกษาในคร้ังน้ีพบว่าในยุคจารีตหรือก่อนทศวรรษ 2510 

ตลาดชุมชนคือแหล่งที่เป็นศูนย์กลางของการแลกเปลี่ยนระหว่างชุมชน

ต่างๆ ในบริเวณนีแ้ละเช่ือมโยงไปถงึเครือข่ายการค้าโลกทีอ่ยูใ่นภูมิภาค 

เครือข่ายตลาดชุมชนยุคจารีตมีโครงสร้างที่ชัดเจนทั้งด้านสถานที่และ

ความถีห่รือวนันัดทำ�ำการค้าขายทีแ่น่นอน อกีทัง้มกีารเช่ือมโยงเป็นเครือ

ข่ายขยายตัวออกไปอย่างกว้างขวางและครอบคลมุพืน้ทีข่องชุมชนต่างๆ 

ซึ่งมีผลอย่างมากต่อการบูรณาการชุมชนในบริเวณลุ่มทะเลสาบสงขลา 

ขณะทีก่ารเปลีย่นแปลงของชุมชนท้องถ่ินยงัมคีวามสมัพนัธ์อย่างใกล้ชิด

กับปัจจัยจากภายนอกโดยเฉพาะอย่างยิ่งการเปลี่ยนแปลงเส้นทางการ

คมนาคมจากนโยบายการพฒันาของรัฐ และอทิธิพลของเศรษฐกจิระบบ

ตลาด รวมทั้งการเปลี่ยนแปลงทางเทคโนโลยีและการสื่อสาร 

ข้อเสนอแนะ

	 แนวทางทีจ่ะสร้างพลงัขับเคลือ่นตลาดชุมชนทีน่ำ�ำไปสูก่ารสร้าง

เครือข่ายตลาดชุมชนในบริบทปัจจุบันของชุมชนต่างๆ อาจกำ�ำหนดได้

ดังนี้ (1) ชุมชนโคกไทร สร้างเครือข่ายของผู้ผลิตกับชุมชนอื่นๆ ในเขต

พืน้ทีเ่ชงิเขา และขยายเครือข่ายไปสูก่ลุม่ตลาดชุมชนอืน่ๆ ทีอ่ยูภ่ายนอก

พื้นที่ (2) ชุมชนหานโพธิ์ ขยายเครือข่ายของผู้ผลิตสินค้าแบบเดียวกันที่

มีอยู่ภายในและภายนอกชุมชน รวมทั้งพัฒนาตลาดในพื้นที่การผลิต 

และพัฒนาตลาดชุมชนบนแพลตฟอร์มในสื่อสังคมออนไลน์ (3) ชุมชน

ควนขนุน สร้างเครือข่ายตลาดชุมชนร่วมกันระหว่างตลาดชุมชนแบบ

ดั้งเดิมและตลาดชุมชนที่เกิดข้ึนใหม่ โดยใช้ทุนทางประวัติศาสตร์ของ

ตลาดชุมชนแบบดั้งเดิมให้เป็นพลังขับเคลื่อนตลาดชุมชนที่เกิดข้ึนใหม่ 
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และใช้บทเรียนจากความสำ�ำเร็จของตลาดชุมชนที่เกิดข้ึนใหม่ไปพัฒนา

ตลาดชุมชนดั้งเดิมให้ดำ�ำเนินต่อไปได้อย่างยั่งยืน และ (4) ชุมชนเมือง

สงขลา สร้างเครือข่ายเพื่อพัฒนาตลาดชุมชนย่านเมืองเก่า โดยเน้นผู้

ประกอบการภายในและภายนอกชุมชน ร่วมกบัภาคเีครือข่ายและองค์กร

ต่าง ๆ

	 นอกเหนือจากแนวทางการใช้ประวตัศิาสตร์ท้องถิน่เป็นพลังขบั

เคลือ่นตลาดชุมชน โดยการสร้างความหมายทางพืน้ทีแ่ละการสร้างเครือ

ข่ายตลาดชุมชนดังที่กล่าวมาข้างต้น หน่วยงานที่เก่ียวข้องกับนโยบาย

สามารถนำ�ำแนวทางดังกล่าวไปกำ�ำหนดนโยบายสาธารณะ ได้แก่ การส่ง

เสริมและพัฒนาการบริหารจัดการตลาดชุมชน โดยมุ่งเน้นทักษะด้าน

องค์กร ด้านการเงิน ด้านการตลาด ด้านเทคโนโลยีดิจิทัล และด้านการ

สร้างและบริหารเครือข่าย การส่งเสริมและพฒันาการผลติและนวตักรรม

ท้องถ่ิน โดยมุ่งเน้นผลิตภัณฑ์ชุมชนและการประกอบการ รวมทั้งการ

ท่องเที่ยวรูปแบบใหม่ ๆ เช่น การท่องเที่ยวเชิงอาหาร (gastronomy 

tourism) และการท่องเที่ยวตลาดชุมชนโดยคนท้องถิ่นด้วยกันเอง 

นอกจากนี้ ควรมีการกำ�ำหนดนโยบายด้านอื่นๆ โดยเฉพาะอย่างยิ่งการ

แก้ไขความเหลื่อมล้�้ำำทางเศรษฐกิจและสังคม เช่น การลดช่องว่างทาง

รายได้และการผูกขาด การกระจายสิทธิในที่ดินทำ�ำกิน และส่งเสริมสิทธิ

ในการเข้าถึงทรัพยากรเพื่อเป็นรากฐานของการพัฒนาตลาดชุมชน 

อย่างยั่งยืน
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