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บทคัดย่อ (Abstract) 
 บทความวิจัยนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษา 1) เพื่อศึกษาปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดในการซ้ือ
รองเท้าฟุตซอล Desporte 2) เพื่อศึกษาระดับการตัดสินใจในการซ้ือรองเท้าฟุตซอล Desporte 3) เพื่อ
เปรียบเทียบการตัดสินใจในการซ้ือรองเท้าฟุตซอล Desporte จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคล 4) เพื่อศึกษา
ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดท่ีมีผลต่อการตัดสินใจซ้ือรองเท้าฟุตซอล Desporte การศึกษาครั้งนี้ใช้วิธีการ
วิจัยเชิงปริมาณ ใช้แบบสอบถาม จ านวน 400 ชุด เป็นเครื่องมือในการเก็บรวบรวมข้อมูล สถิติท่ีใช้คือ ร้อยละ 
ค่าเฉล่ีย การทดสอบสมมติฐานโดยใช้ t- test, F-test (One-Way ANOVA) และ Multiple Regression  
Analysis ผลการวิจัยพบว่า 1) ระดับความส าคัญของปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดในการซ้ือรองเท้าฟุตซอล 
Desporte ภาพรวมอยู่ในระดับส าคัญมาก 2) ระดับการตัดสินใจซ้ือรองเท้าฟุตซอล Desporte ภาพรวมอยู่ใน
ระดับเห็นด้วยมาก 3) เปรียบเทียบการตัดสินใจซ้ือรองเท้าฟุตซอล Desporte จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคล
พบว่า อายุ ระดับการศึกษา อาชีพ และรายได้เฉล่ียต่อเดือนมีผลต่อการตัดสินใจซ้ือรองเท้าฟุตซอล Desporte 
ท่ีแตกต่างกัน 4) ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาด ด้านผลิตภัณฑ์ ด้านราคา และด้านส่งเสริมการตลาด มีผล
ต่อการตัดสินใจซ้ือรองเท้าฟุตซอล Desporte อย่างมีนัยส าคัญ 
ค าส าคัญ (keywords) : ส่วนประสมทางการตลาด; การตัดสินใจซ้ือ; รองเท้าฟุตซอล 
 
Abstract 
 This research aimed to: 1) study the marketing mix factors influencing the purchase 
of Desporte futsal shoes, 2) examine the decision-making level in purchasing Desporte futsal 
shoes, 3) compare purchasing decisions for Desporte futsal shoes based on personal 
information, and 4) identify the marketing mix factors affecting the decision to purchase 
Desporte futsal shoes. This study employed a quantitative research approach, using a 
questionnaire as the data collection tool, with a total of 400 respondents. Statistical methods 
used for data analysis included percentage, mean, t-test, F-test (One-Way ANOVA), and 
Multiple Regression Analysis.  The findings revealed that: 1) the overall importance of the 
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marketing mix factors in purchasing Desporte futsal shoes was rated as very high; 2) the overall 
decision-making level for purchasing Desporte futsal shoes was rated as highly agreeable; 3) 
with comparisons of the purchasing decisions based on personal information, there were 
differences in the decision to purchase Desporte futsal shoes; and 4) the marketing mix factors, 
including product, price, and marketing promotion, significantly influenced the decision to 
purchase Desporte futsal shoes. 
Keywords: marketing mix; purchase decision; futsal shoes 
 
บทน า (Introduction) 
 สังคมยุคปัจจุบันผู้บริโภคใส่ใจและรักสุขภาพกันมากขึ้น เลือกรับประทานอาหารท่ีมีประโยชน์ต่อ 
ร่างกายรวมถึงการออกก าลังกายเพื่อลดไขมันป้องกันโรคและสร้างกล้ามเนื้อ ผู้ท่ีรักสุขภาพเลือกท่ีจะใช้เวลา
ว่าง กับกีฬาท่ีตนเองสนใจ เช่น ฟุตบอล บาสเกตบอล วอลเลย์บอล แบดมินตัน เป็นต้น และไม่ว่าจะออกก าลัง
กาย ในรูปแบบใดก็ตาม ส่วนใหญ่แล้วกีฬาเกือบทุกชนิดจ าเป็นต้องมีรองเท้ากีฬาเป็นส่วนประกอบในการท า
กิจกรรม เพราะนอกจากจะสวมใส่เพื่อความสวยงามยังสามารถช่วยป้องกันหรือลดอาการบาดเจ็บท่ีอาจเกิดขึ้น
ในขณะเล่นกีฬา กระแสการออกก าลังกายและการเล่นกีฬายังคงได้รับความนิยมมากขึ้นอย่างต่อเนื่องรวมถึง
กระแสความนิยมของการแข่งขันกีฬาหลากหลายประเภทท้ังฟุตบอลไทยลีก วอลเล่ย์บอล แบดมินตัน กอล์ฟ 
ฯลฯ และการมีนักกีฬาไทยท่ีมีช่ือเสียงหลายคนเป็นแรงบันดาลใจเป็นปัจจัยส าคัญท่ีท าให้ตลาดเส้ือผ้า รองเท้า
อุปกรณ์กีฬาต่าง ๆ มีความคึกคักมากขึ้นและอาจกล่าวได้ว่านี่เป็นหนึ่งในไม่ก่ีธุรกิจท่ียังสามารถเติบโตได้อย่าง
ต่อเนื่องท่ามกลางเศรษฐกิจและก าลังซ้ือท่ีไม่เอ้ืออ านวยนักและเนื่องจากกระแสการออกก าลังกายมีมากใน
สังคมปัจจุบันท าให้เป็นโอกาสในการสร้างรายได้ของธุรกิจท่ีเก่ียวข้องไม่ว่าจะเป็นธุรกิจเส้ือผ้าและอุปกรณ์กีฬา 
ธุรกิจให้บริการฟิตเนสหรือโรงเรียนสอนกีฬาชนิดต่าง ๆ เพราะเมื่อมีกระแสการออกก าลังกายมากขึ้นผู้บริโภค
จึงเกิดความสนใจท่ีจะออกก าลังกายขึ้น ย่อมต้องหาซ้ือรองเท้ากีฬาท่ีเหมาะสมกับตนเอง และเหมาะสมกับ
กีฬาประเภทนั้น ๆ เพื่อความสวยงาม เพิ่มประสิทธิภาพและเพิ่มความสนุกสนานในการเล่นกีฬาชนิดนั้น ๆ 
การออกก าลังกายแบบเดียว เช่น การว่ิง เวทเทรนนิ่ง บอดี้เวท เป็นการออกก าลังกายท่ีได้รับความนิยมมากขึ้น
อย่างต่อเนื่องและต้องมีการป้องกันไม่ให้เกิดความเสียหายต่อร่างกายหรือบาดเจ็บเพื่อให้ร่างกายสามารถใช้ได้
อย่างเต็มประสิทธิภาพ ในด้านของการป้องกันในขณะออกก าลังกายก็มีหลากหลายรูปแบบเช่นกัน (นาตยา 
โชติกุล และคณะ, 2566: 1808-1809) 
 รองเท้านับว่าเป็นปัจจัยหนึ่งท่ีมีความจ าเป็นต่อการด ารงชีวิตของประชาชนไม่ว่าจะเป็น รองเท้ากีฬา
นับได้ว่าเป็นอุปกรณ์ท่ีส าคัญอย่างหนึ่งท่ีมีความจ าเป็นในการออกก าลังกายเพื่อช่วยป้องกันอันตรายท่ีอาจเกิด
ขึ้นกับเท้าและข้อเท้า นอกจากนี้มีผู้บริโภคบางกลุ่มท่ีสวมใส่รองเท้ากีฬาในชีวิตประจ าวัน ตลาดเป้าหมายส่วน
ใหญ่เป็นผู้ดูแลสุขภาพตนเอง โดยกลุ่มนี้จะออกก าลังกายอย่างสม่ าเสมอ สินค้าในกลุ่มกีฬามีทิศทางการเติบโต
ท่ีดีมีนโยบายสนับสนุนให้ประชาชนออกก าลังกายเพื่อสุขภาพอย่างต่อเนื่องของรัฐบาลปี 2561-2562 ท าให้
เกิดการกระตุ้นตลาดรองเท้ากีฬาในประเทศและมีการขยายตัวประมาณร้อยละ 6.5 หรือมูลค่าตลาดรวม
ประมาณ 3,850 ล้านบาท ในปี 2561 และในปี 2562 มีการน าเข้ารองเท้ากีฬาคิดเป็นมูลค่า 540 ล้านบาท แต่
ในประเทศก็ยังคงมีการผลิตอย่างต่อเนื่อง ท าให้การจ าหน่ายต้องใช้กลยุทธ์ทางด้านราคาและส่งเสริมการขาย 
เพื่อจูงใจให้เกิดการตัดสินใจซ้ือ (ณัฐวุฒิ ลิมานันท์, 2563: 181) 
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 เทคโนโลยีเป็นปัจจัยส าคัญมากในการชิงส่วนแบ่งการตลาดรองเท้ากีฬา ผู้บริโภคจะพิจารณาถึง
เทคโนโลยีใดท่ีสามารถท่ีจะป้องกันอาการบาดเจ็บหรือเพิ่มประสิทธิภาพให้กับผู้บริโภคปัจจุบันมีของบริษัท
ใหญ่ท่ีครองตลาดรองเท้ากีฬามาอย่างยาวนาน การออกแบบรองเท้าออกมาในแต่ละแบรนด์มีเทคโนโลยีของ
รองเท้าท่ีค่อนข้างแตกต่างกัน แต่จะเน้นไปท่ีรองเท้าท่ีนุ่ม เบา และการใช้งานเป็นหลัก เทคโนโลยีท่ีใช้จะ
ขึ้นกับโครงสร้างรองเท้าท่ีสามารถจ าแนกได้ดังต่อไปนี้  1. ส่วนท่ีหุ้ม  2. ส่วนบนบริเวณท่ีเป็นรูปรองเท้าใช้
เชือกผูก 3. ส่วนพื้นรองเท้า SOLE 4. ส่วนส้นเท้า Heel 5. ส่วนพื้นบริเวณสันเท้า Heel Couter 6. Heel tab 
7. ส่วนท่ีบุในรองเท้าควรจะท าด้วยวัสดุท่ีนุ่มและท่ีส าคัญต้องไม่มีตะเข็บ และ 8. พื้นส่วนท่ีเว้าเข้าของพื้น
รองเท้าโดยในแต่ละบริษัทจะใช้วัสดุท่ีแตกต่างกันไปเป็นการถักของตัวรองเท้าท่ีช่วยท าให้รองเท้าทนทานมาก
ยิ่งขึ้น เป็นพื้นรองเท้าในแบบต่าง ๆ ท่ีจะใช้ในพื้นท่ีเหมาะสมเพื่อดึงศักยภาพของตัวรองเท้า และบริเวณของ
ส้นเท้าท่ีเป็นส่วนท่ีรองรับแรงกระแทกในการเคล่ือนไหว แบรนด์ท่ีต่างกันจะใช้ส่วนนี้เพื่อดึงเอกลักษณ์เฉพาะ
ของแบรนด์ออกมาให้ผู้บริโภคได้เลือกสรรให้เหมาะสมกับบุคลิกของตนเอง (นาตยา โชติกุล และคณะ, 2566: 
1809) 
 จากข้อมูลดังกล่าวข้างต้น ผู้ศึกษาจึงสนใจศึกษาเรื่อง ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดท่ีมีผลต่อการ
ตัดสินใจซ้ือรองเท้าฟุตซอล Desporte เพื่อน าผลจากการศึกษาไปใช้เป็นแนวทางในการวางแผนและปรับปรุง
การจ าหน่ายรองเท้าฟุตซอล Desporte ให้สอดคล้องกับความต้องการของผู้ซ้ือ เพื่อเพิ่มยอดจ านวนการซ้ือ
รองเท้าฟุตซอล Desporte 
 
วัตถุประสงค์การวิจัย (Research Objectives) 

1. เพื่อศึกษาปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดในการซ้ือรองเท้าฟุตซอล Desporte 
2. เพื่อศึกษาระดับการตัดสินใจในการซ้ือรองเท้าฟุตซอล Desporte 
3. เพื่อเปรียบเทียบการตัดสินใจในการซ้ือรองเท้าฟุตซอล Desporte จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคล 
4. เพื่อศึกษาปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดท่ีมีผลต่อการตัดสินใจซ้ือรองเท้าฟุตซอล Desporte 

 
วิธีด าเนินการวิจัย (Research Methods) 
 การวิจัยนี้เป็นการวิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative Research) ซ่ึงเป็นวิธีค้นคว้าหาความจริง และใช้
วิธีการทางสถิติมาช่วยวิเคราะห์ประมวลผล เพื่อให้เกิดความคลาดเคล่ือนน้อยท่ีสุด 
 1. ขอบเขตของการวิจัย 
  1.1 ด้านเนื้อหา ศึกษาเก่ียวกับปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดท่ีมีผลต่อการตัดสินใจในการเลือก
ซ้ือรองเท้าฟุตซอล Desporte โดยอาศัยทฤษฎีส่วนประสมทางการตลาด Marketing Mix ของ Kotler (2016) 
ซ่ึงประกอบด้วย ด้านผลิตภัณฑ์ ด้านราคา ด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย ด้านการส่งเสริมการตลาด และทฤษฎี
การตัดสินใจ ประกอบด้วย การรับรู้ถึงความต้องการ การค้นหาข้อมูล การประเมินทางเลือก การตัดสินใจซ้ือ 
และพฤติกรรมหลังการซ้ือ 
 1.2 ด้านประชากรและกลุ่มตัวอย่างท่ีใช้ในการศึกษา คือ กลุ่มผู้ใช้รองเท้าฟุตซอล Desporte 
จ านวน 400 ราย การศึกษาในครั้งนี้ ใช้การค านวณหากลุ่มตัวอย่าง (Sample size) แบบไม่ทราบจ านวน
ประชากรท่ีแน่นอน ของ W.G. Cochran (1977: 3) ท่ีระดับความเช่ือมั่น 95% ในการค านวณ จะได้กลุ่ม
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ตัวอย่างจ านวน 385 ราย แต่ท้ังนี้เพื่อป้องกันความผิดพลาดท่ีอาจเกิดขึ้นในการตอบแบบสอบถาม ข้อมูลไม่
สมบูรณ์ครบถ้วน ทางผู้ศึกษาจึงได้ใช้กลุ่มตัวอย่างเป็นจ านวน 400 ราย 
  1.3 ด้านพื้นท่ี คือ กลุ่มผู้ใช้รองเท้าฟุตซอล Desporte ในประเทศไทย 
  1.4 ด้านระยะเวลา ระยะเวลาท่ีใช้ในการศึกษา มิถุนายน พ.ศ. 2567 – เดือนกันยายน พ.ศ. 
2567 
 2. เครื่องมือท่ีใช้ในการวิจัย 
 เครื่องมือท่ีใช้ในการศึกษาเชิงปริมาณ แบบสอบถาม เรื่องปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดท่ีมีผลต่อ
การตัดสินใจซ้ือรองเท้าฟุตซอล Desporte 
 3. การเก็บรวบรวมข้อมูล 
  3.1 การศึกษาค้นคว้าจากเอกสาร และผลการศึกษาวิจัยอ่ืน ๆ ท่ีเก่ียวข้อง 
  3.2 การศึกษาแบบสอบถามข้อมูลท่ีได้ จากการตอบแบบสอบถามของกลุ่มเป้าหมาย โดยการ
ตอบแบบสอบถามท้ังโดยตรงและแบบสอบถามออนไลน์ จ านวน 400 ชุด และน าไปวิเคราะห์ข้อมูลต่อไปได้ 
 4. การวิเคราะห์ข้อมูล 
  4.1 วิเคราะห์ข้อมูลเชิงพรรณนา (Descriptive Statistics) ใช้สถิติ ค่าร้อยละ ค่าเฉล่ีย และส่วน
เบ่ียงเบนมาตรฐาน อธิบายข้อมูลเชิงประชากรศาสตร์และผู้ตอบแบบสอบถามตัวแปรต่าง ๆ 
  4.2 วิเคราะห์ข้อมูลเชิงอนุมาน (Inferential Statistics) ใช้ทดสอบสมมติฐาน t–test, F-test, 
(One-way ANOVA), (Multiple Regression Analysis) 
 
ผลการวิจัย (Research Results) 
 ส่วนท่ี 1 ผลการวิเคราะห์ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดท่ีมีผลต่อการตัดสินใจซ้ือรองเท้าฟุตซอล 
Desporte 
ตารางท่ี 1 แสดงระดับความส าคัญปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดท่ีมีผลต่อการตัดสินใจซ้ือรองเท้าฟุตซอล 
Desporte ผลวิจัยปัจจัยส่วนประสมทางการตลาด 4Ps 
ล าดับ ส่วนผสมทางการตลาด (4Ps) ค่าเฉลี่ย 

(Mean) 
ส่วนเบ่ียงเบน

มาตรฐาน (S.D.) 
แปลผล 

1 ด้านผลิตภัณฑ์                          4.44  .54547 มาก 
2 ด้านช่องทางการจดัจ าหนา่ย 4.35 .65202 มาก 
3 ด้านการส่งเสริมการตลาด 4.30 .72066 มาก 
4 ด้านราคา                                            4.19 .71732 มาก 
 รวม 4.32 .59465 มาก 

 

 จากตารางท่ี 1 พบว่า ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดท่ีมีผลต่อการตัดสินใจซ้ือรองเท้าฟุตซอล 
Desporte อยู่ในระดับส าคัญมาก ( x = 4.32, S.D. = .59465)  และเมื่อพิจารณามีระดับความส าคัญ อยู่ใน
ระดับความส าคัญมาก ประกอบด้วย ด้านผลิตภัณฑ์ ( x = 4.44, S.D. = .54547)  ด้านช่องทางการจัด
จ าหน่าย ( x = 4.35, S.D. = .65202) ด้านการส่งเสริมทางการตลาด ( x = 4.30, S.D. = .72066) ด้านราคา 
( x = 4.19, S.D. = .71732) ตามล าดับ 
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 ส่วนท่ี 2 ผลการวิเคราะห์การตัดสินใจซ้ือรองเท้าฟุตซอล Desporte 
ตารางท่ี 2 ตารางแสดงระดับความคิดเห็นเก่ียวกับการตัดสินใจซ้ือรองเท้าฟุตซอล Desporte 

ล าดับ การตัดสินใจซ้ือรองเท้าฟุตซอล 
Desporte 

ค่าเฉลี่ย 
(Mean) 

ส่วนเบ่ียงเบน
มาตรฐาน (S.D.) 

แปลผล 

1 ตัดสินใจซ้ือรองเท้าฟุตซอล    
แบรนด์ Desporte จากการ
ตอบโจทย์การใช้งานเป็นหลัก 

4.45 .727 
 

มาก 

2 ตัดสินใจซ้ือรองเท้าฟุตซอล    
แบรนด์ Desporte เพราะความ
ช่ืนชอบในแบรนด์ 

4.40 .712 
 

มาก 

3 ตัดสินใจซ้ือรองเท้าฟุตซอล    
แบรนด์ Desporte ตามความ
ช่ืนชอบใน สไตล์ / รูปแบบของ
รองเท้ามีความทันสมัย 

4.33 .723 

 
มาก 

4 ตัด สินใ จ ซ้ือรอง เท้าฟุตซอล    
แบรนด์  Desporte เพ ร า ะมี
ประสบการณ์ท่ีดี  จากการซ้ือ
ครั้งก่อน 

4.33 .838 

 
มาก 

5 ตัดสินใจซ้ือรองเท้าฟุตซอล    
แบรนด์ Desporte เพื่อส่งเสริม
ภาพลักษณ ์

4.30 .826 
 

มาก 

6 ตัดสินใจซ้ือรองเท้าฟุตซอล    
แบรนด์ Desporte เพราะ
คุณภาพของรองเท้า  

4.28 .758 
 

มาก 

7 ตัดสินใจซ้ือรองเท้าฟุตซอล    
แบรนด์ Desporte โดย
พิจารณาผ่านส่ือโฆษณาต่างๆ 

4.21 .864 
 

มาก 

 รวม 4.33 .65471 มาก 
 

 จากตารางท่ี 2 พบว่า  ความคิดเห็นเก่ียวกับการตัดสินใจซ้ือรองเท้าฟุตซอล Desporte อยู่ในระดับ
เห็นด้วยมาก ( x = 4.33, S.D. = .65471)  และเมื่อพิจารณาถึงระดับความคิดเห็น อยู่ในระดับเห็นด้วยมาก 7 
รายการ ประกอบด้วย ตัดสินใจซ้ือรองเท้าฟุตซอลแบรนด์ Desporte จากการตอบโจทย์การใช้งานเป็นหลัก  (
x = 4.45, S.D. = .727) ตัดสินใจซ้ือรองเท้าฟุตซอลแบรนด์ Desporte เพราะความช่ืนชอบในแบรนด์ ( x = 
4.40, S.D. = .712) ตัดสินใจซ้ือรองเท้าฟุตซอลแบรนด์ Desporte ตามความช่ืนชอบใน สไตล์ / รูปแบบของ
รองเท้ามีความทันสมัย ( x = 4.33, S.D. = .723) ตัดสินใจซ้ือรองเท้าฟุตซอลแบรนด์ Desporte เพราะมี
ประสบการณ์ท่ีดี  จากการซ้ือครั้งก่อน  ( x = 4.33, S.D. = .838) ตัดสินใจซ้ือรองเท้าฟุตซอลแบรนด์ 



322 
วารสารการบริหารและสังคมศาสตร์ปริทรรศน์ 
ปีที่ 8 ฉบับที่ 2 เดอืนมีนาคม-เมษายน 2568 

 
Desporte เพื่อส่งเสริมภาพลักษณ์ ( x = 4.30, S.D. = .826) ตัดสินใจซ้ือรองเท้าฟุตซอลแบรนด์ Desporte 
เพราะคุณภาพของรองเท้า  ( x = 4.28, S.D. = .758) ตัดสินใจซ้ือรองเท้าฟุตซอลแบรนด์ Desporte โดย
พิจารณาผ่านส่ือโฆษณาต่างๆ ( x = 4.21, S.D. = .864) ตามล าดับ 
 ส่วนท่ี 3 ผลการวิเคราะห์การเปรียบเทียบการตัดสินใจการตัดสินใจซ้ือรองเท้าฟุตซอล Desporte 
จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคล 
ตารางท่ี 3 แสดงผลเปรียบเทียบการตัดสินใจการตัดสินใจซ้ือรองเท้าฟุตซอล Desporte จ าแนกตามข้อมูล
ส่วนบุคคล  

ข้อมูลส่วนบุคคล 
การตัดสินใจ 

Sig ผลการทดสอบ 
t F 

เพศ .525  .600 ไม่แตกต่าง 
อายุ  6.053 .00049* แตกต่าง 
ระดับการศึกษา  3.887 .021* แตกต่าง 
อาชีพ  4.394 .005* แตกต่าง 
รายได้เฉล่ียต่อเดือน  2.537 .040* แตกต่าง 

*มีนัยส าคัญทางสถิติท่ีระดับ .05 
 ข้อมูลส่วนบุคคลท่ีแตกต่างกันมีผลต่อการตัดสินใจซ้ือรองเท้าฟุตซอล Desporte ท่ีแตกต่างกัน 
พบว่า ข้อมูลอายุ ระดับการศึกษา อาชีพ รายได้เฉล่ียต่อเดือน แตกต่างกัน มีผลต่อการตัดสินใจซ้ือรองเท้าฟุต
ซอล Desporte ท่ีแตกต่างกัน และส่วนข้อมูล เพศ ท่ีแตกต่างกันมีผลต่อการตัดสินใจซ้ือรองเท้าฟุตซอล 
Desporte ท่ีไม่แตกต่างกัน 
 ส่วนท่ี 4 ผลการวิเคราะห์ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดท่ีมีผลต่อการตัดสินใจซ้ือรองเท้าฟุตซอล 
Desporte 
ตารางท่ี 4 แสดงผลการวิเคราะห์ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดท่ีมีผลต่อการตัดสินใจซ้ือรองเท้าฟุตซอล 
Desporte 

ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาด B 
Std. 
Error Beta T Sig. 

ผลการ
ทดสอบ 

 
(Constant) .469 .163  2.886 .004*  
ด้านผลิตภัณฑ์ .353 .063 .294 5.603 .000* มี 
ด้านราคา .111 .044 .121 2.449 .013* มี 
ด้านช่องทางการจดัจ าหนา่ย .066 .057 .065 1.150 .251 ไม่มี 
ด้านการส่งเสริมการตลาด .360 .052 .396 6.905 .000* มี 
       

*  มีนัยส าคัญทางสถิติท่ีระดับ .05 
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 จากตารางท่ี 4 เปรียบเทียบอิทธิพลของส่วนประสมทางการตลาดท่ีมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจซ้ือ
รองเท้าฟุตซอล Desporte พบว่า ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาด ด้านผลิตภัณฑ์ (Sig = .000) ด้านราคา (Sig 
= .013) และด้านส่งเสริมการตลาด (Sig = .000) มีผลต่อการตัดสินใจซ้ือรองเท้าฟุตซอล Desporte อย่างมี
นัยส าคัญทางสถิติท่ีระดับ .05 
 
อภิปรายผลการวิจัย (Research Discussion) 
 จาการศึกษา เรื ่องปัจจัยส่วนประสมทางการตลาด ท่ีมีผลต่อการตัดสินใจซ้ือรองเท้าฟุตซอล 
Desporte ผู้ศึกษามีประเด็นท่ีจะอภิปราย ดังนี้ 
 1. จากการศึกษาระดับความส าคัญของปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดในการซ้ือรองเท้าฟุตซอล 
Desporte พบว่า มีค่าเฉล่ียรวมอยู่ในระดับส าคัญมาก สอดคล้องกับงานวิจัยของ ทวีศักดิ์ อรชร (2562) พบว่า
ปัจจัยด้านส่วนประสมทางการตลาดท่ีมีผลต่อการตัดสินใจซ้ือรองเท้ากีฬา ของพนักงานบริษัทแมคคีย์ฟู้ด 
เซอร์วิสเซส (ประเทศไทย) จ ากัด สาขาชลบุรี โดยภาพรวมอยู่ในระดับความคิดเห็นมาก 
 2. การตัดสินใจ ซ้ือรองเท้าฟุตซอล Desporte จากการศึกษาข้อมูลระดับความคิดเห็นต่อการ
ตัดสินใจซ้ือรองเท้าฟุตซอล Desporte โดยมีค่าเฉล่ียรวมอยู่ในระดับเห็นด้วยมาก สอดคล้องกับงานวิจัย 
ทวีศักดิ์ อรชร (2562) พบว่า ค่าเฉล่ียอยู่ในระดับเห็นด้วยมาก 
 3. ข้อมูลส่วนบุคคลท่ีแตกต่างกันมีผลต่อการตัดสินใจซ้ือรองเท้าฟุตซอล Desporte ท่ีแตกต่างกัน 
พบว่า อายุ การศึกษา อาชีพ และรายได้เฉล่ียต่อเดือนท่ีแตกต่างกัน มีผลต่อการตัดสินใจซ้ือรองเท้าฟุตซอล 
Desporte ท่ีแตกต่างกัน สอดคล้องกับงานวิจัยของ ทัตพิชา สกุลกิตติยุต (2563) พบว่าการตัดสินใจซ้ือ
รองเท้ากีฬาอดิดาส (ADIDAS) ของผู้บริโภคท่ีเป็นนักกีฬา มีความแตกต่างกันในด้านของ อายุ อาชีพ ระดับ
การศึกษา และรายได้ต่อเดือนท่ีแตกต่างกัน 
 4. ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาด มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจ ซ้ือรองเท้าฟุตซอล Desporte จาก
การศึกษา พบว่า ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาด ด้านผลิตภัณฑ์ และด้านส่งเสริมการตลาด มีอิทธิพลต่อ
การตัดสินใจซ้ือรองเท้าฟุตซอล Desporte สอดคล้องกับงานวิจัย ของทัตพิชา สกุลกิตติยุต (2563) พบว่า
ปัจจัยท่ีมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจซ้ือรองเท้ากีฬาอดิดาส (ADIDAS) มีจ านวน 2 ปัจจัย ได้แก่ ปัจจัยด้านตรา
สินค้าของผลิตภัณฑ์และปัจจัยด้านการส่งเสริมการตลาดและสอดคล้องกับงานวิจัยของ จิตวัต ทรัพย์เจริญกูล 
(2561) พบว่า ปัจจัยท่ีมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจซ้ือรองเท้าแบดมินตันของผู้บริโภคในเขตกรุงเทพมหานคร 
ได้แก่ปัจจัยด้านผลิตภัณฑ์ และ ปัจจัยด้านการส่งเสริมทางการตลาด 
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องค์ความรู้ท่ีได้จากการวิจัย (Research Knowledge) 
 
        

    

 

 

 
 

 
 

ภาพท่ี 1 องค์ความรู้ท่ีได้รับจากงานวิจัย 
 องค์ความรู้ท่ีได้จากการวิจัย พบว่าปัจจัยส่วนประสมทางการตลาด ด้านผลิตภัณฑ์ และด้านส่งเสริม
การตลาด อยู่ในระดับส าคัญมากและมีผลต่อการตัดสินใจซ้ือรองเท้าฟุตซอล Desporte ท่ีแตกต่างกัน พบว่า 
ข้อมูลอายุ ระดับการศึกษา อาชีพ รายได้เฉล่ียต่อเดือน แตกต่างกัน มีผลต่อการตัดสินใจซ้ือรองเท้าฟุตซอล 
Desporte ท่ีแตกต่างกัน และส่วนข้อมูล เพศ ท่ีแตกต่างกันมีผลต่อการตัดสินใจซ้ือรองเท้าฟุตซอล Desporte 
ท่ีไม่แตกต่างกัน 
 
ขอ้เสนอแนะการวิจัย (Research Suggestions) 
 1. ข้อเสนอแนะการน าผลการวิจัยไปใช้ 
  1.1 ผู้ประกอบการธุรกิจขายรองเท้าฟุตซอล ควรให้ความส าคัญกับผลิตภัณฑ์ รองเท้าฟุตซอล 
ต้องมีคุณภาพ วัสดุท่ีใช้ มีความทนทาน กระชับ น้ าหนักเบา ออกแบบให้เหมาะสมกับการเล่นกีฬา มีรูปแบบ
ให้เลือกท่ีหลากหลาย มีสีสัน ลวดลาย รูปลักษณ์ภายนอกท่ีสวยงามและมีความทันสมัย มีการระบายอากาศได้
ด ีมีนวัตกรรมการป้องกันการบาดเจ็บ 
  1.2 ผู้ประกอบการธุรกิจขายรองเท้าฟุตซอล ควรให้ความส าคัญในเรื่องการก าหนดราคาท่ี
เหมาะสมกับคุณภาพของรองเท้าและภาพลักษณ์ของแบรนด์หรือตรายี่ห้อ ในอัตราท่ีไม่ แตกต่างจากธุรกิจ
ประเภทเดียวกัน 
  1.3 ผู้ประกอบการธุรกิจขายรองเท้าฟุตซอล ควรให้ความส าคัญกับช่องทางการจ าหน่ายท่ีเข้าถึง
ได้สะดวก ตั้งอยู่ในแหล่งชุมชน เสริมด้วยการจ าหน่ายผ่านช่องทางออนไลน์ 
  1.4 ผู้ประกอบการธุรกิจขายรองเท้าฟุตซอล ควรให้ความส าคัญกับการโฆษณาผ่านอินเตอร์เน็ต 
ผ่านส่ือหรือผ่านช่องทางต่าง ๆ เช่น Facebook, Tiktok, Instagram และ Website มีกิจกรรมส่งเสริมการ
ขายอย่าง สม่ าเสมอ เช่น การลด แลก แจก แถม มีพรีเซนเตอร์ของแบรนด์ท่ีมีช่ือเสียงในการน าเสนอสินค้า 
และมีสินค้าให้ทดลองสวมใส่ 
 2. ข้อเสนอแนะการวิจัยครั้งต่อไป 
 ในการศึกษาครั้งต่อไปควรศึกษาโดยใช้แบบสัมภาษณ์เชิงลึกเพื่อจะได้ เป็นข้อมูลเชิงลึกในการท า
ธุรกิจขายรองเท้าฟุตซอล เพื่อจะได้ทราบถึงความต้องการของลูกค้าเพื่อเป็นประโยชน์ในการพัฒนาธุรกิจขาย

ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาด 

ด้านผลิตภัณฑ์  

ด้านราคา 

 ด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย 

 
ด้านส่งเสริมการตลาด 

 

การตัดสินใจซื้อรองเท้าฟุตซอล Desporte 
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รองเท้า ควรมีการขยายขอบเขตของประชากรในครั้งต่อไป เพื่อศึกษาประชากรกลุ่มท่ีกว้างขึ้นและสามารถ
เปรียบเทียบความแตกต่างได้ เพื่อให้ได้ข้อมูลท่ีชัดเจนและตรงกับความจริงมากขึ้น 
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