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บทคัดยอ (Abstract) 
 บทความวิจัยนี้มีวัตถุประสงคเพ่ือศึกษาการใชภาษา และประเภทของวัจนกรรม ในชองแสดงความ
คิดเห็น เก่ียวกับการประกวดมิสแกรนดอินเตอร เนชันแนล โดยศึกษาขอมูลจากชองแสดงความคิดเห็น ในสื่อ
อินเทอรเน็ตผานยูทูป (YouTube) การประกวด Miss Grand International 2020 ท้ังนี้คัดเลือกจากชองท่ี
ไดรับความนิยมสูงสุด 3 อันดับ ไดแก Sprite Bang Channel, Arty Universe Channel และพอเอ้ือใจกลา 
Channel 
 ผลการศึกษาพบลักษณะการใชภาษา 8 ลักษณะ โดยมีลําดับจํานวนความถ่ีในการแสดงความคิดเห็น
จากมากไปนอย ดังนี้ 1.การใชคําภาษาตางประเทศ 2.การใชคําแทน 3.การใชตัวเลข เครื่องหมาย และสัญรูป
อารมณ 4.การใชอักษรยอ 5.การใชคําสแลง 6.การใชการตัดคํา 7.การใชภาษาถ่ิน และ 8.การใชสัมผัส สําหรับ
การเลือกใชวัจนกรรมพบ 4 กลุม มีลําดับจํานวนความถ่ีในการแสดงความคิดเห็นจากมากไปนอย ดังนี้ 
1.วัจนกรรมกลุมแสดงความรูสึก ประกอบดวย การชื่นชม การไมชื่นชม และการขอบคุณ 2. วัจนกรรมกลุม
บอกกลาว ประกอบดวย การคาดการณ การยืนยัน และการโออวด 3.วัจนกรรมกลุมชี้นํา ประกอบดวย 
การถาม และการเสนอแนะ 4.วัจนกรรมกลุมผูกมัด ประกอบดวย การสัญญา และการขู 
คําสําคัญ (Keywords) : การใชภาษา; วัจนกรรม; ชองแสดงความคิดเห็น 
 
Abstract 
 This research article aimed to study the use of language and types of speech acts in 
the comment boxes about the Miss Grand International contest. The researcher studied 
information from the comment box in internet media ( YouTube)  in the Miss Grand 
International 2 020  contest. The researcher selected from the top three of most popular 
channels, namely Sprite Bang Channel, Arty Universe Channel, and Por-Eua-Jai-Kla Channel. 
 The results of the study revealed eight characteristics of language use. The researcher 
ranked the frequency in the comments from high to low as follows: 1.use of foreign words, 
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2.use of substitutions, 3.use of numbers, signs and emoticons, 4.use of abbreviations, 5.use of 
slang, 6.use of cut words, 7.use of dialects, and 8.use of rhyme. The results of the study about 
speech acts were categorized in four groups. The researcher ranked the frequency in the 
comments from high to low as follows: 1.expressive consists of complimenting, disapprobation 
and thanking, 2.representative consists of anticipating, asserting and boasting, 3.directive 
consists of questioning and suggesting and 4.commissive consists of promising and threatening. 
Keywords: language used; speech acts; comment box 
 
บทนํา (Introduction) 
 การจัดการประกวดนางงามในระยะแรก จะเห็นวาผูหญิงถูกระบบการเมืองนํามาใชเพ่ือเปนสีสันและ
สรางแรงดึงดูดใหแกประชาชนท่ัวไป อีกท้ังถูกใชในลักษณะเปนเครื่องมือของความเปนประชาธิปไตย สะทอน
ภาพความเปนเสรีนิยมวา ผูหญิงก็มีโอกาสแสดงออกและมีความเทาเทียมกับผูชายผานการนําตัวเองออกสู
พ้ืนท่ีสาธารณชน แมวาการจัดการประกวดในครั้งนั้น ประชาชนสวนใหญก็ยังคงไมเขาใจในระบอบของความ
เปนประชาธิปไตย แตการไดรับตําแหนงนางสาวสยามก็เปนเสมือนเง่ือนไขสําคัญในการพาสาวงามเขาสูอาชีพ
ดาราภาพยนตร หรือถายโฆษณาสินคาตาง ๆ จึงทําใหเกิดการประกวดสาวงามข้ึนในอีกหลาย ๆ จังหวัดตอมา 
(เพ็ญสุภา สุขคตะ ใจอินทร, 2554: 76) 
 การประกวดนางงามในปจจุบัน มีการจัดการประกวดข้ึนหลายเวที ซ่ึงในแตละเวทีการประกวดก็มี
ลักษณะเฉพาะท่ีแตกตางกัน แตลวนมีวัตถุประสงคเดียวกันคือ การสงเสริมภาพลักษณของผูหญิงยุคใหม โดย
เกณฑการตัดสินไมไดวัดจากความงามจากรูปรางเพียงอยางเดียว แตพิจารณาถึงไหวพริบปฏิภาณท้ังใน
ลักษณะ Intelligence Quotient หรือ ไอคิว (IQ) คือความฉลาดทางสติปญญา และEmotional Quotient 
หรือ อีคิว (EQ) คือความฉลาดทางอารมณ นอกจากนี้ ความสามารถพิเศษดานตาง ๆ ก็เปนอีกหนึ่งเกณฑหลัก
ท่ีคณะกรรมการใชในการพิจารณาตัดสินดวย การประกวดนางงามระดับประเทศท่ีไดรับกระแสนิยมมากท่ีสุด
และเปนการประกวดหลักมีอยู 3 การประกวดคือ มิสยูนิเวิรสไทยแลนด มิสไทยแลนดเวิลด และมิสแกรนดไทย
แลนด หากพิจารณาการประกวดมิสยูนิเวิรสไทยแลนด และมิสไทยแลนดเวิลด ถือวาเปนการประกวดท่ีเกิด
ข้ึนมาอยางยาวนาน มีความผูกพัน และสรางคานิยมความงามแกผูชมนางงามของไทย เปนการประกวดท่ีไดซ้ือ
ลิขสิทธิ์มาจากตางประเทศ ทําใหรูปแบบหรือลักษณะการจัดการประกวดถูกกําหนดดวยเจาของลิขสิทธิ์ สวน
การประกวดมิสแกรนดไทยแลนดเปนการประกวดนางงามท่ีเกิดข้ึนหลังสุด โดยลิขสิทธิ์เปนของคนไทย จึงทํา
ใหรูปแบบการจัดการประกวดมีลักษณะเฉพาะและแตกตางอยางชัดเจนเม่ือเปรียบเทียบกับการประกวดท้ัง
สองท่ีกลาวขางตน 
 การประกวดมิสแกรนด (Miss Grand) ไดรับการรับรองจาก Global Beauties ผูจัดลําดับ Ranking 
Gland Slam Beauty pageant ระดับโลก ซ่ึงการจัดประกวด Miss Grand International เปนการจัดใน
รูปแบบมาตรฐานสากล โดยมีรูปแบบแตกตางจากการประกวดอ่ืน ๆ กลาวคือ ในรอบตอบคําถามของผูเขา
ประกวด 10  คนสุดทาย มีการกําหนดหัวขอไวลวงหนาและใหผูประกวดกลาวสุนทรพจนความยาว               
5-7 นาที ซ่ึงลักษณะการกลาวสุนทรพจนในรอบ 10 คนสุดทายเชนนี้ ไมปรากฏในการประกวดอ่ืน ๆ และในป 
พ.ศ.2558 การประกวดมิสแกรนด (Miss Grand) ท่ีคุณณวัฒน อิสรไกรศีล เปนผูดูแลจัดการประกวด ถูกจัด
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อันดับใหอยูใน Grand Slam Top 5 ซ่ึงถือวาเปนสิ่งท่ีภาคภูมิใจของคนไทย ท่ีสามารถมีเวทีการประกวด
นางงามทัดเทียมในระดับสากล (โสภาพรรณ วิรุฬหมาศ, 2561) 
 การประกวดมิสแกรนดอินเตอร เนชันแนล ป 2020 ไดรับความนิยมจากผูชมนางงามอยาง
แพรหลาย เนื่องจากเปนเวทีการประกวดท่ีสนับสนุนการยุติความขัดแยงและการใชความรุนแรงในรูปแบบตาง 
ๆ และดวยสถานการณของหลายประเทศท่ีตองเผชิญภัยสงครามหรือความขัดแยงทางการเมือง จึงทําใหผูชม
นางงามตางรอคอยรับฟงการกลาวสุนทรพจนของผูเขาประกวด ป 2020 มิสแกรนดอินเตอร เนชันแนล จัดข้ึน
ท่ีประเทศไทย ณ SHOW DC HALL และดวยสถานท่ีจัดการประกวดคือประเทศไทย จึงทําใหผูชมนางงามชาว
ไทยตางใหความสนใจเปนพิเศษ 
 จากกระแสการจัดการประกวดมิสแกรนดอินเตอร เนชันแนล ป 2020 จึงมีความแตกตางจากการ
ชมการประกวดนางงามในอดีตซ่ึงมีลักษณะการชมนางงามแบบปจเจกบุคคล ประกอบกับเทคโนโลยีในการ
เผยแพรการประกวดนางงามท่ีผูชมไมสามารถแสดงความคิดเห็นของตนเองได ในทางตรงกันขามปจจุบัน
รูปแบบการชมนางงามมีความเปนกลุม เกิดการสรางชุมชนการชมนางงาม มีการแลกเปลี่ยนความคิดเห็นและ
มีปฏิสัมพันธผานการประกวดในชองทางสื่อออนไลน จึงสงผลใหเกิดผูเชี่ยวชาญหรือผูคร่ําหวอดดานนางงามได
เปดชองทางการรับชมและรวมพูดคุยในระหวางการประกวด ซ่ึงรูปแบบการชมการประกวดเปนไปในลักษณะ
ท่ีผูเชี่ยวชาญดานนางงามเปนผูถายทอดสดผานชองทางตาง ๆ ไดแก Facebook และ YouTube โดยท่ีผูชม
นางงามจะรวมแสดงความคิดเห็นผานชองแสดงความคิดเห็น (Comment) ซ่ึงสวนใหญจะเปนคนรุนใหม 
(New Generation) ท่ีมีความสนใจในการใชเทคโนโลยี เม่ือมีการถายทอดสดการประกวดมิสแกรนดอินเตอร 
เนชันแนล ป 2020 จึงมีบุคคลกลุมนี้เขารวมรับชมผานชองทางสื่อออนไลน นอกจากการรับชมการประกวด
แลว บุคคลกลุมนี้ยังรวมแสดงความคิดเห็นอยางหลากหลายดวย 
 การแสดงความคิดเห็นเก่ียวกับการประกวดมิสแกรนดอินเตอร เนชันแนล ป 2020 ในสื่อออนไลน
ดังกลาว แสดงใหเห็นถึงรูปแบบการชมนางงามในปจจุบันท่ีมีลักษณะเปนกลุมหรือสังคมท่ีใชเทคโนโลยีเปน
ชองทางในการสื่อสารจนกอใหเกิดวัฒนธรรมใหมในการชมนางงาม กลาวคือผูชมนางงามสามารถเปนสวนหนึ่ง
ในการแสดงความคิดเห็นรวมกับกลุมคนท่ีมีความสนใจในการชมนางงามเชนเดียวกันได โดยผูชมการประกวด
สามารถแสดงความคิดเห็นเก่ียวกับการประกวดไดท้ังในขณะท่ีมีการถายทอดสดและภายหลังจากการ
ถายทอดสดจบลง ผูวิจัยจึงสนใจการใชภาษาท่ีปรากฏในชองแสดงความคิดเห็นในสื่อออนไลนท่ีเผยแพรการ
ประกวดมิสแกรนดอินเตอรเนชันแนล ป 2020 โดยเฉพาะการใชภาษาและการใชวัจนกรรมเพ่ือแสดงเจตนา
สําคัญบางประการของผูท่ีแสดงความคิดเห็นนั้น ๆ ตอการประกวด 
 จากการสํารวจงานวิจัยท่ีเก่ียวกับการประกวดนางงาม สวนมากจะพบการศึกษาในประเด็นภาพ
ตัวแทน และอัตลักษณของนางงามหรือเวทีการประกวดเปนสําคัญ ซ่ึงยังไมปรากฏการศึกษาในประเด็นของ
ผูชมนางงาม ท่ีนับวามีอิทธิพลตอการกําหนดทิศทางนโยบายในการจัดการประกวด เนื่องจากผูชมนางงามเปน
กลุมคนท่ีมีบทบาทในการสรางกระแสความนิยมใหแกการประกวดเปนอยางยิ่ง ดังนั้นการศึกษาการใชภาษา
และวัจนกรรมจึงมีความนาสนใจในการทําความเขาใจเก่ียวกับลักษณะการใชภาษา และจุดมุงหมายหรือเจตนา
ในการแสดงความคิดเห็นของผูชมนางงามในสื่อออนไลน 
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วัตถุประสงคการวิจัย (Research Objectives) 
1. เพ่ือศึกษาการใชภาษาในชองแสดงความคิดเห็นเก่ียวกับการประกวดมิสแกรนดอินเตอร

เนชันแนล 
2. เพ่ือศึกษาวัจนกรรมในชองแสดงความคิดเห็นเก่ียวกับการประกวดมิสแกรนดอินเตอร            

เนชันแนล 
 
สมมติฐานของการวิจัย (Research Hypothesis) 

1. ลักษณะการใชภาษาในการแสดงความคิดเห็นเก่ียวกับการประกวดมิสแกรนดอินเตอร เนชันแนล
ท่ีพบสวนใหญ คือ การใชภาษาตางประเทศ 

2. วัจนกรรมของผูแสดงความคิดเห็นเก่ียวกับการประกวดมิสแกรนดอินเตอร เนชันแนล ท่ีพบสวน
ใหญ คือ วัจนกรรมกลุมแสดงความรูสึก 
 
วิธีดําเนินการวิจัย (Research Methods) 
 งานวิจัยนี้เปนการศึกษาในรูปแบบผสานระหวางการวิจัยเชงิปริมาณและคุณภาพ กลาวคือ การวิจัย
เชิงปริมาณ ผูวิจัยรวบรวมขอมูลในชองการแสดงความคิดเห็น ผานสื่อออนไลนประเภทยูทูป จํานวนท้ังสิ้น 
670 ขอความ และหาจํานวนความถ่ีของการใชภาษาและวัจนกรรม โดยผูวิจัยไดแสดงสถิติในเชิงเปรียบเทียบ
จํานวนความถ่ีของการใชภาษาและวัจนกรรมแตละลักษณะ ในสวนของการวิจัยเชิงคุณภาพ ผูวิจัยวิเคราะห
ขอมูลจากกลุมประชากรแบบเจาะจง โดยการวิเคราะหเนื้อหาการแสดงความคิดเห็นตามแนวคิดวัจนกรรม 
เพ่ือชวยใหเขาใจเจตนาของผูใชภาษาในสื่อออนไลน 

1. ขอบเขตของการวิจัย 
1.1  ขอบเขตดานเนื้อหา 

  ศึกษาขอมูลการใชภาษาและวัจนกรรมในชองแสดงความคิดเห็น (Comment) ตามกรอบแนวคิด
ของเซอรล (Searle, 1976 อางในณัฐพร พานโพธิ์ทอง, 2556) แบงวัจนกรรมไดเปน 5 กลุม ไดแก 

1. กลุมวัจนกรรมบอกเลา (Representative) คือ วัจนกรรมท่ีผูพูดผูกมัดตนเองกับความจริง
ของถอยคําท่ีพูด เชน การบอกกลาว การรายงาน การสรุป การแจงใหทราบ เปนตน 

2. กลุมวัจนกรรมชี้นํา (Directive) คือ วัจนกรรมท่ีผูพูดพยายามใหผูฟงทําสิ่งใดสิ่งหนึ่ง เชน
การขอรอง การสั่ง การถาม 

3. กลุมวัจนกรรมผูกมัด (Commissives) คือ วัจนกรรมท่ีผูพูดผูกมัดตนเองวาจะกระทําสิ่งใด
สิ่งหนึ่งในอนาคต เชน การสัญญา การขู การเสนอให 

4. กลุมวัจนกรรมแสดงความรูสึก (Expressive) คือ วัจนกรรมท่ีผูพูดแสดงภาวะเก่ียวกับ
จิตใจ อารมณ และความรูสึก เชน การขอโทษ การขอบคุณ การแสดงความยินดี 

5. กลุมวัจนกรรมท่ีกอใหเกิดการเปลี่ยนแปลงหรือวัจนกรรมประกาศ (Declarations) คือ 
วัจนกรรมท่ีกอใหเกิดการเปลี่ยนแปลงโดยทันทีเก่ียวพันกับสถาบัน ผูกระทําตองเปนบุคคลท่ีเหมาะสม เชน 
การประกาศสงคราม การประกาศการสมรส การโปรดศีลลางบาป การไลออก 
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1.2  ขอบเขตดานประชากร กลุมตัวอยาง ผูใหขอมูลสําคัญ 
  ศึกษาจากกลุมประชากรแบบเจาะจง ผานการเลือกชองยูทูป 3 ชอง ซ่ึงมีผูเขาชมการประกวด
มิสแกรนดอินเตอร เนชันแนล ป 2020 สูงสุด ไดแก Sprite Bang Channel, พอเอ้ือใจกลา Channel และ 
Arty Universe Channel โดยท้ัง 3 ชองขางตน ผูใหขอมูลสําคัญคือ ผูแสดงความคิดเห็นท่ีรวมรับชมการ
ถายทอดสดการประกวดมิสแกรนดอินเตอร เนชันแนล ป 2020 ท้ังนี้ผูวิจัยคัดเลือกขอความการแสดงความ
คิดเห็นเฉพาะการใชภาษาไทย โดยผูวิจัยเลือก 1 ขอความแสดงความคิดเห็น ท่ีปรากฏเพียง 1 วัจนกรรม
เทานั้น รวมท้ังสิ้น 670 ขอความ 

1.3  ขอบเขตดานพ้ืนท่ี 
  ศึกษาชองแสดงความคิดเห็น (Comment) ในสื่อออนไลน ผานแอพพลิเคชันยูทูป (YouTube) 
การประกวด Miss Grand International 2020 โดยคัดเลือกจากชองแสดงความคิดเห็นท่ีมียอดผูเขาชมสูงสุด 
3 ชอง ไดแก Sprite Bang Channel มีจํานวนผูเขาชม 887,695 วิว รองลงมา คือ พอเอ้ือใจกลา Channel มี
จํานวนผูเขาชม 240,365 วิว และ Arty Universe Channel มีจํานวนผูเขาชม 126,037 วิว 

1.4  ขอบเขตดานระยะเวลา 
  ศึกษาขอมูลในชองแสดงความคิดเห็น Sprite Bang Channel, Arty Universe Channel และ
ชองพอเอ้ือใจกลา ตั้งแตวันท่ี 27 มีนาคม พ.ศ.2564 ถึง 27 มีนาคม พ.ศ.2565 รวมระยะเวลา 1 ป 

2. เครื่องมือท่ีใชในการวิจัย 
 การวิจัยครั้งนี้ใชเครื่องมือจากชองแสดงความคิดเห็น (Comment) ในสื่อออนไลน ผานแอพพลิเค
ชันยูทูป (YouTube) การประกวด Miss Grand International 2020 โดยผูวิจัยเลือกใชขอความในการแสดง
ความคิดเห็นเฉพาะท่ีเปนภาษาไทยเทานั้น 

3. การเก็บรวบรวมขอมูล 
 การศึกษาครั้งนี้เปนการเก็บรวบรวมขอมูลเชิงคุณภาพ โดยศึกษาคนควาจากเอกสาร และงานวิจัยท่ี
เก่ียวของ ไดแก แนวคิดเก่ียวกับสื่อสังคมออนไลน (Social Media) แนวคิดเก่ียวกับการใชภาษาในการสื่อสาร
ผานสื่อใหม (New Media) แนวคิดเรื่องวัจนกรรม (Speech act) งานวิจัยท่ีเก่ียวกับวัจนกรรม งานวิจัย
เก่ียวกับการใชภาษาในอินเทอรเน็ต และงานวิจัยท่ีเก่ียวกับการประกวดนางงาม 

4. การวิเคราะหขอมูล 
 ผูวิจัยวิเคราะหขอมูลการใชภาษาและวัจนกรรมในชองแสดงความคิดเห็น (Comment) ตามกรอบ
แนวคิดของเซอรล (ณัฐพร พานโพธิ์ทอง, 2555) โดยเลือกชองแสดงความคิดเห็น 1 ขอความ ท่ีปรากฏ 
วัจนกรรมเพียง 1 วัจนกรรมเทานั้น ท้ังนี้ผูวิจัยไดหาความถ่ีของการใชภาษา และวัจนกรรม พรอมอภิปรายผล  

ตัวอยาง การวิเคราะหการใชภาษาและวัจนกรรม 
 

 
 

(ชอง Sprite Bang Channel)  
 จากตัวอยางการแสดงความคิดเห็นของ Achiraya P. จะเห็นไดวามีลักษณะการใชภาษา ดังนี้ 
  การใชคําภาษาตางประเทศ คือ การเขียนภาษาอังกฤษดวยอักษรไทยแบบทับศัพท คําวา               
“โปรดักชัน” 
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  การใชคําสแลง คือ การใชคําสแลงท่ีมีอยูแลวแตสื่อความหมายใหม ไดแก ปง ตาแตก และฉํ่า ซ่ึง
ท้ัง 3 คํา มีลักษณะการสรางคําสแลงจากคําศัพทเดิมท่ีมีอยูแลวแตสื่อความหมายใหม 
  การใชคําแทน คือ การใชคําแทนกลาวถึงบุคคลอ่ืน โดยมีโครงสรางการใชคําเรียกญาติ + ชื่อเลน
หรือชื่อจริง คําวา ปาพร (ผูเปนเจาของลิขสิทธิ์ Miss Universe) 
  วัจนกรรมท่ีปรากฏ คือ วัจนกรรมกลุมแสดงความรูสึก คือการกลาวชื่นชม โดยพิจารณาจาก 
ถอยคําบงชี้ คือ ปง ตาแตก และฉํ่า ซ่ึงผูแสดงความคิดเห็นเลือกใชคําสแลงในลักษณะกลาวชื่นชมการจัดการ
ประกวดของมิสแกรนดอินเตอรเนชันแนลฃ 
  จากตัวอยางจะเห็นวา 1 ขอความในการแสดงความคิดเห็น ปรากฏลักษณะการใชภาษาอยู 
3 ลักษณะ ไดแก การใชภาษาตางประเทศ มีความถ่ี 1 ครั้ง การใชคําสแลง มีความถ่ี 3 ครั้ง การใชคําแทน มี
ความถ่ี 1 ครั้ง รวมจํานวนความถ่ีลักษณะการใชภาษาท้ังสิ้น 5 ครั้ง และปรากฏการใชวัจนกรรมกลุมแสดง
ความรูสึก ท้ังนี้ผูวิจัยเลือก 1 ขอความแสดงความคิดเห็น ท่ีปรากฏเพียง 1 วัจนกรรมเทานั้น 
 
ผลการวิจัย (Research Results) 
 ผลการศึกษาลักษณะการใชภาษาในการแสดงความคิดเห็นเก่ียวกับการประกวดมิสแกรนดอินเตอร
เนชันแนล ผูวิจัยพบลักษณะการใชภาษา 8 ลักษณะ ไดแก 1.การใชอักษรยอ 2.การใชคําสแลง 3.การใช
ภาษาตางประเทศ 4.การใชคําแทน 5.การใชสัมผัส 6.การใชภาษาถ่ิน 7.การใชตัวเลข เครื่องหมาย และสัญรูป
อารมณ 8.การตัดคํา 
ตารางท่ี 1 แสดงความถ่ีการใชภาษาในการแสดงความคิดเห็นเก่ียวกับการประกวดมิสแกรนด อินเตอร 
เนชันแนล 

 จากตารางท่ี 1 แสดงความถ่ีการใชภาษาในการแสดงความคิดเห็นเก่ียวกับการประกวดมิสแกรนด 
อินเตอร เนชันแนล โดยมีลําดับจํานวนความถ่ีในการแสดงความคิดเห็นจากมากไปนอย ดังนี้ 1.การใชคํา
ภาษาตางประเทศมากท่ีสุด จํานวนความถ่ี 350 ครั้ง 2.การใชคําแทน จํานวนความถ่ี 346 ครั้ง 3.การใชตัวเลข 
เครื่องหมาย และสัญรูปอารมณ จํานวนความถ่ี 305 ครั้ง 4.การใชอักษรยอ จํานวนความถ่ี 169 ครั้ง 5.การใช
คําสแลง จํานวนความถ่ี 123 ครั้ง 6.การตัดคํา จํานวนความถ่ี 96 ครั้ง 7.การใชภาษาถ่ิน จํานวนความถ่ี 
30 ครั้ง และ 8.การใชสัมผัส จํานวนความถ่ี 19 ครั้ง 

ลักษณะการใชภาษา จํานวนความถ่ีการแสดงความคิดเห็น (ครั้ง) 
การใชอักษรยอ 169 
การใชคําสแลง 123 
การใชคําภาษาตางประเทศ 350 
การใชคําแทน 346 
การใชสัมผัส 19 
การใชภาษาถ่ิน 30 
การใชตัวเลข เครื่องหมาย และสัญรูปอารมณ  305 
การตัดคํา 96 

รวม 1,438 
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ปท่ี 6 ฉบับท่ี 4 เดือนกรกฎาคม-สงิหาคม 2566 

 

 จากการศึกษาลักษณะการใชภาษาในการแสดงความคิดเห็นเก่ียวกับการประกวดมิสแกรนดอินเตอร
เนชันแนล พบวามีการใชภาษาตางประเทศ และการใชคําแทนในความถ่ีสูง ท้ังนี้อาจเนื่องมาจากผูแสดงความ
คิดเห็นสวนใหญมีเจตนาในการแสดงออกถึงความทันสมัย และตองการแสดงถึงศักดิ์ศรีทางภาษา ซ่ึงสังคมไทย
สวนใหญมีคานิยมท่ีวา ภาษาอังกฤษแสดงถึงความรู ความทันสมัย และสามารถทําใหผูใชภาษากลายเปนคนท่ี
อยูสูงกวาผูแสดงความคิดเห็นโดยการใชภาษาไทยเพียงอยางเดียวได ดังนั้น ลักษณะการใชภาษาท่ีพบสวนมาก
จึงนิยมใชภาษาตางประเทศท่ีนําเสนอความเปนสากล ในสวนของการใชคําแทนท่ีพบมากท่ีสุดคือ การใชคํา
แทนท่ีกลาวถึงปจเจกบุคคล โดยเฉพาะการกลาวถึงบุคคลอ่ืนดวยวิธีการใชชื่อเลนเปนสําคัญ ท้ังนี้เพ่ือตองการ
ความสนิทสนมและเปนกันเองระหวางกลุมผูชมนางงาม รวมถึงมีความสะดวกในการสื่อสารมากกวาการใชชื่อ
จริง นอกจากนี้จากการศึกษายังพบการเลือกใชคําแทนท่ีนาสนใจและพบเปนจํานวนมากคือ การใชคําแทน
ตนเองท่ีไมระบุเพศท่ีชัดเจน โดยผูวิจัยมีความเห็นวาผูแสดงความคิดเห็นสวนใหญเปนเพศทางเลือก จึงเลือกใช
คําแทนท่ีไมระบุเพศ คือคําวา เรา จํานวนมาก นอกจากนี้ผูแสดงความคิดเห็นสวนใหญนิยมกลาวถึงบุคคลอ่ืนท่ี
มีสวนเก่ียวของกับการประกวดนางงาม หรือบุคคลท่ีมีชื่อเสียงและเอกลักษณเฉพาะตัว เพ่ือเปรียบเทียบใหเห็น
ภาพท่ีชัดเจนข้ึน 

 การศึกษาวัจนกรรมในชองแสดงความคิดเห็นเก่ียวกับการประกวดนางงาม โดยใชกรอบแนวคิด
เรื่องวัจนกรรม ของ จอหน อารเซิรล มาเปนแนวทางในการจําแนกวัจนกรรม จากการศึกษาพบวามีประเภท
ของวัจนกรรม 4 กลุม ไดแก กลุมบอกกลาว (Representative หรือ Assertive) กลุมชี้นํา (Directive) กลุม
ผูกมัด (Commissive) และกลุมแสดงความรูสึก (Expressive)  
ตารางท่ี 2 แสดงความถ่ีวัจนกรรมในการแสดงความคิดเห็นเก่ียวกับการประกวดมิสแกรนดอินเตอรเนชันแนล 

กลุมวัจนกรรม จํานวนความถี่วัจนกรรม (ครั้ง) 
วัจนกรรมกลุมบอกกลาว 59 
วัจนกรรมกลุมชี้นํา 37 
วัจนกรรมกลุมผูกมัด 16 
วัจนกรรมกลุมแสดงความรูสึก 558 

รวม 670  
 จากตารางท่ี 2 แสดงความถ่ีวัจนกรรมในการแสดงความคิดเห็นเก่ียวกับการประกวดมิสแกรนด
อินเตอร เนชันแนล จะเห็นวาผูแสดงความคิดเห็นเลือกใชวัจนกรรมเรียงตามลําดับ ดังนี้ 1.วัจนกรรมกลุมแสดง
ความรู สึก มีจํ านวนความถ่ี  558 ครั้ ง  ประกอบดวย การชื่นชม การไมชื่ นชม และการขอบคุณ 
2.วัจนกรรมกลุมบอกกลาว มีจํานวนความถ่ี 59 ครั้ง ประกอบดวย การคาดการณ การยืนยัน และการโออวด 
3.วัจนกรรมกลุมชี้นํา มีจํานวนความถ่ี 37 ครั้ง ประกอบดวย การถาม และการเสนอแนะ 4.วัจนกรรมกลุม
ผูกมัด มีจํานวนความถ่ี 16 ครัง้ ประกอบดวย การสัญญา และการขู 
 จากการศึกษาการแสดงความคิดเห็นเก่ียวกับการประกวดมิสแกรนดอินเตอร เนชันแนล ทําใหเขาใจ
วา ผูแสดงความคิดเห็นสวนใหญใชวัจนกรรมกลุมแสดงความรูสึก เนื่องจากตองการแสดงความรูสึกรวมไป
พรอมกับผูถายทอดสด และผูชมการประกวดนางงาม โดยวัจนกรรมกลุมแสดงความรูสึกท่ีพบมากท่ีสุดคือ การ
ชื่นชม เพราะผูแสดงความคิดเห็นสวนใหญมีความรูสึกประทับใจและพึงพอใจในการจัดการประกวดมิสแกรนด
อินเตอร เนชันแนล ท้ังรูปแบบการจัดการประกวด ผูเขาประกวด และผูถายทอดสด 
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อภิปรายผลการวิจัย (Research Discussion) 
1. ผลการศึกษาการใชภาษาในการแสดงความคิดเห็นในสื่ออินเทอรเน็ต ผานยูทูป เก่ียวกับการ

ประกวดมิสแกรนดอินเตอร เนชันแนล มีปจจัยสําคัญในการเลือกใชภาษาของผูแสดงความคิดเห็น ดังนี ้
1.1  ปจจัยดานความทันสมัย ประเทศไทยเปนประเทศท่ีมีชื่อเสียงในแวดวงการประกวดนางงาม

ระดับสากล เนื่องจากมีผูเขาประกวดเคยไดรับตําแหนงนางงามระดับโลกในหลายเวที ประกอบกับผูชม
นางงามชาวไทยมีอิทธิพลตอการจัดการประกวด กลาวคือ เพจนางงามตาง ๆ มักปรากฏการแสดงความคิดเห็น
ของผูชมนางงามชาวไทย และดวยผูชมนางงามชาวไทยท่ีมีอยูจํานวนมาก จึงสงผลใหประเทศไทยเปนประเทศ
ท่ีมีชื่อเสียงในวงการนางงามระดับสากล ผูชมนางงามชาวไทยสวนใหญจึงเลือกใชภาษาตางประเทศ เพ่ือ
แสดงออกถึงความทันสมัย ท้ังนี้ภาษาตางประเทศเปนท่ียอมรับของผูคนจํานวนมาก รวมถึงผูชมนางงามใน
ประเทศตาง ๆ ท่ีใชภาษาอังกฤษเปนภาษากลางในการติดตอสื่อสาร ซ่ึงสอดคลองกับการศึกษาคําทับศัพท
ภาษาอังกฤษของ กาญจนา คะตะวงศ (2563: 58) ท่ีวาภาษาอังกฤษเปนภาษาท่ีคนท่ัวโลกไดยกยองหรือลง
ความเห็นใหเปนภาษาสากล สงผลใหภาษาอังกฤษเขามามีอิทธิพล และมีบทบาทในภาษาไทยมากยิ่งข้ึน ซ่ึงจะ
เห็นไดชัดจากการใชคําทับศัพทปะปนอยูกับภาษาไทย ดังนั้นการใชภาษาตางประเทศปนกับภาษาไทยในการ
แสดงความคิดเห็น จึงแสดงใหเห็นถึงความทันสมัยของผูใชภาษา 

1.2  ปจจัยดานอัตลักษณการจัดการประกวด เนื่องจากการจัดการประกวดมิสแกรนดท่ีผูวิจัยเก็บ
ขอมูลเปนการจัดการประกวดในระดับสากล ซ่ึงมีอัตลักษณการจัดการประกวดท่ีชัดเจน สอดคลองกับ
การศึกษาการสื่อสารอัตลักษณความเปนไทยผานการเปนเจาภาพการประกวดมิสยูนิเวิรส ของปริศญา คูหามุข 
(2563: 161) ท่ีวาอัตลักษณ หมายถึงลักษณะเฉพาะ เชน กิริยาทาทาง ภาษา การแตงกาย การกระทํา ซ่ึงมี
สวนสําคัญในการกําหนดการสื่อสารของเวทีการประกวด ดังนั้น ปจจัยดานอัตลักษณการจัดการประกวดท่ีมี
ลักษณะเฉพาะความเปนสากล จึงมีสวนทําใหผูแสดงความคิดเห็นเลือกใชภาษาตางประเทศจํานวนมาก เม่ือ
เปรียบเทียบกับการใชภาษาในลักษณะอ่ืน เนื่องจากพิธีกร ผู เขาประกวด และกรรมการ ลวนใช
ภาษาตางประเทศในการสื่อสาร ดังนั้นดวยปจจัยการจัดการประกวดท่ีมีความเปนสากล จึงสงผลทําใหผูแสดง
ความคิดเห็นเลือกใชภาษาตางประเทศในการแสดงความคิดเห็น และจากการศึกษาผูวิจัยพบวา 
ภาษาตางประเทศท่ีผูแสดงความคิดเห็นนิยมใชคือ การกลาวถึงองคประกอบในการจัดการประกวด ท้ังใน
ลักษณะกลาวชื่นชม และไมชื่นชม 

1.3  ปจจัยดานการใชภาษาและปฏิกิริยาของผูถายทอดสด ลักษณะการใชภาษาและปฏิกิริยาของ
ผูถายทอดสด มีสวนสําคัญในการกําหนดการใชภาษาและวัจนกรรมของผูแสดงความคิดเห็น ตัวอยางเชน ชอง 
Sprite Bang Channel ซ่ึงผูท่ีถายทอดสดคือ นายพัชรธีรัตน แหลมหลวง หรือ “สไปรท” เปนคนภาคเหนือ 
และนิยมสื่อสารกับผูชมนางงามดวยการใชคําสแลง คําภาษาถ่ิน นอกจากนี้ยังมีการใชคําภาษาตางประเทศ
คอนขางมาก ประกอบกับบุคลิกท่ีเปนคนตลกและสนุกสนาน สงผลใหผูแสดงความคิดเห็นเลียนแบบการใช
ภาษา เพ่ือสรางความสนิทสนมและความเปนหนึ่งเดียวกัน จากการศึกษาการใชภาษาในชองแสดงความ
คิดเห็นขางตน มีความสอดคลองกับการศึกษาภาษาและอัตลักษณของพิธีกรเพศท่ีสามท่ีปรากฏผานรายการ
โทรทัศน ของวาลี ปรีชาปญญากุล (2563: 150) ท่ีวาลักษณะการใชคําสแลงเหตุผลหนึ่งเปนเพราะกลุมเพศท่ี
สามโดยเฉพาะเกยเปนบุคคลท่ีมีอัตลักษณเฉพาะกลุมท่ีสามารถสรางความสนใจใหแกผูชมไดงาย ท้ังในสวน
ของวิถีชีวิตและการใชภาษาโดยในสวนการใชภาษานั้น มักพบวาเพศท่ีสามมีการสรางคําศัพท และการสราง
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สํานวนใหมข้ึนมา ซ่ึงสอดคลองกับปจจัยของทฤษฎีภาษาศาสตรสังคม (Sociolinguistics) วาดวยเรื่องวิธภาษา
สังคม  (Social Variety) 

2. ผลการศึกษาเก่ียวกับวัจนกรรมในการแสดงความคิดเห็นในสื่ออินเทอรเน็ต ผานยูทูป เก่ียวกับ
การประกวดมิสแกรนด อินเตอรเนชันแนล มีปจจัยสําคัญในการเลือกใชวัจนกรรมของผูแสดงความคิดเห็น 
ดังนี้ 

2.1  ปจจัยดานเทคโนโลยี การสื่อสารในปจจุบันมีรูปแบบและวิธีการท่ีแตกตางจากอดีต ปจจัยท่ี
ทําใหการสื่อสารมีการเปลี่ยนแปลงอยางเห็นไดชัดคือ สื่อเทคโนโลยี การสื่อสารผานการพิมพในอุปกรณ
เทคโนโลยีตาง ๆ อาทิ คอมพิวเตอร โทรศัพท นาฬิกา ลวนมีลักษณะท่ีแตกตางจากการสื่อสารในรูปแบบปกติ 
สําหรับการศึกษาการแสดงความคิดเห็นในสื่ออินเทอรเน็ต ผานยูทูป เก่ียวกับการประกวดนางงาม มีลักษณะ
การสื่อสารผานการพิมพในการสนทนาลงในชองแสดงความคิดเห็น ผูแสดงความคิดเห็นสวนใหญนิยมใชตัวเลข 
เครื่องหมาย และสัญรูปอารมณในการแสดงความคิดเห็น เพ่ือแสดงออกถึงความรูสึกของตนเอง ท้ังนี้รูปแบบ
และวิธีการใชภาษาในการสื่อสารท่ัวไปกับการสื่อสารดวยสื่อเทคโนโลยีมีความแตกตางกันอยางเห็นไดชัด          
จากความกาวหนาทางเทคโนโลยีประกอบกับการพิมพโตตอบอยางฉับพลัน จึงทําใหผูแสดงความคิดเห็น
เลือกใชตัวเลข เครื่องหมาย และสัญรูปอารมณ เพ่ือใชในการแสดงความรูสึกแทนการใชขอความท่ีเปน
ตัวอักษร ท้ังการกลาวชื่นชม การกลาวไมชื่นชม และการกลาวขอบคุณ ท่ีพบจํานวนมากในการแสดงความ
คิดเห็นเก่ียวกับการประกวดมิสแกรนดอินเตอร เนชันแนล เนื่องจากประหยัดเวลาและงายตอการสื่อสารใน
การแสดงความรูสึก โดยมีความสอดคลองกับการศึกษาการใชภาษาในหองสนทนา เพ่ือศึกษาลักษณะการใช
ภาษาทางอินเทอรเน็ต ตามแนวทางการวิเคราะหภาษาระดับขอความ ของชัชวดี ศรลัมพ (2544: 87)             
ซ่ึงพบการใชสัญรูปอารมณและการพิมพแบบพิเศษในการแสดงความรูสึก 

2.2  ปจจัยดานเพศ เพศหญิงถูกเปรียบเสมือนเปนตัวแทนของอารมณและความเปนนามธรรม 
ในขณะท่ีเพศชายเปรียบเสมือนตัวแทนของเหตุผลและความเปนรูปธรรม (ดวงเดือน พันธุมนาวิน, 2524: 7) 
จากคํานิยามลักษณะภาพลักษณของเพศหญิงขางตน จึงทําใหเห็นวาผูหญิงใหความสําคัญกับการแสดงออก
ดานความรูสึก ดังนั้นการศึกษาการแสดงความคิดเห็นในการชมนางงาม ซ่ึงผูชมการถายทอดสดสวนใหญเปน
เพศหญิงและเพศท่ีสาม การแสดงความคิดเห็นจึงมักปรากฏการใชภาษาท่ีมีเจตนาสื่อถึงอารมณและความรูสึก
คอนขางมาก ประกอบกับการถายทอดสดการประกวด มีวัตถุประสงคเพ่ือใหผูชมนางงามไดรวมรับชม และ
แสดงความคิดเห็นในลักษณะวิพากษวิจารณ สงผลใหผูหญิงและเพศท่ีสามซ่ึงสวนใหญเปนกลุมคนท่ีใหความ
สนใจในการจัดการประกวด รวมแสดงความคิดเห็นผานการใชภาษาในรูปแบบตาง ๆ เพ่ือแสดงถึงความรูสึก
ท้ังการชื่นชม และไมชื่นชมเปนจํานวนมาก นอกจากนี้กลุมเพศ LGBTQ ท่ีใหความสนใจการประกวดนางงาม
จํานวนมาก มักนิยมสรางคําเพ่ือใชเฉพาะกลุม และคําท่ีปรากฏมักเปนคําท่ีสื่อถึงอารมณและความรูสึก ดังนั้น
ขอความท่ีพบสวนใหญในการแสดงความคิดเห็น จึงปรากฏวัจนกรรมกลุมแสดงความรูสึกเปนสําคัญ 
 
องคความรูท่ีไดจากการวิจัย (Research Knowledge) 
 การประกวดนางงามในปจจุบันถือเปนธุรกิจรูปแบบหนึ่งท่ีไดรับความนิยมเปนอยางยิ่ง จึงทําใหเวที
การประกวดตาง ๆ หาวิธีการในการนําเสนอใหผูชมนางงามเกิดความสนใจหรือเปนกระแสสังคม ประกอบกับ
การชมนางงามในปจจุบันมีความเปนกลุมสังคม อีกท้ังสื่อออนไลนตาง ๆ ลวนมีสวนผลักดันใหผูชมนางงามเปน
สวนหนึ่งของการประกวด นอกจากนี้ผูชมนางงามยังมีบทบาทในการกําหนดทิศทางการประกวดในลักษณะ
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ของการแสดงความคิดเห็น และขอเสนอแนะผานชองทางการติดตอของการประกวดนั้น ๆโดยตรง หรือชอง
แสดงความคิดเห็นผานสื่อออนไลนตาง ๆ ดังนั้นการศึกษาการใชภาษาและวัจนกรรมท่ีปรากฏในการประกวด
นางงาม เพ่ือทําความเขาใจเก่ียวกับลักษณะการใชภาษา และจุดมุงหมายหรือเจตนาในการแสดงความคิดเห็น
ของผูชมนางงามในสื่อออนไลน จึงมีความสําคัญในการกําหนดทิศทางการจัดการประกวด และทําใหเขา
ใจความตองการของผูชมนางงามท่ีมีผลโดยตรงในการสนับสนุนการจัดการประกวด 
 
ขอเสนอแนะการวิจัย (Research Suggestions) 

1. ขอเสนอแนะการนําผลการวิจัยไปใช 
1.1  การนําไปพัฒนาการจัดการประกวดนางงามในเวทีการประกวดตาง ๆ ใหมีความสอดคลอง

กับความตองการของผูชม ซ่ึงมีผลทําใหการจัดการประกวดไดรับเสียงตอบรับท่ีดี และชวยสรางภาพลักษณ
ใหแกองคกรการประกวด 

1.2  การทําความเขาใจวัฒนธรรมการชมนางงามผานสื่อออนไลน โดยมีสวนทําใหผูท่ีสนใจในการ
ชมนางงามเกิดความเขาใจในการแสดงความคิดเห็นผานการใชภาษาและวัจนกรรม 

1.3  ผูเขาประกวดสามารถเขาใจเจตนาการแสดงความคิดเห็นของผูชมการประกวด เพ่ือนํา
ขอเสนอแนะในการแสดงความคิดเห็นไปพัฒนาและปรับปรุงตนเองใหดีข้ึน 

1.4  ผูแสดงความคิดเห็นสามารถเรียนรูลักษณะการใชภาษาและวัจนกรรมท่ีปรากฏในการชม
นางงาม เพ่ือปรับตัวในการแสดงความคิดเห็นใหเปนสวนหนึ่งของวัฒนธรรมผูชมนางงามสวนใหญ    

2. ขอเสนอแนะการวิจัยครั้งตอไป 
2.1  อาจมีการศึกษาชองแสดงความคิดเห็นในสื่ออินเทอรเน็ต ผานเฟซบุก ซ่ึงเปนแอปพลิเคชันท่ี

มีการถายทอดสดการประกวดมิสแกรนดอินเตอร เนชันแนลเชนเดียวกัน เพ่ือเปรียบเทียบลักษณะการใชภาษา
และวัจนกรรมกับชองแสดงความคิดเห็นในยูทูป 

2.2  อาจศึกษาวัจนลีลาของผูถายทอดสด เนื่องจากผูถายทอดสดมีสวนสําคัญในการกําหนด
รูปแบบการใชภาษาและวัจนกรรมในการแสดงความคิดเห็นของผูชมนางงาม 

2.3  อาจศึกษาเปรียบเทียบการใชภาษาและวัจนกรรมของแตละชอง เพ่ือพิจารณาวาผูแสดง
ความคิดเห็นในแตละชองเลือกใชภาษาและวัจนกรรมเหมือนหรือแตกตางกันอยางไร 
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