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บทคัดยอ (Abstract) 
 บทความวิจัยนี้มีวัตถุประสงค 1) เพ่ือเปรียบเทียบปจจัยสวนบุคคลกับการตัดสินใจของผูลงคะแนน
เสียงเลือกตั้งในการเลือกผูสมัครสมาชิกสภากรุงเทพมหานคร (ส.ก.) ท่ีสังกัดพรรคเพ่ือไทย พ.ศ.2565 2) เพ่ือ
ศึกษาปจจัยท่ีมีความสัมพันธกับการตัดสินใจของผูลงคะแนนเสียงเลือกตั้งในการเลือกผูสมัคร ส.ก.ท่ีสังกัด
พรรคเพ่ือไทย พ.ศ.2565 และ 3) เพ่ือเสนอแนะแนวทางในการสงเสริมการใชสิทธิในการเลือกตั้ง ส.ก.  
งานวิจัยนี้ เปนการเชิงปริมาณ ประชากรและกลุมตัวอยางคือประชาชนท่ีมีชื่ออยู ในทะเบียนบาน
กรุงเทพมหานครในพ้ืนท่ี เขตบางกะป เขตวังทองหลาง เขตดุสิต และเขตธนบุรี ท่ีมีอายุตั้งแต 18 ปข้ึนไป โดย
ใชวิธีการเก็บตัวอยางแบบบังเอิญ จํานวน 400 คน โดยใชแบบสอบถามเปนเครื่องมือในการวิจัย ผลการศึกษา 
พบวา 1) การเปรียบเทียบปจจัยสวนบุคคลกับการตัดสินใจของผูลงคะแนนเสียงเลือกตั้งในการเลือกผูสมัคร 
ส.ก.ท่ีสังกัดพรรคเพ่ือไทย พ.ศ.2565 พบวา ปจจัยสวนบุคคล ไดแก เพศ และสถานภาพทางเศรษฐกิจของ
ครอบครัวท่ีแตกตางกันมีการตัดสินใจในการเลือกตั้ง ส.ก.สังกัดพรรคเพ่ือไทย พ.ศ. 2565 แตกตางกัน ท่ีระดับ
นัยสําคัญทางสถิติ 0.00 ซ่ึงเปนไปตามสมมติฐานท่ีตั้งไว แตปจจัยสวนบุคคล ไดแก อายุ และอาชีพท่ีแตกตาง
กันมีการตัดสินใจในการเลือกตั้ง ส.ก.สังกัดพรรคเพ่ือไทย พ.ศ. 2565 ไมแตกตางกัน ท่ีระดับนัยสําคัญทางสถิติ 
0.05 ซ่ึงไมเปนไปตามสมมติฐานท่ีตั้งไว 2) ปจจัยท่ีมีความสัมพันธกับการตัดสินใจของผูลงคะแนนเสียงเลือกตั้ง
ในการเลือกผูสมัคร ส.ก.ท่ีสังกัดพรรคเพ่ือไทย พ.ศ.2565พบวา ปจจัยแวดลอม ไดแก ปจจัยการสื่อสารทาง
การเมือง และปจจัยการตลาดทางการเมือง มีความสัมพันธกับการตัดสินใจในการเลือกตั้ง ส.ก.สังกัดพรรคเพ่ือ
ไทย พ.ศ. 2565 ท่ีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.00 ซ่ึงเปนไปตามสมมติฐานท่ีตั้งไว 3) ขอเสนอแนะแนวทางใน
การสงเสริมการใชสิทธิในการเลือกตั้ง ส.ก. ไดแก การใชสื่อใหเหมาะสมกับการรณรงคการเลือกตั้ง และผูสมัคร
จําเปนตองมีการเลือกใชประเภทของสื่อใหสอดคลองกับกลุมเปาหมายในการเลือกตั้ง 
คําสําคัญ (Keywords) : การตัดสินใจในการเลือกตั้ง; สมาชิกสภากรุงเทพมหานคร; พรรคเพ่ือไทย   
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Abstract 
 The research’s objectives were: 1) to compare personal factors and voters' decisions 
in the Bangkok Metropolitan Councilor (BMC) election from Pheu Thai Party in 2022; 2) to study 
factors related to voters' decisions in the Bangkok Metropolitan Councilor (BMC) election from 
Pheu Thai Party in 2022; and 3) to suggest ways to promote the exercise of the rights in BMC 
election. The research employed a quantitative research methodology.  The population and 
the sample were residents with their names in the Bangkok household registration in Bangkapi, 
Wang Thonglang, Dusit and Thonburi districts, and aged 18 years old and over. The research 
utilized an accidental sampling method to collect a sample of 400 members. A research tool 
was questionnaires. The result showed as followed. 1)  The differences in sex and economic 
status were related to difference in the voters' decisions in the BMC election from Pheu Thai 
Party in 2022 at the statistical level of significance of 0.00, according to the assumptions, while 
age and occupation factors were not related to difference in voters' decisions in the BMC 
election from Pheu Thai Party in 2022 at the statistical level of significance of .05, not according 
to the assumptions. 2 ) The environmental factors, including political communication and 
marketing, were correlated with the BMC election decision of Pheu Thai Party in 2022 at the 
statistical significance level of 0.00, in accordance with the assumptions. 3) It was necessary 
for candidates to use appropriate media for election campaigns and target voters in the 
election. 
Keywords: voting decision; Bangkok Metropolitan councilors; Pheu Thai Party 
 
บทนํา (Introduction) 
 การจัดการเลือกตั้ง (Election) ถือเปนข้ันตอนสําคัญประการหนึ่งของกระบวนการทางการเมืองใน
ระบอบประชาธิปไตย เนื่องจากเปนกระบวนการคัดกรองทางการเมืองเพ่ือคัดสรรบุคคลเขาเปนตัวแทน 
(Representative) ในระบบประชาธิปไตยทางออม (Indirect Democracy) ท่ีตัวแทนหรือผูแทนจะเขาทํา
หนาท่ีแทนประชาชนผูมีสิทธิออกเสียงเลือกตั้งในสภา ซ่ึงเปนการแสดงบทบาทท่ีสําคัญของฝายนิติบัญญัติ 
(Legislative) ดังพบวา บทบาทของฝายนิติบัญญัติท้ังในระบบรัฐสภา (Parliament) และประธานาธิบดี 
(President) ถือเปนสิ่งสําคัญในกระบวนการทางการเมืองแบบประชาธิปไตย เนื่องจากมีบทบาทในการออก
กฎหมาย (Initiative laws) ไปพรอมๆ กับบทบาทการตรวจสอบการทํางานของฝายรัฐบาล (Monitor) เพ่ือให
ระบบการเมืองโดยรวมเกิดความโปรงใส (Transparency) ซ่ึงบทบาทเหลานี้นับเปนเรื่องพ้ืนฐานทางการเมือง
ท่ีผูแทนท่ีไดรับเลือกตั้งจะตองทําหนาท่ีแทนประชาชนผูมีสิทธิออกเสียงเลือกตั้ง 
 ขณะเดียวกันเม่ือพิจารณาถึงระบบการเมืองไทยตลอดระยะเวลากวา 20 ปท่ีผานมายอมเห็นวา 
โครงสรางทางการเมืองระดับชาตินั้นมีรูปแบบการปกครองในระบบรัฐสภาแบบประเทศอังกฤษ ขณะท่ีการ
ปกครองสวนทองถ่ินของไทยกลับมีรูปแบบการปกครองสวนทองถ่ินแบบประธานาธิบดีแบบสหรัฐอเมริกา ซ่ึงมี
การไดมาซ่ึงผูนํารัฐบาลและอํานาจในการปกครองท่ีแตกตางกัน ท้ังนี้กลับพบวาบทบาทของสมาชิกสภาผูแทน
ราษฎรและสมาชิกสภาทองถ่ิน ซ่ึงไดแก องคการบริหารสวนจังหวัด องคการบริหารสวนตําบล เทศบาล เมือง
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พัทยา และกรุงเทพมหานคร ตางก็ทําหนาท่ีในลักษณะเดียวกันคือการออกกฎหมายการตรวจสอบการทํางาน
ของฝายบริหารท่ีไดรับการเลือกตั้งเขามา 
 นอกจากนี้ยังพบวา การคัดสรรบุคคลเขาสูตําแหนงทางการเมืองจึงเปนเรื่องท่ีสําคัญตอระบบ
การเมืองอยางยิ่ง โดยเฉพาะการเมืองในระดับทองถ่ินซ่ึงเปนรูปแบบพิเศษอยางกรุงเทพมหานคร เนื่องจาก
กรุงเทพมหานครเปนพ้ืนท่ีท่ีมีความสําคัญในหลายประการ อาทิ การเปนเมืองหลวงท่ีเปนศูนยกลางทาง
เศรษฐกิจ สังคม และการเมือง รวมท้ังการเปนมหานครขนาดใหญท่ีมีปญหาหลากหลายรูปแบบ จึงเห็นไดวา
กรุงเทพมหานครเปนเมืองท่ีตองการตัวแทนทางการเมืองท่ีมีความพรอมในหลายดานเพ่ือเขาไปมีบทบาทใน
การทํางานเพ่ือประชาชน 
 อยางไรก็ตาม การแขงขันในการสงผูสมัครรับเลือกตั้ง ส.ก.จึงกลายเปนประเด็นท่ีมีความสําคัญ
เพราะถือเปนจุดเริ่มตนท่ีสําคัญสําหรับพรรคการเมืองและวาท่ีผูสมัครสมาชิกสภาผูแทนราษฎรใน
กรุงเทพมหานครท่ีจะใชการแขงขันการเลือกตั้งในระดับทองถ่ินนี้เปนฐานทางการเมืองตอไปในอนาคต จึงเห็น
ไดวาในสวนของพรรคการเมืองท้ังขนาดเล็กและขนาดใหญตางมีการสงผูสมัครในนามพรรคนั้นๆ ในการ
เลือกตั้ง ส.ก.เปนจํานวนมาก โดยรวมถึงพรรคเพ่ือไทยซ่ึงถือวาเปนพรรคการเมืองท่ีมีพัฒนาการทางการเมือง 
และเคยมีฐานส.ก.มาแลวหลายสมัยท้ังท่ีอยูในนามพรรคไทยรักไทย พรรคพลังประชาชน และพรรคเพ่ือไทยใน
ปจจุบัน 
 ดังนั้นการศึกษาเรื่อง “การตัดสินใจในการเลือกตั้งสมาชิกสภากรุงเทพมหานคร (ส.ก.) สังกัดพรรค
เพ่ือไทย พ.ศ. 2565” นี้ จึงมุงศึกษาปจจัยสวนบุคคล และปจจัยท่ีมีความสัมพันธกับการตัดสินใจในการ
เลือกตั้ง ส.ก.สังกัดพรรคเพ่ือไทย พ.ศ. 2565 ซ่ึงยอมนําไปสูการวางแผนทางการตลาดทางการเมืองเพ่ือใชเปน
แนวทางการสงเสริมการตัดสินใจในการเลือกตั้ง ส.ก.สังกัดพรรคเพ่ือไทยในการเลือกตั้งระดับตางๆ ในอนาคต
ตอไป 
 
วัตถุประสงคการวิจัย (Research objectives) 

1. เพ่ือเปรียบเทียบปจจัยสวนบุคคลกับการตัดสินใจในการเลือกตั้งสมาชิกสภากรุงเทพมหานคร 
(ส.ก.) สังกัดพรรคเพ่ือไทย พ.ศ. 2565 

2. เพ่ือศึกษาปจจัยท่ีมีความสัมพันธกับการตัดสินใจในการเลือกตั้งสมาชิกสภากรุงเทพมหานคร 
(ส.ก.) สังกัดพรรคเพ่ือไทย พ.ศ. 2565 

3. เพ่ือเสนอแนะแนวทางในการสงเสริมการตัดสินใจในการเลือกตั้งสมาชิกสภากรุงเทพมหานคร 
(ส.ก.) สังกัดพรรคเพ่ือไทย 
 
วิธีดําเนินการวิจัย (Research Method) 
 รูปแบบการวิจัย 
 การวิจัยเรื่อง “การตัดสินใจในการเลือกตั้งสมาชิกสภากรุงเทพมหานคร (ส.ก.) สังกัดพรรคเพ่ือไทย 
พ.ศ. 2565” นี้เปนการวิจัยเชิงปริมาณ ซ่ึงมีวิธีการดําเนินการวิจัย ดังนี้ 
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1. ขอบเขตของการวิจัย 
1.1  ขอบเขตดานเนื้อหา 

  ขอบเขตดานเนื้อหา โดยตัวแปรอิสระ ประกอบดวย ปจจัยสวนบุคคล ไดแก เพศ อายุ อาชีพ 
สถานภาพทางเศรษฐกิจของครอบครัว และปจจัยแวดลอม ไดแก ปจจัยการสื่อสารทางการเมือง และปจจัย
การตลาดทางการเมือง รวมถึง ตัวแปรตาม ไดแก การตัดสินใจในการเลือกตั้ง ส.ก.สังกัดพรรคเพ่ือไทย พ.ศ. 
2565 

1.2  ขอบเขตดานประชากรและกลุมตัวอยาง 
  ประชากร ไดแก ประชาชนท่ีมีชื่ออยูในทะเบียนบานในเขตกรุงเทพมหานครท่ีมีอายุตั้งแต 18 ป
ข้ึนไป ท่ีมีชื่ออยูในเขตบางกะป เขตวังทองหลาง เขตดุสิต และเขตธนบุรี จํานวน 476,186 คน 
  กลุมตัวอยาง โดยกลุมตัวอยางไดจากประชาชนท่ีมีชื่ออยูในทะเบียนบานกรุงเทพมหานครท่ีมี
อายุตั้งแต 18 ปข้ึนไป โดยใชวิธีการสุมตัวอยางแบบบังเอิญ (Accidental Sampling) กับกลุมตัวอยางท่ีพบ
เจอในเขตพ้ืนท่ีท่ีศึกษา จํานวน 400 คน ท้ังนี้ การศึกษานี้มีพ้ืนท่ีในการศึกษา ซ่ึงมาจากสุมตัวอยางดวยวิธีการ
จับฉลาก (Lottery Sampling) จากรายชื่อเขตในกรุงเทพมหานครท้ังหมดตามจํานวนเขตท่ีกําหนดไว จํานวน 
4 เขต ไดแก เขตบางกะป เขตวังทองหลาง เขตดุสิต และเขตธนบุรี 

1.3  ขอบเขตดานพ้ืนท่ี 
  ขอบเขตดานพ้ืนท่ี ไดแก เขตบางกะป เขตวังทองหลาง เขตดุสิต และเขตธนบุรี กรุงเทพมหานคร 

1.4  ขอบเขตดานระยะเวลา 
  พฤษภาคม-กรกฎาคม พ.ศ. 2565 

2. เครื่องมือท่ีใชในการวิจัย 
 เครื่องมือท่ีใชในการวิจัย ไดแก แบบสอบถาม (Questionnaire) 

3. การเก็บรวบรวมขอมูล 
 การเก็บรวบรวมขอมูลในการวิจัยนี้ ใชแบบสอบถาม (Questionnaire) เปนเครื่องมือในการเก็บ
รวบรวมขอมูล ในชวงระยะเวลาในการศึกษา ตั้งแตพฤษภาคม - กรกฎาคม พ.ศ. 2565 ซ่ึงกลุมตัวอยางมาจาก
สุมตัวอยางดวยวิธีการจับฉลาก (Lottery Sampling) จากรายชื่อเขตในกรุงเทพมหานคร 

4. การวิเคราะหขอมูล 
 ผูวิจัยนําผลขอมูลท่ีรวบรวมไดมาประมวลผล โดยใชเครื่องคอมพิวเตอรโปรแกรมสําเร็จรูป โดยใช 
สถิติพ้ืนฐานในการวิเคราะหขอมูล ไดแก ความถ่ี รอยละ คาเฉลี่ย คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน การทดสอบคาที (t-
test) การวิเคราะหความแปรปรวนแบบทางเดียว (One-Way ANOVA) และคาสัมประสิทธิสหสัมพันธแบบ
เพียรสัน (Pearson’s Moment Product Correlation) 
 
ผลการวิจัย (Research Results) 
 จากการศึกษาวิจัยเรื่อง “การตัดสินใจในการเลือกตั้งสมาชิกสภากรุงเทพมหานคร (ส.ก.) สังกัด
พรรคเพ่ือไทย พ.ศ. 2565” สามารถประมวลผลการวิจัย ดังนี้ 
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 ขอมูลท่ัวไป 
 ขอมูลปจจัยสวนบุคคล พบวา กลุมตัวอยางท่ีแสดงความคิดเห็นเก่ียวกับการตัดสินใจในการเลือกตั้ง 
ส.ก.สังกัดพรรคเพ่ือไทย พ.ศ. 2565 มีปจจัยสวนบุคคล ดังนี้ 
 ดานเพศสวนใหญเปน ชาย จํานวน 208 คน คิดเปนรอยละ 52.0 ดานอายุ สวนใหญเปน กลุม 
18-30 ป จํานวน 152 คน คิดเปนรอยละ 38.0 ดานอาชีพ สวนใหญเปน กลุมนักเรียนหรือนักศึกษา จํานวน 
140 คน คิดเปนรอยละ 35.0 และดานสถานภาพทางเศรษฐกิจของครอบครัว (รายไดเฉลี่ยตอเดือน) สวนใหญ
เปน กลุม 20,001-40,000 บาท จํานวน 228 คน คิดเปนรอยละ 57.0 รองลงมา ไดแก กลุม 40,001 บาทข้ึน
ไป จํานวน 108 คน คิดเปนรอยละ 27.0 และ กลุมไมเกิน 20,000 บาท จํานวน 64 คน คิดเปนรอยละ 16.0 
 ปจจัยแวดลอม พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญมีความคิดเห็นตอปจจัยแวดลอมโดยรวมอยูในระดับ

มาก (𝑥̅𝑥 =3.67, S.D.=0.44) เม่ือพิจารณารายดาน พบวา สวนใหญมีความเห็นวา ปจจัยการสื่อสารทาง

การเมืองโดยรวมอยูในระดับมาก (𝑥̅𝑥 =3.89, S.D.=0.84) รองลงมา ไดแก ปจจัยการตลาดทางการเมืองโดย

รวมอยูในระดับมาก (𝑥̅𝑥 =3.45, S.D.=0.57) 
 ผลการศึกษา พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญมีความคิดเห็นตอปจจัยแวดลอม โดยรวมอยูในระดับมาก 

(𝑥̅𝑥 =3.60, S.D.= 0.43) เม่ือพิจารณารายดาน พบวา สวนใหญมีความเห็นวา ดานความนิยมในพรรค

การเมือง โดยรวมอยูในระดับมาก (𝑥̅𝑥 =3.66, S.D.= 0.50) รองลงมา ไดแก ดานคุณสมบัติตัวผูสมัคร 

โดยรวมอยูในระดับมาก (𝑥̅𝑥 =3.55, S.D.=0.53) 
 ระดับการตัดสินใจในการเลือกตั้ง ส.ก.สังกัดพรรคเพ่ือไทย พ.ศ. 2565 
 ผลการศึกษา พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญมีความคิดเห็นตอปจจัยแวดลอม โดยรวมอยูในระดับมาก 

(𝑥̅𝑥 =3.60, S.D.= 0.43) เม่ือพิจารณารายดาน พบวา สวนใหญมีความเห็นวา ดานความนิยมในพรรค

การเมือง โดยรวมอยูในระดับมาก (𝑥̅𝑥 =3.66, S.D.= 0.50) รองลงมา ไดแก ดานคุณสมบัติตัวผูสมัคร 

โดยรวมอยูในระดับมาก (𝑥̅𝑥 =3.55, S.D.=0.53) 
 ผลการวิจัยตามวัตถุประสงคการวิจัยได ดังนี้ 

1. เพ่ือเปรียบเทียบปจจัยสวนบุคคลกับการตัดสินใจในการเลือกตั้ง ส.ก.สังกัดพรรคเพ่ือไทย พ.ศ. 
2565 
 ผลการศึกษา พบวา ปจจัยสวนบุคคล ไดแก เพศ และสถานภาพทางเศรษฐกิจของครอบครัวท่ี
แตกตางกันมีการตัดสินใจในการเลือกตั้ง ส.ก.สังกัดพรรคเพ่ือไทย พ.ศ. 2565 แตกตางกัน ท่ีระดับนัยสําคัญ
ทางสถิติ 0.00 ซ่ึงเปนไปตามสมมติฐานท่ีตั้งไว แตปจจัยสวนบุคคล ไดแก อายุ และอาชีพท่ีแตกตางกันมีการ
ตัดสินใจในการเลือกตั้ง ส.ก.สังกัดพรรคเพ่ือไทย พ.ศ. 2565 ไมแตกตางกัน ท่ีระดับนัยสําคัญทางสถิติ 0.00 ซ่ึง
ไมเปนไปตามสมมติฐานท่ีตั้งไว 

2. เพ่ือศึกษาปจจัยท่ีมีความสัมพันธกับการตัดสินใจในการเลือกตั้ง ส.ก.สังกัดพรรคเพ่ือไทย พ.ศ. 
2565 
 ผลการศึกษา พบวา ปจจัยแวดลอม ไดแก ปจจัยการสื่อสารทางการเมือง และปจจัยการตลาดทาง
การเมือง มีความสัมพันธกับการตัดสินใจในการเลือกตั้ง ส.ก.สังกัดพรรคเพ่ือไทย พ.ศ. 2565 พบวา ปจจัย
แวดลอมมีความสัมพันธกับการตัดสินใจในการเลือกตั้ง ส.ก.สังกัดพรรคเพ่ือไทย พ.ศ. 2565 ท่ีนัยสําคัญทาง
สถิติท่ีระดับ 0.00 ซ่ึงเปนไปตามสมมติฐานท่ีตั้งไว เม่ือจําแนกรายปจจัย พบวา ปจจัยการสื่อสารทางการเมือง 
และปจจัยการตลาดทางการเมือง มีความสัมพันธกับการตัดสินใจในการเลือกตั้ง ส.ก.สังกัดพรรคเพ่ือไทย พ.ศ. 
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2565 ในระดับปานกลาง (r = 0.399) และระดับต่ํา (r=-.141)  ตามลําดับ ท่ีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.00 
ซ่ึงเปนไปตามสมมติฐานท่ีตั้งไว 
 เพ่ือเสนอแนะแนวทางในการสงเสริมการตัดสินใจในการเลือกตั้ง ส.ก.สังกัดพรรคเพ่ือไทย ผล
การศึกษา พบวา การสงเสริมและสนับสนุนการจัดการเลือกตั้ง ส.ก. จําเปนตองมีการเลือกใชสื่อใหเหมาะสม
กับการรณรงคการเลือกตั้ง และการลงสมัครรับเลือกต้ังเปนส.ก.นั้น ผูสมัครควรสังกัดพรรคการเมืองท่ี
เอ้ืออํานวยตอการสรางฐานคะแนนเสียง จึงจะมีโอกาสไดเปรียบผูสมัครท่ีไมสังกัดพรรคการเมือง 
 
องคความรูท่ีไดจากการวิจัย (Research Knowledge) 
 ผลการศึกษาจากงานวิจัยนี้ชวยขยายองคความรูเก่ียวกับการตลาดทางการเมืองในกระบวนการ
เลือกตั้งระดับทองถ่ิน (McNair. 2003) ซ่ึงสะทอนใหเห็นปจจัยท่ีมีความสัมพันธกับการตัดสินใจในการเลือกตั้ง
สมาชิกสภากรุงเทพมหานคร (ส.ก.) สังกัดพรรคเพ่ือไทย พ.ศ. 2565 อันเปนขอมูลท่ีใชประกอบการวาง
แผนการเลือกตั้งในระดับทองถ่ินหรือระดับประเทศตอไป 
 
อภิปรายผลการวิจัย (Research Discussion) 
 ปจจัยสวนบุคคล ไดแก สถานภาพทางเศรษฐกิจของครอบครัวท่ีแตกตางกันมีการตัดสินใจในการ
เลือกตั้ง ส.ก.สังกัดพรรคเพ่ือไทย พ.ศ. 2565 แตกตางกัน ท่ีระดับนัยสําคัญทางสถิติ 0.00 ซ่ึงเปนไปตาม
สมมติฐานท่ีตั้งไว สอดคลองกับแนวคิดของ พรศักด์ิ ผองแผว (2534: 157) และ Newman (1999) ท่ีชี้ใหเห็น
วา สถานภาพทางเศรษฐกิจและสังคมกับอิทธิพลท่ีมีผลตอการลงคะแนนเสียงเลือกตั้ง ผูลงคะแนนเสียง
เลือกตั้งมีความสนใจทางการเมืองนอย จะตัดสินใจโดยไมอิงกับประเด็นนโยบายทางการเมือง ดานการชักจูง
โนมนาวและอามิสสินจางจะมีอิทธิพลตอการตัดสินใจลงคะแนนเสียงเลือกตั้ง อีกท้ังยังสอดคลองกับงานวิจัย
ของ จิรัชยา เคลาดี และคณะ (2564: 259-272) ศึกษาเรื่อง “ปจจัยท่ีมีผลตอการตัดสินใจไปใชสิทธิเลือกตั้ง
สมาชิกสภาผูแทนราษฎรของประชาชนอําเภอหาดใหญ จังหวัดสงขลา”  พบวา เพศท่ีตางกันมีอิทธิพลตอการ
ตัดสินใจของประชาชนทุกวิถีทางในการลงคะแนนเสียงเลือกสภาผูแทนราษฎร อายุท่ีตางกันมีผลตอการ
ตัดสินใจใชสิทธิเลือกตั้งสภาผูแทนราษฎร เฉพาะเก่ียวกับการรับรูขาวสารทางการเมือง ลักษณะของหัวหนา
พรรคการเมือง สถานภาพสมรส ระดับการศึกษาอาชีพและรายไดตอเดือนตางกัน ไมมีผลตอการตัดสินใจใช
สิทธิเลือกตั้งสภาผูแทนราษฎรทุกประการ 
 ปจจัยแวดลอมมีความสัมพันธกับการตัดสินใจในการเลือกตั้ง ส.ก.สังกัดพรรคเพ่ือไทย พ.ศ. 2565 ท่ี
นัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.00 ซ่ึงเปนไปตามสมมติฐานท่ีตั้งไว สอดคลองกับแนวคิดของ ฐิติรัตน จันทพิมพะ 
(2547) ท่ีสะทอนใหเห็นวา ปจจุบันมีเครื่องมือในสื่อสารการตลาดเพ่ือการเมือง ประกอบไปดวย สิ่งท่ีอยูใน
สวนประสมทางการตลาดอยูมากมาย อาทิ การโฆษณา (Advertising) เชน สปอตการโฆษณาทางสื่อวิทยุ 
หนังสือพิมพ นิตยสาร ปายโฆษณากลางแจงและสื่อสิ่งพิมพโฆษณาอ่ืนๆ เชน ปายผา ธง แผนพับสติ๊กเกอร 
บัตรแนะนําตัว การประชาสัมพันธ  (Public Relation) ไดแก ขาวของผูสมัครทางสื่อโทรทัศน วิทยุ  
หนังสือพิมพ เว็บไซด การสัมภาษณผูสมัครในรายการโทรทัศน วิทยุ หนังสือพิมพ นิตยสาร  การใชสื่อบุคคล 
(Personal Selling) ไดแก การปราศรัยหาเสียงของผูสมัครในสถานท่ีตางๆ การเขาไปแนะนําตัวในพ้ืนท่ี การ
เขารวมแสดงวิสัยทัศนและนโยบายท่ีจัดโดยองคกรตางๆ และการตลาดทางตรง (Direct Marketing) เชน การ
สงสิ่งพิมพทางไปรษณียไปถึงประชาชน เชน จดหมายแนะนําตัวผูสมัคร บัตรอวยพรเทศกาลตางๆ เอกสาร
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อ่ืนๆ เชน ประวัติพรรค นโยบายพรรค ใบสมัครสมาชิก เปนตน อีกท้ังยังสอดคลองกับงานวิจัยของ วิชัย มีสุข 
(2561: 47-55) ศึกษาเรื่อง “ปจจัยอันมีผลตอการมีสวนรวมของประชาชนในการใชสิทธิเลือกตั้งสมาชิกสภา
เทศบาลเทศบาลนครพระนครศรีอยุธยา อําเภอพระนครศรีอยุธยา จังหวัดพระนครศรีอยุธยา ศึกษาเฉพาะผูมี
สิทธิเลือกตั้ง ในเขตเลือกตั้งท่ี 1” พบวา ผูมีสิทธิเลือกตั้งท่ีมีรายไดต่ํามีสวนรวมในการไปใชสิทธิเลือกตั้งสมาชิก
สภาเทศบาลนครพระนครศรีอยุธยามากกวาผูมีสิทธิเลือกต้ังท่ีมีรายไดสูง แตกตางจาก เอมวดี กาฬภักดี และ
ประกิต กันยาบาล (2560: 115-131) ศึกษาเรื่อง “ปจจัยท่ีมีผลตอการเลือกตั้งนายกเทศมนตรี เทศบาลตําบล
หนองกระทุม อําเภอเดิมบางนางบวช จังหวัดสุพรรณบุรี : ศึกษาเฉพาะกรณีการเลือกตั้ง เม่ือวันท่ี 20 เมษายน 
2557” พบวา ประชาชนในเขตเทศบาลตําบลหนองกระทุม อําเภอเดิมบางนางบวช  จังหวัดสุพรรณบุรี มี
ระดับปจจัยท่ีมีผลตอการเลือกตั้งสูง จากการทดสอบสมมติฐานพบวาตัวแปรทางดานอาชีพ และ ภาพรวมของ
การเลือกตั้ง มีผลตอการเลือกตั้ง เพศ อายุ ระดับการศึกษา รายได ไมมีผลตอการเลือกตั้ง 
 ปจจัยการสื่อสารทางการเมืองมีความสัมพันธกับการตัดสินใจในการเลือกตั้ง ส.ก.สังกัดพรรคเพ่ือ
ไทย พ.ศ. 2565 ในระดับปานกลาง (r = 0.399) ท่ีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.00 ซ่ึงเปนไปตามสมมติฐาน
ท่ีตั้งไว สอดคลองกับแนวคิดของ Almond and Coleman (1960: 145) ชี้ใหเห็นวา การสื่อสารทางการเมือง
เปนกิจกรรมการเผยแพรขอมูลขาวสารโดยท่ัวไปในระบบการเมือง ซ่ึงเปนการทําหนาท่ีท้ังหลายของระบบ
การเมือง และเก่ียวพันกับกระบวนการเรียนรูทางการเมือง การสรางเครือขายผลประโยชน การผสาน
ประโยชน การออกกฎเกณฑ การประยุกตใชกฎเกณฑ และการปรับเปลี่ยนกฎเกณฑตางๆ ท่ีลวนแลวดําเนิน
ไปโดยอาศัยการสื่อสารเปนเครื่องมือในกระบวนการนี้ (ชาญชัย จิตรเหลาอาพร, 2564: 24) อีกท้ังยัง
สอดคลองกับงานวิจัยของ วิชัย มีสุข (2561: 47-55) ศึกษาเรื่อง “ปจจัยอันมีผลตอการมีสวนรวมของ
ประชาชนในการใชสิทธิเลือกตั้งสมาชิกสภาเทศบาลเทศบาลนครพระนครศรีอยุธยา อําเภอพระนครศรีอยุธยา 
จังหวัดพระนครศรีอยุธยา ศึกษาเฉพาะผูมีสิทธิเลือกตั้ง ในเขตเลือกตั้งท่ี 1” พบวา ผูมีสิทธิเลือกตั้งท่ีไดรับ
ขอมูลขาวสารมากมีสวนรวมในการไปใชสิทธิเลือกตั้งสมาชิกสภาเทศบาลนครพระนครศรีอยุธยามากกวาผูมี
สิทธิเลือกตั้งท่ีไดรับขอมูลขาวสารนอย  ผลการพิสูจนสมมติฐานพบวา มีความสัมพันธกับการไปใชสิทธิเลือกตั้ง 
 ปจจัยการตลาดทางการเมือง มีความสัมพันธกับการตัดสินใจในการเลือกตั้ง ส.ก.สังกัดพรรคเพ่ือไทย 
พ.ศ. 2565 ในระดับต่ํา (r=-.141) ท่ีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.00 ซ่ึงเปนไปตามสมมติฐานท่ีตั้งไว สอดคลอง
กับแนวคิดของ ปฐมาพร เนตินันทน (2564) ท่ีเห็นวา การตลาดทางการเมือง (Political Marketing) จึงมีนัย
หมายถึง ลักษณะองคกรทางการเมือง อาทิ พรรคการเมือง กลุมผลประโยชน องคการการปกครองทองถ่ิน ได
นําเอาแนวคิดและเทคนิคทางการตลาดขององคกรธุรกิจเขามาประยุกตใชในการคนหาความตองการของ
ประชาชน การปรับเปลี่ยนพฤติกรรมองคกรเพ่ือตอบสนองความตองการของประชาชน รวมท้ังการสื่อสารเพ่ือ
นํา เสนอ “ผลิตภัณฑ” อยางมีประสิทธิภาพ เพ่ือใหบรรลุเปาหมายทางการเมือง อีกท้ังยังสอดคลองกับ
งานวิจัยของ เทอดศักด์ิ ไปจันทึก และคณะ (2563: 59-78) ศึกษาเรื่อง “การแขงขันและปจจัยท่ีมีผลตอชัย
ชนะการเลือกตั้งท่ัวไป พ.ศ. 2562 ของผูสมัครสมาชิกสภาผูแทนราษฎรจังหวัดเลย” พบวา งานวิจัยชิ้นนี้ มี
วัตถุประสงคเพ่ือศึกษาปจจัยท่ีสงผลตอการไดรับเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแทนราษฎร และความสัมพันธระหวาง
นักการเมืองและพรรคการเมืองในการเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแทนราษฎรจังหวัดเลยระหวางวันท่ี 24 มีนาคม 
2562 เก็บรวบรวมขอมูลจากเอกสารและโดยวิธีการสัมภาษณท้ังจากผูสมัครรับเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแทน
ราษฎร,นักการเมืองทองถ่ิน หัวคะแนน ผูนําชุมชน ตลอดจนประชาชนผูมีสิทธิเลือกตั้งท่ัวไป ผลการวิจัย พบวา 
การแขงขันทางการเมืองในการเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแทนราษฎรจังหวัดเลย เปนการ “ขับเค่ียว” ระหวางสาม
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พรรคการเมือง ไดแก พรรคเพ่ือไทย พรรคภูมิใจไทย และพรรคพลังประชารัฐ ปจจัยท่ีสงผลตอการไดรับ
เลือกตั้ง คือ การสังกัดพรรคการเมืองท่ีนิยมของชาวอีสาน 
 
ขอเสนอแนะการวิจัย (Research Suggestions) 

1. ขอเสนอแนะการนําผลการวิจัยไปใช 
 ประการแรก การสงเสริมและสนับสนุนการจัดการเลือกตั้ง ส.ก. จําเปนตองมีการเลือกใชสื่อให
เหมาะสมกับการรณรงคการเลือกตั้ง 
 ประการท่ีสอง การลงสมัครรับเลือกตั้งเปนส.ก.นั้น ผูสมัครควรสังกัดพรรคการเมืองท่ีเอ้ืออํานวยตอ
การสรางฐานคะแนนเสียง จึงจะมีโอกาสไดเปรียบผูสมัครท่ีไมสังกัดพรรคการเมือง 
 ประการท่ีสาม ผูสมัครจําเปนตองมีการเลือกใชประเภทของสื่อใหสอดคลองกับกลุมเปาหมายท่ีจะ
เปนฐานคะแนนเสียงในการเลือกตั้ง 
 ประการท่ีสี่ พรรคการเมืองจําเปนตองใหการสนับสนุนผูสมัครในนามของพรรคอยางใกลชิด เพ่ือ
ชวยใหประชาชนผูมีสิทธิออกเสียงเลือกตั้งเกิดความม่ันใจในตัวแทนของพรรคท่ีเปนผูสมัครมากข้ึน 

2. ขอเสนอแนะการวิจัยครั้งตอไป 
 ประการแรก การวิจัยนี้เนนศึกษา ปจจัยสวนบุคคล ไดแก เพศ อายุ อาชีพ สถานภาพทางเศรษฐกิจ
ของครอบครัว เทานั้น จึงควรศึกษาปจจัยอ่ืนๆ ประกอบดวย ไดแก สถานภาพสมรส ความสนใจทางการเมือง 
และประเภทสื่อท่ีสนใจ เปนตน 
 ประการท่ีสอง การวิจัยนี้เนนการศึกษา ปจจัยแวดลอม ไดแก ปจจัยการสื่อสารทางการเมือง และ
ปจจัยการตลาดทางการเมือง เทานั้น จึงควรศึกษาปจจัยอ่ืนๆ ประกอบดวย ไดแก การเรียนรูทางการเมือง 
ความเหินหางทางการเมือง การมีสวนรวมทางการเมือง เปนตน 
 ประการท่ีสาม การศึกษานี้เนนการศึกษาเฉพาะพรรคเพ่ือไทยเทานั้น จึงควรศึกษาพรรคการเมือง
อ่ืนๆ ดวย เชน พรรคประชาธิปตย พรรคประชากรไทย พรรคกาวไกล เปนตน 
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