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บทคัดยอ (Abstract) 
 บทความวิจัยนี้มีวัตถุประสงค เพื่อศึกษาคุณภาพการผลิตเพลงไทยลูกทุงอินดี้ท่ีใชภาษาถ่ินของ
ประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร และเพื่อศึกษาความสัมพันธระหวางคุณภาพเพลงไทยลูกทุงอินดี้กับ
พฤติกรรมการเปดรับการส่ือสารภาษาถ่ินของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร งานวิจัยนี้เปนงานวิจัยเชิง
ปริมาณ โดยใชแบบสอบถามเปนเครื่องมือในการเก็บรวบรวมขอมูล กําหนดขนาดตัวอยางโดยใช G*Power 
ไดกลุมตัวอยางจํานวน 138 คน เก็บรวบรวมขอมูลจากแบบสอบถามผานชองทางออนไลนโดยใชวิธีสุมตาม
สะดวก (Convenient Sampling) ผลการทดสอบพบวา ลักษณะทางดานประชากรศาสตรท่ีแตกตางกันไม
สงผลผลตอพฤติกรรมการเปดรับการส่ือสารภาษาถ่ินในเพลงไทยลูกทุงอินดี้ คุณภาพการผลิตเพลงไทยลูกทุง
อินดี้ท่ีใชภาษาถ่ินมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเปดรับการส่ือสารภาษาถ่ินในเพลงไทยลูกทุงอินดี้ และ
ชองทางการเผยแพรเพลงไทยลูกทุงอินดี้ท่ีใชภาษาถ่ินมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเปดรับการส่ือสารภาษา
ถ่ินในเพลงไทยลูกทุงอินดี้ของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร และผลวิเคราะหระดับการเปดรับการส่ือสาร
ภาษาถ่ินในเพลงไทยลูกทุงอินดี้ มีการเปดรับการส่ือสารอยูในระดับมาก 
คําสําคัญ (keywords) : ภาษาถ่ิน; เพลงลูกทุง; การส่ือสาร 
 
Abstract 
 The objectives of this research was: to study the production quality of indie-Thai Luk 
Thung songs using dialects of the people in Bangkok; and to study the relationship between 
the quality of indie-Thai Luk Thung  songs and the Bangkok residents’ exposure to dialect 
communication. This It was a qualitative research: using questionnaires for data collection. 
The sample size was determined by G*Power use. A sample of 138  people was collected 
from questionnaires via online Chan using convenient sampling. Different demographic char-
acteristics did not affect the exposure to the dialect communication in indie-Thai Luk Thung 
songs. The production quality of indie-Thai Luk Thung songs with the dialect was related to 

Received: 2022-09-01 Revised: 2022-09-22 Accepted: 2022-09-26 
1 ปริญญานิ เทศศาสตรมหาบัณฑิต  (สาขาการ ส่ือสารเ ชิงกลยุทธ )  มหาวิทยา ลัยก รุงเทพ  Master of 

Communications Arts (Strategic Communication) Bangkok University. E-mail: eirene.chap@bumail.net 
2 อาจารยท่ีปรึกษาปริญญานิเทศศาสตรมหาบัณฑิต (สาขาการส่ือสารเชิงกลยุทธ) มหาวิทยาลัยกรุงเทพ Research 

Advisor Master of Communications Arts (Strategic Communication) Bangkok University.  E-mail: Ongart.s@ 
bu.ac.th 

                                              



136 
วารสารการบริหารและสังคมศาสตรปริทรรศน 

ปท่ี 5 ฉบับท่ี 6 เดอืนพฤศจิกายน-ธันวาคม 2565   

 

the behavior of the dialect communication exposure in indie-Thai Luk Thung songs; and the 
broadcast channel of indie-Thai Luk Thung songs with the dialects was related to the behavior 
of the people in Bangkok; and the analysis of the exposure to  the dialect communication in 
indie-Thai Luk Thung  songs was at a high level. 
Keywords: dialect; country music; communication 
 
บทนํา (Introduction) 
 เพลงอยูคูกับมนุษยมาทุกยุคทุกสมัย ทําหนาท่ีตาง ๆ ใหกับมนุษยมาชานาน เชนครั้งหนึ่งมนุษยเคย
ใชเครื่องเปาแตรเปนวง กลองเปนชุด ท่ีมีจังหวะมีระดับเสียง มีการประสานเสียงกันอยางเปนรูปแบบในการทํา
ศึกสงคราม เพื่อส่ังเปนสัญญาณใหทหารเดินทัพไปขางหนาทางซายทางขวาหรือถอยทัพ หรือใชเปนการส่ือสาร
ระยะไกลในหมูบานเพื่อสงสัญญาณเตือนภัย หรือแมแตในการสรางความศักดิ์สิทธ์ิใหแกพิธีกรรมทางลัทธิ
ศาสนาตางๆ แตในยุคปจจุบันถึงส่ิงเหลานั้นจะมีอยางอ่ืนมาทดแทนไปแลว แตเพลงเหลานั้นก็ไมไดถูกท้ิง
หายไปไหนเพราะแตละชนชาติก็ไดมีการสืบสานกันตอมาเพื่อบอกถึงความมีอารยธรรม ตัวตนของชนชาติจน
เปนวัฒนธรรมประจําชาติสืบตอกันมา เชน กลองไทโกะของญี่ปุน หรือแตรเฟรนชฮอรนของฝรั่งเศส ท่ีเมื่อกอน
เคยทําหนาท่ีเฉกเชนนักรบ แตปจจุบันไดเปล่ียนเปนส่ิงท่ีใหความบันเทิงกับมนุษยตามวาระตาง ๆ ซ่ึงในหนึ่ง
เพลงมีสวนประกอบท้ังเนื้อรอง ทํานอง จังหวะ มีแนวของดนตร ีเชน แนวปอป ร็อค แจส เรกเก คันทรี ฯลฯ 
(Cook, & Everist, 2001: 7-8) สวนแนวดนตรีของไทยจะแบงเปน เพลงลูกทุง เพลงลูกกรุง เพลงไทยสากล 
นอกจากหนาท่ีเหลานั้นเพลงยังคงมีหนาท่ีใหม ๆ เกิดข้ึนเปล่ียนแปลงไปตามยุคตามสมัย ในปจจุบันเพลงยังทํา
หนาท่ีเปน Soft power เปนการส่ือสารสงตอทางวัฒนธรรมและยังเปนธุรกิจท่ีมีผลรายไดรวมของตลาดไมแพ
สินคาอ่ืน ๆ อีกดวย (Morton, 1974: 87-99) ผูวิจัยจึงมีความสนใจท่ีจะศึกษาคนควาเพลงไทยลูกทุงอินดี้ท่ีมี
ผลตอพฤติกรรมการเปดรับการส่ือสารภาษาถ่ินของประชาชนท่ีมีภูมิลําเนาในเขตกรุงเทพมหานคร เพื่อ
วิเคราะหพฤติกรรมการเปดรับการส่ือสารตาง ๆ ท่ีเก่ียวของ แลวนํามาประยุกตใชในการพัฒนาสรางสรรค
ผลงานเพลงท่ีถายทอดเนื้อหาดวยภาษาถ่ินใหเกิดการพัฒนายิ่งข้ึนไปอันเปนประโยชนตอผูผลิต ผูประพันธ 
ศิลปน ทีมงานท่ีเก่ียวของและกลุมผูฟงท่ีสนใจในผลงานเพลงแนวนี้เพื่อใหเกิดความสุขในการรับชมรับฟง มี
อารมณรวม คลอยตาม เขาใจความหมายและวัฒนธรรมแฝงในบทเพลงนั้น ๆ ไดอยางลึกซ้ึง 
 
วัตถุประสงคการวิจัย (Research Objectives) 

1. พฤติกรรมการเปดรับการส่ือสารภาษาถ่ินในเพลงไทยลูกทุงอินดี้ดานคุณภาพการผลิตเพลงไทย
ลูกทุงอินดี้ท่ีใชภาษาถ่ิน 

2. เพื่อศึกษาความสัมพันธระหวางคุณภาพเพลงไทยลูกทุงอินดี้กับพฤติกรรมการเปดรับการส่ือสาร
ภาษาถ่ินของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร 
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ปจจัยดานประชากร 

1.เพศ  
2.อายุ  
3.ระดับการศึกษา 
4.อาชีพ  
5.รายไดตอเดือน 

ปจจัยดานคุณภาพของการผลิตเพลง 
1.กระบวนการผลิต  
2.คุณภาพดนตรี  
3.ศิลปน  
4.ภาพลักษณ  
5.เนื้อหา  
6.ภาษาถ่ินท่ีใชถายทอด 
พฤติกรรมการเปดรับสื่อภาษาถิ่น 

ในเพลงไทยลูกทุงอินด้ี 
1.โซเชียลมีเดีย  
2.การประชาสัมพันธ  
3.ขอมูลขาวสาร 

 

กรอบแนวคิดการวิจัย (Conceptual Framework) 
ตัวแปรอิสระ  (Independent Variable)    ตัวแปรตาม (Dependent Variable) 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
วิธีดําเนินการวิจัย (Research Methods) 

1. ขอบเขตของการวิจัย 
 การศึกษาความสัมพันธระหวางการส่ือสารภาษาถ่ินในเพลงไทยลูกทุงอินดี้กับพฤติกรรมการเปดรับ
การส่ือสารภาษาถ่ินของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร โดยเปนการวิจัยเชิงปริมาณซ่ึงใชแบบสอบถาม
ออนไลนเปนเครื่องมือในการเก็บขอมูล 

1.1 ขอบเขตดานเนื้อหา 
  การศึกษาถึงพฤติกรรมการเปดรับส่ือภาษาถ่ินในเพลงไทยลูกทุงอินดี้ พฤติกรรมการใชโซเชียล
มีเดียในการมีกิจกรรมและการมีสวนรวมกับกลุมโซเชียลมีเดียตาง ๆ ปจจัยดานคุณภาพของการผลิตเพลง 
ระบบการบันทึกเสียง การประพันธบทเพลงและการสรางสรรค การถายทอดเนื้อหาและภาษาถ่ินและการ 
ขับรอง ภาพลักษณของศิลปน ปจจัยดานชองทางในการเผยแพรผลงาน ความสะดวกในการใชส่ือในการ
เผยแพรผลงาน สามารถสรางกลุมผูฟงและการแบงปนขอมูลขาวสารระหวางกัน 

1.2 ขอบเขตดานประชากร 
  ประชากรท่ีใชในการวิจัยในครั้งนี้เปนประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครท่ีเคยรับฟงเพลงลูกทุง
อินดี้ โดยอางอิงตามขอมูลสถิติจากสานักสถิติแหงชาติ ตามหลักการทะเบียนราษฎรของกรมการปกครอง 
จํานวนประชากรชวงอายุ 15-55 ป มีท้ังส้ิน 2,926,320 คน (สํานักงานสถิติแหงชาติ, 2564) 
  ผูวิจัยมีการกําหนด ขนาดตัวอยางตามจาํนวนท่ีกลาวมาโดยใช G*Power ตามเงื่อนไขดังนี้ 
   Input: Effect size f² = 0.15 
   α err prob = 0.05 

   Power (1-β err prob) = 0.95 
   Number of predictors = 2 
   Output: Total sample size = 138 
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  วิธีเลือกกลุมตัวอยาง 
  เพื่อศึกษาความสัมพันธระหวางการส่ือสารภาษาถ่ินในเพลงไทยลูกทุงอินดี้กับพฤติกรรมการ
เปดรับการส่ือสารภาษาถ่ินของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร ผูวิจัยไดดําเนินการเก่ียวกับการเลือกกลุม
ตัวอยาง ดังนี้ กําหนดคุณสมบัติ และจํานวนของกลุมประชากรท่ีใชในการศึกษาซ่ึงไดประชากร เพศชายและ
เพศหญิง อายุ 15-55 ป ในเขตกรุงเทพมหานคร กําหนดขนาดตัวอยางโดยใชเงื่อนไขในการคํานวณ Sample 
size เปนเงื่อนไขท่ีนิยมใชโดยท่ัวไปในโปรแกรม G*Power คือ ขนาดของผลกระทบอยูในระดับปานกลาง 
(Effect size f2 = 0.15) ความคลาดเคล่ือนท่ียอมรับไดคือ 0.05 (α err prob = 0.05) พลังของการทดสอบ
คือ 0.95 [Power (1-β err prob) = 0.95] จํานวนของตัวแปรอิสระหรือ จํานวนของตัวแปรท่ีใชในการ
พยากรณ (Number of predictors) เทากับ 5 จะไดขนาดของกลุมตัวอยาง คือ 138 ตัวอยาง เลือกตัวอยาง
โดยใชวิธีการสุมเลือกตัวอยางตามสะดวก และทําการ เก็บขอมูลกลุมตัวอยางผานแบบสอบถามออนไลน 
(Online) จนไดกลุมตัวอยางจานวน 138 คน 

1.3 ขอบเขตดานพื้นท่ี 
  ในเขตกรุงเทพมหานครโดยแบงเปน 3 ช้ัน กรุงเทพช้ันใน 39 คน กรุงเทพช้ันกลาง 44 คน
กรุงเทพช้ันนอก 55 คน รวม 138 ซ่ึงแบงเปนเขตช้ันใน 21 เขตปกครอง จํานวน 55 คน เขตช้ันกลาง 18 
เขตปกครอง จํานวน 44 คน และเขตช้ันนอก 11 เขตปกครอง จํานวน 39 คน 

1.4 ขอบเขตดานระยะเวลา 
  ระยะเวลาในการเก็บรวบรวมขอมูล ตั้งแต วันท่ี 1 มิถุนายน พ.ศ. 2565-30 กรกฎาคม 2565
เปนระยะเวลา 2 เดือน 

2. เครื่องมือท่ีใชในการวิจัย 
 เครื่องมือท่ีใชในการวิจัยครั้งนี้เปนแบบสอบถาม (Questionnaires) เปนเครื่องมือในการเก็บขอมูล
เพื่อนําไปวิเคราะหใหครอบคลุมและสอดคลองกับวัตถุประสงคการวิจัย ผูวิจัยไดกําหนดระเบียบในการ
ศึกษาวิจัยไวดังนี้ เปนคําถามแบบปลายปด โดยผูตอบแบบสอบถามสามารถเลือกคําตอบท่ีตรงกับความจริง
หรือตรงกับความคิดเห็นของผูตอบมากท่ีสุดโดยแบงคําถามเปน 4 สวน ดังนี ้
  สวนท่ี 1 คําถามคัดกรอง เพื่อคัดกรองผูตอบแบบสอบถามท่ีเคยฟงเพลงลูกทุงอินดี้ท่ีมีพฤติกรรม
การเปดรับการส่ือสารภาษาถ่ิน และคําถามเก่ียวกับขอมูลสวนบุคคลของผูตอบคําถาม ไดแก เพศ อายุ ระดับ
การศึกษา อาชีพ รายไดตอเดือน 
  สวนท่ี 2 ขอมูลเก่ียวกับคุณภาพการผลิต ประกอบดวย กระบวนการผลิต คุณภาพดนตรี ศิลปน 
ภาพลักษณ เนื้อหา ภาษาถ่ินท่ีใชถายทอด 
  สวนท่ี 3 ขอมูลเก่ียวกับชองทางในการเผยแพรผลงานเพลง ประกอบดวย โซเชียลมีเดีย 
การประชาสัมพันธ ขอมูลขาวสาร 

3. การเก็บรวบรวมขอมูล 
 ขอมูลปฐมภูมิ (Primary Data) ไดแกขอมูลแบบสอบถามท่ีตอบโดยกลุมตัวอยางท่ีไดจากการสุม
ตัวอยางประชากรในเขตกรุงเทพมหานคร จํานวน 138 คน ขอมูลทุติยภูมิ (Secondary Data) ไดแก ขอมูล
จากการคนควา และรวบรวมจากเอกสารหนังสือตาง ๆ ส่ืออินเทอรเน็ต ตลอดจนจากการศึกษาคนควาดวย
ตนเอง และงานวิจัยท่ีเก่ียวของ 
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4. การวิเคราะหขอมูล 
 เปนการวิเคราะหขอมูลเพื่ออธิบายและทดสอบสมมติฐานท่ีเก่ียวกับตัวแปรแตละตัว ซ่ึงผูวิจัยเก็บ
รวบรวมจากแบบสอบถามท่ีมีคําตอบครบถวนจํานวนท้ังส้ิน 138 ชุด คิดเปนรอยละ 100 ของจํานวน
แบบสอบถามท้ังหมด (Descriptive) ไดแก คารอยละ (Percentage) คาเฉล่ีย (Mean) คาสวนเบ่ียงเบน
มาตรฐาน (Standard Deviation) เพื่อหาคาความสัมพันธ (Correlation) ระหวางตัวแปร 
 
ผลการวิจัย (Research Results) 
 ขอมูลลักษณะทางประชากรอันไดแก เพศ อายุ ระดับการศึกษา อาชีพ รายได ปจจัยดานคุณภาพ
ของการผลิตเพลง กระบวนการผลิต คุณภาพดนตรี ศิลปน ภาพลักษณ เนื้อหา ภาษาถ่ินท่ีใชถายทอด 
พฤติกรรมการเปดรับส่ือภาษาถ่ิน ในเพลงไทยลูกทุงอินดี้ โซเชียลมีเดีย  การประชาสัมพันธ ขอมูลขาวสาร
ลูกทุงอินดี้ผาน social media และความถ่ีในการเขารับฟงเพลงลูกทุงอินดี้ผาน social media ของผูบริโภค
ในเขตกรุงเทพมหานคร ดังนี้ 
ตารางท่ี 1 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามเพศ  

เพศ จํานวน (คน) รอยละ 
ชาย 59 42.8 
หญิง 79 57.20 
รวม 138 100.00 

 

 จากตารางท่ี 1 พบวา ผลการศึกษาขอมูลจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตาม
เพศ พบวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญเปนเพศหญิง จํานวน 79 คน คิดเปนรอยละ 57.20 และเพศชาย 
จํานวน 59 คนคิดเปนรอยละ 42.8 
 พฤติกรรมการเปดรับการส่ือภาษาถ่ินในเพลงไทยลูกทุงอินดี้ท่ีแสดงใหเห็นถึงการนําเสนอคาเฉล่ีย
สวนเบ่ียงเบนมาตรฐานและการแปลระดับของกลุมตัวอยางเก่ียวกับพฤติกรรมการเปดรับการส่ือภาษาถ่ินใน
เพลงไทยลูกทุงอินดี้ 
ตารางท่ี 2  

พฤติกรรมการเปดรับการส่ือภาษาถ่ินในเพลงไทย
ลูกทุงอินดี้ 

คาเฉล่ีย คาเบ่ียงเบน
มาตรฐาน 

การแปรผลระดับ
เปดรับ 

1. ทานเปดรับฟงเพลงไทยลูกทุงอินดี้เนื่องจากเปน
แนวเพลงท่ีทานช่ืนชอบ 

4.06 1.157 มาก 

2. ทานเปดรับฟงเพลงไทยลูกทุงอินดี้เนื่องจากเนื้อ
เพลงเปนภาษาถ่ินท่ีทานคุนเคย 

3.89 1.212 มาก 

3. ทานเปดรับฟงเพลงไทยลูกทุงอินดี้เนื่องจากเปน
ภาษาถ่ินของทาน 

 
3.90 

 
1.263 

 
มาก 

4. ทานเปดรับฟงเพลงไทยลูกทุงอินดี้ เพราะคน
รอบขางของทานชักชวนใหฟง 

3.94 1.207 มาก 
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5. ทานแสดงความคิดเห็นในประเด็นตางๆท่ีมีคน
ตั้งกระทูเก่ียวกับเพลงไทยลูกทุงอินดี้ 

3.93 1.254 มาก 

6. ทานกดไลคเพลงไทยลูกทุงอินดี้ท่ีทานฟงแลว
รูสึกช่ืนชอบ 

4.02 1.091 มาก 

7. ทานกดแชรเพลงไทยลูกทุงอินดี้ท่ีทานช่ืนชอบ
ผานโซเชียลมีเดียสวนตัวของทาน 

3.99 1.232 มาก 

8. ทานแนะนําเพลงไทยลูกทุงอินดี้ท่ีทานช่ืนชอบ
ใหกับเพื่อนของทาน 

3.99 1.137 มาก 

รวม 3.9647 1.08153 มาก 
 

 จากตารางท่ี 2 แสดงใหเห็นวาจํานวนตัวอยาง 138 คน มีความคิดเห็นโดยรวมตอพฤติกรรมการ
เปดรับการส่ือภาษาถ่ินในเพลงไทยลูกทุงอินดี้อยูในระดับการเปดรับท่ีระดับมาก โดยมีคาเฉล่ียเทากับ 3.9647 
และมีคาเบ่ียงเบนมาตรฐานเทากับ 1.08153 และเมื่อพิจารณาพฤติกรรมการเปดรับการส่ือภาษาถ่ินในเพลง
ไทยลูกทุงอินดี้เปนรายขอ พบวา ผูตอบแบบสอบถามมีระดับการเปดรับมากท่ีสุดเปนอันดับแรก มีคาเฉล่ีย 
4.06 และคาเบ่ียงเบนมาตรฐาน 1.157 อยูในระดับมาก คือ ทานเปดรับฟงเพลงไทยลูกทุงอินดี้เนื่องจากเปน
แนวเพลงท่ีทานช่ืนชอบ รองลงมาคือ ทานกดไลค เพลงไทยลูกทุงอินดี้ท่ีทานฟงแลวรูสึกช่ืนชอบ มีคาเฉล่ีย 
4.02 และคาเบ่ียงเบนมาตรฐาน 1.091 อยูในระดับมาก ทานแนะนําเพลงไทยลูกทุงอินดี้ท่ีทานช่ืนชอบใหกับ
เพื่อนของทาน มีคาเฉล่ีย 3.99 และคาเบ่ียงเบนมาตรฐาน 1.137 อยูในระดับมาก ทานกดแชรเพลงไทยลูกทุง
อินดี้ท่ีทานช่ืนชอบผานโซเชียลมีเดียสวนตัวของทาน มีคาเฉล่ีย 3.99 และคาเบ่ียงเบนมาตรฐาน 1.232 อยูใน
ระดับมาก ทานเปดรับฟงเพลงไทยลูกทุงอินดี้เพราะคนรอบขางของทานชักชวนใหฟง มีคาเฉล่ีย 3.94 และคา
เบ่ียงเบนมาตรฐาน 1.207 อยูในระดับมาก ทานแสดงความคิดเห็นในประเด็นตางๆท่ีมีคนตั้งกระทูเก่ียวกับ
เพลงไทยลูกทุงอินดี้ มีคาเฉล่ีย 3.93 และคาเบ่ียงเบนมาตรฐาน 1.254 อยูในระดับมาก ทานเปดรับฟงเพลง
ไทยลูกทุงอินดี้เนื่องจากเปนภาษาถ่ินของทาน มีคาเฉล่ีย 3.90 และคาเบ่ียงเบนมาตรฐาน 1.263 อยูในระดับ
มาก และอันดับสุดทายคือ ทานเปดรับฟงเพลงไทยลูกทุงอินดี้เนื่องจากเนื้อเพลงเปนภาษาถ่ินท่ีทานคุนเคย มี
คาเฉล่ีย 3.89 และคาเบ่ียงเบนมาตรฐาน 1.212 อยูในระดับมาก ตามลําดับ 
 การวิเคราะหความสัมพันธระหวางชองทางการเผยแพรเพลงไทยลูกทุงอินดี้ท่ีใชภาษาถ่ินมี
ความสัมพันธพฤติกรรมการเปดรับการส่ือสารภาษาถ่ินในเพลงไทยลูกทุงอินดี้ 
ตารางท่ี 3  

ชองทาง 
ในการเผยแพร 

 พฤติกรรมการ
เปดรับการส่ือสาร 

คาความสัมพันธ 

Convenience1 Pearson Correlation .696** ระดับมาก 
 Sig. (2-tailed) <.001 มีความสัมพันธ 
 N 138  

 
Convenience2 Pearson Correlation .733** ระดับมาก 
 Sig. (2-tailed) <.001 มีความสัมพันธ 
 N 138  



141 
วารสารการบริหารและสังคมศาสตรปริทรรศน 

ปท่ี 5 ฉบับท่ี 6 เดอืนพฤศจิกายน-ธันวาคม 2565   

 

Convenience3 Pearson Correlation .766* ระดับมาก 
 Sig. (2-tailed) <.001 มีความสัมพันธ 
 N 138  
Understanding Pearson Correlation .668** ระดับมาก 
 Sig. (2-tailed) <.001 มีความสัมพันธ 
 N 138  
Trend1 Pearson Correlation .790** ระดับมาก 
 Sig. (2-tailed) <.001 มีความสัมพันธ 
 N 138  
Trend2 Pearson Correlation .800** ระดับมาก 
 Sig. (2-tailed) <.001 มีความสัมพันธ 
 N 138  
Sociallive Pearson Correlation .827** ระดับมาก 
 Sig. (2-tailed) <.001 มีความสัมพันธ 
 N 138  

*Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed) 
 จากตารางท่ี 3 แสดงการวิเคราะหความสัมพันธระหวางชองทางการเผยแพรเพลงไทยลูกทุงอินดี้ท่ี
ใชภาษาถ่ินมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเปดรับการส่ือสารภาษาถ่ินในเพลงไทยลูกทุงอินดี้ พบวา ดาน
ชองทางการเผยแพรเพลงไทยลูกทุงอินดี้ท่ีใชภาษาถ่ิน มีคา Sig.< .001 ซ่ึงนอยกวานัยสําคัญทางสถิติท่ี 0.01 
นั่นคือ ปฎิเสธ H0 และยอมรับ H1 หมายความวา ชองทางในการเผยแพรเพลงไทยลูกทุงอินดี้ท่ีใชภาษาถ่ินมี
ความสัมพันธกับพฤติกรรมการเปดรับการส่ือสารภาษาถ่ินในเพลงไทยลูกทุงอินดี้ อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ี
0.01 
 เมื่อพิจารณาเปนรายขอพบวา คาความสัมพันธมากท่ีสุด คือ ทานสนใจการแสดงสด(Live) ของ
ศิลปนผานส่ือโซเชียลมีเดีย มีความสัมพันธในระดับมาก (Sociallive r= .827**) การกดติดตามเปนการบอก
ถึงขนาดของกลุมและกระแสความนิยมไดอยางชัดเจน มีความสัมพันธในระดับมาก (Trend2 r= .800**) ยอด
การกดไลคเปนตัวบงบอกถึงกระแสนิยมและทําใหทานตัดสินใจเลือกท่ีจะฟงเพลงไทยลูกทุงอินดี้ มี
ความสัมพันธในระดับมาก (Trend1 r= .790**) การประชาสัมพันธขาวสารของศิลปนทําไดอยางรวดเร็ว ไม
จํากัดเวลา ทําใหทานไดรับขาวสารใหมๆท่ีนาติดตามตลอดเวลา มีความสัมพันธในระดับมาก (Convenience2 
r= .733**) การเขาถึงส่ือไดงายทําใหเกิดการรับรูขอมูลขาวสารและเขาถึงเพลงลูกทุงอินดี ้มีความสัมพันธใน
ระดับมาก (Convenience1 r= .696**) และ.มิวสิควิดีโอในชองโซเชียลมีเดียเปนตัวชวยสรางความเขาใจใน
การส่ือสารภาษาถ่ินของเพลงลูกทุงอินดี้ มีความสัมพันธในระดับมาก (Understanding r= .668**) ตามลําดับ 
 
อภิปรายผลการวิจัย (Research Discussion) 
 การวิจัยครั้งนี้ดําเนินการศึกษาในรูปแบบงานวิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative Research) โดยใช
แบบสอบถาม (Questionnaire) เพื่อการเก็บรวบรวมขอมูลดวยแบบสอบถามออนไลนผาน Google form ใน
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ลักษณะงานวิจัยเชิงสํารวจ (Exploratory Research) โดยเลือกกลุมตัวอยางดวยวิธี Cluster sampling เมื่อ
ผูตอบมีจํานวนครบ 138 คน ซ่ึงไดสรุปผลการศึกษาไว ดังนี้ 
 พฤติกรรมการเปดรับการส่ือสารภาษาถ่ินในเพลงไทยลูกทุงอินดี้ดานคุณภาพการผลิตเพลงไทย
ลูกทุงอินดี้ท่ีใชภาษาถ่ิน 
  จากผลการศึกษาพฤติกรรมการเปดรับการส่ือสารภาษาถ่ินในเพลงไทยลูกทุงอินดี้ดานคุณภาพ
การผลิตเพลงไทยลูกทุงอินดี้ท่ีใชภาษาถ่ิน การเปดรับอยูในระดับมาก และเมื่อพิจารณาคุณภาพการผลิตเพลง
ไทยลูกทุงอินดี้ท่ีใชภาษาถ่ินเปนรายขอ พบวา เรื่องราวเนื้อหาและคํารองท่ีตรงไปตรงมาทําใหทานเห็นวาเพลง
ลูกทุงอินดี้มีความทันสมัยนาฟงกวาเดิมการผสมผสานกันอยางลงตัวระหวางเครื่องดนตรีทองถ่ินกับเครื่อง
ดนตรีสากลมีความนาสนใจ คุณภาพของเสียงท่ีไดรับฟงทําใหทานรูสึกเพลิดเพลินกับเสียงเพลงภาพลักษณของ
ศิลปนเพลงลูกทุงอินดี้ท่ีดูทันสมัยเปนสากลมากข้ึนทําใหเพลงมีความนาสนใจมากข้ึนกระบวนการการผลิตท่ีใช
เครื่องมือและอุปกรณท่ีมีความทันสมัยทําใหทานมองเห็นการพัฒนาของเพลงลูกทุงอินดี้นักดนตรีและผู
สรางสรรคผลงานเพลง มีทักษะความรูทําใหทานรูสึกวาเพลงมีคุณภาพมากข้ึนศิลปนเพลงลูกทุงอินดี้มีความ
เปนตัวของตัวเองกลาแสดงออกมากข้ึนทําใหทานรูสึกวาเพลงลูกทุงอินดี้มีความรวมสมัยและการใชภาษาถ่ินใน
การถายทอดบทเพลงทําใหทานรูสึกวาเพลงมีความโดดเดน และมีอัตลักษณ อยูในระดับมาก สอดคลองกับ 
ปาณิส โพธ์ิศรีวังชัย และฐิตินัน บุญภาพ (2563: 29-46) ไดใหความคิดเห็นไววา อิทธิพลของเทคโนโลยีระบบ
ดิจิทัลกับการพัฒนาการสรางสรรคเพลง อิทธิพลของการเปล่ียนแปลงเทคโนโลยีตางๆ สูระบบดิจิทัลนั้น มี
บทบาทอยางมากในการเปล่ียนแปลง อุตสาหกรรมดนตรี และขอมูลไฟลในการบันทึก และการเผยแพร
รูปแบบตางๆ ก็เปล่ียนแปลงไปจากท่ีคาสเซ็ตหรือซีดีก็เปล่ียนมาเปนไฟล Wave และไฟล mp3 ในระบบ
ดิจิทัลท่ีทุกคน สามารถเขาถึงไดไมยาก มีการใชงานท่ีงายข้ึนสอดคลองกับ ณทิตา ทรัพยสินวิวัฒน (2560: 
157-167) ไดกลาวถึงการประยุกตเพลงไทยลูกทุงไววา จากในอดีตท่ีเพลงลูกทุงถึงจะบรรเลงดวยเครื่องดนตรี
สากลเปนหลัก และใชเครื่องดนตรีทองถ่ินตางๆ มาเลนสอดแทรกผสมกลมกลืนไปเปนชวงๆเพื่อแสดง 
อัตลักษณ ของถ่ินนั้นๆการสรางสรรคโดยการสอดแทรกภาษาอังกฤษเขาไปมากมายหลายวิธีท้ังการรอง
ภาษาไทยดวยสําเนียง อังกฤษ หรือสอดแทรกคําภาษาอังกฤษงายๆ บางคําเขามาระหวางเนื้อเพลง เพลงลูกทุง
อินดี้ใชภาษากลางมา ประกอบในการประพันธเนื้อเพลงดวยเพื่อใหคนภาคอ่ืนสามารถเขาใจความหมายได 
เปนประเทศไทย 4.0 ท่ีเนนการขับเคล่ือนเศรษฐกิจดวยเทคโนโลยี ความคิดสรางสรรคและนวัตกรรม ซ่ึงผล
จากการเปล่ียนแปลงนี้ สงผลใหเกิดการเปล่ียนแปลงหลายประการในวงการเพลง ท้ังบริษัทผูผลิต ผูปฏิบัติงาน 
และพฤติกรรมผูบริโภค รวมถึงการขามอุตสาหกรรมเพลงไปสูงานอ่ืนในยุคปจจุบัน 
 การวิเคราะหความสัมพันธระหวางคุณภาพการผลิตเพลงไทยลูกทุงอินดี้ท่ีใชภาษาถ่ินมีความสัมพันธ
กับพฤติกรรมการเปดรับการส่ือสารภาษาถ่ินในเพลงไทยลูกทุงอินดี้ พบวา ดานคุณภาพการผลิตเพลงไทย
ลูกทุงอินดี้ท่ีใชภาษาถ่ินมีคา Sig.< .001 ซ่ึงนอยกวานัยสําคัญทางสถิติท่ี 0.01 นั่นคือ ปฏิเสธ H0 หมายความ
วา คุณภาพการผลิตเพลงไทยลูกทุงอินดี้ท่ีใชภาษาถ่ินมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเปดรับการส่ือสารภาษา
ถ่ินในเพลงไทยลูกทุงอินดี้ อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ี 0.01 เมื่อพิจารณาเปนรายขอ พบวา คาความสัมพันธ
มากท่ีสุด คือ วิธีการขับรองท่ีเปนสากลมากและงายข้ึนทําใหทานรู สึกวาเพลงลูกทุงอินดี้ ไมนาเบ่ือ มี
ความสัมพันธในระดับมาก นักดนตรีและผูสรางสรรคผลงานเพลง มีทักษะความรูทําใหทานรูสึกวาเพลงมี
คุณภาพมาก มีความสัมพันธในระดับมาก ภาพลักษณของศิลปนเพลงลูกทุงอินดี้ท่ีดูทันสมัยเปนสากลมากข้ึน
ทําใหเพลงมีความนาสนใจมากข้ึน มีความสัมพันธในระดับมาก ซ่ีงสอดคลองกับ ณทิตา ทรัพยสินวิวัฒน 
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(2560: 157-167) ไดกลาววา เพลงลูกทุงนอกจากจะสามารถฟงเพื่อสนองความช่ืนชอบและความบันเทิง
สวนตัวแลว ยังสามารถนําไปใชรวมตามโอกาสตาง ๆ ของชีวิตในดานอ่ืน ๆ ไดดวยยังสอดคลองกับงานของ 
ไปรยา อรรคนิตย (2562: 29-30) กลาววารูปแบบเพลงหรือเปดรับขอมูลขาวสารตางๆ ผานโลกสังคมออนไลน 
ไวรัล (Viral) หรือวิธีการบอกกันแบบปากตอปาก เปนการสรางกระแสในส่ือสังคมออนไลนแบบหนึ่งท่ีมี
อิทธิพลตอการตัดสินใจ ในปจจุบันวิดีโอบนสังคมออนไลนหรือไวรัลวิดีโอออนไลน ท่ีเปนเชนนี้เพราะมี
พฤติกรรมการเลือกรับชมและการสงตอ (Share) วีดีโอคอนเทนตออนไลนท่ีมีเนื้อหาตลก เนื้อหาท่ีกําลังอยูใน
กระแสทุกคนกําลังกลาวถึง วิธีการถายทําสวยและมีคุณภาพ เนื้อหาท่ีแปลกตาและเปนรูปแบบการถายทํามุม
กลองแปลกใหม เพลงประกอบท่ีรูสึกพอใจ และมีเนื้อหาเชิงขาวสารเปนอันดับสุดทาย 
 ความสัมพันธระหวางคุณภาพเพลงไทยลูกทุงอินดี้กับพฤติกรรมการเปดรับการส่ือสารภาษาถ่ินของ
ประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร 
  จากผลการศึกษาการเปดรับการส่ือสารภาษาถ่ินในเพลงไทยลูกทุงอินดี้กับพฤติกรรมการเปดรับ
การส่ือสารภาษาถ่ินดานความสัมพันธระหวางคุณภาพเพลงไทยลูกทุงอินดี้กับพฤติกรรมการเปดรับการส่ือ
ภาษาถ่ิน ระดับการเปดรับอยูในระดับมาก อันดับแรกคือ ทานเปดรับฟงเพลงไทยลูกทุงอินดี้เนื่องจากเปนแนว
เพลงท่ีทานช่ืนชอบ ผูฟงใหความสําคัญมากท่ีสุด ทานกดไลคเพลงไทยลูกทุงอินดี้ท่ีทานฟงแลวรูสึกช่ืนชอบ 
ทานแนะนําเพลงไทยลูกทุงอินดี้ท่ีทานช่ืนชอบใหกับเพื่อนของทาน ทานกดแชรเพลงไทยลูกทุงอินดี้ท่ีทานช่ืน
ชอบผานโซเชียลมีเดียสวนตัวของทาน ทานเปดรับฟงเพลงไทยลูกทุงอินดี้เพราะคนรอบขางของทานชักชวนให
ฟง ทานแสดงความคิดเห็นในประเด็นตางๆท่ีมีคนตั้งกระทูเก่ียวกับเพลงไทยลูกทุงอินดี้ ทานเปดรับฟงเพลง
ไทยลูกทุงอินดี้เนื่องจากเปนภาษาถ่ินของทาน และทานเปดรับฟงเพลงไทยลูกทุงอินดี้เนื่องจากเนื้อเพลงเปน
ภาษาถ่ินท่ีทานคุนเคย ซ่ึงพบวาผูฟงใหความสําคัญนอยท่ีสุด ซ่ึงสอดคลองกับ ณทิตา ทรัพยสินวิวัฒน (2560: 
157-167) ไดกลาววา เพลงลูกทุงนอกจากจะสามารถฟงเพื่อสนองความช่ืนชอบและความบันเทิงสวนตัวแลว 
ยังสามารถนําไปใชรวมตามโอกาสตาง ๆ ของชีวิตในดานอ่ืน ๆ ไดดวย Baruah (2012: 1-10) ไดกลาวไววา
ทามกลางโลกท่ีกําลังอยูในกระแสของโซเชียลมีเดียจะเห็นไดชัดวาส่ืออยาง Facebook, Twitter, Orkut, 
MySpace, Skype ฯลฯ ไดถูกใชอยางแพรหลายในการส่ือสาร มีการใชในการแบงปน (Share) ความรูหรือ
ขอมูลตางๆ ใหแกกันอยางกวางขวางและการใชเวลาในการสงตอและส่ือสารกันเปนการใชเวลาท่ีส้ันท่ีสุด ซ่ึง
สอดคลองกับ ไปรยา อรรคนิตย (2562: 29-30) กลาววา รูปแบบเพลงหรือเปดรับขอมูลขาวสารตางๆผานโลก
สังคมออนไลน ไวรัล (Viral) หรือวิธีการบอกกันแบบปากตอปาก เปนการสรางกระแสในส่ือสังคมออนไลน
แบบหนึ่งท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจ ในปจจุบันวิดีโอบนสังคมออนไลนหรือไวรัลวิดีโอออนไลน ไดเคยกลาว
เอาไววา การเปดรับขาวสารของผูบริโภคตางมีองคประกอบท่ีแตกตางกันมากมายโดยท่ีผูรับขาวสารนั้นจะ
ประเมินคุณประโยชนของขาวสารนั้น เพื่อตอบสนองของจุดประสงคความตองการของตนเอง ภูมิหลัง 
การศึกษาทัศนคติ อารมณ และสภาพแวดลอมจะทําใหผูบริโภคตีเนื้อหาและความหมายของขาวสารท่ีไดรับ
แตกตางกันออกไปสอดคลองกับงานของ รัญดา พลเยี่ยม และลักษณา คลายแกว (2564: 59-66) ท่ีพบวา 
ปจจัยท่ีทําให ไวรัล วิดีโอ เพื่อการโฆษณาไดรับความนิยมบนส่ือสังคมออนไลน องคประกอบของงานโฆษณา
ผานส่ือไวรัลวิดีโอทางส่ือสังคมออนไลนโดยเนื้อหาของไวรัลวิดีโอ ตองเปนเนื้อหาดานบวกเพื่อสรางภาพลักษณ 
ความทรงจํา และความรูสึกท่ีดีตอตราสินคาและการสรางสรรคและการนําเสนอในรูปแบบมิวสิควิดีโอ ท่ีเปน
เชนนี้ เพราะความยาวของวิดีโอโฆษณามีความเหมาะสมกับเนื้อหาท่ีตองการนําเสนอ ปจจัยท่ีทําใหไวรัลวิดีโอ
เพื่อการโฆษณาท่ีไดรับความนิยมบนส่ือสังคมออนไลน ประกอบดวย ปจจัยภายใน ไดแก ปจจัยดานการ
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สรางสรรคไวรัลวิดโีอ ประกอบไปดวย ปจจัยดานเนื้อหา ปจจัยดานอารมณ ปจจัยดานการใชผูมีอิทธิพล การ
เลือกใชส่ือไวรัลวิดีโอ การกําหนดกลุมเปาหมาย ปจจัยภายนอกดานกระแสสังคม ไดแก ปจจัยภายนอกท่ีสงผล
ดี (โอกาส) และปจจัยภายนอกท่ีสงผลเสีย (อุปสรรค) 
 
องคความรูท่ีไดจากการวิจัย (Research Knowledge) 
 การศึกษาความสัมพันธระหวางเพลงไทยลูกทุงอินดี้กับพฤติกรรมการเปดรับการส่ือสารภาษาถ่ินมี
การกระจายตัวอยางรวดเร็วตามส่ือโซเชียลตาง ๆ ทําใหประชาชนเขาถึงเพลงไทยลูกทุงอินดี้ไดงายข้ึนอยาง
มาก และดวยการความทันสมัยของเทคโนโลยีทําใหกระบวนการผลิตทําไดสะดวกรวดเร็วข้ึน ทักษะของ
นักรองและนักดนตรีความคิดสรางสรรคและเครื่องมือและอุปกรณท่ีมีความทันสมัยเหลานี้ทําใหเกิดการพัฒนา
ของเพลงลูกทุงอินดี้จนเปนท่ียอมรับในวงการเพลง และปจจุบันในสวนของผูฟงมีการเปดรับความแตกตางใน
ดานตางๆ มากข้ึนท้ังในเรื่องของคุณภาพของผลงานเพลงท่ีมีแนวเพลง เนื้อหา ภาษา และอัตลักษณของศิลปน 
เปนองคประกอบหลัก รวมถึง ขอดีของการส่ือสารออนไลนท่ีทําไดงายสะดวกรวดเร็ว ทําใหเกิดการแขงขันท่ี
สูงข้ึน เมื่อผูฟงตองการคุณภาพของผลงานเพลง ดังนั้น ผูผลิตจึงตองควบคุมคุณภาพและพัฒนาผลงานเพลง
ข้ึนไปเรื่อยๆ ใหสอดคลองตามยุคสมัย ใชวิธีขับรองท่ีเปนสากลมากข้ึน ใชภาษาในเนื้อหาท่ีตรงไปตรงมาในการ
สรางสรรคผลงานใหเพลงไทยลูกทุงอินดี้มีความนาสนใจสามารถดึงดูดผูฟงไดมากข้ึน 
 
ขอเสนอแนะการวิจัย (Research Suggestions) 

1. ขอเสนอแนะการนําผลการวิจัยไปใช 
 การศึกษาความสัมพันธระหวางเพลงไทยกับลูกทุงอินดี้เปนการแสดงออกถึงพฤติกรรมการเปดรับ
ภาษาถ่ินและเปนการส่ือสารท่ีกระจายตัวอยางรวดเร็วจนรับความนิยมเปนอยางสูงในเวลาปจจุบันและดวย
วิวัฒนาการทางเทคโนโลยีท่ีทันสมัยทําใหการพัฒนาเพลงลุกทุงอินดี้มีการยอมรับเพื่อใหเกิดความแตกตางและ
เนื้อหาบทเพลงท่ีมีคุณภาพมีความทันสมัยจากการใชภาษาถ่ินและรวมกับการขับรองใหเกิดความเปนสากล
และสรางความสนใจใหกับผูฟงท่ีเปนแนวเพลง เนื้อหา ภาษาสอดแทรกสาระท่ีเปน อัตลักษณของศิลปนอันทํา
ใหลูกทุงอินดี้เปนท่ียอมรับในวงการเพลงมากข้ึน 

2. ขอเสนอแนะการวิจัยครั้งตอไป 
 เพื่อใหผลการศึกษาครั้งนี้สามารถขยายผลตอไปอันจะกอใหเกิดประโยชนในอนาคตถึงผูวิจัยจึงขอ
เสนอแนะประเด็นสําหรับการทําวิจัยครั้งตอไป คือ การพัฒนาปรับปรุงเก่ียวกับคุณภาพในกระบวนการผลิต
สามารถแยกการจําแนกการวิจัยเพื่อวิเคราะหคุณภาพบทเพลงวิเคราะหศิลปนท่ีมีความแตกตางกันเรื่องภาษา
ถ่ินสามารถเพิ่มขอคําถามท่ีทดสอบความเขาใจเปนเนื้อหาอยูในบทเพลงและเพื่อนําไปพัฒนาเนื้อหาเพลงให
ทันตอเหตุการณและการตอยอดวิจัยในครั้งตอไปเปนการส่ือสารภาษาถ่ินเพื่อพัฒนาสูความเปนสากลในบท
เพลงลูกทุงไทย 
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