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บทคัดย่อ (Abstract) 
 บทความวิจัยนี้ มี วัตถุประสงค์เพื่อศึกษาแรงจูงใจในการมาท่องเท่ียววัดในจังหวัดล าปางของ
นักท่องเท่ียวชาวไทย และเพื่ อศึกษาปัจจัยองค์ประกอบของแหล่งท่องเท่ียววัดท่ี ส่งผลต่อพฤติกรรม 
การท่องเท่ียวของนักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีเดินทางมาท่องเท่ียววัดในจังหวัดล าปาง เป็นวิจัยเชิงส ารวจ โดยการ
ใช้แบบสอบถาม กลุ่มตัวอย่างท่ีใช้ในการศึกษา จ านวน 400 คน ซ่ึงใช้สถิติเชิงพรรณนา ค่าเฉล่ีย ร้อยละ 
ผลการวิจัยพบว่า ส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง มีอายุระหว่าง 41-50 ปี มีสถานภาพโสด การศึกษาระดับปริญญาตรี 
และมีภูมิล าเนาอยู่ในจังหวัดล าปาง วัตถุประสงค์ในการมาท่องเท่ียววัดในจังหวัดล าปาง คือ เพื่อพักผ่อน/
ท่องเท่ียว มาท่องเท่ียววัดนี้มากท่ีสุด คือ มาครั้งท่ี 3 หรือมากกว่า มากับครอบครัว เพื่อน คนรักมากท่ีสุด 
องค์ประกอบของแหล่งท่องเท่ียวท่ีส าคัญมากท่ีสุด คือ ด้านการคมนาคม รองลงมา คือ ด้านส่ิงดึงดูดใจ ด้าน
การต้อนรับ และด้านส่ิงอ านวยความสะดวก เมื่อพิจารณาเป็นรายด้าน พบว่า ด้านส่ิงดึงดูดใจในการท่องเท่ียว 
ในภาพรวมให้ความส าคัญอยู่ในระดับมากมีค่าเฉล่ียเท่ากับ 4.19 ด้านส่ิงอ านวยความสะดวก ในภาพรวมให้
ความส าคัญอยู่ในระดับมาก มีค่าเฉล่ียเท่ากับ 4.04 ด้านปัจจัยองค์ประกอบของแหล่งท่องเท่ียวด้านการ
คมนาคม ในภาพรวมให้ความส าคัญอยู่ในระดับมาก มีค่าเฉล่ียเท่ากับ 4.35 ด้านปัจจัยองค์ประกอบของแหล่ง
ท่องเท่ียวด้านด้านการต้อนรับ ในภาพรวมให้ความส าคัญอยู่ในระดับมาก มีค่าเฉล่ียเท่ากับ 4.06 และมีความ
คิดเห็นเก่ียวกับแรงจูงใจในการท่องเท่ียวโดยรวมอยู่ในระดับมาก มีค่าเฉล่ียเท่ากับ 4.07 เมื่อพิจารณาเป็น 
รายด้านพบว่า แรงจูงใจทางสถานภาพและช่ือเสียง มีค่าเฉล่ียเท่ากับ 4.09 แรงจูงใจทางวัฒนธรรม มีค่าเฉล่ีย
เท่ากับ 4.08 แรงจูงใจทางกายภาพ กับ แรงจูงใจระหว่างบุคคล มีค่าเฉล่ียเท่ากัน คือ 4.06 
ค าส าคัญ (Keywords) : การท่องเท่ียว; นักท่องเท่ียว; แรงจูงใจ 
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Abstract 
 This research article aims to study Thai tourists’ motivation for visiting temples in 
Lampang province; and to study the factors and components of temple tourist attractions, 
influencing on their tourism behavior for temple visits in Lampang. This is an exploratory 
research by using a questionnaire. The sample group used in the study consisted of 400 
people and the researcher used descriptive statistics, and average percentages. The 
participants were mostly female between 41-50 years old, single, bachelor's degree and 
residents in Lampang province. The purpose of visiting temples in Lampang province is to 
relax / travel. They visited this temple the most; they visited it at least three times; and they 
came with family, friends, and lovers the most. The most important element of tourist 
attraction is transportation, followed by attraction, hospitality and the facilities. With 
consideration of each aspect, it was found that the attraction of tourism overall; the focus 
was on a high level with an average of 4.19 in terms of facilities. Overall, the focus is on a 
high level with an average of 4.04 in terms of elements of tourism attractions in 
transportation. Overall, the focus is on a high level with an average of 4.35 in terms of 
component factors of hospitality tourism. Overall, the focus is on a high level. with a mean 
of 4.06. 
 There was a high level of opinion about the overall tourism motivation with a mean 
of 4.07. When considering each side, the researcher found that the status and reputation 
motivation with the mean of 4.09; the cultural motivation with the mean of 4.08; the 
physical motivation and the interpersonal motivation with the same mean, of 4.06. 
Keywords: tourism; tourists; incentives 
 
บทน า (Introduction) 
 พุทธศาสนาเป็นศาสนาท่ีคนไทยส่วนใหญ่นับถือมาอย่างช้านาน พระพุทธศาสนานั้นถือกันว่าเป็น
ศาสนาประจ าชาติ เพราะเนื่ องจากว่าประเพณี ท่ีสืบต่อมาโดยถูกต้องตามสมควรแก่เหตุ คือ การท่ี
พระพุทธศาสนากับชนชาติไทยได้มีความสัมพันธ์แนบแน่นเป็นอันหนึ่งอันเดียวกัน ในด้านวัฒนธรรมวิถีชีวิต
ของคนไทยได้ผูกพันประสานกลมกลืนกับหลักความเช่ือและหลักปฏิบัติในพระพุทธศาสนาตลอดเวลายาวนาน 
จนท าให้เกิดการปรับตัวเข้าหากัน และสนองความต้องการของกันและกัน ตลอดจน ผสมคลุกเคล้ากับความ
เช่ือถือและข้อปฏิบัติสายอ่ืนๆ ท่ีมีมาในหมู่ชนชาวไทยถึงขั้นท่ีท าให้เกิดระบบความเช่ือและความประพฤติ
ปฏิบัติทางพระพุทธศาสนาต่างๆ มากมาย อาจเนื่องมาจากสาเหตุท่ีว่า สังคมไทยในปัจจุบันเป็นสังคมท่ีมีแต่
ความสับสนวุ่นวายไม่ว่าจะเป็นทางด้านเศรษฐกิจ สังคมหรือการเมือง ท าให้ประชาชนคนไทยต้องสับสนไปด้วย 
เมื่อเศรษฐกิจของประเทศตกต่ า แต่ภาวะค่าครองชีพกลับสูงขึ้น ประชาชนต้องดิ้นรนในการหาเล้ียงชีพท าให้
เวลาในแต่ละวันต้องสูญเสียไปกับการท างานท้ังหมด ท าให้พุทธศาสนิกชนไม่มีเวลาในการท าบุญและปฏิบัติ
ธรรมในวัดตามสมควร ไม่มีโอกาสได้พัฒนาด้านจิตใจและสติปัญญาในทางพุทธ เนื่องจากคนไทยในปัจจุบัน
ยังให้ความส าคัญกับวัดและการท่ีพุทธศาสนิกชนจ านวนมากยังให้ความส าคัญ และยังเข้าวัดมาท าบุญและ
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พิธีกรรมต่างๆทางวัดท่ีได้จัดเพื่อส่งเสริมให้พุทธศาสนิกชนได้ท าบุญกุศลในรูปแบบต่างๆส่ิงเหล่านี้ แสดงให้เห็น
ว่าวัดนอกจากจะเปรียบเหมือนเป็นศูนย์รวมจิตใจของชาวพุทธแล้วยังเป็นส่วนประกอบท่ีส าคัญของชุมชนใน 
ประเทศไทย วัดจึงเป็นศูนย์กลางทางพิธีกรรมต่างๆทางสังคม ซ่ึงเป็นส่วนประกอบท่ีจะขาดไม่ได้ ของแต่ละ
ชุมชนนับได้ว่า วิถีชีวิตของคนไทยนั้นมีความสัมพันธ์อยู่กับวัดอย่างแน่นแฟ้นมากทีเดียวตั้งแต่อดีตจนถึง
ปัจจุบัน ถึงแม้ว่าปัจจุบัน พุทธศาสนิกชนบางส่วนอาจจะไม่สามารถเข้าไปท าบุญท่ีวัดได้บ่อยครั้งนัก โดยเขา
อาจจะมีโอกาสเข้าวัดท าบุญเนื่องในโอกาสส าคัญทางพระพุทธศาสนาหรือในพิธีกรรมท่ีเขาต้องเข้ามาเก่ียวข้อง
โดยตรงเท่านั้น แต่อย่างไรก็ตามวัดยังถือได้ว่า เป็นศูนย์กลางการท าบุญของพุทธศาสนิกชนในปัจจุบัน สาเหตุ 
หนึ่งท่ีวัดกลายเป็นศูนย์กลางการท าบุญนั้นเนื่องมาจาก พุทธศาสนิกชนส่วนใหญ่ยังมีความเช่ือเรื่องของบาป
บุญคุณ โทษและได้มีการท าบุญเข้าวัดและพระสงฆ์โดยตรงนั้นจะได้บุญมากกว่าการท าบุญกับบุคคลหรือ
สถานท่ีอ่ืนๆ ในส่วนของ ทางวัดเองนั้นได้จัดการประกอบพิธีกรรมต่างๆ ให้มีความสอดคล้องกับความต้องการ
ของพุทธศาสนิกชนมากขึ้น บางวัดยังมีกิจกรรมซ่ึงเป็นการท างานเพื่อสังคมสังคม โดยน าเรื่องความเช่ือของ
บาปบุญคุณโทษ มาเป็นแรงจูงใจในการท าบุญของพุทธศาสนิกชน โดยส่วนใหญ่พุทธศาสนิกชนยังไม่เข้าใจ
เรื่องการเข้าวัดมาท าบุญอย่างถูกต้อง บางคนมีความเช่ือผิดๆ เก่ียวกับการเข้าวัด ยกตัวอย่าง เช่น ความเช่ือ
ท่ีว่าคนบริจาคเงินมากๆ จะ ได้บุญมากกว่าคนท่ีบริจาคน้อย หรือการท่ีพุทธศาสนิกชนบางส่วนยังมีความเห็น
แก่ตัวก็ต่างพยายามเบียดเสียดเข้าไปในวัด เพื่อให้ตนได้ท าบุญกับหลวงพ่อท่ีมีช่ือเสียงโดยการเข้าไปท าบุญนั้น
ไม่ได้ช่วยให้ จิตใจเกิดความสงบสุขอย่างแท้จริง (ดุษฏี คนแรงดี, 2559: 1-2) 
 จังหวัดล าปางเป็นจังหวัดท่ีมีศักยภาพด้านการท่องเท่ียว และเป็นจังหวัดในกลุ่มพื้นท่ี ท่ีการ
ท่องเท่ียวแห่งประเทศไทยให้ความส าคัญในการพัฒนาพื้นท่ี มีแหล่งท่องเท่ียวมากมายและมีความหลากหลาย
ของทรัพยากรทางวัฒนธรรมท่ีทรงคุณค่า ยังมีความโดดเด่นท่ีคงความเป็น เอกลักษณ์เฉพาะตัวทางด้าน
ศิลปกรรมต่างๆ ไว้มากมาย ซ่ึงเหมาะสมแก่การท่องเท่ียวเป็นอย่างยิ่ง และยังมีแหล่งท่องเท่ียวทางด้าน
ประวัติศาสตร์ ศิลปวัฒนธรรม วิถีชีวิต และ ภูมิปัญญาท้องถิ่นที่เหมาะสมกับการท่องเท่ียว โดยเฉพาะอย่างยิ่ง 
จังหวัดล าปางยังคงมีศิลปกรรมแขนงต่าง ๆ ให้นักท่องเท่ียวได้เรียนรู้ และช่ืนชมความสวยงามท่ีบรรพบุรุษได้
สรรค์สร้างไว้ สืบมาตั้งแต่อดีตจวบจนปัจจุบัน จิตรกรรมฝาผนัง รวมถึง โบราณสถานและ โบราณวัตถุ เช่น 
การท่องเท่ียววัดส าคัญๆ ในจังหวัด เป็นต้น 
 ผู้วิจัย จึงสนใจศึกษาเรื่อง แรงจูงใจในการมาเยือนวัดส าคัญในจังหวัดล าปางและองค์ประกอบของ
แหล่งท่องเท่ียววัดท่ีส่งผลต่อพฤติกรรมการท่องเท่ียววัดในจังหวัดล าปาง ของนักท่องเท่ียวชาวไทย เพื่อน าผล
การศึกษาไปเป็นแนวทางในการพัฒนาและช่วยธ ารงรักษาไว้ซ่ึงศาสนาโดยใช้สอดคล้องกับความต้องการของ
พุทธศาสนิกชนปัจจุบัน 
 
วัตถุประสงค์การวิจัย (Research Objectives) 

1. เพื่อศึกษาแรงจูงใจในการมาท่องเท่ียววัดในจังหวัดล าปางของนักท่องเท่ียวชาวไทย 
2. เพื่อศึกษาปัจจัยองค์ประกอบของแหล่งท่องเท่ียววัดท่ีส่งผลต่อพฤติกรรมการท่องเท่ียว ของ

นักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีเดินทางมาท่องเท่ียววัดในจังหวัดล าปาง 
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แรงจูงใจในการเดินทางมาท่องเท่ียว 
- แรงจูงใจทางกายภาพ  
- แรงจูงใจทางวัฒนธรรม   
-แรงจูงใจระหว่างบุคคล  
-แรงจูงใจทางด้านสถานภาพและ ช่ือเสียง  

 

 

 

ปัจจัยองค์ประกอบแหล่งท่องเท่ียว  
- ด้านความดึงดูดใจ  
- ด้านการเข้าถึงแหล่งท่องเท่ียว  
- ด้านความส าราญจากแหล่งท่องเท่ียว 
- ด้านองค์ประกอบของการบริการ 

 
 

 

การตัดสินใจในการเลือกท่องเท่ียว
วัดในจังหวัดล าปางของ
นักท่องเท่ียวชาวไทย 

ปัจจัยด้านบุคคล 
- เพศ  
- อายุ   
-สถานภาพ  
-ระดับการศึกษา 
- อาชีพ 
- ภูมิล าเนา 
 

 

 

 

กรอบแนวคิดการวิจัย(Conceptual Framework) 
 
 
 
 
 
 
  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพท่ี 1 กรอบแนวคิดการวิจัย 
 
วิธีด าเนินการวิจัย (Research Methods) 

1. ขอบเขตของการวิจัย 
1.1 ขอบเขตด้านเนื้อหา ในการศึกษาครั้งนี้ ศึกษาแรงจูงใจในการมาเยือนวัดส าคัญในจังหวัด

ล าปางและองค์ประกอบของแหล่งท่องเท่ียววัดท่ีส่งผลต่อพฤติกรรมการท่องเท่ียววัดของนักท่องเท่ียวชาวไทย  
โดยมีเนื้อหาครอบคลุมถึง ลักษณะประชากรศาสตร์ แรงจูงใจในการเดินทางมาท่องเท่ียวและองค์ประกอบของ
แหล่งท่องเท่ียวต่อการมานักท่องเท่ียวชาวไทย 

1.2 ขอบเขตด้านประชากร ประชากรท่ีใช้ในการศึกษาครั้งนี้ คือ นักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีเดินทาง
มาท่องเท่ียววัดในจังหวัดล าปาง จ านวน 400 คน โดยผู้วิจัยใช้ตารางก าหนดขนาดกลุ่มตัวอย่างของทาโร ยามา
เน่ (Yamane, 1973 อ้างใน ธีรวุฒิ เอกะกุล, 2543: 48) ท่ีระดับความเช่ือมั่น 95% และความคลาดเคล่ือนท่ี 
± 5% 

ตัวแปรอิสระ ตัวแปรตาม 
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1.3 ขอบเขตด้านพื้นท่ี พื้นท่ีท่ีใช้ในการศึกษาครั้งนี้ คือ นักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีเดินทางมา
ท่องเท่ียววัดในจังหวัดล าปาง 

1.4 ขอบเขตด้านระยะเวลา ด าเนินการศึกษาตั้งแต่ เดือน สิงหาคม 2563 ถึง พฤษภาคม 2564 
2. เครื่องมือท่ีใช้ในการวิจัย 

 เครื่องมือท่ีใช้ในการการวิจัยครั้งนี้เป็นแบบสอบถาม โดยแบ่งออกเป็น 3 ตอน ดังนี้ 
 ตอนท่ี 1 ข้อมูลท่ัวไป ลักษณะแบบสอบถามเป็นแบบตรวจสอบรายการ (Checklist) 
 ตอนท่ี 2 แรงจูงใจในการเดินทางมาท่องเท่ียว ได้แก่ แรงจูงใจทางกายภาพ แรงจูงใจทางวัฒนธรรม 
แรงจูงใจระหว่างบุคคล และแรงจูงใจทางด้านสถานภาพและช่ือเสียง 
 ตอนท่ี 3 ปัจจัยองค์ประกอบแหล่งท่องเท่ียว ได้แก่ ด้านความดึงดูดใจ ด้านการเข้าถึงแหล่ง
ท่องเท่ียว ด้านความส าราญจากแหล่งท่องเท่ียว และด้านองค์ประกอบของการบริการ 
 ลักษณะแบบสอบถามเป็นแบบมาตราส่วนประมาณค่า (Rating Scale) โดยใช้มาตรวัดแบบ Likert 
Scale 5 ระดับ จากมาตรวัดของ RenisLikert (Likert, 1967: 90-95) ซ่ึงก าหนดไว้ 5 ระดับ ดังนี้ 5 ระดับ
ความคิดเห็นมากท่ีสุด 4 ระดับความคิดเห็นมาก 3 ระดับความคิดเห็นปานกลาง 2 ระดับความคิดเห็นน้อย 
1 ระดับความคิดเห็นน้อยท่ีสุด 
 การหาคุณภาพของเครื่องมือ โดยทดสอบหาความเช่ือมั่น (Reliability) ของแบบสอบถาม จ านวน 
30 ชุด ด้วยวิธีการหาความสอดคล้องภายใน ( Internal Consistency Method) โดยการหาค่าสัมประสิทธ์ิ 
อัลฟาของคอนบราค (Cronbach, 1990: 202-204) ใช้โปรแกรมส าเร็จรูปทางสถิติ ซ่ึงสามารถวิเคราะห์ความ
เช่ือมั่นของแบบสอบถาม เท่ากับ .94 (ซ่ึงมีค่ามากกว่า .70) ดังนั้นแสดงว่าแบบสอบถามมีความเช่ือมั่น และ
เช่ือถือได้ 

3. การเก็บรวบรวมข้อมูล 
3.1 ด าเนินการจัดท าแบบสอบถามโดยมีจ านวนเท่ากับจ านวนของกลุ่มตัวอย่างท่ีใช้ในการวิจัย 
3.2 ด าเนินการแจกแบบสอบถามให้กับกลุ่มตัวอย่าง จ านวน 400 ชุด เพื่อขอความอนุเคราะห์

และความร่วมมือในการตอบแบบสอบถามโดยบริเวณท่ีส ารวจ ได้แก่ วัดต่างๆ ในจังหวัดล าปาง ศูนย์การค้า 
ตลาดสด 

3.3 ด าเนินการเก็บรวบรวมข้อมูลจากแบบสอบถามท่ีได้รับมาวิเคราะห์ข้อมูล 
4. การวิเคราะห์ข้อมูล 

 เพื่ออธิบายลักษณะท่ัวไปของประชากร ใช้สถิติเชิงพรรณนา การแจกแจงความถี่  ค่าร้อยละ เพื่อ
วิเคราะห์ข้อมูลท่ัวไปของผู้ตอบแบบสอบถาม ส่วนการวิเคราะห์ความคิดเห็นเก่ียวกับแรงจูงใจในการเดินทาง
มาท่องเท่ียว และปัจจัยองค์ประกอบแหล่งท่องเท่ียว ใช้การวิเคราะห์ข้อมูลสถิติเชิงอนุมาน ได้แก่ ค่าเฉล่ีย 
ค่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน การวิเคราะห์ความถดถอยเชิงพหุ และการวิเคราะห์สหสัมพันธ์แบบพหุคูณ 
 
ผลการวิจัย(Research Results) 

1. ผลการวิเคราะห์ข้อมูลท่ัวไปของผู้ตอบแบบสอบถาม พบว่า ส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง มีอายุระหว่าง 
41-50 ปีมากท่ีสุด ส่วนใหญ่มีสถานภาพโสด ระดับการศึกษาปริญญาตรี มากท่ีสุด อาชีพรับจ้างท่ัวไปมากท่ีสุด 
และมีภูมิล าเนาอยู่ในจังหวัดล าปางมากท่ีสุด 
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2. ผลการวิเคราะห์ข้อมูลพฤติกรรมการท่องเท่ียว ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เคยมาท่องเท่ียววัด
ในจังหวัดล าปางมากกว่า 1 ครั้ง วัตถุประสงค์ในการมาท่องเท่ียววัดในจังหวัดล าปาง คือ พักผ่อน/ท่องเท่ียว 
มากท่ีสุด มาท่องเท่ียววัดนี้มากท่ีสุด คือ มาครั้งท่ี 3 หรือมากกว่า มากับครอบครัว เพื่อน คนรักมากท่ีสุด 
และผู้ตอบแบบสอบถามมีภูมิล าเนาอยู่ในจังหวัดล าปางมากท่ีสุด 

3. ผลการวิเคราะห์ความคิดเห็นเก่ียวกับความคิดเห็นเก่ียวกับองค์ประกอบของแหล่งท่องเท่ียว 
 

ตารางท่ี 1 ค่าเฉล่ีย และส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน ความคิดเห็นเก่ียวกับปัจจัยองค์ประกอบของแหล่งท่องเท่ียว
โดยรวม 

 
 
 
 
 
 
 

 จากตารางท่ี 1 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามมีความคิดเห็นต่อปัจจัยองค์ประกอบของแหล่งท่องเท่ียว 
โดยรวมอยู่ในระดับมาก โดยมีความคิดเห็นมากท่ีสุด คือ ด้านการคมนาคม รองลงมา คือ ด้านส่ิงดึงดูดใจด้าน
การต้อนรับ ด้านส่ิงอ านวยความสะดวก เมื่อพิจารณารายด้าน พบว่า 
 ด้านแรงดึงดูดใจอยู่ในระดับมาก โดยเมื่อพิจารณารายข้อแล้ว พบว่า ความคิดเห็นด้านเป็นแหล่ง
ท่องเท่ียวทางศาสนา มีค่าเฉล่ียความคิดเห็นมากท่ีสุด รองลงมาคือ ประวัติศาสตร์โบราณโบราณวัตถุ ความ
สวยงามของแหล่งท่องเท่ียววัด ความน่าสนใจในเรื่องเอกลักษณ์ วัฒนธรรมและประเพณี ช่ือเสียงของแหล่ง
ท่องเท่ียววัด มีสินค้าและวัตถุมงคลของวัดให้เลือกบูชา และมีค่าใช้จ่ายในการท่องเท่ียวในราคาย่อมเยา  
ตามล าดับ 
 ด้านส่ิงอ านวยความสะดวกอยู่ในระดับมาก โดยเมื่อพิจารณารายข้อแล้ว พบว่า การจัดบริการด้าน
ส่ิงแวดล้อมภายในวัดสะอาดและเป็นระเบียบ มีค่าเฉล่ียความคิดเห็นมากท่ีสุด รองลงมา คือ มีแผ่นป้ายบอก/
สัญลักษณ์ต่างๆชัดเจนเหมาะสม มีการจัดบริการร้านค้า อาหารและเครื่องดื่มท่ีจ าหน่ายบริเวณแหล่งท่องเท่ียว
วัดท่ีถูกสุขอนามัยและราคาเหมาะสม ตามล าดับ 
 ด้านการคมนาคมอยู่ในระดับมาก โดยเมื่อพิจารณาเป็นรายข้อแล้ว  พบว่า ป้ายบอกเส้นทาง 
การท่องเท่ียวชัดเจน เข้าใจง่าย มีค่าเฉล่ียความคิดเห็นมากท่ีสุด รองลงมา คือ ความปลอดภัยในการเดินทาง
มาท่องเท่ียว กับ ความสะดวกในการเดินทางมาท่องเท่ียวหลายช่องทางเช่นทางรถยนต์ รถไฟ มีค่าเฉล่ียความ
คิดเห็นเท่ากัน 
 ด้านการต้อนรับอยู่ในระดับมาก โดยเมื่อพิจารณาเป็นรายข้อแล้ว พบว่า การต้อนรับนักท่องเท่ียว
ของกรรมการวัดหรือชุมชนบริเวณวัด มีความเหมาะสม มีค่าเฉล่ียความคิดเห็นมากท่ีสุด รองลงมา  คือ   
กรรมการวัดให้บริการข้อมูล แนะน าเก่ียวกับสถานท่ีท่องเท่ียวในวัดได้เป็นอย่างดี กรรมการวัดมีความยิ้มแย้ม
แจ่มใส เต็มใจในการให้บริการแก่นักท่องเท่ียว มีค่าเฉล่ียความคิดเห็นเท่ากัน 
 

ปัจจัยองค์ประกอบของแหล่งท่องเท่ียว 𝑋̅ S.D. ระดับความคิดเห็น 
ด้านส่ิงดงึดูดใจ 4.19 0.46 มาก 
ด้านส่ิงอ านวยความสะดวก 4.04 0.63 มาก 
ด้านการคมนาคม 4.35 0.53 มาก 
ด้านการต้อนรับ 4.06 0.72 มาก 

รวมค่าเฉลี่ย 4.13 0.51 มาก 
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ตารางท่ี 2 ค่าเฉล่ีย และส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน ความคิดเห็นเก่ียวกับแรงจูงใจในการท่องเท่ียวโดยรวม 

 
 
 
 
 
 
 

 จากตารางท่ี 2 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามมีความคิดเห็นต่อแรงจูงใจในการท่องเท่ียวโดยรวมอยู่ใน
ระดับมาก โดยมีความคิดเห็นมากท่ีสุด คือ แรงจูงใจทางสถานภาพและช่ือเสียง รองลงมา คือ แรงจูงใจทาง
วัฒนธรรม รองลงมา คือ แรงจูงใจทางกายภาพ กับ แรงจูงใจระหว่างบุคคล  มีค่าเฉล่ียความคิดเห็นเท่ากัน 
เมื่อพิจารณารายด้าน พบว่า 
 แรงจูงใจทางกายภาพ อยู่ในระดับมาก โดยเมื่อพิจารณาเป็นรายข้อแล้ว พบว่า วัดมีทัศนียภาพท่ีดี 
ร่มรื่นอากาศถ่ายเท สะอาด เรียบร้อย มีค่าเฉล่ียระดับความคิดเห็นมากท่ีสุด รองลงมา คือ วัดมีความปลอดภัย 
วัดมีท่ีจอดรถเพียงพอ มีป้ายบอกทิศทางแสดงต าแหน่งต่างๆ อย่างชัดเจน สามารถรับรู้ข่าวสารของวัดได้
โดยง่ายจากส่ือต่างๆ เช่น อินเทอร์เน็ต มีส่ิงอ านวยท่ีเหมาะสมครบครัน และอยู่ในสภาพท่ีดี 
 แรงจูงใจทางวัฒนธรรม อยู่ในระดับมาก โดยเมื่อพิจารณาเป็นรายข้อแล้ว พบว่า แหล่งท่องเท่ียววัด
ท าให้ท่านเกิดความเข้าใจในสถานท่ีท่องเท่ียวเชิงศิลปวัฒนธรรม และศาสนามีค่าเฉล่ียความคิดเห็นมากท่ีสุด 
รองลงมา คือ แหล่งท่องเท่ียววัด ท าให้เกิดการเรียนรู้เก่ียวกับการอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรมของชาติ แหล่ง
ท่องเท่ียววัด ท าให้เกิดความสุขใจและหวนร าลึกถึงอดีต ได้เรียนรู้วัฒนธรรมไทยประเพณี ศาสนา และวิถีชีวิต
ของชุมชนนั้นๆ จากการท่องเท่ียววัดในแต่ละชุมชน แหล่งท่องเท่ียววัด ท าให้เกิดความซาบซ้ึงและความ
ประทับใจในแหล่งท่องเท่ียวด้านวัฒนธรรม 
 แรงจูงใจระหว่างบุคคล อยู่ในระดับมาก โดยหัวข้อท่ีได้รับคะแนนเฉล่ียสูงท่ีสุด  ได้แก่ แหล่ง
ท่องเท่ียววัดส่งเสริมให้มีมนุษย์สัมพันธ์กับบุคคลอ่ืน รองลงมา ได้แก่ แหล่งท่องเท่ียววัดส่งเสริมความปรารถนา
ท่ีจะได้พบผู้คนใหม่ๆ หรือเกิดมิตรภาพใหม่ในการเดินทางท่องเท่ียว แหล่งท่องเท่ียววัดท าให้เกิดความเข้าใจใน
สถานท่ีท่องเท่ียวเชิงศิลปวัฒนธรรม และศาสนา แหล่งท่องเท่ียววัดส่งเสริมให้เกิดการแลกเปล่ียนความคิดเห็น
หรือความรู้เก่ียวกับบุคคลอ่ืน แหล่งท่องเท่ียววัดส่งเสริมการมีส่วนร่วมในสังคม มีค่าเฉล่ียเท่ากันและแหล่ง
ท่องเท่ียววัดส่งเสริมการปรับตัวให้อยู่ร่วมกับผู้อ่ืนได้อย่างมีความสุข มีค่าเฉล่ียน้อยท่ีสุด 
 แรงจูงใจทางสถานภาพและช่ือเสียง ส่วนมากอยู่ในระดับมาก โดยหัวข้อท่ีได้รับคะแนนเฉล่ียสูงท่ีสุด
ได้แก่ แหล่งท่องเท่ียววัดส่งเสริมความรู้สึกในการมองเห็นคุณค่าแห่งตนเองแก่ท่านจากการท่องเท่ียวในแหล่ง
ท่องเท่ียวนั้นๆ แหล่งท่องเท่ียววัดส่งเสริมการเพิ่มพูนความรู้และความสามารถของตนเองแก่ท่านจากการ
ท่องเท่ียวในแหล่งท่องเท่ียวนั้นๆ ท่านมักจะเดินทางไปยังแหล่งท่องเท่ียววัดท่ีเพื่อนหรือบุคคลใกล้ตัวเคยไป
และมาเล่าให้ฟัง กับ ท่านมักไปแหล่งท่องเท่ียววัดท่ีส่งเสริมให้เกิดการพัฒนาตนเองในด้านสุขภาพใจ เช่น 
ก่อให้เกิดความแจ่มใสสุขภาพจิตดีขึ้น ท่านมักจะเดินทางไปแหล่งท่องเท่ียววัดท่ีเคยใช้ถ่ายภาพยนตร์ ละคร 
สารคดี ท่านมักจะเดินทางไปยังแหล่งท่องเท่ียววัดท่ีดาราหรือบุคคลท่ีมีช่ือเสียงท่ีช่ืนชอบไป ท่านมักจะเดินทาง
ไปยังแหล่งท่องเท่ียววัดท่ีได้รับรางวัล 

             แรงจูงใจในการท่องเท่ียว 𝑋̅ S.D. ระดับความคิดเห็น 
แรงจูงใจทางกายภาพ 4.06 0.62 มาก 
แรงจูงใจทางวัฒนธรรม 4.08 0.58 มาก 
แรงจูงใจระหว่างบุคคล 4.06 0.56 มาก 
แรงจูงใจทางสถานภาพและช่ือเสียง 4.09 0.67 มาก 

รวมค่าเฉลี่ย 4.07 0.57 มาก 
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อภิปรายผลการวิจัย (Research Discussion) 
 ผลการศึกษา พบว่า แรงจูงใจในการมาท่องเท่ียววัดในจังหวัดล าปางของนักท่องเท่ียวชาวไทยให้
ความส าคัญในด้านส่ิงอ านวยความสะดวกด้านการคมนาคม ด้านการต้อนรับ และส่ิงดึงดูดใจส่งผลต่อปัจจัย
องค์ประกอบของแหล่งท่องเท่ียววัด สอดคล้องกับแนวคิดของ Cooper & Boniface (1998) ท่ีกล่าวว่า แหล่ง
ท่องเท่ียวเป็นสถานท่ีส าคัญท่ีจะสนองความต้องการของนักท่องเท่ียว ซ่ึงจะต้องประกอบด้วย ส่ิงดึงดูดใจความ
สนใจของนักท่องเท่ียว หรือมีลักษณะชวนใจ มีเสน่ห์เฉพาะตัว การเข้าถึงแหล่งท่องเท่ียวจะดึงดูดความสนใจ
ได้มากหากมีความสะดวกในการเข้าถึงส่ิงอ านวยความสะดวก แหล่งท่องเท่ียวควรก่อให้เกิดความประทับใจ 
สุขใจ และซาบซ้ึงในการเท่ียวชมและบริการเสริมท่ีคนในท้องถิ่นเป็นผู้จัดหาขึ้นมาเอง แหล่งท่องเท่ียวควร
จัดสรรบริการด้านต่างๆ ให้กับ นักท่องเท่ียว หน่วยงาน และภาคธุรกิจท่ีเก่ียวข้อง เพื่ออ านวยความสะดวก
และดึงดูดนักท่องเท่ียวมายังสถานท่ีท่องเท่ียว ซ่ึงอาจจะเป็นเพราะแนวคิดดังกล่าวนี้ได้ท าการค้นคว้ามาเป็น
ระยะเวลานาน หรืออาจจะเป็นเพราะสถานท่ีท่องเท่ียวท่ีเป็นกรณีศึกษาอาจจะมีสภาพแวดล้อมท่ีแตกต่างกัน 
นอกจากนี้  ผลการศึกษาครั้งนี้ยังมีบางส่วนไม่สอดคล้องกับการศึกษาของ ปกาศิต พันธ์ุเพ็ง (2553) ได้
ท าการศึกษาเรื่อง แรงจู งใจท่ีมีต่อการท่องเท่ียวตลาดจตุจักรของนักท่องเท่ียว ผลการศึกษาพบว่า 
องค์ประกอบของแหล่งท่องเท่ียวมีผลต่อการตัดสินใจในการท่องเท่ียวตลาดนัดจตุจักร ท่ีเป็นเช่นนี้ เพราะว่า 
กลุ่มนักท่องเท่ียวส่วนใหญ่ท่ีมาเท่ียววัดเป็นผู้สูงวัย มาเท่ียววัดด้วยความเช่ือและความศรัทธาท่ีมีต่อวัดนั้นๆ 
ซ่ึงปัจจัยองค์ประกอบของแหล่งท่องเท่ียววัด มีผลต่อการตัดสินใจให้มาเท่ียวท่ีวัด 
 ส่วนปัจจัยแรงจูงใจในการท่องเท่ียวส่งผลต่อการตัดสินใจเลือกท่องเท่ียววัดในจังหวัดล าปางของ
นักท่องเท่ียวชาวไทย ท้ังนี้เป็นเพราะนักท่องเท่ียวมีความรู้สึกว่า ปัจจัยด้านส่ิงอ านวยความสะดวกด้านการ
คมนาคมและด้านการต้อนรับส่งผลต่อปัจจัยองค์ประกอบของแหล่งท่องเท่ียววัด  แรงจูงใจทางกายภาพ 
แรงจูงใจทางวัฒนธรรม แรงจูงใจระหว่างบุคคล แรงจูง ใจทางสถานภาพและช่ือเสียงของวัด เช่น สถานท่ี
ท่องเท่ียวมีความปลอดภัย มีส่ิงอ านวยความสะดวก รวมท้ัง มีป้ายบอกทางท่ีชัดเจน ด้านแรงจูงใจทาง 
วัฒนธรรม แหล่งท่องเท่ียวมีเอกลักษณ์ทางวัฒนธรรมของชุมชนท่ีนักท่องเท่ียวสามารถเรียนรู้ได้ผ่าน วิถีชีวิต
ของชุมชน หรือการเรียนรู้ผ่านทางการอนุรักษ์มรดกทางธรรมชาติ แรงจูงใจระหว่างบุคคล การเดินทาง
ท่องเท่ียวในแถบปริมณฑลท าให้นักท่องเท่ียวได้พบผู้คนใหม่ๆ สามารถส่งเสริมให้มีมนุษยสัมพันธ์กับบุคคลอ่ืน 
หรือการส่งเสริมให้เกิดการแลกเปล่ียนความคิดเห็นหรือความรู้กันระหว่าง นักท่องเท่ียว และแรงจูงใจด้าน
สถานภาพและช่ือเสียง ด้วยเหตุผลของแรงจูงใจด้านต่างๆ เหล่านี้จึงเป็นเหตุผลให้ ปัจจัยแรงจูงใจในการ
ท่องเท่ียวส่งผลต่อการตัดสินใจเลือกท่องเท่ียววัดในจังหวัดล าปาง ซ่ึ งมีความสอดคล้องกับการศึกษาของ 
วันทิกา หิรัญเทศ (2556) ได้ท าการศึกษาวิจัย เรื่อง ปัจจัยท่ีมีผลต่อการตัดสินใจท่องเท่ียวเชิงนิเวศของ
นักท่องเท่ียวชาวไทยในแหล่งท่องเท่ียว จังหวัดนนทบุรี พบว่า การเปรียบเทียบการตัดสินใจท่องเท่ียวเชิงนิเวศ
ของนักท่องเท่ียวชาวไทยใน แหล่งท่องเท่ียวจังหวัดนนทบุรี ในภาพรวมเมื่อ จ าแนกตามปัจจัยส่วนบุคคล 
แรงจูงใจ และช่องทาง การรับส่ือ มีความแตกต่างอย่างมีนัยส าคัญ 
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องค์ความรู้ท่ีได้จากการวิจัย (Research Knowledge) 
 จากการศึกษาทบทวนวรรณกรรมและผลการวิเคราะห์ข้อมูล ผู้วิจัยได้องค์ความรู้จากการวิจัยในครั้ง
นี้ ซ่ึงสามารถจ าแนกได้ ดังนี้ 

1. นักท่องเท่ียววัดส่วนใหญ่จะเป็นเพศหญิงทีมีอายุล่วงเลยวัยกลางคน และนิยมมาเท่ียววัดเดิมๆ 
ท่ีเคยมา ซ่ึงท าให้ทราบว่าแหล่งท่องเท่ียวประเภทวัดจะแตกต่างจากแหล่งท่องเท่ียวประเภทอ่ืน เพราะแหล่ง
ท่องเท่ียวประเภทวัด จะได้รับความนิยมจากความศรัทธาและความเช่ือเป็นส่วนประกอบ 

2. องค์ประกอบของแหล่งท่องเท่ียววัด เป็นตัวกระตุ้นหรือส่ิงเร้าท่ีมีผลกระทบต่อกระบวนการ
ตัดสินใจในการท่องเท่ียวของนักท่องเท่ียวเป็นอย่างมาก 

3. แหล่งท่องเท่ียวประเภทวัด สามารถสร้างแรงจูงใจในการท่องเท่ียวให้เกิดขึ้นได้ โดยอาจใช้  
กลยุทธ์ทางการตลาดในการสร้างแรงจูงใจให้เกิดขึ้นแก่นักท่องเท่ียวได้ 

 
ข้อเสนอแนะการวิจัย (Research Suggestions) 

1. ข้อเสนอแนะการน าผลการวิจัยไปใช้ 
1.1 ผู้ประกอบการธุรกิจท่องเท่ียวในจังหวัดล าปางสามารถน าผลการศึกษามาใช้ ประกอบการ

ก าหนดมาตรการในการสร้างแรงจูงใจ เช่น การส่งเสริมประชาสัมพันธ์ ให้แก่ นักท่องเท่ียว เพื่อดึงดูด
นักท่องเท่ียวให้เดินทางมาท่องเท่ียวเพิ่มมากขึ้น รวมท้ัง น าผลการศึกษาไปก าหนดกลยุทธ์ขององค์กร เพื่อเพิ่ม
ส่วนแบ่งการตลาด และศักยภาพในการแข่งขันในธุรกิจท่องเท่ียวในส่วนท่ีเก่ียวข้องกับการสร้างแรงจูงใจให้แก่
นักท่องเท่ียวต่อไป 

1.2 หน่วยงานระดับจังหวัดควรส่งเสริมการจัดท าแผนพัฒนาการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม เพื่อให้
สอดคล้องกับศักยภาพแหล่งท่องเท่ียวในพื้นท่ีชุมชนในพื้นท่ีวัดส าคัญในจังหวัดล าปาง ควรจัดท าแผนพัฒนา
ชุมชน สังคมและส่ิงแวดล้อม เพื่อส่งเสริมศักยภาพแหล่งท่องเท่ียวในพื้นท่ีหน่วยงานทางด้านการตลาดในพื้นท่ี
แหล่งท่องเท่ียวควรท าแผนการตลาดนักท่องเท่ียวซ้ าเพื่อรักษานักท่องเท่ียวกลุ่มนี้ไว้ 

1.3 ผู้ประกอบการธุรกิจท่องเท่ียวในจังหวัดล าปางสามารถน าผล ไปปรับปรุงโครงสร้าง 
องค์ประกอบต่าง ๆ ของแหล่งท่องเท่ียวให้มีความเป็นสากลให้มากขึ้น เช่น  การจัดหมวดหมู่ร้านค้ารอง 
แหล่งท่องเท่ียวมีป้ายบอกทางท่ีชัดเจน มีภาษาอังกฤษก ากับเพื่อความเข้าใจท่ีชัดเจนของ นักท่องเท่ียวต่างชาติ 
นอกเหนือจากนักท่องเท่ียวชาวไทย เป็นต้น 

2. ข้อเสนอแนะการวิจัยครั้งต่อไป 
 การศึกษาในครั้งนี้ เป็นการวิจัยเชิงปริมาณ ซ่ึงจะมองเห็นเพียงภาพกว้าง ๆ ของความคิดเห็น 
ของกลุ่มตัวอย่างเท่านั้น การศึกษาในครั้งถัดไปควรศึกษางานวิจัยเชิงคุณภาพ เพื่อให้ทราบความคิดเห็นของ
ฝ่ายต่าง ๆ เช่น ชุมชน นักท่องเท่ียว ผู้มีส่วนเก่ียวข้องในด้านการจัดการการท่องเท่ียวในพื้นท่ี ในการศึกษาครั้ง
ต่อไปควรศึกษาการท่องเท่ียวในรูปแบบอ่ืน ๆ เพื่อให้ครอบคลุมกับแผนพัฒนาการท่องเท่ียวในจังหวัดในทุกมิติ 
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