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บทคัดย่อ 

บทความนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อนำเสนอเกี่ยวกับมาตรฐานรายงานทางการเงิน ฉบับที่ 15 (TFRS 15) 
เรื่องรายได้จากสัญญาที่ทำกับลูกค้า ในประเด็นหลักการที่สำคัญในการรับรู้รายได้ 5 ขั้นตอน (Five-Step 
Model) ที่ใช้ในการกำหนดเรื่องการรับรู้รายได้สำหรับรายการรายได้ของทุกรูปแบบในทุกประเภทธุรกิจ โดย
ใน Model จะมี 5 ขั้นตอน เพื่อให้กิจการสามารถประเมินสัญญาได้ว่าจะรับรู้รายได้จากสัญญาที่ทำกับลูกค้า
อย่างไร เป็นจำนวนเงินเท่าไร และจะรับรู้รายได้เมื่อใด พร้อมตัวอย่างประกอบความเข้าใจ  

 
คำสำคัญ: มาตรฐานรายงานทางการเงิน การรับรู้รายได้  TFRS 15 
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Abstract 

 The purpose of this study is to introduce Financial Reporting Standard No. 15, 
Revenue from Contracts with Customers. Addressing the crucial principles in revenue 
recognition, the study employs the Five-Step Model to ascertain revenue recognition for 
various types of income across different business sectors. Comprising five distinct steps, this 
model facilitates businesses in evaluating contracts and determining the timing and amount 
of revenue recognition from contracts with customers with comprehensive examples to aid 
in understanding. 

 
Keywords: financial reporting standards, revenue recognition, TFRS 15 
 
บทนำ 
 รายได้ (Revenues) เป็นตัวบ่งชี้ที่สำคัญลำดับที่สองรองจากกำไรขาดทุน ที่ผู้มีส่วนได้ส่วนเสียนำไปใช้
ประเมินผลการดำเนินงานของกิจการ หลักฐานทางวิชาการแสดงให้เห็นว่ารายได้เป็นปัจจัยสำคัญที่ส่งผลต่อมูลค่า
ของกิจการ โดยเฉพาะอย่างยิ่งหากกิจการนั้นไม่มีกำไรหรือเกิดผลขาดทุน รายได้ก็จะถูกนำมาพิจารณาเพ่ือปรับปรุง
กลยุทธ์ในการดำเนินงาน (Lee & Choi, 2024) ดังนั้น รายได้จึงเป็นการสะท้อนให้เห็นถึงความสามารถในการ
บริหารงานของกิจการ และยังสามารถใช้เป็นข้อมูลในการพยากรณ์การเจริญเติบโต  ผลการดำเนินงาน รวมทั้ง
กระแสเงินสดที่คาดว่าจะได้รับในอนาคตของกิจการอีกด้วย (Srijunpetch & Phakdee, 2020) 
 รายไดย้ังเป็นตัวชี้วัดที่สำคัญในการอธิบายผลการดำเนินงานของกิจการ แตอ่ย่างไรก็ตาม มาตรฐาน
รายงานทางการเงินระหว่างประเทศ (IFRS) เกี่ยวกับรายได้ (เดิม) ถูกวิพากวิจารณ์ว่าไม่สอดคล้องกับหลักการ
บัญชีที่รับรองท่ัวไปของสหรัฐอเมริกา (Generally Accepted Accounting Principles: US GAAP) เนื่องจาก 
US GAAP เป็นการอิงกฎเกณฑ์ (Rule based) แต่ IFRS เป็นแนวคิดที่อิงหลักการ (Principle based)      
เพ่ือแก้ไขปัญหาเหล่านี้ จึงมีการออกมาตรฐานการรายงานทางการเงินเกี่ยวกับการรับรู้รายได้ (ใหม่) ฉบับที่ 15 
เรื่อง รายได้จากสัญญาที่ทำกับลูกค้า เมื่อวันที่ 28 พฤษภาคม 2557 ซึ่งเป็นผลงานจากการทำงานร่วมกัน
ระหว่างคณะกรรมการมาตรฐานการบัญชีของประเทศสหรัฐอเมริกา (Financial Accounting Standards 
Board: FASB) และคณะกรรมการมาตรฐานการบัญชีระหว่างประเทศ (The International Accounting 
Standards Board: IASB) (McConnell, 2014) โดยมีการพัฒนาการรับรู้รายได้เป็นไปในแนวทางเดียวกัน 
และแก้ไขข้อจำกัดของหลักการบัญชีเกี่ยวกับการรับรู้รายได้ในอดีต เช่น ลดความไม่สอดคล้องเกี่ยวกับเกณฑ์
ในการรับรู้รายได้ กำหนดกรอบการพิจารณาประเด็นที่สำคัญเกี่ยวกับรายได้และปรับปรุงข้อกำหนดในการ
เปิดเผยข้อมูล เพื่อให้ผู้ใช้งบการเงินได้รับข้อมูลที่เป็นประโยชน์มากยิ่งขึ้น ทำให้การรับรู้รายได้ระหว่างบริษัท 
อุตสาหกรรม ประเทศ และตลาดทุนนั้น มีความสอดคล้องกันในหลักการและเปรียบเทียบกันได้ สามารถช่วยคงไว้
ซึ่งความโปร่งใส ความน่าเชื่อถือ ซึ่งสะท้อนไปยังคุณภาพของงบการเงินที่เป็นประโยชน์ต่อผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย 
(Boujelben & Kobbi-Fakhfakh, 2020; TFAC, 2022) รวมทั้งทำให้การจัดทำงบการเงินของกิจการง่ายขึ้น
เนื่องจากมีการลดข้อกำหนดต่างๆ ที่กิจการต้องอ้างถึง (Biondi et al., 2011; Srijunpetch & Phakdee, 2019) 

 
ความหมายของรายได้ 
 รายได้ (Income) หมายถึง การเพิ่มขึ้นของสินทรัพย์หรือการลดลงของหนี้สินที่ส่งผลให้เกิดการ
เพ่ิมข้ึนของส่วนของเจ้าของ ทั้งนี้ ไม่รวมถึงเงินทุนที่ได้รับจากผู้ถือสิทธิเรียกร้องส่วนของเจ้าของ (TFAC, 2023) 
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 อธิบายเพิ่มเติม ได้ว่า รายได้ คือ การเพ่ิมข้ึนของประโยชน์เชิงเศรษฐกิจในรอบระยะเวลารายงานใน
รูปของกระแสเข้า หรือการเพิ่มค่าของสินทรัพย์ หรือการลดลงของหนี้สิน อันส่งผลให้ส่วนของเจ้าของเพิ่มข้ึน 
แต่ไม่รวมถึงเงินทุนที่ได้รับจากผู้มีส่วนร่วมในส่วนของเจ้าของ โดยรายได้รวมถึงรายการที่เป็นรายได้หลัก 
(Revenue) (เช่น รายได้จากการขายสินค้า รายได้จากการให้บริการ) และผลกำไร (Gain) (KPMG, 2024)  
ทั้งนี้ รายได้ตาม TFRS 15 นั้น คือ รายได้หลักของกิจการที่เกิดจากการทำสัญญากับลูกค้า  
 ตัวอย่างรายได้ ตามคำนิยมของ TFRS15 : กิจการขายสินค้าในราคา 10,000 บาท จำนวนเงิน
ดังกล่าวแสดงในรูปของกระแสเงินสดเข้า เป็นการเพิ่มค่าของสินทรัพย์ ซึ่งเกิดจากการดำเนินธุรกิจตามปกติ
ของกิจการ จำนวนเงินดังกล่าวจึงรับรู้เป็นรายได้  
 แต่หากการเพิ่มค่าของสินทรัพย์นั้นเกิดจากการออกจำหน่ายหุ้นสามัญเพิ่ม ซึ่งเป็นการเพิ่มค่าของ
สินทรัพย์อันส่งผลให้ส่วนของเจ้าของเพ่ิมข้ึน ก็ไม่ทำให้กิจการเกิดรายได้ตาม TFRS 15 เนื่องจากถือเป็นเงินทุน
ที่ได้รับจากผู้มีส่วนร่วมในส่วนของเจ้าของ 
 
ขอบเขตของ TFRS15 รายได้ที่ทำสัญญากับลูกค้า 
 TFRS 15 กำหนดหลักการเรื่อง การรับรู้รายได้ สำหรับรายการทุกรูปแบบในทุกประเภทธุรกิจ
กำหนดให้กิจการมีหลักเกณฑ์การพิจารณาวิเคราะห์เนื้อหาสาระของรายการค้า  และสัญญาที่ทำกับลูกค้าว่า 
กิจการมีภาระหน้าที่ที่ต้องปฏิบัติเพื่อส่งมอบสินค้าหรือบริการประเภทใดบ้าง จำนวนเท่าไรและเมื่อใด โดยมี
ขอบเขตของการรับรู้รายได้กับสัญญาที่ทำกับลูกค้า นอกเหนือจากสัญญาที่กำหนดไว้ในมาตรฐานฉบับอ่ืน เช่น 
TFRS 9 เครื่องมือทางการเงิน, TFRS 16 สัญญาเช่า, TFRS 17 สัญญาประกันภัย เป็นต้น  
 
หลักการสำคัญของ TFRS15 รายได้ที่ทำสัญญากับลูกค้า 

TFRS 15 มีเนื้อหาเป็นลักษณะหลักการ (Principle Based) ที่มุ่งหวังให้ตัวเลขในงบการเงินนั้นมี
ความเกี่ยวข้องกับการตัดสินใจ มีความเที่ยงธรรม สามารถตอบสนองการใช้งานของผู้ใช้งบการเงินได้อย่าง
ทันเวลาและสามารถเปรียบเทียบกันได้ เพื่อให้ข้อมูลทางบัญชีมีประโยชน์เชิงเศรษฐกิจมากขึ้น  โดยประเด็น
สำคัญของมาตรฐานฉบับนี้คือ หลักการรับรู้รายได้ 5 ขั้นตอน (Five-Step Model) ที่ใช้เป็นหลักการสำคัญใน
การกำหนดเรื่องการรับรู้รายได้สำหรับรายการทุกรูปแบบในทุกประเภทธุรกิจ เพ่ือให้สามารถสรุปได้ว่า กิจการ
จะรับรู้รายได้จากสัญญาที่ทำกับลูกค้าอย่างไร จำนวนเท่าไร และรับรู้รายได้เมื่อใด (TFAC, 2022) 

TFRS 15 กําหนดการรับรู้รายได้ทุกรูปแบบของทุกประเภทธุรกิจ โดยเน้นการรับรู้จำนวนเงินที่
สะท้อนถึงผลตอบแทนที่กิจการคาดว่ามีสิทธิได้จากการแลกเปลี่ยนสินค้าหรือบริการ สรุปได้ดังภาพที่ 1  
 
 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพที่ 1 หลักการรับรู้รายได้ 5 ขั้นตอน (Five-Step Model) 
 

ระบุสญัญาที่ทำกับ
ลูกค้า 

ระบุภาระที่ต้อง
ปฏิบัต ิ

กำหนดราคาของ
รายการ 

ปันส่วนราคาของ
รายการให้กับ

ภาระทีต่้องปฏิบัต ิ

รับรู้รายได ้

ขั้นตอนท่ี 1 ขั้นตอนท่ี 2 ขั้นตอนท่ี 3 ขั้นตอนท่ี 4 ขั้นตอนท่ี 5 

การรับรู้รายได้ 5 ขั้นตอน ตาม TFRS15 
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หลักการรับรู้รายได้ 5 ขั้นตอน อธิบายรายละเอียดได้ดังนี้ 
ขั้นตอนที่ 1 : ระบุสัญญาที่ทำกับลูกค้า  
 สัญญาที่ทำกับลูกค้าจะอยู่ในขอบเขตของ TFRS 15 เมื่อสัญญานั้นมีผลบังคับใช้ตามกฎหมาย 

โดยสัญญาอาจจัดทำเป็นลายลักษณ์อักษร ด้วยวาจาก็ได้ หรือประเพณีทางธุรกิจก็ได้ และสัญญานั้นเป็นไป
ตามเงื่อนไขทุกข้อ ดังนี้  

 (1) สัญญามีเนื้อหาเชิงพาณิชย์ 
 (2) คู่สัญญาได้อนุมัติสัญญาแล้ว  
 (3) ระบุสิทธิในสินค้าหรือบริการของแต่ละฝ่ายและเงื่อนไขการชำระสิ่งตอบแทนได้  
 (4) มีความเป็นไปได้ค่อนข้างแน่ว่ากิจการจะเรียกเก็บสิ่งตอบแทนได้ 

 หากกิจการทำหลายสัญญากับลูกค้ารายเดียวกัน ในเวลาเดียวกันหรือใกล้เคียงกัน กิจการจะต้อง
พิจารณารวมสัญญาเหล่านั้นเสมือนเป็นสัญญาเดียวกัน 

 ในการประเมินความเป็นไปได้ค่อนข้างแน่ว่าจะเรียกเก็บสิ่งตอบแทนได้นั้น กิจการจะพิจารณา
ความสามารถและความตั้งใจของลูกค้า (ซึ่งรวมถึงการประเมินความน่าเชื่อถือทางด้านเครดิต) เพื่อชำระ
ค่าตอบแทนเมื่อถึงกำหนดชำระ หากสัญญาดังกล่าวไม่เป็นไปตามเงื่อนไขข้างต้น แสดงว่าสัญญานั้นไม่ได้อยู่ใน
ขอบเขตของ TFRS15 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

ภาพที่ 2 สรุปการระบุสัญญาที่ทำกับลูกค้า 
ที่มา: EY (2021) 
 
ขั้นตอนที่ 2 : ระบุภาระท่ีต้องปฏิบัติในสัญญา  

ภาระท่ีต้องปฏิบัติ หมายถึง สัญญาในการส่งมอบสินค้าหรือบริการให้กับลูกค้า การระบุภาระที่ต้อง
ปฏิบัตินั้น กิจการจะต้องพิจารณาว่าสินค้าหรือบริการในสัญญานั้นมีความแตกต่างกันหรือไม่ หากมีความ
แตกต่างกันจะต้องถือว่าเป็นภาระที่ต้องปฏิบัติ (Performance Obligation: PO) แยกจากกัน และกิจการ
จะต้องบันทึกบัญชีแยกออกจากกัน กิจการสามารถพิจารณาความแตกต่างของสินค้าหรือบริการ (ภาพที่ 3) 
และพิจารณาภาระท่ีต้องปฏิบัติตามสัญญา (ภาพท่ี 4) 

 
 
 
 

กิจการ 

ลูกค้า 

• สัญญาอาจจะเป็นลายลักษณ์อักษร วาจา หรือประเพณีปฏิบัติทางธรุกิจ 
• สัญญามีเนื้อหาเชิงพาณิชย ์
• มีการอนุมัตโิดยคู่สญัญา 
• ฝ่ายหนึ่งมสีิทธิในการได้รับสินค้าหรือบริการ 
• มีเง่ือนไขท่ีเกี่ยวกับการชำระเงิน 
• มีความเป็นไปได้ค่อนข้างแน่ท่ีกิจการจะได้รบัค่าตอบแทน 
• กรณีมหีลายสัญญาในลูกคา้รายเดยีวกัน ในเวลาเดยีวกันหรือใกล้เคยีง

กันกิจการจะต้องพิจารณารวมสัญญาเหล่านั้นเสมือนเป็นสัญญาเดยีวกัน 
 

สิทธิและภาระผูกพัน 
ที่ใช้บังคับได้  

 

สัญญา 
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ภาพที่ 3 สรุปการพิจารณาความแตกต่างกันของสินค้าหรือบริการในสัญญา 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 4 สรุปการพิจารณาภาระท่ีต้องปฏิบัติตามสัญญา 
ที่มา :  EY (2021) 
 
ขั้นตอนที่ 3 : กำหนดราคาของรายการ 

ราคาของรายการ (Transaction Price) หรือราคาขายของสินค้าและบริการ คือ จำนวนเงินของสิ่ง
ตอบแทนในสัญญา ที่กิจการคาดว่าจะมีสิทธิได้รับเป็นการแลกเปลี่ยนกับการส่งมอบสินค้าหรือบริการตามคำ
สัญญาที่ให้ลูกค้า โดยทั่วไปราคาของรายการอาจจะเท่ากับจำนวนเงินที่ระบุไว้ในสัญญา แต่อย่างไรก็ตาม   
ราคาของรายการอาจไม่ใช่จำนวนเงินที่ระบุชัดแจ้งในสัญญา เพราะอาจจะมีเรื่องอื่น ๆ ที่เข้ามาเกี่ยวข้องที่
อาจจะทำให้กิจการรับรู้รายได้ไม่เท่ากับจำนวนเงินที่ระบุไว้ในสัญญา เช่น สิ่งตอบแทนผันแปร องค์ประกอบ
เกี่ยวกับการจัดหาเงินที่มีนัยสำคัญ สิ่งตอบแทนที่ไม่ใช่เงินสดแต่เป็นสินทรัพย์อื่น และจำนวนเงินที่จะจ่าย
ให้กับลูกค้า 

 (1) สิ่งตอบแทนผันแปร เป็นรายการที่จะทำให้รายได้จากการขายสินค้าหรือบริการเพิ่มข้ึน
หรือลดลง (เช่น ส่วนลดเงินสด เครดิตเงินคืน สิทธิในการคืนสินค้า โบนัส ค่าปรับ เป็นต้น) วิธีการประมาณสิ่ง
ตอบแทนผันแปรมี 2 วิธี คือ มูลค่าที่คาดหวังและจำนวนเงินที่มีความเป็นไปได้สูงสุด โดยกิจการต้องพิจารณา
ว่าวิธีใดเป็นวิธีที่สะท้อนรายการของรายไดไ้ด้อย่างสมเหตุสมผล 

 ตัวอย่างสิ ่งตอบแทนผันแปร เช่น การขายสินค้าให้กับลูกค้าโดยกิจการต้องการกระตุ้น
ยอดขาย หากลูกค้าซื้อสินค้าตามปริมาณหรือราคาที่กำหนดไว้ลูกค้าจะได้ส่วนลด หรือการที่กิจการให้ส่วนลด

ภาระทีต่้องปฏิบัติตามสญัญา 
(Performance Obligation: PO) 

สินค้าหรือบริการทีผู่้ขาย 
ตกลงที่จะโอนให้กับลูกค้า 

เพื่อแลกกับค่าตอบแทนท่ีจะไดร้ับ 

• ผู้ขายระบสุินค้าหรือบริการที่ตกลงที่จะโอนให้กับลูกคา้ได ้
• ธุรกิจขายสินค้าหรือให้บริการที่ไม่ซับซ้อน เช่น สินค้าหรือบริการมเีพียง

อย่างเดียว ก็อาจจะมีภาระที่ต้องปฏิบัติเพียง 1 ภาระ 
• สัญญาอาจประกอบด้วยภาระที่ตอ้งปฏิบัติมากกว่า 1 ภาระ เช่น                                                                                                                                                                                
   การขายสินค้าพร้อมให้ของแถมแก่ลูกค้าหรือให้บริการขนส่ง, การให ้
   สิทธิซื้อสินค้าในอนาคตในราคาที่ถูกกว่าปกติ, โปรแกรมสิทธิพิเศษแก่ 
   ลูกค้า เช่น แต้มสะสม เป็นต้น 

 

เกณฑ์ข้อที่ 1 : สามารถแยกต่างหาก 
จากสินค้าหรือบริการอื่น 

• ลูกค้าได ้ร ับประโยชน์จากสินค้าหรือ
บริการนั้นแยกต่างหาก 

• ลูกค้าสามารถใช้สินค้าและบริการควบคู่
กับทรัพยากรอื่นท่ีมี  

) 

แตกต่าง : ระบภุาระทีต่้องปฏิบัติ (PO) ไม่แตกต่าง : รวมรายการกับสินคา้หรือบริการ 

เกณฑ์ข้อที่ 2 : มีความแตกต่างกันภายในของ
สัญญา 

•  สินค้าและบริการนั้นไม่ได้ขึ้นอยู่หรือ 
   เกี่ยวข้องกันอย่างมีนัยสำคัญกบัสินค้า  

        และบริการอื่น ๆ ในสัญญา 
 

และ 

ใช่ ไม่ใช่ 
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ในอัตราที่ผันแปรตามปริมาณการซื้อ (Volume Discount) ดังนั้น กิจการต้องรับรู้รายได้จากการขายสินค้า
หลังจากหักส่วนลด หรือกรณีที่กิจการให้สิทธิในการคืนสินค้า ที่ส่งผลให้รายได้ของกิจการลดลง เพื่อเป็นการ
สะท้อนรายได้ที่แท้จริงของกิจการ กิจการต้องประมาณการอย่างสมเหตุสมผลว่า จำนวนที่ลูกค้าจะคืนสินค้ามี
จำนวนเท่าใดเพ่ือรับรู้รายได้จากการขายสินค้าด้วยจำนวนที่เหมาะสม 

 การกำหนดราคาของรายการโดยพิจารณาเกี ่ยวกับสิ ่งตอบแทนผันแปรนั้น จะเป็นการ
ประมาณการตัวเลขเพื่อไม่ให้รับรู้รายได้สูงเกินไป แต่ TFRS 15 นั้นไม่ได้กล่าวถึงหลักความระมัดระวัง 
(Conservatism) แต่อยู่บนหลักการที่ว่า กิจการจะรับรู้รายได้ด้วยจำนวนที่มีความเป็นไปได้ค่อนข้างแน่ใน
ระดับที่สูงมาก ที่จะไม่เกิดการกลับรายการในอนาคต ทั้งนี้ สิ่งตอบแทนผันแปรไม่ใช่สิ่งตอบแทนที่ปรับลด
รายได้เพียงอย่างเดียวเท่านั้น แต่ในบางกรณีอาจเป็นสิ่งตอบแทนที่จะส่งผลต่อการเพ่ิมขึ้นของรายได้อีกด้วย  

  (2) องค์ประกอบการจัดหาเงินที่มีนัยสำคัญ TFRS 15 กำหนดให้กิจการปรับปรุงจำนวนเงิน
ของสิ่งตอบแทนตามสัญญาด้วยผลกระทบของมูลค่าของเงินตามเวลา อธิบายได้ว่า  หากในการขายสินค้าหรือ
บริการนั้น มีระยะเวลาในการจ่ายหรือรับชำระเงินของลูกค้า กิจการต้องมีการพิจารณาว่ามีลักษณะเป็นการ
กู้ยืมด้วยหรือไม่ เพื่อให้มีการรับรู้รายได้ที่สามารถสะท้อนเนื้อหาได้อย่างเหมาะสม ตัวอย่างเช่น กิจการขาย
สินค้าโดยการผ่อนชำระ 4 ปี โดยมีการส่งมอบสินค้าให้กับลูกค้าแล้ว ณ วันที่มีการตกลงซื้อขาย แสดงให้เห็น
ได้ว่ารายการค้านี้มีลักษณะให้ลูกค้านั้นกู้ยืมเงิน ดังนั้น กิจการจะต้องสะท้อนเนื้อหาของรายการ โดยจะรับรู้
รายได้จากการขายสินค้า และจะต้องมีการรับรู้ดอกเบี้ยรับในงบการเงินด้วยเช่นเดียวกัน ราคาของรายการ
ดังกล่าวจะต้องมีการระบุองค์ประกอบของรายได้ที่เกิดขึ้นนั้นเป็นรายได้ค่าสินค้าและรายได้สำหรับดอกเบี้ย
จำนวนเท่าใด หรือในกรณีที่กิจการมีการเก็บเงินจากลูกค้ามาล่วงหน้า จะต้องพิจารณาว่าในลักษณะดังกล่าว
เป็นการกู้ยืมเงินจากลูกค้าหรือไม่ ซึ่งกิจการจะต้องสะท้อนรายการรับรู้ดอกเบี้ยจ่ายในงบการเงินด้วยอีก
เช่นเดียวกัน  

 ทั้งนี้ TFRS 15 มีข้อยกเว้น สำหรับรายการที่มีการส่งมอบสินค้าหรือบริการที่มีการรับชำระเงิน
ภายในช่วงระยะเวลาไม่เกิน 1 ปี กิจการไม่ต้องแยกองค์ประกอบการจัดหาเงินของดอกเบี้ยรับหรือดอกเบี้ยจ่าย 

 
การพิจารณาองค์ประกอบการจัดหาเงินที่มีนัยสำคัญ  

 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 5 สรุปการพิจารณาองค์ประกอบการจัดหาเงินที่มีนัยสำคัญ  
ที่มา :  KPMG (2024) 
 

  (3) สิ่งตอบแทนที่ไม่ใช่เงินสด หากกิจการมีการขายสินค้าหรือบริการแล้วได้สิ่งตอบแทนที่
ไม่ใช่เงินสดแต่เป็นสินทรัพย์อ่ืน กิจการจะต้องรับรู้รายได้จากมูลค่ายุติธรรมของสินทรัพย์นั้น แต่หากกิจการไม่
สามารถประมาณการมูลค่ายุติธรรมของสิ่งตอบแทนที่ไม่ใช่เงินสดได้อย่างสมเหตุสมผล กิจการต้องวัดมูลค่าสิ่ง
ตอบแทนดังกล่าวโดยอ้างอิงถึงราคาขายแบบเอกเทศของสินค้าหรือบริการที่สัญญาว่าจะให้กับลูกค้านั้น     
ทั ้งนี ้ หากลูกค้านำสินค้าหรือบริการ มาใช้หรือให้ใช ้เพื ่อสนับสนุนให้กิจการปฏิบัติงานตามสัญญา               
(เช่น วัสดุหรืออุปกรณ์) กิจการต้องประเมินว่ากิจการสามารถควบคุมสินค้าหรือบริการนั้นหรือไม่ หากกิจการ

ดอกเบี้ยจ่าย ดอกเบี้ยรับ 

ชำระเงินล่วงหน้า ผ่อนชำระ 

ไม่แยกองค์ประกอบการจดัหาเงิน 

t-12 เดือน t+12 เดือน 
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เป ็นผ ู ้ควบค ุมส ินค ้าหร ือบร ิการน ั ้น ก ิจการร ับร ู ้ เป ็นส ่วนหน ึ ่ งของส ิ ่ งตอบแทนท ี ่ ไม ่ ใช ่ เง ิน สด               
(Srijunpetch & Phakdee, 2021) 

  (4) สิ่งตอบแทนที่จะจ่ายให้กับลูกค้า ในกรณีที่กิจการขายสินค้าหรือบริการให้กับลูกค้า แต่
กิจการมีการจ่ายสิ่งตอบแทนให้กับลูกค้าด้วย กิจการจะมีการพิจารณาว่าสิ่งตอบแทนที่กิจการจ่ายให้กับลูกค้า
นั้น จะรับรู้เป็นค่าใช้จ่ายหรือนำมาหักออกจากรายได้ โดยสามารถพิจารณาได้ดังนี้ 

•  หากกิจการมีการจ่ายสิ่งตอบแทนให้กับลูกค้าแล้วได้รับสินค้าหรือบริการจากลูกค้า เสมือ
หนึ่งว่ากิจการไปซื้อสินค้าจากลูกค้า กิจการจะบันทึกสิ่งตอบแทนให้กับลูกค้าเป็นค่าใช้จ่าย 
ในงบการเงิน  

•  หากกิจการการจ่ายสิ่งตอบแทนให้กับลูกค้าแต่ไม่ได้รับสินค้าหรือบริการ กิจการจะต้องนำ
เงินที่จ่ายให้กับลูกค้าไปนั้นมาหักจากราคาของรายการ หรือหักจากรายได้จากการขาย
ส ินค ้าหร ือบร ิการน ั ่นเอง ต ัวอย ่างเช ่น ก ิจการขายส ินค ้าให ้ห ้างสรรพส ินค้า                   
โดยห้างสรรพสินค้าจะมีการเรียกเก็บเงินจากกิจการเป็นค่าธรรมเนียมแรกเข้า หรือค่า
ส่งเสริมการขาย ฯลฯ รายจ่าย เหล่านี้กิจการไม่ได้รับสิ่งตอบแทนใด ๆ จากลูกค้า กิจการ
จึงต้องนำมาหักจากรายได้จากการขายสินค้า  
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที่ 6 สรุปปัจจัยผันแปรต่อการกำหนดราคาของรายการ 

 
ในขั้นตอนการกำหนดราคาของรายการนี้ ในทางปฏิบัติถือว่ามีความยุ่งยากเป็นอย่างมาก เนื่องจากปกติ

กิจการจะประมาณการรับรู้รายได้ ณ วันเริ่มแรกที่มีการขายสินค้าหรือบริการทันที ด้วยจำนวนเงินที่กิจการมั่นใจว่า
จะไม่มีการกลับรายการในภายหลัง หากกิจการไม่มีข้อมูลที่ใช้ในการพยากรณ์ได้อย่างสมเหตุสมผล หรือการ
ประมาณการข้อมูลในอดีตนั้นไม่สามารถสะท้อนเหตุการณ์ทางเศรษฐกิจได้อย่างแท้จริง การประมาณการในการ
รับรู้ราคาของรายการนี้ จะส่งผลให้รายได้ที่รับรู้ในงบการเงินไม่สามารถสะท้อนเนื้อหาทางเศรษฐกิจ ส่งผลต่อความ
เกี่ยวข้องกับการตัดสินใจของผู้ใช้งบการเงิน และขัดแย้งต่อลักษณะเชิงคุณภาพของงบการเงิน แต่หากกิจการ
สามารถประมาณการการกำหนดราคาของรายการได้อย่างมีความน่าเชื่อถือ เป็นไปตามหลักการของ TFRS 15 ยัง
เป็นการแสดงให้เห็นถึงความระมัดระวังทางบัญชี เพราะกิจการจะไม่รับรู้รายได้ด้วยจำนวนที่สูงเกินไป เนื่องจาก
กิจการต้องประมาณจำนวนรายได้ที่จะรับรู้ในงบการเงินด้วยจำนวนเงินที่เป็นไปได้มากที่สุด (Srijunpetch & 
Phakdee, 2019) 

จำนวนเงินทีจ่ะจ่ายให้กับลูกค้า 

หากจ่ายสิ่งตอบแทนให้กับลูกค้าแล้วได้รับสินค้าหรือ
บริการกลับมา จะรับรู้เป็นค่าใช้จ่าย แต่หากไม่ได้รับสิ่ง

ตอบแทนกลับมาจากลูกค้าจะนำเงินนั้นมาหักจากราคา
ของรายการ 

สิ่งตอบแทนผันแปร 

ประมาณจำนวนสิ่งตอบแทนผันแปรที่คาดว่าจะไดร้ับ 
โดยคำนึงถึงความเสี่ยงของการกลบัรายการในอนาคต 

องค์ประกอบการจัดหาเงินที่มีนัยสำคัญ 

ปรับปรุงจำนวนเงินของสิ่งตอบแทนด้วยผลกระทบของ
มูลค่าของเงินตามเวลา 

 

สิ่งตอบแทนที่ไม่ใช่เงินสด 

รับรู้รายได้จากมลูค่ายุติธรรมของสินทรัพย์นั้น แต่หาก
ไม่สามารถวัดยุติธรรมได้ ต้องอ้างอิงถึงราคาขายแบบ
เอกเทศ 

 

ปัจจัยผันแปรต่อ
ราคาของรายการ 
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ขั้นตอนที่ 4 : การปันส่วนราคาของรายการให้กับภาระที่ต้องปฏิบัติตามสัญญา 
ในการปันส่วนราคาของรายการให้กับภาระที่ต้องปฏิบัติตามสัญญา หากรายการนั้นมีเพียงภาระเดียวที่

ต้องปฏิบัติ กิจการไม่ต้องปันส่วนราคาของรายการในขั้นตอนนี้ แต่หากกิจการมีหลายภาระที่ต้องปฏิบัติ กิจการ
ต้องนำราคาของรายการ (ขั้นตอนที่ 3) มาปันส่วนให้กับภาระที่ต้องปฏิบัติตามสัญญา เพื่อนำไปรับรู้รายได้อย่าง
สมเหตุสมผล โดยปกติการปันส่วนราคาของรายการใช้เกณฑ์ของราคาขายแบบเอกเทศหรือราคาที่กิจการจะขาย
สินค้าหรือบริการนั้นเพียงหน่วยเดียว แต่หากราคาขายแบบเอกเทศไม่สามารถสังเกตได้ กิจการต้องประมาณราคา
ขายแบบเอกเทศขึ้นมาเพื่อใช้ในการปันส่วนราคาของรายการ โดยในการประมาณการกิจการต้องใช้ข้อมูลที่สังเกต
ได้ให้มากที่สุด โดยวิธีการประมาณการตาม TFRS 15 มีดังนี้ 

1) วิธีปรับปรุงจากการสำรวจตลาด กิจการสามารถประเมินและสำรวจตลาดโดยอ้างอิงจากราคา
ขายของสินค้าที่ใกล้เคียงกันของคู่แข่งขันหรือคู่ค้า และปรับปรุงราคาตามความจำเป็นเพื่อให้สะท้อนต้นทุน
และอัตรากำไรของกิจการ 
  2) วิธีต้นทุนบวกกำไรส่วนเพิ่ม กิจการสามารถประมาณการจำนวนต้นทุนที่เกิดขึ้นในการปฏิบัติ
ตามภาระทีป่ฏิบัติ และนำต้นทุนดังกล่าวบวกเพ่ิมด้วยอัตรากำไรจากข้อมูลที่สังเกตได้มากที่สุด โดยอ้างอิงจาก
อัตรากำไรของสินค้าที่ใกล้เคียงกันของคู่แข่งขัน 

3) วิธีส่วนของราคาที่เหลือ กิจการสามารถประมาณการราคาขายแบบเอกเทศของสินค้าหรือ
บริการในส่วนที่กิจการยังไม่ทราบราคาขายแบบเอกเทศของสินค้าหรือบริการนั้น โดยนำราคาขายรวมหักราคา
ขายเอกเทศของสินค้าที่ทราบราคาขายแบบเอกเทศนั้น วิธีนี้จะสามารถใช้ได้ก็ต่อเมื่อราคาของสินค้าหรือ
บริการนั้นมีความผันผวนหรือมีความไม่แน่นอน 

ข้อยกเว้นของ TFRS 15 เกี่ยวกับการปันส่วนราคาของรายการให้กับภาระที่ต้องปฏิบัติ โดยหาก
กิจการสามารถระบุได้ชัดเจนว่าสิ่งตอบแทนผันแปรใดเป็นของภาระที่ต้องปฏิบัติภาระใด กิจการสามารถปันส่วน
ให้กับภาระที่ต้องปฏิบัตินั้นโดยตรง โดยไม่ต้องปันส่วนให้กับภาระที่ต้องปฏิบัติอื่น ๆ ทั้งนี้ การปันส่วนราคาของ
รายการให้กับแต่ละภาระที่ต้องปฏิบัติ โดยใช้ราคาขายแบบเอกเทศเป็นเกณฑ์ กิจการต้องระบุราคาขายแบบ
เอกเทศ ณ วันเริ่มต้นของสัญญา และต้องปันส่วนราคาของรายการตามสัดส่วนของราคาขายแบบเอกเทศเหล่านั้น 
การพิจารณาราคาขายแบบเอกเทศสำหรับปันส่วนราคาสรุปดังภาพที่ 7 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพที่ 7 การพิจารณาราคาขายแบบเอกเทศสำหรับปันส่วนราคา 
ที่มา : EY (2021) 

ราคาของรายการ 

ปันส่วนราคาของรายการใหก้ับแต่ละ 
ภาระโดยอ้างอิงราคาขายแบบเอกเทศ 

 

PO#1 PO#2 PO#3 (…) PO#n 

ข้อยกเว้นในการปันส่วน : ในกรณีที ่เป็นไปตาม
เงื ่อนไขที ่กำหนด ให้ปันส่วนสิ ่งตอบแทนผันแปร 
และ/หรือ ส่วนลดทั้งหมด ให้กับส่วนใดส่วนหนึ่งของ
สัญญา 

มีราคาขายแบบเอกเทศที่สามารถสังเกตได้โดยตรงหรือไม่? 

ใช้ราคาขายแบบเอกเทศ 
ที่สามารถสังเกตได้โดยตรง 

ประมาณการราคาขายแบบ
เอกเทศ 

วิธีปรับปรุงจากการ 

สำรวจราคาตลาด 

วิธีต้นทุน 
บวกกำไรส่วนเพิ่ม 

วิธีส่วนของราคาที่เหลือ 
(ใช้ได้ในบางกรณี) 

วิธีการอื่น หรือรวมหลายวิธีเข้าดว้ยกัน 

ใช่ ไม่ใช่ 

201

RMUTT Global Business and Economics Review



 

 

ขั้นตอนที่ 5 : รับรู้รายได้เม่ือได้ปฏิบัติตามภาระแล้ว 
การรับรู้รายได้ในแต่ภาระท่ีต้องปฏิบัติตามสัญญานั้น กิจการจะรับรู้รายได้เมื่อมีการโอนการควบคุม

ในสินค้าหรือบริการนั้นให้กับลูกค้า ซึ่งการโอนการควบคุมในสินค้าและบริการนั้นเกิดขึ้นได้ใน 2 ลักษณะ คือ 
รับรู้รายได้ ณ เวลาใดเวลาหนึ่ง (Point in Time) และรับรู้รายได้ตลอดช่วงเวลาหนึ่ง (Over Time) 

ในการพิจารณาว่าในการขายสินค้าหรือบริการ กิจการจะรับรู้รายได้แบบใด กิจการต้องพิจารณา
เงื่อนไขดังต่อไปนี้  

1. ลูกค้าได้รับและได้ใช้ประโยชน์จากการปฏิบัติงานของกิจการในขณะที่กิจการปฏิบัติงาน 
2. เป็นการสร้างสินทรัพย์ หรือทำให้สินทรัพย์ที่ลูกค้าเป็นผู้ควบคุมเพ่ิมข้ึน 
3. ทำให้เกิดสินทรัพย์เพื่อลูกค้าโดยเฉพาะ โดยที่กิจการไม่สามารถเอาไปใช้กับลูกค้ารายอื่นได้ 

และกิจการมีสิทธิที่สามารถบังคับให้จ่ายชำระสำหรับงานที่ทำเสร็จสิ้นจนถึงปัจจุบัน 
โดยหากภาระท่ีต้องปฏิบัติตามสัญญานั้นเข้าเง่ือนไข 1 ใน 3 ข้อข้างต้น กิจการต้องรับรู้รายได้ตลอด

ช่วงเวลาหนึ่ง (Over Time) แต่หากไม่เข้าเงื่อนไขในทุกข้อข้างต้น กิจการต้องรับรู้รายได้ ณ จุดเวลาใดเวลา
หนึ่ง (Point in Time) 

 1) การรับรู้รายได้ ณ เวลาใดเวลาหนึ่ง (Point in Time) การรับรู้รายได้ ณ จุดเวลาใดเวลา
หนึ่ง ตามหลักการของ TFRS 15 ให้กิจการพิจารณาว่าการควบคุมนั้นโอนไปให้ลูกค้าเมื่อใด โดยอำนาจการ
ควบคุมสินทรัพย์ มีดังนี ้

 1. ความสามารถในการสั่งการการใช้งาน และการได้รับประโยชน์ที่เหลืออยู่จากสินทรัพย์ 
 2. ความสามารถในการกีดกันกิจการอ่ืนจากการสั่งการการใช้งาน และการได้รับประโยชน์

จากสินทรัพย์นัน้ 
ข้อบ่งชี้ของการโอนอำนาจการควบคุม 

• กิจการมีสิทธิในปัจจุบันที่จะได้รับการชำระเงินสำหรับสินทรัพย์ 
• ลูกค้ามีกรรมสิทธิ์ทางกฎหมายในสินทรัพย์ 
• กิจการได้ส่งมอบการครอบครองทางกายภาพของสินทรัพย์ 
• ลูกค้ามีความเสี่ยงและผลตอบแทนที่มีนัยสำคัญของความเป็นเจ้าของในสินทรัพย์ 
• ลูกค้าได้ยอมรับสินทรัพย์แล้ว 

 2) การรับรู้รายได้ตลอดช่วงเวลาหนึ่ง (Over Time) การรับรู้รายได้ตลอดช่วงเวลาหนึ่งกิจการ
ต้องวัดระดับความก้าวหน้าด้วยวิธีผลลัพธ์ (Output Method) เช่น การประเมินโดยผู้ควบคุมโครงการ หรือ
วิธีปัจจัยนำเข้า (Input Method) เช่น การเปรียบเทียบต้นทุนที่เกิดขึ้นจริงกับประมาณการต้นทุนทั้งหมด 
โดยไม่รวมต้นทุนที่เกิดขึ้นจากความไม่มีประสิทธิภาพในการปฏิบัติงาน และรับรู้รายได้เท่ากับต้นทุน ในกรณีที่
ต้นทุนที่เกิดขึ้นไม่สัมพันธ์กับระดับความก้าวหน้า 

 
ตัวอย่างหลักการรับรู้รายได้ 5 ขั้นตอน 

บริษัท โฟนช้อป จำกัด ขายโทรศัพท์มือถือในราคาปกติ 47,500 บาท โดยแถมหูฟังบลูทูธ และ
ประกันตัวเครื่องฟรี 2 ปี โดยมีรายละเอียดเพิ่มเติม ดังนี้ ราคาขายปกติของโทรศัพท์มือถือ ราคา 45,000 บาท 
หูฟังบลูทูธ ราคา 3,000 บาท และประกันตัวเครื่อง 2 ปี ราคา 2,000 บาท และการคิดราคาไม่ได้มีดอกเบี้ย
รวมอยู่ด้วย 

ขั้นตอนที่ 1 การระบุสัญญาที่ทำกับลูกค้า  
สัญญาขายโทรศัพท์มือถือ พร้อมหูฟังบลูทูธ และประกันตัวเครื่อง 2 ปี 
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ขั้นตอนที่ 2 การระบุภาระท่ีกิจการต้องปฏิบัติตามสัญญา  
   กิจการมี 3 ภาระที่ต้องปฏิบัติ เนื่องจากเป็นภาระที่กิจการต้องปฏิบัติตามแยกต่างหาก      
ส่งมอบโทรศัพท์มือถือ (PO1), ส่งมอบฟังบลูทูธ (PO2) และการรับประกันตัวเครื่อง 2 ปี (PO3) 

ขั้นตอนที่ 3 กำหนดราคาของรายการ 
   ราคาขายโทรศัพท์มือถือ พร้อมหูฟังบลูทูธ และประกันตัวเครื่อง 2 ปี ตามใบแจ้งหนี้ เท่ากับ 
47,500 บาท 

 

  ขั้นตอนที่ 4 การปันส่วนราคาของรายการให้กับแต่ละภาระท่ีต้องปฏิบัติ 
  การปันส่วนราคาของรายการให้กับแต่ละภาระท่ีต้องปฏิบัติที่รวมอยู่ในสัญญาในแต่ละเรื่องโดย

อ้างอิงกับราคาขายแบบเอกเทศ 
 

ภาระท่ีกิจการต้องปฏิบัติตามสัญญา 
ราคาขาย

ที่เป็น
เอกเทศ 

ราคาที่ได้รับการปัน 
ส่วนโดยอ้างอิงกับ 
ราคาขายเอกเทศ 

การคำนวณ 

PO 1 ราคาขายโทรศัพท์มือถือ 45,000 42,750 [(45,000*47,500)/50,000] 
PO 2 ราคาขายหูฟังบลูทูธ 3,000 2,850 [(3,000*47,500)/50,000] 
PO 3 การรับประกันตัวเครื่อง 2 ปี 2,000 1,900 [(2,000*47,500)/50,000] 

รวม 50,000 47,500  
 

  ขั้นตอนที่ 5 การรับรู้รายได้เมื่อกิจการปฏิบัติตามภาระที่ต้องปฏิบัติแล้วเสร็จ 
  รับรู้รายได้จากการขายโทรศัพท์มือถือพร้อมหูฟังบลูทูธ เมื่อส่งมอบสินค้า (ณ จุดเวลาใดเวลาหนึ่ง) 

มูลค่า 45,600 บาท (โทรศัพท์มือถือ 42,750 บาท และ หูฟังบลูทูธ 2,850 บาท) 
 

เดบิต เงินสด/ลูกหนี้ 45,600  บาท 
 เครดิต รายได้จากการขายสินค้า

  
 45,600 บาท 

 

รับรู้รายไดก้ารรับประกันตัวเครื่องในแต่ละปี ตลอดระยะเวลา 2 ปี (1,900 ÷ 2) มูลค่า 950 บาทต่อปี 
เดบิต เงินสด/ลูกหนี้ 1,900  บาท 
 เครดิต รายได้รอการรับรู้ (หนี้สิน)  950 บาท 
  รายได้ค่าประกัน - ปีที่ 1  950 บาท 

 
 
 

ภาระท่ีต้องปฏิบัติตามสัญญา (PO) ราคาขายที่เป็นเอกเทศ 
     PO 1 ราคาขายโทรศัพท์มือถือ 45,000 
     PO 2 ราคาขายหูฟังบลูทูธ 3,000 
     PO 3 การรับประกันตัวเครื่อง 2 ปี 2,000 

รวม 50,000 
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การเปิดเผยข้อมูลเกี่ยวกับรายได้ 
การเปิดเผยข้อมูลของ TFRS 15 คือ การทำให้ผู้ใช้งบการเงินเข้าใจลักษณะ จำนวนเงิน จังหวะเวลา

และความไม่แน่นอนของรายได้และกระแสเงินสดที่เกิดขึ้นจากสัญญาที่ทำกับลูกค้า กิจการต้องเปิดเผยข้อมูล
เชิงคุณภาพและเชิงปริมาณของรายการ (TFAC, 2022) ดังต่อไปนี้ 

1. รายการสัญญาที่ทำกับลูกค้า 
สัญญาที่ทำกับลูกค้า 
•  เปิดเผยรายได้ที่รับรู้จากสัญญาที่ทำกับลูกค้าแยกต่างหากจากรายได้จากแหล่งอ่ืน 
•  ผลขาดทุนจากการด้อยค่าของลูกหนี้หรือสินทรัพย์ตามสัญญา โดยเปิดเผยแยกต่างหากจาก 
    ผลขาดทุนจากการด้อยค่าท่ีเกิดจากสัญญาประเภทอ่ืน 

  การจำแนกรายได้ 
•  จำแนกข้อมูลรายได้ตามประเภทต่างๆ เช่น จำแนกตามประเภทของสินค้าหรือบริการ 
  จำแนกตามเขตทางภูมิศาสตร์ จำแนกตามตลาดหรือประเภทของลูกค้า จำแนกตามจังหวะ 
  เวลาการโอนสินค้าหรือบริการ เป็นต้น 

ยอดคงเหลือของสัญญา 
•  ยอดต้นงวดและยอดคงเหลือสิ้นงวดของลูกหนี้ สินทรัพย์และหนี้สินที่เกิดจากสัญญา 
•  จำนวนรายได้ที่รับรู้ในงวด ที่เคยรวมอยู่ในหนี้สินที่เกิดจากสัญญาต้นงวด 
•  จำนวนรายได้ที่รับรู้ในงวด ที่เก่ียวเนื่องกับภาระที่ปฏิบัติเสร็จแล้วในงวดก่อน เช่น การ 
  เปลี่ยนแปลงราคา 
•  อธิบายการเปลี่ยนแปลงในระหว่างงวดที่สำคัญของยอดคงเหลือของสินทรัพย์และหนี้สินที่ 
   เกิดจากสัญญา 

ภาระท่ีต้องปฏิบัติ 
•  กิจการถือว่าปฏิบัติภาระเสร็จสิ้นเมื่อใด เช่น เมื่อส่งมอบ เมื่อขนส่ง เมื่อกำลัง ให้บริการ หรือ 
   เมื่อบริการเสร็จสิ้น เป็นต้น 
•  เงื่อนไขการจ่ายชำระที่สำคัญ เช่น เมื่อใดที่ถึงกำหนดชำระ สัญญามีองค์ประกอบของการ 
  จัดหาเงินหรือไม่ หรือจำนวนเงินของสิ่งตอบแทนผันแปร ลักษณะของสินค้าหรือบริการที่ 
   สัญญาว่าจะโอน และเปิดเผยข้อมูลหากกิจการทำหน้าที่เป็นตัวแทน 
•  ภาระผูกพันในการรับคืน การคืนเงิน และภาระผูกพันอ่ืนที่คล้ายกัน ประเภทของการ 
   รับประกัน และภาระผูกพันที่เกี่ยวข้อง 

2. ดุลยพินิจสำคัญที่ใช้ในการพิจารณารายการสัญญา รวมถึงดุลยพินิจที่เปลี่ยนแปลงไป 
•  จังหวะเวลาของการเสร็จสิ้นของภาระที่ต้องปฏิบัติ 
•  ราคาของรายการและจำนวนเงินที่ได้ปันส่วนให้กับแต่ละภาระ 

3.  สินทรัพย์ท่ีรับรู้จากต้นทุนที่ทำให้ได้มาซึ่งสัญญาหรือต้นทุนในการทำให้เสร็จสิ้นตามสัญญา 
•  อธิบายการใช้ดุลยพินิจในการกำหนดจำนวนเงินของต้นทุนที่ทำให้ได้มาซึ่งสัญญาหรือต้นทุน 
  ในการทำให้เสร็จสิ้นตามสัญญา 
•  อธิบายวิธีการตัดจำหน่าย 
•  เปิดเผยจำนวนเงินที่ดัดจำหน่ายและผลขาดทุนจากการด้อยค่าที่รับรู้ในงวด 
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คุณค่าของนำ TFRS 15 มาปฏิบัติใช้ในประเทศไทย 
การศึกษาของ Srijunpetch & Phakdee (2020) และ Panyaying et al. (2020) เกี่ยวกับ

การนำ TFRS 15 มาปฏิบัติใช้ในประเทศไทย พบว่าบริษัทจดทะเบียนในตลาดหลักทรัพย์ไทย มีการ
สะท้อนหลักการบัญชีโดยยึดหลักความระมัดระวังมากขึ้น เนื่องจากการรับรู้รายได้ตาม Five Step 
Model ส่งผลกระทบต่อรายได้รวมของกิจการลดลงอย่างมีนัยสำคัญ  ซึ่งสะท้อนไปยังคุณภาพของงบ
การเงิน เนื่องจากการนำ TFRS 15 มาถือปฏิบัติใช้นั้น ทำให้กิจการรับรู้รายเฉพาะรายได้ที่เข้าเกณฑ์การ
รับรู้รายการเท่านั้น โดยกิจการจะไม่รับรู้กำไรหรือสินทรัพย์ที่สูงเกินไปหากมีความไม่แน่นอน จึงทำให้
รายได้ที่รับรู้ใกล้เคียงกับกระแสเงินสดที่กิจการได้รับมากขึ้น รายการคงค้างลดลง จึงสรุปได้ว่าการนำ 
TFRS 15 มาถือปฏิบัติช่วยเพ่ิมคุณภาพของงบการเงินสามารถเป็นตัวแทนอันเที่ยงธรรม และข้อมูลในงบ
การเงินมีความเกี่ยวข้องกับการตัดสินใจมากยิ่งขึ้น  ซึ่งเป็นไปตามป้าหมายของ FASB กับ IASB ในการ
พัฒนา IFRS 15  

 
ประเด็นปัญหาในทางปฏิบัติของการรับรู้รายได้ ตาม TFRS 15 
 TFRS 15 ได้ถูกนำมาใช้ในประเทศไทยตั้งแต่ปี 2563 โดยพบว่าขั้นตอนที่กิจการพบปัญหามาก
ที่สุด คือ ขั้นตอนที่ 2 การระบุภาระที่ต้องปฏิบัติในสัญญา (EY, 2021) เนื่องจากขั้นตอนนี้ถือเป็นขั้นตอน
ที่สำคัญ โดยหากกิจการวิเคราะห์ภาระที่ต้องปฏิบัติในสัญญาผิด จะส่งผลต่อการรับรู้รายได้ ที่ไม่เป็นไป
ตามข้อเท็จจริง โดยเฉพาะกิจการที่มีการดำเนินธุรกิจที่มีความซับซ้อน หรือกิจการที่มีรายการค้าที่มี
หลายภาระที่ต ้องปฏิบัติ  เช่น  การขายโทรศัพท์มือถือพร้อมแพ็คเกจค่าโทรศัพท์และบริการทาง
อินเตอร์เน็ต, การขายสินค้าพร้อมติดตั้งและรับประกันสินค้า, การขายรถยนต์พร้อมให้บริการบำรุงรักษา
รถยนต์ฟรี หรือเวลาในการรับประกันรถยนต์นั้นนานกว่าระยะเวลาปกติ เป็นต้น จะทำให้การบันทึกรับรู้
รายได้ของกิจการไม่สอดคล้องกับสภาพข้อเท็จจริง และส่งผลต่อคุณภาพของรายงานทางการเงินที่แสดง
ข้อมูลไม่ครบถ้วนและไม่เป็นตัวแทนอันเที่ยงธรรม เป็นการสะท้อนความน่าเชื่อถือของรายงานการเงิน
และอาจทำให้ผู้ใช้รายงานทางการเงินตัดสินใจผิดพลาดได้  
 
บทสรุป 

 รายได้เป็นปัจจัยสำคัญที่สามารถบ่งชี้ถึงมูลค่าของกิจการทั้งในปัจจุบันและอนาคต การรับรู้
รายได้ที่มีความน่าเชื่อถือจะส่งผลต่อคุณภาพของงบการเงิน และเป็นประโยชน์ต่อมีผู้ส่วนได้ส่วนเสียของ
กิจการ การนำ TFRS 15 มาถือปฏิบัติจะช่วยให้การรับรู ้รายได้ของกิจการเป็นไปด้วยหลักความ
ระมัดระวัง เนื่องจากกิจการจะไม่รับรู้รายได้สูงกว่าความเป็นจริง โดย TFRS 15 มีหลักการสำคัญคือ การ
รับรู้รายได้ 5 ขั้นตอน (Five-Step Model) ที่ใช้เป็นหลักการรับรู้รายได้สำหรับรายการทุกรูปแบบในทุก
ประเภทธุรกิจ โดยเริ่มพิจารณาจากการระบุสัญญาที่ทำกับลูกค้า การระบุภาระที่ต้องปฏิบัติ การกำหนด
ราคาของรายการ การปันส่วนราคาของรายการ และการรับรู้รายได้เมื่อกิจการปฏิบัติตามภาระที่ต้อง
ปฏิบัติ ซึ่งการรับรู้รายได้ตาม TFRS 15 ถือว่ามีความยุ่งยากในทางปฏิบัติเป็นอย่างมากโดยเฉพาะกิจการ
ที่มีการดำเนินธุรกิจที่ซับซ้อน (เช่น ธุรกิจสื่อสารโทรคมนาคม ที่มีเงื่อนไขการส่งมอบสินค้าและบริการ
มากกว่าหนึ่งรายการ, ธุรกิจเทคโนโลยี ที่ให้บริการครบวงจร เป็นต้น)  กิจการจึงต้องมีข้อมูลที่ใช้ในการ
พยากรณ์ได้อย่างสมเหตุสมผล หรือสามารถสะท้อนเหตุการณ์ทางเศรษฐกิจได้อย่างดีที่สุด  
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