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บทคัดย่อ 

	 การวิจัยเร่ืองนี้มีวัตถุประสงค์เพ่ือ ศึกษาสภาพการณ์ปัจจุบันของการผลิตผลิตภัณฑ์ความต้องการของตลาด

ออกแบบพฒันาผลติภณัฑ์และบรรจุภัณฑ์เสือ่กกสร้างสรรค์ เพือ่ส่งเสรมิด้านการท่องเทีย่วชมุชนต�ำบลโคกย่าง และถ่ายทอด

องค์ความรู้ที่ได้พัฒนาขึ้น ผู้วิจัยเลือกใช้วิธีการวิจัยแบบผสมผสานทั้งการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) และ

การวิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative Research) โดยใช้กลุ่มตัวอย่างในการศึกษา กลุ่มสมาชิกผู้ผลิตสินค้าเสื่อกกในชุมชน 

ผูเ้ชีย่วชาญด้านการออกแบบผลติภณัฑ์และบรรจภุณัฑ์ ผูน้�ำการถ่ายทอดองค์ความรู ้ผูร้บัการถ่ายทอดองค์ความรู้ในชมุชน 

โดยเลอืกแบบเจาะจง และผู้บริโภคทัว่ไปทีส่นใจเข้ามาชมผลติภัณฑ์ในการจดัแสดงสนิค้าในพืน้ทีจั่งหวดับรุรีมัย์ จ�ำนวน 50 

คนจากการเลือกแบบบงัเอญิ  ด้วยเคร่ืองมอืวจิยั แบบสมัภาษณ์ แบบสอบถาม แบบประเมนิ และแบบสรปุ วเิคราะห์ข้อมลู

ทางสถิติ ผลการวิจัยพบว่า ความต้องการแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑ์เสื่อกกแปรรูปเป็นผลิตภัณฑ์ประเภทกระเป๋า และ

บรรจุภัณฑ์ถุงผ้า ผลการประเมินความพึงพอใจภาพรวมกระเป๋า 10 รูปแบบ กระเป๋าครัช กระเป๋าถือ กระเป๋าสะพายไหล่ 

กระเป๋าเงินธนบัติ กระเป๋าใส่โทรศัพท์ กระเป๋าใส่กุญแจ กระเป๋าสะพายข้ามตัว กระเป๋าถุงเงินเหรียญ กระเป๋าใส่แท๊ปเลต 

และกระเป๋าเป้ ความพึงพอใจระดับมาก (= 4.49, S.D. = 0.56) บรรจุภัณฑ์ถุงผ้า ความพึงพอใจระดับมากที่สุด (  = 4.54 

, S.D. = 0.60) การส่งเสรมิชมุชนรายได้เพิม่ข้ึนคิดเป็นร้อยละ80 และได้ก�ำลงัคนในชุมชนเป็นผูถ่้ายทอดองค์ความรูภ้มูปัิญญา

กระบวนการทอเสือ่กกแปรรปูผลติภณัฑ์จากเสือ่กกและบรรจุภณัฑ์ จ�ำนวน 2 คน ความพงึพอใจผูรั้บการถ่ายทอดองค์ความ

รู้ในชุมชน จ�ำนวน 20 คน มีความพึงพอใจอยู่ในระดับมากที่สุด  (  = 4.66 , S.D. = 0.52)  

ค�ำส�ำคัญ : การพัฒนาผลิตภัณฑ์ เสื่อกก บรรจุภัณฑ์ ชุมชนต�ำบลโคกย่าง
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Abstract 

	 The objectives of this research were to study the current situation of product production and 

market demand, to design and develop creative reed products and packaging to promote tourism in 

Khok Yang community and to transfer the developed body of knowledge. A mixed research method 

was employed, encompassing both qualitative and quantitative research. The sample group of  

community reed product manufacturers, product and packaging design experts, knowledge transfer 

leaders, and knowledge transfer recipients in the community were selected using purposive sampling, 

and 50 general consumers who expressed interest in visiting the product exhibition in Buriram province 

were selected through accidental sampling. The research tools utilized included interviews,  

questionnaires, evaluations, and summary forms. Statistical data analysis was employed to analyze the 

collected data. The research findings indicated a strong demand for processed reed products,  

particularly in bags and fabric bag packaging. The overall satisfaction evaluation results of 10 types of 

bags revealed that clutch bags, handheld bags, shoulder bags, wallets, phone cases, key cases, crossbody 

bags, coin purses, tablet cases, and backpacks also received high satisfaction ratings ( = 4.49,  

S.D. = 0.56)  Fabric bag packaging achieved the highest level of satisfaction ( = 4.54, S.D. = 0.60).  

Public relations efforts to promote community tourism resulted in an impressive 80% increase in income. 

Two community members successfully transferred their knowledge and expertise in the reed weaving 

process, enabling the production of processed reed products and packaging. The satisfaction  

of the twenty community members who received this knowledge transfer reached the highest level  

(  = 4.66, S.D. = 0.52).

Keywords: Product Development, Reed Mats, Packaging, Khok Yang Sub-district Community

บทน�ำ

	 การพัฒนาท้องถ่ินน้ันปัจจัยสําคัญหน่ึงคือเศรษฐกิจฐานรากจากภูมิปัญญาท้องถิ่น การพัฒนาและ ยกระดับ

ผลิตภัณฑ์ชุมชน เป็นแนวทางประการหนึ่ง ที่จะสร้างความเจริญแก่ชุมชนให้สามารถยกระดับฐานะความเป็นอยู่ของคนใน

ชมุชนให้ดขีึน้ โดยการผลติหรือจัดการทรพัยากรทีม่อียูใ่นท้องถ่ิน ให้กลายเป็นสินค้าทีม่คีณุภาพมจุีดเด่นเป็นเอกลกัษณ์ของ

ตนเองท่ีสอดคล้องกับวัฒนธรรมในแต่ละท้องถิ่น สามารถจําหน่ายในตลาดท้ังภายในและต่างประเทศ โดยมีหลักการพื้น

ฐาน 3 ประการ คอื 1) ภมูปัิญญาท้องถิน่สูส่ากล (Local Yet Global) 2) พึง่ตนเองและคดิอย่างสร้างสรรค์ (Self-Reliance-

Creativity) 3) การสร้างทรัพยากรมนุษย์ (Human Resource Development)ตําบลโคกย่าง ตั้งอยู่ห่างจาก อ.ประโคน

ชัย ไปทางทิศตะวันตกประมาณ 6 กิโลเมตร และห่างจาก จ.บุรีรัมย์ 50 กิโลเมตร เขตการปกครองพื้นที่รับผิดชอบจํานวน 

9 หมู่บ้าน จุดเด่นของพื้นที่ เป็นทางผ่านไปสู่แหล่งท่องเที่ยวเขา

พนมรุ้ง และปราสาทเมืองต�่ำ การประกอบอาชีพของประชากร อาชีพเกษตรกรรม 

(ทํานา) เป็นหลัก มีอาชีพเสริมได้แก่ ปลูกผัก เพาะเห็ด ทอเสื่อ โดยหัตถกรรมทอเสื่อนั้นเป็นภูมิปัญญาที่ชุมชนสืบสานต่อ

กันมายาวนาน 
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	 จากการทีผู่วิ้จยัได้เข้าไปส�ำรวจพืน้ทีช่มุชนพบว่า ในชุมชมต�ำบลโคกย่าง หมู8่ บ้านโคกเบง เป็นชุมชนท่ีมภูีมปัิญญา

กระบวนการผลิตเสื่อกกต้นน�้ำ กลางน�้ำ และปลายน�้ำด้วยตนเอง น�ำเสื่อกกมาทอเป็นผืน และแปรรูปเป็นผลิตภัณฑ์ต่างๆ

บ้าง เช่น กระเป๋า หมอน กล่องใส่กระดาษทชิช ูท่ีรองจานรองแก้ว ฯลฯ และชมุชนมพีืน้ทีต่ัง้ใกล้กบัสถานทีท่่องเทีย่วอทุยาน

ปราสาทพนมรุ้ง และปราสาทเมืองต�่ำ แต่ชุมชนไม่มีสินค้าผลิตภัณฑ์จ�ำหน่ายเป็นที่รองรับนักท่องเที่ยวได้ เนื่องจากชุมชน

มีปัญหาในการพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์เสื่อกก ขาดการส่งเสริมพัฒนาผลิตภัณฑ์ จึงทําให้ผลิตภัณฑ์ของชุมชนยังไม่เป็นที่

ดึงดดูน่าสนใจ และยงัขาดบรรจภุณัฑ์ทีจ่าํเป็นอย่างมากในปัจจบุนั ผลติภณัฑ์ไม่เป็นทีรู่จ้กัของนกัท่องเทีย่ว อกีทัง้ชมุชนยงั

ขาดผู้สืบสานภูมิปัญญาที่ใกล้จะสูญหายไปจากชุมชน 

	 ด้วยเหตุนี้ผู้วิจัยจึงได้เลงเห็นความสําคัญในโครงการพัฒนาผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์เสื่อกกเชิงสร้างสรรค์เพื่อส่ง

เสรมิการท่องเทีย่วชมุชนต�ำบลโคกย่าง อ�ำเภอประโคนชยั จงัหวดับรุรัีมย์ ให้มรีปูแบบทีด่งึดดูและน่าสนใจมากขึน้ เพือ่การ

ส่งเสรมิรายได้ให้กบัชมุชน และการท่องเทีย่วชมุชน รวมถงึการถ่ายทอดองค์ความรูเ้กีย่วกบัการพฒันาผลติภณัฑ์และบรรจุ

ภัณฑ์เสื่อกกเพื่อการสืบสานภูมิปัญญาให้มีความยั่งยืนสืบไป

วัตถุประสงค์ของการวิจัย

 	 1. ศึกษาสภาพการณ์ปัจจุบันของการผลิตผลิตภัณฑ์ และความต้องการของตลาดในการพัฒนาผลิตภัณฑ์เสื่อกก 

ของชุมชนทอเสื่อกก ต�ำบลโคกย่าง อ�ำเภอประโคนชัย จังหวัดบุรีรัมย์

	 2. ออกแบบพฒันาผลติภัณฑ์และบรรจภุณัฑ์เสือ่กกสร้างสรรค์ เพือ่ส่งเสรมิด้านการท่องเทีย่วชมุชนต�ำบลโคกย่าง

	 3. ถ่ายทอดองค์ความรู้เกี่ยวกับการพัฒนาผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์เสื่อกก

กรอบแนวคิดการวิจัย

ภาพที่1 กรอบแนวคิดการวิจัย

วิธีด�ำเนินการวิจัย

 	 ผูว้จิยัเลอืกใช้วธิกีารวจิยัแบบผสมผสานทัง้การวจิยัเชงิคณุภาพ (Qualitative Research) และการวจิยัเชงิปรมิาณ 

(Quantitative Research) ดังนี้

 	 1. กลุ่มตัวอย่างที่ใช้ในการศึกษา แบ่งเป็น 5 กลุ่ม ผู้วิจัยได้ก�ำหนดโดยการเลือกการสุ่มตัวอย่างโดยไม่ใช้ความน่า

จะเป็น ( Nonprobability sampling ) โดยการเลือกกลุ่มตัวอย่างแบบเจาะจง(Purposive sampling ) เป็นวิธีการท่ี 



วารสารวิจยัและนวัตกรรมท้องถิน่
ปีที ่19 ฉบบัที ่ 2 (กรกฎาคม - ธันวาคม) 2567114

นักวิจัยใช้วิจารณญาณเลือกผู้ให้ข้อมูล รวมทั้งแบบบังเอิญ (Accidental sampling) กลุ่มผู้บริโภคทั่วไปเพื่อให้ได้จ�ำนวน

ตามต้องการโดยไม่มีหลักเกณฑ์ กลุ่มตัวอย่างจะเป็นใครก็ได้ท่ีสามารถให้ข้อมูลได้ จนครบจ�ำนวนท่ีต้องการ (ณรงค์ โพธิ์

พฤกษานันท์ , 2556 : 185 ; นิรัช สุดสังข์, 2559: 50) ดังนี้ 

 		  1.1 กลุ่มที่ 1  กลุ่มตัวอย่างเลือกแบบเจาะจง ได้แก่ กลุ่มสมาชิกผู้ผลิต

สนิค้าเสือ่กก ชมุชนต�ำบลโคกย่าง อ�ำเภอประโคนชยั จงัหวดับรุรีมัย์ ทีปั่จจบุนัยงัคงทอเสือ่กกอยู ่มเีครือ่งมอืวตัถดุบิในการ

ผลิตเสื่อกก หรือคนที่มีความสามารถในการผลิตทอเสื่อกกได้ จ�ำนวน 10 คน 

		  1.2 กลุ่มที่ 2  กลุ่มตัวอย่างเลือกแบบเจาะจง ได้แก่ ผู้เชี่ยวชาญด้าน

การออกแบบผลิตภัณฑ์ และบรรจุภัณฑ์ จากสถาบันระดับอุดมศึกษา นักวิชาการ หรือปราชญ์ชาวบ้าน ที่มีความเชี่ยวชาญ

ทางด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์อย่างน้อย 5 ปี จ�ำนวน 5  คน จากแบบสอบถามโดยใช้ทฤษฎีหลักการ

ออกแบบมาวิเคราะห์หารูปแบบของผลิตภัณฑ์แปรรูปจากเสื่อกกและบรรจุภัณฑ์

 		  1.3 กลุ่มที่ 3 กลุ่มตัวอย่างเลือกแบบบังเอิญ  ได้แก่  ผู้บริโภคทั่วไปที่

สนใจเข้ามาชมผลิตภัณฑ์ในการจัดแสดงสินค้าในพื้นที่จังหวัดบุรีรัมย์ จ�ำนวน 50  คน  เพื่อเป็นการประเมินความพึงใจที่มี

ต่อ รูปแบบของผลติภัณฑ์แปรรปูจากเสือ่กกและบรรจภุณัฑ์  จากแบบสอบถามโดยใช้ทฤษฎหีลกัการออกแบบมาวเิคราะห์

		  1.4 กลุม่ที ่4 กลุ่มตวัอย่างเลอืกแบบเจาะจง ได้แก่ กลุม่สมาชกิทอเสือ่กกทีส่ามารถเป็นผูน้�ำการถ่ายทอด

องค์ความรู้จากการพัฒนาผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์เสื่อกกได้จ�ำนวน 2 คน

		  1.5 กลุ่มที่ 5 กลุ่มตัวอย่างเลือกแบบเจาะจง ได้แก่ ผู้รับการถ่ายทอดองค์ความรู้ในชุมชนต�ำบลโคกย่าง 

อ�ำเภอประโคนชัย ไม่น้อยกว่า 8 คน

	 2. เครื่องมือที่ใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูล 

		  2.1. แบบสมัภาษณ์แบบก่ึงโครงสร้าง ประกอบการประชุมกลุม่ย่อย ในประเดน็ข้อมลูสภาพการณ์ปัจจุบัน

ของการผลติผลิตภณัฑ์เสือ่กก  และแบบสมัภาษณ์ความต้องการรปูแบบผลติภัณฑ์และบรรจภุณัฑ์เสือ่กกเชงิสร้างสรรค์เพือ่

ส่งเสริมการท่องเที่ยวชุมชนต�ำบลโคกย่าง อ�ำเภอประโคนชัย จังหวัดบุรีรัมย์ สมาชิกกลุ่มทอเสื่อกก 10 คน

		  2.2. แบบประเมินความพึงพอใจการออกแบบร่างการพัฒนาผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์เสื่อกกท�ำการ

ประเมนิโดยผู้เช่ียวชาญด้านการออกแบบผลติภณัฑ์ และ บรรจภุณัฑ์ จากสถาบนัระดบัอดุมศกึษา นกัวชิาการ หรอืปราชญ์

ชาวบ้าน ที่มีความเชี่ยวชาญทางด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ 5 คน

		  2.3. แบบสอบถามความพงึพอใจ ส�ำหรบัผูบ้รโิภคท่ัวไปทีส่นใจเข้ามาชมผลติภณัฑ์ในการจัดแสดงสนิค้า

ในพื้นที่จังหวัดบุรีรัมย์ ที่มีความคิดเห็นต่อผลิตภัณฑ์จากเสื่อกกแปรรูปและบรรจุภัณฑ์ที่ออกแบบและพัฒนาขึ้น 50 คน

		  2.4. แบบสรุปการถ่ายทอดถ่ายทอดองค์ความรู้ 2 คน 

		  2.5. แบบสอบถามความพึงพอใจรับการถ่ายทอดความรู้ไม่น้อยกว่า 8 คน

ผลการวิจัย

 	 1. ผลศึกษาสภาพการณ์ปัจจุบันของการผลิตผลิตภัณฑ์ และความต้องการ

ของตลาดในการพัฒนาผลิตภัณฑ์เสื่อกกของชุมชนทอเสื่อกก ต�ำบลโคกย่าง 

อ�ำเภอประโคนชัย จังหวัดบุรีรัมย์

		  1.1. สภาพการณ์ปัจจุบนัของการผลติผลติภณัฑ์ พบว่า ปัจจบุนัชมุชนโคกย่างมกีระบวนการผลติเสือ่กก

จากต้นน�้ำ กลางน�้ำ ปลายน�้ำ จากปลูกต้นกกไว้ในพื้นที่บ้านตนเอง สอยเป็นเส้น ตากเส้น ย้อมสี ทอเป็นเสื่อกก และแปรรูป
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เป็นผลิตภัณฑ์  ลวดลายของเสื่อกกมาจากการจินตนาการณ์ และการประยุกต์ลายอื่นๆมาปรับและทอเป็นของตนเอง 

ปัจจุบนันิยมทอแบบลายขดั สทีีใ่ช้นยิมใช้เป็นสเีคม ีโทนสอีตัลกัษณ์ของชมุชนคอื สส้ีม มคีวามต้องการส่งเสรมิการจ�ำหน่าย

จากหน่วยงานต่างๆ ด้านผลิตภัณฑ์เพื่อการส่งเสริมการท่องเที่ยว ปัจจุบันที่ผลิตมี เสื่อกกเป็นผืน เสื่อกกสามพับ กระเป๋า 

หมอน กล่องทิชชู ที่รองจานรองแก้ว แต่รูปแบบสินค้าเสื่อกกแปรรูปยังไม่มีจุดเด่น ยังขาดถุงบรรจุภัณฑ์ส�ำหรับใส่สินค้า 

สถานที่จ�ำหน่ายอยู่ในชุมชน มีช่องทางออนไลน์เพจเฟสบุ๊คแต่ไม่ค่อยได้อัพเดทข้อมูล ยังไม่มีหน้าร้านหรือตลาดอื่นๆ  

รายได้ต่อเดือนของสมาชิก เฉลี่ยอยู่ที่ 1000 บาท/เดือน ผู้บริโภคส่วนใหญ่เป็นคนในชุมชนซื้อใช้เอง ผลิตภัณฑ์ราคา 

100–600 บาท/ชิ้น ผลิตภัณฑ์ที่ได้รับความนิยมของผู้บริโภค ได้แก่ กระเป๋าเสื่อกก จ�ำหน่ายราคา 150-400 บาท  

ปัญหาในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ ผลิตภัณฑ์เป็นภูมิปัญญาท้องถิ่นดั้งเดิม และมีการพัฒนารูปแบบด้วยตนเอง และขาดการ 

ส่งเสริมรูปแบบให้ตรงกับความต้องการของตลาด คาดความคิดสร้างสรรค์ด้านรูปแบบ การใช้วัสดุ สีสัน ในการออกแบบ 

 		  1.2 ความต้องการการพฒันาผลติภณัฑ์เสือ่กกและบรรจุภณัฑ์ของชุมชนทอเสือ่กก พบว่าผลการประเมนิ

การวเิคราะห์คดัเลือกความต้องการการพัฒนาผลติภณัฑ์เสือ่กก จากการประชุมกลุม่ย่อยสมาชกิทอเสือ่กก คดัเลือกรปูแบบ

ผลิตภัณฑ์กระเป๋าจาก 15 ประเภท ให้เหลือ 10 ประเภท โดยใช้เกณฑ์ความน่าสนใจและความเหมาะสมกับการผลิตเพื่อ

การจ�ำหน่าย  ได้แก่ กระเป๋าครัช (Clutch Bag) กระเป๋าถือ (Handheld Bag) กระเป๋าสะพายไหล่ (Shoulder Bag)  

กระเป๋าสะพายข้ามตัว (Crossbody Bag) กระเป๋าเงินธนบัติ (Wallets Bag) กระเป๋าถุงเงินเหรียญ (Purses Bag)  

กระเป๋าใส่โทรศัพท์(Phone Case) กระเป๋าใส่แท๊ปเลต(Tablet Case) กระเป๋าเป้ (Backpacks Bag) กระเป๋าใส่กุญแจ  

(Key Case)  โดยใช้ลวดลายของกลุ่มตามความถนัดที่ทออยู่คือลายขัดสีธรรมชาติสลับกับโทนสีส้มที่ส่ือถึงชุมชนโคกย่าง 

ผลการประเมินการการวิเคราะห์คัดเลือกความต้องการการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ของชุมชนทอเสื่อกก ต�ำบลโคกย่าง อ�ำเภอ

ประโคนชัย จังหวัดบุรีรัมย์ พบว่า  ถุงผ้า มีความเหมาะสมที่สุด 

	 2. ผลการออกแบบพัฒนาผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์เสื่อกกสร้างสรรค์ เพื่อส่งเสริมด้านการท่องเที่ยวชุมชนต�ำบล

โคกย่าง

		  2.1 พัฒนาแบบร่างและต้นแบบผลิตภัณฑ์กระเป๋าจากเสื่อกก สร้างแบบร่าง 2 มิติ กระเป๋าจากเสื่อกก 

10 ประเภท รวมทั้งหมด 50 รูปแบบ คัดเลือกเหลือ30รูปแบบ และเพื่อท�ำการผลิต ให้เหลือ 10 รูปแบบ 

ภาพที่ 2 แบบสเก็ต30 รูปแบบ และต้นแบบกระเป๋าเสื่อกก 10 รูปแบบตามล�ำดับ

ที่มา : สินีนาฏ รามฤทธิ์ (2566)

 		

 		  2.2 ถุงบรรจุภัณฑ์ได้น�ำมาออกแบบร่าง 5 แบบและได้คัดเลือกแบบที่เหมาะสมที่สุดมาผลิต และได้น�ำ

มาปรับเพื่อให้เหมาะสมกับการผลิตโดยท�ำเป็น 2 ขนาด ที่มีขนาด21.5 x 17.5 เซนติเมตร ส�ำหรับใส่ผลิตภัณฑ์ขนาดเล็ก 
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และขนาด 38 x 32 เซนตเิมตร ส�ำหรบัใส่ผลติภณัฑ์ขนาดใหญ่ โดยใช้ผ้าสปันบอนด์เนือ่งจากผ้าสปันบอนด์มรีาคาไม่สงูมาก 

มีความแข็งแรงพอสามารถรับน�้ำหนักผลิตภัณฑ์เสื่อกกแปรรูปได้ ซึ่งในเทคนิคการสกรีนแบบ 1 สีใช้โทนสีส้มให้สอดคล้อง

กับอัตลักษณ์ของชุมชน ตามภาพดังนี้

ภาพที่ 3 ต้นแบบบรรจุภัณฑ์ส�ำหรับเสื่อกก

ที่มา : สินีนาฏ รามฤทธิ์ (2566)

 		  2.3 ผู้วจิยัน�ำต้นแบบผลิตภณัฑ์และบรรจภุณัฑ์สอบถามความพงึพอใจผูบ้รโิภคทัว่ไปทีม่คีวามคดิเหน็ต่อ

ผลิตภัณฑ์จากเสื่อกกแปรรูปและบรรจุภัณฑ์ที่ออกแบบและพัฒนาขึ้น จ�ำนวน 50 คน จากแบบสอบถามโดยใช้ทฤษฎีหลัก

การออกแบบผลิตภัณฑ์และหลักการออกแบบบรรจุภัณฑ์มาวิเคราะห์ ดังนี้

 			   2.3.1 ผลการประเมินความพึงพอใจ ผู้บริโภคท่ัวไปท่ีมีความคิดเห็นต่อผลิตภัณฑ์กระเป๋าเสื่อ

กก พบว่า ส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง จ�ำนวน 38 คน คิดเป็นร้อยละ  76  รองมาเพศชาย จ�ำนวน 12 คน คิดเป็นร้อยละ 24  

อายุ 41-50 ปี จ�ำนวน 18 คน คิดเป็นร้อยละ 36 รองลงมาอายุ 51-60 ปี จ�ำนวน 14 คน คิดเป็นร้อยละ 28 และน้อยที่สุด

มีอายุ 21-30 ปี, 20 ปี จ�ำนวน 4 คน คิดเป็นร้อยละ 8 ส่วนใหญ่อาชีพข้าราชการ/ข้าราชการบ�ำนาญจ�ำนวน 32 คน คิด

เป็นร้อยละ 64 รองมาเป็นอาชีพเกษตรกร จ�ำนวน 4 คน คิดเป็นร้อยละ10 และน้อยที่สุดเป็นพนักงานรัฐวิสาหกิจจ�ำนวน 

2 คน คิดเป็นร้อยละ4 ส่วนใหญ่มีรายได้ต่อเดือน 10,001-20,000 บาท จ�ำนวน 25คน คิดเป็นร้อยละ 50 รองมามีรายได้

ต่อเดือน 20,001-30,000 บาท จ�ำนวน 14 คน คดิเป็นร้อยละ 28 และน้อยทีส่ดุมรีายได้ต่อเดอืนต�ำ่กว่า 5,000 บาทจ�ำนวน 

3 คน คิดเป็นร้อยละ 6  การศึกษาส่วนใหญ่ระดับปริญญาตรี จ�ำนวน 32 คน คิดเป็นร้อยละ64 รองมาระดับมัธยมศึกษา

หรือเทียบเท่า จ�ำนวน 9 คน คิดเป็นร้อยละ 18  และน้อยที่สุดระดับสูงกว่าปริญญาตรี จ�ำนวน 1 คน คิดเป็นร้อยละ2 

	 ด้านแบบสอบถามความพึงพอใจผู้บริโภคที่มีต่อผลิตภัณฑ์กระเป๋าเสื่อกก 10 รูปแบบ ที่มีความสร้างสรรค์พัฒนา

จากเดิมที่ชุมชนไม่เคยผลิตมาก่อน ดังนี้ กระเป๋าครัช (Clutch Bag) มีความพึงพอใจอยู่ในระดับมากท่ีสุด ( = 4.51,  

S.D. = 0.54)   กระเป๋าถอื (Handheld Bag) มคีวามพงึพอใจอยูใ่นระดบัมากทีส่ดุ ( = 4.51, S.D. = 0.55) กระเป๋าสะพาย

ไหล่ (Shoulder Bag) มีความพึงพอใจอยู่ในระดับมากที่สุด ( = 4.50, S.D. = 0.59) กระเป๋าสะพายข้ามตัว (Crossbody 

Bag) มีความพึงพอใจอยู่ในระดับมาก( = 4.49, S.D. = 0.54) กระเป๋าเงินธนบัติ (Wallets Bag) มีความพึงพอใจอยู่ใน

ระดับมากที่สุด  ( = 4.53, S.D. = 0.51) กระเป๋าถุงเงินเหรียญ (Purses Bag) มีความพึงพอใจอยู่ในระดับมาก  ( = 4.43, 

S.D. = 0.60) กระเป๋าใส่โทรศัพท์ (Phone Case) มีความพึงพอใจอยู่ในระดับมากที่สุด ( = 4.53, S.D. = 0.56)กระเป๋า

ใส่แท๊ปเลต (Tablet Case) มีความพึงพอใจอยู่ในระดับมาก ( = 4.49, S.D. = 0.60)กระเป๋าเป้ (Backpacks Bag) มีความ

พึงพอใจอยู่ในระดับมาก ( = 4.41, S.D. = 0.60) กระเป๋าใส่กุญแจ (Key Case) มีความพึงพอใจอยู่ในระดับมากที่สุด 

( = 4.52, S.D. = 0.60) 
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	 สรปุผลการประเมนิความพงึพอใจภาพรวมกระเป๋า 10 รูปแบบ ความพงึพอใจระดบัมาก ( = 4.49, S.D. = 0.56)

 			   2.3.2 ผลการประเมินความพึงพอใจ ผู้บริโภคท่ีมีความคิดเห็นต่อบรรจุภัณฑ์ส�ำหรับเสื่อกก

แปรรูป จากผู้ตอบแบบสอบถามจ�ำนวน 50 คน พบว่า มีระดับความพึงพอใจอยู่ในระดับมากที่สุด  ( = 4.54 ,  

S.D. = 0.60 )   

	 2.4 การส่งเสริมด้านการท่องเที่ยวชุมชนต�ำบลโคกย่าง

	 ผูว้จิยัได้น�ำผลติภณัฑ์เสือ่กกในชุมชนบ้านโคกย่าง ท่ีได้รบัการออกแบบและพฒันามาจดัแสดงผลงานในพืน้ท่ีชุมชน

และห้างโรบินสันไลฟ์สไตล์บุรีรัมย์ เพื่อการประชาสัมพันธ์ส่งเสริมการท่องเท่ียวชุมชน ในการเป็นแหล่งเรียนรู้ภูมิปัญญา

การผลติสนิค้าหัตถกรรมเสือ่กกในชมุชนบ้านโคกเบง ต�ำบลโคกย่าง อ.ประโคนชยั จงัหวดับรุรีมัย์ เริม่มผีูท้ีส่นใจและสัง่ผลิต

ในรูปแบบต่างๆเพิ่มขึ้นจากเดิม รายได้จากการผลิตเสื่อกกต่อเดือนของสมาชิกผู้ผลิต เฉลี่ยอยู่ที่ 1,000 บาท/เดือน  

ปัจจุบันรายได้เพิ่มขึ้น เฉลี่ยอยู่ที่ 1,800 บาท/เดือน คิดเป็นร้อยละ80 เปอร์เซ็นต์ 

ภาพที่ 4 จัดแสดงผลงาน ชุมชนบ้านโคกเบง ต�ำบลโคกย่าง และจัดแสดงนิทรรศการ ณ ห้างโรบินสันไลฟ์สไตล์บุรีรัมย์

ที่มา : สินีนาฏ รามฤทธิ์ (2566)

	 3. ผลการถ่ายทอดองค์ความรู้เกี่ยวกับการพัฒนาผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์เสื่อกก

	 สมาชิกกลุ่มผู้ทอเส่ือกกที่ร่วมพัฒนาผลิตภัณฑ์กับโครงการวิจัยท่ีเป็นวิทยากรผู้ถ่ายทอดองค์ความรู้ให้กับสมาชิก

ในหมู่บ้านจ�ำนวน 2 คน และเยาวชนในท้องถิ่นต�ำบลโคกย่างจ�ำนวน 20 คน ผลส�ำรวจความพึงพอใจผู้ที่ได้รับการถ่ายทอด

องค์ความรู้ พบว่า มีระดับความพึงพอใจอยู่ในระดับมากที่สุด  ( = 4.66 , S.D. = 0.52 )  

ภาพที่ 5 ถ่ายทอดองค์ความรู้กระบวนการทอเสื่อกก

ที่มา : สินีนาฏ รามฤทธิ์ (2566)
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สรุปผลการวิจัย

 	 สภาพการณ์ปัจจบุนัของการผลติผลติภณัฑ์ และความต้องการของตลาดในการพฒันาผลติภณัฑ์เสือ่กกของชมุชน

ทอเสือ่กก ต�ำบลโคกย่าง อ�ำเภอประโคนชยั จงัหวดับรุรีมัย์ มกีระบวนการผลติเองทกุขัน้ตอน ไปจนถงึแปรรปูเป็นผลติภณัฑ์ 

และจ�ำหน่ายในชุมชน ปัญหาในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ รูปแบบสินค้าเสื่อกกแปรรูปยังไม่มีจุดเด่น ไม่ตรงกับความต้องการ

ของตลาด คาดความคิดสร้างสรรค์ด้านรูปแบบ การใช้วัสดุ สีสัน ในการออกแบบ และยังขาดถุงบรรจุภัณฑ์ ผลิตภัณฑ์ที่ได้

รบัความนยิมของผูบ้รโิภค ได้แก่ กระเป๋าเสือ่กก น�ำมาคัดเลอืกประเภทกระเป๋า และออกแบบผ่านการคัดเลอืกโดยผูเ้ช่ียวชาญ

ด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ ได้รูปแบบกระเป๋าทั้งหมด 10 รูปแบบ ด้านบรรจุภัณฑ์น�ำมาคัดเลือกประเภท 

ได้เป็น ถุงผ้า มาออกแบบบรรจุภัณฑ์ส�ำหรับผลิตภัณฑ์เสื่อกกแปรรูปเป็น ถุงผ้า 1 แบบ ซึ่งได้น�ำมาผลิตต้นแบบผลิตภัณฑ์

และบรรจุภัณฑ์ และสอบถามความพึงพอใจผู้บริโภคทั่วไปที่มีความคิดเห็นต่อผลิตภัณฑ์จากเสื่อกกแปรรูปและบรรจุภัณฑ์

ที่ออกแบบและพัฒนาขึ้น จ�ำนวน 50 คน โดยใช้ทฤษฎีหลักการออกแบบผลิตภัณฑ์และหลักการออกแบบบรรจุภัณฑ์มา

วิเคราะห์ ผลการประเมินความพึงพอใจกระเป๋า 10 รูปแบบ กระเป๋าครัช กระเป๋าถือ กระเป๋าสะพายไหล่ กระเป๋าเงินธน

บัติ กระเป๋าใส่โทรศัพท์ กระเป๋าใส่กุญแจ ความพึงพอใจอยู่ในระดับมากที่สุด  และกระเป๋าสะพายข้ามตัว กระเป๋าถุงเงิน

เหรียญ กระเป๋าใส่แท๊ปเลต กระเป๋าเป้ ความพึงพอใจอยู่ในระดับมาก บรรจุภัณฑ์ถุงผ้า ความพึงพอใจระดับมากที่สุด 

( = 4.54 , S.D. = 0.60 ) การประชาสัมพันธ์ส่งเสริมการท่องเที่ยวชุมชนรายได้เพิ่มขึ้นคิดเป็นร้อยละ80 เปอร์เซ็นต์ และ

ได้ก�ำลงัคนในชมุชนเป็นผูถ่้ายทอดองค์ความรู้ภมูปัิญญากระบวนการทอเสือ่กกแปรรปูผลติภณัฑ์จากเสือ่กกและบรรจุภณัฑ์ 

จ�ำนวน 2 คน ความพึงพอใจผู้รับการถ่ายทอดองค์ความรู้ในชุมชน จ�ำนวน 20 คน มีความพึงพอใจอยู่ในระดับมากที่สุด 

( = 4.66 , S.D. = 0.52 )  

 

อภิปรายผล 

	 จากการส�ำรวจสภาพการณ์ผลิตภัณฑ์ของชุมชน และความต้องการของตลาดในการพัฒนาผลิตภัณฑ์เสื่อกกของ

ชุมชน มีการปลูกต้นกกในพื้นที่ของตนเอง และผลิตเส้นกกเอง มีการทอเสื่อเป็นผืนและมีการแปรรูปผลิตภัณฑ์  ซึ่งในการ

นีถื้อว่าเป็นจดุแขง็ของชุมชนทีม่วีตัถดุบิ และมทีกัษะทัง้ด้านการผลติและแปรรปูเสือ่กกเองได้ ถอืเป็นทรพัยากรอนัมค่ีาและ

หากได้รับการส่งเสริมจะท�ำให้ชุมชนมีแรงผลักดัน และศักยภาพในด้านต่างๆเพิ่มขึ้น ซึ่งสอดคล้องกับแนวคิดของ ชัยมงคล 

ศิริวารินทร์ และคณะ (2564) ในการศึกษาศักยภาพชุมชน พบว่า ทรัพยากรมนุษย์เป็นสิ่งที่ท�ำให้ชุมชนมีศักยภาพที่สูงขึ้น 

เช่นเดียวกันกับแนวคิดของ อรัญ วานิชกร (2559 : 55) ในการศึกษาข้อมูลทางภูมิปัญญา นักออกแบบควรมีการลงพื้นที่

และมีส่วนร่วมกับชุมชน และคลุกคลีหรือฝังตัวในระดับที่สามารถท�ำได้ ซึ่งจะเป็นการทราบถึงข้อมูลเชิงลึกของชุมชนและ

ความต้องการทีแ่ท้จริงของชุมชน จากกระบวนการส�ำรวจความต้องการพฒันาผลติภณัฑ์ เดมิชมุชนได้มทีกัษะในการแปรรปู

ผลิตภัณฑ์ ชุมชนต้องมีการเรียนรู้และเพิ่มศักยภาพในการผลิต การแปรรูปผลิตภัณฑ์ใหม่ๆการสร้างแรงบันดาลใจในการ

พัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ๆท�ำให้ชุมชนเห็นช่องทางการต่อยอดภูมิปัญญาของตนเอง สอดคล้องกับแนวคิดของ รจณา จันทรา

สา (2558 : 112) การออกแบบที่สร้างแนวคิดจากภูมิปัญญาท้องถิ่นเป็นอีกหนึ่งการสร้างแรงบันดาลใจในการออกแบบ 

กล่าวคอืเป็นการน�ำภมูปัิญญาชาวบ้านมาต่อยอดเป็นผลติภณัฑ์รปูแบบใหม่ท่ีสามารถตอบสนองความต้องการของผูบ้รโิภค

ได้มากขึ้นจากประโยชน์เดิม 

	 การออกแบบพัฒนาผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์เสื่อกก ได้ค�ำนึงถึงหลักการออกแบบเพื่อให้ตอบสนองต่อความ

ต้องการของผูใ้ช้ได้อย่างเตม็ทีซ่ึง่สอดคล้องกบัแนวคดิของ อดุมศกัดิ ์ สารบิตุร (2549 : 10) ซึง่ได้กล่าวถงึหลกัการออกแบบ

ต้องค�ำนึงถึงเรื่องของ หน้าที่ใช้สอย ความปลอดภัย ความแข็งแรงทนทาน ความสะดวกสบายในการใช้ ความสวยงามน่าใช้ 
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มีลักษณะเฉพาะ ราคา การซ่อมแซม วัสดุ กรรมวิธีการผลิต และการการขนส่ง   การพัฒนาผลิตภัณฑ์ได้ออกแบบหลาก

หลายรปูแบบแล้วจงึเลอืกรปูแบบทีเ่หมาะสมทีส่ดุในการท�ำต้นแบบผลติภณัฑ์ ซึง่ได้สอดคล้องกบัแนวคดิของ ยพุาวด ีนศิว

อนุตรพันธ์ (2556 : 54-55) ในการสร้างงานศิลปะด้านศิลปะด้านศิลปะประยุกต์เป็นผลงานที่ปรากฏอยู่ในรูปแบบที่แตก

ต่างกันเพื่อประโยชน์ใช้สอยเป็นหลัก ถ้าพิจารณาแล้วจะเห็นว่า ขบวนการท่ีซับซ้อนในการผลิตและรูปแบบท่ีเรามองเห็น

นัน้จะต้องท�ำการออกแบบเสยีก่อนจงึจะถกูหลกัการ มใิช่ท�ำไปคดิไป จะท�ำให้งานนัน้ไม่มคุีณภาพและมาตรฐาน ดงันัน้การ

ออกแบบจงึควรท�ำเป็นแบบร่างหลายๆรปูแบบเสยีก่อน เมือ่ได้ข้อสรปุแล้วจงึน�ำมาประยกุต์เพือ่ให้เกดิผลงานขึน้มา  ความ

ส�ำคัญของการออกแบบบรรจุภัณฑ์ของกลุ่มผู้ผลิตทอเสื่อกก ก็มีความส�ำคัญมากในปัจจุบัน ซึ่งสอดคล้องกับแนวคิดของ 

สุมาลี ทองรุ่งโรจน์ (2555 : 16) กล่าวว่า 

บรรจุภัณฑ์กลายมาเป็นสิ่งส�ำคัญของงานด้านการตลาด ก็เนื่องจากการแข่งขันท่ีเพิ่มมากข้ึน การมีบริการแบบช่วยตัวเอง 

(Self-Service) การขายโดยใช้เคร่ืองอัตโนมัติ สิ่งเหล่าน้ีท�ำให้บรรจุภัณฑ์ต้องท�ำหน้าท่ีมากข้ึน และบรรจุภัณฑ์ยังต้องมี

บทบาทต่อการขายในขณะที่เกิดการตัดสินใจซื้อสินค้าขึ้น เพราะไม่ใช่เรื่องง่ายท่ีผู้ผลิตหรือผู้ขายจะน�ำสินค้าไปวางแสดง

ตามร้านค้า และท�ำให้ลกูค้าพงึพอใจและพร้อมตดัสนิใจซือ้ ดงันัน้ ผูผ้ลติ และผูข้าย อาจต้องยอมเสยีค่าใช้จ่ายส่วนหนึง่ เพือ่

ให้ได้บรรจุภณัฑ์ทีเ่หมาะสมทีจ่ะจดัวางบนชัน้วางของหรอืตูโ้ชว์สนิค้าและดงึดดูผูบ้รโิภคให้สนใจ  การพฒันาผลติภณัฑ์และ

บรรจภุณัฑ์เส่ือกกให้มคีวามสร้างสรรค์นัน้จะช่วยส่งเสริมการท่องเทีย่วชมุชนได้ด้วยการดงึดดูผูบ้รโิภคให้รูจ้กัชมุชนซึง่อาจ

จะเริ่มที่ตัวผลิตภัณฑ์ไปสู่ชุมชน หรือจากชุมชนไปสู่ผลิตภัณฑ์ก็ได้

	 การถ่ายทอดองค์ความรู้สู่ชุมชน การจัดกิจกรรมการถ่ายทอดองค์ความรู้เป็นการคืนความรู้สู่ชุมชนและเป็นการ

ทอดบทเรียนส�ำหรับการพัฒนาผลิตภัณฑ์และ

บรรจุภัณฑ์ เรียกได้ว่าเป็นกระบวนการสื่อสารกับชุมชนด้วยวิธีหนึ่งซึ่งสอดคล้องแนวคิดของ นิรัช สุดสังข์ (2557 : 150) ได้

ให้ความหมาย การสื่อสาร คือ การถ่ายทอดเรื่องราว แลกเปลี่ยนความคิดเห็นการแสดงออกของความคิดและความรู้สึก 

ตลอดรวมไปถึงระบบเพื่อการติดต่อสื่อสารข้อมูลซึ่งกันและกัน ในงานวิจัยครั้งนี้ได้แลกเปลี่ยนเรียนรู้ระหว่างผู้วิจัย ผู้ผลิต

เสือ่กก และผู้รับการถ่ายทอดทีส่นใจเพือ่ประโยชน์ในการเรยีนรู ้สบืทอดภมูปัิญญา และสามารถต่อยอดเป็นอาชพีในอนาคต

ได้ สอดคล้องกับแนวคิดของ กนกกร จีนนา และอลงกรณ์ คูตระกูล (2561) การถ่ายทอดความรู้ (Knowledge Transfer) 

จึงเป็นสิ่งส�ำคัญที่ช่วยเชื่อมโยงข้อมูล ข่าวสาร ความรู้ ที่เป็นประโยชน์ระหว่างมหาวิทยาลัยกับชุมชน เกิดการส่งต่อและรับ

ความรู้ที่สามารถน�ำไปผสมผสานกับความรู้ของชุมชนที่มีอยู่เดิมจนก่อให้เกิดองค์ความรู้ใหม่และถ่ายทอดหมุนเวียนกันต่อ

ไปอย่างเป็นระบบ ซึ่งการถ่ายทอดภูมิปัญญาสู่ชุมชนก็ยังได้สอดคล้องกับแนวคิดของ  อรัญ วานิชกร (2559 : 203) การน�ำ

เสนอกิจกรรมการออกแบบทางภูมิปัญญาเพื่อการประชาสัมพันธ์ผลงานออกแบบเป็นสิ่งที่จ�ำเป็นส�ำหรับนักออกแบบ ช่วย

ให้เกดิการแลกเปล่ียนแนวความคดิ การแลกเปลีย่นองค์ความรูท้างการออกแบบและสร้างสรรค์ชิน้งาน ความเปลีย่นแปลง

ทางด้านสังคมและวัฒนธรรม สร้างโอกาสทางการตลาดให้กับชิ้นงานออกแบบและนักออกแบบขึ้นมา   

ข้อเสนอแนะ

	 1. ข้อเสนอแนะส�ำหรับการน�ำผลการวิจัยไปใช้

	        1.1 ชุมชนน�ำองค์ความรู้ทักษะในด้านการแปรรูปผลิตภัณฑ์รูปแบบกระเป๋าเสื่อกกมาพัฒนาต่อยอดเป็นรูป

แบบใหม่ๆ รวมทั้งน�ำรูปแบบที่ไม่ได้รับการคัดเลือกมาปรับและผลิตจ�ำหน่ายได้

     	        1.2. สามารถสร้างหลักสูตรท้องถิ่นทางการศึกษาในระบบสามารถน�ำ

ผลการวิจัยไปใช้ประกอบการสร้างหลักสูตรท้องถิ่นรวมทั้งเพื่อส่งเสริมให้เป็นแหล่งเรียนรู้การท่องเที่ยววิถีชุมชนได้ 
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     	 2. ข้อเสนอแนะส�ำหรับการวิจัยครั้งต่อไป

     	 สามารถพัฒนาสื่อการประชาสัมพันธ์เพื่อส่งเสริมการตลาดออนไลน์ เพื่อช่วยส่งเสริมกระตุ้นเศรษฐกิจในชุมชน 

ให้มีรายได้เพิ่มขึ้น
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