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บทคัดย่อ

 	 การศึกษานี้มีวัตถุประสงค์ เพ่ือศึกษาความต้องการและการตัดสินใจของนักท่องเที่ยวต่อบรรจุภัณฑ์ทดแทน

พลาสติก รวมถึงวิเคราะห์ปัจจัยที่มีผลต่อการตัดสินใจเลือกบรรจุภัณฑ์ทดแทนพลาสติกในการท่องเท่ียวอุทยาน

ประวัติศาสตร์ ต�ำบลตลาดใหม่ อ�ำเภอวิเศษชัยชาญ จังหวัดอ่างทอง เพื่อการจัดการขยะพลาสติกและเตรียมความพร้อม

การมีแหล่งท่องเท่ียวอุทยานประวัติศาสตร์เกิดขึ้นในอนาคต ผู้วิจัยได้ลงพื้นที่เพื่อสังเกตการณ์ แบบสัมภาษณ์ และ

แบบสอบถามประชากรกลุ่มตัวอย่างที่มีอายุตั้งแต่ 18 ปีข้ึนไป ที่คาดว่าจะเดินทางมาท่องเที่ยวในพื้นที่ต�ำบลตลาดใหม่ 

อ�ำเภอวิเศษชัยชาญ จังหวัดอ่างทอง จ�ำนวน 600 ราย และวิเคราะห์ข้อมูลโดยใช้สถิติพรรณนา และสถิติอนุมาน ผลการ

ศึกษา พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามเกินกว่ากึ่งหนึ่งเป็นเพศหญิง มีอายุตั้งแต่ 25-39 ปี (Generation Y) รูปแบบบรรจุภัณฑ์

ที่ต้องการมีลักษณะเป็นจานก้นลึกมีขนาดความสูง 4 เซนติเมตร เส้นผ่านศูนย์กลาง 20 เซนติเมตร ผลิตจากพืชหรือ ใบไม้ 

โดยใช้ผักตบชวา มีสีดั้งเดิมตามวัสดุที่ใช้ผลิต สามารถใช้ซ�้ำได้ 4-5 ครั้ง และความถี่ในการซื้อ 1-2 ครั้ง/สัปดาห์ โดยระดับ

ความคดิเหน็ความต้องการและปัจจยัการตดัสนิใจเกีย่วกับส่วนประสมทางการตลาด (4Ps) ของนกัท่องเทีย่วต่อบรรจภุณัฑ์

ทดแทนพลาสตกิมากทีส่ดุ คอื ปัจจัยด้านผลติภณัฑ์ มค่ีาเฉลีย่ประมาณ 4.42 และการบรหิารจดัการการท่องเทีย่วในอทุยาน

ประวัติศาสตร์ทีก่�ำลงัจะเกิดขึน้ในอนาคตต้องอาศยัแนวคดิเศรษฐกจิใหม่หรอื BCG Model มาพฒันา โดยต้องค�ำนงึถงึเรือ่ง

สงัคม วถิชีวีติ และทรพัยากรธรรมชาตทีิเ่ป็นแหล่งท่องเทีย่วเป็นส�ำคญั เพือ่ให้เกดิการท่องเทีย่วอย่างยัง่ยนื สร้างมาตรฐาน

ความสะอาด สะดวก ปลอดภัยต่อสังคมและสิ่งแวดล้อม การส่งเสริมการพัฒนาเศรษฐกิจ และสร้างรายได้ให้กับประชาชน

ในพ้ืนที่ ควรมีการจัดต้ังกลุ่มเพ่ือด�ำเนินการขับเคลื่อนในการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ทดแทนพลาสติกจากวัสดุธรรมชาติท่ีมีใน

พื้นที่ และมีจ�ำนวนเพียงพอต่อความต้องการของนักท่องเที่ยว
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Abstract 

	 The purposes of this study were to investigate the needs and decision-making of tourists 

regarding plastic replacement packaging as well as analyze factors influencing that decision in an 

upcoming historical park in Talat Mai subdistrict, Wiset Chai Chan district, Ang Thong province, in 

order to manage plastic waste and get ready for the new historical park that will open in the 

future. Field trips were followed by observations. Interview and questionnaire forms were utilized 

with a sample group of 600 tourists, aged 18 or more, who are planning to visit the area. For data 

analysis, both descriptive statistics and inferential statistics were used. The results of the study 

revealed that more than half of the respondents were females, aged 25–39 (Generation Y).  

The results of the study revealed that more than half of the respondents were females, aged 

25–39 (Generation Y). The packaging they needed was in the form of a dish, 4 centimeters in 

height and 20 centimeters in diameter, made from plants or leaves, such as water hyacinths, with 

original material colors. The packaging can be reused 4-5 times, and the frequency of purchase 

was 1-2 times per week. The highest opinion level on the needs and factors influencing the  

decision regarding the Marketing Mix (4Ps: Product, Price, Place, Promotion) of the tourists towards 

plastic replacement packaging was the product factor, with a mean score of 4.42. A new  

economic concept, or BCG model, should be utilized in managing tourism in a new historical park. 

For the development of sustainable tourism, society, lifestyles, and natural resources in tourist  

destinations must be taken into consideration. Cleaning, convenience, and safety standards for 

society and the environment must be established. To promote economic development and 

generate income for people in the area, a group to drive the development of packaging to replace 

plastic with natural materials available in the area should be established. There must also  

be enough packaging to meet the needs of tourists.

Keywords: needs, decision, plastic replacement packaging, historical park

บทน�ำ
	 ประเทศไทยมีการพัฒนาเศรษฐกิจโดยมุ่งเน้นภาคอุตสาหกรรมและการท่องเที่ยว ซึ่งการท่องเที่ยวนับเป็นตัวขับ

เคลือ่นทีส่�ำคญัในการพฒันาเศรษฐกจิและสงัคมของประเทศเป็นอย่างมาก แหล่งท่องเทีย่วในประเทศไทยนอกจากจะมจีดุ

เด่นในด้านแหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติแล้ว ยังมีแหล่งท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์ที่ได้รับความนิยมอย่างสูง เนื่องจาก

ประเทศไทยมเีรือ่งราวประวตัศิาสตร์ทีเ่กดิขึน้ในอดตีมากมายและมจีดุเด่นทางศลิปวฒันธรรม ควรค่าแก่การรกัษาไว้ จงึให้

ความส�ำคัญต่อการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวดังกล่าว การท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์ยังเป็นกิจกรรมที่ร่วมมือกันระหว่างภาค

รัฐ ภาคเอกชน ภาคท้องถิ่น และหน่วยงานที่เกี่ยวข้องในการพัฒนารูปแบบให้ได้มาตรฐาน มีการน�ำเสนอแนวทางใหม ่

 



63วารสารวจิยัและพฒันา  มหาวทิยาลยัราชภฏับรีุรมัย์
ปีที ่ 17 ฉบบัที ่ 2 (กรกฎาคม - ธันวาคม ) 2565

ในการจัดการ เพื่อสอดคล้องกับสถานการณ์ท่องเที่ยวโลกบนพื้นฐานเรื่องการอนุรักษ์พร้อมกับพัฒนาการท่องเที่ยวไทยให้

ยั่งยืน (ณิชาภัทร สุรวัฒนานนท์, 2562)

 	 อย่างไรก็ตามการท่องเทีย่วย่อมส่งผลกระทบด้านลบ เช่น ความเสือ่มโทรมของทรพัยากรธรรมชาตแิละสิง่แวดล้อม 

ปัญหาด้านสุขภาพอนามัย และปัญหาขยะมูลฝอย ข้อมูลจากกระทรวงทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม 

ในระหว่างปี พ.ศ. 2552 – 2561 นอกจากปริมาณขยะมูลฝอยทั้งหมดในประเทศไทยจะเพิ่มขึ้นจาก 24.11 ล้านตัน เป็น 

27.93 ล้านตัน ซึ่งขยะพลาสติกมีปริมาณเพิ่มขึ้นทุกปี โดยในช่วง 10 ปี ที่ผ่านมาประเทศไทยมีขยะพลาสติกเกิดขึ้นร้อยละ 

12 ของปรมิาณขยะทีเ่กดิขึน้ทัง้หมด หรอืประมาณปีละ 2 ล้านตนั มกีารน�ำขยะพลาสตกิกลบัไปใช้ประโยชน์เฉลีย่ประมาณ

ปีละ 0.5 ล้านตัน ส่วนที่เหลือ 1.5 ล้านตัน ซึ่งส่วนใหญ่เป็นพลาสติกแบบใช้ครั้งเดียว (single use plastics) เช่น ถุงร้อน 

ถุงเย็น ถุงหูหิ้ว แก้วพลาสติก กล่องพลาสติก กล่องโฟมบรรจุอาหาร (กรมควบคุมมลพิษ, 2561) จะเห็นได้ว่าปัจจุบันมี

จ�ำนวนขยะพลาสติกที่เพิ่มขึ้นเรื่อย ๆ หากไม่มีการด�ำเนินการจัดการขยะพลาสติกอย่างจริงจัง ซึ่งถุงพลาสติกใช้ระยะเวลา

ย่อยสลายนานถงึ 450 ปี แต่ส�ำหรับโฟมใช้เวลาย่อยสลายมากกว่า 1,000 ปี (กองบรรณาธกิารส�ำนกัข่าวสิง่แวดล้อม, 2560) 

โดยขยะพลาสติกท�ำให้เกิดมลภาวะเป็นพิษและสูญเสียทัศนียภาพอันสวยงามของแหล่งท่องเที่ยวท�ำให้นักท่องเที่ยวลดลง

ส่งผลต่อเนื่องกับระบบเศรษฐกิจ หากถูกทิ้งลงในทะเล สามารถสะสมความเป็นพิษในสิ่งแวดล้อมระบบนิเวศ และห่วงโซ่

อาหารระบบนิเวศ ถุงพลาสติก และโฟมบรรจุอาหาร เมื่อสัตว์กินเข้าไป ท�ำให้สัตว์เคลื่อนไหวไม่ได้และตายในที่สุด รวมทั้ง

ขยะที่เกิดขึ้นเป็นทั้งแหล่งเพาะพันธุ์แหล่งที่อยู่อาศัย และแหล่งอาหารของสัตว์ เช่น หนูแมลงสาบ แมลงวัน ซึ่งเป็นสัตว์น�ำ

โรคต่าง ๆ  มาสู่คน ได้แก่ ไทฟอยด์ อหิวาตกโรค เป็นต้น (กรมอนามัย, 2562) ประเทศไทยได้เล็งเห็นถึงปัญหาขยะพลาสติก

มากขึ้น โดยมีแนวทางการจัดการขยะพลาสติกของ Roadmap การจัดการขยะพลาสติก พ.ศ. 2562 – 2573 โดยกรม

ควบคุมมลพิษ กระทรวงทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม คือ การลดและเลิกใช้พลาสติกด้วยการใช้วัสดุทดแทนที่เป็น

มติรต่อสิง่แวดล้อมจดัเป็นการลดการใช้พลาสตกิตัง้แต่ต้นทางของปัญหา (กรมควบคมุมลพษิ, 2561) ซึง่บรรจภุณัฑ์ทดแทน

พลาสตกิจดัเป็นบรรจภุณัฑ์เพือ่สิง่แวดล้อมทีผ่ลติออกมาโดยค�ำนงึถงึผลกระทบต่อสิง่แวดล้อมเป็นมติรและปลอดภัยต่อสิง่

แวดล้อม เป็นการเลอืกใช้วตัถดิุบในกระบวนการผลติจากธรรมชาตทิีส่ามารถย่อยสลายได้หรอืวสัดทุีส่ามารถน�ำกลบัมาใช้ได้

ใหม่เพื่อให้เกิดประโยชน์สูงสุดต่อผู้บริโภคและสิ่งแวดล้อม ตัวอย่างบรรจุภัณฑ์ทดแทนพลาสติกจากวัสดุธรรมชาติ ได้แก่ 

จานกาบหมาก ซึ่งมีการน�ำวัสดุที่มีในชุมชนมาใช้ให้เกิดประโยชน์ ผลิตจากวัสดุท่ีมาจากธรรมชาติ ปราศจากสารเคมี 

เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม ไม่แตกหักง่าย น�้ำหนักเบา ใส่อาหารได้ทุกเมนู ใส่ของเหลวได้ เข้าเตาไมโครเวฟได้ ไม่อ่อนตัว  

ทนความร้อนได้ดี มีกลิ่นหอม และลวดลายที่เป็นเอกลักษณ์เฉพาะ ย่อยสลายได้เองใน 45 วัน นอกจากนี้ยังส่งผลให้เกิด

การจ้างงานในชุมชน ซึ่งสอดคล้องกับหลักเศรษฐกิจหมุนเวียนโดยมีการออกแบบผลิตภัณฑ์และกระบวนการผลิตเพื่อให้

เกิดของเสียน้อยที่สุด

 	 จงัหวัดอ่างทองเป็นจังหวดัทีมี่แหล่งท่องเทีย่วเชงิประวตัศิาสตร์มากมาย อาท ิวดัเขยีน วดัสีร้่อย วดัขนุอนิทประมลู 

วัดม่วง วัดไชโยวรวิหาร อนุสาวรีย์นายดอกนายทองแก้ว เป็นต้น นอกจากนั้นยังมีต�ำบลตลาดใหม่ อ�ำเภอวิเศษชัยชาญ 

จงัหวดัอ่างทอง ซ่ึงก�ำลงัพฒันาเป็นแหล่งท่องเทีย่วอทุยานประวตัศิาสตร์ เนือ่งจากในพืน้ทีม่เีรือ่งราวประวตัศิาสตร์มากมาย

ที่ควรค่าแก่การรักษาและให้คนรุ่นหลังได้ศึกษาเรียนรู้ ต�ำบลตลาดใหม่ อ�ำเภอวิเศษชัยชาญ จังหวัดอ่างทอง ยังมีความโดด

เด่นในเรื่องอาหาร ภาชนะเครื่องปั้นดินเผา และยังเป็นหมู่บ้านจักสาน เพื่อเป็นการสร้างงานและเสริมสร้างรายได้แก่

ครอบครัวและชุมชน รวมทัง้การส่งเสรมิภมูปัิญญาท้องถิน่ซึง่เป็นเอกลกัษณ์ของต�ำบลตลาดใหม่ อ�ำเภอวเิศษชัยชาญ จงัหวดั

อ่างทอง
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 	 การศกึษาครัง้นีจ้งึได้ศกึษาเรือ่ง ความต้องการของนกัท่องเท่ียวด้านบรรจภุณัฑ์ทดแทนพลาสตกิ รวมถงึวเิคราะห์

ปัจจัยทีม่ผีลต่อการตดัสินใจต่อบรรจภุณัฑ์ทดแทนพลาสติกอย่างย่ังยนืในแหล่งท่องเทีย่วอทุยานประวตัศิาสตร์ ต�ำบลตลาด

ใหม่ อ�ำเภอวิเศษชัยชาญ จังหวัดอ่างทอง เพื่อเป็นแนวทางการจัดการที่เหมาะสมในการลดขยะพลาสติก และเตรียมความ

พร้อมหากมีแหล่งท่องเที่ยวอุทยานประวัติศาสตร์เกิดขึ้นในอนาคต

วัตถุประสงค์ของการวิจัย

 	 1. เพื่อศึกษาความต้องการและการตัดสินใจของนักท่องเที่ยวด้านบรรจุภัณฑ์ทดแทนพลาสติกในแหล่งท่องเที่ยว

อุทยานประวัติศาสตร์ ต�ำบลตลาดใหม่ อ�ำเภอวิเศษชัยชาญ จังหวัดอ่างทอง

 	 2. เพื่อวิเคราะห์ปัจจัยที่มีผลต่อการตัดสินใจเลือกซ้ือบรรจุภัณฑ์ทดแทนพลาสติกของนักท่องเท่ียวในแหล่งท่อง

เที่ยวอุทยานประวัติศาสตร์ ต�ำบลตลาดใหม่ อ�ำเภอวิเศษชัยชาญ จังหวัดอ่างทอง

วิธีด�ำเนินการวิจัย

 	 1. ขอบเขตการวิจัย

		  1.1 ขอบเขตด้านเนื้อหา: การศึกษาคร้ังนี้มีขอบเขตด้านเนื้อหาครอบคลุมกิจกรรมที่เกี่ยวกับการท่อง

เที่ยวในชุมชน ได้แก่ กลุ่มผลิตกระถางดินเผา กลุ่มขนมไทย และหมู่บ้านจักสาน บ้านตลาดใหม่

		  1.2 ขอบเขตด้านผู้ให้ข้อมูลส�ำคัญและประชากร: การศึกษาครั้งนี้ จ�ำแนกออกเป็น 2 กลุ่ม คือ กลุ่มผู้ให้

ข้อมูลส�ำคัญ ประกอบด้วย กลุ่มผู้บริหารและผู้ปฏิบัติงานในองค์การบริหารส่วนต�ำบลตลาดใหม่ และกลุ่มที่สองเป็นผู้ตอบ

แบบสอบถาม คอื ประชาชนทีอ่ายตุัง้แต่ 18 ปีขึน้ไปทีค่าดว่าจะมาเทีย่วในพืน้ทีแ่หล่งท่องเท่ียวอทุยานประวตัศิาสตร์ ต�ำบล

ตลาดใหม่ อ�ำเภอวิเศษชัยชาญ จังหวัดอ่างทอง และพื้นที่ใกล้เคียงในจังหวัดอ่างทอง

		  1.3 ขอบเขตด้านพื้นที่: ต�ำบลตลาดใหม่ อ�ำเภอวิเศษชัยชาญ จังหวัดอ่างทอง 

		  1.4 ขอบเขตด้านระยะเวลา: เดือนสิงหาคม พ.ศ. 2564 ถึงเดือนกันยายน พ.ศ. 2565

 	 2. สมมติฐานในการวิจัย ดังนี้

		  สมมติฐานที่ 1 นักท่องเที่ยวที่มีปัจจัยทางด้านประชากรศาสตร์ที่แตกต่างกัน ด้านเพศ อายุ สถานภาพ 

ระดับการศึกษา อาชีพ และรายได้ส่วนตัวเฉลี่ยต่อเดือน มีผลต่อการตัดสินใจซื้อบรรจุภัณฑ์ทดแทนพลาสติกที่แตกต่างกัน

 		  สมมติฐานที่ 2 นักท่องเที่ยวท่ีมีปัจจัยทางด้านรูปแบบบรรจุภัณฑ์ทดแทนพลาสติกท่ีแตกต่างกัน ด้าน

ขนาด ลักษณะการใช้งาน และสี มีผลต่อการตัดสินใจซื้อบรรจุภัณฑ์ทดแทนพลาสติกที่แตกต่างกัน

 		  สมมติฐานที่ 3 นักท่องเที่ยวที่มีปัจจัยทางด้านพฤติกรรมของนักท่องเที่ยวที่แตกต่างกันด้านสถานที่หรือ

ช่องทางในการซื้ออาหารที่ใส่บรรจุภัณฑ์ทดแทนพลาสติก และความถี่ในการซื้ออาหารที่ใส่บรรจุภัณฑ์ทดแทนพลาสติก มี

ผลต่อการตัดสินใจซื้อบรรจุภัณฑ์ทดแทนพลาสติกที่แตกต่างกัน 

 	 3. ผู้วิจัยได้ด�ำเนินการเก็บรวบรวมข้อมูลปฐมภูมิ โดยลงพื้นที่เพื่อสังเกตการณ์กิจกรรมที่เกี่ยวกับการท่องเที่ยวใน

ชุมชน ได้แก่ ความคืบหน้าในการสร้างอุทยานประวัติศาสตร์ในพื้นที่ กลุ่มผลิตกระถางดินเผา กลุ่มขนมไทย และหมู่บ้าน

จกัสาน บ้านตลาดใหม่ รวมทัง้ท�ำการสอบถามประชากรกลุม่ตวัอย่างทีม่อีายตัุง้แต่ 18 ปีขึน้ไป ซึง่คาดว่าจะเดนิทางมาท่อง

เที่ยวที่อุทยานประวัติศาสตร์ ต�ำบลตลาดใหม่ อ�ำเภอวิเศษชัยชาญ จังหวัดอ่างทองและพ้ืนท่ีใกล้เคียงในจังหวัดอ่างทอง 

และข้อมูลทุติยภูมิ โดยการศึกษาข้อมูลเอกสารทางวิชาการ หนังสือ งานวิจัย บทความ วารสาร วิทยานิพนธ์ และข้อมูล

ทางอินเทอร์เน็ต เก่ียวกับข้อมูลปัจจัยท่ีมีผลต่อการพัฒนารูปแบบนวัตกรรมการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ทดแทนพลาสติก และ
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รูปแบบนวัตกรรมการจัดการขยะพลาสติกอย่างยั่งยืน

 	 4. ผู้วิจัยได้ท�ำการศึกษาโดยใช้แบบสอบถามความต้องการและการตัดสินใจในการเลือกซ้ือสินค้าท่ีใช้บรรจุภัณฑ์

ทดแทนพลาสติกของนักท่องเที่ยวที่คาดว่าจะเดินทางมาท่องเที่ยวที่อุทยานประวัติศาสตร์ ต�ำบลตลาดใหม่ อ�ำเภอ

วิเศษชัยชาญ จังหวัดอ่างทอง และพื้นที่ใกล้เคียง ใช้วิธีการสุ่มตัวอย่างแบบตามสะดวก (Convenience sampling) 

โดยใช้สูตรกรณีทราบขนาดของประชากร ซึ่งใช้สูตรของ Taro Yamane พิจารณาจ�ำนวนประชากรจากข้อมูลสถิติ

ประชากรศาสตร์ ประชากรและเคหะในปี พ.ศ. 2564 จ�ำนวน 52,096,018 ราย (ส�ำนักงานสถิติแห่งชาติ, 2564) 

ก�ำหนดให้ n = จ�ำนวนตัวอย่างที่ต้องการ, N = จ�ำนวนประชากร และ e = ค่าความคลาดเคลื่อนของการประมาณค่า 

(วิสาขา ภู่จินดา, 2560) ดังนั้นจึงแทนค่าในสูตร ค่า N เท่ากับ 52,096,018 ราย ค่า e เท่ากับ 0.05 โดยใช้สูตรดังนี้ 

 	 ทั้งนี้ เพื่อความสะดวกและลดความคลาดเคลื่อนในการประเมินผลและวิเคราะห์ข้อมูลการศึกษาครั้งนี้จึงก�ำหนด

ขนาดของกลุ่มตัวอย่างอยู่ที่ 600 ราย ซึ่งตัวแปรต้น ประกอบด้วย ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม พฤติกรรมของนัก

ท่องเทีย่วที่มผีลตอ่การตัดสินใจเลอืกซื้อบรรจภุัณฑ์ทดแทนพลาสติก ความเต็มใจจา่ยตอ่ราคาบรรจุภณัฑท์ดแทนพลาสติก

จากวัสดุธรรมชาติ (ราคาต่อชิ้น) และ ตัวแปรตาม คือ การตัดสินใจเลือกซื้อบรรจุภัณฑ์ทดแทนพลาสติก ซึ่งประกอบด้วย

ปัจจัยที่เกิดจากสิ่งกระตุ้นทางการตลาด หรือส่วนประสมทางการตลาด (4Ps) ได้แก่ ผลิตภัณฑ์ (Product) ราคา (Price) 

ช่องทางการจัดจ�ำหน่าย (Place) และการส่งเสริมการขาย (Promotion) (ชูชัย สมิทธิไกร, 2556) ซึ่งมีการตั้งระดับของ

ความเห็น การตัดสินใจซื้อทั้งหมดอยู่ที่ 5 ระดับ ได้แก่ ระดับที่ 5 เห็นด้วยมากที่สุดหรือซื้ออย่างแน่นอน ช่วงของคะแนน

ค่าเฉลี่ยจากผลลัพธ์ 4.21 - 5.00 ระดับที่ 4 เห็นด้วยมากหรือน่าจะซื้อ ช่วงของคะแนนค่าเฉลี่ยจากผลลัพธ์ 3.41 – 4.20 

ระดับที่ 3 เห็นด้วยปานกลางหรือไม่แน่ใจ ช่วงของคะแนนค่าเฉลี่ยจากผลลัพธ์ 2.61 – 3.40 ระดับที่ 2 ไม่เห็นด้วยหรือน่า

จะไม่ซื้อ ช่วงของคะแนนค่าเฉลี่ยจากผลลัพธ์ 1.81 – 2.60 และระดับที่ 1 ไม่เห็นด้วยอย่างยิ่งหรือไม่ซื้ออย่างแน่นอน ช่วง

ของคะแนนค่าเฉลี่ยจากผลลัพธ์ 1.00 – 1.80

 	 5. เครื่องมือที่ใช้ในการศึกษา มีรายละเอียด ดังนี้

 	 แบบสัมภาษณ์แบบมีโครงสร้าง (Structure interview) ผู้บริหารและบุคลากรในองค์การบริหารส่วนต�ำบลตลาด

ใหม่ อ�ำเภอวิเศษชัยชาญ จังหวัดอ่างทอง รวมถึงผู้น�ำชุมชนในพื้นที่ โดยมีประเด็นการสัมภาษณ์ ดังนี้

 	 ประเด็นที่ 1 ปริมาณ ประเภท และสถานการณ์ขยะพลาสติกในต�ำบลตลาดใหม่ อ�ำเภอวิเศษชัยชาญ จังหวัด

อ่างทอง

 	 ประเด็นที่ 2 นโยบาย กิจกรรม และแผนงานในการจัดการขยะพลาสติกในต�ำบลตลาดใหม่ อ�ำเภอวิเศษชัยชาญ 

จังหวัดอ่างทอง

 	 ประเดน็ที ่3 ปัญหาในการจดัการขยะพลาสตกิในต�ำบลตลาดใหม่ อ�ำเภอวเิศษชยัชาญ จงัหวดัอ่างทอง หากต�ำบล

เป็นแหล่งท่องเที่ยวอุทยานประวัติศาสตร์ ซึ่งจะมีปริมาณขยะเพิ่มขึ้น

	 ประเด็นที่ 4 แนวทางหรือวิธีการในการจัดการขยะพลาสติกของชุมชนหรือท้องถิ่น

	 ประเด็นที่ 5 ปัจจัยที่ส่งผลทางบวกหรือทางลบท่ีมีผลต่อการจัดการขยะพลาสติกในต�ำบลตลาดใหม่ อ�ำเภอ

วิเศษชัยชาญ จังหวัดอ่างทอง
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	 ประเด็นที่ 6 การใช้ทรัพยากร เช่น ผักตบชวา ซังข้าวโพด ใบอ้อย กาบหมาก กะลามะพร้าว ในการผลิตบรรจุ

ภัณฑ์ทดแทนพลาสติกของต�ำบลตลาดใหม่ อ�ำเภอวิเศษชัยชาญ จังหวัดอ่างทอง

	 ประเด็นที่ 7 ภูมิปัญญาท้องถิ่นที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อมและทดแทนการใช้พลาสติกในต�ำบลตลาดใหม่ อ�ำเภอ

วิเศษชัยชาญ จังหวัดอ่างทอง

	 ประเด็นที ่8 ภาพอนาคตในการจดัการขยะพลาสตกิ รูปแบบนวตักรรม รวมถงึผลติภณัฑ์ทีเ่ป็นมติรต่อสิง่แวดล้อม

และทดแทนการใช้พลาสติก

 	 ประเด็นที่ 9 ศักยภาพในการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ทดแทนพลาสติกของต�ำบลตลาดใหม่ อ�ำเภอวิเศษชัยชาญ จังหวัด

อ่างทอง

	 แบบสอบถามความต้องการในการเลอืกซือ้สินค้าทีใ่ช้บรรจภุณัฑ์ทดแทนพลาสติกของนกัท่องเทีย่วทีค่าดว่าจะเดนิ

ทางมาท่องเที่ยวที่อุทยานประวัติศาสตร์ ต�ำบลตลาดใหม่ อ�ำเภอวิเศษชัยชาญ จังหวัดอ่างทอง และพื้นที่ใกล้เคียง จ�ำนวน 

600 ราย ซึ่งแบบสอบถามจะมีลักษณะเป็นค�ำถามปลายเปิด (Open-ended question) และค�ำถามปลายปิด (Close-

ended question) โดยด�ำเนินการเกบ็รวบรวมข้อมูลโดยใช้แบบสอบถามออนไลน์และการสมัภาษณ์ทางโทรศพัท์ ประกอบ

ด้วย

	 ส่วนที่ 1 คัดกรองผู้ตอบแบบสอบถาม ซึ่งต้องเป็นนักท่องเที่ยวที่คาดว่าจะเดินทางมาท่องเที่ยวที่อุทยาน

ประวัติศาสตร์ ต�ำบลตลาดใหม่ อ�ำเภอวิเศษชัยชาญ จังหวัดอ่างทองและพื้นที่ใกล้เคียงในจังหวัดอ่างทอง หากสถานการณ์

โรคติดเชื้อไวรัสโคโรนา 2019 (COVID-19) ดีขึ้น 

	 ส่วนที่ 2 ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม ประกอบด้วย เพศ อายุ สถานภาพ ระดับการศึกษา อาชีพ และราย

ได้ส่วนตัวเฉลี่ยต่อเดือน 

	 ส่วนที่ 3 ข้อมูลเกี่ยวกับรูปแบบบรรจุภัณฑ์ทดแทนพลาสติก ประกอบด้วย ประเภทของบรรจุภัณฑ์ใส่อาหารท่ี

ท่านให้ความสนใจในการเลือกซื้อ วัตถุดิบจากธรรมชาติที่ใช้ในการผลิตบรรจุภัณฑ์ทดแทนพลาสติก รูปแบบ ขนาด สี และ

ลักษณะการใช้งานของบรรจุภัณฑ์ทดแทนพลาสติก 

	 ส่วนที่ 4 พฤติกรรมของนักท่องเที่ยวมีผลต่อการตัดสินใจเลือกซ้ือบรรจุภัณฑ์ทดแทนพลาสติกในอุทยาน

ประวัติศาสตร์ ต�ำบลตลาดใหม่ อ�ำเภอวิเศษชัยชาญ จังหวัดอ่างทอง ประกอบด้วย ชนิดอาหารท่ีใส่บรรจุภัณฑ์ทดแทน

พลาสติก สถานที่เลือกซื้ออาหารที่ใส่บรรจุภัณฑ์ทดแทนพลาสติก และความถ่ีในการซ้ืออาหารท่ีใส่บรรจุภัณฑ์ทดแทน

พลาสติก ภายใน 1 สัปดาห์ 

	 ส่วนที่ 5 การตัดสินใจเลือกซ้ือบรรจุภัณฑ์ทดแทนพลาสติกของนักท่องเที่ยวที่คาดว่าจะเดินทางมาท่องเที่ยวใน

อุทยานประวัติศาสตร์ ต�ำบลตลาดใหม่ อ�ำเภอวิเศษชัยชาญ จังหวัดอ่างทอง และพื้นที่ใกล้เคียง ประกอบด้วย ความคิดเห็น

ด้านผลติภณัฑ์ (Product) ด้านราคา (Price) ด้านช่องทางการจดัจ�ำหน่าย (Place) และด้านการส่งเสรมิการตลาด (Promo-

tions) โดยจะเป็นค�ำถามที่เป็นลักษณะแบบมาตรวัดระดับแบบ Likert (1932) (LikertScale) ซึ่งมีการตั้งระดับของความ

เห็น, การตัดสินใจซื้อทั้งหมดอยู่ที่ 5 ระดับ ได้แก่ ระดับที่ 5 เห็นด้วยมากที่สุดหรือซื้ออย่างแน่นอน ระดับที่ 4 เห็นด้วยมาก

หรือฅน่าจะซื้อ ระดับที่ 3 เห็นด้วยปานกลางหรือไม่แน่ใจ ระดับที่ 2 ไม่เห็นด้วยหรือน่าจะไม่ซื้อ และระดับที่ 1 ไม่เห็นด้วย

อย่างยิ่งหรือไม่ซื้ออย่างแน่นอน

 	 ซึ่งใช้การแปลความหมายโดยใช้ช่วงของคะแนนจากการหาอันตรภาคชั้นมาแบ่งเป็นช่วงของระดับความเห็นและ

ระดับการตัดสินใจคือ	  



67วารสารวจิยัและพฒันา  มหาวทิยาลยัราชภฏับรีุรมัย์
ปีที ่ 17 ฉบบัที ่ 2 (กรกฎาคม - ธันวาคม ) 2565

	 ซึ่งผลที่ได้จากการหาอันตรภาคชั้นนี้สามารถแบ่งค่าเฉลี่ยของผลลัพธ์คะแนนในระดับต่าง ๆ ได้ดังนี้

		  ช่วงของคะแนนค่าเฉลี่ยจากผลลัพธ์		 ระดับความเห็น/ระดับฺการตัดสินใจซื้อ

			   4.21 - 5.00				    เห็นด้วยมากที่สุด, ซื้อ

			   3.41 – 4.20				    เห็นด้วยมาก, น่าจะซื้อ

			   2.61 – 3.40				    เห็นด้วยปานกลาง, ไม่แน่ใจ

			   1.81 – 2.60				    เห็นด้วยน้อย, น่าจะไม่ซื้อ

			   1.00 – 1.80				    เห็นด้วยน้อยที่สุด, ไม่ซื้ออย่างแน่นอน

 	 6. การตรวจสอบคุณภาพของเครื่องมือ โดยน�ำแบบสัมภาษณ์ และแบบสอบถามที่สร้างขึ้น ด�ำเนินการตรวจสอบ

ความตรง (validity) โดยใช้วธิ ีIOC: Item - Objective Congruence Index โดยมผีูเ้ชีย่วชาญจ�ำนวน 6 ท่าน เป็นผูป้ระเมนิ 

ผลการตรวจสอบความตรงตามเนื้อหาพบว่า ข้อค�ำถามทุกข้อมีค่า IOC เกิน 0.5 ซึ่งสามารถน�ำไปใช้เก็บรวบรวมได้ และ

การตรวจสอบความเทีย่ง (reliability) โดยการน�ำแบบสอบถามทีป่รบัปรงุแก้ไขแล้วมาทดลองใช้ (Try-Out) กบักลุม่ตวัอย่าง

ที่ใช้ในการวิจัยครั้งนี้ จ�ำนวน 20 ชุด โดยใช้สูตร ดังนี้ (วิสาขา ภู่จินดา, 2560)

ผลลัพธ์ค่าสมัประสทิธิอ์ลัฟา โดยวธิขีองครอนบาค เท่ากบั 0.951 แสดงว่าเครือ่งมอืมคีวามน่าเชือ่ถอืสงูมาก จะมค่ีาระหว่าง 

0 ≤ ≤ 1 ค่าใกล้เคียงกับ 1 แสดงว่ามีค่าความเชื่อมั่นสูง

ภาพที่ 1 กรอบการศึกษา
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การวิเคราะห์ข้อมูล

	 การวเิคราะห์ข้อมลูเชงิปรมิาณประกอบด้วยการวิเคราะห์ข้อมลูเชงิพรรณนา (descriptive statistics) โดยใช้การ

แจกแจงความถ่ี (frequency) ร้อยละ (percentage) ค่าเฉลีย่ (mean) และส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน (Standard deviation) 

และ การวิเคราะห์ข้อมูลเชิงอนุมาน (inferential statistics) โดยใช้สถิติ t test และ One Way ANOVA ที่ระดับนัยส�ำคัญ

ทางสถิติ 0.05 เพ่ือทดสอบความแตกต่างระหว่างกลุ่มด้านประชากรศาสตร์ ข้อมูลเก่ียวกับรูปแบบบรรจุภัณฑ์ทดแทน

พลาสติก และพฤติกรรมของนักท่องเที่ยวมีผลต่อการเลือกซื้อผลิตภัณฑ์ที่ใช้บรรจุภัณฑ์ทดแทนพลาสติก

สรุปผลการศึกษา

 	 1. ข้อมูลด้านประชากรศาสตร์

 	 การวิเคราะห์ข้อมูลด้านประชากรศาสตร์ ได้แก่ เพศ อายุ สถานภาพ ระดับการศึกษา อาชีพ และรายได้ส่วนตัว

เฉลี่ยต่อเดือน พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามเกินกว่ากึ่งหนึ่งเป็นเพศหญิง จ�ำนวน 363 ราย คิดเป็นร้อยละ 60.5 และเป็นเพศ

ชาย จ�ำนวน 273 ราย คิดเป็นร้อยละ 39.5 ผู้ตอบแบบสอบถามจ�ำนวนมากที่สุดมีอายุตั้งแต่ 25-39 ปี จ�ำนวน 268 ราย 

คิดเป็นร้อยละ 44.7 รองลงมา คือ อายุ 18-24 ปี จ�ำนวน 150 ราย คิดเป็นร้อยละ 25 และน้อยที่สุด อายุ 75 ปีขึ้นไป 

จ�ำนวน 4 ราย คิดเป็นร้อยละ 0.7 ทั้งนี้มีจ�ำนวนเกินกว่ากึ่งหนึ่งมีสถานภาพโสด จ�ำนวน 341 ราย คิดเป็นร้อยละ 56.8 รอง

ลงมา คือ สถานภาพสมรส จ�ำนวน 226 ราย คิดเป็นร้อยละ 37.7 และ น้อยที่สุด คือ หม้าย/หย่า/แยกกันอยู่ จ�ำนวน 33 

ราย คิดเป็นร้อยละ 5.5 โดยเกินกว่ากึ่งหนึ่งมีระดับการศึกษา คือ ปริญญาตรี จ�ำนวน 355 ราย คิดเป็นร้อยละ 59.2 รอง

ลงมา คือ ระดับปวช./ปวส./อนุปริญญาตรี จ�ำนวน 107 ราย คิดเป็นร้อยละ 17.8 และน้อยที่สุด คือ ระดับต�่ำกว่าประถม

ศึกษา จ�ำนวน 2 ราย คิดเป็นร้อยละ 0.3 และประกอบอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน จ�ำนวน 210 ราย คิดเป็นร้อยละ 

35 รองลงมา คือ อาชีพพนักงานรัฐวิสาหกิจ/รับราชการ จ�ำนวน 119 ราย คิดเป็นร้อยละ 19.8 และน้อยที่สุด คือ อาชีพ

อื่น ๆ จ�ำนวน 15 ราย คิดเป็นร้อยละ 2.5 รวมทั้งมีรายได้เฉลี่ยต่อเดือนตั้งแต่ 15,001-30,000 บาท จ�ำนวน 272 ราย คิด

เป็นร้อยละ 45.3 รองลงมา คือ ต�่ำกว่า 15,000 บาท จ�ำนวน 144 ราย คิดเป็นร้อยละ 24 และน้อยที่สุด คือ 60,000 บาท

ขึ้นไป จ�ำนวน 30 ราย คิดเป็นร้อยละ 5

 	 2. ข้อมูลเกี่ยวกับความต้องการรูปแบบบรรจุภัณฑ์ทดแทนพลาสติก

	 การวเิคราะห์ข้อมลูเก่ียวกบัความต้องการรปูแบบบรรจภุณัฑ์ทดแทนพลาสติก ได้แก่ ชนดิของบรรจภุณัฑ์ทดแทน

พลาสติก วัสดุจากธรรมชาติที่ใช้ในการผลิต ขนาด ลักษณะการใช้งาน และสีของบรรจุภัณฑ์ทดแทนพลาสติก พบว่า ชนิด

บรรจุภัณฑ์ทดแทนพลาสติกที่ผู้ตอบแบบสอบถามจ�ำนวนมากที่สุดเลือก ภาชนะจากพืช/ ใบไม้ จ�ำนวน 259 ราย คิดเป็น

ร้อยละ 43.2 รองลงมา คือ เครื่องปั้นดินเผา จ�ำนวน 224 ราย คิดเป็นร้อยละ 37.3 และภาชนะจักสาน จ�ำนวน 189 ราย 

คิดเป็นร้อยละ 31.5 ตามล�ำดับ วัสดุจากธรรมชาติที่ใช้ในการผลิตบรรจุภัณฑ์ทดแทนพลาสติกที่ผู้ตอบแบบสอบถามเกิน

กว่ากึ่งหนึ่งเลือก คือ ผักตบชวา จ�ำนวน 340 ราย คิดเป็นร้อยละ 56.7 รองลงมา คือ กาบกล้วย/ใบตอง จ�ำนวน 290 ราย 

คิดเป็นร้อยละ 48.3 และกาบหมาก จ�ำนวน 187 ราย คิดเป็นร้อยละ 31.2 ตามล�ำดับ เป็นร้อยละ 1.5 ขนาดของบรรจุ

ภณัฑ์ทดแทนพลาสตกิส�ำหรบัใส่อาหารทีผู่ต้อบแบบสอบถามเลอืกมากทีส่ดุ คอื จานก้นลกึ ความสงู 4 ซม. เส้นผ่านศนูย์กลาง 

20 ซม. จ�ำนวน 160 ราย คิดเป็นร้อยละ 26.7 รองลงมา คือ ชามขนาดเล็ก ความสูง 5 ซม. เส้นผ่านศูนย์กลาง 15 ซม. 

จ�ำนวน 155 ราย คิดเป็นร้อยละ 25.8 และชามขนาดใหญ่ ความสูง 5 ซม. เส้นผ่านศูนย์กลาง 18 ซม. จ�ำนวน 160 ราย 

คิดเป็นร้อยละ 26.7 ตามล�ำดับ สีของบรรจุภัณฑ์ทดแทนพลาสติกที่ผู้ตอบแบบสอบถามเกินกว่ากึ่งหนึ่งเลือกรูปแบบ 
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บรรจุภัณฑ์ที่มีสีดั้งเดิมตามวัสดุธรรมชาติที่ใช้ จ�ำนวน 353 ราย คิดเป็นร้อยละ 58.8 รองลงมา คือ รูปแบบบรรจุภัณฑ์ที่ใช้

สีที่สกัดจากธรรมชาติ (เช่น สีเขียวจากใบเตย สีเหลืองจากขมิ้น) จ�ำนวน 213 ราย คิดเป็นร้อยละ 35.5 ตามล�ำดับ และรูป

แบบบรรจุภัณฑ์ที่ใช้สีสังเคราะห์ จ�ำนวน 34 ราย คิดเป็นร้อยละ 5.7 ตามล�ำดับ และลักษณะการใช้งานของบรรจุภัณฑ์

ทดแทนพลาสติกที่ผู้ตอบแบบสอบถามมากที่สุดเลือก คือ สามารถใช้ซ�้ำได้ 4-5 ครั้ง จ�ำนวน 179 ราย คิดเป็นร้อยละ 29.8 

รองลงมา คือ ใส่อาหารประเภทน�้ำได้ จ�ำนวน 147 ราย คิดเป็นร้อยละ 24.5 และทนร้อน จ�ำนวน 132 ราย คิดเป็นร้อยละ 

22 ตามล�ำดับ 

 	 3. พฤติกรรมของนักท่องเที่ยวเกี่ยวกับบรรจุภัณฑ์ทดแทนพลาสติก

	 พฤติกรรมผู้บริโภค หมายถึง กระบวนการ หรือ พฤติกรรมการตัดสินใจ การซื้อ การใช้ และการประเมินผลการ

ใช้สินค้าหรือบริการของบุคคล จึงมีความส�ำคัญต่อการซื้อสินค้าและบริการท้ังในปัจจุบันและอนาคต (ฉัตยาพร เสมอใจ, 

2550) ผู้วิจัยจึงได้ท�ำการวิเคราะห์ข้อมูลเกี่ยวกับพฤติกรรมของนักท่องเที่ยวเกี่ยวกับบรรจุภัณฑ์ทดแทนพลาสติก ได้แก่ 

ชนิดอาหารที่ใส่บรรจุภัณฑ์ทดแทนพลาสติก สถานที่หรือช่องทางในการซ้ืออาหารท่ีใส่บรรจุภัณฑ์ทดแทนพลาสติก และ

ความถี่ในการซ้ืออาหารที่ใส่บรรจุภัณฑ์ทดแทนพลาสติก พบว่า ชนิดอาหารที่ใส่บรรจุภัณฑ์ทดแทนพลาสติกที่ผู้ตอบ

แบบสอบถามเลือกมากที่สุดคือ ก๋วยเตี๋ยว จ�ำนวน 276 ราย คิดเป็นร้อยละ 46 รองลงมาคือ ผัดไทย จ�ำนวน 269 ราย คิด

เป็นร้อยละ 44.8 และขนมหวาน (เช่น ไอศครีม ลอดช่อง และฝอยทอง เป็นต้น) จ�ำนวน 237 ราย คิดเป็นร้อยละ 39.5 

ตามล�ำดับ สถานท่ีหรือช่องทางในการซื้ออาหารที่ใส่บรรจุภัณฑ์ทดแทนพลาสติกที่ผู้ตอบแบบสอบถามเลือกมากที่สุดคือ 

แหล่งท่องเที่ยว จ�ำนวน 176 ราย คิดเป็นร้อยละ 29.3 รองลงมาคือ ตลาด ตลาดนัด จ�ำนวน 143 ราย คิดเป็นร้อยละ 23.8 

และ ห้างสรรพสินค้า จ�ำนวน 77 ราย คิดเป็นร้อยละ 12.8 ตามล�ำดับ ความถ่ีในการซ้ืออาหารท่ีใส่บรรจุภัณฑ์ทดแทน

พลาสติก ภายใน 1 สัปดาห์ ผู้ตอบแบบสอบถามเลือกมากที่สุดคือ 1-2 ครั้ง/สัปดาห์ จ�ำนวน 286 ราย คิดเป็นร้อยละ 47.7 

รองลงมาคือ 3-4 ครั้ง/สัปดาห์ จ�ำนวน 163 ราย คิดเป็นร้อยละ 27.2 และไม่เคย จ�ำนวน 64 ราย คิดเป็นร้อยละ 10.7 ตาม

ล�ำดับ 

 	 4. การตัดสินใจซื้อบรรจุภัณฑ์ทดแทนพลาสติก

	 ผลการศึกษาปัจจัยด้านส่วนประสมทางการตลาด (4Ps) ซึ่งประกอบไปด้วย ผลิตภัณฑ์ (Product) ราคา (Price) 

ช่องทางการจัดจ�ำหน่าย (Place) และการส่งเสริมการขาย (Promotion) มีรายละเอียด ดังนี้

	 4.1 ปัจจัยด้านผลิตภัณฑ์ (Product) ที่มีผลต่อการการตัดสินใจเลือกซื้อบรรจุภัณฑ์ทดแทนพลาสติกของนักท่อง

เที่ยวที่คาดว่าจะมาท่องเที่ยวในพื้นที่ต�ำบลตลาดใหม่ อ�ำเภอวิเศษชัยชาญ จังหวัดอ่างทอง ที่มีคะแนนมากที่สุด คือ บรรจุ

ภณัฑ์มคีวามปลอดภัยต่อสขุภาพและรกัษาสิง่แวดล้อม มคีะแนนเฉลีย่เท่ากบั 4.66 รองลงมาคอื บรรจภุณัฑ์มคีวามแขง็แรง

ทนทาน สามารถใช้ซ�้ำได้ ทนความร้อนและสามารถใส่น�้ำได้ มีคะแนนเฉลี่ยเท่ากับ 4.64 และบรรจุภัณฑ์มีขนาดเหมาะสม

สะดวกในการพกพา มีคะแนนเฉลี่ยเท่ากับ 4.37 

	 4.2 ปัจจัยด้านราคา (Price) ที่มีผลต่อการการตัดสินใจเลือกซื้อบรรจุภัณฑ์ทดแทนพลาสติกของนักท่องเที่ยวที่

คาดว่าจะมาท่องเที่ยวในพื้นที่ต�ำบลตลาดใหม่ อ�ำเภอวิเศษชัยชาญ จังหวัดอ่างทอง ที่มีคะแนนมากที่สุด คือ ราคาเหมาะ

สมกับคุณภาพ มีคะแนนเฉลี่ยเท่ากับ 4.67 รองลงมาคือ ราคาเหมาะสมกับปริมาณ มีคะแนนเฉลี่ยเท่ากับ 4.56 และแสดง

ราคาให้เห็นอย่างชัดเจนมีคะแนนเฉลี่ยเท่ากับ 4.44 
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	 4.3 ปัจจัยด้านช่องทางการจัดจ�ำหน่าย (Place) ที่มีผลต่อการการตัดสินใจเลือกซื้อบรรจุภัณฑ์ทดแทนพลาสติก

ของนกัท่องเทีย่วทีค่าดว่าจะมาท่องเทีย่วในพืน้ทีต่�ำบลตลาดใหม่ อ�ำเภอวเิศษชัยชาญ จงัหวดัอ่างทอง ทีม่คีะแนนมากทีส่ดุ 

คือ หาซื้อง่ายและสะดวกต่อผู้ซื้อ มีคะแนนเฉลี่ยเท่ากับ 4.44 รองลงมาคือ สามารถจัดส่งสินค้าไปยังท่ีอยู่ท่ีต้องการได้ 

มีคะแนนเฉลี่ยเท่ากับ 4.42 และแสดงช่องทางการจัดจ�ำหน่ายที่ชัดเจน มีคะแนนเฉลี่ยเท่ากับ 4.08 

 	 4.4 ปัจจัยด้านการส่งเสริมการตลาด (Promotions) ทีมี่ผลต่อการการตดัสนิใจเลอืกซือ้บรรจภุณัฑ์ทดแทนพลาสตกิ

ของนกัท่องเทีย่วทีค่าดว่าจะมาท่องเทีย่วในพืน้ทีต่�ำบลตลาดใหม่ อ�ำเภอวเิศษชัยชาญ จงัหวดัอ่างทอง ทีม่คีะแนนมากทีส่ดุ 

คอื แสดงประโยชน์ของบรรจภุณัฑ์ได้อย่างชดัเจน มคีะแนนเฉลีย่เท่ากบั 4.35 รองลงมาคอื ชีแ้จงข้อมลูเกีย่วกบับรรจภุณัฑ์

ทดแทนพลาสติกได้ชัดเจน มีคะแนนเฉลี่ยเท่ากับ 4.23 และกิจกรรมส่งเสริมการขายกระตุ้นความสนใจ มีคะแนนเฉลี่ย

เท่ากับ 4.20  

 

ตัวแปร

การตัดสนิใจซือ้บรรจภุัณฑ์ทดแทนพลาสตกิ  

ระดับความคิด

เห็น
S.D.

1. ด้านผลิตภัณฑ์ (Product) 4.42 0.74 มากที่สุด

1.1 บรรจุภัณฑ์มีความแข็งแรงทนทาน สามารถใช้

ซ�้ำได้ ทนความร้อนและสามารถใส่น�้ำได้

4.64 0.6 มากที่สุด

1.2 บรรจุภัณฑ์มีน�้ำหนักเบา 4.21 0.92 มาก

1.3 บรรจุภัณฑ์มีขนาดเหมาะสมสะดวกในการพก

พา

4.37 0.77 มากที่สุด

1.4 บรรจุภัณฑ์มีความปลอดภัยต่อสุขภาพและ

รักษาสิ่งแวดล้อม

4.67 0.52 มากที่สุด

1.5 บรรจุภัณฑ์มีเอกลักษณ์เฉพาะตัว 4.2 0.9 มาก

2. ด้านราคา (Price) 4.41 0.71 มากที่สุด

2.1 ราคาเหมาะสมกับคุณภาพ 4.67 0.50 มากที่สุด

2.2 ราคาเหมาะสมกับปริมาณ 4.56 0.55 มากที่สุด

2.3 ราคาไม่แพงเมื่อเทียบกับที่อื่น 3.97 1.01 มาก

2.4 แสดงราคาให้เห็นอย่างชัดเจน 4.44 0.7 มากที่สุด

3. ด้านช่องทางการจัดจ�ำหน่าย (Place) 4.24 0.86 มากที่สุด

3.1 หาซื้อง่ายและสะดวกต่อผู้ซื้อ 4.44 0.78 มากที่สุด

3.2 สามารถจัดส่งสินค้าไปยังที่อยู่ที่ต้องการได้ 4.41 0.71 มากที่สุด

3.3 แสดงช่องทางการจัดจ�ำหน่ายที่ชัดเจน 4.08 0.97 มาก

3.4 แหล่งจ�ำหน่ายน่าเชื่อถือ 4.03 1 มากที่สุด

4. ด้านการส่งเสริมการตลาด (Promotions) 4.19 0.871 มาก

4.1 สื่อโฆษณาเหมาะสมกับภาพลักษณ์ผลิตภัณฑ์ 4 0.955 มาก
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ตัวแปร

การตัดสนิใจซือ้บรรจภุัณฑ์ทดแทนพลาสตกิ  

ระดับความคิดเห็นS.D.

4.2 ชี้แจงข้อมูลเกี่ยวกับบรรจุภัณฑ์ทดแทน

พลาสติกได้ชัดเจน

4.23 0.837 มากที่สุด

4.3 กจิกรรมส่งเสริมการขายกระตุ้นความสนใจ 4.2 0.888 มาก

4.4 แสดงประโยชน์ของบรรจุภัณฑ์ได้อย่าง

ชัดเจน

4.35 0.802 มากที่สุด

รวม 4.347 0.792 มากที่สุด

 	 จากตารางที่ 1 พบว่าระดับความคิดเห็นที่มีผลต่อการตัดสินใจเลือกซ้ือบรรจุภัณฑ์ทดแทนพลาสติกท่ีมีคะแนน 

มากที่สุดคือ ระดับความคิดเห็นด้านผลิตภัณฑ์ ซึ่งมีคะแนนเฉลี่ยเท่ากับ 4.42 รองลงมาคือ ระดับความคิดเห็นด้านราคา 

มีคะแนนเฉลี่ยเท่ากับ 4.41 และ ระดับความคิดเห็นด้านช่องทางการจัดจ�ำหน่าย มีคะแนนเฉลี่ยเท่ากับ 4.37 ตามล�ำดับ 

ส่วนระดับความคิดเห็นท่ีมีผลต่อการตัดสินใจเลือกซ้ือบรรจุภัณฑ์ทดแทนพลาสติกท่ีมีคะแนนน้อยท่ีสุดคือระดับความคิด

เห็นด้านการส่งเสริมการตลาด มีคะแนนเฉลี่ยเท่ากับ 4.19 

	 5. ปัจจัยที่มีผลต่อการตัดสินใจซื้อบรรจุภัณฑ์ทดแทนพลาสติกของนักท่องเที่ยว

	 ผูวิ้จยัได้ท�ำการวเิคราะห์ปัจจยัทีม่ผีลต่อการตัดสนิใจซือ้บรรจภุณัฑ์ทดแทนพลาสตกิของนกัท่องเทีย่วดงัตวัแปรใน

กรอบแนวคิดภาพที่ 1 ปัจจัยด้านประชากรศาสตร์ พบว่า เพศชายมีการตัดสินใจซื้อบรรจุภัณฑ์ทดแทนพลาสติกที่แตกต่าง

กับเพศหญิงอย่างมีนัยส�ำคัญทางสถิติที่ระดับนัยส�ำคัญ 0.05 (t = -2.368, Sig. 2-tailed = 0.018) ผู้ตอบแบบสอบถามที่

มช่ีวงอาย ุ(Generation) ทีแ่ตกต่างกันมกีารตดัสนิใจซือ้บรรจุภณัฑ์ทดแทนพลาสตกิทีไ่ม่แตกต่างกัน ทีร่ะดบันยัส�ำคญัทาง

สถิติ 0.05 (F = 0.722, Sig. = 0.577) ผู้ตอบแบบสอบถามที่มีสถานภาพสมรสที่แตกต่างกันมีการตัดสินใจซื้อบรรจุภัณฑ์

ทดแทนพลาสตกิไม่แตกต่าง อย่างมนียัสาคัญทางสถติิทีร่ะดบันยัส�ำคญั 0.05 (F = 1.809, Sig. = 0.165) ผูต้อบแบบสอบถาม

ที่มีระดับการศึกษาแตกต่างกันมีการตัดสินใจซื้อบรรจุภัณฑ์ทดแทนพลาสติกแตกต่างกัน ท่ีระดับนัยส�ำคัญทางสถิติ 0.05 

(F = 2.706, Sig. = 0.045) ผู้ตอบแบบสอบถามที่มีอาชีพแตกต่างกันมีการตัดสินใจซื้อบรรจุภัณฑ์ทดแทนพลาสติกไม่แตก

ต่างที่ระดับนัยส�ำคัญทางสถิติ 0.05 (F = 0.117, Sig.= 0.989) และผู้ตอบแบบสอบถามที่มีรายได้ต่อเดือนแตกต่างกันมี

การตัดสินใจซื้อบรรจุภัณฑ์ทดแทนพลาสติกแตกต่างกัน อย่างมีนัยส�ำคัญทางสถิติท่ีระดับนัยส�ำคัญ 0.05 (F = 2.862,  

Sig.= 0.036)ผลการวิเคราะห์ความแปรปรวนของปัจจัยทางด้านรูปแบบบรรจุภัณฑ์ทดแทนพลาสติกกับการตัดสินใจซ้ือ

บรรจุภัณฑ์ทดแทนพลาสติก ผู้ตอบแบบสอบถามที่เลือกขนาดของบรรจุภัณฑ์ทดแทนพลาสติกส�ำหรับใส่อาหารแตกต่าง

กนัมกีารตดัสนิใจซือ้บรรจภุณัฑ์ทดแทนพลาสตกิไม่แตกต่างกนั ทีร่ะดบันยัส�ำคญัทางสถติ ิ0.05 (F = 1.518, Sig. = 0.182) 

ผู้ตอบแบบสอบถามที่เลือกลักษณะการใช้งานแตกต่างกันมีการตัดสินใจซ้ือบรรจุภัณฑ์ทดแทนพลาสติกไม่แตกต่างกัน 

ที่ระดับนัยส�ำคัญทางสถิติ 0.05 (F = 0.848, Sig. = 0.516) และผู้ตอบแบบสอบถามท่ีเลือกสีของบรรจุภัณฑ์ทดแทน

พลาสติกแตกต่างกันมีผลต่อการตัดสินใจซ้ือบรรจุภัณฑ์ทดแทนพลาสติกไม่แตกต่างกัน ที่ระดับนัยส�ำคัญทางสถิติ 0.05 

(F = 0.918,Sig. = 0.4) ผลการวิเคราะห์ความแปรปรวนของปัจจัยทางด้านพฤติกรรมของนักท่องเที่ยวกับการตัดสินใจซื้อ

บรรจภุณัฑ์ทดแทนพลาสติก ผูต้อบแบบสอบถามท่ีซือ้อาหารทีใ่ส่บรรจภุณัฑ์ทดแทนพลาสตกิในสถานทีห่รือช่องทางในการ

ซ้ือแตกต่างมีผลต่อการตัดสินใจซื้อบรรจุภัณฑ์ทดแทนพลาสติกไม่แตกต่างกัน ท่ีระดับนัยส�ำคัญทางสถิติ 0.05 

(F = 0.489,Sig. = 0.843) และผูต้อบแบบสอบถามทีม่คีวามถีใ่นการซือ้อาหารทีใ่ส่บรรจภุณัฑ์ทดแทนพลาสตกิแตกต่างกนั 
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มผีลต่อการตดัสนิใจซือ้บรรจภุณัฑ์ทดแทนพลาสตกิแตกต่างกนั ทีร่ะดบันยัส�ำคญัทางสถติ ิ0.05 (F = 3.768, Sig. = 0.005)

 	 ดังน้ันปัจจัยที่มีผลต่อการตัดสินใจซื้อบรรจุภัณฑ์ทดแทนพลาสติก ได้แก่ ปัจจัยด้านประชากรศาสตร์ คือ เพศ 

ระดับการศกึษา รายได้ต่อเดอืน และปัจจยัทางด้านพฤตกิรรมของนกัท่องเทีย่ว คือ ความถีใ่นการซือ้อาหารทีใ่ส่บรรจภุณัฑ์

ทดแทนพลาสติก

อภิปรายผล
 	 จากผลการศกึษาวจิยัเรือ่ง ความต้องการและการตดัสนิใจของนกัท่องเทีย่วต่อบรรจภุณัฑ์ทดแทนพลาสติกในการ

ท่องเที่ยวอุทยานประวัติศาสตร์ ต�ำบลตลาดใหม่ อ�ำเภอวิเศษชัยชาญ จังหวัดอ่างทองสามารถอภิปรายผลได้ดังนี้

 	 ระดบัความคดิเหน็ท่ีมผีลต่อการตดัสนิใจเลอืกซือ้บรรจภุณัฑ์ทดแทนพลาสตกิทีม่คีะแนนมากทีส่ดุคอื ระดบัความ

คิดเหน็ด้านผลิตภณัฑ์ ซ่ึงมคีะแนนเฉลีย่เท่ากบั 4.42 รองลงมา คอื ระดบัความคดิเหน็ด้านราคา มคีะแนนเฉลีย่เท่ากบั 4.41 

และระดับความคิดเห็นด้านช่องทางการจัดจ�ำหน่าย มีคะแนนเฉลี่ยเท่ากับ 4.37 ตามล�ำดับ ส่วนระดับความคิดเห็นที่มีผล

ต่อการตัดสินใจเลือกซ้ือบรรจุภัณฑ์ทดแทนพลาสติกที่มีคะแนนน้อยท่ีสุดคือระดับความคิดเห็นด้านการส่งเสริมการตลาด 

มคีะแนนเฉลีย่เท่ากบั 4.19 ซึง่สอดคล้องกบังานวจิยัของ ชติุมา เดชศรี และประภสัสร วเิศษประภา (2564) ทีก่ล่าวว่า ส่วน

ประสมทางการตลาดของผู้บริโภคอยู่ในระดับมากที่สุด คือด้านผลิตภัณฑ์มีค่าเฉลี่ยสูงท่ีสุดและให้ระดับความส�ำคัญมาก

ที่สุด รองลงมาคือ ผู้ตอบแบบสอบถามให้ความส�ำคัญระดับมากที่สุดกับด้านราคา ด้านช่องทางจัดจ�ำหน่าย และด้านการ

ส่งเสริมการตลาด ตามล�ำดับ 

	 จากผลการศึกษาสรุปได้ว่าปัจจัยที่มีผลต่อการตัดสินใจซ้ือบรรจุภัณฑ์ทดแทนพลาสติกของนักท่องเท่ียวด้าน

ประชากรศาสตร์ มีเงื่อนไขของเพศ ระดับการศึกษา และรายได้ที่แตกต่างกันส่งผลต่อการตัดสินใจซื้อบรรจุภัณฑ์ทดแทน

พลาสตกิทีแ่ตกต่างกนั สอดคล้องกบั สริิพฒันญั ชนิเศรษฐพงศ์ (2561) ได้กล่าวว่า ปัจจยัลกัษณะประชากรศาสตร์ทางด้าน

เพศ อาย ุและระดบัการศกึษา ทีแ่ตกต่างกนัส่งผลต่อการตดัสนิใจซือ้สนิค้าทีเ่ป็นมติรต่อส่ิงแวดล้อมทีต่่างกนั ซึง่อาจตคีวาม

ได้เป็นแต่ละปัจจยัคอื ปัจจยัลักษณะประชากรศาสตร์ด้านเพศ กลุม่ผูบ้ริโภคเพศหญงิจะมคีวามตืน่ตวัต่อผลกระทบทางด้าน

สิง่แวดล้อมเข้าร่วมกจิกรรมในการปกป้องและอนรุกัษ์สิง่แวดล้อมมากกว่ากลุม่ผูบ้รโิภคเพศชาย ท�ำให้กลุม่ผูบ้รโิภคเพศหญงิ

ให้ความส�ำคญักบัการเลอืกซือ้สนิค้าทีเ่ป็นมติรต่อสิง่แวดล้อมมากกว่ากลุม่ผูบ้รโิภคเพศชาย และสอดคล้องกบั Hanna and 

Wozniak (2009), Shiffman and Kanuk (2003) อ้างถึงใน พรณชา โพธิ์นิยม และ ศศิธร ง้วนพันธ์ (2557) ได้กล่าวว่า 

ความหมายของลักษณะทางประชากรศาสตร์ไว้ว่า เป็นข้อมูลเก่ียวกับตัวบุคคล เช่น อายุ เพศ การศึกษา อาชีพ รายได้ 

ศาสนาและเชือ้ชาต ิมีอทิธพิลต่อพฤติกรรมผูบ้รโิภค ซึง่โดยทัว่ไปใช้เป็นลกัษณะพืน้ฐาน ส�ำหรบัการแบ่งส่วนตลาด (Market 

Segmentation) โดยน�ำมาเชื่อมโยงกับความต้องการ ความชอบ และอัตราการใช้สินค้าของผู้บริโภค

 	 รวมถงึสมมตฐิานด้านพฤติกรรมของนักท่องเท่ียวมีผลต่อการตดัสนิใจซือ้ผลติภณัฑ์ท่ีใช้บรรจภุณัฑ์ทดแทนพลาสตกิ 

พบว่า มีเพียงปัจจัยด้านความถี่ในการซื้ออาหารที่ใส่บรรจุภัณฑ์ทดแทนพลาสติกภายใน 1 สัปดาห์ที่แตกต่างกันส่งผลต่อ

การตัดสินใจซ้ือบรรจุภัณฑ์ทดแทนพลาสติกที่แตกต่างกัน กล่าวคือยิ่งมีความถ่ีในการซ้ืออาหารท่ีใส่บรรจุภัณฑ์ทดแทน

พลาสตกิภายใน 1 สปัดาห์มากกม็ผีลต่อการ ตัดสนิใจซือ้ผลติภณัฑ์ทีใ่ช้บรรจภุณัฑ์ทดแทนพลาสตกิมากขึน้ด้วย ซึง่สอดคล้อง

กบัทฤษฎพีฤตกิรรมความเคยชนิ โดยพฤติกรรมความเคยชนิอาจมคีวามสมัพนัธ์โดยแปรเปลีย่นพฤตกิรรมทีทํ่าซ้ํา ๆ  ในอดตี

ขณะที่อาจมีความสัมพันธ์โดยแปรผันกับความตั้งใจ ความถี่ในการเลือกแสดงพฤติกรรมซํ้า ๆ อาจจะไม่สามารถระบุได้ว่า

เป็น พฤตกิรรมความเคยชนิ เพราะเหตผุลสาํหรบัการกระทาํ พฤตกิรรมนัน้ซํา้ ๆ  อาจมาจากความจงใจหรอืผ่านการคดิโดย

รอบคอบแล้ว (อรวรรยา การะพิมพ์, 2560)
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ข้อเสนอแนะเชิงปฎิบัติการ
 	 1. จากการศึกษาความต้องการและการตัดสินใจของนักท่องเท่ียวด้านบรรจุภัณฑ์ทดแทนพลาสติกในแหล่งท่อง

เท่ียวอทุยานประวตัศิาสตร์ ต�ำบลตลาดใหม่ อ�ำเภอวเิศษชยัชาญ จังหวดัอ่างทอง พบว่ารปูแบบบรรจภุณัฑ์ทดแทนพลาสตกิ

ที่นักท่องเที่ยวต้องการ คือบรรจุภัณฑ์ที่ผลิตจากพืชหรือ ใบไม้ มีคุณสมบัติย่อยสลายได้และไม่ส่งผลกระทบด้านลบกับสิ่ง

แวดล้อม ผลิตจากผกัตบชวา โดยมสีด้ัีงเดิมตามวสัดุทีใ่ช้ผลติ รูปแบบบรรจภุณัฑ์เป็นจานก้นลกึมขีนาดความสงู 4 เซนตเิมตร 

เส้นผ่านศูนย์กลาง 20 เซนติเมตร และบรรจุภัณฑ์ต้องมีความแข็งแรงทนทาน สามารถใช้ซ�้ำได้ ทนความร้อนและสามารถ

ใส่น�้ำได้ จึงจะท�ำให้นักท่องเที่ยวตัดสินใจซื้ออาหารที่ใส่บรรจุภัณฑ์ทดแทนพลาสติกหรือซื้อบรรจุภัณฑ์ทดแทนพลาสติกที่

จ�ำหน่ายในอุทยานประวัติศาสตร์ ต�ำบลตลาดใหม่ อ�ำเภอวิเศษชัยชาญ จังหวัดอ่างทอง

 	 2. จากการวิเคราะห์ปัจจัยที่มีผลต่อการตัดสินใจเลือกซื้อบรรจุภัณฑ์ทดแทนพลาสติกของนักท่องเที่ยวในแหล่ง

ท่องเที่ยวอุทยานประวัติศาสตร์ ต�ำบลตลาดใหม่ อ�ำเภอวิเศษชัยชาญ จังหวัดอ่างทอง ผลการศึกษาปัจจัยด้านส่วนประสม

ทางการตลาดทีม่ผีลต่อการตดัสนิใจเลอืกซือ้บรรจภุณัฑ์ทดแทนพลาสตกิ พบว่า ระดบัความคดิเหน็ทีม่คีะแนนมากทีส่ดุคอื 

ปัจจัยด้านผลิตภัณฑ์ ต้องค�ำนึงถึงความปลอดภัยต่อสุขภาพ โดยต้องมีงานวิจัยท่ีมีการศึกษาเก่ียวกับวัสดุท่ีใช้ในการผลิต

บรรจุภณัฑ์ทดแทนพลาสติก มคีวามแขง็แรงทนทานสามารถใช้ซ�ำ้ได้ และสามารถย่อยสลายได้โดยกระบวนการทางธรรมชาติ 

และไม่ส่งผลกระทบด้านลบต่อสิ่งแวดล้อม ปัจจัยด้านราคา ราคาต้องมีความเหมาะสมกับคุณภาพและปริมาณ และปัจจัย

ด้านช่องทางการจดัจ�ำหน่าย ต้องค�ำนงึถงึสะดวกต่อผูซ้ือ้ หาซือ้ได้ง่ายท้ังในแหล่งท่องเท่ียวอุทยานประวตัศิาสตร์ ร้านอาหาร 

และร้านสะดวกซื้อในพื้นที่ รวมถึงมีการจัดส่งผลิตภัณฑ์ไปยังที่อยู่ที่ต้องการได้

	 3. ประเทศไทยมกีารขับเคล่ือนการพฒันาประเทศไทยด้วยโมเดลเศรษฐกจิ BCG ซึง่เป็นการพัฒนาเศรษฐกิจแบบ

องค์รวม ที่จะพัฒนาเศรษฐกิจ 3 มิติไปพร้อมกัน ได้แก่ เศรษฐกิจชีวภาพ (Bioeconomy) ระบบเศรษฐกิจชีวภาพ มุ่งเน้น

การใช้ทรัพยากรชีวภาพเพื่อสร้างมูลค่าเพิ่ม โดยเน้นการพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์มูลค่าสูง เช่ือมโยงกับ เศรษฐกิจหมุนเวียน 

(Circular Economy) ค�ำนึงถงึการน�ำวสัดตุ่าง ๆ  กลบัมาใช้ประโยชน์ให้มากทีส่ดุ และทัง้ 2 เศรษฐกจินี ้อยูภ่ายใต้เศรษฐกจิ

สเีขียว (Green Economy) ซึง่เป็นการพฒันาเศรษฐกจิทีไ่ม่ได้มุง่เน้นเพยีงการพฒันาเศรษฐกจิเท่านัน้ แต่ต้องพฒันาควบคู่

ไปกับการพัฒนาสังคมและการรักษาสิ่งแวดล้อมได้อย่างสมดุลให้เกิดความมั่นคงและยั่งยืนไปพร้อมกัน (ส�ำนักงานพัฒนา

วิทยาศาสตร์และเทคโนโลยแีห่งชาต,ิ 2563) โดยจะมุง่เน้น 4 สาขายทุธศาสตร์ทีส่�ำคญั คอื 1) เกษตรและอาหาร 2) สขุภาพ

และการแพทย์ 3) พลังงาน วัสดุ และเคมีชีวภาพ และ 4) การท่องเที่ยวและเศรษฐกิจสร้างสรรค์ (ศูนย์พัฒนาวิชาการด้าน

ตลาดการท่องเท่ียว, 2564) ดังนั้นการบริหารจัดการการท่องเท่ียวในอุทยานประวัติศาสตร์จึงต้องอาศัยแนวคิดเศรษฐกิจ

ใหม่หรือ BCG Model มาพฒันาแหล่งท่องเทีย่วอทุยานประวตัศิาสตร์ ต�ำบลตลาดใหม่ อ�ำเภอวเิศษชยัชาญ จงัหวดัอ่างทอง 

ซ่ึงก�ำลงัจะเกดิขึน้ในอนาคต โดยจะต้องค�ำนงึถึงเรือ่งสงัคม วถิชีีวติ และทรพัยากรธรรมชาตทิีเ่ป็นแหล่งท่องเทีย่วเป็นส�ำคญั 

เพื่อให้เกิดการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน สร้างมาตรฐานความสะอาด สะดวก ปลอดภัยต่อสังคมและสิ่งแวดล้อม รวมถึงการส่ง

เสริมการพัฒนาเศรษฐกิจ และสร้างรายได้ให้กับประชาชนในพื้นที่ ควรมีการจัดตั้งกลุ่มเพื่อด�ำเนินการขับเคลื่อนในการ

พัฒนาบรรจุภัณฑ์ทดแทนพลาสติกจากวัสดุธรรมชาติท่ีมีในพื้นท่ี และมีจ�ำนวนเพียงพอต่อความต้องการของนักท่องเท่ียว 

ได้แก่ พชืทีม่ใีนพืน้ที ่ซึง่จากการลงพืน้ทีส่งัเกตการณ์ พบว่า ในพืน้ทีต่�ำบลตลาดใหม่ อ�ำเภอวเิศษชยัชาญ มอีงค์ความรูเ้กีย่ว

กับภูมิปัญญาท้องถิ่น ได้แก่ ผลิตภัณฑ์กระถางดินเผา ผลิตภัณฑ์เครื่องจักสานไม้ไผ่ และหวาย ซึ่งสามารถพัฒนาไปสู่บรรจุ

ภัณฑ์ทดแทนพลาสติกได้ 
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	 4. หากในพื้นที่ต�ำบลตลาดใหม่ อ�ำเภอวิเศษชัยชาญ จังหวัดอ่างทอง ยังไม่มีงบประมาณในการพัฒนารูปแบบ

นวตักรรมบรรจุภณัฑ์ทดแทนพลาสติกจากผกัตบชวา จึงควรมกีารด�ำเนนิการหางบประมาณสนบัสนนุจากหน่วยงานภายนอก 

ได้แก่ ส�ำนักงานนวัตกรรมแห่งชาติ (องค์การมหาชน) และกองทุนส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม เป็นต้น โดย

ส่งเสริมให้ชมุชนไปศกึษาดูงาน การผลิตเครือ่งอดัหรอืขึน้รปูบรรจภุณัฑ์ ด�ำเนนิการขอการสนบัสนนุด้านความรู ้และอุปกรณ์

จากมหาวิทยาลัย

 	 ข้อเสนอแนะแนวทางการศึกษาวิจัยในอนาคต

	 1. ควรมกีารศกึษาความเต็มใจจ่ายด้านราคาจากผู้ประกอบการร้านค้า และร้านอาหารในการน�ำบรรจภุณัฑ์ทดแทน

พลาสตกิจากผักตบชวาไปใช้ เพือ่ให้เกดิการยอมรบั และเกดิปรบัเปลีย่นพฤตกิรรมในการลดการใช้พลาสตกิแบบใช้คร้ังเดยีว 

(Single – Use Plastic) และหันมาใช้บรรจุภัณฑ์ทดแทนพลาสติกจากผักตบชวาแทน

	 2. ศกึษาเพิม่เตมิเกีย่วกบัแรงจงูใจ ค่านยิม หรือปัจจยัภายในและปัจจยัภายนอกทีอ่าจส่งผลให้ผูบ้รโิภคซือ้หรอืไม่

ซื้อบรรจุภัณฑ์ทดแทนพลาสติกจากผักตบชวา
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