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บทคัดยอ 
 งานวิจัยนี้ มีวัตถุประสงคเพ่ือ 1) ศึกษาพฤติกรรมของนักทองเท่ียวชาวไทยตอการ

ทองเท่ียว มูเตลูในจังหวัดนครพนม และ 2) ศึกษาความสัมพันธระหวางลักษณะทางประชากรศาสตร
และพฤติกรรมนักทองเท่ียวชาวไทยในการทองเท่ียวมูเตลูของจังหวัดนครพนม โดยเก็บกลุมตัวอยาง
จากนักทองเท่ียวชาวไทยท่ีเดินทางเขามาใชทองเท่ียวในแหลงทองเท่ียวเชิงศรัทธาในจังหวัดนครพนม
ท้ังหมด 400 คน โดยใชแบบสอบถามเปนเครื่องมือในการเก็บรวบรวมขอมูล และสถิติท่ีใชในการ
วิเคราะหขอมูล คือ คาความถ่ี คารอยละ สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน และการทดสอบสมมติฐาน โดยใชสถิติ  
Chi – Square ผลการวิจัยพบวา 1) นักทองเท่ียวชาวไทยท่ีสนใจเดินทางมาทองเท่ียวในจังหวัด
นครพนม    มีวัตถุประสงคในการเดินทางมาทองเท่ียว/เยี่ยมชมสถานท่ีเชิงศรัทธา(มูเตลู) มีความถ่ีใน
การเดินทาง 1 ครั้ง/เดือน โดยมีผูรวมเดินทางมากับญาติหรือคนในครอบครัว ซ่ึงมีผูรวมเดินทาง  
5 คนข้ึนไป โดยมีรถยนตสวนตัว ใชระยะเวลาในการเดินทางมา 5 วันหรือมากกวา มีคาใชจาย เชน 
คาเดินทาง ท่ีพัก คาอาหาร เปนตน มากกวา 10,001 บาทข้ึนไป และทราบขอมูลจากอินเทอรเน็ต/
เว็บไซต/โซเซียล เน็ตเวิรค และ 2) ผลการวิเคราะห พบวา ในภาพรวมลักษณะทางประชากรศาสตร 
มีความสัมพันธกับพฤติกรรมของจังหวัดนครพนม อยางมีนัยสำคัญทางสถิตท่ีระดับ 0.05  
 
คำสำคัญ 
 พฤติกรรมการทองเท่ียว นักทองเท่ียวชาวไทย การทองเท่ียวมูเตลู   
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ABSTRACT 
 The Objectives of this research were 1)  to study the behaviors of Thai 
tourist toward Mutelu tourism in Nakhon Phanom province and 2)  to study the 
correlation analysis revealed a statistically significant relationship between tourist 
behavior and demographic. The sample group was 400 tourists. The questionnaires 
were used as a study tool.  The statistics used to analyze the data in this research 
included: (a) frequency, (b) percentage, (c) hypothesis testing by Chi-Square. 
 This research showed that; Tourist behavior in Mutelu tourism of Nakhon 
Phanom province were to travel/visit faith-based places (Mutelu). The frequency of 
traveling was 1 time per month, with people traveling with relatives or family 
members. which has 5 or more people traveling together with their own car. 
Traveling time was 5 days or more. Expenses such as travel, accommodation, food, 
etc. were more than 10,001 baht and They known information from the 
internet/website/social network. 
 The Correlation analysis revealed that a statistically significant relationship 
between tourist behavior and demographic with statistically significant at the 0.05 
level. 
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ความสำคัญของปญหา 

 การทองเท่ียวเปนอุตสาหกรรมท่ีมีความสำคัญตอระบบเศรษฐกิจของแหลง
ทองเท่ียวและชุมชนเปนอยางมากจึงทำใหแหลงทองเท่ียวตางพัฒนาพ้ืนท่ีเพ่ือใหสามารถดึงดูด
นักทองเท่ียวเดินทางมาเยี่ยมชม ท้ังนี้การเพ่ิมศักยภาพในการแขงขันของแหลงทองเท่ียวนั้น 
โดยสวนใหญแลวข้ึนอยูกับคุณลักษณะของจุดหมายปลายทางการทองเท่ียวท่ีเปนองคประกอบการ
ทองเท่ียวท่ีสำคัญในการดึงดูดนักทองเท่ียว ประกอบไปดวยสิ่งท่ีจับตองไดและจับตองไมได โดยอาจ
เปนรูปแบบของกิจกรรมการทองเท่ียวนั้น ๆ ระหวางท่ีอยูในแหลงทองเท่ียว รวมถึงสิ่งอ่ืน ๆ ท่ีแหลง
ทองเท่ียวสามารถกระตุนการขายได เชน ราคาของสินคาและบริการ เทศกาลและประเพณีตาง ๆ 
ลักษณะดังกลาวเปนความสัมพันธระหวางคุณลักษณะของผลิตภัณฑกับการแสวงหาผลประโยชน  
(ศิริเพ็ญ ดาบเพชร, 2565)  
  ความเชื่อกับการทองเท่ียว เปนสิ่งท่ีเกิดข้ึนกับความเชื่อของบุคคลท่ีเชื่อมโยงใหเกิดแรงจูงใจ
ในการเดินทางทองเท่ียว สงเสริมการพัฒนาสภาวะดานรางกายและจิตใจของผูเดินทาง ตลอดจน
กิจกรรมทางศาสนาท่ีเก่ียวกับความเชื่อ ความศรัทธาท่ีมีตอสิ่งศักดิ์สิทธิ์ในสถานท่ีนั้น ๆ ในบางกรณี
นักทองเท่ียวท่ีเยี่ยมชมสถานท่ีศักดิ์สิทธิ์ไดรับแรงบันดาลใจจากเหตุผลทางศาสนา โหราศาสตร 
ศาสตรแหงความโชคดี และการบูชาเครื่องรางของขลังเพ่ือเสริมความม่ันคงในชีวิตและสมหวัง  
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(อธิป จันทรสุริย, 2564) ซ่ึงการทองเท่ียวมูเตลู มีความเก่ียวของกับความเชื่อในสิ่งศักดิ์สิทธิ์และพลัง
เหนือธรรมชาติ เปนรูปแบบหนึ่งของการทองเท่ียวเชิงศาสนาท่ีกำลังเปนท่ีนิยมท่ีอยูคูกับสังคมไทย 
มาชานาน โดยมีกิจกรรม เชน การทำบุญไหวพระ การอธิษฐานและขอพรจากสิ่งศักดิ์สิทธิ์   
การดูดวง การเสริมดวงชะตา แมแตความเชื่อเรื่องสีเสื้อมงคล เลขมงคลตาง ๆ (การทองเท่ียวแหง
ประเทศไทย, 2567) 

จังหวัดนครพนม มีทรัพยากรดานการทองเท่ียวท่ีโดดเดนและหลากหลาย ท้ังทางดาน
ธรรมชาติและวัฒนธรรม โดยเฉพาะรูปแบบการทองเท่ียวเชิงศาสนา วัฒนธรรม และประวัติศาสตร 
ท่ีมีสิ่งศักด์ิสิทธิ์ คูบานคูเมือง เชน พระธาตุพนมวรวิหาร ซ่ึงเปนพระธาตุประจำปเกิด (ปวอก)  
วัดเกาแกท่ีสำคัญตามคติการไหวพระธาตุประจำวันเกิด ท้ัง 8 วัด ลานพญาศรีสัตตนาคราช  
แลนดมารคของจังหวัดนครพนม เปนสถานท่ีนักทองเท่ียวนิยมมากราบไหวบูชาขอพร เปนตน  
จากรายงานของสถิติทางการดานการทองเท่ียว จังหวัดนครพนม ในป พ.ศ. 2566 จังหวัดนครพนม 
มีรายไดจากการทองเท่ียว จำนวน 3,526.49 ลานบาท เม่ือเปรียบเทียบกับ ป พ.ศ 2565 คิดเปน 
รอยละท่ีเพ่ิมข้ึน 45.47 ในป พ.ศ. 2566  มีจำนวนนักทองเท่ียวรวม 2,204,220 คน เม่ือเปรียบเทียบ
กับป พ.ศ. 2565 เพ่ิมข้ึนรอยละ 42.33 (กองเศรษฐกิจการทองเท่ียวและกีฬา กระทรวงการทองเท่ียว
และกีฬา, 2566) และในป พ.ศ. 2566 มีอัตราการเขาพักเฉลี่ย 76.77 % เม่ือเปรียบเทียบกับป  
พ.ศ. 2565 เพ่ิมข้ึนรอยละ 12.76  ซ่ึงเปนสถานการณหลังจากการแพรระบาดของโรคติดเชื้อไวรัส 
โคโรนา 2019 (COVID-19) ทำให สถานการณ การท องเท่ียวจังหวัดนครพนมเริ่มมีการพัฒนา 
ในภาคสวนของอุตสาหกรรมการทองเท่ียว (สำนักงานจังหวัดนครพนม กลุมงานยุทธศาสตรและ
ขอมูลเพ่ือการพัฒนาจังหวัด, 2566) โดยมีเปาหมายการพัฒนาจังหวัดเปน “เมืองนาอยู ประตู
เศรษฐกิจสูอนุภูมิภาคลุมแมน้ำโขง”  
 คณะผูวิจัยดำเนินการสำรวจลงพ้ืนท่ีแหลงทองเท่ียวเชิงศรัทธา (สายมู) ของจังหวัดนครพนม 
พบวา มีกลุมนักทองเท่ียวชาวไทยเดินทางมากราบไหว สักการะขอพรสิ่งศักด์ิสิทธิ์ท่ีสำคัญของจังหวัด
นครพนม โดยมีการสวดมนต การจัดบายศรีบูชาพญานาค การรายรำแกบน เปนตน คณะผูวิจัย 
มีประสบการณในการทำงานในพ้ืนท่ีจังหวัดนครพนม ดังนั้นการวิจัยนี้จะกอใหเกิดประโยชน 
ทางวิชาการ องคความรูทางดานภาพลักษณการทองเท่ียวเชิงศรัทธา (สายมู) ประโยชนเชิงชุมชนและ
สังคม ซ่ึงเปนผูมีสวนไดเสียจากการเขามาทองเท่ียวซ้ำของนักทองเท่ียวชาวไทย กอใหประโยชน 
เชิงเศรษฐกิจ และประโยชน เชิงนโยบายท่ีสอดคลองกับประเด็นการพัฒนาจังหวัดนครพนม  
ในดานการพัฒนาคุณภาพทางการทองเท่ียวและบริการ แผนงานสงเสริมการทองเท่ียว ประเพณี 
ศาสนา ประวัติศาสตร วัฒนธรรม ฯลฯ ใหสอดคลองกับการทองเท่ียววิถีใหม New Normal ท่ีจะชวย
ขับเคลื่อนจังหวัดนครพนมตอไป (สำนักงานจังหวัดนครพนม กลุมงานยุทธศาสตรและขอมูลเพ่ือการ
พัฒนาจังหวัด, 2566) 
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วัตถุประสงคการวิจัย 
 1. เพ่ือศึกษาพฤติกรรมของนักทองเท่ียวชาวไทยตอการทองเท่ียวมูเตลูในจังหวัดนครพนม  
 2. เพ่ือศึกษาความสัมพันธระหวางลักษณะทางประชากรศาสตรและพฤติกรรมนักทองเท่ียว
ชาวไทยในการทองเท่ียวมูเตลูของจังหวัดนครพนม 
 
กรอบแนวคิดในการวิจัย 
          ตัวแปรตน              ตัวแปรตาม 
 
 
 
 
 
 
 
 
นิยามศัพท 

1. พฤติกรรมการทองเท่ียว หมายถึง การกระทำทุกอยางของนักทองเท่ียวไมวาการกระทำ
นั้นนักทองเท่ียวจะรูตัวหรือไมรูตัวก็ตาม และบุคคลอ่ืนจะสังเกตการณกระทำนั้นไดหรือไมก็ตาม  
ก็เพ่ือมุงสนองสิ่งใดสิ่งหนึ่งในสภาพการณหนึ่ง โดยพฤติกรรมภายนอกของนักทองเท่ียวเปนพฤติกรรม
ท่ีผูอ่ืนสังเกตไดโดยอาศัยประสาทสัมผัส 
 2. นักทองเท่ียวชาวไทย หมายถึง ผูท่ีเดินทางมาทองเท่ียวในอำเภอเมือง อำเภอเรณูนคร
และอำเภอธาตุพนม จังหวัดนครพนม ในชวงเวลาเดือนมกราคม กุมภาพันธ มีนาคม และเมษายน
2567 
 3. การทองเท่ียวมูเตลู หมายถึง การเดินทางไปทองเท่ียวยังแหลงทองเท่ียวเชิงศรัทธา 
โดยมีวัตถุประสงคเพ่ือไปขอพรสิ่งศักดิ์สิทธิ์ ทำกิจกรรมเพ่ือความเชื่อความศรัทธา มูเตลู เชน การไหว
พระ ขอพรสิ่งศักดิ์สิทธิ์ การแกบน การรำถวายสิ่งศักดิ์สิทธิ์ การบวงสรวง เปนตน  
การทบทวนวรรณกรรม 
 การวิจัยครั้งนี้ ผูวิจัยไดทำการศึกษาคนควาแนวคิด ทฤษฎี เอกสารและงานวิจัยท่ีเก่ียวของ 
ดังตอไปนี้  
 1. แนวคิดทฤษฎีเกี่ยวกับพฤติกรรมนักทองเท่ียว 
 พฤติกรรมนักทองเท่ียว คือ การกระทำทุกอยางของนักทองเท่ียว ท้ังท่ีรูตัวและไมรูตัวท่ี
ตอบสนองสิ่งใดสิ่งหนึ่งในสภาพการณใด สภาพการณ หรือพฤติกรรมภายนอกของนักทองเท่ียว  
เปนพฤติกรรมท่ีผูอ่ืนสังเกตได เชน ลักษณะการเดินทาง จำนวนผูรวมเดินทาง ยานพาหนะท่ีใชในการ
เดินทาง สวนพฤติกรรมภายในของนักทองเท่ียว ไดแก ความรูสึกนึกคิด อารมณ ทัศนคติ คานิยม 
และวัตถุประสงคในการเดินทาง ซ่ึงเปนตัวกำหนดพฤติกรรมภายนอก สงผลตอพฤติกรรมตาง ๆ  
ทำใหเกิดการตัดสินใจซ้ือ บริโภคสินคาและบริการทางการทองเท่ียว (วชิราภรณ โลหะชาละ, 2562) 

พฤติกรรมการทองเท่ียวมูเตลู 
1. วัตถุประสงค 
2. ความถี่ในการเดินทาง 
3. ลักษณะการเดินทาง 
4. จำนวนผูรวมเดินทาง 
5. ยานพาหนะ 
6. ระยะเวลาที่มาในคร้ังนี้ 
7. คาใชจายในการเดินทาง 
8. แหลงขอมูล 

 

ลักษณะประชากรศาสตร 
1. เพศ 
2. อาย ุ 
3. สถานภาพ 
4. ระดับการศึกษา 
5. อาชีพ 
6. รายไดตอเดือน 
7. ภูมิลำเนา 
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พฤติกรรมนักทองเท่ียว เปนความรูสึกนึกคิดของนักทองเท่ียวท่ีแสดงออกมาในลักษณะตาง ๆ ท้ังกอน
การเดินทางทองเท่ียว ระหวางการทองเท่ียว และภายหลังการทองเท่ียว ท้ังนี้อาจมีปจจัยภายนอกท่ีมี
อิทธิพลตอความรูสึกในชีวิตและสงผลตอการแสดงออกนั้น (รววีรรณ โปรยรุงโรจน, 2558)  
 ดังนั้นในการศึกษาครั้งนี้ผูวิจัยไดนำแนวคิดทฤษฎีเก่ียวกับพฤติกรรมนักทองเท่ียว  
มาปรับใช ซ่ึงประกอบดวย 1) วัตถุประสงค 2) ความถ่ีในการเดินทาง 3) ลักษณะการเดินทาง  
4) จำนวนผูรวมเดินทาง 5) ยานพาหนะ 6) ระยะเวลาท่ีมาในครั้งนี้ 7) คาใชจายในการเดินทาง และ 
8) แหลงขอมูล 

2. แนวคิดทฤษฎีเกี่ยวกับการทองเท่ียวมูเตลู 
 การทองเท่ียวเชิงความเชื่อทางศาสนาหรือการทองเท่ียวท่ีมีแรงจูงใจมาจากความศรัทธา

ทางศาสนาเปนรูปแบบหนึ่งท่ีกำลังเติบโตในอุตสาหกรรมการทองเท่ียวท่ัวโลก นักทองเท่ียวกลุมนี้ 
มักเดินทางไปยังสถานท่ีศักด์ิสิทธิ์เพ่ือประกอบพิธีกรรมทางศาสนา แสวงหาความสงบสุขทางจิต
วิญญาณ หรือเพ่ือเสริมสรางความเชื่อทางศาสนา ในประเทศไทยการทองเท่ียวมูเตลู ซ่ึงเก่ียวของกับ
ความเชื่อในสิ่งศักด์ิสิทธิ์และพลังเหนือธรรมชาติ เปนรูปแบบหนึ่งของการทองเท่ียวเชิงศาสนาท่ีกำลัง
เปนท่ีนิยม ซ่ึงการศึกษาท่ีผานมานั้นมีการศึกษาพฤติกรรมนักทองเท่ียวท่ีมาทองเท่ียวเชิงศาสนา 
ปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจเดินทาง และความทาทายท่ีพบในการทองเท่ียวเชิงศาสนา  

อธิป จันทรสุริย (2564) กลาววา ความเชื่อกับการทองเท่ียว ซ่ึงเปนสิ่งท่ีเกิดข้ึนกับความ
เชื่อของบุคคลท่ีเชื่อมโยงใหเกิดแรงจูงใจในการเดินทางทองเท่ียว สงเสริมการพัฒนาสภาวะดาน 
รางกายและจิตใจของผูเดินทาง ตลอดจนกิจกรรมทางศาสนาท่ีเก่ียวกับความเชื่อ ความศรัทธาท่ีมี 
ตอสิ่งศักดิ์สิทธิ์ในสถานท่ีนั้น ๆ ในบางกรณีนักทองเท่ียวท่ีเยี่ยมชมสถานท่ีศักดิ์สิทธิ์ไดรับแรงบันดาลใจ
จากเหตุผลทางศาสนา โหราศาสตร ศาสตรแหงความโชคดี และการบูชาเครื่องรางของขลังเพ่ือเสริม
ความม่ันคงในชีวิตและสมหวัง  นอกจากนี้นักท องเท่ียวยังได รับความรู ด านประวัติศาสตร  
ศิลปวัฒนธรรม  ทองถ่ินเทศกาลงานประเพณีรวมถึงมรดกทางวัฒนธรรมภูมิปญญาของชุมชน 
ปรากฏการณมูเตลูเกิดข้ึนจากบุคคลมีความเชื่อ ความศรัทธาและเดินทางทองเท่ียวไปยังสถานท่ี
ศักดิ์สิทธิ์ตาง ๆ ในการบูชาสิ่งศักดิ์สิทธิ์รวมถึงเครื่องรางของขลังตาง ๆ 
  ความเชื่อความหมายอยางกวางคือความไววางใจ ความม่ันใจ หรือความเห็นชอบตอ 
สิ่งหนึ่งสิ่งใดและยินดีท่ีจะปฏิบัติความเชื่อในสังคมไทยมีพ้ืนฐานมาจากพระพุทธศาสนา และความเชื่อ
พ้ืนบาน ไดแก 1) ความเชื่อเก่ียวกับธรรมชาติ 2) ความเชื่อเรื่องการเกิด การตาย 3) ความเชื่อเรื่อง
ไสยศาสตร 4) ความเชื่อเรื่องพิธีกรรม 5) ความเชื่อเรื่องอาชีพ ความเชื่อดานไสยศาสตรคือ  
การเชื่อถือโดยรูสึกเกรงขามหรือกลัวในสิ่งท่ีเขาใจวาอยูเหนือธรรมชาติหรือในสิ่งลึกลับอันไมสามารถ
จะทราบดวยเหตุผลตามหลักวิทยาศาสตร และสิ่ งนั้นอาจจะใหดีหรือรายแกผู ท่ี เชื่อถือก็ได   
เม่ือมีความรูสึกเชนนั้นก็สำแดงความเชื่อหรือความรูสึกนั้นออกมา เปนรูปพิธีรีตอง ประกอบไปดวย
คาถาและเวทมนตรเพ่ืออำนวยประโยชนแกผูเชื่อถือในทางดี เชน เพ่ือใหเกิดความเปนสิริมงคล และ
ปองกันเหตุราย เปนตน โดยการท่ีคนสนใจไสยศาสตรนั้นมีเหตุ 2 ประการ คือ เพราะความกลัว เชน 
กลัวผี กลัวตนไมใหญ กลัวภัยพิบัติ กลัวความเจ็บไขไดปวย และกลัวอุบัติเหตุตาง ๆ และเพราะความ
ตองการ เชน ตองการโชคลาภ ตองการชัยชนะในการแขงขันความสุขและความปลอดภัย เปนตน 
(อรไท ครุฑเวโช และคณะ, 2565) 
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ดังนั้นในการศึกษาครั้งนี้ผูวิจัยไดนำแนวคิดทฤษฎีเก่ียวกับการทองเท่ียวมูเตลู มาปรับใช
ในการออกแบบเครื่องมือการวิจัยเก่ียวกับพฤติกรรมนักทองเท่ียวมูเตลู 
 3. งานวิจัยท่ีเกี่ยวของ 
 สรัญพร สุรวิชัย และ สุวารี นามวงค (2563) ศึกษาเรื่อง การพัฒนาจุดหมายปลายทาง
แหลงทองเท่ียวเชิงจิตวิญญาณกับพฤติกรรมนักทองเท่ียวในจังหวัดเชียงใหม พบวา ทัศนคติของ
นักทองเท่ียวเชิงจิตวิญญาณท่ีมีตอองคประกอบการพัฒนาแหลงทองเท่ียวเชิงจิตวิญญาณโดยแบง
ออกเปน 4 ประเด็น ไดแก 1) สิ่งดึงดูดใจทางดานสภาพแวดลอมท่ีนักทองเท่ียวใหความสำคัญ ไดแก 
ความเงียบสงบ ความเปนธรรมชาติ การมีความเปนสวนตัว การมีพลังของสถานท่ี อาหารกินดีอรอย 
การมีสถานท่ีทำกิจกรรม การอยูในสภาพแวดลอมท่ีผูใหบริการและผูเขารวมกิจกรรมมีความจริงจัง
และการท่ีสถานท่ีนั้นใหความรูสึกเหมือนเปนบานของตน  
 Lindeman & Svedholm (2012) ไดศึกษาเรื่องลักษณะตาง ๆ ของมูเตลู มีวัตถุประสงค
เพ่ือหาความหมาย นิยาม คำจำกัดความของคำตาง ๆ ท่ีมักนิยมใชกับความเชื่อ “มูเตลู”ไมวาจะเปน
ค ำ ว า  Paranormal Superstitious Magical แ ล ะ  Supernatural ก า ร ศึ ก ษ า ค รั้ ง นี้ ใ ช ท้ั ง
แบบสอบถาม การทดลอง ตลอดจนการสัมภาษณ โดยมีการกำหนดลักษณะของความเชื่อในรูปแบบ
ตาง ๆ แลวใหผูทดสอบใหคะแนนวา ความเชื่อนั้น ๆ จัดอยูในความเชื่อของคำเฉพาะเจาะจงใน
ภาษาตางประเทศ ผลการศึกษาพบวา ทุกคำมีความหมายท่ีใกลเคียงกัน ไมสามารถแยกออกจากกัน
ไดชัดเจน โดยท้ังหมดมีความหมายอยูบนความเชื่อในเรื่องเหนือธรรมชาติ ท่ีไมสามารถหาคำตอบได
ตามหลักของเหตุและผลทางวิทยาศาสตร เปนสิ่งท่ีพิสูจนไมได เปนพ้ืนฐานในการคิดท่ีผิดพลาด 
(False Beliefs) ของมนุษย ท้ังนี้การเลือกใชคำข้ึนอยูกับลักษณะของแตละบุคคลวา บุคคลนั้นเปนผู
ศึกษา ผูวิจัย หรือผูท่ีมีความสนใจในดานใด โดยข้ึนอยูกับพฤติกรรม ประเพณี และวัฒนธรรมของ
บุคคลนั้น  

Joo & Woosnam (2022) ไดศึกษาพฤติกรรมนักทองเท่ียวเชิงศาสนา ซ่ึงผลการศึกษาระบุ
วานักทองเท่ียวท่ีมาทองเท่ียวเชิงศาสนามักจะมีความรูสึกเปนอันหนึ่งอันเดียวกัน ซ่ึงเกิดจากความเชื่อ
และพฤติกรรมท่ีรวมกันระหวางการเดินทาง ความผูกพันทางอารมณนี้สงผลอยางมากตอความต้ังใจ
ในการเดินทาง โดยเฉพาะอยางยิ่งในสถานท่ีทองเท่ียวท่ีเนนพิธีกรรมและความเชื่อทางศาสนา 
การศึกษาพบวาความเชื่อทางศาสนาแมจะไมไดสงผลตอความรูสึกเปนชุมชนโดยตรง แตยังคงมี
บทบาทสำคัญในการตัดสินใจเดินทาง และปญหาหลักอยางหนึ่งในการทองเท่ียวเชิงศาสนา คือ  
ความแออัดของสถานท่ี ซ่ึงสงผลกระทบตอประสบการณของนักทองเท่ียว Ezenagu et al. (2021) 
ชี้ใหเห็นวาปญหานี้เกิดข้ึนอยางแพรหลายในสถานท่ีศักดิ์สิทธิ์หลายแหง ซ่ึงมักขาดโครงสรางพ้ืนฐานท่ี
เพียงพอในการรองรับจำนวนนักทองเท่ียวท่ีมากเกินไป ปญหานี้นำไปสูปญหาดานความปลอดภัย  
การเขาถึงพิธีกรรม และการใชทรัพยากรทองถ่ินเกินขีดจำกัด แมวาจะมีความทาทายเหลานี้   
การทองเท่ียวเชิงศาสนายังคงสรางประโยชนทางเศรษฐกิจอยางมากใหกับชุมชนทองถ่ิน  
 อยางไรก็ตาม ผลประโยชนทางเศรษฐกิจของการทองเท่ียวเชิงศาสนาเปนท่ียอมรับอยาง
กวางขวาง โดยเฉพาะในภูมิภาคท่ีมีสถานท่ีศักด์ิสิทธิ์ดึงดูดนักทองเท่ียวจำนวนมาก ท้ังนี้ปญหา
โครงสรางพ้ืนฐานและการบริหารจัดการ เชน ความแออัด การขาดแคลนสิ่งอำนวยความสะดวก และ
ความปลอดภัยท่ีไมเพียงพอ มักสงผลกระทบตอการพัฒนาแหลงทองเท่ียว Ezenagu et al. (2022) 
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เสนอวาการพัฒนาโครงสรางพ้ืนฐานและการใหคำแนะนำท่ีชัดเจนแกนักทองเท่ียวสามารถชวยลด
ปญหาเหลานี้ได ซ่ึงจะนำไปสูประสบการณท่ีดียิ่งข้ึนสำหรับนักทองเท่ียวและการเติบโตทางเศรษฐกิจ
ท่ียั่งยืนสำหรับชุมชน  
 จากแนวคิดเก่ียวกับการทองเท่ียวมูเตลูมาใชเปนแนวทางในการเขียนกรอบแนวคิดการวิจัย
ดานพฤติกรรมการสายมูเตลูของจังหวัดนครพนม 
 
วิธีดำเนินการวิจัย 
 ประชากร 
 ประชากรท่ีใชในการศึกษาครั้งนี้ คือ นักทองเท่ียวชาวไทยท่ีเดินทางเขามาทองเท่ียว 
ในแหลงทองเท่ียวเชิงศรัทธา (สายมูเตลู) จังหวัดนครพนม  
 กลุมตัวอยาง 
 การกำหนดกลุมตัวอยางท่ีใชในการศึกษาครั้งนี้ ไดแก นักทองเท่ียวชาวไทยท่ีสนใจ
เดินทางมาทองเท่ียวในจังหวัดนครพนม จำนวนท้ังหมด 2,204,220 คน (กองเศรษฐกิจการทองเท่ียว
และกีฬา กระทรวงการทองเท่ียวและกีฬา, 2566) จึงไดกำหนดขนาดกลุมตัวอยาง โดยใชสูตรของ  
ทาโร ยามาเน (Taro Yamane, 1973) ซ่ึงกำหนดระดับคาความเชื่อม่ัน เทากับ รอยละ 95 และ
ระดับคาความคลาดเคลื่อนรอยละ 5 ไดเทากับ 399.98 คน ท้ังนี้กลุมตัวอยางท่ีเหมาะสมในงานวิจัย
เทากับ 400 คน โดยมีเกณฑการคัดเลือกแหลงทองเท่ียวเชิงศรัทธาท่ีมีชื่อเสียงสำหรับนักทองเท่ียว
สายมูเตลู ขอพรสิ่งศักด์ิสิทธิ์ และรีวิวจากสื่อออนไลน ในพ้ืนท่ี 3 อำเภอ คือ อำเภอเมือง อำเภอเรณู
นคร และ อำเภอธาตุพนม จังหวัดนครพนม 
 การสุมกลุมตัวอยาง  
 ผูวิจัยไดเก็บขอมูลในการศึกษาครั้งนี้โดยวิธีการสุมตัวอยางแบบบังเอิญ (Accidental 
sampling) ในพ้ืนท่ีอำเภอเมือง จังหวัดนครพนม รวมจำนวนสิ้น 400 คน โดยมีเกณฑในการคัดกรอง
นักทองเท่ียวท่ีมาทองเท่ียวในพ้ืนท่ีแหลงทองเท่ียวเชิงศรัทธา (สายมูเตลู) ของจังหวัดนครพนม เชน 
ลานพญาศรีสัตตนาคราช วัดพระธาตุพนมวรวิหาร วัดพระธาตุเรณู เปนตน 
 เครื่องมือท่ีใชในการวิจัย 
    วิจัยเรื่อง การศึกษาพฤติกรรมของนักทองเท่ียวชาวไทยท่ีมีตอการทองเท่ียวมูเตลูของ
จังหวัดนครพนม เครื่องมือท่ีใชในการวิจัยครั้งนี้  เปนแบบสอบถาม แบงออกเปน 2 สวน ดังนี้   
สวนท่ี 1 ขอมูลเก่ียวกับลักษณะประชากรศาสตรของผูตอบแบบสอบถาม โดยมีคำตอบใหเปนตัวเลือก 
ตอนท่ี 2 แบบสอบถามเก่ียวกับพฤติกรรมนักทองเท่ียวในการทองเท่ียวมูเตลูของจังหวัดนครพนม 
โดยมีคำตอบใหเปนตัวเลือก  
 การสรางและการหาคุณภาพเครื่องมือ 
   ผูวิจัยไดนำแบบสอบถามท่ีสรางข้ึนเสนอตอผูทรงคุณวุฒิเพ่ือตรวจสอบความตรงของเนื้อหา 
ความสอดคลองของขอคำถามกับนิยามศัพท เฉพาะ ความเหมาะสมของปริมาณขอคำถาม  
ความชัดเจนของภาษารูปแบบของแบบสอบถาม เม่ือไดขอเสนอแนะ ผูวิจัยจึงไดปรับปรุงแบบ 
ตามคำแนะนำของผูทรงคุณวุฒิ เม่ือแกไขแบบสอบถามเรียบรอย จึงนำแบบสอบถามเสนอตอ
ผูเชี่ยวชาญทางดานการทองเท่ียว 5 ทาน เพ่ือตรวจสอบความสอดคลองดานเนื้อหา โดยกำหนด
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เกณฑความสอดคลอง (IOC) แลวนำแบบสอบถามไปทำการทดสอบความเชื่อม่ัน (Reliability)  
โดยการทดสอบความเชื่อม่ันจากกลุมตัวอยาง จำนวน 30 ตัวอยาง ซ่ึงแบบสอบถามมีความเชื่อม่ัน  
= 0.96 
   การเก็บขอมูล 
   ในการเก็บรวมขอมูลวิจัยครั้งนี้ ผูวิจัยไดดำเนินการเก็บรวมขอมูลข้ันปฐมภูมิ (Primary 
Data) โดยมีลักษณะของคำถามเปนแบบปลายปด (Close - ended) โดยการแจกแบบสอบถาม 
(Questionnaire) โดยมีลักษณะของคำถามเปนแบบปลายปด (Closed - ended question)  
ดวยวิธีการสอบถามจากกลุมนักทองเท่ียวชาวไทยท่ีเดินทางเขามาทองเท่ียวสายมูเตลูในจังหวัด
นครพนม ซ่ึงผูวิจัยไดมีการเก็บรวบรวมขอมูลเปน 4 เดือน ตั้งแตวันท่ี 01 มกราคม 2567 ถึง วันท่ี 30 
เมษายน 2567  
 การวิเคราะหขอมูล 
 การวิเคราะหขอมูลครั้งนี้ใชวิธีการทางสถิติท่ีใชขอมูลเชิงปริมาณทางดานประชากรศาสตร
พฤติกรรมการทองเท่ียวดวยสถิติเชิงพรรณนา (Descriptive Statistic Analysis) ไดแก การแจกแจง
ความถ่ี (Frequency) คารอยละ (Percentage) คาเฉลี่ย (Means) คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard 
Deviation) และสถิติเชิงอนุมาน (Inferential Statistics Analysis) การทดสอบสมมติฐานดวย 
ไคสแควร (Chi-Square Test) มีนัยสำคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ตามลำดับ 
 
ผลการวิจัย 
 สวนท่ี 1 ขอมูลเกี่ยวกับลักษณะประชากรศาสตร 
 ผูตอบแบบสอบถาม สวนใหญเปนเพศหญิง (รอยละ 49.75) อยูในชวงอายุต่ำกวา 30 ป 
(รอยละ 39.25) มีสถานภาพสมรส (รอยละ 50.50) มีระดับการศึกษาปริญญาตรี (รอยละ 47.50)    
มีรายไดตอเดือน 15,001 - 20,000 บาท (รอยละ 25.25) มีอาชีพหลักธุรกิจสวนตัว/ผูประกอบการ 
(รอยละ 33.00) และภูมิลำเนาอยูในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ (รอยละ 21.75)  
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             สวนท่ี 2 ขอมูลพฤติกรรมการทองเท่ียวมูเตลูของจังหวัดนครพนม 
ตารางท่ี 1 แสดงรอยละและคาเฉลี่ยของขอมูลพฤติกรรมการทองเท่ียวมูเตลูของจังหวัดนครพนม    
 

พฤติกรรมการเดินทางทองเท่ียว จำนวน (คน) รอยละ 
1. วัตถุประสงคในการเดินทาง  (สามารถตอบไดเพียง 1 ขอ) 

1.1  ทองเท่ียว/เยี่ยมชมสถานท่ีเชิงศรัทธา (มูเตลู) 233 58.25 
1.2  ขอพรสิ่งศักดิ์สิทธ์ิพญานาค 85 21.25 
1.3  รวมกิจกรรมตางๆ/เทศกาล เชน งานบุญ ไหลเรือไฟ 48 12.00 
1.4  เยี่ยมญาต/ิพบปะเพ่ือน/อบรม/ประชุม/สัมมนา/ศึกษาดูงาน/ 

ติดตอเก่ียวกับงานบริษัทหรือหนวยงานราชการ 
34 8.50 

รวม 400 100.00 
2. ความถี่ในการเดินทางตอเดือน 

2.1  1 ครั้ง/เดือน 300 75.00 
2.2  2 ครั้ง/เดือน 56 14.00 
2.3  3 ครั้ง/เดือนข้ึนไป 44 11.00 

รวม 400 100.00 
3. ผูรวมเดินทางของทาน 

3.1  เดินทางมาคนเดียว 104 26.00 
3.2  เดินทางมากับญาติหรือคนในครอบครัว 156 39.00 
3.3  เดินทางมากับกลุมเพ่ือน/เพ่ือนรวมงาน/บริษัททัวร 118 29.50 
3.4  เดินทางมากับแฟนหรือคูรัก 22 5.50 

รวม 400 100.00 
4. จำนวนผูรวมเดินทางในคร้ังนี ้

4.1  เดินทางคนเดียว 92 23.50 
4.2  1 คน 68 17.00 
4.3  2 คน 48 12.00 
4.4  3 คน 44 11.00 
4.5  4 คน 54 13.50 
4.6  5 คนข้ึนไป 94 23.00 

รวม 400 100.00 
5. ชนิดของพาหนะท่ีทานใชในการเดินทางคร้ังนี้ 

5.1  รถยนตสวนตัว 186 46.50 
5.2  เครื่องบินโดยสาร 150 37.50 
5.3  รถโดยสารประจำทาง 42 10.50 
5.4  รถบริษัทนำเท่ียว/รถตนสังกัด/บริษัท/องคกร/รถจักรยานยนต 8 5.50 

รวม 400 100.00 
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พฤติกรรมการเดินทางทองเท่ียว จำนวน (คน) รอยละ 
6. ระยะเวลาท่ีมาในคร้ังนี้ 

6.1  นอยกวา 1 วัน 68 17.00 
6.2  1 วัน 40 10.00 
6.3  2 วัน 62 15.50 
6.4  3 วัน 50 12.50 
6.5  4 วัน 42 10.50 
6.6  5 วันหรือมากกวา 138 34.50 

รวม 400 100.00 
7. การเดินทางของทานมีคาใชจาย เชน คาเดินทาง ท่ีพัก คาอาหาร เปนตน ประมาณเทาใด/คร้ัง 

7.1 5,000 บาทหรือต่ำกวา 50 17.50 
7.2 5,001 - 10,000 บาท 72 18.00 
7.3 มากกวา 10,001 บาทข้ึนไป 258 64.50 

รวม 400 100.00 
8. ทานทราบขอมูลเกี่ยวกับแหลงทองเท่ียวจังหวัดนี้จากสื่อใดเปนหลัก (สามารถตอบไดเพียง 1 ขอ) 

8.1 โทรทัศน/วิทยุ/หนังสือพิมพ/นิตยสาร 30 7.50 
8.2 อินเตอรเน็ต/เว็บไซต/โซเซยีลเน็ตเวิรค เชน Facebook, Line,  
 Twitter เปนตน 

334 83.50 

8.3 เพ่ือน/ญาต ิ 36 9.00 
รวม 400 100.00 

 
จากตารางท่ี 1 แสดงรอยละและคาเฉลี่ยของขอมูลพฤติกรรมการทองเท่ียวมูเตลูของจังหวัด

นครพนม พบวา นักทองเท่ียวชาวไทยท่ีสนใจเดินทางมาทองเท่ียวในจังหวัดนครพนม มีวัตถุประสงค
ในการเดินทางมาทองเท่ียว/เยี่ยมชมสถานท่ีเชิงศรัทธา(มูเตลู) (รอยละ 58.25) มีความถ่ีในการ
เดินทาง 1 ครั้ง/เดือน (รอยละ 75.00) โดยมีผูรวมเดินทางมากับญาติหรือคนในครอบครัว  
(รอยละ 39.00) ซ่ึงมีผูรวมเดินทาง 5 คนข้ึนไป (รอยละ 23.00) โดยมีรถยนตสวนตัว (รอยละ 46.50) 
ใชระยะเวลาในการเดินทางมา 5 วันหรือมากกวา (รอยละ 34.50) มีคาใชจาย เชน คาเดินทาง ท่ีพัก 
คาอาหาร เปนตน มากกวา 10,001 บาทข้ึนไป (รอยละ 64.50) และทราบขอมูลจากอินเตอรเน็ต/
เว็บไซต/โซเซียลเน็ตเวิรค เชน Facebook, Line, Twitter เปนตน (รอยละ 83.50) ตามลำดับ 
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สวน ท่ี  3 ผลการวิเคราะหความสัมพันธของลักษณะทางประชากรศาสตรของ
นักทองเท่ียวชาวไทยในการทองเท่ียวมูเตลูของจังหวัดนครพนม 
 
ตารางท่ี 2 แสดงการวิเคราะหความสัมพันธระหวางลักษณะทางประชากรศาสตรกับพฤติกรรม 

นักทองเท่ียวชาวไทยในการทองเท่ียวมูเตลูของจังหวัดนครพนม 
 

พฤติกรรมการเดินทางทองเท่ียวมูเตลู 

 ลักษณะประชากรศาสตร 

 

เพ
ศ 

อา
ย ุ

สถ
าน

ภา
พ 

ระ
ดับ

กา
รศึ

กษ
าส

ูงส
ุด 

รา
ยไ

ดเ
ฉล

ี่ยต
อเ

ดือ
น 

อา
ชีพ

 

ภูมิ
ลำ

เน
า 

1.  วัตถุประสงคในการเดนิทาง χ2 5.326 8.636 15.503 2.958 21.490 15.069 18.953 

Sig. 0.503 0.471 0.017 0.814 0.044 0.238 0.216 

2.  ความถี่ในการเดนิทางตอเดอืน χ2 2.974 1.756 2.852 9.557 5.828 9.195 18.493 

Sig. 0.562 0.941 0.583 0.049 0.666 0.326 0.047 

3.  ผูรวมเดนิทางของทาน χ2 7.940 7.573 25.603 9.554 22.007 12.650 15.207 

Sig. 0.242 0.578 0.000 0.145 0.037* 0.395 0.437 

4.  จำนวนผูรวมเดนิทางในครั้งนี ้ χ2 13.723 13.585 17.462 9.314 28.756 20.653 24.427 

Sig. 0.186 0.557 0.065 0.503 0.093 0.418 0.495 

5.  ชนิดของพาหนะทีท่านใชในการเดนิทาง
ครั้งนี ้

χ2 12.118 6.441 6.089 25.532 46.020 22.003 25.596 

Sig. 0.059 0.695 0.413 0.000* 0.000* 0.037 0.042* 

6. ระยะเวลาทีม่าในครั้งนี ้ χ2 16.201 28.293 9.936 47.671 85.716 26.620 52.179 

Sig. 0.094 0.020 0.446 0.000* 0.000* 0.157 0.001* 

7. การเดนิทางของทานมีคาใชจาย เชน  
    คาเดนิทาง ที่พัก คาอาหาร เปนตน

ประมาณเทาไหร/ครั้ง 

χ2 10.785 8.930 11.327 22.132 35.831 6.895 18.565 

Sig. 0.029 0.178 0.023 0.000* 0.000* 0.548 0.046* 

8.  ทานทราบขอมลูเกีย่วกับแหลงทองเทีย่ว
จังหวดันีจ้ากส่ือใดเปนหลัก 

χ2 3.397 7.011 3.051 3.038 10.829 4.045 8.094 

Sig. 0.494 0.320 0.549 0.552 0.212 0.853 0.620 

ภาพรวม  ไมสัมพันธ ไมสัมพันธ ไมสัมพันธ สัมพันธ สัมพันธ ไมสัมพันธ สัมพันธ 

จากตารางท่ี 2 แสดงสรุปผลของการวิเคราะหความสัมพันธดวยคาไคสแควร (Chi-Square) 
ลักษณะทางประชากรศาสตรของนักทองเท่ียวชาวไทยมีความสัมพันธกับพฤติกรรมนักทองเท่ียว 
มาเดินทางทองเท่ียวมูเตลูของจังหวัดนครพนม สรุปผลวิเคราะหขอมูลไดดังนี้ 

ลักษณะประชากรศาสตร ในดานเพศ อายุ สถานภาพ ระดับการศึกษาสูงสุด รายไดตอเดือน 
อาชีพ และภู มิลำเนากับพฤติกรรมการเดินทางทองเท่ียวของจังหวัดนครพนมในภาพรวมมี
ความสัมพันธกัน สามารถอธิบายเปนรายดาน ดังนี้ 

 เพศมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเดินทางทองเท่ียว ในเรื่องการเดินทางของทานมี
คาใชจาย เชน คาเดินทาง ท่ีพัก คาอาหาร เปนตน ประมาณเทาไหร/ครั้ง 
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 อายุมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเดินทางทองเท่ียว ในเรื่องระยะเวลาท่ีมาในครั้งนี้ 
สถานภาพมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเดินทางทองเท่ียว ในเรื่องวัตถุประสงคในการ

เดินทาง ผูรวมเดินทางของทาน และการเดินทางของทานมีคาใชจาย เชน คาเดินทาง ท่ีพัก คาอาหาร 
เปนตน ประมาณเทาไหร/ครั้ง 

การศึกษามีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเดินทางทองเท่ียว ในเรื่องความถ่ีในการเดินทางตอ
เดือน ชนิดของพาหนะท่ีทานใชในการเดินทางครั้งนี้ ระยะเวลาท่ีมาในครั้งนี้ และการเดินทางของทานมี
คาใชจาย เชน คาเดินทาง ท่ีพัก คาอาหาร เปนตน ประมาณเทาไหร/ครั้ง 

รายไดเฉลี่ยตอเดือนมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเดินทางทองเท่ียว ในเรื่องวัตถุประสงค
ในการเดินทาง ผูรวมเดินทางของทาน ชนิดของพาหนะท่ีทานใชในการเดินทางครั้งนี้ ระยะเวลาท่ีมา
ในครั้งนี้ และการเดินทางของทานมีคาใชจาย เชน คาเดินทาง ท่ีพัก คาอาหาร เปนตน ประมาณ
เทาไหร/ครั้ง 

อาชีพมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเดินทางทองเท่ียว ในเรื่องชนิดของพาหนะท่ีทานใช
ในการเดินทางครั้งนี้ 

ภูมิลำเนามีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเดินทางทองเท่ียว ในเรื่องความถ่ีในการเดินทาง
ตอเดือน ชนิดของพาหนะท่ีทานใชในการเดินทางครั้งนี้ ระยะเวลาท่ีมาในครั้งนี้ และการเดินทางของ
ทานมีคาใชจาย เชน คาเดินทาง ท่ีพัก คาอาหาร เปนตน ประมาณเทาไหร/ครั้ง 
 
อภิปรายผล 
 จากผลการวิจัยเก่ียวกับการศึกษาพฤติกรรมของนักทองเท่ียวชาวไทยท่ีมีตอการทองเท่ียว 
มูเตลูของจังหวัดนครพนม สามารถอภิปรายผลไดดังนี้  
 1. ผูตอบแบบสอบถาม สวนใหญเปนเพศหญิงอยูในชวงอายุต่ำกวา 30 ป มีสถานภาพสมรส
มีระดับการศึกษาปริญญาตรี มีรายไดตอเดือน 15,001 - 20,000 บาท มีอาชีพหลักธุรกิจสวนตัว/
ผูประกอบการ และภูมิลำเนาอยูในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ สอดคลองกับงานวิจัยของภคมน หงสคู
(2565) ศึกษาเรื่อง พฤติกรรมการทองเท่ียวและความพึงพอใจของนักทองเท่ียวชาวไทยในการ
ทองเท่ียว ยานเมืองเกา จังหวัดสงขลา พบวา นักทองเท่ียวชาวไทยสวนใหญ เปนเพศหญิง มีอายุ  
21 – 30 ป มีการศึกษาระดับปริญญาตรี เปนพนักงานธุรกิจเอกชน อยูภาคใต ท่ีไมใชจังหวัดสงขลา 
และมีรายไดตอเดือน 10,001-20,000 บาท และสอดคลองกับงานวิจัยของ ดวงรัตน โกยกิจเจริญ 
(2562) ศึกษาเรื่องพฤติกรรมการทองเท่ียวสถานท่ีทองเท่ียวเชิงศาสนาของนักทองเท่ียวในจังหวัด
ภูเก็ต พบวา นักทองเท่ียวชาวไทยสวนใหญมีอายุเฉลี่ย 26 - 35 ป จบการศึกษาปริญญาตรี และ
ประกอบอาชีพธุรกิจสวนตัว  
 2. นักทองเท่ียวชาวไทยท่ีสนใจเดินทางมาทองเท่ียวในจังหวัดนครพนม มีวัตถุประสงค 
ในการเดินทางมาทองเท่ียว/เยี่ยมชมสถานท่ีเชิงศรัทธา(มูเตลู) สอดคลองกับงานวิจัยของ ขวัญชนก 
สุวรรณพงศ (2564) ศึกษาเรื่องพฤติกรรมการทองเท่ียวเชิงพุทธศาสนาในจังหวัดภู เก็ตของ
นักทองเท่ียวชาวไทย พบวา มีวัตถุประสงคเพ่ือการทำบุญ สะเดาะเคราะหปชง มีความถ่ีในการ
เดินทาง 1 ครั้ง/เดือน  โดยมีผูรวมเดินทางมากับญาติหรือคนในครอบครัว  ซ่ึงมีผูรวมเดินทาง 5 คน
ข้ึนไป โดยมีรถยนตสวนตัว  ใชระยะเวลาในการเดินทางมา 5 วันหรือมากกวา มีคาใชจาย เชน  
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คาเดินทาง ท่ีพัก คาอาหาร เปนตน มากกวา 10,001 บาทข้ึนไป และทราบขอมูลจากอินเตอรเน็ต/
เว็บไซต/โซเซียลเน็ตเวิรค เชน Facebook, Line, Twitter เปนตน ตามลำดับ สอดคลองกับงานวิจัย 
สอดคลองกับการศึกษาของพิสมัย จัตุรัตน และชวลีย ณ ถลาง (2565) ศึกษาเรื่องพฤติกรรมของ
นักทองเท่ียวชาวไทยท่ีเดินทางมาทองเท่ียวในแหลงทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรมในชุมชนของ
กรุงเทพมหานคร พบวา สวนใหญเดินทางมากับญาติและคนในครอบครัว และใชพาหนะในการ
เดินทางมาทองเท่ียวดวยรถยนตสวนตัว มีวัตถุประสงคเพ่ือชมโบราณสถาน และโบราณวัตถุ และ 
สวนใหญรูจักแหลงทองเท่ียวในชุมชนจากสื่อเฟสบุค (Facebook)  
 3. ขอมูลทางประชากรศาสตรของนักทองเท่ียวมีความสัมพันธกับพฤติกรรมของ
นักทองเท่ียวชาวไทยในการทองเท่ียวมูเตลูในจังหวัดนครพนม อยางมีนัยสำคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 
ในภาพรวมทางประชากรศาสตรของนักทองเท่ียวมีความสัมพันธกับพฤติกรรมของนักทองเท่ียวชาว
ไทยในการทองเท่ียวมูเตลูจังหวัดนครพนม ซ่ึงสอดคลองกับงานวิจัยของวาสนา ขวัญทองยิ้ม ชวลีย  
ณ ถลาง และเสรี วงษมณฑา (2566) ศึกษาเรื่องพฤติกรรมของนักทองเท่ียวชาวไทยท่ีเดินทางมา
ทองเท่ียวในแหลงทองเท่ียวพหุวัฒนธรรมในจังหวัดสงขลา พบวา ระดับการศึกษาสูงสุด รายไดเฉลี่ย
ตอเดือน และภูมิลำเนา มีความสัมพันธกับพฤติกรรมการทองเท่ียวอยางมีนัยสำคัญทางสถิติท่ีระดับ 
0.05 และสอดคลองกับงานวิจัย ดวงทิพย นากระโทก (2563) ศึกษาเรื่องแรงจูงใจทางการทองเท่ียว
ศาสนาในศาสนาสถานท่ีมีชื่อเสียงในการอธิษฐานขอพรเรื่องความรักในกรุงเทพมหานคร พบวา  
เม่ือเปรียบเทียบแรงจูงใจทางการทองเท่ียวเชิงศาสนาท่ีมีชื่อเสียงในการอธิษฐานขอพรเรื่องความรัก
ในกรุงเทพมหานคร ระหวางเพศ และอายุ ไมมีความแตกตางกัน เนื่องจากศาสนสถานเดินทางเขาถึง
ไดสะดวกสบาย ใหความรูเก่ียวกับวัฒนธรรมเชิงศาสนาไดเปนอยางดี   
  
ขอเสนอแนะ 
 1. ขอเสนอแนะในการนำผลวิจัยไปใชงาน  

นักทองเท่ียวมีพฤติกรรมในการเดินทางมาทองเท่ียว/เยี่ยมชมสถานท่ีเชิงศรัทธา(มูเตลู)  
ของจังหวัดนครพนม ขอพรสิ่งศักดิ์สิทธิ์พญานาค มีระยะเวลาในการพำนักหลายและการใชจาย
คอนขางสูง โดยมีคาใชจายมากกวา 10,000 บาท ตอการเดินทาง ดังนั้นหนวยงานท่ีเก่ียวของ เชน 
การทองเท่ียวแหงประเทศไทย สำนักงานการทองเท่ียวและกีฬาจังหวัดนครพนม องคการบริหาร 
สวนจังหวัดนครพนม ควรมีการสงเสริมในเรื่องของการประชาสัมพันธการตลาดการทองเท่ียวมูเตลู
ภายในประเทศไดเพ่ือใหสอดคลองกับพฤติกรรมวิถีชีวิตของนักทองเท่ียวยุคหลังสถานการณโควิด 19 

2. ขอเสนอแนะเพ่ือการวิจัยครั้งตอไป 
 การวิจัยครั้งนี้เปนการศึกษาเฉพาะนักทองเท่ียวชาวไทยท่ีเดินทางมาทองเท่ียวในแหลง
ทองเท่ียวมูเตลูของจังหวัดนครพนมเฉพาะบางพ้ืนท่ี ดังนั้นในการวิจัยครั้งตอไปตองมีการศึกษาใน
แหลงทองเท่ียวเชิงศรัทธาท้ังจังหวัดนครพนม และยังตองทำการศึกษาในกลุมของนักทองเท่ียว 
ท่ีเดินทางมาทองเท่ียวสายมูเตลูในกลุมจังหวัดสนุก (สกลนคร นครพนม มุกดาหาร) ดวยเพ่ือสามารถ
จัดทำเสนทางการทองเท่ียวมูเตลูท่ีมีประสิทธิภาพยิ่งข้ึน  
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