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บทคัดย่อ 

 การศึกษาวิจัยครั ้งนี ้มีว ัตถุประสงค์ เพื ่อ 1) ศึกษาความสัมพันธ์ระหว่างพฤติกรรม 
การท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวไทยกับปัจจัยส่วนบุคคลในการเดินทางมาท่องเที่ยวจังหวัดยโสธร 
และ 2) ศึกษาเปรียบเทียบการตัดสินใจในการเดินทางมาท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมตามอัตลักษณ์ 
จังหวัดยโสธร จำแนกตามปัจจัยส่วนบุคคล เป็นการวิจัยเชิงปริมาณ กลุ่มตัวอย่างคือนักท่องเที่ยว 
ชาวไทยที่เดินทางมาท่องเที่ยวจังหวัดยโสธร หรือเคยเดินทางมาท่องเที่ยวจังหวัดยโสธร จำนวน 400 
คน ซึ่งใช้วิธีการสุ่มตัวอย่างแบบสะดวก การวิเคราะห์ข้อมูลด้วยสถิติเชิงพรรณนา คือ ค่าความถี่ 
ค่าร้อยละ ค่าเฉลี่ย และค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน และสถิติเชิงอนุมานในการทดสอบสมมติฐานการวิจัย 
คือ Chi-Square, t-test, F-test หรือ ANOVA กำหนดนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  

ผลการศึกษาพบว่า นักท่องเที่ยวชาวไทยที่เดินทางมาท่องเที่ยวในจังหวัดยโสธร ส่วนใหญ่
เป็นเพศหญิง มีอายุอยู่ระหว่าง 20-30 ปี มีระดับการศึกษาอยู่ในระดับปริญญาตรี อาชีพส่วนใหญ่ 
เป็นนักเรียนหรือนักศึกษา รายได้เฉลี่ยต่อเดือนต่ำกว่า 15,000 บาท สถานภาพโสด และ
ภูมิลำเนาอยู่ภาคกลาง มีวัตถุประสงค์เพื่อการพักผ่อนหย่อนใจ มีระยะเวลาในการเดินทาง  
มาท่องเที่ยวแต่ละครั้ง 2 วัน ช่วงเวลาในการเดินทางมาจังหวัดยโสธรคือวันเสาร์และวันอาทิตย์ 
มีความถี ่ในการเดินทางมาจังหวัดยโสธร 1 ครั ้งต่อปี มีค่าใช้จ่ายในการเดินทางมาท่องเที ่ยว  
จังหวัดยโสธรแต่ละครั ้งมากกว่า 3,001 บาท ขึ้นไป เดินทางมากับครอบครัวหรือญาติ โดยเลือก
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ท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยวประเภทวัด เลือกพักในที่พักประเภทโรงแรมและเดินทางด้วยรถยนต์
ส่วนตัว  ทั ้ งนี ้นักท่องเที ่ยวชาวไทยส่วนใหญ่ตัดสินใจเดินทางมาท่องเที ่ยวเชิงวัฒนธรรม  
ตามอัตลักษณ์จังหวัดยโสธรจากการรับรู้เกี่ยวกับการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมตามอัตลักษณ์จังหวัด
ยโสธร  

จากการทดสอบสมมติฐานข้อที่ 1 พบว่าปัจจัยส่วนบุคคล คือ เพศ อายุ การศึกษา อาชีพ 
รายได้ สถานภาพ ภูมิลำเนา ของนักท่องเที่ยวมีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการเดินทางของ
นักท่องเที่ยวชาวไทยอย่างมีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  และสมมติฐานข้อที่ 2 พบว่า 
ปัจจัยส่วนบุคคล คือ อายุ การศึกษา อาชีพ รายได้ สถานภาพ ภูมิลำเนาของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่
แตกต่างกันมีระดับการตัดสินใจในการเดินทางท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมตามอัตลักษณ์จังหวัดยโสธร  
ไม่แตกต่างกันอย่างมีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  ทั้งนี้มีเพียงปัจจัยส่วนบุคคลที่มีเพศแตกต่างกัน 
มีระดับการตัดสินใจในการเดินทางมาท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมตามอัตลักษณ์จังหวัดยโสธรแตกต่างกัน 
อย่างมีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  
 
คำสำคัญ 
 พฤติกรรมการท่องเที่ยว การตัดสินใจท่องเที่ยว การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม อัตลักษณ์จังหวัด
ยโสธร 

 
ABSTRACT 

 The purposes of this research were 1)  to study the relationship between 
tourism behavior of Thai tourists and personal factors when traveling to the Yasothon 
province, 2) to compare travel decisions for cultural tourism according to the identity 
of the Yasothon province classified by personal factors. A quantitative research method 
was used in this study. The population included Thai tourists who were travelling in or 
had been to Yasothon. Data were collected through questionnaires done by 400 
participants who were selected by convenience sampling. Descriptive statistics 
including frequency, percentage, mean, and standard deviation, were used. Inferential 
statistics including Chi-Square, t-test, and F-test (ANOVA) were used for hypothesis 
testing, with the designated significance value of 0.05. 

The results of the study were as follows. Most of the participants were female, aged 
between 20 and 30 years old. Most of them were undergraduate students and their 
average income was less than 15,000 bath a month. Most of them were single and 
their hometown was in the Central region. They traveled to Yasothon for pleasure, and 
they spent two days in the province, typically on the weekend. They traveled to the 
province once a year and spent more than 3,001 baht per trip. They also traveled with 
their family members or relatives. They went to temples, stayed at a hotel, and 
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traveled by car. Most of the participants traveled to Yasothon for cultural tourism 
according to the identity of the province.  
Keywords  
 Tourism Behavior, Travel Decision, Cultural Tourism, Cultural Identity of 
Yasothon Province 
 
ความสำคัญของปัญหา 
 การท่องเที่ยวของประเทศไทยในปี พ.ศ. 2565 มีจำนวนนักท่องเที่ยวชาวไทยที่เดินทาง
ท่องเที ่ยวภายในประเทศเพิ ่มขึ ้นถึง 188.1 ล้านคน สร้างรายได้ประมาณ 7.2 แสนล้านบาท  
ทำให้อุตสาหกรรมท่องเที่ยวยังคงมีแรงขับเคลื่อน โดยเฉพาะการท่องเที่ยวระยะใกล้ หรือการท่องเที่ยว
เมืองรองที่เริ ่มได้รับความนิยมเพิ่มมากขึ้น เนื่องจากนักท่องเที่ยวต้องการหลีกเลี่ยงความแออัด 
ของเมืองหลักทางการท่องเที่ยว และมองหาประสบการณ์ใหม่ ๆ ภายใต้ความเป็นเอกลักษณ์
ของท้องถิ ่นในแต่ละภูมิภาค นอกจากนี้นักท่องเที่ยวยังมองถึงค่าใช้จ่ายเกี่ยวกับการท่องเที ่ยว  
ที่เกิดขึ ้นในจังหวัดเมืองรองเมื ่อเทียบกับเมืองหลักทางการท่องเที ่ยว เพราะค่าใช้จ่ายเกี่ยวกับ 
การท่องเที่ยวในเมืองรองที่ต่ำกว่าการท่องเที่ยวในเมืองหลัก อีกทั้งยังเป็นการป้องกันการแพร่ระบาด
ของโรค COVID-19 ที่เกิดขึ้นและยังคงต้องระมัดระวังสุขภาพของตัวเอง (ศูนย์วิเคราะห์เศรษฐกิจ ทีที
บี, 2565) ทำให้นักท่องเที่ยวเลือกที่จะเดินทางท่องเที่ยวในจังหวัดที่เป็นเมืองรองที่มีแหล่งท่องเที่ยว  
ที่น่าสนใจ และมีความโดดเด่นด้านเอกลักษณ์ของท้องถิ่น เพ่ือให้เกิดประสบการณ์ใหม่ ๆ กับชีวิต  

ทั้งนี้ จังหวัดยโสธรถือเป็นจังหวัดหนึ่งที่จัดอยู่ในจังหวัดเมืองรองของการท่องเที่ยวที่ได้รับ
การส่งเสริมให้มีการพัฒนาการท่องเที่ยว  เนื่องจากภายในจังหวัดมีทรัพยากรการท่องเที่ยวที่น่าสนใจ
โดยเฉพาะทรัพยากรการท่องเที่ยวที่มีความโดดเด่นด้านอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรม อาทิ แหล่งท่องเที่ยว
ทางวัฒนธรรมที่นักท่องเที่ยวสามารถที่จะไปศึกษาเรียนรู้ เกี่ยวกับวัฒนธรรมของจังหวัดยโสธร 
ได้แก่ วัดมหาธาตุ  ชุมชนย่านเมืองเก่าบ้านสิงห์ท่า พิพิธภัณฑ์พญาคันคาก ศาลเจ้าพ่อหลักเมือง
ยโสธร พระธาตุก่องข้าวน้อย แหล่งโบราณสถานประวัติศาสตร์บ้านสงเปือย และประเพณีที่สะท้อน
ให้เห็นถึงวิถีชีวิตของคนยโสธร คือ บุญบั้งไฟ ที่มีเรื ่องเล่าและตำนานการเกิดประเพณีบุญบั้งไฟ  
ที่ เก ี ่ ยวข ้องก ับการดำเน ินช ี ว ิ ตของคนในจ ั งหว ัดยโสธร (การท ่องเท ี ่ ยวแห ่ งประเทศไทย 
ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ, 2561) ซึ่งแต่ละปีมีนักท่องเที่ยวจำนวนมากเดินทางเข้ามาท่องเที่ยวใน 
การจัดงานประเพณีดังกล่าว เนื่องจากงานประเพณีบุญบั้งไฟมีการแสดงศิลปะและวัฒนธรรมผ่าน
ขบวนแห่บั้งไฟและตัวของบั้งไฟที่มีเอกลักษณ์และมีความสวยงามของศิลปะการตกแต่งลวดลายบน  
ตัวของบั้งไฟและขบวนแห่บั้งไฟที่มีการฟ้อนรำด้วยท่ารำที่สวยงามผ่านดนตรี เฉพาะตามแบบฉบับ
ของภาคตะวันออกเฉียงเหนือ (อีสาน) สอดคล้องกับงานวิจัยของบุณฑริกา หวังล้อมกลาง และ
โอชัญญา บัวธรรม (2564) ได้ศึกษาเกี่ยวกับเส้นทางท่องเที่ยวตามรอยวรรณกรรมพื้นบ้าน
อีสาน : ร้อยเรื ่องเมืองยโสธร พบว่า  แหล่งท่องเที่ยวที่เกี ่ยวข้องกับวรรณกรรมพื้นบ้านอีสานใน 
จังหวัดยโสธรที่สะท้อนถึง วัฒนธรรม ความเชื่อ ตำนาน ได้แก่ ชุมชนย่านเมืองเก่าบ้านสิงห์ท่า พระธาตุ
อานนท์ พระธาตุเก่าแก่ที่ยึดเหนี่ยวจิตใจของคนในชุมชน  ศาลเจ้าพ่อหลักเมืองจั งหวัดยโสธร 
พิพิ ธภัณฑ์พญาคันคาก ป ระเพณีบุญบั ้ ง ไฟและสอดคล้องกับงานวิ จั ยของ  กนกพิชญ์  
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วิชญวรนันท์  (2563) ได้ศึกษาแนวทางการพัฒนาแผนการตลาดการท่องเที่ยวของจังหวัด
ยโสธรพบว่า การพัฒนาแผนการตลาดการท่องเที่ยวของจังหวัดยโสธรต้องพัฒนาศักยภาพ
ของแหล่งเที ่ยวของจังหวัดยโสธรที ่มีลักษณะเฉพาะและมีความเป็นเอกลักษณ์ด้านวัฒนธรรม 
ประเพณีในท้องถิ่น เช่น พิพิธภัณฑ์วิมานพญาแถน ธาตุก่องข้าวน้อย ชุมชนย่านเมืองเก่าบ้านสิงห์ท่า 
รวมทั้งของฝากของที่ระลึกที่มีชื่อเสียงเป็นที่ รู้จักของนักท่องเที่ยว ได้แก่ ผลิตภัณฑ์จากข้าวหอม
มะลิ ข้าวเม่าสูตรโบราณ หมอนขิด ผ้าไหม ปลาส้ม และลอดช่อง และประเพณีบุญบั ้งไฟที ่มี
ชื่อเสียงติดอันดับ 1 ใน 5 ของงานประเพณีโลก เพื่อใช้เป็นสิ่งดึงดูดนักท่องเที่ยวให้เข้ามา
ท่องเที่ยวภายในจังหวัดยโสธร ทั้งนี้ การศึกษางานวิจัยในพื้นที่การท่องเที่ยวของจังหวัดยโสธร  
ส่วนใหญ่เป็นการศึกษาเกี่ยวกับศักยภาพของพื้นที่สำหรับการท่องเที่ยว แต่ยังขาดการศึกษาวิจัย  
ในเรื ่องพฤติกรรมของนักท่องเที ่ยว รวมถึงสิ ่งที ่ทำให้นักท่องเที ่ยวตัดสินใจในการเดินทาง
ท่องเที่ยวจังหวัดยโสธร เมื่อเปรียบเทียบกับงานวิจัยในพ้ืนที่จังหวัดอ่ืน ๆ   

จากเหตุผลที่ได้กล่าวมาข้างต้นทำให้ผู ้วิจัยสนใจที่จะทำการศึกษาวิจัย เรื่องพฤติกรรม
นักท่องเที่ยวชาวไทยและการตัดสินใจเดินทางท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมตามอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรม
จังหวัดยโสธร เพื่อนำผลที่ได้จากการศึกษามาปรับใช้กับการส่งเสริมและพัฒนาแหล่งท่องเที ่ยว  
ทางวัฒนธรรมให้เกิดความโดดเด่นและตรงตามความต้องการของกลุ่มนักท่องเที่ยวชาวไทย และ  
ยังสามารถนำไปต่อยอดในการพัฒนาสินค้าและบริการด้านการท่องเที่ยว เพื่อให้การท่องเที่ยวของ
จังหวัดยโสธรได้รับความนิยมมากขึ้นในอนาคต 
 
วัตถุประสงค์การวิจัย 
 1. เพื่อศึกษาความสัมพันธ์ระหว่างพฤติกรรมการท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวไทยกับ
ปัจจัยส่วนบุคคลในการเดินทางมาท่องเที่ยวจังหวัดยโสธร  
 2 เพื่อศึกษาเปรียบเทียบการตัดสินใจในการเดินทางมาท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมตาม 
อัตลักษณ์จังหวัดยโสธรจำแนกตามปัจจัยส่วนบุคคล 
 
กรอบแนวคิดการวิจัย 
 
 
 
 
 
 
 
 
นิยามศั 
 
 

ปัจจัยส่วนบุคคล 
1. เพศ   
2. อายุ 
3. ระดับการศึกษา 
4. อาชีพ 
5. รายไดเ้ฉลีย่ต่อเดือน 
6. สถานภาพ 
7. ภูมิลำเนา 

พฤติกรรมการท่องเท่ียวของนักท่องเที่ยวชาวไทย 
1. วัตถุประสงค ์ 6. ลักษณะการเดินทาง  
2. ระยะเวลา 7. ประเภทแหล่งท่องเที่ยว 
3. ช่วงเวลา 8. ประเภทที่พัก  
4. ความถี่  9. พาหนะในการเดินทาง 
5. ค่าใช้จ่าย   

การตัดสินใจเดินทางมาท่องเท่ียวจังหวัดยโสธร 
1. การรับรู้เกีย่วกับการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม
จังหวัดยโสธร 
2. การเข้าถึงข้อมูลด้านการท่องเที่ยวจังหวัดยโสธร 
3. การประเมินผลเพื่อเดินทางท่องเที่ยวจังหวัดยโสธร 
4. การเลือกเดินทางมาท่องเที่ยวจงัหวัดยโสธร 
5. ประสบการณภ์ายหลังการท่องเที่ยวจังหวัดยโสธร 
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นิยามศัพท์ 
 นักท่องเที่ยวชาวไทย  หมายถึง นักท่องเที่ยวชาวไทยที่เดินทางมาท่องเที่ยวจังหวัดยโสธร 
หรือนักท่องเที่ยวที่เคยเดินทางมาท่องเที่ยวในเทศกาลต่าง ๆ ของจังหวัดยโสธร 

ปัจจัยส่วนบุคคล หมายถึง ข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที ่ยวชาวไทยที่เคยเดินทาง 
มาท่องเที่ยวในจังหวัดยโสธร ได้แก่ เพศ อายุ ระดับการศึกษา อาชีพ รายได้เฉลี่ยต่อเดือน สถานภาพ 
ภูมิลำเนา 

พฤติกรรมการเดินทางท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่มาท่องเที่ยวจังหวัดยโสธร 
หมายถึง วัตถุประสงค์ของการท่องเที่ยว ระยะเวลาในการเดินทางท่องเที่ยว ช่วงเวลาที่เดินทางท่องเที่ยว 
ความถี่ในการเดินทางท่องเที่ยว ค่าใช้จ่ายเฉลี่ยในการเดินทางท่องเที่ยว ลักษณะการเดินทางมาท่องเที่ยว 
ประเภทของแหล่งท่องเที่ยวที ่เลือกท่องเที ่ยว ประเภทของที ่พักที่เลือกพัก และพาหนะที่ใช้ใน  
การเดินทางมาท่องเที่ยวในจังหวัดยโสธร 

การตัดสินใจของนักท่องเที่ยวชาวไทยในการเดินทางมาท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของ
จังหวัดยโสธร หมายถึง การที่นักท่องเที่ยวเลือกที่จะเดินทางมาท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในจังหวัด
ยโสธร ซึ่งประกอบด้วย การรับรู้เกี่ยวกับการท่องเที่ยวของจังหวัดยโสธร  การเข้าถึงข้อมูลเกี่ยวกับ
การท่องเที ่ยวเชิงวัฒนธรรมของจังหวัดยโสธร การประเมินผลเกี ่ยวกับการเดินทางท่องเที ่ยว 
เชิงวัฒนธรรมของจังหวัดยโสธร การเลือกเดินทางมาท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในจังหวัดยโสธร และ
ประสบการณ์หลังจากการเดินทางมาท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของจังหวัดยโสธร 

การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม หมายถึง การท่องเที่ยวเพื่อเยี่ยมชมและสัมผัสวัฒนธรรมที่มี
อยู ่ในจังหวัดยโสธรตามอัตลักษณ์ของจังหวัด ได้แก่ แหล่งท่องเที ่ยวทางวัฒนธรรม ประเพณี  
สินค้าหัตถกรรมที่มาจากภูมิปัญญาของบรรพบุรุษ  อาหารท้องถิ่น ศิลปะ และดนตรีท้องถิ่นที่แสดงให้
เห็นถึงความเจริญรุ่งเรืองของจังหวัดในอดีต รวมถึงการดำเนินชีวิตของประชาชนในท้องถิ่น
ภายใต้การสืบทอดวัฒนธรรมจากคนรุ่นเก่าสู่คนรุ่นใหม่ 

อัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมของจังหวัดยโสธร หมายถึง แหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมของ
จังหวัดยโสธร ได้แก่ วัดมหาธาตุ  ชุมชนย่านเมืองเก่าบ้านสิงห์ท่า พิพิธภัณฑ์พญาคันคาก ศาลเจ้าพ่อ
หลักเมืองยโสธร พระธาตุก่องข้าวน้อย แหล่งโบราณสถานประวัติศาสตร์บ้านสงเปือย ประเพณีบุญบั้งไฟ 
และประเพณีแห่มาลัยข้าวตอก 
 
ทบทวนวรรณกรรม 

ในการศึกษาวิจัยครั ้งนี ้ผู ้ว ิจ ัยได้นำทฤษฎีและแนวคิดต่าง ๆ มาใช้ประกอบการศึกษา 
ดังต่อไปนี้ 
1. แนวคิดเกี่ยวกับลักษณะประชากรศาสตร์ 

ลักษณะประชากรศาสตร์เป็นความหลากหลายด้านภูมิหลังของบุคคล ซึ่งได้แก่ เพศ อายุ 
สถานภาพ ระดับการศึกษา ซึ่งจะแสดงให้เห็นถึงความเป็นมาของบุคคลจากอดีตถึงปัจจุบัน ทั้งนี้  
จะมีผลต่อลักษณะพฤติกรรมของการแสดงออกที่แตกต่างกันตามสาเหตุที่มาจากความแตกต่าง  
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ด้านประชากรศาสตร์หรือภูมิหลังของบุคคลนั่น เอง (วชิรวัชร งามละม่อม, 2558) ซึ ่ ง
สอดคล้องกับศิร ิวรรณ เสรีร ัตน์และศุภร เสรีร ัตน์ (2546) ที ่ได้ให้คำนิยามเกี ่ยวกับลักษณะ
ประชากรศาสตร์ หมายถึง เพศ อายุ ขนาดครอบครัว สถานภาพ รายได้ อาชีพ และการศึกษา ที่มี
ความแตกต่างกันจะทำให้บุคคลมีพฤติกรรมในการบริโภคที่ต่างกันหรือไม่ต่างกัน ขึ้นอยู่กับตัวปัจจัย
อื่น ๆ ที่อยู่รอบ ๆ ทั้งนี้ลักษณะประชากรศาสตร์ยังสามารถใช้ในการแบ่งตามเกณฑ์ที่ใช้ในการแบ่ง
ส่วนการตลาดเพื่อวัดความสำคัญของประชากรที่จะช่วยกำหนดกลุ่มเป้าหมาย และสอดคล้องกับ
ปราโมทย์ ประสาทกุล และปัทมา ว่าพัฒนวงศ์ (2556) ได้กล่าวไว้ว่า ลักษณะปัจจัยพื้นฐานของ
ประชากรศาสตร์ ประกอบด้วย เพศ อายุ สถานภาพครอบครัว ระดับการศึกษา อาชีพ  รายได้เฉลี่ย
ต่อเดือน ภูมิลำเนาซึ ่งจะนำมาใช้เป็นเกณฑ์ในการกำหนดลักษณะด้านประชากรศาสตร์ของ
กลุ่มเป้าหมายที่จะใช้ในการศึกษาเกี่ยวกับสิ่งต่าง ๆ ของบุคคลเพื่อให้ทราบถึงความต้องการที่แต่ละ
บุคคลต้องการ 

จากแนวคิดนี้ผู ้ว ิจัยนำมาประยุกต์ใช้ในการวางตัวแปรสำหรับการศึกษาเกี่ยวกับปัจจัย  
ส่วนบุคคล ประกอบด้วย เพศ อายุ ระดับการศึกษา อาชีพ รายได้เฉลี่ยต่อเดือน สถานภาพ และ
ภูมิลำเนาที่ใช้ในการศึกษาพฤติกรรมของนักท่องเที่ยวในการเดินทางท่องเที่ยวจังหวัดยโสธร 
2. แนวคิดเกี่ยวกับการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม  
 การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมมีนักวิชาการคำนิยามเกี่ยวกับการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
ไว้ว่า การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม หมายถึง การท่องเที่ยวที่เน้นกิจกรรมการท่องเที่ยวที่ มีการ
นำเสนอให้นักท่องเที่ยวได้ เห็นถึงศิลปวัฒนธรรม ประเพณี  วิถีชีวิตความเป็นอยู่ของสมาชิก
ชุมชนที่เป็นเอกลักษณ์ หรือการประกอบอาชีพ รวมถึงการนำเสนอโบราณสถาน โบราณวัตถุ  
ศาสนสถานซึ่งเปน็ที่เคารพนับถือของชุมชน ศิลปะ ขนบธรรมเนียม ประเพณี และวิถีชีวิตที่แสดงให้เห็นถึง
ความรุ่งเรือง  มีการพัฒนาให้เหมาะสมกับการดำเนินชีวิต  และสภาพแวดล้อมในแต่ละยุคแต่ละสมัย 
ที่ถูกถ่ายทอดและส่งต่อให้นักท่องเที่ยวได้ทราบถึงประวัติความเป็นมา ความศรัทธา และมุมมองความคิด
ของคนในอดีตเพ่ือให้นักท่องเที่ยวได้เรียนรู้และชื่นชม (สมเกียรติ  ชัยพิบูลย์, 2551; ศิริพร ถาวรวิสิทธิ์ 
และเสรี วงษ์มณฑา , 2564) ทั ้งนี ้การท่องเที ่ยวเชิงวัฒนธรรมในแต่ละพื ้นที ่จะมีคุณลักษณะ 
ทางประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมที่แตกต่างกัน ซึ่งเป็นผลมาจากวัฒนธรรมดั้งเดิม คุณค่าของสังคมจึง
ทำให้แต่ละพื้นที่มีแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมที่แตกต่างกัน ทั้งนี้ Howell, D.W. (1993) ได้กล่าว 
ไว้ว่า การท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมเป็นการท่องเที่ยวที่นักท่องเที่ยวได้ซึมซับและมองเห็นวิถีชีวิต 
ของสังคมในอดีตที่ผ่านมา ภายใต้สถาปัตยกรรม หัตถกรรม เครื่องมือเครื่องใช้สำหรับการประกอบ
อาชีพ และการแต่งกายของคนในชุมชนนั้น ๆ จากแนวคิดผู้วิจัยได้นำมาใช้มาเป็นแนวทางในการเขียน
กรอบแนวคิดเกี ่ ยวกับการตัดสินใจ เดินทางมาท่องเที ่ ยว เชิ งวัฒนธรรมตามอัตลั กษณ์  
จังหวัดยโสธรด้านการรับรู ้เกี ่ยวกับการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของจังหวัดยโสธร โดยเฉพาะ 
แหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม เช่น วัด โบสถ์ โบราณสถาน สถาปัตยกรรม หัตถกรรม เป็นต้น 
3. แนวคิดเกี่ยวกับพฤติกรรมของนักท่องเที่ยว  

พฤติกรรมของนักท่องเที่ยว หมายถึง การกระทำทุกอย่างของนักท่องเที่ยวไม่ว่าการกระทำนั้น 
นักท่องเที่ยวจะรู้ตัวหรือไม่รู้ตัวก็ตาม (Kotler, P., 1997)  ซึ่งพฤติกรรมนักท่องเที่ยวในปัจจุบัน 
โดยใช้หลักแนวคิดที่ เกี ่ยวข้องกับพฤติกรรมผู้บริโภค  โดยมีวัตถุประสงค์ เพื่อทำความเข้าใจ
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กระบวนการทั้งหมดของพฤติกรรมการท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยว โดยการศึกษาเก่ียวกับการตัดสินใจ 
การตลาดและค่านิยม แรงจูงใจ ความคิดในตนเอง ความคาดหวัง ทัศนคติ  การรับรู้ ความพึงพอใจ 
การไว้ใจและความภักดี (Cohen, S. A., Prayag, G., & Moital, M., 2014) นอกจากนี้นักวิชาการ
ด้านการท่องเที่ยวยังได้ทำการศึกษาพฤติกรรมของนักท่องเที่ยวที่เกี่ยวข้องกับการเดินทางท่องเที่ยว
โดยเน้นการศึกษาเกี่ยวกับ วัตถุประสงค์ของการเดินทาง ระยะเวลาในการเดินทาง ช่วงเวลาในการเดินทาง  
ความถี่ในการเดินทาง ค่าใช้จ่ายในการเดินทาง ลักษณะของการเดินทาง ประเภทของแหล่งท่องเที่ยว
ที่เลือกท่องเที่ยว ประเภทของที่พัก และพาหนะที่ใช้ในการเดินทางท่องเที่ยว สอดคล้องกับ
สุกัญญา พวกสนิท และประสพชัย พสุนันท์ (2564) ได้ศึกษาพฤติกรรมของนักท่องเที ่ยว 
เชิงวัฒนธรรม จังหวัดฉะเชิงเทรา พบว่า พฤติกรรมของนักท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม จังหวัดฉะเชิงเทรา 
มีวัตถุประสงค์ของการท่องเที่ยวเพื ่อพักผ่อนหย่อนใจ รูปแบบการเดินทางท่องเที ่ยวกับเพื ่อน/
ครอบครัว ช่วงเวลาในการท่องเที่ยว คือ วันหยุดสุดสัปดาห์ (วันเสาร์–อาทิตย์)  ระยะเวลาในการ
ท่องเที่ยวภายในวันเดียว  ได้รับข้อมูลเกี่ยวกับสถานที่ท่องเที่ยวจากสื่อโทรทัศน์ ความถี่ใน  
การท่องเที ่ยว คือ 1–2 ครั ้งต่อปี และค่าใช้จ่ายในการท่องเที ่ยว คือ 2,001–3,000 บาท และ
สอดคล้องกับพิศมัย  จัตุรัตน์ (2565) ได้ศึกษาพฤติกรรมนักท่องเที่ยวชาวไทยที่เดินทางมาท่องเที่ยว
แหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในชุมชนของกรุงเทพมหานคร พบว่า นักท่องเที่ยวมีวัตถุประสงค์
ในการเดินทางเพื่อการพักผ่อน เดินทางในช่วงวันเสาร์ – อาทิตย์ มีความถี่ในการเดินทางท่องเที่ยว
น้อยกว่า 3 ครั้งต่อเดือน เลือกใช้พาหนะในการเดินทางท่องเที่ยวด้วยรถยนต์ส่วนตัว และใช้จ่าย  
ในการเดินทางท่องเที่ยวเฉลี่ยต่ำกว่า 2,000 บาท เลือกท่องเที่ยวแหล่งท่องเที่ยวโบราณคดีและ
พิพิธภัณฑ์ ทั้งนี้การศึกษาพฤติกรรมของนักท่องเที่ยวที่สามารถนำผลที่ได้จากการศึกษามาใช้ใน 
การวางแผนการทำธุรกิจที่เกี ่ยวข้องกับการท่องเที่ยวได้  จากแนวคิดนี้ผู ้วิจัยนำมาประยุกต์ใช้ใน  
การวางตัวแปรสำหรับการศึกษาเกี่ยวกับพฤติกรรมการท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวไทย ได้แก่  
วัตถุประสงค์ของการเดินทาง ระยะเวลาในการเดินทาง ช่วงเวลาในการเดินทาง  ความถี่ในการเดินทาง 
ค่าใช้จ่ายในการเดินทาง ลักษณะของการเดินทาง ประเภทของแหล่งท่องเที่ยวที่เลือกท่องเที่ยว 
ประเภทของที่พัก และพาหนะที่ใช้ในการเดินทางท่องเที่ยว 
4. แนวคิดเกี่ยวกับการตัดสินใจ 

มหาวิทยาลัยธุรกิจบัณฑิตย์ (2551) กล่าวว่า พฤติกรรมการซื้อของนักท่องเที่ยวมีลักษณะ
เป็นกระบวนการที่ต้องนำมาใช้ในการพิจารณา  เพื่อตัดสินใจเลือกซื้อผลิตภัณฑ์หรือบริการต่าง ๆ 
ประกอบด้วย 5 ขั้นตอนดังนี้ 1) การตระหนักหรือการรับรู้ปัญหา (Need Recognition)  ซึ่งจะเกิด
จากสิ่งกระตุ้นภายใน หรืออาจเกิดจากความรู้สึกเครียด การอ่อนล้าจากที่ทำงาน และเกิดจาก  
สิ่งกระตุ้นภายนอก เช่น ข้อมูลข่าวสารที่ได้รับจากสื่อโฆษณาตามช่องทางต่าง ๆ ที่นักท่องเที่ยวทำ  
การสืบค้นอยู่ โดยสิ่งกระตุ้นทั้งภายในและภายนอกที่ เกิดขึ้น  ทำให้นักท่องเที่ยวเกิดความต้องการ 
ที่จะเดินทางไปท่องเที่ยวเพื่อปลดปล่อยจากความเครียดหรือปัญหาต่าง ๆ ที่ได้รับ 2) การหาข้อมูล
เกี่ยวกับสินค้าและบริการ (Information Search) ซึ่งแหล่งข้อมูลที่สำหรับการค้นหาข้อมูลของสินค้า
และบริการสามารถหาได้ทั้งแหล่งข้อมูลภายในที่นักท่องเที่ยวรู้จักและจดจำไว้ในใจหรืออาจจะเคย 
มีประสบการณ์มาแล้ว และแหล่งข้อมูลภายนอกซึ ่งนักท่องเที ่ยวอาจจะได้มาจากอินเทอร์เน็ต   
นิตยสารท่องเที่ยว ป้ายโฆษณาต่าง ๆ บริษัทนำเที่ยว หรืออาจจะมาจากการบอกเล่าจากครอบครัว  
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ญาติพี่น้อง เพื่อนหรือคนที่รู้จัก ซึ่งแหล่งข้อมูลเหล่านี้จะทำให้นักท่องเที่ยวมั่นใจและตัดสินใจเลือก
เด ินทางท่องเที ่ยวไปยังสถานที ่ท ่องเที ่ยวนั ้น ๆ 3) การประเมินทางเลือก ( Evaluation of 
Alternatives) เมื ่อนักท่องเที ่ยวได้ข้อมูลเกี ่ยวกับสินค้าและบริการทางการท่องเที ่ยวครบตาม  
ที่ต้องการแล้ว นักท่องเที่ยวก็จะระบุสินค้าและบริการนั้น ๆ ทำการเลือกตามเกณฑ์ที่นักท่องเที่ยว  
ตั้งไว้ อาจจะมองในเรื่องของราคา ช่วงเวลาในการเดินทาง จำนวนวันที่จะท่องเที่ยว อาหารสำหรับ
การเดินทาง เป็นต้น 4) การตัดสินใจซื้อหรือการตัดสินในการเดินทางไปยังสถานที่ท่องเที่ยวนั้น ๆ 
(Decision Making)  ซึ่งจะเกิดข้ึนภายหลังจากการประเมินทางเลือกเสร็จแล้วและทราบถึงสินค้าและ
บริการที่เลือกไว้คืออะไร 5) พฤติกรรมภายหลังการเดินทางแล้ว (Post-Purchase Behavior) 
ซึ่งถือเป็นสิ่ งสุดท้ายที่จะตอบความต้องการของนักท่องเที่ยวว่าสิ่ งที่นักท่องเที่ยวได้นั้น 
นักท่องเที่ยวมีความพึงพอใจอยู่ในระดับใด หรือว่าไม่มีความพึงพอใจอยู่ในระดับใด ซึ่งจะมีผลต่อสินค้า
และบริการนั้น ๆ  ในการดำเนินการต่อไป ดังนั้นประสบการณ์ที่ได้รับของนักท่องเที่ยวภายหลั งการ
เดินทางไปยังสถานที่ท่องเที่ยว หรือการบริการ หรือสินค้า จึงมีความสำคัญต่อธุรกิจเป็นอย่างมาก  
ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัยของ อัณณ์จิรภา ธนาชัยกุลวัฒน์และศรัญญา กันตะบุตร (2563) ได้ศึกษา 
กระบวนการตัดสินใจของนักท่องเที่ยวสูงอายุชาวต่างชาติในการเลือกท่องเที่ยวจั งหวัดเชียงใหม่ 
เป็นสถานที่ท่องเที่ยว พบว่า กระบวนการตัดสินใจของนักท่องเที่ยวสูงอายุในเลือกจังหวัด
เชียงใหม่ เป็นสถานที่ท่องเที่ยวมี 5 ขั้นตอน คือ 1) การยอมรับความต้องการ พบว่า การรับรู้  
จากรูปภาพที่เกี ่ยวข้องกับวัฒนธรรม ประเพณี วิถีชีวิตของคนเชียงใหม่เป็นตั วกระตุ้นทำให้
ต้องการท่องเที่ยว 2) การแสวงหาทางเลือก พบว่า ข้อมูลจากอินเทอร์เน็ตหรือเว็บไซต์เป็นตัวกระตุ้น
ทำให้เลือกเดินทาง 3) การประเมินทางเลือก พบว่า องค์ประกอบของแหล่งท่องเที่ยวภายในจังหวัด
เชียงใหม่เป็นตัวดึงดูดทำให้เลือกเดินทางมาท่องเที่ยว 4) การตัดสินใจซื้อ พบว่า การเลือกเดินทาง 
มาท่องเที่ยวเกิดจากตนเองเลือกเองและจัดการทุกอย่างเอง และ 5) พฤติกรรมหลังการท่องเที่ยว 
พบว่า นักท่องเที่ยวเกิดความพึงพอใจต่อการท่องเที่ยวอยู่ในระดับมากที่สุด จากแนวคิดนี้ผู้วิจัยนำมา
ประยุกต์ใช้สำหรับการศึกษาเกี่ยวกับการตัดสินใจในการเดินทางท่องเที่ยวจังหวัดยโสธร ได้แก่ 
การรับรู ้ เกี ่ยวกับการท่องเที ่ ยวเชิงวัฒนธรรมจั งหวัดยโสธร การเข้ าถึ งข้อมูลด้ านการ
ท่องเที่ยวจังหวัดยโสธร   การประเมินผลเพื่อเดินทางท่องเที่ยวจังหวัดยโสธร การเลือกเดินทาง 
มาท่องเที่ยวจังหวัดยโสธร และประสบการณ์ภายหลังการท่องเที่ยวจังหวัดยโสธร 
 
วิธีดำเนินการวิจัย 
 ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง  การวิจัยครั้งนี้เป็นการวิจัยเชิงปริมาณ ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง
ในการศึกษาวิจัยครั้งนี้คือ นักท่องเที่ยวชาวไทยที่มาท่องเที่ยวจังหวัดยโสธร และเคยมาท่องเที่ยวจังหวัด
ยโสธร จำนวน 158,491 คน (สำนักงานการท่องเที่ยวและกีฬาจังหวัดยโสธร, 2562) กลุ่มตัวอย่างคือ 
นักท่องเที่ยวชาวไทยที่มาท่องเที่ยวจังหวัดยโสธรและเคยมาท่องเที่ยวจังหวัดยโสธร กำหนดขนาดของ
กลุ่มตัวอย่างโดยการกำหนดกลุ่มตัวอย่างตามสูตร Yamane, T. (1973) และผู้วิจัยใช้วิธีการเลือก
ตัวอย่างแบบสะดวก (Convenience Sampling) จำนวน 400 คน 
 เครื่องมือในการวิจัย  ผู้วิจัยได้ทำการสร้างเครื่องมือสำหรับการวิจัยครั้งนี้   โดยใช้เป็น 
แบบสอบถาม (Questionnaires) ซึ่งการสร้างเครื่องมือสร้างขึ้นจากการทบทวนเอกสาร ตำรา และ
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งานวิจัยที่เกี่ยวข้องตามวัตถุประสงค์ที่ได้ตั้งไว้ แบ่งเป็น 3 ส่วน คือ ส่วนที่ 1 ข้อมูลพ้ืนฐานของผู้ตอบ
แบบสอบถาม โดยคำถามจะเป็นแบบเลือกตอบเพียงข้อเดียวใช้มาตราวัดนามบัญญัติ (Nominal  
Scale) ส ่วนที ่ 2 พฤติกรรมการเดินทางท่องเที ่ยวของนักท่องเที ่ยวชาวไทย  คำถามจะเป็น 
แบบเลือกตอบเพียงข้อเดียวใช้มาตราวัดนามบัญญัติ (Nominal Scale) และส่วนที่ 3 การตัดสินใจ
เดินทางมาท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมตามอัตลักษณ์ของจังหวัดยโสธร คำถามจะเป็นแบบเลือกตอบ 
เพียงข้อเดียวใช้มาตราวัดอันตรภาคชั้น (Interval Scale) แบบ Rating ทั้งนี้ผู้วิจัยได้นำเครื่องมือ
ไปทำการทดสอบความเที่ยงตรง (Validity) และความเชื ่อมั่น (Reliability) ซึ ่งการทดสอบความ
เชื ่อมั ่น (Reliability) โดยใช้แบบสอบถามเก็บข้อมูลจากประชากรที ่ม ีล ักษณะใกล้เค ียงกับ 
กลุ่มตัวอย่าง จำนวน 30 ตัวอย่าง และหาค่าสัมประสิทธิ์แอลฟาของครอนบาค (Cronbach ’s Alpha  
Coefficient:)  แบบสอบถามมีค่าความเชื่อมั่น = 0.98  
 การเก็บข้อมูลการวิจัย  ผู ้ว ิจ ัยได้ดำเนินการศึกษาและเก็บรวบรวมข้อมูลปฐมภูมิ 
(Primary  Data) และข้อมูลทุติยภูมิ (Secondary)  คือ 1)  ข้อมูลทุติยภูมิ (Secondary) เก็บรวบรวม
ข้อมูลจากการศึกษาค้นคว้าจากทฤษฎี หนังสือ บทความ แนวความคิด งานวิจัยที่เกี่ยวข้องและสืบค้น
จากเว็บไซต์ต่าง ๆ เพ่ือประกอบการทำวิจัยและวิเคราะห์ข้อมูลได้ซึ่งนำมาสร้างแบบสอบถาม และ 
2) ข้อมูลปฐมภูมิ  (Primary Data) ผู ้ว ิจ ัยจะวางแผนการเลือกกลุ ่มตัวอย่างโดยพิจารณา  
ตามความสะดวก (Convenience Sampling) ซึ่งกลุ่มตัวอย่างจะเป็นนักท่องเที่ยวชาวไทยที่เดินทาง
ท่องเที่ยวยังแหล่งท่องเที่ยวในจังหวัดยโสธร ตามจำนวนกลุ่มตัวอย่างที่คำนวณได้ตามสูตรที่กำหนดไว้ 
โดยใช้เครื ่องมือที่ออกแบบไว้และได้ทำการตรวจสอบความเที ่ยงตรง (Validity) และความเชื ่อมั่น
(Reliability) เรียบร้อยและสมบูรณ์ 
 การวิเคราะห์ข้อมูล ผู้วิจัยได้ดำเนินการวิเคราะห์โดย สถิติเชิงพรรณนา (Descriptive 
Statistics Analysis) ได้แก่ การแจกแจงความถี่ (Frequency) และค่าร้อยละ (Percentage) ค่าเฉลี่ย 
(Means) และค่าเบี ่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) และสถิติเชิงอนุมาน (Inferential 
Statistics Analysis) ใช้ในการทดสอบสมมติฐานการวิจัย ได้แก่ Chi-Square, t-test ,F-test หรือ 
ANOVA 
 
ผลการวิจัย 
 การศึกษาวิจ ัยเร ื ่องพฤติกรรมการท่องเที ่ยวและการตัดสินใจเดินทางท่องเที ่ยว  
เชิงวัฒนธรรมตามอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมจังหวัดยโสธรของนักท่องเที่ยวชาวไทย ผลการวิจัยดังนี้ 
 ส่วนที่ 1 ข้อมูลปัจจัยส่วนบุคคลของผู้ตอบแบบสอบถาม พบว่า นักท่องเที่ยวชาวไทย  
ที่เดินทางมาท่องเที ่ยวในจังหวัดยโสธร ส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง (ร้อยละ 73.70) มีอายุส่วนใหญ่ 
อยู่ระหว่าง 20-30 ปี (ร้อยละ 35.30) โดยมีระดับการศึกษาอยู่ในระดับปริญญาตรี (ร้อยละ 
61.70) มีอาชีพส่วนใหญ่เป็นนักเรียนหรือนักศึกษา (ร้อยละ 39.30) รายได้ต่อเดือนส่วนใหญ่ต่ำกว่า 
15,000 บาท (ร้อยละ 50.20) สถานภาพโสด (ร้อยละ 77.50) และภูมิลำเนาส่วนใหญ่อยู่ภาคกลาง 
(ร้อยละ 47.00)  

ส่วนที่ 2 พฤติกรรมการเดินทางท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมตามอัตลักษณ์จังหวัดยโสธรพบว่า 
วัตถุประสงค์ในการเดินทางมาท่องเที่ยวจังหวัดยโสธร  เพื่อการพักผ่อนหย่อนใจ  (ร้อยละ 
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38.90) โดยมีระยะเวลาในการเดินทางมาท่องเที่ยวแต่ละครั้ง 2 วัน (ร้อยละ 39.30) ซึ่งช่วงเวลา
ในการเดินทางมาจังหวัดยโสธร คือ วันเสาร์และวันอาทิตย์ (ร้อยละ 47.50) มีความถี่ในการเดินทาง
มาที่จังหวัดยโสธร 1 ครั้งต่อปี (ร้อยละ 84.30) มีค่าใช้จ่ายในการเดินทางมาท่องเที่ยวจังหวัดยโสธร
แต่ละครั้งมากกว่า 3,001 บาท (ร้อยละ 37.30) ซึ่งจะเดินทางมากับครอบครัวหรือญาติ (ร้อยละ 
64.50) โดยเลือกท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยวประเภทวัด (ร้อยละ  25.20) และเลือกพักในที่พัก
ประเภทโรงแรม (ร้อยละ 51.00) ทั้งนี้เดินทางด้วยพาหนะประเภทรถยนต์ส่วนตัว (ร้อยละ 75.00)   

ส่วนที่ 3 การตัดสินใจของนักท่องเที่ยวชาวไทยในการเดินทางมาท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม
ตามอัตลักษณ์จังหวัดยโสธร ผลการศึกษาวิจัยดังตารางที่ 1 
 
ตารางที่ 1 แสดงผลการวิเคราะห์ค่าเฉลี ่ยและส่วนเบี ่ยงเบนมาตรฐานของการตัดสินใจของ  
               นักท่องเที่ยวชาวไทยในการเดินทางมาท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมตามอัตลักษณ์จังหวัด  
               ยโสธร 

n=400 
การตัดสินใจของนักท่องเที่ยวชาวไทยใน 

การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมตามอัตลักษณ์จังหวัดยโสธร 
ระดับความสำคัญ 

X  S.D. แปลผล 
1. การรับรู้เกี่ยวกับการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมตามอัตลักษณ์ 
    จังหวัดยโสธร 

4.21 0.68 มากที่สุด 

2. การเข้าถึงข้อมูลเกี่ยวกับการท่องเที่ยวจังหวัดยโสธร 4.09 0.71 มาก 
3. การประเมินผลเกี่ยวกับการเดินทางมาท่องเที่ยวจังหวัดยโสธร 4.07 0.68 มาก 
4. การเลือกเดินทางมาท่องเที่ยวจังหวัดยโสธร 4.15 0.70 มาก 
5. ประสบการณ์หลังจากการเดินทางมาท่องเที่ยวจังหวัดยโสธร 3.09 0.70 ปานกลาง 

โดยรวม 3.92 0.59 มาก 
 

จากตารางที่ 1 พบว่า นักท่องเที่ยวชาวไทยส่วนใหญ่ตัดสินใจเดินทางมาท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม
ตามอัตลักษณ์จังหวัดยโสธรโดยรวมอยู่ในระดับมาก ( x  = 3.92, S.D. = 0.59)  เมื่อพิจารณาเป็น
รายข้อพบว่า นักท่องเที่ยวตัดสินใจเดินทางมาท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมตามอัตลักษณ์จังหวัดยโสธร  
จากการรับรู้ เกี ่ยวกับการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมตามอัตลักษณ์จังหวัดยโสธรอยู่ ในระดับ  
มากที ่ ส ุ ด  ( x  = 4.21, S.D. = 0.68) รองลงมาเป็นการตัดสินใจจากการเลือกที ่จะเดินทาง 
มาท่องเที่ยวจังหวัดยโสธรอยู่ในระดับมาก ( x  = 4.15, S.D. = 0.70) การเข้าถึงข้อมูลเกี่ยวกับการ
ท่องเที่ยวจังหวัดยโสธรอยู่ในระดับมาก  ( x  = 4.09, S.D. = 0.71) และการประเมินผลเกี่ยวกับ
การเดินทางมาท่องเที่ยวจังหวัดยโสธรอยู่ในระดับมาก ( x  = 4.07, S.D. = 0.68) ในส่วนของ
การตัดสินใจจากประสบการณ์หลังจากการเดินทางมาท่องเที่ยวจังหวัดยโสธรอยู่ในระดับปานกลาง 
( x  = 3.09, S.D. = 0.70)  
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ตารางที่  2 แสดงผลความสัมพันธ์ระหว่างปัจจัยส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวไทยมีกับ   
             พฤติกรรมการเดินทางท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวไทย  
 

พฤติกรรมการเดินทางท่องเท่ียวของ
นักท่องเท่ียวชาวไทย 

ปัจจัยส่วนบุคคลของนกัท่องเที่ยวชาวไทย 

เพศ อายุ 
ระดับ

การศึกษา 
อาชีพ 

รายได้
เฉลี่ยต่อ
เดือน 

สถาน 
ภาพ 

ภูมิลำ 
เนา 

1. วัตถุประสงค์ในการ
เดินทางมาท่องเที่ยว 

2  13.343 41.361 32.748 36967 29.662 29.849 57.571 

Sig. 0.020* 0.021* 0.005* 0.058 0.013* 0.001* 0.000* 
2.  ระยะเวลาในการเดินทาง
แต่ละครั้ง 

2  12.835 40.366 29.548 78.388 7.489 22.143 64.775 

Sig. 0.005* 0.000* 0.001* 0.000* 0.586 0.001* 0.000* 
3. ช่วงเวลาในการเดินทางมา
ท่องเที่ยว 

2  0.862 13.816 5.510 24.442 9.569 5.786 20.723 

Sig. 0.650 0.182 0.480 0.007* 0.144 0.216 0.023* 
4. ความถี่ในการเดินทางมา
ท่องเที่ยว 

2  14.923 27.599 35.498 84.954 3.095 8.461 50.040 

Sig. 0.001* 0.002* 0.000* 0.000* 0.797 0.076 0.000* 
5. ค่าใช้จ่ายในการเดินทางมา
ท่องเที่ยว 

2  13.839 34.795 35.055 98.026 43.294 14.363 22.904 

Sig. 0.003* 0.003* 0.000* 0.000* 0.000* 0.026* 0.086 
6. ลักษณะการเดินทางมา
ท่องเที่ยว 

2  21.171 25.125 44.873 21.607 41.320 21.062 27.959 

Sig. 0.000* 0.048* 0.000* 0.119 0.000* 0.002* 0.022* 
7. ประเภทของแหล่ง

ท่องเที่ยวที่เลือกท่องเที่ยว 
2  1.662 70.672 32.530 96.135 48.618 19.637 52.328 

Sig. 0.894 0.000* 0.005* 0.000* 0.000* 0.033* 0.001* 
8. ประเภทของที่พัก 2  19.681 39.345 18.498 31.189 28.955 11.685 51.594 

Sig. 0.000* 0.000* 0.005* 0.001* 0.000* 0.020* 0.000* 
9. พาหนะในการเดินทาง

ท่องเที่ยว 
2  12.910 38.639 15.828 30.995 17.386 21.313 79.564 

Sig. 0.005* 0.001* 0.071 0.009* 0.043* 0.002* 0.000* 
* มีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

จากตารางที่ 2 ทดสอบสมมติฐานข้อที่ 1 พบว่า ปัจจัยส่วนบุคคล คือ เพศ อายุ การศึกษา 
อาชีพ รายได้เฉลี่ยต่อเดือน สถานภาพ ภูมิลำเนา ของนักท่องเที่ยวมีความสัมพันธ์กับพฤติกรรม 
การเดินทางของนักท่องเที่ยวชาวไทย อย่างมีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 ซึ่งยอมรับสมมติฐาน
หลัก โดยจะเห็นได้ว่าปัจจัยส่วนบุคคล ซึ่งได้แก่ เพศท่ีต่างกัน อายุที่ต่างกัน การศึกษาที่ต่างกัน รายได้
เฉลี่ยต่อเดือนที่ต่างกัน สถานภาพที่ต่างกัน ภูมิลำเนาที่ต่างกัน มีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการเดินทาง
ท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวไทยในประเด็นต่าง ๆ ได้แก่ วัตถุประสงค์ในการเดินทางมาท่องเที่ยว
ระยะเวลาในการเดินทางแต่ละครั้ง ช่วงเวลาในการเดินทางมาท่องเที่ยว ความถี่ในการเดินทางมา
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ท่องเที่ยว ค่าใช้จ่ายในการเดินทางมาท่องเที่ยว ลักษณะการเดินทางมาท่องเที่ยว ประเภทของแหล่ง
ท่องเที่ยวที่เลือกท่องเที่ยว ประเภทของที่พัก และ พาหนะในการเดินทางท่องเที่ยว 

 
สมมติฐานข้อที่ 2 ปัจจัยส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่แตกต่างกันมีระดับการตัดสินใจ 

ในการเดินทางท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมตามอัตลักษณ์จังหวัดยโสธรแตกต่างกัน ผู้วิจัยได้ทดสอบโดยใช้
สถิติ t-test และ F-test  ผลการทดสอบดังตารางที่ 3  
 
ตารางที่  3 แสดงผลการเปรียบเทียบความคิดเห็นของนักท่องเที่ยวต่อระดับการตัดสินใจ  
             การเดินทางท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมตามอัตลักษณ์จังหวัดยโสธร  
 

ปัจจัยส่วนบุคคลของ
นักท่องเที่ยวชาวไทย 

การตัดสินใจการเดินทางท่องเทีย่วเชงิวัฒนธรรมตามอัตลักษณ์จังหวดัยโสธร 
1.  

การรับรู้
เกี่ยวกับการ
ท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรม

จังหวัดยโสธร 

2.  
การเข้าถงึ
ข้อมูลด้าน

การ
ท่องเที่ยว
จังหวัด
ยโสธร 

3.  
การประเมินผล
เพื่อเดินทาง
ท่องเที่ยว

จังหวัดยโสธร 

4.  
การเลือกที่
จะเดินทาง

จังหวัด
ยโสธร 

5.  
ประสบกาณณ์
ภายหลังการ

เดินทาง
ท่องเที่ยว

จังหวัดยโสธร 

โดยรวม 

1. เพศ t 4.510 2.603 3.669 4.825 0.889 3.862 
Sig. 0.000* 0.010* 0.000* 0.000* 0.375 0.000* 

2. อายุ F 0.705 1.291 1.474 0.537 3.132 1.107 
Sig. 0.620 0.267 0.197 0.748 0.009* 0.356 

3. ระดับการศึกษา F 0.960 1.692 3.724 1.856 1.500 2.057 
Sig. 0.412 0.168 0.012* 0.136 0.214 0.105 

4. อาชีพ F 1.132 3.314 1.812 0.428 1.125 1.246 
Sig. 0.343 0.006* 0.109 0.829 0.346 0.287 

5. รายไดเ้ฉลีย่ 
    ต่อเดือน 

F 2.123 0.643 1.953 1.489 1.288 1.487 
Sig. 0.097 0.588 0.121 0.217 0.278 0.218 

6. สถานภาพ F 0.859 2.717 1.371 1.082 0.304 1.512 
Sig. 0.424 0.067 0.255 0.340 0.738 0.222 

7. ภูมิลำเนา F 0.890 1.381 0.558 0.997 0.634 0.464 
Sig. 0.488 0.231 0.736 0.419 0.674 0.803 

* มีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ .05 
 

จากตารางที่ 3  ผลการทดสอบสมมติฐาน พบว่า ปัจจัยส่วนบุคคล คือ อายุ การศึกษา อาชีพ 
รายได้ สถานภาพ ภูมิลำเนาของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่แตกต่างกันมีระดับการตัดสินใจในการเดินทาง
ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมตามอัตลักษณ์จังหวัดยโสธรไม่แตกต่างกัน อย่างมีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ 
0.05  ซึ่งเป็นการปฏิเสธสมมติฐานหลัก ทั้งนี้มีเพียงปัจจัยส่วนบุคคลที่มีเพศแตกต่างกัน มีระดับ
การตัดสินใจในการเดินทางมาท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมตามอัตลักษณ์จังหวัดยโสธรแตกต่างกัน อย่าง  
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มีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 ซึ่งยอมรับสมมติฐานหลัก จากผลการทดสอบสมมติฐานแสดงให้ 
เห็นว่า เพศชายกับเพศหญิงมีการตัดสินใจเดินทางมาท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมตามอัตลักษณ์จังหวัด
ยโสธรแตกต่างกัน ในขณะที่นักท่องเที่ยวที่มีอายุ การศึกษา อาชีพ รายได้ สถานภาพ ภูมิลำเนา 
ต่างกัน ไม่ได้ผลต่อการตัดสินในการเดินทางท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมจังหวัดยโสธร ดังนั้นในการจัดการ
ท่องเที่ยวจะต้องเน้นวิธีการที่จะทำให้เกิดการรับรู้เกี่ยวกับการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมจังหวัดยโสธร
ที่มีวิธีการเข้าถึงข้อมูลด้านการท่องเที่ยวจังหวัดยโสธร วิธีที่จะทำให้เกิดการประเมินผลเพื่อเดินทาง
ท่องเที่ยวจังหวัดยโสธร วิธีการเลือกที่จะเดินทางไปจังหวัดยโสธร และประสบการณ์ภายหลังการ
เดินทางท่องเที่ยวจังหวัดยโสธรที่ตรงกับเพศของนักท่อง เที่ยวจะทำให้การตัดสินใจในเดินทาง
ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมที่มากขึ้น  
 
อภิปรายผล 

นักท่องเที่ยวชาวไทยที่เดินทางมาท่องเที่ยวในจังหวัดยโสธรส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง มีอายุ
ส่วนใหญ่อยู่ระหว่าง 20-30 ปี โดยมีระดับการศึกษาอยู่ในระดับปริญญาตรี (ร้อยละ 61.80) มีอาชีพ
ส่วนใหญ่เป็นนักเรียนหรือนักศึกษา รายได้เฉลี่ยต่อเดือนส่วนใหญ่ต่ำกว่า 15,000 บาท สถานภาพโสด 
และภูมิลำเนาส่วนใหญ่อยู่ภาคกลาง สอดคล้องกับงานวิจัยของปิยะพงศ์ พัดชา ชวาลศักดิ์ เพชรจันทร์ฉาย 
และชฎามาศ ขาวสะอาด (2563) ได้ศึกษาวิจัยเรื่อง ปัจจัยที่มีผลต่อการตัดสินใจของนักท่องเที่ยว  
ต่อการท่องเที่ยวเชิงสุขภาพในพื้นที่กลุ่มจังหวัดชายทะเลภาคตะวันออก พบว่า นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่
เป็นเพศหญิง มีระดับการศึกษาส่วนใหญ่อยู่ในระดับปริญญาตรี  และสอดคล้องกับงานวิจัยของ
เบญจวรรณ ขวัญมา (2564) ได้ศึกษาวิจัยเรื่อง แรงจูงใจของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีต่อการเดินทาง
มาท่องเที่ยวตลาดโก้งโค้ง จังหวัดพระนครศรีอยุธยา  พบว่า นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง  
สถานภาพโสด การศึกษาระดับปริญญาตรี อาชีพนักเรียน นักศึกษา รายได้ต่ำกว่า 15,000 บาท 
และสอดคล้องกับงานวิจัยของวรวลัญช์ วิวรรธน์นิธิ และชิตพงษ์ อัยสานนท์ (2565) ได้ศึกษาวิจัยเรื่อง
ส่วนประสมทางการตลาดออนไลน์ที่มีผลต่อการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ์ผ่านทางอินเทอร์เน็ตของ
ผู้บริโภค ในเขตจังหวัดนครปฐม พบว่า ผู้บริโภคส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง มีอาชีพเป็นนักเรียนนักศกึษา 
จบการศึกษาระดับปริญญาตรี มีสถานภาพโสด 

พฤติกรรมการเดินทางท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวไทยในการเดินทางมาท่องเที่ยว
เชิงวัฒนธรรมตามอัตลักษณ์จังหวัดยโสธร ส่วนใหญ่มีวัตถุประสงค์มาท่องเที่ยวจังหวัดยโสธรเพ่ือ 
การพักผ่อนหย่อนใจ โดยมีระยะเวลาในการเดินทางมาท่องเที่ยวแต่ละครั้ง 2 วัน ซึ่งช่วงเวลาในการ
เดินทางมาจังหวัดยโสธรคือ วันเสาร์ – วันอาทิตย์ มีความถี่ในการเดินทางมาจังหวัดยโสธร 1 ครั้งต่อปี    
มีค่าใช้จ่ายในการเดินทางมาท่องเที่ยวจังหวัดยโสธรแต่ละครั้งมากกว่า 3,001 บาท ซึ่งจะเดินทางมา
กับครอบครัวหรือญาติ โดยเลือกท่องเที ่ยวในแหล่งท่องเที่ยวประเภทวัด และเลือกพักในที ่พัก
ประเภทโรงแรม ทั้งนี้เดินทางด้วยพาหนะประเภทรถยนต์ส่วนตัว สอดคล้องกับงานวิจัยของ 
สุกัญญา พวกสนิท และประสพชัย พสุนนท์ (2564) ได้ศึกษาวิจัยเรื่อง พฤติกรรมของนักท่องเที่ยว 
เชิงวัฒนธรรมจังหวัดฉะเชิงเทรา พบว่า พฤติกรรมของนักท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมจังหวัดฉะเชิงเทรา 
มีวัตถุประสงค์ของการท่องเที่ยวเพื ่อพักผ่อนหย่อนใจ รูปแบบการเดินทางท่องเที่ยวกับเพื่อน/
ครอบครัว ช่วงเวลาในการท่องเที่ยว คือ วันหยุดสุดสัปดาห์ (วันเสาร์ – วันอาทิตย์) ระยะเวลาในการ
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ท่องเที่ยวภายในวันเดียว ความถี่ในการท่องเที่ยว คือ 1–2 ครั้งต่อปี และค่าใช้จ่ายในการท่องเที่ยว 
คือ 2,001–3,000 บาท 
 นักท่องเที่ยวชาวไทยส่วนใหญ่ตัดสินใจเดินทางมาท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมตามอัตลักษณ์
จังหวัดยโสธรโดยรวมอยู่ในระดับมาก  เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อพบว่า นักท่องเที่ยวตัดสินใจเดินทาง
มาท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมตามอัตลักษณ์จังหวัดยโสธรจากการรับรู้ เกี่ยวกับการท่องเที่ยว
เชิงวัฒนธรรมตามอัตลักษณ์จังหวัดยโสธรอยู่ในระดับมากที่สุด รองลงมาเป็นการตัดสินใจจาก
การเลือกที่จะเดินทางมาท่องเที่ยวจังหวัดยโสธรอยู่แล้ว การตัดสินใจจากการเข้าถึงข้อมูลเกี่ยวกับ
การท่องเที่ยวจังหวัดยโสธร และการตัดสินใจจากการประเมินผลเกี่ยวกับการเดินทางมาท่องเที่ยว
จังหวัดยโสธรซึ่งอยู่ในระดับมาก ในส่วนของการตัดสินใจจากประสบการณ์หลังจากการเดินทาง 
มาท่องเที่ยวจังหวัดยโสธรอยู่ในระดับปานกลาง สอดคล้องกับงานวิจัยของ ปิยะพงศ์ พัดชา  
ชวาลศักดิ์ เพชรจันทร์ฉาย และชฎามาศ  ขาวสะอาด (2563) ได้ศึกษาวิจัยเรื่อง ปัจจัยที่มีผลต่อ
การตัดสินใจของนักท่องเที่ยวต่อการท่องเที่ยวเชิงสุขภาพในพื้นที่กลุ่มจังหวัดชายทะเล  
ภาคตะวันออก พบว่า ปัจจัยที่ทำให้นักท่องเที่ยวตัดสินใจมาท่องเที่ยวแถบชายทะเลตะวันออกของ
ประเทศไทยเกิดจากการรับรู้ข้อมูลข่าวสารการท่องเที่ยวโดยรวมอยู่ในระดับมาก  
 จากการทดสอบสมมติฐานข้อที่ 1 พบว่า ปัจจัยส่วนบุคคล คือ เพศ อายุ การศึกษา อาชีพ 
รายได้ สถานภาพ ภูมิลำเนา ของนักท่องเที ่ยวมีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการเดินทางของ
นักท่องเที่ยวชาวไทย อย่างมีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  ซึ่งยอมรับสมมติฐานหลัก สอดคล้องกับ
งานวิจัยของประพันธ์พงษ์ ชิณพงษ์ (2565) ได้ศึกษาวิจัยเรื่องการวิเคราะห์พฤติกรรมนักท่องเที่ยว
และปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดท่องเที่ยววัฒนธรรมรามัญ กลุ่มจังหวัดลุ่มน้ำเจ้าพระยา  พบว่า 
ลักษณะประชากรศาสตร์ของนักท่องเที่ยวชาวไทย ได้แก่ อายุ การศึกษา อาชีพ รายได้ ภูมิลำเนา  มี
ความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการเดินทางท่องเที่ยววัฒนธรรมรามัญกลุ่มจังหวัดลุ่มแม่น้ำเจ้าพระยา 
อย่างมีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 และการทดสอบสมมติฐานข้อที่ 2 พบว่าปัจจัยส่วนบุคคล คือ 
อายุ การศึกษา อาชีพ รายได้ สถานภาพ ภูมิลำเนาของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่แตกต่างกันมี
ระดับการตัดสินใจในการเดินทางท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมตามอัตลักษณ์จังหวัดยโสธรไม่แตกต่างกัน 
อย่างมีนยัสำคัญทางสถิตที่ระดับ 0.05 ซึ่งเป็นการปฏิเสธสมมติฐานหลัก ทั้งนี้มีเพียงปัจจัยส่วนบุคคล
ที่มีเพศแตกต่างกัน มีระดับการตัดสินใจในการเดินทางมาท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมตามอัตลักษณ์
จังหวัดยโสธรแตกต่างกันอย่างมีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 ซึ่งยอมรับสมมติฐานหลัก สอดคล้อง
กับงานวิจัยของ ชลพลกฤต รัตน์นราทร (2562) ได้ศึกษาวิจัยเรื่อง ปัจจัยที่มีผลต่อ การตัดสินใจ
ของนักท่องเที่ยวชาวไทยในการท่องเที่ยวเมืองรอง ผลการศึกษาพบว่า ปัจจัยด้านประชากรศาสตร์ 
ได้แก่ อายุ สถานภาพ ระดับการศึกษา อาชีพ และรายได้ต่อเดือนที่แตกต่างกัน  มีพฤติกรรมการ
ตัดสินใจท่องเที่ยวเมืองรองไม่แตกต่างกันอย่างมีนัยสำคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 
 
ข้อเสนอแนะ 
 1. ข้อเสนอแนะในการนำผลวิจัยไปใช้งาน 
 จากผลการศึกษาวิจัย พฤติกรรมการท่องเที ่ยวและการตัดสินใจเดินทางท่องเที ่ยว 
เชิงวัฒนธรรมตามอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมจังหวัดยโสธรของนักท่องเที่ยวชาวไทย มีข้อเสนอแนะ 
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ดังนี้ 1. นักท่องเที่ยวชาวไทยมีพฤติกรรมเดินทางมาในช่วงวันเสาร์และวันอาทิตย์ เน้นการพักผ่อน
ร่วมกับครอบครัว ดังนั ้นหน่วยงานภาครัฐ หน่วยงานภาคเอกชนและหน่วยงานที่เกี ่ยวข้องกับ  
การพัฒนาการท่องเที่ยวของจังหวัดยโสธร ควรหากิจกรรมด้านวัฒนธรรมที่สามารถทำร่วมกันได้  
ของสมาชิกในครอบครัวและสามารถทำสำเร็จภายในระยะเวลา 2 วัน นอกจากนี้ผลวิจัยทำให้ได้รู้ว่า
เพศของนักท่องเที ่ยวที ่ต ่างกันมีผลต่อพฤติกรรมการเดินทางท่องเที ่ยวจังหวัดยโสธร รวมถึง  
การตัดสินใจในการเดินทางมาท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมตามอัตลักษณ์จังหวัดยโสธร ดังนั้นหน่วยงาน  
ที ่เกี ่ยวข้องและผู ้มีส่วนได้ส่วนเสียในการจัดการท่องเที ่ยวของจังหวัดยโสธรจำเป็นจะต้องจัดให้มี  
การให้บริการกิจกรรมต่าง ๆ  ของการท่องเที่ยวที่มีการแบ่งแยกเกี่ยวกับเพศให้ชัดเจน เพื่อที่จะรองรับ
กับความต้องการของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่เดินทางไปท่องเที่ยวจังหวัดยโสธร 

2. การตัดส ินใจเด ินทางมาท่องเที ่ยวเช ิงว ัฒนธรรมตามอัตล ักษณ์จ ังหว ัดยโสธร 
ของนักท่องเที่ยวชาวไทย จากการรับรู้เกี่ยวกับการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของจังหวัดยโสธรที่มี 
ความสวยงามของแหล่งท่องเที่ยว ความหลากหลายของศิลปะ สถาปัตยกรรมและหัตถกรรม รวมถึง
ความเป็นกันเองของคนในชุมชนภายในจังหวัดยโสธร ดังนั้นหน่วยงานภาครัฐ หน่วยงานภาคเอกชน 
และหน่วยงานที่เกี่ยวข้องกับการพัฒนาการท่องเที่ยวของจังหวัดยโสธร ควรทำการส่งเสริมและพัฒนา
ให้แหล่งท่องเที่ยวเกิดความโด่ดเด่นเป็นที่รู้จักที่แพร่หลาย ซึ่งอาจจะใช้สื่อสังคมออนไลน์ในปัจจุบัน
เข้ามาช่วยเผยแพร่แหล่งท่องเที่ยวของจังหวัดให้มากขึ้น 

2. ข้อเสนอแนะเพื่อการวิจัยครั้งต่อไป 
 ควรศึกษาพฤติกรรมการท่องเที่ยวของกลุ่มนักท่องเที่ยวต่างชาติเกี่ยวกับเหตุผลและ
การตัดสินใจเดินทางมาท่องเที่ยวจังหวัดยโสธรในด้านต่าง ๆ  เช่น การท่องเที่ยวในรูปแบบเชิงเกษตร  
การท่องเที่ยวรูปแบบเทศกาลและงานประเพณี 
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