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งานวิจัยนี้มีวัตถุประสงค 1) ศึกษาสภาพทั่วไปของระบบการปลูก การตลาดของกลวยหอมในชุมชนปา
ตึง-ริมกก เขตอําเภอเมือง จังหวัดเชียงราย และ 2) ศึกษาโซอุปทานของกลวยหอมในเขตอําเภอเมืองจังหวัด
เชยีงรายและสงเสริมการปลกูกลวยหอมใหแกประชาชนท่ีมีความสนใจทีจ่ะปลกูกลวย รปูแบบการวจิยัเปนการ
วิจัยเชิงคุณภาพโดยใชวิธีการการสัมภาษณแบบเจาะลึก (In-Depth Interview) มีวิธีการเลือกกลุมตัวอยาง
แบบไมใชทฤษฎีความนาจะเปน (Non-Probability Sampling)  และเปนการเลือกกลุมตัวอยางแบบเจาะจง 
(Purposive Sampling) จํานวน 10 คน ผลการวิจัย พบวาเกษตรกรมีชองทางการจําหนายอยู 2 ชองทาง คือ
วางขายหนารานของตนเอง คิดเปนรอยละ 90  กับขายสงใหกับพอคาคนกลางคิดเปนรอยละ 10 แตเนื่องจาก
ปจจุบันผลผลิตลดลง และไมมีการรวมกลุมกันเพื่อวางแผนการผลิต เพื่อใหผลผลิตออกมาในชวงเวลาเดียวกัน 
จงึไมสามารถมผีลผลติทีเ่พยีงพอตอการขายสงใหพอคาคนกลาง ทาํใหเกดิการขนสงไมเตม็คนัรถ  และตนทนุใน
การปลูกกลวยหอมเมื่อคิดกําไร (ขาดทุน) ตอไรจะพบวากําไรสูงสุดอยูที่ 23,166 บาทตอไร และขาดทุนสูงสุด
อยูที่ 29,607 บาทตอไร กําไรตอไรที่สูงเนื่องจากทําการจัดจําหนายเอง ทําใหมีรายไดจากการขายที่สูงกวาขาย
ใหกับพอคาแมคาคนกลาง นอกจากนี้ยังมีรายไดจากการขายหนอ สวนเกษตรกรที่ขาดทุนจะมีสาเหตุมาจาก มี
การคิดคาแรงของเกษตรกรทําใหในความเปนจริงเกษตรกรไมไดขาดทุนที่เปนตัวเงินจริงๆ
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This research aims to 1) to study the banana planting system and its market at Paatueng 
– Rimkok Community and 2) to study the supply chain and promote the banana afforestation 
for people who are interested in banana planting at Muang District, Chiang Rai Province. 
The study employed the qualitative research method, using an in-depth interview with 10 
purposive sampling participants. The findings showed that the farmers have two channels 
of product distribution including the retail sales at their store (90%) and the wholesale to 
merchant middlemen (10%). Due to the current decreases in the production and no group 
collaboration in production planning, it makes the farmers have limited products to sell to the 
merchant middlemen. When considering the profits and losses, it was found that the highest 
profits were at 23,166 baht per rai and the highest losses were at 29,607 baht.  The profits were 
hight due to the retail sales of the products and banana shoots which make them received 
higher incomes than the sales of those products to the merchant middlemen. Besides, the 
cause which makes the farmers think that they lose their profits was from the calculation of 
their wages, which in reality, they did not make any loss.

Marketing, Production and Supply Chain Management of Banana 
for Farmer Group of Patueng – Rimkok, Muang District, 
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1. บทนํา
จังหวัดเชียงรายเปนจังหวัดที่ไดเปรียบในเรื่อง

ของการขนสงสินคาไปจีน เนื่องจากมีเสนทาง R3A 

ทําใหการขนสงมีความรวดเร็ว มีความสะดวกมากขึ้น 

และจากการศึกษาถึงการอํานวยความสะดวกการคา

ตามเสนทางเชื่อมโยงเศรษฐกิจอาเซียน กรณีศึกษา

เสนทาง R3A ไดคะแนนเทากับ 4.28 หมายความวา 

มีการอํานวยความสะดวกในระดับคอนขางดี (ทวง

มาลี พิมพาไช, 2558) อีกทั้งขั้นตอนพิธีดานศุลกากร

ระหวางประเทศมีความยุ งยากลดนอยลง ทําให

ประหยดัเวลา ในการขนสงท่ีมผีลตอคุณภาพของสนิคา

เกษตรและตนทนุของผลไมไทย ซึง่ผูบรโิภคชาวจนีนัน้ 

มีความตองการสินคาเกษตรโดยเฉพาะกลวยหอมท่ี

เพิ่มมากขึ้น โดยจีนอนุญาตการนําเขากลวยหอมจาก 

11 ประเทศทัว่โลก รวมถงึไทย ในป 2561 จนีมกีารนาํ

เขากลวยหอม 1.54 ลานตัน เพิ่มขึ้น 50% และในป 

2562 พบวา ชวง 11 เดอืนแรก มกีารนาํเขา 1.79 ลาน

ตัน (ศูนยธุรกิจสัมพันธ, 2563)

ทําใหเล็งเห็นวา ผลไมไทยสามารถเติบโตใน

ตลาดจีนไดอีกมาก เนื่องจากผูบริโภคมีกําลังซื้อและ

ตองการสนิคาทีม่คีณุภาพและมคีวามแปลกใหม (ศนูย

ธรุกจิสมัพนัธ, 2563) ซึง่ในดานพนัธุกลวยของไทยนัน้ 

กลวยหอมเปนพันธุกลวยมีเอกลักษณ โดดเดน ทั้งใน

ดานรสชาติและกลิ่น เปนที่ตองการของตลาดทั้งใน

ประเทศและตางประเทศ ถาดูจากศักยภาพ การผลิต

และความตองการของตลาดทีเ่พ่ิมมากขึน้ (สถาบันวจิยั

พืชสวน, ม.ป.ป.)

ซ่ึงโซอุปทานโดยรวมของกลวยจะเริ่มตั้งแต

การไหลของวตัถดุบิ สงมาใหเกษตรกรทาํการวางแผน

เตรียมการเพาะปลูก จนถึงเก็บเกี่ยวโดยมีพอคา

คนกลางเปนผูกระจายสินคาไปสูผู บริโภค ซึ่งจะมี

กิจกรรมที่เกี่ยวของอยางนอย 4 กิจกรรม คือ การซื้อ 

การผลิต การเคลื่อนยาย และการขาย ซึ่งกิจกรรมจะ

ดาํเนินการไดดกีต็องมกีารไหลของขอมลูดวย (กฤตกิา 

จินาชาญ, 2562)

จากการลงพืน้ท่ีเบ้ืองตน เพือ่ใหทราบถึงปญหา

ของเกษตรกรท่ีมีการเพาะปลูกกลวยหอมภายใน

จังหวัดเชียงราย พบวา พื้นที่ที่มีการปลูกกลวยหอม

มากคือชุมชนริมกก-ปาตึง ในเขตอําเภอเมือง จังหวัด

เชียงราย ซึ่งไดมีการรวมกลุมกันตั้งวิสาหกิจชุมชน

ปาตงึ – รมิกก เพือ่ทาํการศกึษาเรยีนรูกนั ภายในกลุม 

ในเรื่องของการบํารุงดิน การดูแลรักษา การใหปุยให

นํ้าและการลดการใชยา  ฆาแมลงเปนตน พบวา พันธุ

กลวยหอมท่ีปลกู ณ ปจจบัุน คอืพนัธุพืน้เมอืงและพนัธุ

ไตหวันเพชรบุรี ซึ่งจากผลผลิตที่ไดก็ยังไมเพียงพอตอ

ความตองการ ประกอบกับในอนาคตอาจจะมีพื้นท่ี

ปลูกที่ลดลงเนื่องจากจะมีถนนตัดผานพื้นที่เพาะปลูก 

และเกษตรกรสวนใหญมีอายุมากและเริ่มจะเกษียน

ตนเอง ทําใหโอกาสท่ีจะสงไปขายท่ีจีน มีนอยมาก 

อีกท้ังคนจีนท่ีมารับซ้ือตองการสินคาแบบเต็มคันรถ 

เกษตรกรที่ปลูกกลวยจึงไมสามารถทําการสงออก

ไปจีนได ซึ่งสอดคลองกับงานวิจัยของ เพ็ญจันทร 

สุทธานุกุล (2558) ซึ่งกลาววา การจะไดมาซึ่งผลผลิต

เพือ่การสงออกนัน้ มปีญหาทัง้ทางดานปรมิาณผลผลติ

ที่ไดตามมาตรฐานสงออกมีไมเพียงพอ การกระจุกตัว

ของผลผลิตไมสามารถกระจายการผลิตใหสอดคลอง

กับความตองการของตลาด (เพ็ญจันทร สุทธานุกูล, 

2558) แตกย็งัมปีระชาชนท่ีใหความสนใจและตองการ

ทีจ่ะทาํการเพาะปลกูกลวยหอม เนือ่งจากถาพจิารณา

ถึงความไดเปรียบทางดานพื้นท่ีของจังหวัดเชียงราย

นัน้ มคีวามไดเปรยีบมากกวาจงัหวดัอืน่ แตยงัไมทราบ

วาจะเริ่มตนอยางไรหรือตองเกี่ยวของกับโซอุปทาน

ตรงไหนบางประกอบกับเกษตรกรยังไมทราบตนทุน

ในการผลิตที่แทจริง 

ดังนั้น ผู  วิจัยจึงมีความตระหนักถึงความ

ตองการของชุมชน จึงไดทําการวิจัยเรื่องการจัดการ 

การตลาด การผลิต และโซอุปทานปลูกกลวยหอม

ของเกษตรกรปาตึง-ริมกก อําเภอเมือง จังหวัด

เชียงราย ซ่ึงเปนโซอุปทานที่อยูภายในพื้นที่จังหวัด

เชียงรายและจังหวัดเชียงใหม เพื่อใหเปนขอมูล
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พืน้ฐาน และแนวทางในการบรหิารจัดการกลวยหอมที่

มปีระสิทธิภาพ ใหกับเกษตรกร ในพ้ืนทีแ่ละประชาชน

ทีม่คีวามสนใจทีอ่ยากจะปลกูกลวยในจงัหวดัเชยีงราย

2. วัตถุประสงคของการวิจัย 
1) ศึกษาสภาพทั่วไปของระบบการปลูก การ

ตลาดของกลวยหอมในชุมชนปาตึง-ริมกก เขตอําเภอ

เมืองจังหวัดเชียงราย

2) ศกึษาโซอปุทานของกลวยหอมในเขตอาํเภอ

เมืองจังหวัดเชียงรายและสงเสริมการปลูกกลวยหอม

ใหแกประชาชนทีม่คีวามสนใจทีจ่ะปลกูกลวยหอม ใน

จังหวัดเชียงราย

3. กรอบแนวคิดการวิจัย
ศึกษาในเรื่องของสภาพท่ัวไปของการปลูก

กลวยหอมของชุมชน รูปแบบการจัดการผลผลิตของ

เกษตรกร เพื่อนําไปเปนแนวทางและเสนอแนะรวม

ทั้งสงเสริมใหแกผูที่สนใจ (ตามภาพที่ 1) 

ภาพที่ 1 กรอบแนวคิดการวิจัย

4. วรรณกรรมที่เกี่ยวของ
ผูวิจัยไดศึกษาทฤษฏี วรรณกรรมที่เกี่ยวของ

เพ่ือใหเห็นภาพรวมของแนวทางการศึกษาวิเคราะห

ไดอยางชัดเจนตามวัตถุประสงคของ การศึกษาที่ได

กําหนดไว ดังนี้

4.1 แนวคดิและทฤษฎีดานโลจิสตกิสและ โซอุปทาน

การจดัการหวงโซอปุทานคอื การจดัการความ

สัมพันธกับผูหาสินคาและลูกคาเพ่ือทําการสงสินคา

และบริการที่มีคุณคาที่เหนือกวาคูแขง โดยมีตนทุนที่

ต่ํากวา ในทกุๆ กจิกรรมตลอดหวงโซอปุทาน (ทวศีกัดิ์ 

เทพพิทักษ, 2554)

ระบบบรหิารจดัการโซอปุทาน (Supply Chain 

Management) หรือ SCM เปนระบบการบริหารที่

สนองความตองการลูกคาอยางมีประสิทธิภาพและ

ประสิทธิผล ดวยการบริหารจัดการใหหนวยงานทั้ง

ภายในและภายนอกสามารถสงมอบผลิตภัณฑ หรือ 

สินคาไปยังผูบริโภคใหไดรับสินคาตามท่ีตองการ ซ่ึง

แนวคิดนี้แสดงใหเห็นวาองคกร ไมสามารถแขงขัน

ไดโดยลําพัง แตมีกระบวนการแขงขันกันในรูปของ

โซอุปทาน ที่ตองเกิดความรวมมือกันทั้งภายในและ
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ระหวางองคกร (มานิตย สิงหทองชัย, 2561)

จากคํานิยามที่กลาวมาขางตนนั้น สรุปได

วา การจัดการหวงโซอุปทาน คือ การจัดการ ความ

สัมพันธขององคกร ภายในหวงโซอปุทานทุก ๆ  องคกร

ที่มีความเกี่ยวของกัน เชน ผูหาสินคาไปจนถึงกระทั่ง

ลูกคา เพื่อทําใหลูกคาไดรับความพึงพอใจที่มาก

ขึ้น โดยมีตนทุนที่ตํ่ากวาในทุกกิจกรรมตลอดหวงโซ

อุปทาน โดยหวงโซอุปทานจะดําเนินไปไดดวยการ

ประสานงานและการทาํงานรวมกนัขององคกรภายใน

หวงโซเดียวกัน

4.2 สวนประกอบของหวงโซอุปทานขั้นพื้นฐาน

หวงโซอุปทานขั้นพื้นฐานนั้น จะประกอบดวย 

3 สวนหลักๆ คือ ผูหาวัตถุดิบ (Supplier) ทําหนาที่

เปนผู จัดหาวัตถุดิบที่จําเปนในการใชผลิต ผู ผลิต 

(Producer) ทําหนาที่รับปจจัยการผลิตเพ่ือทําการ

ผลิตสินคาขัน้สดุทาย และลกูคา (Customer) โดยท่ีใน

หวงโซอุปทานนั้นจะประกอบดวยการไหลของขอมูล 

กระแสเงิน ผลิตภัณฑ และการไหลยอนกลับ 

ลกัษณะโครงสรางของโซอปุทานมอียูหลายรปู

แบบสวนมากจะมีลักษณะคลาย ๆ  กัน ไมแตกตางกัน

มากนัก ซึ่งรูปแบบแรกจะมีการไหลในลักษณะของ

อปัสตรมี คอื ผูจดัหาวตัถดุบิ (Supplier) ถงึผูกระจาย

สินคา (Distributor) และดาวนสตรีม คือลักษณะการ

ไหลจากผูกระจายสินคา (Distributor) ถึงผูจัดหา

วัตถุดิบ (Supplier) ซึ่งการระบุวาจุดไหนคืออัปสตรี

มนั้น ใหใชตําแหนงของบริษัทที่พิจารณาเปนหลัก ซึ่ง

การเรียงลําดับสวนประกอบของโซอุปทานจาก

อัปสตรีมไปยังดาวนสตรีมอาจจะเรียงไดดังนี้ คือ ผู

จัดหาวัตถุดิบ (Raw Material/Supplier) ผูผลิต 

(Manufacturers) ผู ค าสงหรือผู กระจายสินคา 

(Wholesalers/Distributors) ผูคาปลีก (Retailers) 

และผูบริโภค (Customer) (ภคมน กิจนุสนธิ์, 2559)

4.3 แนวคิดและทฤษฎีท่ีเก่ียวของกับการจัดการ

ตลาด

การตลาดในโลกธรุกจิยคุปจจุบนัมคีวามสาํคญั 

ธุรกิจหรือองคกรทุกแหงตองมีฝายการตลาดหรือฝาย

ขายซ่ึงจะทําหนาที่ในการวิเคราะหหาโอกาสทางการ

ตลาด และ ความหมายของการตลาดนั้นมีผูบัญญัติไว

หลายความหมายแตความหมายซ่ึงเปนที่ยอมรับและ

รูจักกันดีนั้นมี 2 ความหมาย คือความหมายที่หนึ่งคือ 

การตลาด (Marketing) เปนกระบวนการทางสังคม

ซึ่งแตละคน/แตละกลุมไดรับการตอบสนองในสิ่งท่ี

ตองการ คอื สนิคาหรอืบรกิารโดยผาน ระบบการแลก

เปลี่ยนสิ่งท่ีมีคุณคาซ่ึงกันและกัน ความหมายท่ีสอง 

คือการตลาดหรือการจัดการการตลาด (Marketing 

Management) เปนกระบวนการการวางแผน การ

บริหาร แนวคิด สินคา การตั้งราคา การจัดจําหนาย

และการ สงเสริมการตลาดสําหรับสินคาบริการที่

สรางสรรคใหเกดิการแลกเปลีย่นและสนองความพอใจ

ให ลูกคาขณะเดียวกันองคกรบรรจุเปาหมายตามท่ี

ตองการ (ยุทธนา ธรรมเจริญ และคณะ, 2558)

การวางแผนและปฏิบัติการหรือดําเนินงาน

ดานการตลาดเพื่อเสนอสินคาและบริการแกลูกคา 

ตลาดเปาหมายของตนเองโดยใชเครื่องมือ และ

ทรัพยากรตางๆ ขององคกรใหเกิดประสิทธิภาพ มาก

ท่ีสุด การตลาดเปนแรงผลักเคลื่อนองคกร กลาวคือ

การศึกษาความตองการของลูกคา เรียนรูและมีความ

ใกลชิดกับลูกคาตลอดเวลา มีการนําเสนอสินคาและ

บรกิารอยางมคุีณภาพและมคุีณคาอยางตอเนือ่ง สราง

สัมพันธภาพกับลูกคาจนลูกคาเกิดความจงรักภักดีใน

ระยะยาว พยายามใหบุคลากรและทุกฝายในองคกร

มีจิตสํานึกในการปฏิบัติงานเสมือนหนึ่งเปนนักการ

ตลาดหรือผูใหบริการแกลูกคาไมวาจะอยูในตําแหนง

ใดก็ตาม

4.4 แนวคิดและทฤษฏีดานการคํานวณตนทุนการ

ผลิตกลวยหอม

สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร (สศก.) 

กระทรวงเกษตรและสหกรณ ไดมกีารแจงรายละเอยีด

ขอมูลตนทุนการผลิตสินคาเกษตร ซึ่งการคิดคํานวณ

ตนทุนการผลิตสินคาเกษตรของ สศก. จะประกอบ
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ดวย ตนทุนที่เปนเงินสด คือ ตนทุนที่เกษตรกรจาย

ดวยเงินสด ไดแก คาพันธุ คาปุย คายาและสารเคมี 

คาจางแรงงาน และคานํ้ามัน และตนทุนที่ไมเปน

เงินสด คือ ตนทุนท่ีเกษตรกรไมไดใชเงินจาย เชน 

แรงงานในครัวเรือน ปุยคอกในฟารม คาใชที่ดินของ

ตนเอง คาเสียโอกาสและคาเสื่อมอุปกรณการเกษตร 

ซึ่งเมื่อนําตนทุนทั้ง 2 ประเภทมารวมกัน จะเรียกวา 

ตนทนุทางเศรษฐศาสตร ซึง่การคิดคํานวณตนทนุแบบ

เงนิสด จะทาํใหทราบวาคาใชจายในชวงระยะเวลาการ

ผลติเปนอยางไร (สํานกังานเศรษฐกจิการเกษตร, 2562)

ในการคํานวณตนทุนการผลิตกลวยหอม จะมี

คาใชจายประกอบดวย

(1) คาแรงงาน ไดแก คาเตรียมดิน ขุดหลุม คา

ปลูก รวมคาเตรียมพันธุ คาดูแลรักษา (คาแรง คา จาง

ดายหญา ใสปุย ฉีดยา ใหนํ้า ฯลฯ) คาเก็บเกี่ยว และ

รวบรวบ (ไมรวมคาขนไปขาย)

(2) คาวัสดุ ไดแก คาพันธุ คาปุย คายาปราบ

ศัตรูพืชและวัชพืช คาวัสดุอื่นๆ นํ้ามันเชื้อเพลิง และ

คาซอมแซมอุปกรณ

(3) คาเสียโอกาสเงินลงทุน คิดตามอัตรา

ดอกเบี้ยของการเสียโอกาสในการนําเงิน ไปลงทุน

อยางอื่น

(4) คาเชาที่ดิน 

(5) คาเสื่อมอุปกรณ โดยคาเฉลี่ยจากการ

คํานวณของสํานักงานเศรษฐกิจการเกษตรจะอยูที่ 

78.82 บาทตอไร

(6) คาเสียโอกาสอุปกรณโดยคาเฉลี่ยจากการ

คํานวณของสํานักงานเศรษฐกิจการเกษตรจะอยูที่ 

8.64 บาทตอไร

โดยตนทุนมาตรฐานของสํานักงานเศรษฐกิจ

การเกษตร ในเดือนมีนาคม 2557 คือต นทุน 

16,186.55 บาทตอไร โดย 1 ไร ไดผลผลิตประมาณ  

250 เครือๆ ละ 5.95 หวี (ศูนยสารสนเทศการเกษตร 

สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร กระทรวงเกษตรและ

สหกรณ, 2559)

5. วิธีดําเนินการวิจัย
งานวจัิยนีไ้ดมวีธีิการดาํเนนิงานวจิยั ดงัตอไปนี้

5.1 รูปแบบการวิจัย 

การวิจัยนี้เปนการวิจัยเชิงคุณภาพโดยใชวิธี

การการสมัภาษณแบบเจาะลกึ (In-Depth Interview) 

5.2 ประชากรและกลุมตัวอยาง 

การวจิยัในครัง้นี ้ประชากร คอื เกษตรกรผูปลกู

กลวยหอมในชุมชนปาตึง-ริมกก อําเภอเมือง จังหวัด

เชียงราย มีวิธีการเลือกกลุ มตัวอยางแบบไมใช 

ทฤษฎคีวามนาจะเปน (Non-Probability Sampling) 

และเปนการเลือกกลุมตัวอยางแบบเจาะจง (Pur-

posive Sampling) โดยเลือกเกษตรกรที่มีความรู

ความเชี่ยวชาญในการปลูกกลวยหอม จํานวน 10 คน

5.3 เครื่องมือวิจัย

แบบสัมภาษณตามแนวคําถาม (Interview 

Guideline) ที่ไดวางไว และเปนคําถามปลายเปดที่

ครอบคลุมประเด็นตางๆ และขอมูลทุติยภูมิที่ไดจาก

การศกึษาจากหนงัสอื เอกสาร งานวจิยัตางๆ รวมถงึขอมลู

ทางอินเตอรเน็ท เพื่อชวยในการกําหนดแนวคําถาม 

5.4 การเก็บรวบรวมขอมูล

การวิจัยครั้งนี้มีการเก็บขอมูลทั้งขอมูลปฐม

ภูมิและขอมูลทุติยภูมิ เพื่อชวยในการออกแบบงาน

วิจัย ออกแบบแบบสอบถาม และการกําหนดกรอบ

การวิจัย ซึ่งประกอบไปดวย ขอมูลปฐมภูมิเปนขอมูล

ท่ีไดมาโดยใชวธีิการสมัภาษณแบบเจาะลกึ (In-Depth 

Interview  

5.5 การวิเคราะหขอมูล

การวิเคราะหขอมูลมีการใชสถิติเชิงพรรณนา 

(Descriptive Research) ซึ่งเปนขอมูลที่ไดจากการ

ศึกษาเกี่ยวกับ การไหลของผลิตภัณฑ การไหลของ

สารสนเทศ กระบวนการตั้งแตตนนํ้าจนถึงปลายนํ้า 

ตนทุนของการเพาะปลูกกลวยหอม สภาพท่ัวไปของ

การเพาะปลูก การตลาด เพื่อนํามาวิเคราะหและหา

แนวทางในการจัดการการเพาะปลูกกลวยหอม และ

สงเสริมการจัดการการเพาะปลูกกลวยหอม
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6. ผลการวิจัย 
ผู  วิ จั ย ไ ด  ทํ า ก า รส รุปผลกา ร วิ จั ย ต าม

วัตถุประสงคดังนี้

6.1 ศกึษาสภาพท่ัวไปของระบบการปลกู การตลาด

ของกลวยหอมในชุมชนปาตงึ-รมิกก เขตอําเภอเมอืง 

จังหวัดเชียงราย

จากการสัมภาษณและลงพื้นที่ เกษตรกร

ผูปลูกกลวยหอมในชมุชนปาตึง-รมิกก เขตอาํเภอเมอืง

จังหวัดเชียงรายนั้น พบวา กลวยหอมที่ใชในการปลูก

บนพื้นที่ ปาตึง-ริมกก มี 2 สายพันธุ คือ พันธุดั้งเดิม 

(กลวยหอมพันธุพื้นเมืองเชียงราย) ซึ่งมีจุดเดนอยูท่ี

รสชาติหวานและหอมมาก สีผิวเหลืองสวย ไมรอน

ขั้วงาย เนื้อแนน ไมเละ แตขอเสียคือ ขนาดเครือจะ

เล็กลูกไมใหญ อีกสายพันธุก็คือ พันธุเพชรบุรี ซึ่งเปน

พันธุที่นิยม เนื่องจาก เครือใหญและหวีใหญ ลูกเยอะ 

ขายไดราคา เพราะวาลูกใหญ ขอเสียของกลวยสาย

พันธุเพชรบุรีคือ กลวยเมื่อรับประทานแลวจะติดรส

เปรี้ยวและฝาด มีความหวานแตหวานไมเทากับสาย

พันธุดั้งเดิม

ในสวนของการวิเคราะหดานการตลาดของ

กลวยหอมในชุมชนปาตึง-ริมกก เขตอําเภอเมือง 

จังหวัดเชียงราย ประกอบไปดวยการวิเคราะหตาม

หัวขอตอไปนี้

ดานผลิตภัณฑ (Product)

มีปลูกมี 2 สายพันธุ คือ

1. พันธุเพชรบุรี ซึ่งนําสายพันธุดั้งเดิมมาจาก

ประเทศไตหวัน คือเปลือกมีสีเหลืองทอง มีกลิ่นหอม 

รสชาตหิวาน ลกัษณะของผลกลวยจะอวนและยาวกวา

พันธุพื้นเมือง 1 เครือ จะมีประมาณ 6-7 หวี 1 หวีจะ

มีจํานวนผลกลวยโดยประมาณ 16 ลูก 

2. พันธุพื้นเมือง กลุมเกษตรกรมีการพัฒนา

สายพันธุมาเรื่อยเปนระยะเวลากวา 20 ป กลวยหอม

พันธุพื้นเมืองจะลักษณะโดดเดน คือเปลือกมีสีเหลือง 

มีความเหนียว มีกลิ่นหอม รสชาติหวาน เนื้อกลวย

มีความเหนียว ไมยุย ลักษณะของขั้วเหนียว ไมหลุด

งาย เนือ้มสีเีหลอืงทอง สวยงาม ลกัษณะของผลกลวย

จะอวน สั้น 1 เครือจะมีประมาณ 4-5 หวี 1 หวีจะมี

จํานวนผลกลวยโดยประมาณ 14 ลูก 

การเก็บเกี่ยวผลผลิต เกษตรกรจะทําการตัด

เครอืกลวยในขณะทีเ่ปลอืกกลวยมสีเีขยีว หลงัจากนัน้ 

จะทําการบมกลวยดวยวธิใีชกระดาษหนงัสอืพมิพคลมุ

กลวยทั้งหวี ซึ่งจะใชระยะเวลา ประมาณ 3 วัน แต

หากสภาพอากาศไมอบอุน เกษตรกรจะใชวิธีบมดวย

แกส เพื่อใหผลกลวยสุก มีสีเหลืองเพื่อพรอมจําหนาย

ตอไป ซ่ึงจะใชระยะเวลาประมาณ 1 วัน นอกจาก

ผลผลติกลวยหอมทองแลว เกษตรกรมกีารยงัจาํหนาย

หนอกลวย 

ดานราคา (Price)

ราคากลวยหอมจะถูกกําหนดโดยลักษณะทาง

กายภาพของกลวยหอม คือ สแีละผวิของ เปลอืกกลวย 

และจํานวนผลกลวยตอหวี โดยมีระดับราคาดังนี้

(1) ราคาหวลีะ 50-60 บาท สขีองเปลอืกกลวย

จะมีสีเหลืองทองและผิวของเปลือกกลวยจะเรียบ ไม

ขรุขระและไมมีรอยจุดสีดํา ผลกลวยจะมีลักษณะ

สมบูรณ อวน ยาว จํานวนผลกลวย ตอหวี โดยเฉลี่ย 

14 ลูก

(2) ราคาหวลีะ 30-40 บาท สขีองเปลอืกกลวย

จะมีสีเหลืองทองและผิวของเปลือกกลวยจะไมเรียบ

และสวยงามเทากับระดับราคากลุมที่ 1เนื่องจากจะ

มีรอยขรุขระและจุด สีดําบางเล็กนอย ผลกลวยจะ

มีลักษณะสมบูรณ อวน ยาว จํานวนผลกลวยตอหวี

เฉลี่ยนอยกวา 14 ลูก

(3) ราคาหวีละ 10-20 บาท จะมี 2 กลุม คือ

 3.1 เปนกลวยที่อยู ตรงปลายของเครือ

กลวย สีของเปลอืกกลวย จะมสีเีหลอืงทองและผวิของ

เปลอืกกลวยจะไมเรยีบและสวยงามเทากบัระดบัราคา

กลุมท่ี 2 ผลกลวยจะมลีกัษณะเลก็ ไมสมบูรณ จาํนวน

ผลกลวยตอหวีเฉลี่ยนอยกวา 12 ลูก

 3.2 เปนกลวยที่สุกงอมจัด ขั้วกลวยหลุด

งาย หรอือาจจะหลดุจากข้ัวไปแลว สขีองเปลอืกกลวย
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ไมมีความสวยงาม เนื้อกลวยคอนขางเละ (ลูกคาสวน

ใหญจึงนิยมซ้ือไปเปนวัตถุดิบ ในการทําเคกกลวย

หอม)        

สวนหนอกลวยจะมีราคา 2 กลุม คือ ราคา

ขายสงและราคาขายปลีก โดยราคาขายสงจะอยูที่ 

หนอละ 10 บาท และราคาขายปลีกอยูที่ 20-25 บาท 

นอกจากน้ีการกําหนดราคา เกษตรกรจะกําหนด ราคา

เอง ไมมีการรวมกันในการกําหนดราคา แตจะกําหนด

ราคาโดยอาศยัจากประสบการณและ ความชาํนาญใน

การขาย โดยหลัก ๆ จะใชลักษณะทางกายภาพของ

ผลกลวย เชน จํานวนผลกลวยตอหวี สีของเปลือก

กลวย ลักษณะและขนาดของผลกลวย การขายแบบ

เหมาสวน คือกรณีที่เกษตรกรขายกลวยแบบยกสวน

ใหกับพอคากลาง โดยพอคาคนกลางจะมารับซื้อถึงที่

สวน ราคาทีข่ายจะกาํหนดราคาขายเปนกโิลกรัม เฉลีย่

แลวกโิลกรมัละ 10 บาท แตหากฤดูกาลไหนทีผ่ลกลวย

มีความสวยงาม หรือฤดูกาลไหนมีผลผลิตนอย ราคา

กลวยก็จะแพงขึ้นเปนกิโลกรัมละ 12 บาท

ดานชองทางการจัดจําหนาย (Place/Channel 

of Distributions)

มีชองทางการจัดจําหนายอยู 2 ลักษณะ คือ

(1) การจัดจําหนายทางตรง 

โดยเกษตรกรจะนําผลผลิตกลวยหอมทองมา

จําหนายที่แผงจําหนายหนาบานของตนเองคิดเปน

รอยละ 90 หรืออาจจะเปนทําเลที่วางที่สามารถตั้ง

แผงจําหนายได การจัดหนารานจะเรียงลําดับ กลวย

หอมแบบลักษณะกอนโดลา (Gondola) นอกจากนี้

เกษตรกร ยังมีการนํา กลวยหอมทองไปจําหนายที่

ตลาดในเขตเทศบาลนครเชียงราย ไดแก ตลาดสด

เทศบาล นครเชยีงราย (กาดหลวง) ตลาดบานใหม และ

ตลาดศิริกรณ (ตลาดขายผลไมในตัวเมืองเชียงราย)

(2) การจัดจําหนายโดยผานพอคาคนกลาง 

เนื่องจากเกษตรกรตองการเงินสดจากการ

จําหนายขายเหมาสวนในคราวเดียว อีกทั้งเกษตรกร

ไมมีเวลามาขายปลีกดวยตนเอง และไมมีผูชวยในการ

ขายปลีก โดยพอคาคนกลางจะมารับซื้อถึงที่สวน คิด

เปนรอยละ 10

ดานการสงเสริมการตลาด (Promotions)

เกษตรกรมีการใชเครื่องมือในการสงเสริมการ

ตลาดดังนี้

(1) การลดราคา (Sales Promotion) เกษตรกร

จะลดราคาขายปลีกใหกับผูซื้อ หากผูซื้อๆตั้งแต 2 หวี

ข้ึนไปเฉลีย่หวีละ 5 บาท ข้ึนอยูกบัความสามารถในการ

เจรจาตอรองราคาของผูซื้อและเกษตรกร 

(2) มีการแถมกลวยหอมที่มีขนาดเล็ก หรือผล

กลวยหอมทีม่ลีกัษณะ ไมสวยสมบรูณ ใหแกผูซือ้ ท้ังนี้ 

ขึ้นอยูกับความพึงพอใจของผูขาย

(3) มีการประชาสัมพันธสวนของตนเอง โดย

การทําปายไวนิลติดไวที่หนาบาน หรือแผงขายของ

ตนเอง คิดเปนรอยละ 100 

(4) มีนักทองเที่ยวตางจังหวัดที่สนใจและชื่น

ชอบในกลวยหอมทอง ซึง่มกีารประชาสมัพนัธและเผย

แพรขอมลูขาวสาร (Public Relation and Publicity) 

ของกลุมเกษตรกรผูปลูก กลวยหอมทอง ชุมชนปาตึง

ริมกก ผานทางเฟสบุค

(5) มีการออกงานขายสินคา (Exhibition) 

ที่ หางสรรพสินคาเซ็นทรัลพลาซาเชียงราย คิดเปน

รอยละ 80

(6) ชุมชนปาตึงริมกก ไดรับการสนับสนุน

จากเทศบาลนครเชียงรายจัดงานวันกลวยหอมทอง

เปนประจําทุกป ณ ลานกลางแจงของชุมชน ตั้งแตป 

2558 ในชวงตนเดอืน พฤศจกิายนของทกุป เนือ่งจาก

เปนชวงที่มีผลผลิตกลวยหอมทองออกสูทองตลาด

มากที่สุด 

การวเิคราะหดานตนทนุ ทาํการเกบ็ขอมลูโดย

การสัมภาษณเกษตรกรผูเพาะปลูกกลวยหอมจํานวน 

8 ราย ไดผลการศึกษาดานตนทุนดังนี้ จากขอมูลผล

การดําเนินงานในปที่ผานมาคือ ป 2560 ซึ่งที่ดินเพาะ

ปลูกบางแปลง ประสบปญหานํ้าทวมขังและพายุฤดู

รอน ทําใหผลผลิตเสียหาย เกษตรกรบางรายจึงมีราย
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ไดนอยกวา การดาํเนนิงานปกต ิคาแรงจะประกอบไป

ดวย คาเตรียมดิน ขุดหลุม คาปลูก รวมคาเตรียมพันธุ 

คาดูแลรักษา (คาแรงคาจางดายหญา ใสปุย ฉีดยา ให

น้ํา ฯลฯ) คาเก็บเกีย่ว และรวบรวบคาวัสดุจะประกอบ

ไปดวย คาพันธุ คาปุย คายาปราบศัตรูพืชและวัชพืช 

คาวัสดุอื่นๆ นํ้ามันเชื้อเพลิง และคาซอมแซมอุปกรณ 

พบวาตนทนุของเกษตรกรในแตละ มรีายละเอยีดตาม

ตารางที่ 1 และตารางที่ 2

ตารางที่ 1 ตนทุนในการทําสวนกลวยของกลุมตัวอยางเกษตรกร

ตารางที่ 2 ตนทุนในการทําสวนกลวยของกลุมตัวอยางเกษตรกร

 1 75,000 25,000 8,000

 2 85,000 12,000 2,000

 3 87,000 10,000 4,000

 4 120,000 15,000 -

 5 120,000 15,000 1,000

 6 72,000 10,000 -

 7 54,000 5,000 400

 8 36,000 5,000 -

 1 583 487 53

 2 280 406 44

 3 233 324 35

 4 350 243 27

 5 350 406 44

 6 233 243 27

 7 117 81 9

 8 117 122 13

  คาแรง คาวัสดุ คาเชาที่ดิน

  คาเสียโอกาสเงินลงทุน คาเสื่อมอุปกรณ  คาเสียโอกาสอุปกรณ

ตนทุน (บาท)

ตนทุน (บาท)

เกษตรกรรายที่

เกษตรกรรายที่
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ตารางที่ 3 รายละเอียดลักษณะการทําและจํานวนพื้นที่ในการทําสวนกลวยของกลุมตัวอยางเกษตรกร

ตารางที่ 4 รายละเอียดรายไดและตนทุนในการทําสวนกลวยของกลุมตัวอยางเกษตรกร

 1 อาชีพหลัก - 6 6

 2 อาชีพหลัก 3 2 5

 3 อาชีพเสริม 0.5 3.5 4

 4 อาชีพหลัก 3 - 3

 5 อาชีพหลัก 4 1 5

 6 อาชีพหลัก 3 - 3

 7 อาชีพหลัก 0.75 0.25 1

 8 อาชีพหลัก 1.5 - 1.5

   รวม 15.75 12.75 28.5

   ของตนเอง เชา รวม

จํานวนพื้นที่ปลูก (ไร)
เกษตรกรรายที่ ลักษณะการทํา

จากตารางที่ 3  แสดงใหเห็นวาเกษตรกรสวน

ใหญจาํนวน 7 รายทาํสวนกลวยเปนอาชพีหลกั มเีพียง 

1 รายที่ทําเปนอาชีพเสริมจากการทํานา พื้นที่ในการ

ทําสวนกลวยของเกษตรกรตัวอยาง ทั้งหมดจํานวน 

28.5 ไร มจีาํนวนทีเ่ปนของตนเองและเชาใกลเคยีงกัน 

โดยเปนของตนเองจํานวน 15.75 ไร คิดเปนรอยละ 

55.3 และเชาจํานวน 12.75 ไร คิดเปนรอยละ 44.7 

และเมือ่นาํขอมูลรายไดจากการขายกลวยหอมท้ังหมด

มาคิดกําไร(ขาดทุน) ไดผลตามตารางที่ 4

 1 80,000 13,333 109,123 18,187 -29,123 -4,853

 2 157,000 31,400 99,730 19,946 57,270.10 11,454

 3 60,000 15,000 101,593 25,398 -41,593 -10,398

 4 90,000 30,000 135,620 45,207 -45,620 -15,207

 5 250,000 50,000 136,800 27,360 113,200 22,640

 6 152,000 50,667 82,503 27,501 69,496.70 23,165

 7 30,000 30,000 59,607 59,607 -29,607 -29,607

 8 31,500 21,000 41,252 27,501 -9,751.60 -6,501

  รวม ตอไร รวม ตอไร รวม ตอไร

รายได (บาท) รายได (บาท) รายได (บาท)เกษตกร

รายที่
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จากตารางที่ 4 แสดงใหเห็นวากําไร (ขาดทุน) 

ตอไร พบวากําไรสูงสุดอยูที่ 23,166 บาท ตอไร และ

ขาดทุนสูงสุดอยูที่ 29,607 บาทตอไร กําไรตอไรท่ี

สูงเน่ืองจากทําการขายเองทําใหมีรายได จากการ

ขายที่สูงกวาขายใหพอคาแมคาคนกลาง นอกจากนี้

ยังมีรายไดจากการขายหนอดวย แตก็จะตองมี คาใช

จายในการขายดวย ซึ่งยังไมไดคํานวณในสวนนี้ สวน

เกษตรกรที่ขาดทุนจะมีสาเหตุมาจาก มีการคิดคาแรง

ของเกษตรกร ทําใหในความเปนจริงเกษตรกรไมได

ขาดทุนที่เปนตัวเงินจริง ๆ

6.2 ศึกษาโซอุปทานของกลวยหอมในเขตอําเภอ

เมืองจังหวัดเชียงรายและสงเสริมการปลูกกลวย

หอมใหแกประชาชนที่มีความสนใจที่จะปลูกกลวย

จากการลงพื้นท่ีและสัมภาษณกลุมเกษตรกร

ปาตึง - ริมกก อําเภอเมือง จังหวัดเชียงราย พบวา

ในโซอุปทานของกลวยหอมในเขตอําเภอเมืองจังหวัด

เชียงรายมีผูที่เกี่ยวของทั้งหมด 4 กลุม คือ เกษตรกร 

ผูคาสง ผูคาปลีก และผูบริโภค และจากการสัมภาษณ

นั้นทําใหทราบรูปแบบของโซอุปทานทั้งหมด 4 รูป

แบบ ดังภาพที่ 2

ภาพที่ 2 โซอุปทานกลวยหอมกลุมเกษตรกรปาตึง - ริมกก อําเภอเมือง จังหวัดเชียงราย

ซ่ึงแตละรูปแบบนั้นจะมีพื้นที่ปลายทางอยูใน

เขตพืน้ทีจ่งัหวดัเชยีงราย และจงัหวดัเชยีงใหม ม ี ราย

ละเอียดดังตอไปนี้ 

ในรูปแบบที่1 จะมีผูเกี่ยวของทั้งหมด 3 กลุม 

โดยเริ่มจากเกษตรกร เมื่อกลวยหอมครบตามระยะ

เวลาที่สามารถเก็บเกี่ยวไดแลว เกษตรกรที่มีหนาราน

เปนของตนเองจะนาํกลวยหอมมาทาํการขายปลกีดวย

ตนเอง จากนัน้ผูทีม่สีวนเกีย่วของในลาํดบัสดุทายก็คอื

ผูบริโภค ซึ่งไดแกลูกคาทั่วไป ลูกคาที่นําไปเปนสวน

ประกอบในการทําขนม จะเดินทางมาซื้อกลวยหอม

ดวยตนเอง ดังภาพที่ 3 คิดเปนรอยละ 90

ภาพที่ 3 โซอุปทานรูปแบบที่ 1
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ภาพที่ 6 โซอุปทานรูปแบบที่ 4

ภาพที่ 4 โซอุปทานรูปแบบที่ 2

ภาพที่ 5 โซอุปทานรูปแบบที่ 3

เมื่อไดลงพื้นที่และสัมภาษณเพื่อเก็บขอมูล

จากกลุมเกษตรกร ปาตึง-ริมกก อําเภอเมือง จังหวัด

เชียงราย ซึง่มปีระสบการณในการปลกูกลวยหอมเปน

เวลานานเสร็จเรียบรอยแลว ผูวิจัยมีการสงเสริมการ

ปลูกกลวยหอมใหแกประชาชนที่มีความสนใจที่จะ

ปลกูกลวยหอม โดยไดจดัการอบรมสมัมนา ดงัภาพที ่7

ในรูปแบบที่ 3 นั้น จะมีผูที่เกี่ยวของทั้งหมด 4 

กลุม โดยเริม่จากเกษตรกรผูปลกูกลวยหอม จะมพีอคา

คนกลางมารับกลวยทีส่วนเอง (คาสง) ซ่ึงไมไดตองการ

จํานวนที่เยอะมากเหมือนกับรูปแบบที่ 2 ที่ตองขนสง

ในรูปแบบที่ 4 นั้น นอกเหนือจากการขาย

กลวยหอมแลว เกษตรกรยังมีการขายหนอ ใหกับผู

ที่สนใจจะปลูกกลวยหอม ซึ่งโดยปกติจะเปนคนตาง

พื้นที่ ตางอําเภอ ตางจังหวัดมาขอซื้อ หนอกลวย และ

ทีละ 3-4 ตัน ตอจากนั้นพอคาคนกลางจะนําไปขาย

ปลีกตามตลาดอีกทีหนึ่ง จะมีทั้งอําเภอแมจัน อําเภอ

แมสาย อ.แมฟาหลวง ซึ่งผูที่เกี่ยวของ ลําดับสุดทาย 

จะเปนผูบริโภค ดังภาพที่ 5 คิดเปนรอยละ 90 

เมื่อเกษตรกรซ้ือหนอกลวยไปแลว เกษตรกรท่ีเปน

เจาของหนอกลวย ยังชวยเปนที่ปรึกษาในการดูแล 

และปลูกหนอกลวยใหเก็บเกษตรกรที่ซ้ือไปปลูกอีก

ดวย ดังภาพที่ 6 คิดเปนรอยละ 100  

ในรูปแบบที่ 2 นั้น จะมีผูที่เกี่ยวของทั้งหมด 

5 กลุม โดยเร่ิมจากเกษตรกรเมื่อมีผลผลิตมาก ๆ 

เกษตรกรจะทําการโทรติดตอพอคาคนกลางมารับ

กลวยที่สวน (คาสงลําดับที่ 1) ปกติจะเปนพอคา

คนกลางจากจังหวัดเชียงใหม และบางครั้งก็จะสง

ใหกับพอคาจากจังหวัดอุบลราชธานีดวย ซ่ึงจะตอง

มีจํานวนกลวยที่มากพอ ใหขนสงไดเต็มเที่ยวได 

ประมาณ 3-4 ตนัตอเท่ียว ถึงจะคุมกบัตนทุนการขนสง 

หลกัจากนัน้พอคาคนกลางลาํดบัท่ี 1 จะกระจายสนิคา

ไปใหพอคาคนกลางลําดับที่ 2 (คาสงลําดับที่ 2) นําไป

ขายตอใหกับแมคาในตลาดตอไป ซึง่ผูทีเ่กีย่วของลาํดบั

สุดทายจะเปนผูบริโภค ดังภาพที่ 4 คิดเปนรอยละ 10 
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ภาพที่ 8 ใหความรูเรื่องการตลาด การจัดการโซอุปทาน และตนทุนในการปลูกกลวยหอม

ภาพที่ 7 การประชาสัมพันธรวมงานสัมมนา

โดยไดประสานงานกับประธานกลุมวิสาหกิจ

ชุมชุน เกษตรกรผูมีประสบการณในการปลูกกลวย

หอม ในพ้ืนที่ปาตึง-ริมกก มาสัมมนาใหความรูแก

ประชาชน ในเรื่องการปลูก การผลิต ตลอดจนตนทุน

ตาง ๆ ในปลูกกลวยหอม ดังภาพที่ 8

7. สรุปปผลการวิจัยและอภิปรายผล
จากการศึกษาทั้งในเร่ืองของ สภาพทั่วไป 

ของระบบการปลูก การตลาดของกลวยหอม และโซ

อุปทานของกลวยหอมนั้น พบวาโซอุปทานของกลวย

หอมน้ัน เปนโซอุปทานที่ไมซับซอน ซึ่งสอดคลอง

กับ ภคมน กิจนุสนธิ์ (2559) ที่ไดกลาววา ลักษณะ

โครงสรางของโซอปุทานมอียูหลายรปูแบบสวนมากจะ

มีลักษณะคลาย ๆ กันไมแตกตางกัน มากนัก 

กลวยหอมเปนที่ตองการของตลาดทั้งภายใน

และนอกประเทศสอดคลองกับความการนําเขากลวย

หอมของประเทศจีน (ศูนยธุรกิจสัมพันธ, 2563) แต

เนื่องจากเกษตรกรที่ยังทําการเพาะปลูกนั้นสวนใหญ

มอีายุมาก ประกอบกบัลกูหลานไมรบัชวงตอ และสวน

ใหญเกษตรกรเชาทีดิ่นเพือ่ปลกูกลวยหอม ซึง่ปจจุบนั

ท่ีดินบริเวณนั้นกลายเปนของนายทุนท้ังหมด ทําให

เกษตรกรมีที่ดินในการเพาะปลูกนอยลง เปนเหตุให
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ปจจุบันทําการเพาะปลูกเพียงเพื่อเปนรายไดจุนเจือ

ครอบครัว ขายสินคาเพียงแคหนาบานของตนเอง 

และเมื่อนําขอมูลที่ไดคิดกําไร (ขาดทุน) ตอไรจะพบ

วากําไรสูงสุดอยูที่ 23,166 บาทตอไร และขาดทุนสูง

สุดอยูที่ 29,607 บาทตอไร กําไรตอไรที่สูงเนื่องจาก

ทําการขายเองทาํใหมีรายไดสงูกวาขายใหพอคาแมคา

คนกลาง นอกจากนี้ยังมีรายไดจากการขายหนอดวย 

สวนเกษตรกรที่ขาดทุนจะมีสาเหตุมาจาก มีการคิด

คาแรงของเกษตรกร ทําใหในความเปนจริงเกษตรกร

ไมไดขาดทุนที่เปนตัวเงินจริงๆ และเนื่องจากปจจุบัน

เกษตรกรปลูกเพื่อเปนรายไดจุนเจือครอบครัวเทานั้น 

ทําใหไมไดวางแผนการเพาะปลูก จึงไมสามารถรวม

ผลผลิตใหมีปริมาณที่เพียงพอในการสงไปขายตาง

ประเทศ หรือขายสงไปยังสถานที่ตาง ๆ  ซึ่งสอดคลอง

กับ งานวิจัยของ เพ็ญจันทร สุทธานุกุล (2558) ซึ่ง

กลาววา การจะไดมาซึ่งผลผลิตเพื่อการสงออกนั้น มี

ปญหาทัง้ทางดานปรมิาณผลผลติทีไ่ดตามมาตรฐานสง

ออกมไีมเพยีงพอ การกระจุกตัวของผลผลติไมสามารถ

กระจายการผลิตใหสอดคลองกับความตองการของ

ตลาด ซ่ึงทางผูวิจัยมีการเสนอแนวทางใหเกษตรกรมี

การรวมกลุมกันเพื่อวางแผนการผลิตใหผลผลิต ผลิต

ไดในชวงเวลาใกลเคียงกัน เพื่อใหมีปริมาณที่เพียง

พอและสอดคลองกับความตองการของตลาด และได

มีการจัดสัมมนาสงเสริมประชาชนที่สนใจจะทําการ

เพาะปลูกกลวยหอม ซึ่งเมื่อมีการรวมกลุมกันไดแลว

นั้น จะเกิดการแลกเปลี่ยนเรียนรูซ่ึงกันและกัน และ

มีการวางแผนการผลิตรวมกัน จากการท่ีตางคนตาง

ทําการเพาะปลูกและนําไปขายดวยดวยเอง จะทําให

ตนทุนในการขนสงสูงมากขึ้น แตถามีการรวมกลุม มี

การวางแผนการผลิตแลว ก็จะไดการขนสงเต็มเที่ยว

8. ขอเสนอแนะ
8.1 ขอเสนอแนะในการนําผลการวิจัยไปใช

การศึกษาโซอุปทานนั้นเปนการศึกษาเฉพาะ

ในสวนของวิสาหกิจชุมชนปาตึง-ริมกก ซึ่งสามารถ

ศึกษาไดเพิ่มเติม และการปลูกกลวยหอมนั้นยังคงใช

ปุยในการผลิต ดังนั้นถาเกษตรกรสามารถปลูกกลวย

หอมแบบอินทรียได ก็จะสามารถเพิ่มชองทางการจัด

จําหนายและยังเพิ่มราคาของกลวยหอมไดอีกดวย

8.2 ขอเสนอแนะในการวิจัยครั้งตอไป

1) ศกึษาเพิม่เตมิในสวนของการวเิคราะหความ

เปนไปไดของโครงการ ในกรณีที่จะเพิ่มพื้นที่การปลูก

ใหมีขนาดใหญมากขึ้น 

2) ศึกษาโซอุปทานการปลูกกลวยหอมของ

กลุมเกษตรทางภาคกลาง เนื่องจากเกษตรกร ผูปลูก

กลวยหอมทางภาคกลางมีระบบการปลูกและการ

จดัการโซอปุทานทีม่ากกวาจงัหวดัเชยีงราย เพือ่นาํไป

พฒันาการปลกูกลวยหอมภายในของจงัหวดัเชยีงราย
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