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การพัฒนาระบบฐานข้อมูลสินค้าและผลิตภัณฑ์ ในจังหวัดชัยภูมิ เพื่อพัฒนาเป็น 
“Startup  ชัยภูมิ” 
THE DEVELOPMENT OF DATABASE SYSTEMS CHAIYAPHUM PRODUCTS 
FOR DEVELOP TO "STARTUP  CHAIYAPHUM" 
 
เทิดศักดิ์ สุพันดี1), สุนันท์ สีพาย2), นราศักดิ์ ภูผายาง3) 
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Terdsak Suphandee 1), Sunan Siphai 2), Narasak Phuphayang3) 
1),2)Doctor of Philosophy Program in Educational Research And Evaluation. The faculty Of 
Education Of Chaiyaphum Rajabhat University 
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บทคัดย่อ 
        การวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงค์เพ่ือรวบรวมข้อมูลแหล่งผลิตสินค้าและผลิตภัณฑ์ ท่ีจําหน่ายเป็นรายได้       
ในจังหวัดชัยภูมิ และพัฒนาระบบฐานข้อมูลสินค้าและผลิตภัณฑ์ ในจังหวัดชัยภูมิ เพ่ือพัฒนาเป็น “Startup  
ชัยภูมิ” การวิจัยแบ่งเป็น 3 ขั้นตอน คือ ขั้นตอนท่ี 1 การศึกษาและรวบรวมข้อมูลแหล่งผลิตตัวสินค้าและผลิตภัณฑ์ 
เพ่ือการจําหน่ายเป็นรายได้ในจังหวัดชัยภูมิ ขั้นตอนท่ี 2 การลงพื้นท่ีจริงเพ่ือเก็บรวบรวมข้อมูลและเสริมสร้างความ

ร่วมมือ การให้ความรู้ความเข้าใจในการพัฒนา “Startup  ชัยภูมิ” และขั้นตอนท่ี 3 การพัฒนาระบบฐานข้อมูล

สินค้าและผลิตภัณฑ์ ในจังหวัดชัยภูมิ เคร่ืองมือและเทคนิคที่ใช้ในการวิจัย ได้แก่ แบบเก็บรวบรวมข้อมูลสินค้าและ

ผลิตภัณฑ์ ระบบฐานข้อมูลและระบบขายสินค้าแบบ e – commerce   
        ผลการวิจัยพบว่า  
        1. สินค้าและผลิตภัณฑ์ท่ีพัฒนาเป็นฐานข้อมูลในการวิจัยคร้ังนี้ รวมท้ังสิ้น 24 ผลิตภัณฑ์ เป็นสินค้า       
จากอําเภอเมือง 10 ผลิตภัณฑ์ คือ 1) หมํ่าแม่ลําดวน 2 2) เมืองชัยแปรรูปมะพร้าวน้ําหอม 3) ปลาร้าบองสมุนไพร 
4) ร่ํารวยปลาดุกฟู 5) ชาเปลือกดาวอินคา 6) สบู่ดาวอินคา 7) หมํ่าทองจันทร์ 8) ปลาร้าบองโพนทอง 9) เสื่อกก 
10) กระเป๋าผ้าฝ้าย จากอําเภอคอนสวรรค์ 5 ผลิตภัณฑ์ คือ 1) กระติบข้าวแม่คําภา 2) หมํ่าแม่จําปี 3) กระติบข้าว

พ่อคิด 4) กระด้งไม่ไผ่ 5) เตาปูน จากอําเภอบ้านเขว้า 3 ผลิตภัณฑ์ คือ 1) กล้วยตาก 2) เผือกกรอบแก้ว 3) กล้วย
กรอบแก้ว จากอําเภอภูเขียว 2 ผลิตภัณฑ์ คือ 1) ไอครีมกะทิสด 2) เหรียญโปรยทาน จากอําเภอเกษตรสมบูรณ์      
1 ผลิตภัณฑ์ คือ ผ้าไหมบ้านหัน จากอําเภอบ้านแท่น 1 ผลิตภัณฑ์ คือ ปุ๋ยดี จากอําเภอแก้งคร้อ 1 ผลิตภัณฑ์ คือ 
หมํ่าแม่ลํายูร และจากอําเภอจัตุรัส 1 ผลิตภัณฑ์ คือ ทองม้วนกัลยา  
        2. รายละเอียดฐานข้อมูล ระบบ e – commerce  ซ้ือ-ขาย สินค้าและผลิตภัณฑ์ สามารถสืบค้นได้จาก

เว็บไซต์ “http://202.29.51.162/e - commerce /” ประกอบด้วย 1) หน้าจอหลัก มีรายละเอียดของสินค้าและ
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ผลิตภัณฑ์ต่างๆ ท่ีจําหน่ายในระบบออนไลน์ เพื่อให้ผู้ซ้ือสามารถเลือกซ้ือสินค้าได้ตามความต้องการ 2) มีหน้าจอ

แสดงหมวดหมู่สินค้าและผลิตภัณฑ์ สําหรับผู้ซ้ือท่ีต้องการเลือกสินค้าตามความต้องการเฉพาะ 3) ผู้ซ้ือสินค้าสามารถ
เข้ามาสมัครเป็นสมาชิกเพื่อเลือกซ้ือสินค้าและขายสินค้าในระบบได้ 4) ผู้ซ้ือ-ผู้ขาย สามารถ เข้าระบบสั่งซ้ือสินค้า 
โดยใช้ Username และ Password ท่ีทางผู้ดูแลระบบส่งให้ 5) ผู้ขายสินค้าสามารถสมัครขายสินค้าในระบบได้     
โดยกรอกข้อมูลให้ครบถ้วน พร้อมท้ังรายละเอียดของสินค้า 6) มีการแสดงรายละเอียดของสินค้าและผลิตภัณฑ์           
ท่ีจําหน่ายในระบบ เพ่ือให้ลูกค้าได้เลือกซ้ือตามความพอใจ 
 

คําสําคัญ : ระบบฐานข้อมูล, สินค้าและผลิตภัณฑ์, สตาร์ทอัพชัยภูมิ  
 

ABSTRACTS 
        This research aimed to collected information on the products for sale as income in Chaiyaphum 
Province and develop a database of products in Chaiyaphum to develop into " Startup Chaiyaphum". 
Methodology of research had three phases: 1) studied and collected production source data that for sale as 
income in Chaiyaphum province. 2) the actual area to collect and strengthen cooperation providing 
knowledge and understanding on the development of "Startup Chaiyaphum" and 3) the developed 
database systems of product In Chaiyaphum Province : " Startup Chaiyaphum". Tools and techniques used 
in this study were the products database system form and e - commerce  sales system 
        The research found that 1) the products developed as a database in this research total 24 
products. There were 10  products from Maung Chiyaphum district, which were 1) Mae Lam Duan 2’s Mum 
2) Muang Chai processed aromatic coconut 3) Fermented  fish Bong herbs  4) Ramruay catfish 5) Inca star 
tea 6) Inca star soap 7) Thongchan’s Mum 8) Phon Thong Fermented  fish Bong 9) Reed Mat 10) Cotton Bag. 
5 products From Khon Sawan district, which were 1) Mae Kham Pha’s Kratip 2) Mae Jampi’s Mum 3) 
Somkid’s Kratib, 4) Non-bamboo winnowing basket 5) Pottery. 3 products from Ban Khwao, which were 1) 
Dried bananas 2) Taro glass frame 3) banana crispy glass. 2 products from Phu Khiao district  1) Coconut milk 
icecream  2) Alms coins (Ribbon Art). From Kaset Sombun district was Banhan silk. From Ban Thaen district 
was good fertilizer. From Kaeng Khro district was Mae Lam Yoon’s Mum, and from Chatturat district was 
Kalaya’s Thong Muan. 
 2. Database details of e - commerce  system for buy and sell products is  "Startup  
Chaiyaphum" can be searched from website “http://202.29.51.162/e - commerce/” Consists of 1) 
the main screen has details of various products. Sold online  that the buyer can choose to buy 
the product 2) there was a screen showing the categories of products. For buyers who want to 
select products and making it quickly to buy products 3) subscription buyers can apply to 
become a member to buy and sell products in the system from this channel. 4) entering the 
system to order products. The buyer and the seller can enter the system using the username and 
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password that the system administrator sends. 5) the seller can apply to be a product seller in 
the system by completing the information with details of the product 6) details of the products 
sold in the system for customers to choose to buy according to their satisfaction 
 

Keywords : database system, products, Startup  Chaiyaphum 
 

บทนํา 
     จังหวัดชัยภูมิ มียุทธศาสตร์ในการพัฒนาจังหวัด     
ท่ีสํ าคัญ  คือ  การพัฒนาขีดความสามารถในการ

ผลิต การจัดการสินค้าและบริการ การสร้างมูลค่าเพ่ิม

อย่างมีประสิทธิภาพและย่ังยืน โดยมีเป้าประสงค์     
เพ่ือเพ่ิมผลิตภาพการผลิตของภาคการเกษตรและ

อุตสาหกรรมการเพ่ิมรายได้ของประชาชน และการ
เพ่ิมมูลค่าของสินค้าและบริการ ตลอดจนการสร้าง

มูลค่าเพ่ิมให้กับสินค้าเกษตรและผลิตภัณฑ์ เพ่ือลด

ต้นทุนการผลิตโดยส่งเสริมการใช้ปัจจัยการผลิต       
ทางการเกษตรท่ี เหมาะสม  รวมท้ังพัฒนาระบบ        
การจัดการด้านการตลาด พัฒนาด้านการวางแผน

พัฒนาการเกษตรและระบบสารสนเทศทางการเกษตร 
เพ่ือเพ่ิมประสิทธิภาพในการวางแผนการผลิต และการ
จําหน่ายผลผลิต ซ่ึงจะส่งผลให้ประชาชนมีความ

สะดวก มีความม่ันคง ม่ังคั่ง และย่ังยืนในอาชีพ อีกท้ัง

สินค้าและผลิตภัณฑ์ของจังหวัดชัยภูมิ มีมากมาย      
ท้ังสินค้าทางการเกษตร ผลิตภัณฑ์แปรรูปจากสินค้า

เกษตร ผลิตภัณฑ์  OTOP เช่น หมํ่าชัยภูมิ ผ้าไหม     
บ้านเขว้า มะม่วงแช่อ่ิม ปลาร้าทรงเครื่อง กล้วยกวน    
ข้าวซ้อมมือ  ไข่เค็ม ดอกไม้ประดิษฐ์ ผ้าหม่ีขิด เสื้อผ้า
บุรุษและสตรี ส้มโอ สับปะรด ฯลฯ ซ่ึงสินค้าและ

ผลิต ภัณ ฑ์ เหล่ านี้ ล้ วนสร้างรายได้แก่ประชาชน         
ให้สามารถดํารงชีวิตอยู่ได้เป็นอย่างดี แต่รูปแบบ      
การประชาสัมพันธ์ การจําหน่วยสินค้ายังเป็นการติดต่อ

ระห ว่ างผู้ ซ้ื อ กั บ ผู้ ข าย โดยตรง  กล่ าวคื อ  ผู้ ซ้ื อ          
ต้องเดินทางมายังแหล่งผลิตเป็นส่วนมาก ยังไม่มีตลาด
กลางท่ีสามารถประชาสัมพันธ์ และเป็นสื่อกลางในการ

ติดต่อซ้ือขาย การกําหนดราคาท่ีเหมาะสม การเก็บ
รักษาให้คงสภาพ การขนส่งสินค้า การชําระค่าสินค้า   
ท่ีเป็นระบบออนไลน์และหลายช่องทาง ตลอดจนยังไม่

มีหน่วยงานกลางที่รวบรวมสินค้าและผลิตภัณฑ์ต่างๆ 
และนําเสนอในรูปแบบออนไลน์เพ่ือการซ้ือขายอย่างมี

ประสิทธิภาพ ซ่ึงกิจกรรมทางการค้าดังกล่าวสามารถ

แก้ไขปัญหาได้ด้วยการดําเนินการท่ีเรียกว่า “Startup” 
ซ่ึงเป็นการเริ่มต้นธุรกิจเพ่ือการเติบโตแบบก้าวกระโดด 
มีวิธีสร้างรายได้ท่ีสามารถหาเงินแบบทําซํ้าและขยาย  
ได้ง่าย ตลอดจนการสร้างเว็บไซต์หรือแอพพลิเคชั่น   
ให้คนมาขายของ เม่ือทําเสร็จมีคนเอาของมาลง      
ขายเยอะ รายได้ท่ีเข้ามาก็เพ่ิมมากข้ึนโดยเราไม่ต้อง   
ไปขยายอะไรตามมากมาย ย่ิงถ้าพิสูจน์แล้วว่าดี ทําเงิน

ได้ ขยายไปเปิดต่างประเทศด้วยโมเดลเดิมก็ทําได้อีก

เช่นกัน เรียกได้ว่าท้ังขยายและทําซํ้าได้ เราจึงเห็น 
Startup ทําธุรกิจเก่ียวข้องกับสายเทคโนโลยี เพราะ

สามารถเติบโตได้ง่ายกว่าการทําธุรกิจประเภทอ่ืนๆ 
หลายๆ Startup  จําเป็นต้องมีผู้ใช้ท่ีเยอะในระดับหนึ่ง

ก่อนท่ีจะเริ่มหาเงิน หรือระดมทุนเพ่ิมเพ่ือขยายฐาน

ผู้ใช้ให้เติบโตข้ึนอย่างก้าวกระโดด ตัวอย่างนี้มีให้เห็น

มากมาย  ไม่ว่ าจะเป็น  Facebook หรือ  Youtube   
ต่างก็เคยเป็น Startup มาก่อน ตอนแรกใช้ฟรี หลังๆ 
ถึงเริ่มมีโฆษณามากขึ้น มีรายได้มากขึ้น  
     นอกจากนี้ ระบบ SME ท่ีประสบความสําเร็จนั้น 
ส่วนใหญ่แล้วมีความสามารถในการสร้างสิ่งท่ีคน

จํานวนมากต้องการได้  แต่ ไม่ ได้ มีทรัพยากรหรือ

ความสามารถในการท่ีจะทําตลาดเพ่ือขาย และจัด
จําหน่ายสิ่งท่ีตัวเองสร้างให้คนท้ังกลุ่มนั้นได้เสมอไป 
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ผลิตภัณฑ์ต่างๆ ท่ีจําหน่ายในระบบออนไลน์ เพื่อให้ผู้ซ้ือสามารถเลือกซ้ือสินค้าได้ตามความต้องการ 2) มีหน้าจอ

แสดงหมวดหมู่สินค้าและผลิตภัณฑ์ สําหรับผู้ซ้ือท่ีต้องการเลือกสินค้าตามความต้องการเฉพาะ 3) ผู้ซ้ือสินค้าสามารถ
เข้ามาสมัครเป็นสมาชิกเพื่อเลือกซ้ือสินค้าและขายสินค้าในระบบได้ 4) ผู้ซ้ือ-ผู้ขาย สามารถ เข้าระบบสั่งซ้ือสินค้า 
โดยใช้ Username และ Password ท่ีทางผู้ดูแลระบบส่งให้ 5) ผู้ขายสินค้าสามารถสมัครขายสินค้าในระบบได้     
โดยกรอกข้อมูลให้ครบถ้วน พร้อมท้ังรายละเอียดของสินค้า 6) มีการแสดงรายละเอียดของสินค้าและผลิตภัณฑ์           
ท่ีจําหน่ายในระบบ เพ่ือให้ลูกค้าได้เลือกซ้ือตามความพอใจ 
 

คําสําคัญ : ระบบฐานข้อมูล, สินค้าและผลิตภัณฑ์, สตาร์ทอัพชัยภูมิ  
 

ABSTRACTS 
        This research aimed to collected information on the products for sale as income in Chaiyaphum 
Province and develop a database of products in Chaiyaphum to develop into " Startup Chaiyaphum". 
Methodology of research had three phases: 1) studied and collected production source data that for sale as 
income in Chaiyaphum province. 2) the actual area to collect and strengthen cooperation providing 
knowledge and understanding on the development of "Startup Chaiyaphum" and 3) the developed 
database systems of product In Chaiyaphum Province : " Startup Chaiyaphum". Tools and techniques used 
in this study were the products database system form and e - commerce  sales system 
        The research found that 1) the products developed as a database in this research total 24 
products. There were 10  products from Maung Chiyaphum district, which were 1) Mae Lam Duan 2’s Mum 
2) Muang Chai processed aromatic coconut 3) Fermented  fish Bong herbs  4) Ramruay catfish 5) Inca star 
tea 6) Inca star soap 7) Thongchan’s Mum 8) Phon Thong Fermented  fish Bong 9) Reed Mat 10) Cotton Bag. 
5 products From Khon Sawan district, which were 1) Mae Kham Pha’s Kratip 2) Mae Jampi’s Mum 3) 
Somkid’s Kratib, 4) Non-bamboo winnowing basket 5) Pottery. 3 products from Ban Khwao, which were 1) 
Dried bananas 2) Taro glass frame 3) banana crispy glass. 2 products from Phu Khiao district  1) Coconut milk 
icecream  2) Alms coins (Ribbon Art). From Kaset Sombun district was Banhan silk. From Ban Thaen district 
was good fertilizer. From Kaeng Khro district was Mae Lam Yoon’s Mum, and from Chatturat district was 
Kalaya’s Thong Muan. 
 2. Database details of e - commerce  system for buy and sell products is  "Startup  
Chaiyaphum" can be searched from website “http://202.29.51.162/e - commerce/” Consists of 1) 
the main screen has details of various products. Sold online  that the buyer can choose to buy 
the product 2) there was a screen showing the categories of products. For buyers who want to 
select products and making it quickly to buy products 3) subscription buyers can apply to 
become a member to buy and sell products in the system from this channel. 4) entering the 
system to order products. The buyer and the seller can enter the system using the username and 
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password that the system administrator sends. 5) the seller can apply to be a product seller in 
the system by completing the information with details of the product 6) details of the products 
sold in the system for customers to choose to buy according to their satisfaction 
 

Keywords : database system, products, Startup  Chaiyaphum 
 

บทนํา 
     จังหวัดชัยภูมิ มียุทธศาสตร์ในการพัฒนาจังหวัด     
ท่ีสํ าคัญ  คือ  การพัฒนาขีดความสามารถในการ

ผลิต การจัดการสินค้าและบริการ การสร้างมูลค่าเพ่ิม

อย่างมีประสิทธิภาพและย่ังยืน โดยมีเป้าประสงค์     
เพ่ือเพ่ิมผลิตภาพการผลิตของภาคการเกษตรและ

อุตสาหกรรมการเพ่ิมรายได้ของประชาชน และการ
เพ่ิมมูลค่าของสินค้าและบริการ ตลอดจนการสร้าง

มูลค่าเพ่ิมให้กับสินค้าเกษตรและผลิตภัณฑ์ เพ่ือลด

ต้นทุนการผลิตโดยส่งเสริมการใช้ปัจจัยการผลิต       
ทางการเกษตรท่ี เหมาะสม  รวมท้ังพัฒนาระบบ        
การจัดการด้านการตลาด พัฒนาด้านการวางแผน

พัฒนาการเกษตรและระบบสารสนเทศทางการเกษตร 
เพ่ือเพ่ิมประสิทธิภาพในการวางแผนการผลิต และการ
จําหน่ายผลผลิต ซ่ึงจะส่งผลให้ประชาชนมีความ

สะดวก มีความม่ันคง ม่ังคั่ง และย่ังยืนในอาชีพ อีกท้ัง

สินค้าและผลิตภัณฑ์ของจังหวัดชัยภูมิ มีมากมาย      
ท้ังสินค้าทางการเกษตร ผลิตภัณฑ์แปรรูปจากสินค้า

เกษตร ผลิตภัณฑ์  OTOP เช่น หมํ่าชัยภู มิ ผ้าไหม     
บ้านเขว้า มะม่วงแช่อ่ิม ปลาร้าทรงเครื่อง กล้วยกวน    
ข้าวซ้อมมือ  ไข่เค็ม ดอกไม้ประดิษฐ์ ผ้าหม่ีขิด เสื้อผ้า
บุรุษและสตรี ส้มโอ สับปะรด ฯลฯ ซ่ึงสินค้าและ

ผลิตภัณ ฑ์ เหล่ านี้ ล้ วนสร้างรายได้แก่ประชาชน         
ให้สามารถดํารงชีวิตอยู่ได้เป็นอย่างดี แต่รูปแบบ      
การประชาสัมพันธ์ การจําหน่วยสินค้ายังเป็นการติดต่อ

ระห ว่ างผู้ ซ้ื อ กั บ ผู้ ข าย โดยตรง  กล่ าวคื อ  ผู้ ซ้ื อ          
ต้องเดินทางมายังแหล่งผลิตเป็นส่วนมาก ยังไม่มีตลาด
กลางท่ีสามารถประชาสัมพันธ์ และเป็นสื่อกลางในการ

ติดต่อซ้ือขาย การกําหนดราคาท่ีเหมาะสม การเก็บ
รักษาให้คงสภาพ การขนส่งสินค้า การชําระค่าสินค้า   
ท่ีเป็นระบบออนไลน์และหลายช่องทาง ตลอดจนยังไม่

มีหน่วยงานกลางที่รวบรวมสินค้าและผลิตภัณฑ์ต่างๆ 
และนําเสนอในรูปแบบออนไลน์เพ่ือการซ้ือขายอย่างมี

ประสิทธิภาพ ซ่ึงกิจกรรมทางการค้าดังกล่าวสามารถ

แก้ไขปัญหาได้ด้วยการดําเนินการท่ีเรียกว่า “Startup” 
ซ่ึงเป็นการเริ่มต้นธุรกิจเพ่ือการเติบโตแบบก้าวกระโดด 
มีวิธีสร้างรายได้ท่ีสามารถหาเงินแบบทําซํ้าและขยาย  
ได้ง่าย ตลอดจนการสร้างเว็บไซต์หรือแอพพลิเคชั่น   
ให้คนมาขายของ เม่ือทําเสร็จมีคนเอาของมาลง      
ขายเยอะ รายได้ท่ีเข้ามาก็เพ่ิมมากข้ึนโดยเราไม่ต้อง   
ไปขยายอะไรตามมากมาย ย่ิงถ้าพิสูจน์แล้วว่าดี ทําเงิน

ได้ ขยายไปเปิดต่างประเทศด้วยโมเดลเดิมก็ทําได้อีก

เช่นกัน เรียกได้ว่าท้ังขยายและทําซํ้าได้ เราจึงเห็น 
Startup ทําธุรกิจเก่ียวข้องกับสายเทคโนโลยี เพราะ

สามารถเติบโตได้ง่ายกว่าการทําธุรกิจประเภทอ่ืนๆ 
หลายๆ Startup  จําเป็นต้องมีผู้ใช้ท่ีเยอะในระดับหน่ึง

ก่อนท่ีจะเริ่มหาเงิน หรือระดมทุนเพ่ิมเพ่ือขยายฐาน

ผู้ใช้ให้เติบโตข้ึนอย่างก้าวกระโดด ตัวอย่างนี้มีให้เห็น

มากมาย  ไม่ว่ าจะเป็น  Facebook หรือ  Youtube   
ต่างก็เคยเป็น Startup มาก่อน ตอนแรกใช้ฟรี หลังๆ 
ถึงเริ่มมีโฆษณามากขึ้น มีรายได้มากขึ้น  
     นอกจากนี้ ระบบ SME ท่ีประสบความสําเร็จน้ัน 
ส่วนใหญ่แล้วมีความสามารถในการสร้างสิ่งท่ีคน

จํานวนมากต้องการได้  แต่ไม่ได้ มีทรัพยากรหรือ

ความสามารถในการท่ีจะทําตลาดเพ่ือขาย และจัด
จําหน่ายสิ่งท่ีตัวเองสร้างให้คนทั้งกลุ่มนั้นได้เสมอไป 
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ยกตัวอย่างเช่น  ร้านเฟอร์นิ เจอร์ร้านหนึ่ ง อาจมี

ความสามารถในการออกแบบสินค้าท่ีคนจํานวนมาก   
ในโลกนี้ชอบและต้องการใช้ แต่ก็ไม่ได้หมายความว่า

คนท่ัวโลกนั้นจะเดินทางมาหาร้านเฟอร์นิเจอร์ร้านนี้ 
เพ่ือทําการซ้ือไปใช้ท่ีบ้าน หรือต่อให้เป็นเช่นนั้น ก็ไม่ได้
หมายความว่าร้านเฟอร์นิเจอร์นี้ จะมีความสามารถ   
ในการผลิตสินค้าได้ทันเท่ากับความต้องการของคน   
ท่ั ว โล ก ได้ ต ล อ ด เว ล า  แ ต่ เ ม่ื อ โล ก เร า เ ข้ า ยุ ค               
ของอินเทอร์เน็ตท่ีมีความสามารถในการเข้าถึงคนหมู่

มากได้ในเวลาอันรวดเร็ว ด้วยต้นทุนท่ีต่ําเม่ือเทียบกับ

การทําธุรกิจในสมัยก่อนนั้ น  ทํ าให้ เกิด  “โอกาส        
ทางธุรกิจ” และ “ผู้ประกอบการ” ท่ีมีความกระหาย   
ท่ีจะใช้ประโยชน์ของช่องทางใหม่นี้ในการเข้าถึงคนให้

กว้างขึ้นและเร็วขึ้น และมีโอกาสท่ีจะทําได้ท้ังเร่ือง   
ของ 1) สร้างสิ่งท่ีคนจํานวนมากต้องการและ 2) จัด
จําหน่ายให้ท่ัวถึงคนเหล่านั้น เพราะสิ่งท่ีนําเสนอนั้น

อาศัยอยู่บนอินเทอร์เน็ตอยู่แล้วโดยทุนเดิม (วรวิสุทธิ์  
ภิญโญยาง และวรมล ดํารงศิลป์สกุล, 2558) 
     จากการส่งเสริมนวัตกรรมท่ีมีความหลากหลาย    
ในการผลิตและจําหน่ายสินค้า ขีดความสามารถในการ

ผลิตสินค้ าและผลิตภัณฑ์ต่ าง ๆ ตามยุทธศาสตร์         
ของจังหวัดชัยภูมิ คุณประโยชน์อันสูงค่าของการพัฒนา

เป็น Startup เพ่ือการขยายตลาดทางธุรกิจให้กระจายไป

ท่ัวโลก คณะผู้วิจัยจึงมีความสนใจท่ีจะดําเนินการพัฒนา

ระบบฐานข้อมูลสินค้าและผลิตภัณฑ์ ในจังหวัดชัยภูมิ 
เพ่ือพัฒนาเป็น “Startup ชยัภูมิ” ตามลําดับต่อไป 
 
วัตถุประสงค์ 
     1. เพ่ือรวบรวมข้อมูลแหล่งผลิต ตัวสินค้าและ

ผลิตภัณฑ์ ท่ีจําหน่ายเป็นรายได้ในจังหวัดชัยภูมิ  
     2. เพ่ือพัฒนาระบบฐานข้อมูลสินค้าและผลิตภัณฑ์   
ในจังหวัดชัยภูมิ ให้พัฒนาเป็น “Startup ชัยภูมิ” 
 

ขอบเขตของการวิจัย 
     ขอบเขตด้านพ้ืนท่ี  
 เป็ น ก ารศึ กษ าและรวบ รวม ข้ อ มู ลแหล่ ง        
ผ ลิ ต  สิ น ค้ า แ ล ะ ผ ลิ ต ภั ณ ฑ์  ใน จั งห วั ด ชั ย ภู มิ 
ประกอบด้วย 
     - ท่ีอยู่แหล่งผลิตสินค้า ได้แก่ กลุ่มวิสาหกิจชุมชน, 
กลุ่มผลิตสินค้าการเกษตร, ผลิตภัณฑ์ OTOP  ฯลฯ  
     - สินค้าและผลิตภัณฑ์ท่ีผลิตและจําหน่ายอย่าง

ต่อเน่ืองในจังหวัดชัยภูมิ มาแล้วอย่างน้อย 6 เดือน 
     ขอบเขตด้านเนื้อหา 
    - ข้อมูลด้านแหล่งผลิตสินค้า ได้แก่ สถานท่ีตั้ง  
ชื่อกลุ่ม ชื่อผู้ผลิต กําลังการผลิต วัตถุดิบท่ีใช้ 
     - ข้อมูลด้านคุณลักษณะของสินค้าและผลิตภัณฑ์ 
ได้แก่  ชื่อผลิตภัณ ฑ์  ขั้นตอนการผลิตภัณ ฑ์  วัสดุ

อุปกรณ์ในการผลิต บรรจุภัณฑ์ ราคาของต้นทุน ราคา
จําหน่าย ระยะเวลาในการผลิต ตลาดเพื่อการจําหน่าย 
 

วิธีดําเนินการวิจัย 
     การวิจัยครั้งนี้ดําเนินการวิจัย 3 ขั้นตอน ดังน้ี 
     ขั้นตอนที่  1 การศึกษาและรวบรวมข้อมูล       
แหล่งผลิต ตัวสินค้าและผลิตภัณฑ์ เพ่ือการจําหน่าย

เป็นรายได้ในจังหวัดชัยภูมิ 
     กลุ่ ม เป้ าหมาย  คื อ  แหล่ งผลิ ตสิ น ค้ าและ

ผลิตภัณฑ์ เพ่ือการจําหน่ายเป็นรายได้ในจังหวัดชัยภูมิ 
ได้แก่ กลุ่มวิสาหกิจชุมชน กลุ่มผลิตสินค้าการเกษตร    
OTOP กลุ่มอาชีพอิสระ ฯลฯ จํานวน 24 ผลิตภัณฑ์ 
โดยมีเกณฑ์การพิจารณากลุ่มเป้าหมาย คือ 1) เป็น

ผลิตภัณฑ์ท่ี มีการผลิตและจําหน่ายอย่างต่อเนื่อง      
เป็นเวลาไม่น้อยกว่า 6 เดือน 2) สถานที่หรือแหล่งผลิต

มีท่ีอยู่ชัดเจนสามารถตรวจสอบได้และอยู่ในจังหวัด

ชัยภูมิ 3) เจ้าของผลิตภัณฑ์ยินดีให้ความร่วมมือในการ

ให้ข้อมูลต่างๆ เช่น กระบวนการผลิต ปริมาณการผลิต 
ฯลฯ ตามเอกสารในแบบเก็บรวบรวมข้อมูลของการ
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วิจัย โดยคณะผู้วิจัยดําเนินการสํารวจและวางแผน   
เพ่ือลงพ้ืนท่ีจริงทุกแห่งในจังหวัดชัยภูมิ โดยมีวิธีการ
ดําเนินการวิจัย ดังนี้ 
     1. สํารวจเส้นทางสําหรับการเดินทางสู่แหล่งผลิต  
สินค้าและผลิตภัณฑ์ เพ่ือการจําหน่ายเป็นรายได้         
ในจังหวัดชัยภูมิ พร้อมท้ังเตรียมจัดทําแผนท่ีการ

เดินทางท่ีสะดวกท่ีสุดจากตัวจังหวัด 
     2. เตรียมเคร่ืองมือรวบรวมข้อมูล ได้แก่  
         - แบบบันทึกข้อมูลแหล่งผลิต ประกอบด้วย 
สถานท่ีตั้ง การคมนาคม สินค้าและผลิตภัณฑ์ รายรับ-
รายจ่ายต่อปี จํานวนลูกค้า คุณลักษณะของลูกค้า ฯลฯ 
         - แบบสํารวจข้อมูลกระบวนการผลิตสินค้าและ

ผลิตภัณฑ์ ทุกขั้นตอนการผลิต 
         - แบบบั น ทึ กข้ อมู ลสิ นค้ าและผลิ ตภั ณ ฑ์ 
ประกอบด้วย วัตถุดิบ ต้นทุน ราคาจําหน่าย  บรรจุภัณฑ์ 
การส่งเสริมการตลาด การประชาสัมพันธ์ การขนส่ง ฯลฯ 
         - แบบบันทึกการสัมภาษณ์ 
         - กล้องถ่ายภาพ และบันทึกวีดีโอ 
        ดํ า เนิ น การพัฒ นาเครื่ อ ง มื อ ให้ มี คุณ ภาพ       
ตามหลักการวิจัย เพื่อใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูลจริง

กับกลุ่มเป้าหมายที่ใช้ในการวิจัย 
     ขั้นตอนท่ี 2 การลงพ้ืนท่ีจริงเพ่ือเก็บรวบรวม

ข้อมูลและเสริมสร้างความร่วมมือ การให้ความรู้ความ

เข้าใจในการพัฒนา “Startup  ชัยภูมิ”  
     กลุ่ ม เป้ าหมาย  คื อ  แหล่ งผลิ ตสิ น ค้ าและ

ผลิตภัณฑ์ จํานวน 24 ผลิตภัณฑ์ ท่ีจําหน่ายเป็นรายได้

ในจังหวัดชัยภูมิ ได้แก่ กลุ่มวิสาหกิจชุมชน กลุ่มผลิต
สินค้ าการเกษตร  OTOP กลุ่ มอาชีพ อิสระ  ฯลฯ       
ในจังหวัดชัยภูมิ  
      เทคนิคและเคร่ืองมือที่ใช้ 
       1. แบบบันทึกข้อมูลแหล่งผลิต ประกอบด้วย    
สถานท่ีตั้ง การคมนาคม สินค้าและผลิตภัณฑ์ รายรับ-
รายจ่ายต่อปี จํานวนลูกค้า คุณลักษณะของลูกค้า  

       2. แบบสํารวจข้อมูลกระบวนการผลิตสินค้าและ

ผลิตภัณฑ์ ทุกขั้นตอนการผลิต 
       3. แบบบั น ทึ ก ข้อ มูลสิ นค้ าและผลิ ตภัณ ฑ์ 
ป ระกอบ ด้ วย วั ต ถุ ดิ บ  ต้ น ทุ น  ราค าจํ าห น่ า ย          
การส่งเสริมการตลาด การประชาสัมพันธ์ การขนส่ง  
ฯลฯ 
       4. แบบบันทึกการสัมภาษณ์ 
     การเก็บรวบรวมข้อมูล 
       1. เก็บรวบรวมข้อมูลโดยใช้เคร่ืองมือท่ีพัฒนาข้ึน 
เพื่อใช้เป็นข้อมูลสําคัญในการพัฒนาระบบฐานข้อมูล

สินค้าและผลิตภัณฑ์ ในจังหวัดชัยภูมิ เพ่ือพัฒนาเป็น 
“STARTUP  ชัยภูมิ” 
 2. ประเมินศักยภาพของแหล่งผลิต ตัวสินค้าและ
ผลิตภัณฑ์ ในการพัฒนาฐานข้อมูล และตัวแทนแหล่ง

ผลิตท่ีให้ความสนใจและมีศักยภาพในการพัฒนาและ

ผลิตสินค้า  
     ขั้นตอนที่ 3 การพัฒนาระบบฐานข้อมูลสินค้า

และผลิ ตภัณ ฑ์  ในจั งหวัดชั ยภู มิ  โดย มีขั้ นตอน        
การดําเนินงานวิจัย ดังนี้ 
     ดําเนินการศึกษาออกแบบ และจัดให้มีระบบ 
Software ข้อมูลแหล่งผลิตสินค้า ข้อมูลสินค้าและ

ผลิตภัณฑ์ ในจังหวัดชัยภูมิ ให้สามารถดําเนินการ

ต่อเนื่องได้อย่างมีประสิทธิภาพ ดังนี้ 
     การจัดทําระบบซอฟต์แวร์แหล่งผลิตสินค้า 
ข้อมูลสินค้าและผลิตภัณฑ์ ในจังหวัดชัยภูมิ โดยมี

รายละเอียดดังนี้ 
       1. การดําเนินการออกแบบระบบซอฟต์แวร์ 
ฐานข้อมูล และหน้าจอการทํางานหลักของระบบ 
OTOP e - commerce    
  2. การจัดทําระบบซอฟต์แวร์ ท่ีสามารถนําเสนอ

แหล่งผลิตสินค้า ข้อมูลสินค้าและผลิตภัณฑ์ ในจังหวัด

ชัยภูมิ โดยมีคุณลักษณะดังต่อไปน้ี 
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ยกตัวอย่างเช่น  ร้านเฟอร์นิ เจอร์ร้านหนึ่ ง อาจมี

ความสามารถในการออกแบบสินค้าท่ีคนจํานวนมาก   
ในโลกนี้ชอบและต้องการใช้ แต่ก็ไม่ได้หมายความว่า

คนท่ัวโลกนั้นจะเดินทางมาหาร้านเฟอร์นิเจอร์ร้านนี้ 
เพ่ือทําการซ้ือไปใช้ท่ีบ้าน หรือต่อให้เป็นเช่นนั้น ก็ไม่ได้
หมายความว่าร้านเฟอร์นิเจอร์นี้ จะมีความสามารถ   
ในการผลิตสินค้าได้ทันเท่ากับความต้องการของคน   
ท่ั ว โล ก ได้ ต ล อ ด เว ล า  แ ต่ เ ม่ื อ โล ก เร า เ ข้ า ยุ ค               
ของอินเทอร์เน็ตท่ีมีความสามารถในการเข้าถึงคนหมู่

มากได้ในเวลาอันรวดเร็ว ด้วยต้นทุนท่ีต่ําเม่ือเทียบกับ

การทําธุรกิจในสมัยก่อนนั้ น  ทํ าให้ เกิด  “โอกาส        
ทางธุรกิจ” และ “ผู้ประกอบการ” ท่ีมีความกระหาย   
ท่ีจะใช้ประโยชน์ของช่องทางใหม่นี้ในการเข้าถึงคนให้

กว้างข้ึนและเร็วขึ้น และมีโอกาสท่ีจะทําได้ท้ังเร่ือง   
ของ 1) สร้างสิ่งท่ีคนจํานวนมากต้องการและ 2) จัด
จําหน่ายให้ท่ัวถึงคนเหล่านั้น เพราะสิ่งท่ีนําเสนอนั้น

อาศัยอยู่บนอินเทอร์เน็ตอยู่แล้วโดยทุนเดิม (วรวิสุทธิ์  
ภิญโญยาง และวรมล ดํารงศิลป์สกุล, 2558) 
     จากการส่งเสริมนวัตกรรมท่ีมีความหลากหลาย    
ในการผลิตและจําหน่ายสินค้า ขีดความสามารถในการ

ผลิตสินค้ าและผลิตภัณฑ์ต่ าง ๆ ตามยุทธศาสตร์         
ของจังหวัดชัยภูมิ คุณประโยชน์อันสูงค่าของการพัฒนา

เป็น Startup เพ่ือการขยายตลาดทางธุรกิจให้กระจายไป

ท่ัวโลก คณะผู้วิจัยจึงมีความสนใจท่ีจะดําเนินการพัฒนา

ระบบฐานข้อมูลสินค้าและผลิตภัณฑ์ ในจังหวัดชัยภูมิ 
เพื่อพัฒนาเป็น “Startup ชยัภูมิ” ตามลําดับต่อไป 
 
วัตถุประสงค์ 
     1. เพ่ือรวบรวมข้อมูลแหล่งผลิต ตัวสินค้าและ

ผลิตภัณฑ์ ท่ีจําหน่ายเป็นรายได้ในจังหวัดชัยภูมิ  
     2. เพื่อพัฒนาระบบฐานข้อมูลสินค้าและผลิตภัณฑ์   
ในจังหวัดชัยภูมิ ให้พัฒนาเป็น “Startup ชัยภูมิ” 
 

ขอบเขตของการวิจัย 
     ขอบเขตด้านพ้ืนท่ี  
 เป็ น ก ารศึ กษ าและรวบ รวม ข้ อ มู ลแหล่ ง        
ผ ลิ ต  สิ น ค้ า แ ล ะ ผ ลิ ต ภั ณ ฑ์  ใน จั งห วั ด ชั ย ภู มิ 
ประกอบด้วย 
     - ท่ีอยู่แหล่งผลิตสินค้า ได้แก่ กลุ่มวิสาหกิจชุมชน, 
กลุ่มผลิตสินค้าการเกษตร, ผลิตภัณฑ์ OTOP  ฯลฯ  
     - สินค้าและผลิตภัณฑ์ท่ีผลิตและจําหน่ายอย่าง

ต่อเน่ืองในจังหวัดชัยภูมิ มาแล้วอย่างน้อย 6 เดือน 
     ขอบเขตด้านเนื้อหา 
    - ข้อมูลด้านแหล่งผลิตสินค้า ได้แก่ สถานท่ีตั้ง  
ชื่อกลุ่ม ชื่อผู้ผลิต กําลังการผลิต วัตถุดิบท่ีใช้ 
     - ข้อมูลด้านคุณลักษณะของสินค้าและผลิตภัณฑ์ 
ได้แก่  ชื่อผลิตภัณ ฑ์  ขั้นตอนการผลิตภัณ ฑ์  วัสดุ

อุปกรณ์ในการผลิต บรรจุภัณฑ์ ราคาของต้นทุน ราคา
จําหน่าย ระยะเวลาในการผลิต ตลาดเพื่อการจําหน่าย 
 

วิธีดําเนินการวิจัย 
     การวิจัยครั้งนี้ดําเนินการวิจัย 3 ขั้นตอน ดังนี้ 
     ขั้นตอนที่  1 การศึกษาและรวบรวมข้อมูล       
แหล่งผลิต ตัวสินค้าและผลิตภัณฑ์ เพ่ือการจําหน่าย

เป็นรายได้ในจังหวัดชัยภูมิ 
     กลุ่ ม เป้ าหมาย  คื อ  แหล่ งผลิ ตสิ น ค้ าและ

ผลิตภัณฑ์ เพ่ือการจําหน่ายเป็นรายได้ในจังหวัดชัยภูมิ 
ได้แก่ กลุ่มวิสาหกิจชุมชน กลุ่มผลิตสินค้าการเกษตร    
OTOP กลุ่มอาชีพอิสระ ฯลฯ จํานวน 24 ผลิตภัณฑ์ 
โดยมีเกณฑ์การพิจารณากลุ่มเป้าหมาย คือ 1) เป็น

ผลิตภัณฑ์ท่ี มีการผลิตและจําหน่ายอย่างต่อเนื่อง      
เป็นเวลาไม่น้อยกว่า 6 เดือน 2) สถานที่หรือแหล่งผลิต

มีท่ีอยู่ชัดเจนสามารถตรวจสอบได้และอยู่ในจังหวัด

ชัยภูมิ 3) เจ้าของผลิตภัณฑ์ยินดีให้ความร่วมมือในการ

ให้ข้อมูลต่างๆ เช่น กระบวนการผลิต ปริมาณการผลิต 
ฯลฯ ตามเอกสารในแบบเก็บรวบรวมข้อมูลของการ
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วิจัย โดยคณะผู้วิจัยดําเนินการสํารวจและวางแผน   
เพ่ือลงพ้ืนท่ีจริงทุกแห่งในจังหวัดชัยภูมิ โดยมีวิธีการ
ดําเนินการวิจัย ดังนี้ 
     1. สํารวจเส้นทางสําหรับการเดินทางสู่แหล่งผลิต  
สินค้าและผลิตภัณฑ์ เพ่ือการจําหน่ายเป็นรายได้         
ในจังหวัดชัยภู มิ พร้อมท้ังเตรียมจัดทําแผนท่ีการ

เดินทางท่ีสะดวกท่ีสุดจากตัวจังหวัด 
     2. เตรียมเคร่ืองมือรวบรวมข้อมูล ได้แก่  
         - แบบบันทึกข้อมูลแหล่งผลิต ประกอบด้วย 
สถานท่ีตั้ง การคมนาคม สินค้าและผลิตภัณฑ์ รายรับ-
รายจ่ายต่อปี จํานวนลูกค้า คุณลักษณะของลูกค้า ฯลฯ 
         - แบบสํารวจข้อมูลกระบวนการผลิตสินค้าและ

ผลิตภัณฑ์ ทุกขั้นตอนการผลิต 
         - แบบบั น ทึ กข้ อมู ลสิ นค้ าและผลิ ตภั ณ ฑ์ 
ประกอบด้วย วัตถุดิบ ต้นทุน ราคาจําหน่าย  บรรจุภัณฑ์ 
การส่งเสริมการตลาด การประชาสัมพันธ์ การขนส่ง ฯลฯ 
         - แบบบันทึกการสัมภาษณ์ 
         - กล้องถ่ายภาพ และบันทึกวีดีโอ 
        ดํ า เนิ น การพัฒ นาเครื่ อ ง มื อ ให้ มี คุณ ภาพ       
ตามหลักการวิจัย เพื่อใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูลจริง

กับกลุ่มเป้าหมายที่ใช้ในการวิจัย 
     ขั้นตอนท่ี 2 การลงพ้ืนท่ีจริงเพ่ือเก็บรวบรวม

ข้อมูลและเสริมสร้างความร่วมมือ การให้ความรู้ความ

เข้าใจในการพัฒนา “Startup  ชัยภูมิ”  
     กลุ่ ม เป้ าหมาย  คื อ  แหล่ งผลิ ตสิ น ค้ าและ

ผลิตภัณฑ์ จํานวน 24 ผลิตภัณฑ์ ท่ีจําหน่ายเป็นรายได้

ในจังหวัดชัยภูมิ ได้แก่ กลุ่มวิสาหกิจชุมชน กลุ่มผลิต
สินค้ าการเกษตร  OTOP กลุ่ มอาชีพ อิสระ  ฯลฯ       
ในจังหวัดชัยภูมิ  
      เทคนิคและเคร่ืองมือที่ใช้ 
       1. แบบบันทึกข้อมูลแหล่งผลิต ประกอบด้วย    
สถานท่ีตั้ง การคมนาคม สินค้าและผลิตภัณฑ์ รายรับ-
รายจ่ายต่อปี จํานวนลูกค้า คุณลักษณะของลูกค้า  

       2. แบบสํารวจข้อมูลกระบวนการผลิตสินค้าและ

ผลิตภัณฑ์ ทุกขั้นตอนการผลิต 
       3. แบบบั น ทึ ก ข้อ มูลสิ นค้ าและผลิ ตภัณ ฑ์ 
ป ระกอบ ด้ วย วั ต ถุ ดิ บ  ต้ น ทุ น  ราค าจํ าห น่ า ย          
การส่งเสริมการตลาด การประชาสัมพันธ์ การขนส่ง  
ฯลฯ 
       4. แบบบันทึกการสัมภาษณ์ 
     การเก็บรวบรวมข้อมูล 
       1. เก็บรวบรวมข้อมูลโดยใช้เคร่ืองมือท่ีพัฒนาข้ึน 
เพื่อใช้เป็นข้อมูลสําคัญในการพัฒนาระบบฐานข้อมูล

สินค้าและผลิตภัณฑ์ ในจังหวัดชัยภูมิ เพ่ือพัฒนาเป็น 
“STARTUP  ชัยภูมิ” 
 2. ประเมินศักยภาพของแหล่งผลิต ตัวสินค้าและ
ผลิตภัณฑ์ ในการพัฒนาฐานข้อมูล และตัวแทนแหล่ง

ผลิตท่ีให้ความสนใจและมีศักยภาพในการพัฒนาและ

ผลิตสินค้า  
     ขั้นตอนท่ี 3 การพัฒนาระบบฐานข้อมูลสินค้า

และผลิ ตภัณ ฑ์  ในจั งหวัดชั ยภู มิ  โดย มีขั้ นตอน        
การดําเนินงานวิจัย ดังน้ี 
     ดําเนินการศึกษาออกแบบ และจัดให้มีระบบ 
Software ข้อมูลแหล่งผลิตสินค้า ข้อมูลสินค้าและ

ผลิตภัณฑ์ ในจังหวัดชัยภูมิ ให้สามารถดําเนินการ

ต่อเน่ืองได้อย่างมีประสิทธิภาพ ดังน้ี 
     การจัดทําระบบซอฟต์แวร์แหล่งผลิตสินค้า 
ข้อมูลสินค้าและผลิตภัณฑ์ ในจังหวัดชัยภูมิ โดยมี

รายละเอียดดังนี้ 
       1. การดําเนินการออกแบบระบบซอฟต์แวร์ 
ฐานข้อมูล และหน้าจอการทํางานหลักของระบบ 
OTOP e - commerce    
  2. การจัดทําระบบซอฟต์แวร์ ท่ีสามารถนําเสนอ

แหล่งผลิตสินค้า ข้อมูลสินค้าและผลิตภัณฑ์ ในจังหวัด

ชัยภูมิ โดยมีคุณลักษณะดังต่อไปน้ี 
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           - ระบบซอฟต์แวร์มีการนําเสนอแหล่งผลิต สินค้า ข้อมูลสินค้าและผลิตภัณฑ์ โดยแบ่งตามประเภท         
ของสินค้า โดยสามารถแสดงท่ีอยู่แหล่งผลิตสินค้า 
เจ้าของกิจการ และข้อมูลท่ัวไปได้  
           - ร ะ บ บ ซ อ ฟ ต์ แ ว ร์ ส า ม า ร ถ นํ า เส น อ

รายละเอียดของแหล่งผลิต สินค้าและผลิตภัณฑ์ ในแต่

ละแห่งได้อย่างครบถ้วน  
           -ร ะ บ บ ซ อ ฟ ต์ แ ว ร์ ส า ม า ร ถ แ ส ด ง

ภาพ เคลื่ อน ไหว  (VDO Streaming) หรือภ าพนิ่ ง     
ของสินค้าและผลิตภัณฑ์ ได้  
           - ร ะ บ บ ซ อ ฟ ต์ แ ว ร์ ส า ม า ร ถ นํ า เส น อ

รายละเอียดการติดต่อผู้ซ้ือและผู้บริโภคในแต่ละแห่งได้  
           - ระบบซอฟต์แวร์ มีระบบจัดเก็บข้อมูลของ  
ผู้ ซ้ื อ และผู้ บ ริ โภ ค  ใน แหล่ งผ ลิ ต แต่ ล ะแ ห่ ง ได้            
ในลักษณะฐานข้อมูล และมีแบบฟอร์มตามที่กําหนด 
 

สรุปผลการวิจัย 
     1. สินค้าและผลิตภัณฑ์ท่ีรวบรวมเป็นฐานข้อมูล

ในการวิจัยครั้งนี้ รวมท้ังสิ้น 24 ผลิตภัณฑ์ เป็นสินค้า   
จากอําเภอเมือง 10 ผลิตภัณฑ์ คือ 1) หมํ่าลําดวน 2   
2) เมืองชัยแปรรูปมะพร้าวน้ําหอม 3) ปลาร้าบอง

สมุนไพร 4) ร่ํารวยปลาดุกฟู 5) ชาเปลือกดาวอินคา   
6) สบู่ดาวอินคา 7) หมํ่าทองจันทร์ 8) ปลาร้าบองโพน

ทอง 9) เส่ือกก 10) กระเป๋าผ้าฝ้าย จากอําเภอคอน

สวรรค์ 5 ผลิตภัณ ฑ์  คือ 1) กระติบข้าวแม่คําภา        
2) หมํ่าแม่จําปี 3) กระติบข้าวพ่อคิด 4) กระด้งไม่ไผ่   
5) เตาปูน  จากอําเภอบ้านเขว้า 3 ผลิตภัณ ฑ์  คือ       
1) กล้วยตาก 2) เผือกกรอบแก้ว 3) กล้วยกรอบแก้ว 

จากอําเภอภูเขียว 2 ผลิตภัณฑ์ คือ 1) ไอครีมกะทิสด 
2) เหรียญ โปรยทาน  จากอํ าเภอเกษตรสมบู รณ์          
1 ผลิตภัณฑ์ คือ ผ้าไหมบ้านหัน จากอําเภอบ้านแท่น 
1 ผลติภัณฑ์ คือ ปุ๋ยดี จากอําเภอแก้งคร้อ 1 ผลิตภัณฑ์ 
คือ หมํ่าแม่ลํายูร และจากอําเภอจัตุรัส 1 ผลิตภัณฑ์ 
คือ ทองม้วนกัลยา  
 2. รายละเอียดฐานข้อมูล ระบบ e - commerce  
ซ้ือ-ขายสินค้า“Startup Chaiyaphum” สืบค้นได้จาก

เว็ บ ไซ ต์  “ http://202.29.51.162/e-commerce/” 
ประกอบด้วย 1) หน้าจอหลักมีรายละเอียดของสินค้า

และผลิตภัณฑ์ต่างๆ ท่ีจําหน่ายในระบบออนไลน์ 
เพ่ือให้ผู้ซ้ือสามารถเลือกซ้ือสินค้าได้ตามความต้องการ 
2) มีหน้ าจอแสดงหมวดหมู่ สินค้ าและผลิตภัณ ฑ์ 
สําหรับผู้ซ้ือท่ีต้องการเลือกสินค้าตามความต้องการ

เฉพาะ ทําให้สะดวกและรวดเร็วในการเลือกซ้ือสินค้า 
3) การสมัครสมาชิกผู้ซ้ือสินค้าสามารถเข้ามาสมัครเป็น

สมาชิกเพ่ือเลือกซ้ือสินค้าและขายสินค้าในระบบ      
ได้จากช่องทางนี้ 4) การเข้าระบบการสั่งซ้ือสินค้า       
ผู้ซ้ือ-ผู้ขาย สามารถเข้าระบบโดยใช้ Username และ 
Password ท่ีทางผู้ดูแลระบบส่งให้ 5) ผู้ขายสินค้า

สามารถสมัครเป็นผู้ขายสินค้าในระบบได้ โดยกรอก
ข้อมูลให้ครบถ้วน พร้อมท้ังรายละเอียดของสินค้า       
6) มีการแสดงรายละเอียดของสินค้าและผลิตภัณฑ์          
ท่ี จํ าห น่ า ย ใน ระบ บ  เ พ่ื อ ให้ ลู ก ค้ า ได้ เลื อ ก ซ้ื อ           
ตามความพอใจ 

                  
 ภาพที่ 1 หน้าจอหลัก ฐานข้อมูลระบบ e - commerce           ภาพที่ 2 แสดงประเภทของสินค้าในระบบ 
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          ภาพที่ 3 การสมัครสมาชิกในระบบ                              ภาพที่ 4 การสมัครขายสินค้าในระบบ 
 

            
 

     ภาพที่ 5 รายละเอียดสินค้าท่ีจําหน่ายในระบบ                  ภาพที่ 6 ภาพของสินค้าท่ีจําหน่ายในระบบ 
 
อภิปรายผล 
     1. จากผลการวิจัยท่ีพบว่า ข้อมูลสินค้าและ

ผลิตภัณ ฑ์  ในจังห วัดชัยภู มิ  มีสินค้ าหลากหลาย

ประเภทท่ีมีการผลิตและจําหน่ายจากการศึกษาครั้งนี้มี

ผลิตภัณฑ์ รวมท้ังสิ้น 24 ผลิตภัณฑ์ เป็นสินค้าจาก

อําเภอเมือง 10 ผลิตภัณฑ์  คือ 1) หมํ่าลําดวน  2,         
2) เมืองชัยแปรรูปมะพร้าวน้ําหอม, 3) ปลาร้าบอง

สมุนไพร, 4) ร่ํารวยปลาดุกฟู, 5) ชาเปลือกดาวอินคา, 
6) สบู่ดาวอินคา, 7) หมํ่าทองจันทร์, 8) ปลาร้าบอง

โพนทอง, 9) เสื่อกก, 10) กระเป๋าผ้าฝ้าย จากอําเภอ

คอนสวรรค์ 5 ผลิตภัณฑ์ คือ 1) กระติบข้าวแม่คําภา, 
2) หมํ่าแม่จําปี, 3) กระติบข้าวพ่อคิด, 4) กระด้งไม่ไผ่, 
5) เตาปูน  จากอําเภอบ้านเขว้า 3 ผลิตภัณ ฑ์  คือ        
1) กล้วยตาก, 2) เผือกกรอบแก้ว, 3) กล้วยกรอบแก้ว 
จากอําเภอภูเขียว 2 ผลิตภัณฑ์ คือ 1) ไอครีมกะทิสด, 
2) เห รียญ โปรยทาน  จากอํ าเภอเกษตรสมบูรณ์          
1 ผลิตภัณฑ์ คือ ผ้าไหมบ้านหัน จากอําเภอบ้านแท่น 

1 ผลิตภัณฑ์ คือ ปุ๋ยดี จากอําเภอแก้งคร้อ 1 ผลิตภัณฑ์ 
คือ หม่ําแม่ลํายูร และจากอําเภอจัตุรัส 1 ผลิตภัณฑ์ คือ 
ทองม้วนกัลยา ซ่ึงจะเห็นได้ว่า สินค้าและผลิตภัณฑ์       
ในจังหวัดชัยภู มิ มีความหลากหลาย กระจายตัวผลิต        
ในอําเภอต่างๆ มีการผลิตที่สอดคล้องกับยุทธศาสตร์

จังหวัดชัยภูมิ ในการพัฒนาจังหวัดท่ีสําคัญ คือ การพัฒนา

ขีดความสามารถในการผลิต การจัดการสินค้าและบริการ
สร้างมูลค่าเพ่ิมอย่างมีประสิทธิภาพและย่ังยืน โดยมี
เป้าประสงค์ เพ่ือให้ผลิตภาพการผลิตของภาคการเกษตร

เพ่ิ ม ข้ึ น  ผลิ ตภาพการผลิ ตของภาคอุ ตสาหกรรม

เพ่ิมขึ้น ประชาชนมีรายได้เพ่ิมขึ้น สินค้าและบริการ         
มีมูลค่าเพ่ิมข้ึน ตลอดจนการสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับสินค้า

เกษตรและผลิตภัณฑ์ เพ่ือลดต้นทุนการผลิตโดยส่งเสริม

การใช้ปัจจัยการผลิตทางการเกษตรที่เหมาะสม รวมท้ัง

พัฒนาระบบการจัดการด้านการตลาด พัฒนาด้านการ

วางแผนพัฒนาการเกษตรและระบบสารสนเทศ            
ทางการเกษตร เพ่ือเพ่ิมประสิทธิภาพในการวางแผนการ
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           - ระบบซอฟต์แวร์มีการนําเสนอแหล่งผลิต สินค้า ข้อมูลสินค้าและผลิตภัณฑ์ โดยแบ่งตามประเภท         
ของสินค้า โดยสามารถแสดงท่ีอยู่แหล่งผลิตสินค้า 
เจ้าของกิจการ และข้อมูลท่ัวไปได้  
           - ร ะ บ บ ซ อ ฟ ต์ แ ว ร์ ส า ม า ร ถ นํ า เส น อ

รายละเอียดของแหล่งผลิต สินค้าและผลิตภัณฑ์ ในแต่

ละแห่งได้อย่างครบถ้วน  
           -ร ะ บ บ ซ อ ฟ ต์ แ ว ร์ ส า ม า ร ถ แ ส ด ง

ภาพ เคลื่ อน ไหว  (VDO Streaming) หรือภ าพนิ่ ง     
ของสินค้าและผลิตภัณฑ์ ได้  
           - ร ะ บ บ ซ อ ฟ ต์ แ ว ร์ ส า ม า ร ถ นํ า เส น อ

รายละเอียดการติดต่อผู้ซ้ือและผู้บริโภคในแต่ละแห่งได้  
           - ระบบซอฟต์แวร์ มีระบบจัดเก็บข้อมูลของ  
ผู้ ซ้ื อ และผู้ บ ริ โภ ค  ใน แหล่ งผ ลิ ต แ ต่ ล ะแ ห่ ง ได้            
ในลักษณะฐานข้อมูล และมีแบบฟอร์มตามที่กําหนด 
 

สรุปผลการวิจัย 
     1. สินค้าและผลิตภัณฑ์ท่ีรวบรวมเป็นฐานข้อมูล

ในการวิจัยครั้งนี้ รวมท้ังสิ้น 24 ผลิตภัณฑ์ เป็นสินค้า   
จากอําเภอเมือง 10 ผลิตภัณฑ์ คือ 1) หมํ่าลําดวน 2   
2) เมืองชัยแปรรูปมะพร้าวนํ้าหอม 3) ปลาร้าบอง

สมุนไพร 4) ร่ํารวยปลาดุกฟู 5) ชาเปลือกดาวอินคา   
6) สบู่ดาวอินคา 7) หมํ่าทองจันทร์ 8) ปลาร้าบองโพน

ทอง 9) เสื่อกก 10) กระเป๋าผ้าฝ้าย จากอําเภอคอน

สวรรค์ 5 ผลิตภัณ ฑ์  คือ 1) กระติบข้าวแม่คําภา        
2) หมํ่าแม่จําปี 3) กระติบข้าวพ่อคิด 4) กระด้งไม่ไผ่   
5) เตาปูน  จากอําเภอบ้านเขว้า 3 ผลิตภัณ ฑ์  คือ       
1) กล้วยตาก 2) เผือกกรอบแก้ว 3) กล้วยกรอบแก้ว 

จากอําเภอภูเขียว 2 ผลิตภัณฑ์ คือ 1) ไอครีมกะทิสด 
2) เหรียญ โปรยทาน  จากอํ าเภอเกษตรสมบู รณ์          
1 ผลิตภัณฑ์ คือ ผ้าไหมบ้านหัน จากอําเภอบ้านแท่น 
1 ผลติภัณฑ์ คือ ปุ๋ยดี จากอําเภอแก้งคร้อ 1 ผลิตภัณฑ์ 
คือ หมํ่าแม่ลํายูร และจากอําเภอจัตุรัส 1 ผลิตภัณฑ์ 
คือ ทองม้วนกัลยา  
 2. รายละเอียดฐานข้อมูล ระบบ e - commerce  
ซ้ือ-ขายสินค้า“Startup Chaiyaphum” สืบค้นได้จาก

เว็ บ ไซ ต์  “ http://202.29.51.162/e-commerce/” 
ประกอบด้วย 1) หน้าจอหลักมีรายละเอียดของสินค้า

และผลิตภัณฑ์ต่างๆ ท่ีจําหน่ายในระบบออนไลน์ 
เพ่ือให้ผู้ซ้ือสามารถเลือกซ้ือสินค้าได้ตามความต้องการ 
2) มีหน้ าจอแสดงหมวดหมู่ สินค้ าและผลิตภัณ ฑ์ 
สําหรับผู้ซ้ือท่ีต้องการเลือกสินค้าตามความต้องการ

เฉพาะ ทําให้สะดวกและรวดเร็วในการเลือกซ้ือสินค้า 
3) การสมัครสมาชิกผู้ซ้ือสินค้าสามารถเข้ามาสมัครเป็น

สมาชิกเพ่ือเลือกซ้ือสินค้าและขายสินค้าในระบบ      
ได้จากช่องทางนี้ 4) การเข้าระบบการสั่งซ้ือสินค้า       
ผู้ซ้ือ-ผู้ขาย สามารถเข้าระบบโดยใช้ Username และ 
Password ท่ีทางผู้ดูแลระบบส่งให้ 5) ผู้ขายสินค้า

สามารถสมัครเป็นผู้ขายสินค้าในระบบได้ โดยกรอก
ข้อมูลให้ครบถ้วน พร้อมทั้งรายละเอียดของสินค้า       
6) มีการแสดงรายละเอียดของสินค้าและผลิตภัณฑ์          
ท่ี จํ าห น่ า ย ใน ระบ บ  เ พ่ื อ ให้ ลู ก ค้ า ได้ เลื อ ก ซ้ื อ           
ตามความพอใจ 

                  
 ภาพที่ 1 หน้าจอหลัก ฐานข้อมูลระบบ e - commerce           ภาพที่ 2 แสดงประเภทของสินค้าในระบบ 
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          ภาพที่ 3 การสมัครสมาชิกในระบบ                              ภาพที่ 4 การสมัครขายสินค้าในระบบ 
 

            
 

     ภาพที่ 5 รายละเอียดสินค้าท่ีจําหน่ายในระบบ                  ภาพที่ 6 ภาพของสินค้าท่ีจําหน่ายในระบบ 
 
อภิปรายผล 
     1. จากผลการวิจัยท่ีพบว่า ข้อมูลสินค้าและ

ผลิตภัณ ฑ์  ในจังห วัดชัยภู มิ  มีสินค้ าหลากหลาย

ประเภทท่ีมีการผลิตและจําหน่ายจากการศึกษาครั้งนี้มี

ผลิตภัณฑ์ รวมท้ังสิ้น 24 ผลิตภัณฑ์ เป็นสินค้าจาก

อําเภอเมือง 10 ผลิตภัณฑ์  คือ 1) หมํ่าลําดวน  2,         
2) เมืองชัยแปรรูปมะพร้าวน้ําหอม, 3) ปลาร้าบอง

สมุนไพร, 4) ร่ํารวยปลาดุกฟู, 5) ชาเปลือกดาวอินคา, 
6) สบู่ดาวอินคา, 7) หมํ่าทองจันทร์, 8) ปลาร้าบอง

โพนทอง, 9) เสื่อกก, 10) กระเป๋าผ้าฝ้าย จากอําเภอ

คอนสวรรค์ 5 ผลิตภัณฑ์ คือ 1) กระติบข้าวแม่คําภา, 
2) หมํ่าแม่จําปี, 3) กระติบข้าวพ่อคิด, 4) กระด้งไม่ไผ่, 
5) เตาปูน  จากอําเภอบ้านเขว้า 3 ผลิตภัณ ฑ์  คือ        
1) กล้วยตาก, 2) เผือกกรอบแก้ว, 3) กล้วยกรอบแก้ว 
จากอําเภอภูเขียว 2 ผลิตภัณฑ์ คือ 1) ไอครีมกะทิสด, 
2) เห รียญ โปรยทาน  จากอํ าเภอเกษตรสมบูรณ์          
1 ผลิตภัณฑ์ คือ ผ้าไหมบ้านหัน จากอําเภอบ้านแท่น 

1 ผลิตภัณฑ์ คือ ปุ๋ยดี จากอําเภอแก้งคร้อ 1 ผลิตภัณฑ์ 
คือ หม่ําแม่ลํายูร และจากอําเภอจัตุรัส 1 ผลิตภัณฑ์ คือ 
ทองม้วนกัลยา ซ่ึงจะเห็นได้ว่า สินค้าและผลิตภัณฑ์       
ในจังหวัดชัยภู มิ มีความหลากหลาย กระจายตัวผลิต        
ในอําเภอต่างๆ มีการผลิตที่สอดคล้องกับยุทธศาสตร์

จังหวัดชัยภูมิ ในการพัฒนาจังหวัดท่ีสําคัญ คือ การพัฒนา

ขีดความสามารถในการผลิต การจัดการสินค้าและบริการ
สร้างมูลค่าเพ่ิมอย่างมีประสิทธิภาพและย่ังยืน โดยมี
เป้าประสงค์ เพื่อให้ผลิตภาพการผลิตของภาคการเกษตร

เพ่ิ ม ข้ึ น  ผลิ ตภาพการผลิ ตของภาคอุ ตสาหกรรม

เพิ่มขึ้น ประชาชนมีรายได้เพิ่มขึ้น สินค้าและบริการ         
มีมูลค่าเพ่ิมข้ึน ตลอดจนการสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับสินค้า

เกษตรและผลิตภัณฑ์ เพื่อลดต้นทุนการผลิตโดยส่งเสริม

การใช้ปัจจัยการผลิตทางการเกษตรที่เหมาะสม รวมท้ัง

พัฒนาระบบการจัดการด้านการตลาด พัฒนาด้านการ

วางแผนพัฒนาการเกษตรและระบบสารสนเทศ            
ทางการเกษตร เพ่ือเพ่ิมประสิทธิภาพในการวางแผนการ
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ผลิตและการจําหน่ายผลผลิต ซ่ึงจะส่งผลให้ประชาชนมี

ความสะดวก มีความม่ันคง ม่ังคั่ง และย่ังยืนในอาชีพต่อไป  
     2. ผู้ วิจัยนํ าข้อมูลสินค้ าและผลิตภัณฑ์ ท่ี เก็บ

รวบรวมข้อมูลทั้ ง 24 ผลิตภัณฑ์ มาพัฒนาเป็นระบบ

ฐาน ข้ อ มู ล ออน ไล น์ ก าร ซ้ื อ ข ายสิ น ค้ า  ระบ บ                    
e - commerce โดยสามารถสืบค้นระบบซ้ือขายสินค้าได้
จ า ก เว็ บ ไ ซ ต์ http://202.29.51.162/e-commerce/ 
ประกอบด้วย 1) หน้าจอหลักมีรายละเอียดของสินค้าและ
ผลิตภัณฑ์ต่างๆ ท่ีจําหน่ายในระบบออนไลน์ เพื่อให้ผู้ซ้ือ

สามารถเลือกซ้ือสินค้าได้ตามความต้องการ 2) มีหน้าจอ
แสดงหมวดหมู่สินค้าและผลิตภัณฑ์ สําหรับผู้ซ้ือท่ีต้องการ

เลือกสินค้าตามความต้องการเฉพาะทําให้สะดวกและ

รวดเร็ วในการเลือกซ้ือสินค้ า 3) การสมัครสมาชิ ก            
ผู้ซ้ือสินค้าสามารถเข้ามาสมัครเป็นสมาชิกเพ่ือเลือกซ้ือ

สินค้าและขายสินค้าในระบบได้จากช่องทางนี้ 4) การเข้า
ระบบการส่ังซ้ือสินค้า ผู้ซ้ือ-ผู้ขาย สามารถเข้าระบบโดยใช้ 
Username และ Password ท่ี ทางผู้ ดู แลระบบส่ งให้        
5) ผู้ขายสินค้า สามารถสมัครเป็นผู้ขายสินค้าในระบบได้ 
โดยกรอกข้อมูลให้ครบถ้วน พร้อมท้ั งรายละเอียด         
ของสินค้า และ 6) มีการแสดงรายละเอียดของสินค้าและ
ผลิตภัณฑ์ท่ีจําหน่ายในระบบ เพ่ือให้ลูกค้าได้เลือกซ้ือ    
ตามความพอใจ จากระบบฐานข้อมูลท่ีได้พัฒนาข้ึนนี้ 
สามารถเป็นสื่อกลางสําหรับผู้ผลิตสินค้าและผลิตภัณฑ์กับ

ผู้ ซ้ือหรือผู้บริ โภคท่ีสามารถเลือกซ้ือสินค้าได้อย่าง

หลากหลาย สามารถระบุความต้องการในการส่งสินค้า    
การจ่ายเงินผ่านช่องทางต่างๆ และท่ีสําคัญหากผู้ผลิต

สินค้าและผลิตภัณฑ์อ่ืนๆ ท่ีสนใจ นอกเหนือจากในระบบ
ขายสินค้านี้ ยังสามารถสมัครเข้าเป็นสมาชิกและขายสินค้า

ในระบบได้ โดยกรอกรายละเอี ยดของสิ นค้ าตาม

รายละเอียดท่ีต้องการนําเสนอ ซ่ึงจากระบบ Startup       
ท่ีพัฒนาข้ึนนี้ สามารถส่งเสริมให้เกิดช่องทางการขาย

สินค้าและผลิตภัณฑ์ได้มากข้ึน สามารถเป็นช่องทางให้คน

ท้ังประเทศและท้ังโลกรับรู้และสามารถสั่งซ้ือสินค้าได้จาก

จังหวัดชัยภูมิ ทําให้เกิดการซ้ือขาย เป็นผลดีต่อเศรษฐกิจ 
ผู้ผลิตสินค้าและผลิตภัณฑ์ในจังหวัดชัยภูมิ มีช่องทางการ
ขายสินค้าเพ่ิมข้ึนอีกช่องทางหนึ่ งจากผลการวิจัยนี้

สอดคล้องกับผลการศึกษาของรัฐพล สังคะสุข และคณะ 
(2560) ท่ีได้ดําเนินการพัฒนาช่องทางจัดจําหน่ายสินค้า

เครือข่ายวิสาหกิจชุมชน ผ่านระบบ และวิเคราะห์ผลมา

พัฒนา กลยุทธ์ทางการตลาด ตลอดจนออกแบบและ

พั ฒ นาเว็ บ ไซ ต์  www.otopta.com ผล วิ จั ยพบว่ า 
ผู้ประกอบการมีช่องทางการจัดจําหน่ายเรียงตามลําดับ

ยอดขาย ได้แก่ การออกบูธ 133 ราย หน้าร้านตัวเอง 100 
ราย ออนไลน์ 22 ราย ขายตรง 11 ราย และฝากขาย 10 
ราย ผลสํารวจผู้บริโภคพบว่าสินค้าวิสาหกิจชุมชนท่ี 
ผู้บริ โภคเคยซ้ือหรือสนใจจะซ้ือผ่านระบบพาณิ ชย์

อิเล็กทรอนิกส์ ได้แก่ อาหาร เสื้อผ้าเคร่ืองประดับ ของใช้
ในครัวเรือน สมุนไพรท่ีไม่ใช่อาหาร เคร่ืองด่ืม ตามลําดับ 
และสอดคล้องกับผลการศึกษาของภควัฒน์ อยู่วัฒนา 
(2554) ท่ีได้ดําเนินการพัฒนาการจัดการร้านค้าออนไลน์

ด้ วยเทคโนโลยี เว็บเป็นการใช้ตลาดอิ เล็กทรอนิกส์ 
เนื่องจากมันมีความยืดหยุ่น และใช้เงินลงทุนไม่สูงมากนัก 
จึงทําให้เหมาะสมเป็นอย่างมากกับธุรกิจขนาดย่อม และ
สามารถดําเนินธุรกิจแบบ e – commerce  ได้เป็นอย่างดี

หลังการพัฒนาโปรแกรมเสร็จเรียบร้อยแล้วนั้น ระบบท่ีถูก

พัฒนาข้ึนนั้นสามารถใช้งาน ได้ดังนี้ 1) สามารถค้นหา

ข้ อมู ลสิ นค้ าได้  2) สามารถค้ นหาข้ อมู ลลู กค้ าได้              
3) สามารถค้นหาข้อมูลผู้ใช้งานได้ 4) สามารถขายสินค้าได้ 
5) สามารถเพ่ิม ลบ แก้ ไข บันทึก ยกเลิก ข้อมูลได้           
6) สามารถพิมพ์รายงานเกี่ยวกับ สินค้า ลูกค้า รายการขาย
สินค้าออกมาได้ นอกจากน้ียังสอดคล้องกับผลการศึกษา

ของชลิดา  จันทจิรโกวิท และศรีนวล ฟองมณี (2561) ซ่ึง
ได้พัฒนาระบบสารสนเทศเพื่อขายสินค้าหนึ่งตําบลหนึ่ง

ผลิตภัณฑ์ ในเขตเทศบาลตําบลแม่สรวย อําเภอแม่สรวย 
จังหวัดเชียงราย ผลการวิจัยพบว่า 1) ผลการตรวจสอบ
ความเหมาะสมขององค์ประกอบต้นแบบระบบสารสนเทศ
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เพ่ือขายสินค้า หนึ่งตําบลหน่ึงผลิตภัณฑ์ เทศบาลตําบล  
แม่สรวย ในภาพรวมมีความเหมาะสมในระดับมาก            
2) ผลทดสอบการใช้งานต้นแบบระบบสารสนเทศเพ่ือขาย

สินค้าหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ ในภาพรวมสามารถใช้งาน
ได้ในระดับดี  3) ความพึ งพอใจของผู้ใช้ ท่ี มีต่อระบบ

สารสนเทศเพ่ือขายสินค้าหนึ่ งตํ าบลหนึ่ งผลิตภัณฑ์          
ในภาพรวมอยู่ในระดับดีมาก 
 
ข้อเสนอแนะ  
     1. ข้อเสนอแนะจากผลการวิจัย  
      1.1 ระบบฐานข้อมูลท่ีพัฒนาข้ึนสามารถนําไปใช้

สําหรับ Startup Chaiyaphum ได้เป็นอย่างดี  
        1.2 ควรมีการจัดทําคู่ มือนําระบบฐานข้อมูล    
การซ้ือขายสินค้าและผลิตภัณฑ์ ตลอดจนแนวทางในการ

พัฒนาระบบ เพ่ือให้สามารถประยุกต์ใช้กับสินค้ากลุ่มอ่ืน

หรือบริการอ่ืน  ๆท่ีสามารถสร้างรายได้แก่ชุมชนได้  
     2. ขอ้เสนอแนะสําหรับการวิจัยครัง้ต่อไป  
      2.1 ควรมีการศึ กษาต่อยอดเพื่ อนํ าระบบ

ฐานข้อมูลการซ้ือขายสินค้าและผลิตภัณฑ์ เปิดตลาดค้าขาย 
มีระบบท่ีเป็นสากล  
      2.2 ควรมีการศึกษาผลกระทบของการใช้นํา

ระบบฐานข้อมูลการซ้ือขายสินค้าและผลิตภัณฑ์ ซ่ึงมี

รายละเอียดฐานข้อมูลระบบ e - commerce  ซ้ือ-ขาย
สินค้า “Startup  Chaiyaphum” สามารถสืบค้นได้จาก

เว็ บ ไซ ต์  “ http://202.29.51.162/e - commerce /”      
เพ่ือการพัฒนาและปรับปรุงให้สามารถนําไปใช้ได้อย่างมี

ประสิทธิภาพ  ทุกคนสามารถใช้งานได้ง่าย สะดวกและ
รวดเร็ว 
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ผลิตและการจําหน่ายผลผลิต ซ่ึงจะส่งผลให้ประชาชนมี

ความสะดวก มีความม่ันคง ม่ังคั่ง และย่ังยืนในอาชีพต่อไป  
     2. ผู้ วิจัยนํ าข้อมูลสินค้ าและผลิตภัณฑ์ ท่ี เก็บ

รวบรวมข้อมูลท้ัง 24 ผลิตภัณฑ์ มาพัฒนาเป็นระบบ

ฐาน ข้ อ มู ล ออน ไล น์ ก าร ซ้ื อ ข ายสิ น ค้ า  ระบ บ                    
e - commerce โดยสามารถสืบค้นระบบซ้ือขายสินค้าได้
จ า ก เว็ บ ไ ซ ต์ http://202.29.51.162/e-commerce/ 
ประกอบด้วย 1) หน้าจอหลักมีรายละเอียดของสินค้าและ
ผลิตภัณฑ์ต่างๆ ท่ีจําหน่ายในระบบออนไลน์ เพื่อให้ผู้ซ้ือ

สามารถเลือกซ้ือสินค้าได้ตามความต้องการ 2) มีหน้าจอ

แสดงหมวดหมู่สินค้าและผลิตภัณฑ์ สําหรับผู้ซ้ือท่ีต้องการ

เลือกสินค้าตามความต้องการเฉพาะทําให้สะดวกและ

รวดเร็ วในการเลือกซ้ือสินค้ า 3) การสมัครสมาชิ ก            
ผู้ซ้ือสินค้าสามารถเข้ามาสมัครเป็นสมาชิกเพ่ือเลือกซ้ือ

สินค้าและขายสินค้าในระบบได้จากช่องทางนี้ 4) การเข้า
ระบบการส่ังซ้ือสินค้า ผู้ซ้ือ-ผู้ขาย สามารถเข้าระบบโดยใช้ 
Username และ Password ท่ี ทางผู้ ดู แลระบบส่ งให้        
5) ผู้ขายสินค้า สามารถสมัครเป็นผู้ขายสินค้าในระบบได้ 
โดยกรอกข้อมูลให้ครบถ้วน พร้อมท้ั งรายละเอียด         
ของสินค้า และ 6) มีการแสดงรายละเอียดของสินค้าและ
ผลิตภัณฑ์ท่ีจําหน่ายในระบบ เพ่ือให้ลูกค้าได้เลือกซ้ือ    
ตามความพอใจ จากระบบฐานข้อมูลท่ีได้พัฒนาข้ึนนี้ 
สามารถเป็นสื่อกลางสําหรับผู้ผลิตสินค้าและผลิตภัณฑ์กับ

ผู้ ซ้ือหรือผู้บริ โภคท่ีสามารถเลือกซ้ือสินค้าได้อย่าง

หลากหลาย สามารถระบุความต้องการในการส่งสินค้า    
การจ่ายเงินผ่านช่องทางต่างๆ และท่ีสําคัญหากผู้ผลิต

สินค้าและผลิตภัณฑ์อ่ืนๆ ท่ีสนใจ นอกเหนือจากในระบบ
ขายสินค้านี้ ยังสามารถสมัครเข้าเป็นสมาชิกและขายสินค้า

ในระบบได้ โดยกรอกรายละเอี ยดของสิ นค้ าตาม

รายละเอียดท่ีต้องการนําเสนอ ซ่ึงจากระบบ Startup       
ท่ีพัฒนาข้ึนนี้ สามารถส่งเสริมให้เกิดช่องทางการขาย

สินค้าและผลิตภัณฑ์ได้มากข้ึน สามารถเป็นช่องทางให้คน

ท้ังประเทศและท้ังโลกรับรู้และสามารถสั่งซ้ือสินค้าได้จาก

จังหวัดชัยภูมิ ทําให้เกิดการซ้ือขาย เป็นผลดีต่อเศรษฐกิจ 
ผู้ผลิตสินค้าและผลิตภัณฑ์ในจังหวัดชัยภูมิ มีช่องทางการ
ขายสินค้าเพ่ิมข้ึนอีกช่องทางหนึ่ งจากผลการวิจัยนี้

สอดคล้องกับผลการศึกษาของรัฐพล สังคะสุข และคณะ 
(2560) ท่ีได้ดําเนินการพัฒนาช่องทางจัดจําหน่ายสินค้า

เครือข่ายวิสาหกิจชุมชน ผ่านระบบ และวิเคราะห์ผลมา

พัฒนา กลยุทธ์ทางการตลาด ตลอดจนออกแบบและ

พั ฒ นาเว็ บ ไซ ต์  www.otopta.com ผล วิ จั ยพบว่ า 
ผู้ประกอบการมีช่องทางการจัดจําหน่ายเรียงตามลําดับ

ยอดขาย ได้แก่ การออกบูธ 133 ราย หน้าร้านตัวเอง 100 
ราย ออนไลน์ 22 ราย ขายตรง 11 ราย และฝากขาย 10 
ราย ผลสํารวจผู้บริโภคพบว่าสินค้าวิสาหกิจชุมชนท่ี 
ผู้บริ โภคเคยซ้ือหรือสนใจจะซ้ือผ่านระบบพาณิ ชย์

อิเล็กทรอนิกส์ ได้แก่ อาหาร เสื้อผ้าเคร่ืองประดับ ของใช้
ในครัวเรือน สมุนไพรท่ีไม่ใช่อาหาร เคร่ืองด่ืม ตามลําดับ 
และสอดคล้องกับผลการศึกษาของภควัฒน์ อยู่วัฒนา 
(2554) ท่ีได้ดําเนินการพัฒนาการจัดการร้านค้าออนไลน์

ด้ วยเทคโนโลยี เว็บเป็นการใช้ตลาดอิ เล็กทรอนิกส์ 
เนื่องจากมันมีความยืดหยุ่น และใช้เงินลงทุนไม่สูงมากนัก 
จึงทําให้เหมาะสมเป็นอย่างมากกับธุรกิจขนาดย่อม และ
สามารถดําเนินธุรกิจแบบ e – commerce  ได้เป็นอย่างดี

หลังการพัฒนาโปรแกรมเสร็จเรียบร้อยแล้วนั้น ระบบท่ีถูก

พัฒนาข้ึนนั้นสามารถใช้งาน ได้ดังนี้ 1) สามารถค้นหา

ข้ อมู ลสิ นค้ าได้  2) สามารถค้ นหาข้ อมู ลลู กค้ าได้              
3) สามารถค้นหาข้อมูลผู้ใช้งานได้ 4) สามารถขายสินค้าได้ 
5) สามารถเพ่ิม ลบ แก้ ไข บันทึก ยกเลิก ข้อมูลได้           
6) สามารถพิมพ์รายงานเกี่ยวกับ สินค้า ลูกค้า รายการขาย
สินค้าออกมาได้ นอกจากนี้ยังสอดคล้องกับผลการศึกษา

ของชลิดา  จันทจิรโกวิท และศรีนวล ฟองมณี (2561) ซ่ึง
ได้พัฒนาระบบสารสนเทศเพื่อขายสินค้าหนึ่งตําบลหนึ่ง

ผลิตภัณฑ์ ในเขตเทศบาลตําบลแม่สรวย อําเภอแม่สรวย 
จังหวัดเชียงราย ผลการวิจัยพบว่า 1) ผลการตรวจสอบ
ความเหมาะสมขององค์ประกอบต้นแบบระบบสารสนเทศ
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เพ่ือขายสินค้า หนึ่งตําบลหน่ึงผลิตภัณฑ์ เทศบาลตําบล  
แม่สรวย ในภาพรวมมีความเหมาะสมในระดับมาก            
2) ผลทดสอบการใช้งานต้นแบบระบบสารสนเทศเพ่ือขาย

สินค้าหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ ในภาพรวมสามารถใช้งาน
ได้ในระดับดี  3) ความพึ งพอใจของผู้ใช้ ท่ี มีต่อระบบ

สารสนเทศเพ่ือขายสินค้าหนึ่ งตํ าบลหนึ่ งผลิตภัณฑ์          
ในภาพรวมอยู่ในระดับดีมาก 
 
ข้อเสนอแนะ  
     1. ข้อเสนอแนะจากผลการวิจัย  
      1.1 ระบบฐานข้อมูลท่ีพัฒนาข้ึนสามารถนําไปใช้

สําหรับ Startup Chaiyaphum ได้เป็นอย่างดี  
        1.2 ควรมีการจัดทําคู่ มือนําระบบฐานข้อมูล    
การซ้ือขายสินค้าและผลิตภัณฑ์ ตลอดจนแนวทางในการ

พัฒนาระบบ เพ่ือให้สามารถประยุกต์ใช้กับสินค้ากลุ่มอ่ืน

หรือบริการอื่น  ๆท่ีสามารถสร้างรายได้แก่ชุมชนได้  
     2. ขอ้เสนอแนะสําหรับการวิจัยครัง้ต่อไป  
      2.1 ควรมีการศึ กษาต่อยอดเพื่ อนํ าระบบ

ฐานข้อมูลการซ้ือขายสินค้าและผลิตภัณฑ์ เปิดตลาดค้าขาย 
มีระบบท่ีเป็นสากล  
      2.2 ควรมีการศึกษาผลกระทบของการใช้นํา

ระบบฐานข้อมูลการซ้ือขายสินค้าและผลิตภัณฑ์ ซ่ึงมี

รายละเอียดฐานข้อมูลระบบ e - commerce  ซ้ือ-ขาย
สินค้า “Startup  Chaiyaphum” สามารถสืบค้นได้จาก

เว็ บ ไซ ต์  “ http://202.29.51.162/e - commerce /”      
เพ่ือการพัฒนาและปรับปรุงให้สามารถนําไปใช้ได้อย่างมี

ประสิทธิภาพ  ทุกคนสามารถใช้งานได้ง่าย สะดวกและ
รวดเร็ว 
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