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บทคัดย่อ 
 

 การวิจัยที่มีวัตถุประสงค์เพ่ือ 1) ศึกษาผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชนต าบลท่าทราย  
อ าเภอเมือง จังหวัดนครนายก 2) ศึกษาผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวเชิงเกษตรของชุมชนต าบลท่าทราย อ าเภอ
เมือง จังหวัดนครนายก และ 3) พัฒนาผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวบนฐานอัตลักษณ์วิถีชีวิตเกษตรเพ่ือ
ยกระดับรายได้ของชุมชนต าบลท่าทราย อ าเภอเมือง จังหวัดนครนายก ใช้วิธีวิทยาการวิจัยแบบผสานวิธี 
(Mixed Methods Research ) เก็บรวบรวมข้อมูลจากนักท่องเที่ยวที่เดินทางมาท่องเที่ยวในจังหวัดนครนายก 
จ านวน 400 คน และผู้ให้ข้อมูลหลักที่ได้จากการเลือกแบบเจาะจง ได้แก่ 1) ประชาชนในพ้ืนที่ต าบลท่าทราย 
ผู้น าชุมชน ตัวแทนจากชุมชน จ านวน 7 คน เลือกตัวอย่างด้วยวิธีการเลือกแบบเจาะจง เก็บรวบรวมข้อมูลด้วย
วิธีการสัมภาษณ์เชิงลึก 2) ผู้มีส่วนเกี่ยวข้องทั้งภาครัฐ ภาคเอกชน นักวิชาการ และประชาชนที่อยู่ในพ้ืนที่ 
จ านวน 30 รวบรวมข้อมูลจาก 2 ชุมชน ด้วยการจัดสนทนากลุ่ม 1 ครั้ง และจัดอบรมเชิงปฏิบัติการการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวบนฐานอัตลักษณ์วิถีชีวิตเกษตรเพ่ือยกระดับรายได้ของชุมชน  1 ครั้ง โดยมี
ผู้เข้าร่วมกิจกรรมครั้งละ 15 คน เก็บรวบรวมข้อมูลโดยการสอบถามด้วยแบบสอบถาม และสนทนากลุ่ม 
ในช่วงเดือนกุมภาพันธ์-พฤษภาคม 2566 วิเคราะห์ข้อมูลโดยการหาค่าความถี่ ค่าร้อยละ ค่าเฉลี่ย ส่วน
เบี่ยงเบนมาตรฐาน และการวิเคราะห์เนื้อหา 
 ผลที่ได้จากการศึกษาพบว่า 1) ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชนต าบลท่าทราย อ าเภอเมือง 
จังหวัดนครนายก ประกอบด้วย บัวฉัตร ข้าวไรซ์เบอร์รี่ ผ้ามัดย้อม ปลาดู ปลาแดดเดียว น้ าพริกปลาสลิด  
ไข่เค็ม ไม้กวาดด้ามไม้มะดัน ผลิตภัณฑ์จากการแปรรูปมะยงชิด มะดัน ได้แก่ น้ ามะดัน น้ ามะยงชิด ซอสมะดัน 
มะดันแช่อ่ิม มะดันอบแห้ง น้ าพริกมะดัน น้ าปลาหวานมะดัน และโลชั่นถนอมผิวจากมะดัน  2) ผลิตภัณฑ์
ทางการท่องเที่ยวเชิงเกษตรของชุมชนต าบลท่าทรายส่วนใหญ่เป็นผลิตภัณฑ์จากการเกษตรที่ผ่านการแปรรูป
แล้ว เช่น น้ ามะยงชิด น้ ามะดัน มะดันแช่อ่ิม มะดันอบแห้ง น้ าพริกมะดัน น้ าปลาหวานมะดัน และซอสมะดัน 
ในช่วงหน้ามะยงชิดนักท่องเที่ยวสามารถซื้อผลิตภัณฑ์ที่เป็นผลไม้สดกลับไปรับประทานและเป็ นของฝากได้ 
นอกจากนี้ ยังมีผลิตภัณฑ์จากปลา เช่น ปลาดู ปลาแดดเดียว น้ าพริกปลาสลิด มีไข่เค็ม ไม้กวาดด้ามไม้มะดันที่
มีความเบาและสะดวกต่อการใช้สอย และ 3) การพัฒนาผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวบนฐานอัตลักษณ์วิถีชีวิต
เกษตรเพ่ือยกระดับรายได้ของชุมชนต าบลท่าทราย จากการจัดอบรมเชิงปฏิบัติการ ชุมชนได้เลือกพัฒนา
ผลิตภัณฑ์จากปลาและกล้วยโดยน ามาพัฒนาเป็นสินค้าของที่ระลึกใหม่ให้กับนักท่องเที่ยว ในการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์จากปลาเป็นการพัฒนาต่อยอดจากปลาดูของชุมชนในหมู่ที่ 5 พัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์ใหม่ที่ชื่อว่า 
“ปลาดูฟูน้ ามะดันทรงเครื่อง” ส่วนผลิตภัณฑ์จากกล้วยน ามาพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์ใหม่ของชุมชนท่าทรายหมู่ที่ 
7 คือ “กล้วยอบซอสมะดันธัญพืช” และจากการประเมินความพึงพอใจของผู้เข้าร่วมกิจกรรมอบรมเชิง
ปฏิบัติการการพัฒนาผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวบนฐานอัตลักษณ์วิถีชีวิตเกษตรเพ่ือยกระดับรายได้ของชุมชน
ในภาพรวมอยู่ในระดับมาก 
 
ค าส าคัญ: ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว ฐานอัตลักษณ์วิถีชีวิต การท่องเที่ยวเชิงเกษตร 
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Abstract 
 

The research on development of tourism products based on agricultural lifestyle and 
identity to raise the income of the community, Tha Sai Subdistrict, Mueang District, Nakhon 
Nayok Province aimed to: 1) explore tourism products of Tha Sai Subdistrict; 2) study 
agricultural tourism products of Tha Sai Subdistrict; and 3) develop tourism products based 
on agricultural lifestyle and identity to raise the income of the community, Tha Sai Subdistrict, 
Mueang District, Nakhon Nayok Province.  Mixed method research was used to collect data 
from 400 tourists who visited Nakhon Nayok Province. Key informants of the study were 
selected by purposive selection. They were: 1) people in Tha Sai Subdistrict area, community 
leaders, community representative, totally 7 people, the data were collected by in-depth 
interview; and 2) 30 involved people who joined focus group discussion and workshop were 
from both government and private sectors, academic persons, and people in the area. Fifteen 
people in each community, totally 30 people from 2 communities participated in focus group 
discussions and workshop on developing tourism products based on agricultural lifestyle and 
identity to raise the income of the community. The data were collected by using 
questionnaire, and focus group discussion in during February- May 2023. The data were 
analyzed by frequency, percentage, arithmetic mean, standard deviation, and content analysis.  

The results of the study revealed that: 1) Tourism product of Tha Sai Subdistrict 
included Bua Chat, berry rice, tie- dyed fabric, Pla Du, sun-dried fish, gourami chili paste, salted 
egg, and broom with Madan wood handle. Products from the processing of Madan 
gooseberries include Madan juice, Madan sauce, preserved Madan, dried Madan, Madan chili 
paste, Madan sweet fish sauce, and skin care lotion from Madan. 2) The agricultural tourism 
products of Tha Sai Subdistrict were mostly products that were processed, such as, Madan 
juice, preserved Madan, dried Madan, Madan chili paste. Madan sweet fish sauce, and Madan 
sauce. During Mayongchid season, tourists were able to buy fresh fruits to eat and give as 
souvenirs. In addition, there were also fish products such as Pla Du, sun-dried fish, gourami 
fish paste, salted egg, and light broom with Madan wood handle that was convenient to use. 
3) The developed tourism products based on agricultural lifestyle and identity to raise the 
income of the community, Tha Sai Subdistrict, Mueang District, Nakhon Nayok Province, from 
workshop, the community people had chosen to develop product from fish and banana by 
developing them as souvenirs for tourists. 
 
Keywords: Tourism products, Lifestyle identity, Agricultural tourism 
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1. บทน า 
การท่องเที่ยวมีบทบาทส าคัญต่อเศรษฐกิจของประเทศไทย รายได้ส่วนใหญ่ของประเทศมาจาก

ภาคอุตสาหกรรมการท่องเที่ยว ถึงแม้ประเทศไทยต้องประสบกับปัญหาความไม่แน่นอนทางการเมืองอย่าง
ต่อเนื่องในระยะหลังแต่การท่องเที่ยวของประเทศไทยก็ประสบความส าเร็จเป็นอย่างดีในระดับโลกและได้ รับ
รางวัลด้านการท่องเที่ยวระดับนานาชาติหลายรางวัล เช่น กรุงเทพฯ ที่ได้รับเลือกเป็นเมืองท่องเที่ยวที่ดีที่สุด
ในภูมิภาคเอเชียแปซิฟิกในปี พ.ศ. 2559 จากการจัดอันดับของ Master Card (Master Card’s Asia Pacific 
Destinations Index 2016) (กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา, 2560: 10-16) เมื่อพิจารณาศักยภาพด้านการ
ท่องเที่ยวของประเทศไทยจากยุทธศาสตร์การพัฒนาในระยะแผนพัฒนาการท่องเที่ยวแห่งชาติ ฉบับที่  2  
(พ.ศ. 2560-2564) การท่องเที่ยวได้กลายเป็นกลไกส าคัญในการขับเคลื่อนเศรษฐกิจของประเทศ โดยหากจะ
พิจารณาจากความพร้อมและศักยภาพของประเทศไทยที่มีต่อการท่องเที่ยว พบว่าประเทศไทยยังมีจุดเด่นและ
ข้อได้เปรียบจากประเทศคู่แข่งหลายประการ เช่น ท าเลที่ตั้งที่เป็นจุดศูนย์กลางของภูมิภาคเอเชียตะวันออก
เฉียงใต้ ความหลากหลายของทรัพยากรธรรมชาติ ศิลปวัฒนธรรม ประเพณีที่เป็นเอกลักษณ์ อัธยาศัยไมตรี
ของคนไทย เป็นต้น นอกจากนี้ ในปี 2558 World Economic Forum: WEF ได้จัดอันดับขีดความสามารถใน
การแข่งขันด้านการท่องเที่ยวของประเทศไทยอยู่ในอันดับที่  35 จาก 141 ประเทศทั่วโลก รายได้จากการ
ท่องเที่ยวมีแนวโน้มเพ่ิมขึ้นตามจ านวนนักท่องเที่ยว จากการเก็บสถิติของ UNWTO ประเทศไทยมีรายได้จาก
นักท่องเที่ยวต่างชาติสูงถึง 44.6 พันล้านเหรียญสหรัฐ หรือสูงเป็นอันดับที่ 6 ของโลก ทั้งนี้ คาดการณ์ว่ารายได้
จากการท่องเที่ยวทั้งนักท่องเที่ยวชาวไทยและชาวต่างชาติ ในปี 2559 จะมีรายได้รวม 2.4 ล้านล้านบาท และ
ในปี 2560 จะมีรายได้สูงถึง 2.5 ล้านล้านบาท (คณะกรรมการนโยบายการท่องเที่ยวแห่งชาติ , 2560-2564:  
6-8) 

แผนพัฒนาจังหวัดนครนายก ฉบับทบทวนปี 2562 ได้ก าหนดการผลักดันต าแหน่งทางยุทธศาสตร์ของ
จังหวัดเพ่ือเสริมเป้าหมายการพัฒนา “นครนายกเมืองน่าอยู่” รวม 4 ประเด็นคือ 1) ส่งเสริมการผลิตสินค้า
เกษตรและผลิตภัณฑ์แปรรูปให้มีความปลอดภัย มีความปลอดภัยตรงกับความต้องการของตลาด 2) ส่งเสริม
และพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ สุขภาพ วัฒนธรรม และการประชุมที่ได้มาตรฐาน 3) พัฒนาความรู้และ
ทักษะในการประกอบอาชีพของประชาชน รวมถึงจัดเตรียมโครงสร้างพ้ืนฐานให้บริการประชาชนอย่างเป็น
ระบบเพ่ือให้ชุมชนมีความเข้มแข็งรวม ทั้งเสริมสร้างความมั่นคงในสังคมให้มีความสุข และ  4) อนุรักษ์ ฟ้ืนฟู 
และบริหารจัดการทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม ให้เกิดความสมดุลต่อระบบนิเวศ โดยประชาชนมี    
ส่วนร่วม (ส านักงานจังหวัดนครนายก, 2561ก; 2561ข: 59)  
 แผนแม่บทการวิจัยตามยุทธศาสตร์มหาวิทยาลัยราชภัฏพระนคร ระยะ 15 ปี (พ.ศ. 2565-2579) ได้
อ้างอิงจากยุทธศาสตร์ชาติ ที่เป็นเป้าหมายในการพัฒนาประเทศอย่างยั่งยืนตามหลัก ธรรมาภิบาล น ามา
ประกอบกับยุทธศาสตร์มหาวิทยาลัยราชภัฏเพ่ือการพัฒนาท้องถิ่น เพ่ือก าหนดเป็นแผนแม่บทการวิจัยตาม
ยุทธศาสตร์มหาวิทยาลัยราชภัฏพระนคร นั้น โดยแผนแม่บทการวิจัยฯ ฉบับนี้ ประกอบด้วย 4 ยุทธศาสตร์ 12 
กลยุทธ์ 13 แผนงานวิจัย 26 ตัวชี้วัด ประกอบด้วย ยุทธศาสตร์ที่ 1: พัฒนาท้องถิ่น ยุทธศาสตร์ที่ 2: ผลิต
บัณฑิตและพัฒนาครู ยุทธศาสตร์ที่ 3: พัฒนาคุณภาพการศึกษา ยุทธศาสตร์ที่ 4: พัฒนาระบบบริหารจัดการ 
ส าหรับการพัฒนามหาวิทยาลัยให้เป็นมหาวิทยาลัยชั้นน าของประเทศโดยจัดการศึกษา วิจัย บริการวิชาการ 
ในการผลิตบัณฑิตและพัฒนาครู เพ่ือขับเคลื่อนการพัฒนาท้องถิ่น อย่างยั่งยืน โดยเฉพาะเนื้อหาในยุทธศาสตร์
ที่ 1 เป็นการวิจัยเพ่ือพัฒนาท้องถิ่น ซึ่งมีเป้าประสงค์ เพ่ือชุมชนท้องถิ่นยั่งยืน ได้ก าหนดกลยุทธการพัฒนา
เศรษฐกิจฐานรากของท้องถิ่นไว้ในกลยุทธที่ 3 ซึ่งเป็นการวิจัยเพ่ือสืบสานพระราชปณิธานด้วยการสร้างความ
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เข้มแข็งให้กับชุมชน และท้องถิ่นในพ้ืนที่บริการของมหาวิทยาลัยราชภัฏพระนคร (คณะกรรมการด าเนินงาน
ของสภามหาวิทยาลัย ฝ่ายวิจัย, 2565-2579: 11-15) 
 ต าบลท่าทราย ตั้งอยู่ในเขตอ าเภอเมือง จังหวัดนครนายก เป็นพ้ืนที่หนึ่งในความรับผิดชอบของ
มหาวิทยาลัยราชภัฏพระนครเรื่องการบริการวิชาการ ประกอบด้วย 7 หมู่บ้าน ได้แก่ หมู่ที่ 1 บ้านไร่ หมู่ที่ 2 
บ้านโพธาราม หมู่ที่ 3 บ้านท่าทราย หมู่ที่ 4 บ้านคลองใหญ่ หมู่ที่ 5 บ้านท่าศาลา หมู่ที่ 6 บ้านโรงหิน และหมู่
ที่ 7 บ้านบางควายลุย พ้ืนที่ต าบลท่าทรายมีความอุดมสมบูรณ์ ประชากรในเขตต าบลท่าทราย ส่วนใหญ่
ประกอบอาชีพท านา ท าสวนมะยงชิด มะปรางหวานที่ขึ้นชื่อและยังมีการปลูกสวนมะดันกันเป็นจ านวนมาก 
ปลูกผักสวนครัวหลังฤดูท านาเก็บเกี่ยวข้าวแล้วราษฎรจะเพาะปลูกพืชในพ้ืนที่นา เช่น ข้าวโพด เผือก แตงโม 
แตงกวา ถั่ว และเพาะเห็ดฟางจากฟางข้าวที่เก็บเกี่ยวแล้วเป็นรายได้เสริม ในแผนพัฒนาต าบลท่าทราย ได้
ส่งเสริมการรวมกลุ่มอาชีพผู้ปลูกมะยงชิด มีการพัฒนาอาชีพและเพ่ิมผลผลิต เพ่ิมรายได้ เป็นโอกาสดีต่อการ
พัฒนาเศรษฐกิจในชุมชน และส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงเกษตรของต าบลท่าทราย (องค์การบริหารส่วนต าบล
ท่าทราย, 2561-2565: 5, 23)  
 การท่องเที่ยวเชิงเกษตร (Agro-Tourism) เป็นการท่องเที่ยวอีกรูปแบบหนึ่งที่มีกิจกรรมการเกษตร
หรือทรัพยากรการท่องเที่ยวที่สามารถดึงดูดความสนใจของนักท่องเที่ยวได้ การท่องเที่ยวเชิงเกษตรยังเป็นการ
ท่องเที่ยวที่มีความสอดคล้องกับรากฐานของสังคมไทยที่ประชาชนส่วนใหญ่ประกอบอาชีพเกษตรกรรมเพ่ือ
การด ารงชีพและยังเป็นการสร้างรายได้ให้แก่เกษตรกรอีกทางหนึ่งด้วยโดยเฉพาะสังคมชนบทซึ่งมีความผูกพัน
กับการประกอบอาชีพเกษตรกรรมมาอย่างยาวนาน นอกจากนี้การพัฒนาส่งเสริมให้พ้ืนที่เกษตรได้จัดกิจกรรม
ต่าง ๆ ด้านการท่องเที่ยวเพ่ือให้ผู้มาเยี่ยมชมได้รับความสนุกสนาน เพลิดเพลิน เกิดความประทับใจ ได้รับ
ความรู้และประสบการณ์ใหม่ ๆ จากการท่องเที่ยวในชุมชนจะน ามาซึ่งรายได้แก่เกษตรกรและชุมชนท่องเที่ยว
นับเป็นสิ่งที่ผู้เกี่ยวข้องทุกภาคส่วนต้องตระหนักถึงความส าคัญในเรื่องดังกล่าว (พจนา บุญคุ้ม, 2561: 2) 
 ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว (Tourism Product) นับเป็นสินค้าส าหรับนักท่องเที่ยวที่นิยมซื้อเพ่ือ
บริโภคและน ากลับไปเป็นของฝากของที่ระลึกจากการเดินทางท่องเที่ยวครั้งนั้น ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว 
จึงเป็นอีกหนึ่งปัจจัยที่มีผลต่อการสร้างรายได้ให้แก่ชุมชนแหล่งท่องเที่ยว จากการลงพ้ืนที่บริการวิชาการ ในปี 
พ.ศ. 2563 พบว่าพ้ืนที่ต าบลท่าทรายมีศักยภาพที่จะพัฒนาด้านการท่องเที่ยวให้เติบโตในอนาคตได้ โดยเฉพาะ
การท่องเที่ยวเชิงเกษตร ประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมเนื่องจากเป็นพ้ืนที่เกษตรที่มีความอุดมสมบูรณ์ มี ข้าว 
พืชผัก ผลไม้ สัตว์น้ าที่พร้อมจะพัฒนาให้เป็นของฝากแก่นักท่องเที่ยวได้ ปัจจุบันมีการแปรรูปผลิตภัณฑ์ทาง
การเกษตรในชุมชนเพ่ือเป็นสินค้าและของฝากแก่นักท่องเที่ยว เช่น น้ ามะดัน มะดันอบแห้ง ข้าว ปลาร้า ปลา
ตากแห้ง ไข่เค็ม แต่ยังคงพบปัญหาด้านสินค้าของที่ระลึกส าหรับนักท่องเที่ยวที่ยังมีไม่เพียงพอและหลากหลาย 
อีกท้ังชาวบ้านขาดความรู้ในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ท่ีมีคุณภาพและตรงกับความต้องการของลูกค้า ดังนั้น เพ่ือให้
ชุมชนมีสินค้าของที่ระลึกทางการท่องเที่ยวที่มีคุณภาพ สามารถดึงดูดความสนใจของนักท่องเที่ยวจนเกิดการ
ตัดสินใจซื้อ และเพ่ือให้สอดคล้องกับแผนพัฒนาจังหวัดนครนายก พ.ศ. 2561–2564 ในประเด็นที่ 1 คือการ
ส่งเสริมการผลิตสินค้าเกษตรและผลิตภัณฑ์แปรรูปให้มีความปลอดภัย ตรงกับความต้องการของตลาด และ
แผนแม่บทการวิจัยตามยุทธศาสตร์มหาวิทยาลัยราชภัฏพระนคร ระยะ  15 ปี (พ.ศ. 2565–2579) ที่มุ่งเน้น
การพัฒนาท้องถิ่นเพ่ือชุมชนท้องถิ่นยั่งยืน ด้วยเหตุนี้ ผู้วิจัยจึงสนใจที่จะศึกษา การพัฒนาผลิตภัณฑ์ทางการ
ท่องเที่ยวบนฐานอัตลักษณ์วิถีชีวิตเกษตรเพ่ือยกระดับรายได้ของชุมชน ต าบลท่าทราย อ าเภอเมือง จังหวัด
นครนายกเพ่ือให้ประชาชนในชุมชนมีรายได้เพ่ิมมากขึ้นจากการท่องเที่ยวและมีความเป็นอยู่ที่ดีขึ้นในโอกาส
ต่อไป 
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วัตถุประสงค์การวิจัย 
1. เพ่ือศึกษาผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชนต าบลท่าทราย อ าเภอเมือง จังหวัดนครนายก 
2. เพ่ือศึกษาผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวเชิงเกษตรของชุมชนต าบลท่าทราย อ าเภอเมือง จังหวัด

นครนายก 
3. เพ่ือพัฒนาผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวบนฐานอัตลักษณ์วิถีชีวิตเกษตรเพ่ือยกระดับรายได้ของ

ชุมชนต าบลท่าทราย อ าเภอเมือง จังหวัดนครนายก 
 
2. เอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 

ผู้วิจัยได้ทบทวนวรรณกรรมที่เกี่ยวข้องเพ่ือน ามาใช้ในการศึกษาครั้งนี้ สรุปได้ดังนี้ 
2.1 แนวคิดของผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว 
ผลิตภัณฑ์ (Product) หมายถึง สิ่งที่น าเสนอแก่ตลาดเพ่ือเรียกร้องความสนใจให้เกิดความต้องการ

ครอบครองใช้ประโยชน์หรือบริโภคที่สามารถตอบสนองความต้องการหรือความจ าเป็น และท าให้ลูกค้าเกิด
ความพึงพอใจ ผลิตภัณฑ์ยังหมายรวมถึงสิ่งที่เป็นรูปร่างจับต้องได้ บริการ บุคคล สถานที่ องค์กรและ
แนวความคิด (ราณี อิสิชัยกุล, 2560: 5) ผลิตภัณฑ์ หมายถึง สินค้าหรือบริการที่ธุรกิจสร้างขึ้นเพ่ือตอบสนอง
ความต้องการของลูกค้ากลุ่มเป้าหมายให้ได้รับความพึงพอใจสูงสุด (ศรัญญา วิสุทธิศาลวงศ์, 2560: 83) หรือ
สิ่งใดก็ตามที่สามารถตอบสนองความจ าเป็นและความต้องการของลูกค้าเพ่ือท าให้เกิดความพึงพอใจของลูกค้า 
นักธุรกิจจึงต้องวิเคราะห์และเข้าใจความจ าเป็น ความต้องการของลูกค้าเพ่ือสามารถตอบสนองลูกค้าให้
เหมาะสมซึ่งประกอบด้วยองค์ประกอบ 3 องค์ประกอบ ดังนี้ (1) สินค้า (Goods) หมายถึง สิ่งที่สัมผัสได้ และ
สามารถตอบสนองความพึงพอใจของลูกค้า (2) การบริการ (Services) คือสิ่งที่จับต้องไม่ได้และสร้างความพึง
พอใจให้กับลูกค้า (3) ความคิด (Idea) คือ ความคิดใด ๆ ก็ตามที่ท าให้ธุรกิจสามารถมองเห็นลู่ทางท่ีจะน าเสนอ
สินค้าและการบริการเข้าสู่ตลาด (สุวันชัย หวนนากลาง, 2558: 4) คุณค่าผลิตภัณฑ์ (Value) จะเกิดขึ้นเมื่อ
ผลิตภัณฑ์ให้ความพึงพอใจ (Satisfaction) และความคุ้มเงินในระดับที่เท่ากันหรือสูงกว่าที่ลูกค้าคาดหวังไว้ 
McCarthy & Perreault (1991) กล่าวว่า ในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ หมายถึงผลิตภัณฑ์ที่ใช้ส าหรับกิจการ 
อาจจะเป็นผลิตภัณฑ์สินค้าและบริการที่มีแนวคิดใหม่ ๆ หรือมีการเปลี่ยนแปลงบางอย่างในผลิตภัณฑ์ที่มีอยู่
แล้ว เกิดการเปลี่ยนแปลงผลิตภัณฑ์ท่ีมีผลให้ผู้บริโภคหรือลูกค้าเพ่ือให้เกิดความพึงพอใจในตัวผลิตภัณฑ์สินค้า
มากที่สุด กล่าวคือ ควรมีความพึงพอใจมากกว่าการบริโภคผลิตภัณฑ์สินค้าชนิดเดิม หรืออาจจะเป็นผลิตภัณฑ์
เดิมที่น าเสนอในตลาดใหม่ ๆ อาจจ าแนกผลิตภัณฑ์ใหม่ (New Product) ได้ 3 ลักษณะ (McCarthy & 
Perreault, 1991) คือ 1) ผลิตภัณฑ์นวัตกรรมใหม่ (Innovative Product) หมายถึง ผลิตภัณฑ์ใหม่ที่ยังไม่มี
ผู้ใดน าเสนอในตลาดมาก่อนหรือเป็นแนวคิดใหม่ที่ผู้บริโภคอาจยังคาดไม่ถึง 2) ผลิตภัณฑ์ปรับปรุงใหม่โดยการ
ปรับเปลี่ยน ดัดแปลง (Replacement Product of Modify Product) หมายถึง เป็นผลิตภัณฑ์ใหม่ที่พัฒนา
เปลี่ยนแปลงปรับปรุงมาจากผลิตภัณฑ์เดิมที่ขายอยู่แล้วในตลาด ท าให้สามารถตอบสนองความต้องการ และ
สร้างความพึงพอใจแก่ผู้บริโภคได้มากขึ้น และ 3) ผลิตภัณฑ์ลอกเลียนแบบหรือการลอกเลียนแบบผลิตภัณฑ์ 
(Imitative or Me-too-Product) ซึ่งกระบวนการพัฒนาผลิตภัณฑ์นั้นต้องมีความคิดผลิตภัณฑ์ใหม่ (New 
Product Idea) มีการคัดกรองความคิด (Idea Screening) และมีการพัฒนาและการทดสอบแนวความคิด 
(Conceptual Development and Testing) ผลิตภัณฑ์ใหม่ที่ประสบความส าเร็จจะสะท้อนความเป็น
เอกลักษณ์ของผลิตภัณฑ์ในสายตาของผู้บริโภค ซึ่งจะต้องมีความแตกต่างอย่างเห็นได้ชัด เมื่อเทียบกับ
ผลิตภัณฑ์เดิมที่มีอยู่กับผลิตภัณฑ์จากคู่แข่งในตลาด 
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2.2 แนวคิดเกี่ยวกับการท่องเที่ยวเชิงเกษตร 
การท่องเที่ยวเชิงเกษตร (Ago Tourism) หมายถึงการเดินทางท่องเที่ยวไปยังพ้ืนที่เกษตรกรรม เพ่ือ

ชื่นชมความสวยงาม ความส าเร็จและเพลิดเพลินในสวนเกษตร ได้ความรู้และได้ประสบการณ์ใหม่ ๆ บน
พ้ืนฐานการท่องเที่ยวที่มีความรับผิดชอบ มีจิตส านึกต่อการรักษาสภาพแวดล้อมของสถานที่แห่งนั้น  
(ร าไพพรรณ แก้วสุริยะ, 2544) เป็นการท่องเที่ยวที่มุ่งความสนใจไปยังกิจกรรมการเกษตรหรือสภาพแวดล้อม
ทางการเกษตรเป็นหลัก สามารถดึงดูดความสนใจนักท่องเที่ยว มีการจัดระบบการให้บริการไว้รองรับ
นักท่องเที่ยวที่ได้มาตรฐาน และเป็นการสร้างรายได้ให้แก่เกษตรกร รวมทั้งมีการวางแผนป้องกันและวางแนว
ทางแก้ไขปัญหา ผลกระทบที่เกิดขึ้นอย่างเป็นระบบ (การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย, 2546; ราณี อิสิชัยกุล, 
2546: 79) และเป็นการท่องเที่ยวในรูปแบบใหม่ (Alternative Tour) ที่ที่มีจุดมุ่งหมายเพ่ือการศึกษา เรียนรู้ 
เข้าใจในวัฒนธรรมการเกษตรอันเกิดจาก ภูมิปัญญาและวิถีชีวิตของคนในท้องถิ่น เป็นการส่งเสริม กระจาย
รายได้ไปยังท้องถิ่นอย่างแท้จริง กิติพจน์ แสนสิงห์ (2552: 11) โดยสถาบันวิจัยวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี
แห่งประเทศไทย (2544) ได้กล่าวถึงรูปแบบของการท่องเที่ยวเชิงเกษตรไว้ว่ามี 10 รูปแบบ คือ 1) รูปแบบการ
ท านา 2) รูปแบบเกษตรผสมผสาน 3) รูปแบบสวนผลไม้ 4) รูปแบบไม้ดอกไม้ประดับ 5) รูปแบบเกษตรเชิง
อนุรักษ์ ผสมผสานกับวัฒนธรรม 6) รูปแบบการศึกษาและศูนย์วิจัยทดลองของหน่วยงานราชการต่าง ๆ เช่น 
ศูนย์ศึกษาห้วยฮ่องไคร้ในจังหวัดเชียงใหม่ ศูนย์พัฒนาเขาหินซ้อนในจังหวัดฉะเชิงเทรา 7) โครงการหลวงและ
โครงการพระราชด าริ เช่น โครงการหลวงดอยอินทนนท์ โครงการหลวงห้วยลึก โครงการหลวงดอยอ่างขาง 
และโครงการพัฒนาดอยตุง 8) รูปแบบชุมชนเกษตรกร เช่น ชุมชนประมง ชุมชนชาวสวนยาง ชุมชนชาวเขา 
สหกรณ์นิคมต่าง ๆ ซึ่งรวมวิถีชีวิตและวัฒนธรรมพ้ืนบ้านเข้าไปด้วย 9) รูปแบบสวนเกษตรหรือฟาร์มของ
เอกชน และ 10) รูปแบบตลาดการเกษตร เช่น ตลาดด าเนินสะดวกที่จังหวัดราชบุรี ตลาดไทสี่มุมเมืองที่
จังหวัดปทุมธานี ตลอดจนตลาดผลไม้ในเทศกาลต่าง ๆ 

2.3 แนวคิดเกี่ยวกับการท่องเที่ยวโดยชุมชน 
Association of Southeast Asian Nations: ASEAN (2016) กล่าวว่า การท่องเที่ยวโดย ชุมชน 

(Community Based Tourism: CBT) คือ กิจกรรมทางการท่องเที่ยวที่ชุมชนเป็นเจ้าของ โดยชุมชน
ด าเนินการและบริหารงานหรือการประสานงานในระดับชุมชน โดยชุมชนได้รับการสนับสนุนด้านชีวิตความ
เป็นอยู่ของชุมชน อีกทั้งสนับสนุนความยั่งยืนและรักษาประเพณีวัฒนธรรมและทรัพยากรด้านประวัติศาสตร์
ให้ คงอยู่ ซึ่งสอดคล้องกับ Goodwin & Santilli (2009) ที่กล่าวไว้ว่า การท่องเที่ยวโดยชุมชน เป็นการ
ท่องเที่ยวเที่ยวที่ชุมชนเป็นเจ้าของเองและบริหารจัดการเอง โดยชุมชนจะเป็นผู้ได้รับประโยชน์ เช่นเดียวกับ
องค์การบริหารการพัฒนาพ้ืนที่พิเศษเพ่ือการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน (องค์การมหาชน, 2560) ที่ให้ความหมาย
ของการท่องเที่ยวโดยชุมชนไว้ว่าเป็นการท่องเที่ยวทางเลือกที่บริหารจัดการโดยชุมชนอย่างสร้างสรรค์ และมี
มาตรฐานก่อให้เกิดการเรียนรู้เพ่ือน าไปสู่ความยั่งยืนของสิ่งแวดล้อม วัฒนธรรมท้องถิ่นและคุณภาพชีวิตที่ดี
สอดคล้องกับ เทิดชาย ช่วยบ ารุง (2552) และวีระพล ทองมา (2561) ที่กล่าวว่า การท่องเที่ยวโดยชุมชนเป็น
การท่องเที่ยวที่ส่งเสริมการเรียนรู้ร่วมกันของคนในชุมชนท้องถิ่นกับผู้มา เยือนรวมถึงการดูแลรักษาทรัพยากร
ด้านต่าง ๆ ของชุมชน โดยการท่องเที่ยวโดยชุมชนเป็นเครื่องมือในการ พัฒนาชุมชนให้เกิดความยั่งยืน การมี
ส่วนร่วมของทุกภาคส่วนในชุมชนเพ่ือประโยชน์แก่ชุมชน นอกจากนี้  Strydom, Mangope, & Henama 
(2018) ระบุว่า การท่องเที่ยวโดยชุมชนว่า คือการท่องเที่ยวที่สามารถสร้างผลประโยชน์และสามารถพัฒนา 
คุณภาพชีวิตและความเป็นอยู่ให้แก่คนในท้องถิ่น 
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2.4 แนวคิดเกี่ยวกับการมีส่วนร่วม 
การมีส่วนร่วม (Participation) หมายถึง การร่วมคิด ร่วมวางแผน ร่วมด าเนินการ ร่วมติดตาม

ประเมินผล ร่วมรับผลประโยชน์จากการกระท าและร่วมรับผิดชอบ (สถาบันพระปกเกล้า , 2553: 6; 
อุบลวรรณา ภวกานันท์ และศรัณย์ กอสนาม (2565: 9) การมีส่วนร่วมเป็นการเปิดโอกาสให้ผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย
เข้ามาร่วมด าเนินกิจกรรมตั้งแต่การศึกษาปัญหา การวางแผนด าเนินการ การตัดสินใจ การแก้ไขปัญหา และ
การประเมินร่วมกัน เพ่ือขับเคลื่อนให้กิจกรรมนั้นด าเนินไปอย่างมีประสิทธิภาพ โดยยึดหลักการมีส่วนร่วมคือ 
ร่วมคิด ร่วมท า ร่วมตรวจสอบ ร่วมรับผิดชอบ (ฉลาด จันทรสมบัติ และพิมพิกา จันทไทย, 2553: 176) พิมพ์
ระวี โรจน์รุ่งสัตย์ (2553: 34-35) กล่าวถึงความส าคัญของการมีส่วนร่วมของชุมชนในการจัดการท่องเที่ยวไว้
ดังนี้ 1) เนื่องจากการท่องเที่ยวเป็นอุตสาหกรรมบริการ ดังนั้น การท่องเที่ยวจึงต้องการทัศนคติที่ดีและความ
ร่วมมือของชุมชนในพ้ืนที่ 2) การมีส่วนร่วมในกระบวนการพัฒนาของชุมชนจะน าสู่การตัดสินใจที่ดีเนื่องจาก
ได้รับแรงจูงใจจากชุมชน 3)การที่ชุมชนมีส่วนร่วม จะเป็นการร่วมมือด้านการอนุรักษ์ทรัพยากรและ
สิ่งแวดล้อม และ 4) นักท่องเที่ยวจะได้รับความพอใจมากขึ้นหากชุมชนสนับสนุนการท่องเที่ยวและภูมิใจใน
การน าเสนอของดีในชุมชน 
 
กรอบแนวคิดการวิจัย 

ในการศึกษาครั้งนี้ ผู้วิจัยได้ศึกษาแนวคิดทฤษฎีเกี่ยวกับการท่องเที่ยว แนวคิดเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ 
แนวคิดเกี่ยวกับการพัฒนาการท่องเที่ยว แนวคิดเกี่ยวกับการท่องเที่ยวเชิงเกษตร แนวคิดเกี่ยวกับการ
ท่องเที่ยวโดยชุมชน แนวคิดเกี่ยวกับการมีส่วนร่วมเพ่ือน าแนวคิดทฤษฎีที่ส าคัญมาใช้ในการก าหนดกรอบ
แนวคิดในการศึกษา ดังแผนภาพที่ 1 

 
 

 
 
แผนภาพที่ 1 กรอบแนวคิดการวิจัย 
 

ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว 
บนฐานอัตลักษณ์วิถีชีวิตเกษตร  

เพื่อยกระดับรายได้ของชุมชนต าบลท่าทราย 

   - แนวคิดเกี่ยวกับการท่องเที่ยว 
   - แนวคิดเกี่ยวกับผลิตภัณฑ ์
   - แนวคิดเกี่ยวกับการพัฒนาการท่องเที่ยว 
   - แนวคิดเกี่ยวกับการท่องเที่ยวเชิงเกษตร 
   - แนวคิดเกี่ยวกับการท่องเที่ยวโดยชุมชน 
   - แนวคิดเกี่ยวกับการมีส่วนร่วม 

นักท่องเที่ยว 

บริบทของพื้นที่ศึกษา 
- ลักษณะทางภูมิศาสตร์ 
- ลักษณะทางสังคม 
- ลักษณะทางเศรษฐกิจ 
- ผู้มีส่วนเกี่ยวข้อง 
- ผู้ประกอบการ 
- ประชาชนในพื้นท่ี 
- หน่วยงานที่เกี่ยวข้อง 
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3. วิธีด าเนินการวิจัย 
การวิจัยเรื่องการพัฒนาผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวบนฐานอัตลักษณ์วิถีชีวิตเกษตร เพ่ือยกระดับ

รายได้ของชุมชน ต าบลท่าทราย อ าเภอเมือง จังหวัดนครนายก ผู้วิจัยใช้กระบวนการวิจัยแบบผสมผสานวิธี 
(Mixed Methods Research) ด าเนินการวิจัยเชิงปริมาณ และการวิจัยเชิงคุณภาพ โดยมีรายละเอียดและ
ขั้นตอนดังต่อไปนี้ 

3.1 พื้นที่ในการศึกษา 
พ้ืนที่ในการศึกษา ได้แก่ ต าบลท่าทราย อ าเภอเมืองนครนายก จังหวัดนครนายก ประกอบด้วย 7 

หมู่บ้าน ได้แก่ หมู่ที่ 1 บ้านไร่ หมู่ที่ 2 บ้านโพธาราม หมู่ที่ 3 บ้านท่าทราย หมู่ที่ 4 บ้านคลองใหญ่ หมู่ที่ 5 
บ้านท่าศาลา หมู่ที ่6 บ้านโรงหิน และหมู่ท่ี 7 บ้านบางควายลุย 

3.2 ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
ประชากรที่ใช้ในการศึกษามี 3 กลุ่ม ได้แก่  
3.2.1 ประชาชนในพ้ืนที่ต าบลท่าทราย ทั้ง 7 หมู่บ้าน จ านวน 3,432 คน (องค์การบริหารส่วน

ต าบลท่าทราย, 2564: 2) 
3.2.2 ผู้มีส่วนเกี่ยวข้องทั้งภาครัฐ ภาคเอกชน นักวิชาการ และประชาชนที่อยู่ในพ้ืนที่ จ านวน  

94 คน (องค์การบริหารส่วนต าบลท่าทราย, 2564: 2) 
3.2.3 นักท่องเที่ยวที่เดินทางมาท่องเที่ยวในจังหวัดนครนายก จ านวน 100,000 คน 
กลุ่มตัวอย่างในการวิจัย แบ่งออกเป็น 3 กลุ่ม ดังนี้ ได้แก่ 1) ประชาชนในพ้ืนที่ต าบลท่าทราย 

ประกอบด้วย ผู้น าชุมชน ตัวแทนจากชุมชน  จ านวน 7 คน 2) ผู้มีส่วนเกี่ยวข้องทั้งภาครัฐ ภาคเอกชน 
นักวิชาการ และประชาชนที่อยู่ในพ้ืนที่ จ านวน 30 คน และ 3) นักท่องเที่ยวที่เดินทางมาท่องเที่ยวในเขต
อ าเภอเมืองนครนายก จ านวน 400 คน โดยกลุ่มตัวอย่างในกลุ่มที่ 1 และ 3 คือกลุ่มที่ใช้ในการศึกษาศึกษา
ความต้องการในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวบนฐานอัตลักษณ์วิถีชีวิตเกษตรเพ่ือยกระดับรายได้ของ
ชุมชน ต าบลท่าทราย ในขั้นตอนที่ 1 ของการวิจัย กลุ่มตัวอย่างในกลุ่มที่ 2 คือ กลุ่มตัวอย่างที่ใช้ในการหา
แนวทางพัฒนาผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวบนฐานอัตลักษณ์วิถีชีวิตเกษตรเพ่ือยกระดับรายได้ของชุมชน และ
จัดอบรมเชิงปฏิบัติการการพัฒนาผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวบนฐานอัตลักษณ์วิถีชีวิตเกษตรเพ่ือยกระดับ
รายได้ของชุมชนต าบลท่าทราย  

การก าหนดขนาดกลุ่มตัวอย่างที่เลือกมาจากประชากรในกลุ่มที่ 3 ก าหนดขนาดโดยใช้วิธีการเปิด
ตารางก าหนดขนาดตัวอย่างของเครจซีและมอร์แกน (Krejcie and Morgan, 1970) ที่ระดับความเชื่อมั่นใน
การสุ่ม 95% จากประชากรจ านวนไม่เกิน 100,000 คน ได้ตัวอย่างจ านวน 383 คน จากนั้น สุ่มตัวอย่างด้วย
วิธีการสุ่มแบบแบ่งชั้น (stratified random sampling) เพ่ือเก็บรวบรวมข้อมูลด้วยแบบสอบถาม 

ส าหรับกลุ่มตัวอย่างในกลุ่มที่ 1 และ 2 ซึ่งเป็นประชาชนในพ้ืนที่ต าบลท่าทรายและผู้มีส่วน
เกี่ยวข้อง ใช้วิธีการเลือกแบบเจาะจง (Purposive Selection) โดยกลุ่มตัวอย่างในกลุ่มที่ 1 จ านวน 7 คน เก็บ
รวบรวมข้อมูลด้วยการสัมภาษณ์เชิงลึก ( In-depth interview) และกลุ่มตัวอย่างในกลุ่มที่ 2 จ านวน 30 คน 
เก็บรวบรวมข้อมูลด้วยการจัดสนทนากลุ่ม (15 คน) และจัดอบรมเชิงปฏิบัติการการพัฒนาผลิตภัณฑ์ทางการ
ท่องเที่ยวบนฐานอัตลักษณ์วิถีชีวิตเกษตรเพื่อยกระดับรายได้ของชุมชน (15 คน) 

3.3 ขั้นตอนการด าเนินการวิจัย 
 ผู้วิจัยด าเนินการเก็บรวบรวมข้อมูลเชิงปริมาณและเชิงคุณภาพ โดยมีรายละเอียดและขั้นตอน
ดังต่อไปนี้ 
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3.3.1 ศึกษาเอกสาร แนวคิด ทฤษฎี ทบทวนวรรณกรรมและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยว 
ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวเพื่อก าหนดกรอบแนวคิดในการวิจัย และการสร้างเครื่องมือวิจัย  

3.3.2 ส ารวจผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของต าบลท่าทราย โดยใช้แบบส ารวจผลิตภัณฑ์ด้วยการ
ลงส ารวจพื้นที่ 

3.3.3 ศึกษาความต้องการของชุมชนและผู้มีส่วนเกี่ยวข้องในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ทางการ
ท่องเที่ยวบนฐานอัตลักษณ์วิถีชีวิตเกษตรเพื่อยกระดับรายได้ของชุมชน ต าบลท่าทราย โดยใช้การสัมภาษณ์เชิง
ลึก (In-depth interview) กับผู้น าชุมชนหรือตัวแทนจากชุมชน ๆ ละ 1 คน รวม 7 คน และใช้แบบสอบถาม
กับนักท่องเที่ยว จ านวน 400 คน 

3.3.4 วิเคราะห์ข้อมูลที่ได้จากข้ันตอนที่ 2 - 3  
3.3.5 จัดสนทนากลุ่มกับผู้น าชุมชน ตัวแทนจากชุมชน ชาวบ้าน ผู้ประกอบการ นักวิชาการและผู้

มีส่วนเกี่ยวข้องเพ่ือหาแนวทางพัฒนาผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวบนฐานอัตลักษณ์วิถีชีวิตเกษตร เพ่ือยกระดับ
รายได้ของชุมชน วิเคราะห์ข้อมูลที่ได้จากการสนทนากลุ่ม โดยการวิเคราะห์เนื้อหา (Content Analysis) 

3.3.6. จัดอบรมเชิงปฏิบัติการการพัฒนาผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวบนฐานอัตลักษณ์วิถีชีวิต
เกษตรเพื่อยกระดับรายได้ของชุมชน 

3.3.7 วิเคราะห์ข้อมูล สรุปผลการวิจัย และจัดท ารายงานวิจัยฉบับสมบูรณ์ 
3.4 เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย 
เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัยประกอบด้วย 1) แบบส ารวจผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของต าบลท่าทราย 

2) แบบสัมภาษณ์ผู้น าชุมชน ตัวแทนจากชุมชนและผู้มีส่วนเกี่ยวข้อง 3) แบบสอบถามความต้องการของ
นักท่องเที่ยวเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว 4) ประเด็นการสนทนากลุ่มเพ่ือหาแนวทางพัฒนาผลิตภัณฑ์
ทางการท่องเที่ยว 5) แบบประเมินความพึงพอใจในการเข้าร่วมกิจกรรมอบรมเชิงปฏิบัติการการพัฒนา 
ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวบนฐานอัตลักษณ์วิถีชีวิตเกษตรเพ่ือยกระดับรายได้ของชุมชน ต าบลท่าทราย  

การสร้างและพัฒนาเครื่องมือผู้วิจัยได้ด าเนินการตามขั้นตอน ดังนี้คือ 1) ศึกษากรอบแนวคิดในการ
วิจัย เพ่ือก าหนดประเด็นที่จะถามในเครื่องมือวิจัย 2) สร้างเครื่องมือวิจัยให้ครอบคลุมประเด็นที่จะศึกษา 3) 
ตรวจสอบความเหมาะสมของเครื่องมือ โดยน าแบบสอบถามไปให้ผู้ทรงคุณวุฒิตรวจสอบความตรงตามเนื้อหา 
(content validity) โดยใช้ดัชนีความสอดคล้องระหว่างข้อค าถามกับสิ่งที่วัด ( Index of Item Object 
Congruence: IOC) ซึ่งแบบสอบถามที่สร้างขึ้นมีค่า IOC=1.00 ทุกข้อ 4) ปรับปรุงแบบสอบถามตามที่
ผู้ทรงคุณวุฒิแนะน า 5) จัดพิมพ์แบบสอบถาม หลังจากการปรับปรุงแก้ไขแล้ว เพ่ือน าไปเก็บรวบรวมข้อมูล 6) 
น าแบบสอบถามความต้องการของนักท่องเที่ยวเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว ไปทดลองใช้กับ
นักท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยว จ านวน 30 คน และน าค าตอบที่ได้มาหาความเที่ยง (reliability) ด้วยวิธี
ของครอนบัค (Cronbach, 1974) โดยแบบสอบถามที่สร้างขึ้นมีค่าความเที่ยง (reliability) เท่ากับ .9687 
และ7) จัดพิมพ์แบบสอบถาม หลังจากการปรับปรุงแก้ไขแล้ว เพ่ือน าไปเก็บรวบรวมข้อมูล ส าหรับประเด็นการ
สนทนากลุ่ม ผู้วิจัยได้น าไปให้ผู้ทรงคุณวุฒิตรวจสอบความตรงของเครื่องมือวิจัย ก่อนน าไปใช้ในการเก็บ
รวบรวมข้อมูล  

3.5 การเก็บรวบรวมข้อมูล 
ผู้วิจัยด าเนินการเก็บรวบรวมข้อมูล โดยการลงส ารวจพ้ืนที่ศึกษา สัมภาษณ์ผู้น าชุมชนตัวแทนจาก

ชุมชน และสอบถามนักท่องเที่ยว การสนทนากลุ่มและจัดอบรมเชิงปฏิบัติการการพัฒนาผลิตภัณฑ์ทางการ
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ท่องเที่ยวบนฐานอัตลักษณ์วิถีชีวิตเกษตรเพ่ือยกระดับรายได้ของชุมชนต าบลท่าทรายในเดือนกุมภาพันธ์ – 
พฤษภาคม 2566  

3.6 การวิเคราะห์ข้อมูล 
3.6.1 ข้อมูลจากแบบสอบถามความต้องการของนักท่องเที่ยวเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ทางการ

ท่องเที่ยวใช้การหาค่าความถี่ ค่าร้อยละ ข้อมูลจากแบบประเมินความพึงพอใจในการเข้าร่วมกิจกรรม  ใช้การ
หาค่าเฉลี่ย (arithmetic mean) และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (standard deviation) โดยใช้เกณฑ์ตามแนวคิด
ของเบสท์ (Best, 1981: 178)  

3.6.2 ข้อมูลจากการศึกษาเอกสาร การสัมภาษณ์ การสนทนากลุ่ม ใช้การวิเคราะห์เนื้อหา 
(content analysis) แล้วน าเสนอเป็นความเรียงพร้อมภาพประกอบ 
 
4. ผลการวิจัย 
 ผลที่ได้จากการวิจัยสรุป ได้ดังนี้ 
 1. ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชนต าบลท่าทราย อ าเภอเมือง จังหวัดนครนายก  
ประกอบด้วย บัวฉัตร ข้าวไรซ์เบอร์รี่ ผ้ามัดย้อม ปลาดู ปลาแดดเดียว น้ าพริกปลาสลิด ไข่เค็ม ไม้กวาดด้ามไม้
มะดัน ผลิตภัณฑ์จากการแปรรูป ได้แก่ น้ ามะดัน น้ ามะยงชิด ซอสมะดัน มะดันแช่อ่ิม มะดันอบแห้ง น้ าพริก
มะดัน น้ าปลาหวานมะดัน และโลชั่นถนอมผิวจากมะดัน 
 2. ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวเชิงเกษตรของชุมชนต าบลท่าทราย อ าเภอเมืองนครนายก จังหวัด
นครนายก ส่วนใหญ่เป็นผลิตภัณฑ์จากการเกษตรที่ผ่านการแปรรูปแล้ว เช่น น้ ามะยงชิด น้ ามะดัน มะดันแช่
อ่ิม มะดันอบแห้ง น้ าพริกมะดัน น้ าปลาหวานมะดัน ซอสมะดันและในช่วงหน้ามะยงชิด มะปรางหวาน และ
ผลิตภัณฑ์ทางการเกษตรบางส่วนยังไม่ได้ผ่านการแปรรูปเนื่องจากเป็นพ้ืนที่ที่มีการท าเกษตรกรรมประชากร
ประกอบอาชีพหลัก นักท่องเที่ยวสามารถซื้อผลิตภัณฑ์ที่เป็นผลไม้สดกลับไปรับประทานและเป็นของฝากไ ด้ 
นอกจากนี้ ยังมีผลิตภัณฑ์จากปลา เช่น ปลาดู ปลาแดดเดียว น้ าพริกปลาสลิด มีไข่เค็ม ไม้กวาดด้ามไม้มะดันที่
มีความเบา สะดวกต่อการหยิบจับใช้สอยและบัวฉัตร 
 3. การพัฒนาผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวบนฐานอัตลักษณ์วิถีชีวิตเกษตรเพื่อยกระดับรายได้  
ของชุมชนต าบลท่าทราย อ าเภอเมืองนครนายก จังหวัดนครนายก  
 จากการจัดอบรมเชิงปฏิบัติการการพัฒนาผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวบนฐานอัตลักษณ์วิถีชีวิตเกษตร
เพ่ือยกระดับรายได้ของชุมชน ต าบลท่าทราย ชุมชนได้ร่วมกันเลือกพัฒนาผลิตภัณฑ์จากปลา และกล้วยโดย
น ามาพัฒนาเป็นสินค้าของที่ระลึกให้กับนักท่องเที่ยว ในการพัฒนาผลิตภัณฑ์จากปลา เป็นการพัฒนาต่อ
ยอดจากปลาดูของชุมชนในหมู่ที่ 5 พัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์ใหม่ที่ชื่อว่า “ปลาดูฟู น้ ามะดันทรงเครื่อง” ส่วน
ผลิตภัณฑ์จากกล้วยน ามาพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์ใหม่ของชุมชนท่าทรายหมู่ที่ 7 คือ “กล้วยอบซอสมะดัน
ธัญพืช” และจากการประเมินความพึงพอใจของผู้เข้าร่วมกิจกรรมอบรมเชิงปฏิบัติการการพัฒนาผลิตภัณฑ์
ทางการท่องเที่ยวบนฐานอัตลักษณ์วิถีชีวิตเกษตรเพ่ือยกระดับรายได้ของชุมชนในภาพรวมอยู่ในระดับมาก ดัง
แผนภาพประกอบการพัฒนาผลิตภัณฑ์ และตารางท่ี 1 
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แผนภาพที ่2 การอบรมการพัฒนาผลิตภัณฑ์จากปลาของชุมชนต าบลท่าทราย 
 
 

       
            
แผนภาพที ่3 การพัฒนาผลิตภัณฑ์จากปลาของขุมชนท่าทราย 
 
  

    
 
แผนภาพที ่4 ปลาดูฟูน้ ามะดันทรงเครื่อง 
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แผนภาพที่ 5 การอบรมการพัฒนาผลิตภัณฑ์จากกล้วย 
 
ตารางท่ี 1 ผลการประเมินความพึงพอใจของผู้เข้าร่วมกิจกรรมอบรมเชิงปฏิบัติการฯ               (n=15) 

รายการ X̅ S.D. ระดับ 
1. ความรู้ที่ได้รับจากการอบรม 4.20 .414 มาก 
2. การมีส่วนร่วมในการท ากิจกรรม 3.67 .488 มาก 
3. การพัฒนาผลิตภัณฑ์จากปลา 4.13 .352 มาก 
4. การพัฒนาผลิตภัณฑ์จากกล้วย 4.40 .507 มาก 
5. การน าความรู้และประสบการณ์จากการอบรมไป 
    ประยุกต์ใช้ในชีวิตประจ าวัน 

3.80 .414 มาก 

6. ความพึงพอใจในการร่วมกิจกรรมครั้งนี้ 4.33 .488 มาก 
รวม 4.09 .344 มาก 

  
จากตารางที่ 1 พบว่า ความพึงพอใจของผู้เข้าร่วมกิจกรรมอบรมเชิงปฏิบัติการการพัฒนาผลิตภัณฑ์

ทางการท่องเที่ยวบนฐานอัตลักษณ์วิถีชีวิตเกษตรเพ่ือยกระดับรายได้ของชุมชน ต าบลท่าทราย ในภาพรวมอยู่
ในระดับมาก มีค่าเฉลี่ย 4.09 เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อ พบว่าอยู่ในระดับมากทุก ๆ ข้อ โดยการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์จากกล้วย มีค่าเฉลี่ยสูงสุดด 4.40 รองลงมา คือ ความพึงพอใจในการร่วมกิจกรรมครั้งนี้ มีค่าเฉลี่ย 
4.33 

 
5. สรุป อภิปรายผล และข้อเสนอแนะ 
 5.1 สรุป และอภิปรายผล 

1) ผลจากการศึกษาผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชนต าบลท่าทราย อ าเภอเมืองนครนายก 
จังหวัดนครนายกทั้ง 7 หมู่บ้าน พบว่า เป็นผลิตภัณฑ์ทางการเกษตรที่ส่วนใหญ่ผ่านการแปรรูปแล้ว และ
บางส่วนยังไม่ได้ผ่านการแปรรูปเนื่องจากเป็นพื้นที่ที่มีการท าเกษตรกรรมประชากรประกอบอาชีพหลักคือ การ
ท านา ท าสวนมะยงชิด มะปรางหวาน และยังมีการปลูกมะดันเพ่ิมเป็นจ านวนมากเป็นการเพ่ิมรายได้ให้กับ
เกษตรกรอีกทางหนึ่ง นอกจากนี้ยังมีการ ปลูกผักสวนครัวหลังฤดูท านาเมื่อเก็บเกี่ยวข้าวแล้วในพ้ืนที่นา เช่น 
ข้าวโพด เผือก แตงโม แตงกวา ถั่ว และเพาะเห็ดฟางจากฟางข้าวที่เก็บเกี่ยวแล้วเป็นรายได้เสริมซึ่งสอดคล้อง
กับแผนพัฒนาท้องถิ่นต าบลท่าทราย 2561-2565 (องค์การบริหารส่วนต าบลท่าทราย, 2561) ที่ได้ส่งเสริมการ
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รวมกลุ่มอาชีพผู้ปลูกมะยงชิด มีการพัฒนาอาชีพและเพ่ิมผลผลิต เพ่ิมรายได้ให้กับชุมชน ปัจจุบันมีการแปรรูป
ผลิตภัณฑ์ทางการเกษตรในชุมชนในลักษณะของวิสาหกิจชุมชนเพ่ือเป็นสินค้าและของฝากแก่นักท่องเที่ยว 
เช่น น้ ามะดัน มะดันอบแห้ง ข้าว ปลาร้า ปลา ตากแห้ง ไข่เค็ม นับเป็นโอกาสดีต่อการพัฒนาเศรษฐกิจใน
ชุมชน ผลจากการศึกษานี้ สอดคล้องกับแผนพัฒนาจังหวัดนครนายก ฉบับทบทวนปี 2562 (ส านักงานจังหวัด
นครนายก (2561ก) ที่ก าหนดการผลักดันต าแหน่งทางยุทธศาสตร์ของจังหวัดเพ่ือเสริมเป้าหมายการพัฒนา 
“นครนายกเมืองน่าอยู่ ” ในประเด็นการส่งเสริมการผลิตสินค้าเกษตรและผลิตภัณฑ์แปรรูปให้มีความ
ปลอดภัย ตรงกับความต้องการของตลาด 

2) ผลจากการศึกษาผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวเชิงเกษตรของชุมชนต าบลท่าทราย อ าเภอเมือง 
จังหวัดนครนายก ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวเชิงเกษตรของชุมชนต าบลท่าทราย อ าเภอเมืองนครนายก 
จังหวัดนครนายก เป็นผลิตภัณฑ์จากการเกษตรที่ผ่านการแปรรูปแล้ว เช่น น้ ามะยงชิด น้ ามะดัน มะดันแช่อ่ิม 
มะดันอบแห้ง น้ าพริกมะดัน น้ าปลาหวานมะดัน ซอสมะดัน และผลิตภัณฑ์จากปลา เช่น ปลาดู ปลาแดดเดียว 
น้ าพริกปลาสลิด ไข่เค็ม นอกจากนี้ ยังมีผลิตภัณฑ์ที่เป็นของใช้ ได้แก่ ไม้กวาดด้ามไม้มะดัน  ผ้ามัดย้อมและ
ดอกบัวจากทุ่งบัวฉัตรขนาดใหญ่เมื่อดอกบัวจ านวนมากบานเต็มที่จะสวยงามมากและสามารถดึงดูดความ
สนใจจากนักท่องเที่ยวให้มาเยี่ยมชมจึงเหมาะส าหรับเป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรที่สะท้อนให้เห็นวิถีชีวิตของ
คนไทยที่มีความผูกพันกับการประกอบอาชีพเกษตรกรรมมาตั้งแต่อดีตซึ่งแสดงถึงความเป็นอัตลักษณ์ของ
ชุมชนท่าทรายที่เป็นชุมชนเกษตรกรรม ด้วยกิจกรรมพายเรือชมบัว ชมทิวทัศน์โดยรอบ ถ่ายรูปหรือเก็บบัว
กลับไปเป็นของฝาก และยังเป็นการส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงเกษตรของชุมชนให้เกิดความยั่งยืนในอนาคตด้วย
กระบวนการมีส่วนร่วมของชุมชนและทุกฝ่ายที่เกี่ยวข้องในการดูแลรักษาทรัพยากรธรรมชาติที่มีอยู่ให้คงอยู่
สืบไป ผลจากการศึกษานี้ สอดคล้องกับผลจากการศึกษาของสุวภัทร ศรีจองแสง (2561) ที่ศึกษาการพัฒนา
สินค้าที่ระลึกทางการท่องเที่ยวโดยชุมชนบ้านบากชุม ต าบลโนนก่อ อ าเภอสิรินธร จังหวัดอุบลราชธานี  พบว่า
ความต้องการของนักท่องเที่ยวที่มีต่อของที่ระลึกชุมชนบ้านบากชุมในปัจจุบัน สามารถแบ่งความต้องการของ
นักท่องเที่ยวที่มีต่อสินค้าที่ระลึกเป็น 3 ด้าน ประกอบด้วย ด้านแรก ได้แก่ ด้านการสะท้อนความเป็น
เอกลักษณ์ของท้องถิ่น ความต้องการของนักท่องเที่ยวอยู่ในระดับมาก ซึ่งให้ความส าคัญเรื่องของผลิตภัณฑ์
ของที่ระลึกสะท้อนความเป็นอัตลักษณ์ด้านศิลปหัตถกรรมอยู่ในระดับมากท่ีสุด ด้านที่สองเป็นด้านคุณลักษณะ
ของผลิตภัณฑ์ ความต้องการของนักท่องเที่ยวอยู่ในระดับมากท่ีสุด ซึ่งจะให้ความส าคัญเรื่องของผลิตภัณฑ์ของ
ที่ระลึกที่มีความแข็งแรงและคงทน อยู่ในระดับมากที่สุด และด้านที่สามเป็นด้านคุณค่าของงานศิลปะและ
ความงาม ความต้องการของนักท่องเที่ยวอยู่ในระดับมากที่สุด ซึ่งจะให้ความส าคัญเรื่องของผลิตภัณฑ์ของที่
ระลึกผลิตจากวัสดุในท้องถิ่นอยู่ในระดับมากที่สุด นอกจากนี้ชุมชนต้องเพ่ิมมูลค่าเพ่ิมให้กับสินค้าของที่ระลึก
นั้น ชุมชนควรมีการพัฒนารูปแบบของผลิตภัณฑ์ให้มีความโดดเด่นทันสมัยมากขึ้น และสามารถใช้ประโยชน์ได้
อย่างหลากหลาย การเพ่ิมกิจกรรมให้นักท่องเที่ยวได้มีส่วนร่วมในการออกแบบของที่ระลึกเพ่ือเป็นการเพ่ิม
คุณค่าทางใจให้กับสินค้าและสร้างความประทับใจแก่นักท่องเที่ยว รวมถึงการส่งเสริมอาชีพให้กับคนในท้องถิ่น
เพ่ือสืบทอดภูมิปัญญาไม่ให้สูญหาย โดยอาศัยความร่วมมือของหน่วยงานที่เกี่ยวข้องในการก าหนดแนวทางใน
การพัฒนาผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกที่เหมาะสมและสอดคล้องกับทรัพยากรท้องถิ่นและสอดคล้องกับความ
ต้องการของนักท่องเที่ยวด้วย 

3) ผลการพัฒนาผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวบนฐานอัตลักษณ์วิถีชีวิตเกษตรเพ่ือยกระดับรายได้
ของชุมชนต าบลท่าทราย อ าเภอเมือง จังหวัดนครนายก พบว่า ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวบนฐานอัตลักษณ์
วิถีชีวิตเกษตรเพ่ือยกระดับรายได้ของชุมชน ซึ่งชุมชนได้ร่วมกันเลือกผลิตภัณฑ์จากปลาและกล้วยเพ่ือน ามา
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พัฒนาเป็นสินค้าของที่ระลึกให้กับนักท่องเที่ยว เนื่องจากปลาและกล้วยเป็นผลผลิตทางการเกษตรที่ชุมชนท่า
ทรายมีการเลี้ยงและปลูกไว้เป็นอาหารในชุมชนตามวิถีชีวิตเกษตรอยู่แล้ว ในการพัฒนาผลิตภัณฑ์จากปลาเป็น
การพัฒนาต่อยอดจากปลาดูของชุมชนในหมู่ที่ 5 ซึ่งเป็นผลิตภัณฑ์หลักที่สร้างรายได้ให้กับชุมชน พัฒนาเป็น
ผลิตภัณฑ์ใหม่ที่ชื่อว่า “ปลาดูฟูน้ ามะดันทรงเครื่อง” ส่วนผลิตภัณฑ์จากกล้วยน ามาพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์ใหม่
ของชุมชนท่าทรายหมู่ที่ 7 คือ “กล้วยอบซอสมะดันธัญพืช” และจากการพัฒนาผลิตภัณฑ์จากกล้วยเป็นกล้วย
อบซอสมะดันธัญพืชและชุมชนได้ทดลองน าไปจ าหน่ายพบว่าได้รับความสนใจและความพึงพอใจจากลูกค้าที่
เป็นนักท่องเที่ยว ได้รับการตอบรับอย่างดีจากผู้ซื้อจึงนับว่าเป็นผลิตภัณฑ์ใหม่ที่สามารถสร้างรายได้และเป็น
การยกระดับรายได้ให้กับชุมชนท่าทรายได้อีกหนึ่งผลิตภัณฑ์ในอนาคต การพัฒนาผลิตภัณฑ์ของชุมชนต าบล
ท่าทรายนี้มีความสอดคล้องกับแนวคิดในเรื่องการพัฒนาผลิตภัณฑ์ที่ McCarthy & Perreault (1991) กล่าว
ไว้ว่า เป็นการน าแนวคิดใหม่ ๆ หรือมีการเปลี่ยนแปลงบางอย่างในผลิตภัณฑ์สินค้าหรือที่มีอยู่แล้ว หรือมีการ
เปลี่ยนแปลงผลิตภัณฑ์สินค้า ที่มีผลให้ผู้บริโภคหรือลูกค้าเกิดความพึงพอใจในตัวผลิตภัณฑ์สินค้าให้มากที่สุด 
หรือเพ่ือเพ่ิมมูลค่าการแข่งขัน เพ่ือให้ผลิตภัณฑ์มีความแตกต่างจากคู่แข่งขัน (ประสงค์ ประณีตพลกรัง, 2547) 
ทั้งยังมีความสอดคล้องกับแนวคิดในเรื่องการมีส่วนร่วมที่ชุมชนได้ร่วมคิด ร่วมวางแผน ร่วมด าเนินการ และ
ได้รับประโยชน์ร่วมกัน (สถาบันพระปกเกล้า, 2553: 6; ฉลาด จันทรสมบัติ และพิมพิกา จันทไทย, 2553: 
176; อุบลวรรณา ภวกานันท์ และศรัณย์ กอสนาม, 2565: 9) 

ผลที่ได้จากการศึกษานี้ยังมีความสอดคล้องกับแนวคิดในเรื่องผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวที่สินค้า
นั้นต้องเป็นที่ต้องการและสามารถตอบสนองความต้องการของผู้บริโภคได้มากท่ีสุด หรือสามารถสร้างความพึง
พอใจสูงสุดแก่ผู้บริโภคได้ (ศรัญญา วิสุทธิศาลวงศ์ 2560: 83–89; อริสรา เสยานนท์, 2560: 173) ในการ
พัฒนาผลิตภัณฑ์ของชุมชนนี้จะเห็นได้ว่าชุมชนได้ร่วมกันบริหารจัดการ ซึ่งมีความสอดคล้องกับแนวคิดในเรื่อง
การท่องเที่ยวโดยชุมชนที่กิจกรรมทางการท่องเที่ยวนั้นชุมชนเป็นเจ้าของ มีการด าเนินการและบริหารงานหรือ
การประสานงานในระดับชุมชนเอง (ASEAN, 2016; องค์การบริหารการพัฒนาพ้ืนที่พิเศษเพ่ือการท่องเที่ยว
อย่างยั่งยืน (องค์การมหาชน, 2560) ซึ่งการท่องเที่ยวในลักษณะนี้นับเป็นเครื่องมือส าคัญที่จะช่วยให้การ
พัฒนาการท่องเที่ยวของชุมชนเกิดความยั่งยืน (เทิดชาย ช่วยบ ารุง , 2552 และวีระพล ทองมา, 2561) ท าให้
ชุมชนได้รับประโยชน์และสามารถช่วยให้ความเป็นอยู่ของคนในชุมชนดีขึ้น (Strydom, Mangope, & 
Henama, 2018) การด าเนินการในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ของชุมชนท่าทรายนี้ยังมีความสอดคล้องกับแนวคิด
ในเรื่องการพัฒนาการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน (Sustainable tourism) ที่มีการจัดการเพ่ือการอนุรักษ์ทรัพยากร
การท่องเที่ยวและสิ่งแวดล้อมให้สามารถดึงดูดความสนใจของนักท่องเที่ยวได้อย่างต่อเนื่อง สร้างความพึงพอใจ
ให้กับนักท่องเที่ยว โดยมีการให้บริการที่มีคุณภาพ และชุมชนเข้ามามีส่วนร่วมในกิจกรรมการท่องเที่ยวและ
ร่วมรับผลประโยชน์ (กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา, 2560; บุญเลิศ จิตตั้งวัฒนา และเพ็ญศิริ ศรีค าภา 
2548) 
 
 5.2 ข้อเสนอแนะในเชิงนโยบาย 

1. ควรมีการจัดอบรม ฝึกทักษะการบริการ การบรรยาย การให้ข้อมูล ให้กับชุมชนในการต้อนรับ
นักท่องเที่ยวผู้มาเยือนเพื่อสร้างความประทับใจและเป็นการพัฒนาศักยภาพให้กับชุมชนทางการท่องเที่ยว 

2. ควรมีการจัดอบรม ให้ความรู้เกี่ยวกับการพัฒนารูปแบบของบรรจุภัณฑ์ให้กับชุมชนเนื่องจาก
ชุมชนยังขาดความรู้และแนวทางพัฒนาที่ถูกต้อง 
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3. ควรมีการสนับสนุนงบประมาณจากหน่วยงานที่เกี่ยวข้องทั้งภาครัฐและเอกชนให้กับชุมชนใน
การด าเนินการพัฒนาผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวเพื่อเป็นการสนับสนุนการท่องเที่ยวของชุมชน 

 
5.3 ข้อเสนอแนะส าหรับการวิจัยในครั้งต่อไป 

ควรมีการศึกษาเพ่ือพัฒนาผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวของชุมชนโดยใช้ อัตลักษณ์ของท้องถิ่นเพ่ือ
เป็นการสร้างรายได้ให้กับชุมชนในพ้ืนที่แหล่งท่องเที่ยวพ้ืนที่อ่ืนๆ ที่มีบริบทใกล้เคียงกับพ้ืนที่แหล่งท่องเที่ยว
ของจังหวัดนครนายก เพ่ือรองรับการเดินทางมาท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวกลุ่มต่าง ๆ และเพ่ือสร้างรายได้
รวมถึงสร้างความเข้มแข็งทางด้านเศรษฐกิจของชุมชน 
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