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บทคัดย่อ 
 

 บทความวิจัยนี้ศึกษาศักยภาพทางการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของวัดในต าบลหนองตากยา อ าเภอท่าม่วง 
จังหวัดกาญจนบุรี มีวัตถุประสงค์เพ่ือ 1) ศึกษาศักยภาพทางการท่องเที่ยวของวัด ตามหลักเกณฑ์พิจารณา
ศักยภาพแหล่งท่องเที่ยว และ 2) ศึกษาความคิดเห็นของนักท่องเที่ยวที่มีต่อศักยภาพทางการท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรมของวัดในต าบลหนองตากยา อ าเภอท่าม่วง จังหวัดกาญจนบุรี ตามองค์ประกอบของแหล่งท่องเที่ยว
เชิงวัฒนธรรม การวิจัยนี้ใช้วิธีการแบบผสานวิธี โดยวิธีการเชิงคุณภาพ ใช้การสัมภาษณ์ผู้มีส่วนได้เสียในพ้ืนที่ 
ได้แก่ เจ้าอาวาสวัดหรือพระสงฆ์ ผู้น าชุมชน และประชาชนโดยรอบวัด จ านวนวัดละ 3 คน โดยใช้แบบ
สัมภาษณ์แบบมีโครงสร้าง วิเคราะห์ข้อมูลโดยการวิเคราะห์เนื้อหา และวิธีการเชิงปริมาณ ใช้แบบสอบถาม ซึ่ง
มีค่าความเชื่อมั่น เท่ากับ .873 เก็บรวบรวมข้อมูลจากนักท่องเที่ยวที่เดินทางมาเที่ยววัดในพื้นที่ต าบลหนองตาก
ยา อ าเภอท่าม่วง จังหวัดกาญจนบุรี จ านวน 384 คน เลือกกลุ่มตัวอย่างโดยไม่ใช้ความน่าจะเป็นด้วยการสุ่ม
แบบบังเอิญ วิเคราะห์ข้อมูลโดยการหาค่าความถ่ี ค่าร้อยละ ค่าเฉลี่ย และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน  
ผลการวิจัยพบว่า: 

1. การวิเคราะห์ศักยภาพทางการท่องเที่ยวของวัดในพ้ืนที่ต าบลหนองตากยา อ าเภอท่าม่วง 
จังหวัดกาญจนบุรี ตามหลักเกณฑ์พิจารณาศักยภาพแหล่งท่องเที่ยว (5As) จากวัดจ านวน 13 แห่ง พบว่า มีเพียง 
4 แห่งที่มีศักยภาพตามหลักเกณฑ์ ได้แก่ วัดหนองสองห้องผาสุการาม เป็นวัดที่มีความพร้อมในการรองรับ
นักท่องเที่ยว มีศักยภาพด้านการท่องเที่ยวทั้งด้านสิ่งดึงดูดใจ กิจกรรมการท่องเที่ยว ความสะดวกในการ
เดินทาง สิ่งอ านวยความสะดวกต่าง ๆ รวมถึงด้านที่พัก ส านักปฏิบัติธรรมภาวนาบารมี มีศักยภาพภายในพ้ืนที่
สามารถจัดท าเป็นแหล่งท่องเที่ยว มีสถาปัตยกรรมทางความเชื่อที่ป็นสิ่งดึงดูดใจทางการท่องเที่ยว สิ่งอ านวย
ความสะดวกต่าง ๆ เช่น อาคาร มีห้องน้ าบริการ มีกิจกรรมการท่องเที่ยวในลักษณะของการเข้ามาเยี่ยมชม 
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ถ่ายรูป ชมความสวยงามของสถาปัตยกรรม วัดหนองตากยาอภัยสัตว์ เป็นวัดที่มีความพร้อมในทุกด้านไม่ว่าจะ
เป็นกิจกรรมการท่องเที่ยวส าหรับนักท่องเที่ยว ความสะดวกในการเดินทาง  สิ่งอ านวยความสะดวก และมี
สินค้าที่ระลึกเป็นขนมปั้นสิบที่สามารถท าเป็นสินค้าประจ าของแหล่งท่องเที่ยว และวัดหนองตะครอง  มีสิ่ง
ดึงดูดใจทางการท่องเที่ยว คือ โบสถ์สีขาวที่นักท่องเที่ยวผ่านมาจะต้องลงมาถ่ายรูป มีสิ่งอ านวยความสะดวก 
เช่น ห้องน้ าและลานจอดรถที่เพียงพอ นักท่องเที่ยวนิยมแวะไหว้พระและถ่ายรูปกับสถาปัตยกรรมโบสก์สีขาว 
แต่ยังไม่มีกิจกรรมทางการท่องเที่ยวไว้รองรับนักท่องเที่ยว 

2. ความคิดเห็นนักท่องเที่ยวที่มีต่อศักยภาพทางการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของวัด ในต าบล 
หนองตากยา อ าเภอท่าม่วง จังหวัดกาญจนบุรี จากองค์ประกอบของแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม โดยรวมอยู่
ในระดับมาก เมื่อพิจารณาเป็นรายด้าน พบว่า ด้านที่มีความคิดเห็นในระดับมากที่สุด ได้แก่ ด้านการท่องเที่ยว 
ด้านธุรกิจท่องเที่ยว และด้านการมีส่วนร่วมชุมชน ส่วนด้านที่มีความคิดเห็นในระดับมาก ได้แก่ ด้านการสร้าง
จิตส านึกนักท่องเที่ยว ด้านสิ่งแวดล้อม และด้านการตลาด ตามล าดับ  
 
ค าส าคัญ: ศักยภาพทางการท่องเที่ยว การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม  
   

ABSTRACT 
 

  This research article studies the cultural tourism potential of temples in Nong Tak Ya 
Subdistrict, Tha Muang District, Kanchanaburi Province. The objective is to 1) study the tourism 
potential of temples according to the criteria for considering the potential of tourist attractions 
and 2) study tourists' opinions on the cultural tourism potential of temples in Nong Tak Ya 
Subdistrict, Tha Muang District, Kanchanaburi Province, according to the components of cultural 
tourism. This research used a mixed-methods approach: The qualitative methods, interviews were 
conducted with local stakeholders, 3 peoples per temple including: the abbot or monk, 
community leaders, and people around the temple. The structured interviews were conducted 
and data were analyzed using content analysis, and the quantitative method uses a questionnaire, 
with a reliability of .873, data were collected from 384 tourists visiting temples in Nong Tak Ya 
Subdistrict, Tha Muang District, Kanchanaburi Province, by accidental sampling. Data were analyzed 
by frequency, percentage, mean and standard deviation. 
The results were as follows:  

1. Analysis of tourism potential of temples in Nong Tak Ya Subdistrict, Tha Muang 
District, Kanchanaburi Province according to the criteria for considering the potential of 5 tourist 
attractions or 5As from 13 temples, it was found that only 4 temples have the potential according 
to the criteria. Including Wat Nong Song Hong Phasukaram, a temple that is ready to accommodate 
tourists and has tourism potential in terms of attractions, tourist activities, accessibility, various 
facilities, and accommodation. Bhavanabaram Meditation Center has potential to be developed 
into a tourist attraction. There is architecture of beliefs that is a tourist attraction. There are 
various facilities such as buildings, restrooms, and tourist activities such as visiting, taking 
pictures, and admiring the beauty of the architecture. Wat Nong Tak Ya Aphaiyasad, a temple 
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that is ready in every aspect, whether it is tourist activities for tourists, convenience in traveling, 
facilities, and souvenirs such as steamed dumplings that can be made into regular products of the 
tourist attraction, and Wat Nong Takrong has a tourist attraction, which is a white church that 
tourists passing by must get off to take pictures. There are facilities such as bathrooms and 
sufficient parking spaces, but there are no other activities to support tourists besides the activities 
of buddhist adornment. 
  2. Tourist opinions on the cultural tourism potential of temples in Nong Tak Ya Subdistrict, 
Tha Muang District, Kanchanaburi Province from the components of cultural tourism was found at 
a high level overall, when considering each aspect was found that tourism, tourism business, and 
community participation had the highest opinions, as for tourist awareness, environmental 
awareness, and marketing, opinions were at a high level. 
 
Keywords: Tourism potential, cultural tourism 
 
 
1. บทน า 

อุตสาหกรรมการท่องเที่ยวเป็นอุตสาหกรรมที่มีบทบาทความส าคัญต่อระบบเศรษฐกิจและสังคมของ
ประเทศไทยเป็นอย่างมาก เป็นแหล่งรายได้ที่ส าคัญ การสร้างงานและการกระจายความเจริญไปสู่ภูมิภาค แต่จาก
ผลกระทบจากการเปลี่ยนแปลงในทุกมิติ ประกอบกับความหลากหลายทางวัฒนธรรมของในแต่ละพ้ืนที่รวมถึง
การตื่นตัวต่อวัฒนธรรมเป็นผลให้เกิดเป็นความท้าทายต่อการท่องเที่ยว และเป็นจุดก าเนิดของการพัฒนาแหล่ง
ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของประเทศไทย และจากกระแสการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมที่กลายเป็น
ทางเลือกใหม่ให้กับนักท่องเที่ยวที่ได้รับความสนใจเพ่ิมสูงขึ้น เนื่องจากแหล่งท่องเที่ยวและมรดกทาง
วัฒนธรรมของประเทศไทยมีความเป็นเอกลักษณ์เฉพาะตัวและได้มีการถ่ายทอดทางวัฒนธรรมสืบเนื่องมาเป็น
เวลายาวนาน ท าให้การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมกลายเป็นเครื่องมือส าคัญในการสืบทอดวัฒนธรรมให้คงอยู่
เพ่ือให้เป็นแหล่งศึกษาและเรียนรู้เกี่ยวกับสิ่งที่แสดงความเป็นวัฒนธรรม ได้แก่ ภูมิปัญญาท้องถิ่น โบราณสถาน 
โบราณวัตถุ ศิลปะวัฒนธรรม ประเพณี รวมถึงวัดและศาสนสถานซึ่งเป็นหนึ่งในแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
ที่ส าคัญ เนื่องจากชาวไทยส่วนใหญ่นับถือศาสนาพุทธ วัดจึงเป็นสถานที่ที่คนไทยเข้าไปเกี่ยวข้องด้วยในวิถีการ
ด าเนินชีวิตเพ่ือใช้ในการประกอบกิจกรรม และการจัดกิจกรรมประเพณีต่าง ๆ ทางศาสนา นอกจากนี้ 
เนื่องจากภายในวัดมีศิลปะโบราณวัตถุ และโบราณสถานที่สร้างขึ้นในแต่ละยุค ท าให้วัดเป็นแหล่งเผยแพร่
ศิลปวัฒนธรรมของประเทศได้เป็นอย่างดี เป็นมรดกตกทอดที่ควรแก่การเผยแพร่และอนุรักษ์ฟ้ืนฟู (พระครู
สมุทรวีราภรณ์ มหานาค, 2552) โดยที่ไม่ก่อให้เกิดผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อม และมุ่งเน้นการมีส่วนร่วมของการ
รักษามรดกทางวัฒนธรรม  

จังหวัดกาญจนบุรีเป็นจังหวัดที่มีความอุดมสมบูรณ์ด้วยความหลากหลายทางชีวภาพและทาง
วัฒนธรรม มีแหล่งท่องเที่ยวทั้งธรรมชาติ ประวัติศาสตร์ วัฒนธรรม ศาสนสถานและวัดวาอาราม ที่แสดงถึง
ร่องรอยของมรดกวัฒนธรรมที่สะท้อนถึงประวัติศาสตร์และวิถีชีวิตของชุมชนท้องถิ่น ส่งผลให้กาญจนบุรีเป็น
จังหวัดที่มีศักยภาพในการท่องเที่ยวระดับสูง ซึ่งจากสถิติจากส านักงานการท่องเที่ยวและกีฬาจังหวัด
กาญจนบุรี ในช่วงปี พ.ศ.2566 จังหวัดกาญจนบุรีมีนักท่องเที่ยวและนักทัศนาจรเดินทางมาเยือน  จ านวน 
1,161,569 คน เป็นชาวไทย จ านวน 1,136,034 คน ชาวต่างชาติ จ านวน 25,535 คน และมีรายได้จากการ
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ท่องเที่ยว จ านวนกว่า 2,552.60 ล้าน แบ่งเป็นรายได้จากชาวไทย จ านวน 2,423.97 ล้านบาท ชาวต่างชาติ 
จ านวน 128.63 ล้านบาท (กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา, 2567) หลังจากสถานการณ์โควิด-19 จังหวัด
กาญจนบุรี ขยับขึ้นมาเป็นเมืองท่องเที่ยวอันดับ 2 รองจากกรุงเทพฯ กาญจนบุรี  

จากการลงพ้ืนที่บริการวิชาการในพ้ืนที่ต าบลหนองตากยา อ าเภอท่าม่วง จังหวัดกาญจนบุรี  ซึ่งเป็น
ต าบลที่เป็นเส้นทางเชื่อมต่อไปยังต าบลต่าง ๆ ใน อ าเภอท่าม่วง จังหวัดกาญจนบุรี อ าเภอโพธาราม และอ าเภอ
จอมบึง จังหวัดราชบุรี พบว่า มีนักท่องเที่ยวทั้งรูปแบบของการเดินทางผ่านเพื่อไปยังจังหวัดราชบุรี และตั้งใจ
เดินทางเข้ามาท่องเที่ยวในพ้ืนที่เป็นจ านวนมาก เนื่องจากมีวัดและศาสนาสถานที่มีความสวยงามมากมาย แต่ละ
แห่งมีสิ่งก่อสร้างที่มีเอกลักษณ์เฉพาะจึงเป็นที่สนใจให้เดินทางเข้ามาเท่ียวชม แต่ทั้งนี้หากมีการศึกษาศักยภาพ
ทางการท่องเที่ยวของวัด ตามหลักเกณฑ์ พิจารณาศักยภาพแหล่งท่องเที่ยว และองค์ประกอบของแหล่ง
ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมอย่างแท้จริงจะท าให้ค้นพบชุดข้อมูลศักยภาพทางการท่องเที่ยวของวัด ที่จะสามารถ
น าไปเป็นแนวทางในการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม และการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของพ้ืนที่ต าบล
หนองตากยาที่สอดคล้องกับนโยบายการพัฒนาด้านโครงสร้างพ้ืนฐานเพ่ือรองรับการพัฒนาให้เป็นแหล่ง
ท่องเที่ยวใหม่ของจังหวัดกาญจนบุรี และจะเป็นโอกาสในการพัฒนาฟ้ืนฟูเศรษฐกิจชุมชนท้องถิ่นและสร้าง
รายได้ให้กับประชาชนในชุมชน และสามารถเชื่อมโยงเป็นเส้นทางการท่องเที่ยวกับแหล่งท่องเที่ยวอ่ืน ๆ ใน
จังหวัดกาญจนบุรี อีกด้วย 
 
วัตถุประสงค์ของการวิจัย  

1. เพ่ือศึกษาศักยภาพทางการท่องเที่ยวของวัดในพ้ืนที่ต าบลหนองตากยา อ าเภอท่าม่วง จังหวัด
กาญจนบุรี ตามหลักเกณฑ์พิจารณาศักยภาพแหล่งท่องเที่ยว  

2. เพ่ือศึกษาความคิดเห็นของนักท่องเที่ยวที่มีต่อศักยภาพทางการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของวัดใน
ต าบลหนองตากยา อ าเภอท่าม่วง จังหวัดกาญจนบุรี ตามองค์ประกอบของแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
 
กรอบแนวคิดของงานวิจัย 

ในการศึกษาครั้งนี้ ผู้วิจัยได้ใช้แนวคิดเกี่ยวกับองค์ประกอบของแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 6 ด้าน 
อ้างถึงใน เพียงกานต์ นามวงศ์ (2552) และหลักเกณฑ์พิจารณาศักยภาพแหล่งท่องเที่ยว 5 ประการ (5As) 
อ้างถึงใน ราณี อิสิชัยกุล (2554) ดังแผนภาพ 

 
แผนภาพที่ 1 กรอบแนวคิดในการวิจัย 
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2. เอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 
2.1 แนวคิดเกี่ยวกับองค์ประกอบของแหล่งท่องเที่ยว  
 Buhalis (2000) ได้อธิบายความหมายของ องค์ประกอบของแหล่งท่องเที่ยว ที่ส าคัญ 6 ประการ   
ไว้ดังนี้  
 1. สิ่งดึงดูดใจของแหล่งท่องเที่ยว (Attractions) เป็นองค์ประกอบส าคัญในการพัฒนา ปรับปรุง
การท่องเที่ยว เพราะแหล่งท่องเที่ยวที่มีความน่าสนใจ เป็นจุดดึงดูดใจ จะช่วยดึงดูดให้นักท่องเที่ยวอยาก
เดินทางไปยังแหล่งท่องเที่ยวนั้น ๆ  
 2. การเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว (Accessibility) เป็นองค์ประกอบที่ส าคัญอย่างหนึ่งของการพัฒนา 
การท่องเที่ยว จ าเป็นต้องมีเส้นทาง มีระบบการคมนาคมขนส่งที่สามารถเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยวนั้น ๆ ได้ตลอดจน
เส้นทางมีความติดต่อเชื่อมโยงกัน มีระบบการขนส่งสามารถขนส่งได้อย่างต่อเนื่อง สามารถน านักท่องเที่ยวเข้า
สู่แหล่งท่องเที่ยวได้อย่างรวดเร็วสะดวก และปลอดภัย   
 3. สิ่งอ านวยความสะดวก (Amenities) เป็นองค์ประกอบที่ส าคัญภายในแหล่งท่องเที่ยวต้องมี 
สิ่งอ านวยความสะดวกไว้บริการนักท่องเที่ยวให้ได้รับความสะดวกสบายและความประทับใจ เกิดความรู้สึก
ปลอดภัย เพื่อท าให้นักท่องเที่ยวอยากจะอยู่ท่องเที่ยวในระยะเวลาที่นานขึ้น  
 4. โปรแกรมการท่องเที่ยว (Available packages) เป็นการจัดโปรแกรมการท่องเที่ยวส าเร็จรูป    
ไว้ส าหรับนักท่องเที่ยวเพ่ืออ านวยความสะดวกสบาย ซึ่งอาจเป็นการเตรียมการโดยเจ้าของโรงแรมรีสอร์ท 
หรือโดยหน่วยงานภาครัฐ ที่อาจจัดเป็นโปรโมชั่นส่งเสริมการท่องเที่ยวให้มีความน่าสนใจต่อการท่องเที่ยวก็ได้  
 5. กิจกรรมในแหล่งท่องเที่ยว (Activities) กิจกรรมที่นักท่องเที่ยวสามารถกระท าได้ในระหว่าง
เดินทางท่องเที่ยว โดยมีอยู่หลายรูปแบบนักท่องเที่ยวสามารถเลือกท ากิจกรรมได้ตามความชอบ ไม่ว่าจะเป็น
กิจกรรมทางบก กิจกรรมทางน้ า กิจกรรมทางอากาศ การด าน้ าลึกใต้ทะเล หรือแม้แต่กิจกรรมผจญภัย ซึ่ง
กิจกรรมเหล่านี้จ าเป็นต้องมีผู้ที่มีทักษะความรู้ในกิจกรรมนั้น ๆ ดูแลและแนะน าในเบื้องต้น  
 6. บริการเสริม (Ancillary services) เป็นบริการที่นอกเหนือจากบริการขั้นพ้ืนฐาน ส าหรับ
นักท่องเที่ยว เช่น ธนาคาร โรงพยาบาล เป็นต้น โดยปกติการบริการนี้ทางภาครัฐจะเป็นผู้จัดหาและพัฒนา 
เพ่ือบริการแก่ประชาชนของตนเอง ซึ่งถือได้ว่าเป็นผลพลอยได้ในการให้บริการแก่นักท่องเที่ยว  
 Pelasol (2012) ได้กล่าวว่า ก่อนที่จะพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวนั้น ต้องค านึงถึงองค์ประกอบของ
แหล่งท่องเที่ยวทั้งหมด 6 ประการ ได้แก่ สิ่งดึงดูดใจของแหล่งท่องเที่ยว (Attraction) เส้นทางคมนาคมเข้าถึง
แหล่งท่องเที่ยว (Accessibility) สิ่งอานวยความสะดวกในแหล่งท่องเที่ยว (Amenities) ที่พักในแหล่งท่องเที่ยว 
(Accommodations) กิจกรรมในแหล่งท่องเที่ยว (Activities) และการบริหารจัดการแหล่งท่องเที่ยว 
(Ancillary services)  
 จากการศึกษาองค์ประกอบของแหล่งท่องเที่ยว ผู้วิจัยสามารถสรุปได้ว่า การที่นักท่องเที่ยวจะ
ตัดสินใจเลือกเดินทางสู่สถานที่ท่องเที่ยวแต่ละแห่งนั้น นักท่องเที่ยวจะค านึงถึงความพร้อมด้านการท่องเที่ยว
เป็นอันดับแรกและจะท าการประเมินความพร้อมในการรองรับนักท่องเที่ยวของแหล่งท่องเที่ยวก่อนการ
ตัดสินใจเลือกเดินทาง  
2.2 แนวคิดเกี่ยวกับการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
 การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม เป็นการท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยวที่มีคุณค่าทางศิลปวัฒนธรรม 
ขนบธรรมเนียมประเพณีท่ีบรรพบุรุษได้สร้างข้ึนและถ่ายทอดสืบต่อกันมายาวนาน ซึ่งสามารถแสดงออกให้เห็น
ถึงความสวยงามและประโยชน์ที่ได้รับจากธรรมชาติ สามารถสะท้อนให้เห็นถึงสภาพชีวิตความเป็นอยู่ของคน
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ในแต่ละยุคสมัย นักทองเที่ยวจะได้ทราบความเปนมา ความเชื่อ ความศรัทธา ความนิยมของบุคคลในอดีตที่  
ถายทอดมาถึงคนรนุปจจุบัน  
 องค์ประกอบของการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ที่ส าคัญควรมี 6 ด้านดังนี้ (เพียงกานต์ นามวงศ์, 
2552)  
 1. ด้านการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม เป็นการท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมที่มี
เอกลักษณ์เฉพาะถิ่น  
 2. ด้านกระบวนการศึกษาสิ่งแวดล้อม เป็นการท่องเที่ยวที่มีกระบวนการศึกษาสิ่งแวดล้อม โดยมี
การศึกษาเรียนรู้สภาพแวดล้อมและระบบนิเวศในแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม เพ่ือปลูกจิตส านึกที่ถูกต้องใน
การอนุรักษ์สภาพแวดล้อมให้แก่ผู้เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยว 
 3. ด้านธุรกิจท่องเที่ยว เป็นการท่องเที่ยวที่มีการให้บริการทางการท่องเที่ยวโดยผู้ประกอบธุรกิจ
ท่องเที่ยว เพ่ืออ านวยความสะดวกแก่นักท่องเที่ยวและได้รับผลตอบแทนในรูปแบบก าไรสู่ธุรกิจการท่องเที่ยว
ซึ่งผู้ประกอบการธุรกิจท่องเที่ยวจะต้องมีความรู้เกี่ยวกับสิ่งแวดล้อมศึกษา   
 4. ด้านการตลาดท่องเที่ยว เป็นการท่องเที่ยวที่มีการค านึงถึงการตลาดท่องเที่ยวคุณภาพ โดย
แสวงหานักท่องเที่ยวคุณภาพให้เดินทางเข้ามาท่องเที่ยวยังแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม  เพ่ือให้นักท่องเที่ยว
คุณภาพได้รับรู้และประสบการณ์จากการท่องเที่ยว อีกทั้งช่วยอนุรักษ์ทรัพยากรการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม
และสิ่งแวดล้อม  
 5. ด้านการมีส่วนร่วมของชุมชนท้องถิ่น เป็นการท่องเที่ยวที่มีการค านึงถึงการมีส่วนร่วมของ
ชุมชน โดยให้ชุมชนท้องถิ่นในแหล่งท่องเที่ยวนั้น มีส่วนร่วมในการพัฒนาหรือจัดการการท่องเที่ยวอย่างเต็ม
รูปแบบ และรับผลประโยชน์ตอบแทนเพื่อกระจายรายได้สู่ท้องถิ่นและยกระดับคุณภาพชีวิตของคนในชุมชน  
 6. ด้านการสร้างจิตส านึกแก่ผู้เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยว เป็นการท่องเที่ยวที่ค านึงถึงการปลูกฝัง
จิตส านึกที่ถูกต้องทางการท่องเที่ยวแก่ผู้ที่เกี่ยวข้องทุกฝ่าย  โดยมีการให้ความรู้และสื่อความหมายในการ
อนุรักษ์ทรัพยากรการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมและสิ่งแวดล้อม  เพ่ือให้ทุกฝ่ายเกิดความรักความหวงแหน
ทรัพยากรการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมและสิ่งแวดล้อม  
2.3 หลักเกณฑ์พิจารณาศักยภาพแหล่งท่องเที่ยว  

ศักยภาพทางการท่องเที่ยว เป็นความพร้อมของแหล่งท่องเที่ยวที่เอ้ือต่อการพัฒนาการปรับปรุงหรือ
ท าให้เกิดการเปลี่ยนแปลง ทั้งนี้รวมถึงความน่าสนใจของท้องถิ่นนั้นว่ามีเพียงพอที่จะดึงดูดใจนักท่องเที่ยวให้
ตัดสินใจเดินทางไปยังแหล่งท่องเที่ยวนั้นหรือไม่ ตามที่ราณี อิสิชัยกุล (2554) ได้ก าหนดไว้        5 ประการ หรือ
ที่เรียกว่า 5As คือ 

1. ความดึงดูดใจ (Attraction) ทรัพยากรการท่องเที่ยวควรดึงดูดความสนใจของนักท่องเที่ยว  
หรือมีเสน่ห์เฉพาะตัวที่เกิดจากความงามตามธรรมชาติ  

2. ความสามารถในการเข้าถึงง่าย (Accessibility) ทรัพยากรการท่องเที่ยวจะดึงดูดความสนใจ
ของนักท่องเที่ยวได้มาก หากมีความสะดวกในการเดินทางเที่ยวชม สามารถเดินทางเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยวได้
อย่างสะดวกและใกล้ชิด นักท่องเที่ยวจะเกิดอรรถรสในการท่องเที่ยวได้มาก  

3. ความประทับใจ (Amenity) ทรัพยากรการท่องเที่ยวควรก่อให้เกิดความประทับใจ สุขใจ 
และซาบซึ้งในการเที่ยวชม  

4. บริการอ านวยความสะดวก (Ancillary service) หน่วยงานและภาคธุรกิจที่เก่ียวข้องกับการ
ใช้ทรัพยากรการท่องเที่ยว ควรจัดสรรการบริการด้านต่าง ๆ ให้กับนักท่องเที่ยว เพ่ืออ านวยความสะดวกและ
ดึงดูดใจนักท่องเที่ยวเดินทางมายังสถานที่ท่องเที่ยว  
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5. กิจกรรมการท่องเที่ยว (Activity) ทรัพยากรการท่องเที่ยวจะดึงดูดความสนใจของ
นักท่องเที่ยวได้มาก หากนักท่องเที่ยวสามารถท ากิจกรรมการท่องเที่ยวที่ก่อให้เกิดความสนุกสนานเพลิดเพลิน 
หรือพักผ่อนหย่อนใจ  
2.4 กรอบแนวคิดและการก าหนดเกณฑ์มาตรฐานคุณภาพแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม  (กรมการ
ท่องเที่ยว กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา, 2557) ก าหนดองค์ประกอบพ้ืนฐานส าหรับประเมินมาตรฐาน
แหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม ไว้ 3 ด้าน ได้แก่  

องค์ประกอบที่ 1 ศักยภาพในการดึงดูดใจด้านการท่องเที่ยว หมายถึง การที่แหล่งท่องเที่ยวมีจุด
ดึงดูดความสนใจหรือมีคุณค่าทางศิลปวัฒนธรรม ซึ่งสามารถสร้างความประทับใจ และความพึงพอใจให้แก่
นักท่องเที่ยว เช่น มีความโดดเด่นและมีเอกลักษณ์ของวิถีชีวิตและภูมิปัญญา มีความงดงามทางศิลปวัฒนธรรม 
และจากการที่วัฒนธรรมเป็นมรดกทางสังคมของมนุษย์ที่สั่งสมมาแต่อดีต และมีความเป็นเอกลักษณ์เฉพาะใน
แต่ละท้องถิ่น มีหลักเกณฑ์ในการพิจารณา 2 ด้าน ได้แก่ คุณค่าทางศิลปวัฒนธรรม และศักยภาพทางกายภาพ
และการจัดกิจกรรมการท่องเที่ยว  

องค์ประกอบที่ 2 ศักยภาพในการรองรับด้านการท่องเที่ยว หมายถึง องค์ประกอบต่าง ๆ ที่มีส่วน
ช่วยเสริมแหล่งวัฒนธรรมนั้น ๆ ให้มีความส าคัญ มีความเหมาะสมในการจัดการท่องเที่ยว แต่มีข้อจ ากัดสูงใน
การพัฒนาสิ่งอ านวยความสะดวกขั้นพ้ืนฐานท าให้นักท่องเที่ยวไม่นิยมเข้าไปท่องเที่ยว ท าให้ศักยภาพในการ
จัดการด้านการท่องเที่ยวลดลงไปด้วย ส าหรับศักยภาพในการรองรับด้านการท่องเที่ยวมีหลักเกณฑ์ในการ
พิจารณา 2 ด้าน ได้แก่ ศักยภาพในการพัฒนาสิ่งอ านวยความสะดวกขั้นพ้ืนฐาน และศักยภาพในการพัฒนา 
การท่องเที่ยวจากปัจจัยภายนอก  

องค์ประกอบที่ 3 การบริหารจัดการแหล่งท่องเที่ยว หมายถึง ความสามารถในการควบคุมดูแลการ
ด าเนินงาน การจัดการแหล่งท่องเที่ยว โดยมีองค์ประกอบที่เกี่ยวข้อง ได้แก่  ด้านการจัดการท่องเที่ยวเพ่ือให้
เกิดความยั่งยืน การจัดการด้านการให้ความรู้และการสร้างจิตส านึก และการจัดการด้านเศรษฐกิจและสังคม 
พิจารณาจากการมีส่วนร่วมของชุมชนในกิจกรรมการท่องเที่ยว โดยการเปิดโอกาสให้ประชาชนหรือชุมชนได้มี
ส่วนร่วมในการคิด การพิจารณาตัดสินใจ การด าเนินการและร่วมรับผิดชอบในการเรื่องต่าง ๆ ที่จะมีผลกระทบ
ต่อประชาชนหรือชุมชนนั้น ๆ รวมทั้งการกระจายรายได้หรือผลประโยชน์สู่ท้องถิ่น  
2.5 งานวิจัยท่ีเกี่ยวข้อง 

ผู้วิจัยได้ศึกษางานวิจัยที่เกี่ยวข้อง อาทิ (1) นพวรรณ วิเศษสินธุ์ และคณะ (2560) ศักยภาพในการ
เป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงพุทธของวัดในจังหวัดปทุมธานี ผลการวิจัยพบว่า จังหวัดปทุมธานี มีวัดจ านวน 186 วัด 
โดยมีวัดที่มีศักยภาพในการท่องเที่ยวสูง มีจ านวน 39 วัด ที่มีศักยภาพในการเป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงพุทธใน
ระดับที่สูง ส าหรับวัดอีก 147 วัด พบว่ามีศักยภาพในระดับปานกลาง การศึกษาครั้งนี้ยังได้น าเสนอวัดในจังหวัด 
ปทุมธานีที่ทรงคุณค่าใน 4 ด้านได้แก่ ชื่อเสียงของเกจิอาจารย์ รูปเคารพและวัตถุมงคล สถาปัตยกรรมและ
จิตรกรรม และสถานปฏิบัติธรรม (2) นุชประวีร์ ลิขิตศรัณย์ (2562) ศึกษาศักยภาพแหล่งท่องเที่ยวของจังหวัด
พิจิตร ผลการวิจัยจากการตรวจสอบบริบทพ้ืนที่แหล่งท่องเที่ยวของจังหวัดพิจิตร พบว่า ด้านท าเลที่ตั้ง  แหล่ง
ท่องเที่ยวส่วนใหญ่ไม่ได้ตั้งอยู่บนถนนสายหลัก ด้านสภาพของแหล่งท่องเที่ยวส่วนใหญ่สามารถดึงดูดนักท่องเที่ยว
ให้เข้ามาท่องเที่ยวภายในจังหวัดพิจิตร เนื่องจากมีเอกลักษณ์ที่โดดเด่นเฉพาะของแต่ละแหล่งท่องเที่ยว ด้าน
สิ่งอ านวยความสะดวก ที่พักบริเวณแหล่งท่องเที่ยวส่วนใหญ่เพียงพอต่อการรองรับนักท่องเที่ยวที่เดินทางเข้า
มาในบริเวณแหล่งท่องเที่ยว แต่มีบางแห่งยังขาดการจัดการด้านที่พักให้ได้มาตรฐาน ด้านระบบสาธารณูปโภค
ของแหล่งท่องเที่ยว ได้แก่ ไฟฟ้า ประปา มีศักยภาพโดยรวมอยู่ในระดับมาก ด้านการมีส่วนร่วมของชุมชน 
ประชาชนในพ้ืนที่มีความตื่นตัวและสนใจเข้าร่วมกิจกรรมทางด้านการท่องเที่ยวในระดับมาก ด้านโอกาสใน
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การพัฒนาแหล่งท่องเที่ยว จังหวัดพิจิตรมีบทบาทในการพัฒนาและบริหารจัดการพื้นที่แหล่ งท่องเที่ยวภายใน
พ้ืนที่ และการท่องเที่ยวของจังหวัดพิจิตรยังขาดการส่งเสริมประชาสัมพันธ์ในเรื่องการเผยแพร่ข้อมูลที่น่าสนใจ
ของแหล่งท่องเที่ยวภายในจังหวัดสู่สายตานักท่องเที่ยวและผู้เยี่ยมเยือน จึงส่งผลให้แหล่งท่องเที่ยวยังไม่เป็นที่
รู้จักในวงกว้าง (3) วนัสนันทน์ โพธิ์เพชร (2563) ศึกษาปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจท่องเที่ยวแหล่ง
ท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์ของผู้เยี่ยมเยือนชาวไทย  กรณีศึกษา อุทยานประวัติศาสตร์พระนครศรีอยุธยา 
พบว่า อันดับแรกคือ ด้านแรงจูงใจทางวัฒนธรรม รองลงมาคือ ด้านแรงจูงใจทางด้านสถานภาพและชื่อเสียง และ
ด้านแรงจูงใจทางกายภาพ ตามล าดับ และปัจจัยภายนอกที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจท่องเที่ยว พบว่า อันดับ
แรกคือ ด้านสิ่งแวดล้อม รองลงมาคือ ด้านเศรษฐกิจ และด้านเทคโนโลยีและการประชาสัมพันธ์ ตามล าดับ (4) 
วิจิตรา บุญแล และคณะ (2564) ได้ศึกษาศักยภาพองค์ประกอบของทรัพยากรการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของ
จังหวัดจันทบุรี ผลการวิจัยพบว่า การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของจังหวัดจันทบุรีมีศักยภาพที่เพียงพอต่อการ
รองรับนักท่องเที่ยว แต่ควรได้รับการพัฒนาเพ่ิมเติมในศักยภาพทางด้านการเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว 
(Accessibility) และด้านกิจกรรม (Activities) ซึ่งสิ่งเหล่านี้ล้วนเป็นสิ่งส าคัญต่อการพัฒนาการท่องเที่ยวของ
เชิงวัฒนธรรมของจังหวัดจันทบุรี 

 
3. วิธีการด าเนินการวิจัย 
การวิจัยนี้ผู้วิจัยใช้วิธีการแบบผสานวิธี โดยมีวิธีการด าเนินการดังนี้ 

3.1 วิธีการเชิงคุณภาพ (Qualitative research) โดยการสัมภาษณ์ ผู้มีส่วนได้เสียในพื้นท่ี ได้แก่ 
เจ้าอาวาสวัดหรือพระสงฆ์ ผู้น าชุมชน และประชาชนโดยรอบวัด จ านวนวัดละ 3 คน โดยใช้แบบสัมภาษณ์ 
แบบมีโครงสร้าง (Structured interview) เกี่ยวกับหลักเกณฑ์พิจารณาศักยภาพแหล่งท่องเที่ยว 5 ประการ 
(5As) ประกอบด้วย ด้านสิ่งดึงดูดใจทางการท่องเที่ยว  (Attraction) ด้านความสะดวกในการเดินทาง 
(Accessibility) ด้านสิ่งอ านวยความสะดวก (Amenities) ด้านการบริการที่พัก (Accommodation) และด้าน
กิจกรรมทางการท่องเที่ยว (Activities) วิเคราะห์ข้อมูลโดยการวิเคราะห์เนื้อหา (Content analysis) 
  3.2 วิธีการเชิงปริมาณ (Quantitative research) เก็บข้อมูลโดยใช้แบบสอบถาม (Questionnaire) 
แบบมาตรส่วนประมาณค่า 5 ระดับ แบ่งออกเป็น 2 ส่วน ประกอบด้วย  
  ส่วนที่ 1 ข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยว และ 
  ส่วนที่ 2 ข้อมูลองค์ประกอบของแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของวัดในต าบลหนองตากยา อ าเภอท่า
ม่วง จังหวัดกาญจนบุรี ซึ่งประกอบด้วย 6 ด้าน ได้แก่ ด้านการท่องเที่ยว ด้านสิ่งแวดล้อม ด้านธุรกิจท่องเที่ยว 
ด้านการตลาด ด้านการมีส่วนร่วมชุมชน และด้านการสร้างจิตส านึกนักท่องเที่ยว มีค่าสัมประสิทธิ์แอลฟา (𝛼- 
Coeffcient) เท่ากับ .873 โดยเก็บรวบรวมข้อมูลจากนักท่องเที่ยวที่เดินทางมาเที่ยววัดในพ้ืนที่ต าบลหนอง
ตากยา อ า เภอท่ าม่ ว ง  จั งหวัดกาญจนบุ รี  จ านวน 384 คน และเลื อกตั วอย่ า ง โดยไม่ ใช้ ความ
น่าจะป็น (Nonprobability sampling) ด้วยการสุ่มแบบบังเอิญ (Accidental sampling) วิเคราะห์ข้อมูลโดย
การหาค่าความถี่ (Frequency) ค่าร้อยละ (Percentage) ค่าเฉลี่ย (Mean) และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 
(Standard deviation) 
 
 
 
 



 

261 Journal of Management Science Nakhon Pathom Rajabhat University Vol.11 No.2 July-December 2024 

 

4. ผลการวิจัย 
   ผลการวิเคราะห์ศักยภาพทางการท่องเที่ยวของวัดในพ้ืนที่ต าบลหนองตากยา อ าเภอท่าม่วง จังหวัด
กาญจนบุรี ตามหลักเกณฑ์พิจารณาศักยภาพแหล่งท่องเที่ยว  5 ประการ หรือ5As จากวัดจ านวน 13 แห่ง 
พบว่า มีเพียง 4 แห่งที่มีศักยภาพตามหลักเกณฑ ์ดังตารางที่ 1   
 
ตารางที่ 1 การวิเคราะห์ศักยภาพแหล่งท่องเที่ยวของวัด ตามหลักเกณฑ์พิจารณาศักยภาพแหล่งท่องเที่ยว (5As)   
 

วัดในต าบลหนอง
ตากยา 

ด้านสิ่งดงึดดูใจ
ทางการท่องเที่ยว 
(Attraction) 

ด้านความสะดวกใน
การเดินทาง 

(Accessibility) 

ด้านสิ่งอ านวยความ
สะดวก 

(Amenities) 

ด้านการบริการ 
ที่พัก 

(Accommodation) 

ด้านกิจกรรม 
ทางการท่องเที่ยว 
(Activities) 

1. วัดหนองสอง
ห้องผาสุการาม   

- ไหว้ขอพร โชคลาภ 
เสริมดวงชะตา  
- พระมหาเจดีย์มหา
มงคล  
- วหิารพระเกจ ิ
อาจารย์ดัง  
- อาคารส าหรับไหว้
เจ้าแม่กวนอิม พระ
พิฆเนศวร เทพทันใจ 
และไอ้ไข่  
 

สามารถเดินทาง
เข้าถึงวัดได้ง่าย
เนื่องจากวันดอยู่ติด
ถนน  
  
  
 
  

- บริเวณหน้าวัด
ร้านอาหาร และสินค้า
ท้องถิ่น และมีบริการ
จัดอาหารเพื่ อ
รับรอง
นักท่อง เที่ ยว   
- มีห้องน้ ามีเพยีงต่อ
นักท่องเที่ยวจ านวน
มากได้ 
- มีสถานทีจ่อดรถทัวร์
เพียงพอ 

วัดมีศาลาที่สามารถ
รองรับนักท่องเท่ียว
ได้ถึง 100 คน  
 
 

- ไหว้พระขอพร 
- เลือกซ้ือสินค้าที่
ระลึก สินค้าพื้นถิ่น 
ผลิตผลทางการ 
เกษตร  

2. ส านักปฏิบัติ
ธรรมภาวนาบารม ี  

- ไหว้พระขอพรสิ่ง
ศักดิ์สิทธิ์ หลวงปู่ทวด
องค์ใหญ่ที่สุด พระ
ไตร ภาคีแห่งโชคลาภ 
องค์ปูด าแสนสิริจัน
ทาราชันย์นาคาธิบด ี

มีสถานที่จอดรถ
เพียงพอต่อ
นักท่องเที่ยวแบบ
ครอบครัว รถเล็ก
และสามารถรองรับ
รถบัสใหญ่ได้เกินกว่า 
10 คัน 

- มีบริการน้ าดื่ม 
- มีบริการอาคารและ
ห้องน้ า 
- มีสถานที่จอดส าหรับ
นักท่องเที่ยว 

ไม่มีที่พักส าหรับ
นักท่องเที่ยว 

- ท าบุญ ไหวพ้ระขอ
พรสิ่งศักดิ์สิทธิ์  
- สวดมนต์ ถือศีล
ปฏิบัตธิรรม 
- ถ่ายรูป 
- ชมความสวยงาม
ของสถาปัตยกรรม  

3. วัดหนองตากยา
อภยัสัตว ์
 

ไหว้พระขอพร องค์
สมเด็จพระพุฒาจารย์
โตพรหมรังสีหล่อด้วย
ทองเหลืองหุ้มทองค า
ทั้งองค์ 

สามารถเข้าไปไหว้
พระขอพร 

มีบริการห้องน้ าและ
ลานจอดรถกว้างขวาง 
เพียงพอ 

วัดยังไม่มีที่พัก แต่
ก าลังจัดท าที่พกั
ส าหรับผู้มาปฏิบัติ
ธรรม 

- ท าบุญไหว้พระขอ
พร 
- นั่งสมาธิปฏิบัติ
ธรรม  
- ซ้ือของฝากขนมปั้น
สิบ และขนม
ดอกจอก 

4. วัดหนอง
ตะครอง 

สถาปัตยกรรมโบสก์สี
ขาว 

เส้นทางเดินทาง
สะดวกสบาย 
 

มีห้องน้ าไว้บริการ 
  

ไม่มี 
 

ถ่ายรูปกบั
สถาปัตยกรรมโบสถ์สี
ขาว 

 
จากตารางที่ 1 พบว่า วัดหนองสองห้องผาสุการาม เป็นวัดที่มีความพร้อมในการรองรับนักท่องเที่ยว 

มีศักยภาพด้านการท่องเที่ยว ทั้งด้านสิ่งดึงดูดใจ กิจกรรมการท่องเที่ยว ความสะดวกในการเดินทาง สิ่งอ านวย
ความสะดวกต่าง ๆ รวมถึงด้านที่พัก ส านักปฏิบัติธรรมภาวนาบารมี มีศักยภาพภายในพ้ืนที่สามารถจัดท าเป็น
แหล่งท่องเที่ยว มีสถาปัตยกรรมทางความเชื่อที่ป็นสิ่งดึงดูดใจทางการท่องเที่ยว สิ่งอ านวยความสะดวกต่าง ๆ 
เช่น อาคาร มีห้องน้ าบริการ มีกิจกรรมการท่องเที่ยวในลักษณะของการเข้ามาเยี่ยมชม ถ่ายรูป ชมความสวยงาม
ของสถาปัตยกรรม วัดหนองตากยาอภัยสัตว์ เป็นวัดที่มีความพร้อมในทุกด้านไม่ว่าจะเป็นกิจกรรมการ
ท่องเที่ยวส าหรับนักท่องเที่ยว ความสะดวกในการเดินทาง สิ่งอ านวยความสะดวก และมีสินค้าที่ระลึกเป็นขนม
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ปั้นสิบที่และสามารถท าเป็นสินค้าประจ าของแหล่งท่องเที่ยว และ วัดหนองตะครอง  มีสิ่งดึงดูดใจทางการ
ท่องเที่ยว คือ โบสถ์สีขาวที่นักท่องเที่ยวผ่านมาจะต้องลงมาถ่ายรูป มีสิ่งอ านวยความสะดวก เช่น ห้องน้ าและ
ลานจอดรถที่เพียงพอ นักท่องเที่ยวนิยมแวะไหว้พระและถ่ายรูปกับสถาปัตยกรรมโบสก์สีขาว แต่ยังไม่มี
กิจกรรมทางการท่องเที่ยวไว้รองรับนักท่องเที่ยว 

ผลการศึกษาความคิดเห็นของนักท่องเที่ยวที่มีต่อศักยภาพทางการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของวัดใน
ต าบลหนองตากยา อ าเภอท่าม่วง จังหวัดกาญจนบุรี  

จากการวิเคราะห์ข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยว พบว่า ส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง (ร้อยละ 67.70)  
อายุมากกว่า 45 ปีขึ้นไป (ร้อยละ 26.00) มีภูมิล าเนาจังหวัดกาญจนบุรี (ร้อยละ 57.80) ระดับการศึกษาสูงสุด
ระดับมัธยมศึกษา (ร้อยละ 37.00) อาชีพรับจ้าง (ร้อยละ 21.60) มีรายได้ 15,001–20,000 บาท (ร้อยละ 
32.00) ส่วนใหญ่เดินทางมาเป็นกลุ่ม (ร้อยละ 80.50) มีประสบการณ์การเดินทางมาต าบลหนองตากยา (ร้อย
ละ 66.40) และได้รับข่าวสารจากเว็ปไซด์ของหน่วยงาน (ร้อยละ 28.90) 
            ส าหรับผลการศึกษาตามวัตุประสงค์การวิจัย สรุปได้ดังนี้ 

ความคิดเห็นของนักท่องเที่ยวที่มีต่อศักยภาพทางการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของวัดในต าบล
หนองตากยา อ าเภอท่าม่วง จังหวัดกาญจนบุรี จากองค์ประกอบของแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม โดย
ภาพรวมอยู่ในระดับมาก ดังตารางที่ 2   

 
ตารางที่ 2 ความคิดเห็นของนักท่องเที่ยวที่มีต่อศักยภาพทางการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของวัด ในต าบล
หนองตากยา อ าเภอท่าม่วง จังหวัดกาญจนบุรี จากองค์ประกอบของแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม  
องค์ประกอบของแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม Mean S.D. ระดับความคิดเห็น 
ด้านการท่องเที่ยว 4.41 0.55 มากที่สุด 
ด้านสิ่งแวดล้อม 4.16 0.68 มาก 
ด้านธุรกิจท่องเที่ยว 4.27 0.66 มากที่สุด 
ด้านการตลาด 3.91 0.45 มาก 
ด้านการมีส่วนร่วมชุมชน 4.22 0.56 มากที่สุด 
ด้านการสร้างจิตส านึกนักท่องเที่ยว 4.17 0.71 มาก 

รวม 4.19 0.49 มาก 
 
          จากตารางที่ 2 พบว่า ความคิดเห็นของนักท่องเที่ยวมีต่อศักยภาพทางการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของ
วัดในต าบลหนองตากยา อ าเภอท่าม่วง จังหวัดกาญจนบุรี จากองค์ประกอบของแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
โดยรวมอยู่ในระดับมาก ( x = 4.19, SD = 0.49) เมื่อพิจารณาเป็นรายด้าน พบว่า ด้านที่มีความคิดเห็นใน
ระดับมากท่ีสุด ได้แก่ ด้านการท่องเที่ยว ( x = 4.41, SD = 0.55) ด้านธุรกิจท่องเที่ยว ( x = 4.27, SD = 0.66) 
และด้านการมีส่วนร่วมชุมชน ( x = 4.22, SD = 0.56) และด้านที่มีความคิดเห็นในระดับมาก ได้แก่ ด้านการ
สร้างจิตส านึกนักท่องเที่ยว ( x = 4.17, SD = 0.71) ด้านสิ่งแวดล้อม ( x = 4.16, SD = 0.68) และด้านการตลาด  
( x = 3.91, SD = 0.45) ตามล าดับ 
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5. สรุป อภิปรายผล และข้อเสนอแนะ 
 5.1 สรุป และอภิปรายผล  

1. จากการวิเคราะห์ศักยภาพทางการท่องเที่ยวของวัดในพ้ืนที่ต าบลหนองตากยา อ าเภอท่าม่วง 
จังหวัดกาญจนบุรี ตามหลักเกณฑ์พิจารณาศักยภาพแหล่งท่องเที่ยว 5 ประการ หรือ 5As จากวัดจ านวน 13 แห่ง 
พบว่า มีเพียง 4 แห่งที่มีศักยภาพตามหลักเกณฑ์ ได้แก่ วัดหนองสองห้องผาสุการาม เป็นวัดที่มีความพร้อมใน
การรองรับนักท่องเที่ยว มีศักยภาพด้านการท่องเที่ยวทั้งด้านสิ่งดึงดูดใจ กิจกรรมการท่องเที่ยว ความสะดวก
ในการเดินทาง สิ่งอ านวยความสะดวกต่าง ๆ รวมถึงด้านที่พัก ส านักปฏิบัติธรรมภาวนาบารมี มีศักยภาพ
ภายในพ้ืนที่สามารถจัดท าเป็นแหล่งท่องเที่ยว มีสถาปัตยกรรมทางความเชื่อที่ป็นสิ่งดึงดูดใจทางการท่องเที่ยว 
สิ่งอ านวยความสะดวกต่าง ๆ เช่น อาคาร มีห้องน้ าบริการ มีกิจกรรมการท่องเที่ยวในลักษณะของการเข้ามา
เยี่ยมชม ถ่ายรูป ชมความสวยงามของสถาปัตยกรรม วัดหนองตากยาอภัยสัตว์ เป็นวัดที่มีความพร้อมในทุก
ด้านไม่ว่าจะเป็นกิจกรรมการท่องเที่ยวส าหรับนักท่องเที่ยว ความสะดวกในการเดินทาง  สิ่งอ านวยความ
สะดวก และมีสินค้าที่ระลึกเป็นขนมปั้นสิบที่สามารถท าเป็นสินค้าประจ าของแหล่งท่องเที่ยว และวัดหนอง
ตะครอง มีสิ่งดึงดูดใจทางการท่องเที่ยว คือ โบสถ์สีขาวที่นักท่องเที่ยวผ่านมาจะต้องลงมาถ่ายรูป มีสิ่งอ านวย
ความสะดวก เช่น ห้องน้ าและลานจอดรถที่ เพียงพอ นักท่องเที่ยวนิยมแวะไหว้พระและถ่ายรูปกับ
สถาปัตยกรรมโบสก์สีขาว แต่ยังไม่มีกิจกรรมทางการท่องเที่ยวไว้รองรับนักท่องเที่ยว ซึ่งสอดคล้องกับ วิจิตรา 
บุญแล และคณะ (2564) ได้วิจัยเรื่อง การศึกษาศักยภาพองค์ประกอบของทรัพยากรการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม
ของจังหวัดจันทบุรี ผลการวิจัยพบว่า พบว่า การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของจังหวัดจันทบุรีนั้นมีศักยภาพที่
เพียงพอต่อการรองรับนักท่องเที่ยว แต่ควรได้รับการพัฒนาเพ่ิมเติมในศักยภาพทางด้านการเข้าถึงแหล่ง
ท่องเที่ยว (Accessibility) และด้านกิจกรรม (Activities) ซึ่งสิ่งเหล่านี้ล้วนเป็นสิ่งส าคัญต่อการพัฒนาการ
ท่องเที่ยวของเชิงวัฒนธรรมของจังหวัดจันทบุรี นอกจากนี้ยังสอดคล้องกับ นพวรรณ วิเศษสินธุ์ และคณะ 
(2560) ศึกษาศักยภาพในการเป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงพุทธของวัดในจังหวัดปทุมธานี  พบว่า จังหวัดปทุมธานีมี
วัด จ านวน 186 วัด โดยมีวัดที่มีศักยภาพในการท่องเที่ยวสูง มีจ านวน 39 วัดที่มีศักยภาพในการเป็นแหล่ง
ท่องเที่ยวเชิงพุทธในระดับที่สูง ส าหรับวัดอีก 147 วัด พบว่ามีศักยภาพในระดับปานกลาง การศึกษาครั้งนี้ยัง
ได้น าเสนอวัดในจังหวัดปทุมธานีที่ทรงคุณค่าใน 4 ด้าน ได้แก่ (1) ชื่อเสียงของเกจิอาจารย์ (2) รูปเคารพ และ
วัตถุมงคล (3) สถาปัตยกรรมและจิตรกรรม และ (4) สถานปฏิบัติธรรม 
 2. ผลการศึกษาความคิดเห็นนักท่องเที่ยวที่มีต่อศักยภาพทางการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของวัดใน
ต าบลหนองตากยา อ าเภอท่าม่วง จังหวัดกาญจนบุรี จากองค์ประกอบของแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
โดยรวมอยู่ในระดับมาก เมื่อพิจารณาเป็นรายด้าน พบว่า ด้านที่มีความคิดเห็นในระดับมากที่สุด ได้แก่ ด้าน
การท่องเที่ยว ด้านธุรกิจท่องเที่ยว และด้านการมีส่วนร่วมชุมชน และด้านที่มีความคิดเห็นในระดับมาก ได้แก่ 
ด้านการสร้างจิตส านึกนักท่องเที่ยว ด้านสิ่งแวดล้อม และด้านการตลาด ตามล าดับ สอดคล้องกับ  วนัสนันทน์ 
โพธิ์เพชร (2563) ศึกษาปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจท่องเที่ยวแหล่งท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์ของผู้เยี่ยม
เยือนชาวไทย กรณีศึกษา อุทยานประวัติศาสตร์พระนครศรีอยุธยา พบว่า อันดับแรกคือ ด้านแรงจูงใจทาง
วัฒนธรรม รองลงมาคือ ด้านแรงจูงใจทางด้านสถานภาพและชื่อเสียง และด้านแรงจูงใจทางกายภาพ 
ตามล าดับ และปัจจัยภายนอกที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจท่องเที่ยว พบว่า อันดับแรกคือ ด้านสิ่งแวดล้อม 
รองลงมาคือ ด้านเศรษฐกิจ และด้านเทคโนโลยีและการประชาสัมพันธ์ ตามล าดับ และจากการศึกษาของ   
นุชประวีร์ ลิขิตศรัณย์ (2562) ได้ศึกษาศักยภาพแหล่งท่องเที่ยวของจังหวัด พบว่า ด้านการมีส่วนร่วมของชุมชน 
ประชาชนในพ้ืนที่มีความตื่นตัวเข้าร่วมกิจกรรมด้านการท่องเที่ยวในระดับมาก เนื่องจากในปัจจุบัน
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อุตสาหกรรมการท่องเที่ยวเริ่มเข้ามามีบทบาทในการกระตุ้นเศรษฐกิจในชุมชนจึงส่งผลให้ชุมชนเริ่มมีความ
เข้าใจเกี่ยวกับการท่องเที่ยว มีการจัดกิจกรรมอย่างต่อเนื่อง 
 

5.2 ข้อเสนอแนะในการน าผลวิจัยในเชิงนโยบาย 
1. จากข้อมูลเกี่ยวกับศักยภาพของวัดในต าบลหนองตากยา อ าเภอท่าม่วง จังหวัดกาญจนบุรี จาก

องค์ประกอบ 6 ด้าน พบว่า ด้านการตลาด มีระดับความคิดเห็นน้อยที่สุด ดังนั้นควรมีส่วนราชการหรือ
หน่วยงานใดหน่วยงานหนึ่งช่วยด าเนินการเกี่ยวกับการประชาสัมพันธ์แหล่งท่องเที่ยวเพ่ิมมากขึ้ นเพ่ือให้
นักท่องเที่ยวได้ทราบอย่างทั่วถึง 

2. ควรมีการประสานความร่วมมือจากองค์กรที่เกี่ยวข้องทางการท่องเที่ยวมาให้ความรู้ประชาชน
ในพ้ืนที่ในการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยว การสร้างสรรค์กิจกรรมการท่องเที่ยว รวมไปถึงการเตรียมพร้อมในการ
เป็นเจ้าบ้านที่ดี 
 

5.3 ข้อเสนอแนะในการท าวิจัยต่อถัดไป 
  1. ควรมีการศึกษาองค์ประกอบที่เหมาะสมของการจัดการการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ตามลักษณะ
ของจุดเด่นของพ้ืนที่ที่สอดคล้องกับมาตรฐานการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม   

2. ควรมีการศึกษาด้านการจัดท ากลยุทธ์ทางด้านการตลาดในการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม
โดยชุมชน เพ่ือหาแนวทางพัฒนาการจัดการการท่องเที่ยวที่เหมาะสม และสอดคล้องกับบริบทของการ
ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม และการท่องเที่ยวโดยชุมชนอย่างยั่งยืน  
 3. ควรมีการศึกษากลุ่มนักท่องเที่ยวที่เดินทางมาท่องเที่ยวในจังหวัดกาญจนบุรี เพ่ือหาแนวทาง 
การพัฒนาให้นักท่องเที่ยวเดินทางมาท่องเที่ยวโดยชุมชนในต าบลหนองตากยา เพ่ิมมากข้ึน 
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