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บทคัดย่อ 
  บทความวิจัยนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อ 1) ศึกษาปัจจัยที่มีผลต่อการตัดสินใจเข้าฝึกซ้อมกีฬามวยไทย และ  
2) เปรียบเทียบปัจจัยที่มีผลต่อการตัดสินใจเข้าฝึกซ้อมกีฬามวยไทยสำหรับค่ายมวยไทยในประเทศไทยของประชาชนจีน 
เป็นการวิจัยเชิงสำรวจ กลุ่มตัวอย่าง ได้แก่ ประชาชนชาวจีนที่เดินทางเข้ามาท่องเที่ยวในประเทศไทยในช่วงเดือน
มกราคม–กุมภาพันธ์ พ.ศ. 2569 จำนวน 400 คน ได้มาจากการกำหนดขนาดของกลุ่มตัวอย่างของทาโร ยามาเน่  
ที่ระดับความเชื่อมั่น 95% จากนั้นใช้วิธีการสุ่มแบบเจาะจง เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย เป็นแบบสอบถามมาตราส่วน
ประมาณค่า 5 ระดับ ผ่านการตรวจสอบความเที่ยงตรงเชิงเนื้อหาจากผู้ทรงคุณวุฒิ 3 ท่าน ได้ค่าดัชนีความสอดคล้อง 
(IOC) อยู ่ระหว่าง 0.60 - 1.00 และผ่านการทดสอบความเชื ่อมั ่นด้วยค่าสัมประสิทธิ ์แอลฟาของครอนบาค  
ได้ค่าความเชื่อมั่นของแบบสอบถามเท่ากับ 0.910 สถิติที่ใช้ในการวิจัย ได้แก่ ค่าเฉลี่ย ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 
และการทดสอบที ผลการวิจัยพบว่า 1) ผลการศึกษาปัจจัยที่มีผลต่อการตัดสินใจเข้าฝึกซ้อมกีฬามวยไทยสำหรับ
ค่ายมวยไทยในประเทศไทยของประชาชนจีน โดยรวมอยู่ในระดับมากที่สุด และ 2) ผลการเปรียบเทียบปัจจัย 
ที่มีผลต่อการตัดสินใจเข้าฝึกซ้อมกีฬามวยไทยสำหรับค่ายมวยไทยในประเทศไทยของประชาชนจีน จำแนกตามเพศ 
พบว่า มีระดับการตัดสินใจเข้าฝึกซ้อมกีฬามวยไทย แตกต่างกันอย่างมีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ .05 จำนวน 2 ด้าน 
ได้แก ่ด้านการจัดการสถานที่ อุปกรณ์อำนวยความสะดวก ที่พัก และความปลอดภัย และด้านการจัดการในการแข่งขัน
ของนักมวย ส่วนด้านอื่น ๆ ไม่แตกต่างกันอย่างมีนัยสำคัญทางสถิติ 
คำสำคัญ: ปัจจัยที่มีผลต่อการตัดสินใจ, การเข้าฝึกซ้อมมวยไทย, ค่ายมวยไทย, ประชาชนชาวจีน, การท่องเที่ยว 
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Abstract 
  This research aims to 1) Study the factors influencing the decision to train in Muay Thai and 
2) Compare the factors influencing the decision to train in Muay Thai at Muay Thai camps in Thailand 
among Chinese citizens. This is a survey research. The sample consisted of 400 Chinese citizens 
who traveled to Thailand during January–February 2026, obtained using Taro Yamane's sample size 
determination at a 95% confidence level, followed by purposive sampling. The research instrument 
was a 5-level Likert scale questionnaire, which underwent content validity testing by three experts, 
yielding an Index of Content Validity (IOC) between 0.60 - 1.00, and reliability testing using Cronbach's 
alpha coefficient, resulting in a reliability coefficient of 0.910. Statistical methods used included 
mean, standard deviation, and t-test. The research findings revealed that 1) The study of factors 
influencing the decision to train in Muay Thai at Muay Thai camps in Thailand among Chinese citizens. 
Overall, the level of decision-making was at the highest level. 2) A comparison of factors influencing 
the decision of Chinese citizens to train in Muay Thai at Muay Thai camps in Thailand, categorized 
by gender, revealed statistically significant differences (p < .05) in two aspects: facility management, 
amenities, accommodation, and safety; and the management of competitions for boxers. Other 
aspects did not show statistically significant differences. 
Keywords: Factors Influencing Decision-Making, Muay Thai Training, Muay Thai Camps, Chinese People, 
Tourism 
 
บทนำ 
  มวยไทยเป็นศิลปะการต่อสู้ป้องกันตัวประจำชาติไทยที่มีเอกลักษณ์เฉพาะตัวและแฝงไปด้วยปรัชญาอันลึกซึ้ง 
มีวิวัฒนาการสืบเนื่องมาตั้งแต่สมัยโบราณจากการฝึกฝนเพ่ือป้องกันตัวและใช้ในการสงคราม ก่อนจะได้รับการสืบทอด
ในฐานะภูมิปัญญาทางวัฒนธรรมของชาติมาจนถึงปัจจุบัน (สำนักงานคณะกรรมการวัฒนธรรมแห่งชาติ, 2540) 
มวยไทยมิได้เป็นเพียงศิลปะการต่อสู้ที่เน้นความแข็งแกร่งของร่างกายเท่านั้น แต่ยังแฝงคุณธรรมเรื่องความกตัญญู
กตเวทิตา ความอ่อนน้อมถ่อมตน และการเคารพผู้อาวุโสไว้ในพิธีกรรมและจารีตประเพณี ซึ่งเป็นภาพสะท้อน  
ที่งดงามตรงข้ามกับความดุดันของการต่อสู้ ซึ่งในอดีต มวยไทยเป็นที่รู้จักอยู่ในวงแคบเฉพาะกลุ่มชาวต่างชาติ  
ที่เดินทางเข้ามาชมการแข่งขัน ณ เวทีมวยมาตรฐานในประเทศ หรือรับรู้ผ่านสื่อภาพยนตร์และภาพนิ่งเป็นหลัก 
ต่อมาจึงเริ่มมีการพัฒนารูปแบบโดยนำนักมวยไทยเดินทางไปชกและจัดแสดงในต่างประเทศ ประกอบกับอุตสาหกรรม
บันเทิงและภาพยนตร์ระดับโลกได้หยิบยกเรื่องราวของมวยไทยไปนำเสนอ ทำให้ความนิยมมวยไทยในหมู่ชาวต่างชาติ
ขยายตัวอย่างต่อเนื่อง ในด้านการคุ้มครองและกำกับดูแล รัฐบาลไทยได้ตราพระราชบัญญัติกีฬามวย พ.ศ. 2542 ขึ้น
เพื่อควบคุมมาตรฐานความปลอดภัยและป้องกันการบาดเจ็บ โดยกำหนดเกณฑ์มาตรฐานเวที กติกาการแข่งขัน 
และการอบรมผู้ตัดสิน และมอบหมายให้สำนักงานคณะกรรมการกีฬามวย การกีฬาแห่งประเทศไทย เป็นหน่วยงานหลัก
ในการกำกับดูแล (การกีฬาแห่งประเทศไทย, 2544) โดยพระราชบัญญัติดังกล่าวบัญญัติไว้ว่า หัวหน้าค่ายมวยต้อง
จัดการค่ายมวยให้มีมาตรฐาน และมีสวัสดิการแก่นักมวย ผู้ฝึกสอน และผู้อื่นที่เกี่ยวข้องตามระเบียบที่คณะกรรมการ
กำหนด (การกีฬาแห่งประเทศไทย, 2544) ที่ได้พัฒนาเกณฑ์มาตรฐานคุณภาพค่ายมวยไทยในประเทศไทยเพ่ือรองรับ
อุตสาหกรรมการท่องเที่ยวเชิงกีฬา ประกอบด้วย 7 ด้าน 23 ตัวบ่งชี้ ได้แก่ 1) ด้านการฝึกซ้อมและอุปกรณ์การฝึกซ้อม 
2) ด้านวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีกีฬาในการพัฒนาสมรรถนะ 3) ด้านการอนุรักษ์และเผยแพร่ศิลปะมวยไทย  
4) ด้านการจัดการสถานที่ อุปกรณ์อำนวยความสะดวก ที่พัก และความปลอดภัย 5) ด้านการส่งเสริมความรู้และ
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การพัฒนาตนเองให้กับบุคลากร 6) ด้านการจัดการในการแข่งขันของนักมวย และ 7) ด้านเกียรติประวัติค่ายมวยไทย 
ซึ่งเกณฑ์ดังกล่าวได้รับการประเมินว่ามีความเหมาะสมและเป็นไปได้ในระดับมากที่สุด 
  ในปัจจุบัน มวยไทยได้รับการผลักดันอย่างเป็นรูปธรรมให้เป็นพลังละมุน (Soft Power) ของประเทศไทย 
สามารถโน้มน้าวและสร้างแรงจูงใจให้ชาวต่างชาติปรารถนาเข้ามามีส่วนร่วมในวัฒนธรรมนี้ ทั้งในแง่การฝึกฝนร่างกาย 
การสร้างระเบียบวินัย พิธีกรรมการไหว้ครู ตลอดจนการเรียนรู้ศิลปะแม่ไม้มวยไทยชั้นสูง และยังกระตุ้นให้เกิด
พฤติกรรมการบริโภคสินค้าและบริการที่เกี่ยวเนื่อง เช่น การซื้อกางเกงมวย อุปกรณ์มวย มงคลแฝด ตลอดจน
ความสนใจในมวยไทยสายต่าง ๆ เช่น มวยไชยา มวยโคราช มวยลพบุรี และวัฒนธรรมการเชียร์มวยไทย ก่อให้เกิด
พลวัตทางเศรษฐกิจที ่เรียกว่า “เศรษฐกิจกีฬา” และ “การท่องเที ่ยวเชิงกีฬา” ผ่านการส่งออกครูมวยไทย 
ไปต่างประเทศและการดึงดูดชาวต่างชาติให้เข้ามาฝึกซ้อมในประเทศไทย ส่งผลให้เกิดค่ายมวยไทยและโรงเรียน
สอนมวยไทยกระจายตัวอยู่ในหลายประเทศทั่วโลก ทำให้มวยไทยมีสถานะเป็นสมบัติทางวัฒนธรรมของโลก  
มิใช่เพียงของประเทศไทยเท่านั้น ทั้งนี้ ข้อมูลจากคณะอนุกรรมาธิการพิจารณาศึกษาแผนกลยุทธ์ซอฟต์พาวเวอร์
ด้านกีฬา ศิลปะการต่อสู้ กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา รายงานว่ามีค่ายมวยไทยในประเทศไทยที่จดทะเบียน
กับการกีฬาแห่งประเทศไทยกว่า 5,100 ค่าย ซึ่งเป็นตัวเลขสะสมก่อนสถานการณ์การแพร่ระบาดของโควิด -19 
และยังคงเป็นข้อมูลอ้างอิงที่ครอบคลุมที่สุดในปัจจุบัน สะท้อนถึงขนาดของอุตสาหกรรมค่ายมวยไทยที่มีแนวโน้ม
ขยายตัวอย่างต่อเนื่อง (กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา , 2566) วัฒนธรรมมวยไทยสามารถเข้าถึงผู้บริโภค 
ได้ทุกเพศทุกวัย ก่อให้เกิดพลวัตทางเศรษฐกิจที่เรียกว่า “เศรษฐกิจกีฬา” และ “การท่องเที่ยวเชิงกีฬา” ผ่านการส่งออก
ครูมวยไทยไปต่างประเทศและการดึงดูดชาวต่างชาติให้เข้ามาฝึกซ้อมในประเทศไทย ซึ่งในแต่ละปีมีชาวต่างชาติ
เดินทางเข้ามาร่วมพิธีไหว้ครูมวยไทยโลกและฝึกซ้อมเป็นจำนวนมาก การเติบโตนี้ส่งผลให้เกิดค่ายมวยไทยและ
โรงเรียนสอนมวยไทยกระจายตัวอยู่ในหลายประเทศทั่วโลก ทำให้มวยไทยมีสถานะเป็นสมบัติทางวัฒนธรรมของโลก 
มิใช่เพียงของประเทศไทยเท่านั้น ในแง่ปรัชญาและวิทยาศาสตร์การกีฬา พิธีไหว้ครูมวยไทยมิได้เป็นเพียงการแสดง
ความเคารพ แต่ยังเป็นกิจกรรมการอบอุ่นร่างกาย (Warm-up) ที่สอดคล้องกับหลักวิทยาศาสตร์การกีฬา แฝงด้วย
คุณธรรมเรื่องความกตัญญูกตเวทิตา ความอ่อนน้อมถ่อมตน และการเคารพผู้อาวุโส ซึ่งเป็นภาพสะท้อนที่งดงาม
ตรงข้ามกับความดุดันของการต่อสู้ ในส่วนของการคุ้มครองและกำกับดูแล รัฐบาลไทยได้ตราพระราชบัญญัติกีฬามวย 
พ.ศ. 2542 ขึ้นเพื่อควบคุมมาตรฐาน ความปลอดภัย การป้องกันการบาดเจ็บ โดยกำหนดเกณฑ์มาตรฐานเวที 
กติกาการแข่งขัน การอบรมผู้ตัดสิน และมอบหมายให้สำนักงานคณะกรรมการกีฬามวย การกีฬาแห่งประเทศไทย 
ทำหน้าที่เป็นหน่วยงานหลักในการกำกับดูแล (การกีฬาแห่งประเทศไทย, 2544) 
  ค่ายมวยหรือสถานที่ฝึกซ้อมมวยไทยจึงเป็นกลไกสำคัญอันดับแรกในการรองรับนักท่องเที่ยวและผู้สนใจ
จากทั่วโลก การสร้างและควบคุมมาตรฐานค่ายมวยไทยให้เป็นไปในทิศทางเดียวกันจึงเป็นสิ่งจำเป็นอย่างยิ่ง  
โดยพระราชบัญญัติกีฬามวย พ.ศ. 2542 บัญญัติไว้ว่า “หัวหน้าค่ายมวยต้องจัดการค่ายมวยให้มีมาตรฐาน และ 
มีสวัสดิการแก่นักมวย ผู้ฝึกสอน และผู้อื่นที่เกี่ยวข้องตามระเบียบที่คณะกรรมการกำหนด” (การกีฬาแห่งประเทศไทย, 
2544) ที่ได้พัฒนาเกณฑ์มาตรฐานคุณภาพค่ายมวยไทยในประเทศไทย เพ่ือรองรับอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวเชิงกีฬา 
ประกอบด้วย 7 ด้าน 23 ตัวบ่งชี้ ได้แก่ 1) ด้านการฝึกซ้อมและอุปกรณ์การฝึกซ้อม 2) ด้านวิทยาศาสตร์และ
เทคโนโลยีกีฬาในการพัฒนาสมรรถนะ 3) ด้านการอนุรักษ์และเผยแพร่ศิลปะมวยไทย 4) ด้านการจัดการสถานที่ 
อุปกรณ์อำนวยความสะดวก ที่พัก และความปลอดภัย 5) ด้านการส่งเสริมความรู้และการพัฒนาตนเองให้กับบุคลากร 
6) ด้านการจัดการในการแข่งขันของนักมวย และ 7) ด้านเกียรติประวัติค่ายมวยไทย ซึ่งเกณฑ์ดังกล่าวได้รับ 
การประเมินว่ามีความเหมาะสมและเป็นไปได้ในระดับมากที่สุด และสอดคล้องกับกระบวนการตัดสินใจเลือกใช้
บริการ ตามแนวคิดของ Kotler, P. & Keller K. L. ระบุว่า บุคคลจะถูกกระตุ้นจากสิ่งเร้าภายนอก และสิ่งเร้าอื่น ๆ 
จนนำไปสู่การรับรู้และความต้องการบริโภคบริการ ในบริบทของการท่องเที่ยวเชิงกีฬา การที่ประชาชนชาวจีนตัดสินใจ
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เดินทางข้ามประเทศมาฝึกซ้อมมวยไทย เป็นพฤติกรรมที่มีความเกี่ยวพันสูง เนื่องจากต้องใช้ทรัพยากรด้านเวลา
และค่าใช้จ่าย จึงจำเป็นต้องอาศัยปัจจัยดึงดูดจากคุณประโยชน์และอัตลักษณ์ของค่ายมวยไทยมาร่วมขับเคลื่อน
ระบบการตัดสินใจ (Kotler, P. & Keller K. L., 2016) ทั้งนี้ ข้อมูลจากการกีฬาแห่งประเทศไทย ระบุว่าช่วงก่อน
การระบาดของสถานการณ์โควิดระบาด มีการจดทะเบียนกับการกีฬาแห่งประเทศไทย ของค่ายมวยไทยในประเทศไทย
ทั้งหมดกว่า 5,100 ค่าย (คณะอนุกรรมาธิการพิจารณาศึกษาแผนกลยุทธ์ซอฟต์พาวเวอร์ ด้านกีฬา ศิลปะการต่อสู้ 
การท่องเที่ยว, 2566) 
  เมื่อมวยไทยก้าวขึ้นเป็นพลังละมุนของประเทศไทยอย่างเต็มรูปแบบ ส่งผลให้ปัจจุบันมีนักท่องเที่ยว  
จากทั่วโลกเดินทางเข้ามาท่องเที่ยวและเข้าร่วมกิจกรรมการฝึกซ้อมมวยไทยในประเทศไทยอย่างต่อเนื่อง ในฐานะที่
ประเทศไทยเป็นต้นตำรับของศิลปะและวัฒนธรรมการต่อสู้มวยไทย โดยในปี พ .ศ. 2566 มีนักท่องเที่ยวต่างชาติ
เดินทางเข้าประเทศไทย จำนวน 28,150,016 คน สร้างรายได้ทางการท่องเที่ยวรวมกว่า 1.2 ล้านล้านบาท และ
นักท่องเที่ยวชาวจีนเป็นตลาดหลักที่สำคัญเป็นอันดับที่ 2 จำนวน 3,521,095 คน (กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา, 
2566) แนวโน้มดังกล่าวทำให้ธุรกิจค่ายมวยไทยเป็นหนึ่งในธุรกิจที่มีศักยภาพเติบโตสูง และสอดรับกับแผนปฏิบัติ
ราชการ ระยะ 5 ปี (พ.ศ. 2566 - 2570) ของกระทรวงวัฒนธรรม ซึ่งบรรจุด้านศิลปะการป้องกันตัวแบบไทย (Fighting) 
ไว้เป็นหนึ่งในนโยบาย 5F เพื่อขับเคลื่อนเศรษฐกิจและสังคมเชิงวัฒนธรรม โดยตั้งเป้าหมายเพิ่มสัดส่วน GDP 
สินค้าและบริการทางวัฒนธรรมจากร้อยละ 8.9 เป็นร้อยละ 15 และผลักดันให้ประเทศไทยเป็น 1 ใน 15 ประเทศ
ที่มีมูลค่าการส่งออกทางวัฒนธรรมสูงสุด (กระทรวงวัฒนธรรม, 2565) อย่างไรก็ตาม การเติบโตของอุตสาหกรรมนี้
ย่อมนำมาซึ่งการแข่งขันที่สูงขึ้นระหว่างผู้ประกอบการค่ายมวยไทยด้วยกันเอง ผู้วิจัยจึงสนใจศึกษาปัจจัยที่มีผลต่อ
การตัดสินใจเข้าฝึกซ้อมกีฬามวยไทยสำหรับค่ายมวยไทยในประเทศไทยของประชาชนชาวจีน ซึ่งเป็นกลุ่ม ของ
นักท่องเที่ยวหลักกลุ่มหนึ่ง เพ่ือนำผลการวิจัยไปใช้เป็นฐานข้อมูลและแนวทางให้ผู้ประกอบการค่ายมวยไทยนำไป
ปรับปรุงและออกแบบบริการให้ตอบสนองความต้องการของกลุ่มเป้าหมายชาวจีนได้อย่างตรงจุด อันจะช่วยเสริมสร้าง
ศักยภาพการแข่งขันทางธุรกิจและต่อยอดการเผยแพร่วัฒนธรรมมวยไทยสู่สากลอย่างยั่งยืน 
  วัตถุประสงค์ของการวิจัย 
 1. เพื่อศึกษาปัจจัยที่มีผลต่อการตัดสินใจเข้าฝึกซ้อมกีฬามวยไทยสำหรับค่ายมวยไทยในประเทศไทย  
ของประชาชนจีน 
 2. เพื่อเปรียบเทียบปัจจัยที่มีผลต่อการตัดสินใจเข้าฝึกซ้อมกีฬามวยไทยสำหรับค่ายมวยไทยในประเทศไทย
ของประชาชนจีน 
 
วิธีดำเนินการวิจัย 
  การวิจัยครั้งนี้กำหนดระเบียบวิธีวิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative Research) ในรูปแบบการวิจัยเชิงสำรวจ 
(Survey Research) โดยมีรายละเอียด ดังนี้ 
 ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
  ประชากร ได้แก่ ประชาชนจีนที่เดินทางเข้ามาท่องเที่ยวในประเทศไทยในปี พ.ศ. 2569 ตั้งแต่เดือน
มกราคม - กุมภาพันธ์ 2569 จำนวน 1,078,089 คน (กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา, 2569) 
  กลุ่มตัวอย่าง ได้แก่ ประชาชนจีนที่เดินทางเข้ามาท่องเที่ยวในประเทศไทย จำนวน 400 คน ได้มาจากวิธีการ
สุ่มตัวอย่างจากตารางกำหนดขนาดของกลุ่มตัวอย่างของทาโร ยามาเน่ (Taro Yamane, 1973) ที่ระดับความเชื่อมั่น 
95% จากนั้นใช้วิธีการสุ่มแบบเจาะจง โดยดำเนินการเก็บรวบรวมข้อมูลที่ค่ายมวยที่มีนักท่องเที่ยวชาวจีนเข้าฝึกซ้อม
ในเขตจังหวัดกรุงเทพมหานคร ปริมณฑล และต่างจังหวัดที่ได้ขึ้นทะเบียนไว้กับสำนักงานคณะกรรมการกีฬามวย
ตามพระราชบัญญัติกีฬามวยอย่างถูกต้อง โดยมีเกณฑ์การคัดเข้า ดังนี้ 1) นักท่องเที่ยวจีนที่มีอายุตั้งแต่ 18 ปีขึ้นไป 
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และเต็มใจในการให้ข้อมูลอ่านและเขียนภาษาจีนได้ 2) ต้องมีประสบการณ์ในการฝึกมวยไทย และ 3) มาท่องเที่ยว
และฝึกซ้อมมวยไทยในประเทศไทย 
 เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย  
  เป็นแบบสอบถามปัจจัยที่มีผลต่อการตัดสินใจเข้าฝึกซ้อมกีฬามวยไทยสำหรับค่ายมวยไทยในประเทศไทย
ของประชาชนชาวจีน มีลักษณะเป็นแบบมาตราส่วนประมาณค่า 5 ระดับ (Rating Scale) ผู้วิจัยมีขั้นตอนการสร้าง
เครื่องมือ ดังนี้ 
 1. ศึกษาแนวคิด ทฤษฎี เอกสาร และงานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับพฤติกรรมการตัดสินใจ และเกณฑ์มาตรฐาน
ค่ายมวยไทย  
 2. ดำเนินการยกร่างข้อคำถามปัจจัยที่มีผลต่อการตัดสินใจเข้าฝึกซ้อมกีฬามวยไทยให้ครอบคลุมโครงสร้าง
เกณฑ์มาตรฐานทั้ง 7 ด้าน ได้แก่ 1) ด้านการฝึกซ้อมและอุปกรณ์การฝึกซ้อม 2) ด้านวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี
กีฬาในการพัฒนาสมรรถนะ 3) ด้านการอนุรักษ์และเผยแพร่ศิลปะมวยไทย 4) ด้านการจัดการสถานที่ อุปกรณ์
อำนวยความสะดวก ที่พัก และความปลอดภัย 5) ด้านการส่งเสริมความรู้และการพัฒนาตนเองให้กับบุคล ากร  
6) ด้านการจัดการในการแข่งขันของนักมวย และ 7) ด้านเกียรติประวัติค่ายมวยไทย 
 3. นำแบบสอบถามที่สร้างขึ้นเสนอต่อผู้ทรงคุณวุฒิ จำนวน 3 ท่าน เพ่ือพิจารณาความเที่ยงตรงเชิงเนื้อหา 
แล้วนำมาหาค่าดัชนีความสอดคล้อง (Index of Item-objective Congruence : IOC) โดยข้อคำถามที่มีค่า IOC 
มากกว่า 0.60 แสดงว่ามีความเที่ยงตรงตามวัตถุประสงค์การวิจัย ได้ข้อคำถามทุกข้อที่มีค่า IOC ตั้งแต่ 0.60 - 1.00 
 4. ดำเนินการจัดทำแบบสอบถามฉบับแปลภาษาจีน โดยผ่านการตรวจสอบความถูกต้องของการแปล  
จากผู้เชี่ยวชาญด้านภาษาจีน เพื่อความถูกต้องของภาษา  
 5. นำแบบสอบถามไปทดลองใช้ (Try-out) กับประชากรชาวจีนที่มีลักษณะคล้ายคลึงกับกลุ่มตัวอย่าง  
แต่ไม่ใช่กลุ่มตัวอย่างจริง จำนวน 30 คน เพื่อคำนวณหาค่าความเชื่อมั่น (Reliability) โดยใช้วิธีหาค่าสัมประสิทธิ์
แอลฟาของครอนบาค (Cronbach's Alpha Coefficient) ได้ค่าความเชื่อมั่นรวมเท่ากับ 0.910 ซึ่งแสดงว่าเครื่องมือ 
มีความเชื่อม่ัน สามารถนำไปใช้เก็บข้อมูลได้ 
 6. จัดพิมพ์แบบสอบถามฉบับสมบูรณ์ เพ่ือใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูลต่อไป 
 การเก็บรวบรวมข้อมูล ผู้วิจัยมีขั้นตอนในการเก็บรวมรวมข้อมูล ดังนี้  
 1. ผู้วิจัยทำหนังสือขอความอนุเคราะห์และนัดหมายกับผู้บริหารหรือหัวหน้าค่ายมวยไทย เพื่อลงพื้นที่
แจกแบบสอบถามฉบับภาษาจีนให้แก่กลุ่มตัวอย่างประชากรชาวจีน ณ ค่ายมวยไทยท่ีกำหนดตามเกณฑ์ 
 2. ดำเนินการรวบรวม ตรวจสอบความสมบูรณ์ของแบบสอบถามจนครบถ้วน จำนวน 400 ชุด (ร้อยละ 100) 
 3. ข้อมูลและเอกสารทั้งหมด ผู้วิจัยจะทำการทำลายเอกสารทั้งหมดด้วยเครื่องทำลายเอกสารภายในเวลา 
1 ปี หลังจากเสร็จสิ้นกระบวนการวิจัย 
 การวิเคราะห์ข้อมูล  
  ผู้วิจัยทำการประมวลผลข้อมูลด้วยโปรแกรมคอมพิวเตอร์สำเร็จรูป สถิติพรรณนา ที่ใช้ในการวิเคราะห์ระดับ
ปัจจัยการตัดสินใจ ประกอบด้วย ค่าเฉลี่ย (𝑥̅) และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) โดยมีเกณฑ์การแปลความหมาย
ค่าเฉลี่ยแบ่งเป็น 5 ระดับ ได้แก่ 4.50 - 5.00 (มากที่สุด), 3.50 - 4.49 (มาก), 2.50 - 3.49 (ปานกลาง), 1.50 - 2.49 
(น้อย) และ 1.00 - 1.49 (น้อยที่สุด) 
 สถิติที่ใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูล ได้แก่ ค่าเฉลี่ย ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน และทดสอบค่าที (t-test) 
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ผลการวิจัย 
 1. ผลการศึกษาปัจจัยที่มีผลต่อการตัดสินใจเข้าฝึกซ้อมกีฬามวยไทยสำหรับค่ายมวยไทยในประเทศไทย
ของประชาชนจีน ดังแสดงในตารางที่ 1 
  ตารางที ่ 1 ผลการศึกษาปัจจัยที ่มีผลต่อการตัดสินใจเข้าฝึกซ้อมกีฬามวยไทยสำหรับค่ายมวยไทย 
ในประเทศไทยของประชาชนจีน                 (n = 400) 

ลำดับ ปัจจัยที่มีผลต่อการตัดสนิใจเขา้ฝกึซ้อมกฬีามวยไทย 𝑥̅ S.D. แปลผล 
1 ด้านการฝึกซ้อมและอุปกรณ์การฝึกซ้อม 4.71 0.38 มากที่สุด 
2 ด้านวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีกีฬาในการพัฒนาสมรรถนะ 4.44 0.57 มาก 
3 ด้านการอนุรักษ์และเผยแพร่ศิลปะมวยไทย 4.86 0.27 มากที่สุด 
4 ด้านการจัดการสถานที่ อุปกรณ์อำนวยความสะดวก ที่พัก และความปลอดภัย 4.59 0.31 มากที่สุด 
5 ด้านการส่งเสริมความรู้และการพัฒนาตนเองให้กับบุคลากร 4.19 0.57 มาก 
6 ด้านการจัดการในการแข่งขันของนักมวย 4.40 0.60 มาก 
7 ด้านเกียรติประวัติค่ายมวยไทย 4.84 0.31 มากที่สุด 

รวม 4.58 0.41 มากท่ีสุด 
 
 จากตารางที่ 1 พบว่า ปัจจัยที่มีผลต่อการตัดสินใจเข้าฝึกซ้อมกีฬามวยไทยสำหรับค่ายมวยไทยในประเทศไทย
ของประชาชนจีน โดยรวมอยู่ในระดับมากที่สุด (𝑥̅ = 4.58, S.D. = 0.41) เมื่อพิจารณาเป็นรายด้าน พบว่า ปัจจัย
ที่มีระดับการตัดสินใจอยู่ในระดับมากที่สุด 4 อันดับแรก ได้แก่ ด้านการอนุรักษ์และเผยแพร่ศิลปะมวยไทย  
(𝑥̅ = 4.86, S.D. = 0.27) รองลงมา คือ ด้านเกียรติประวัติค่ายมวยไทย (𝑥̅ = 4.84, S.D. = 0.31) ด้านการฝึกซ้อม
และอุปกรณ์การฝึกซ้อม (𝑥̅ = 4.71, S.D. = 0.38) ด้านการจัดการสถานที่ อุปกรณ์อำนวยความสะดวก ที่พัก และ
ความปลอดภัย (𝑥̅ = 4.59, S.D. = 0.31) ตามลำดับ ส่วนปัจจัยที่มีระดับการตัดสินใจอยู่ในระดับมาก มี 3 ด้าน ได้แก่ 
ด้านวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีกีฬาในการพัฒนาสมรรถนะ (𝑥̅ = 4.44, S.D. = 0.57) ด้านการจัดการในการแข่งขัน
ของนักมวย (𝑥̅ = 4.40, S.D. = 0.60) และด้านการส่งเสริมความรู้และการพัฒนาตนเองให้กับบุคลากร (𝑥̅ = 4.19, 
S.D. = 0.57) ตามลำดับ 
 2. ผลการเปรียบเทียบปัจจัยที่มีผลต่อการตัดสินใจเข้าฝึกซ้อมกีฬามวยไทยสำหรับค่ายมวยไทยในประเทศไทย
ของประชาชนจีน ดังแสดงในตารางที่ 2 
  ตารางที่ 2 การเปรียบเทียบปัจจัยที่มีผลต่อการตัดสินใจเข้าฝึกซ้อมกีฬามวยไทยสำหรับค่ายมวยไทย  
ในประเทศไทยของประชาชนจีน จำแนกตามเพศ 

ลำดับ ปัจจัยที่มีผลต่อการตัดสนิใจเขา้ฝกึซ้อมกฬีามวยไทย 
เพศชาย 

(n = 183) 
เพศหญิง 

(n = 217) t Sig. 
𝑥̅ S.D. 𝑥̅ S.D. 

1 ด้านการฝึกซ้อมและอุปกรณ์การฝึกซ้อม 4.60 0.39 4.69 0.47 -0.520 .604 
2 ด้านวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีกีฬาในการพัฒนาสมรรถนะ 4.49 0.55 4.42 0.59 0.700 .486 
3 ด้านการอนุรักษ์และเผยแพร่ศิลปะมวยไทย 4.58 0.38 4.66 0.46 -0.740 .461 
4 ด้านการจัดการสถานที่ อุปกรณ์อำนวยความสะดวก ที่พัก 

และความปลอดภัย 
4.46 0.45 4.61 0.38 -2.418 .017* 

5 ด้านการส่งเสริมความรู้และการพัฒนาตนเองให้กับบุคลากร 4.50 0.58 4.58 0.56 -0.350 .727 
6 ด้านการจัดการในการแข่งขันของนักมวย 4.69 0.44 4.52 0.59 -2.154 .034* 
7 ด้านเกียรติประวัติค่ายมวยไทย 4.53 0.38 4.60 0.36 -0.650 .517 

รวม 4.55 0.43 4.58 0.37 -2.750 .007* 
*มีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ .05 
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  จากตารางที่ 2 พบว่า ผลการเปรียบเทียบปัจจัยที่มีผลต่อการตัดสินใจเข้าฝึกซ้อมกีฬามวยไทยสำหรับ  
ค่ายมวยไทยในประเทศไทยของประชาชนจีน จำแนกตามเพศ ในภาพรวม พบว่า ประชาชนชาวจีนที่มีเพศต่างกัน 
มีระดับการตัดสินใจเข้าฝึกซ้อมกีฬามวยไทยแตกต่างกันอย่างมีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ .05 โดยเพศหญิงมีระดับ
การตัดสินใจโดยรวมเฉลี่ย (𝑥̅ = 4.58) สูงกว่าเพศชาย (𝑥̅ = 4.55) เมื่อพิจารณาเป็นรายด้าน พบว่า มีความแตกต่างกัน
อย่างมีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ .05 จำนวน 2 ด้าน ได้แก ่ด้านการจัดการสถานที่ อุปกรณ์อำนวยความสะดวก ที่พัก 
และความปลอดภัย โดยเพศหญิงมีระดับการตัดสินใจเฉลี่ย (𝑥̅ = 4.61) สูงกว่าเพศชาย (𝑥̅ = 4.46) อย่างมีนัยสำคัญ
ทางสถิติ และด้านการจัดการในการแข่งขันของนักมวย โดยเพศชายมีระดับการตัดสินใจเฉลี่ย (𝑥̅ = 4.69) สูงกว่า
เพศหญิง (𝑥̅ = 4.52) อย่างมีนัยสำคัญทางสถิติ ส่วนในด้านอื่น ๆ ไม่แตกต่างกันอย่างมีนัยสำคัญทางสถิติ 
 
อภิปรายผล 
 การวิจัยครั้งนี้เรื่อง การศึกษาปัจจัยที่มีผลต่อการตัดสินใจเข้าฝึกซ้อมกีฬามวยไทยสำหรับค่ายมวยไทย  
ในประเทศไทยของประชาชนชาวจีน สามารถอภิปราย ได้ดังนี้ 
  1. ผลการศึกษาปัจจัยที่มีผลต่อการตัดสินใจเข้าฝึกซ้อมกีฬามวยไทยสำหรับค่ายมวยไทยในประเทศไทย
ของประชาชนจีน โดยรวมอยู่ในระดับมากที่สุด เมื่อพิจารณาเป็นรายด้าน พบว่า ปัจจัยที่มีระดับการตัดสินใจอยู่ใน
ระดับมากที่สุด 4 อันดับแรก ได้แก่ ด้านการอนุรักษ์และเผยแพร่ศิลปะมวยไทย รองลงมา คือ ด้านเกียรติประวัติ
ค่ายมวยไทย ด้านการฝึกซ้อมและอุปกรณ์การฝึกซ้อม ด้านการจัดการสถานที่ อุปกรณ์อำนวยความสะดวก ที่พัก 
และความปลอดภัย ตามลำดับ ส่วนปัจจัยที่มีระดับการตัดสินใจอยู่ในระดับมาก ได้แก่ ด้านวิทยาศาสตร์และ
เทคโนโลยีกีฬาในการพัฒนาสมรรถนะ ด้านการจัดการในการแข่งขันของนักมวย และด้านการส่งเสริมความรู้และ
การพัฒนาตนเองให้กับบุคลากร ตามลำดับ สะท้อนให้เห็นว่า ประชาชนชาวจีนตัดสินใจเลือกเข้าฝึกซ้อมมวยไทย
โดยมุ่งเน้นไปที่คุณค่าเชิงสัญลักษณ์ทางวัฒนธรรมและความน่าเชื่อถือทางวิชาชีพของค่ายมวยเป็นแกนหลัก  
ประกอบกับวัฒนธรรมการนับถือครูบาอาจารย์และการฝึกศิลปะการต่อสู้ดั้งเดิมของจีน ส่งผลให้กลุ่มตัวอย่าง
สามารถเข้าถึงและเกิดความเลื่อมใสในวัฒนธรรมการไหว้ครูของไทยได้ง่าย ประเด็นดังกล่าวสามารถอธิบายได้ด้วย 
ทฤษฎีพฤติกรรมผู้บริโภค และแนวคิดส่วนประสมการตลาดบริการ (Services Marketing Mix: 7Ps) ในส่วนของ
สิ่งแวดล้อมทางกายภาพ และกระบวนการบริการ ที่ชี้ว่า ผู้บริโภคยุคใหม่ในกลุ่มอุตสาหกรรมท่องเที่ยวเพ่ือสุขภาวะ
ไม่ได้ต้องการเพียงการบริโภคสินค้าหรือบริการพื้นฐาน แต่แสวงหาประสบการณ์ที่มีความแท้จริง และมาตรฐาน
ความปลอดภัยขั้นสูง สอดคล้องกับแนวคิดของ รังสรรค์ พลสมัคร ได้ศึกษาวิจัยเรื่อง ตัวแบบการจัดการธุรกิจยิม
มวยไทยในกลุ่มจังหวัดอันดามันของประเทศไทย ผลการวิจัยพบว่า การประกอบธุรกิจยิมมวยไทยต้องบริหาร
จัดการอย่างเป็นระบบ คำนึงถึงคุณภาพ ยิมมวยไทยต้องมีความสะอาด และมีความปลอดภัยในชีวิตและทรัพย์สิน
เป็นสำคัญ และปัจจัยที่ส่งผลต่อการจัดการธุรกิจยิมมวยไทย พบว่า ปัจจัยทั้ง 8 ด้าน ในภาพรวมอยู่ในระดับมากที่สุด 
โดยด้านความยั่งยืนมีคะแนนสูงที่สุดเป็นอันดับที่ 1 รองลงมาด้านค่านิยมร่วมมีคะแนนอันดับที่ 2 และด้านโครงสร้าง
มีคะแนนต่ำที่สุดเป็นอันดับที่ 8 (รังสรรค์ พลสมัคร, 2567) นอกจากนี้ ผลการวิจัยยังสอดคล้องกับแนวคิดของ  
ปรวรรณ ทิพย์เที่ยงแท ้และนพรัตน์ บุญเพียรผล ที่ระบุว่า มวยไทยได้รับความนิยมอย่างแพร่หลายในหมู่นักท่องเที่ยว
ชาวต่างชาติในฐานะเอกลักษณ์ทางวัฒนธรรมที่โดดเด่น เป็นทั้งศาสตร์และศิลป์ที่ช่วยพัฒนาทั้งด้านร่างกาย  
และจิตใจแก่ผู้ฝึก ข้อมูลเชิงประจักษ์นี้ จึงยืนยันได้ว่า ปัจจัยด้านภาพลักษณ์ อัตลักษณ์ดั้งเดิมของมวยไทย และ
เกียรติประวัติของผู้ฝึกสอน ถือเป็นสิ่งเร้าสำคัญที่สร้างความเชื่อมั่นเชิงจิตวิทยา และเป็นตัวแปรหลักที่ส่งผลโดยตรง
ต่อพฤติกรรมการตัดสินใจพำนักในระยะยาวเพื่อฝึกซ้อม ตลอดจนนำไปสู่แนวโน้มการบอกต่อและการกลับมาใช้
บริการซ้ำในอนาคต (ปรวรรณ ทิพย์เที่ยงแท้ และนพรัตน์ บุญเพียรผล, 2568) และสอดคล้องกับทฤษฎีพฤติกรรม
ผู้บริโภคของ Kotler, P. & Keller K. L. ที่ชี้ว่าระบบความเชื่อ ค่านิยม และภูมิหลังของกลุ่มผู้บริโภคมีอิทธิพล
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อย่างฝังลึกต่อพฤติกรรมการเลือกซื้อ ชาวจีนมีรากฐานวัฒนธรรมนับถือระบบปรมาจารย์และการฝึกศิลปะการต่อสู้
ดั้งเดิม (เช่น วูซู หรือกังฟู) จึงส่งผลให้เกิดการยอมรับและเลื่อมใสในพิธีกรรม ความศักดิ์สิทธิ์ของการไหว้ครูมวยไทย 
และเกียรติประวัติของครูมวยไทยได้ง่าย คุณค่าความแท้จริงนี้จึงกลายเป็นสิ่งเร้าทางจิตวิทยาขั้นสูงที่ส่งผลให้เกิด
การตัดสินใจพำนักระยะยาวเพ่ือรับบริการ (Kotler, P. & Keller K. L., 2016)  
 2. ผลการเปรียบเทียบปัจจัยที่มีผลต่อการตัดสินใจเข้าฝึกซ้อมกีฬามวยไทยสำหรับค่ายมวยไทยในประเทศไทย
ของประชาชนจีน จำแนกตามเพศ พบว่า ประชาชนชาวจีนที่มีเพศต่างกัน มีระดับการตัดสินใจเข้าฝึกซ้อมกีฬามวยไทย 
แตกต่างกันอย่างมีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ .05 จำนวน 2 ด้าน ได้แก่ ด้านการจัดการสถานที่ อุปกรณ์อำนวย
ความสะดวก ที่พัก และความปลอดภัย และด้านการจัดการในการแข่งขันของนักมวย ส่วนในด้านอ่ืน ๆ ไม่แตกต่างกัน
อย่างมีนัยสำคัญทางสถิติ ทั้งนี้ เนื่องจากผู้หญิงยุคปัจจุบันหันมาสนใจกีฬามวยไทยในฐานะศิลปะป้องกันตัวและ  
การออกกำลังกายเพื่อลดน้ำหนักกระชับสัดส่วนมากขึ้น อย่างไรก็ตาม ปัจจัยพื้นฐานที่ผู ้หญิงให้ความสำคัญ  
เป็นอันดับต้น ๆ ก่อนการเลือกสถานที่ฝึกซ้อม คือ “ความปลอดภัยและความสะดวกสบาย” เช่น มีระบบรักษา
ความปลอดภัยที่เข้มงวด มีห้องน้ำและที่พักที่สะอาดแยกเป็นสัดส่วน รวมถึงอุปกรณ์ที่ทันสมัยและไม่ก่อให้เกิด  
การบาดเจ็บ ในขณะที่เพศชายมักมีความลุยและสามารถปรับตัวเข้ากับสภาพแวดล้อมการฝึกซ้อมแบบดั้งเดิม  
ได้ง่ายกว่า และด้านการจัดการในการแข่งขันของนักมวย ซึ่งธรรมชาติของเพศชายที่มีแนวโน้มชื่นชอบความท้าทาย 
การแข่งขัน และมีความสนใจในมิติของกีฬามวยไทยในเชิง “กีฬาเพ่ือการแข่งขันหรือการต่อสู้จริง” มากกว่าเพศหญิง 
การที่ค่ายมวยมีการจัดการแข่งขัน มีการส่งเสริมให้นักมวยในค่ายได้ขึ้นชก หรือมีโปรแกรมฝึกซ้อมแบบนักกีฬาอาชีพ 
จึงเป็นแรงจูงใจสำคัญที่ทำให้เพศชายตัดสินใจเลือกค่ายมวยนั้น ๆ ต่างจากเพศหญิงที่ส่วนใหญ่เน้นการฝึกซ้อม  
เพ่ือสุขภาพ สันทนาการ หรือการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม สอดคล้องกับผลการวิจัยของ อภิเดช วิสีปัต และเทพประสิทธิ์ 
กุลธวัชวิชัย ได้ทำการวิจัย เรื่อง ปัจจัยด้านสิ่งอำนวยความสะดวกที่ส่งผลต่อความพึงพอใจในการใช้บริการในค่ายมวยไทย 
พบว่า ปัจจัยด้านสิ่งอำนวยความสะดวกที่ส่งผลต่อความพึงพอใจในการใช้บริการค่ายมวยไทย ประกอบด้วย   
ปัจจัย 7 ด้าน คือ ด้านการบริการ ด้านอุปกรณ์สร้างเสริมสมรรถภาพทางกาย ด้านอินเตอร์เน็ต ด้านห้องล็อคเกอร์ 
ด้านห้องน้ำ ด้านที่จอดรถ ด้านอาหารและร้านค้า โดยปัจจัยมีแนวโน้มส่งผลมากที่สุด คือ ปัจจัยสิ่งอำนวยความสะดวก
ด้านที่จอดรถ รองลงมา คือ ด้านอาหารและเครื่องดื่ม ด้านห้องน้ำ ด้านการบริการ ด้านอุปกรณ์สร้างเสริมสมรรถภาพ
ทางกาย และด้านห้องล็อคเกอร์ ตามลำดับ ส่วนปัจจัยด้านอินเตอร์เน็ตนั้นส่งผลต่อความพึงพอใจในการ ใช้บริการ
ค่ายมวยไทยในด้านลบ (อภิเดช วิสีปัต และเทพประสิทธิ์ กุลธวัชวิชัย, 2564) ในทางกลับกัน นักท่องเที่ยวเพศชาย
มีระดับการตัดสินใจในด้านการจัดการในการแข่งขันของนักมวยสูงกว่าเพศหญิง สะท้อนให้เห็นถึงแรงจูงใจที่แตกต่างกัน
ตามธรรมชาติเชิงสรีระและจิตวิทยาสังคม โดยเพศชายมักมีความต้องการสัมผัสประสบการณ์ระบบการจัดการ  
ค่ายมวยไทยที่มีช่องทางการผลักดันนักเรียนมวยไปสู่เวทีการแข่งขันมาตรฐาน สอดคล้องกับแนวคิดของ ปรวรรณ 
ทิพย์เที่ยงแท้ และนพรัตน์ บุญเพียรผล ที่อธิบายว่า ศิลปะการต่อสู้มวยไทยมีคุณลักษณะดึงดูดเชิงรุกในฐานะที่เป็น
ทั้งศาสตร์การต่อสู้และการจำลองสถานการณ์แข่งขันจริง ซึ่งสิ่งเร้าเหล่านี้สามารถตอบสนองพฤติกรรมของผู้บริโภค
เพศชายที่แสวงหาการทดสอบสมรรถนะและการยกระดับขีดความสามารถส่วนบุคคลได้ชัดเจนกว่า  (ปรวรรณ 
ทิพย์เที่ยงแท้ และนพรัตน์ บุญเพียรผล, 2568) และสอดคล้องกับแนวคิดของ Kotler, P. & Keller K. L. ที่กล่าวว่า 
ปัจจัยแกนหลักอย่างด้านการอนุรักษ์และเผยแพร่ศิลปะมวยไทย  และด้านเกียรติประวัติค่ายมวยไทย กลับไม่มี
ความแตกต่างกันระหว่างเพศ ซึ่งเป็นการตอกย้ำข้อค้นพบหลักว่า คุณค่าทางวัฒนธรรมและ Soft Power ของมวยไทย
มีพลังละมุนที่เป็นสากล สามารถก้าวข้ามผ่านความต่างทางประชากรศาสตร์ด้านเพศ และสร้างการยอมรับเชิงจิตวิทยา
แก่ประชาชนชาวจีนในภาพรวมได้อย่างเท่าเทียมกัน (Kotler, P. & Keller K. L., 2016) และสอดคล้องกับแนวคิด
ของ Lee J. & Kim, J.-J. ซึ่งศึกษาพฤติกรรมนักท่องเที่ยวเชิงกีฬาชาวเอเชีย โดยระบุว่านักท่องเที่ยวเพศหญิงมีความไว
ต่อปัจจัยเสี่ยงด้านความปลอดภัย และสภาพแวดล้อมการบริการมากกว่านักท่องเที่ยวเพศชาย (Lee J. & Kim, J.-J., 2023)  
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องค์ความรู้ใหม่ 
 การศึกษาวิจัยเรื่อง ปัจจัยที่มีผลต่อการตัดสินใจเข้าฝึกซ้อมกีฬามวยไทยสำหรับค่ายมวยไทยในประเทศไทย
ของประชาชนชาวจีน สามารถสังเคราะห์เป็นองค์ความรู้ที่เป็นประโยชน์ต่อการบริหารจัดการค่ายมวยไทยเพ่ือรองรับ
นักท่องเที่ยวชาวจีน ได้ดังนี้ 1) ด้านสิ่งแวดล้อมทางกายภาพและความปลอดภัย พบว่า กลุ่มผู้บริโภคเพศหญิงชาวจีน
ให้ความสำคัญอย่างมากกับมาตรฐานโครงสร้างพ้ืนฐาน ความสะอาด และระบบรักษาความปลอดภัย ค่ายมวยไทย
ยุคใหม่จึงต้องยกระดับสุขอนามัยและการจัดสิ่งอำนวยความสะดวกที่แยกสัดส่วนชัดเจนเพื่อดึงดูดกลุ่มผู้บริโภคหญิง 
ที่มีกำลังซื้อสูง และ 2) ด้านการทดสอบสมรรถนะและการแข่งขัน พบว่า กลุ่มผู้บริโภคเพศชายชาวจีนมีแรงจูงใจ 
ในการเลือกค่ายมวยที่มีระบบการจัดการแข่งขัน มีเครือข่ายส่งต่อนักกีฬา หรือมีโปรแกรมการฝึกซ้อมเสมือน
นักมวยอาชีพ อย่างไรก็ตาม แม้ความคาดหวังทางกายภาพจะแตกต่างกันตามเพศสภาพ แต่อัตลักษณ์แท้จริง
ดั้งเดิมของมวยไทย เช่น พิธีไหว้ครู และเกียรติประวัติของครูมวย ยังคงเป็นปัจจัยหลักร่วมกันทางจิตวิทยาที่สามารถ
ดึงดูดใจนักท่องเที่ยวชาวจีนได้ในภาพรวมโดยไม่มีข้อจำกัดด้านเพศ  

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 1 องค์ความรู้ที่ได้จากการวิจัย 
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สรุปและข้อเสนอแนะ 
  จากการศึกษาปัจจัยที่มีผลต่อการตัดสินใจเข้าฝึกซ้อมกีฬามวยไทย สำหรับค่ายมวยไทยในประเทศไทย
ของประชาชนชาวจีน สามารถสรุปได้ดังนี้ ผลการศึกษาปัจจัยที่มีผลต่อการตัดสินใจเข้าฝึกซ้อมกีฬามวยไทย
สำหรับค่ายมวยไทยในประเทศไทยของประชาชนจีน โดยรวมอยู่ในระดับมากที่สุด และผลการเปรียบเทียบปจัจัย 
ที่มีผลต่อการตัดสินใจเข้าฝึกซ้อมกีฬามวยไทยสำหรับค่ายมวยไทยในประเทศไทยของประชาชนจีน จำแนกตามเพศ 
พบว่า ประชาชนชาวจีนที่มีเพศต่างกัน มีระดับการตัดสินใจเข้าฝึกซ้อมกีฬามวยไทย แตกต่างกันอย่างมีนัยสำคัญ
ทางสถิติท่ีระดับ .05 จำนวน 2 ด้าน ได้แก่ ด้านการจัดการสถานที่ อุปกรณ์อำนวยความสะดวก ที่พัก และความปลอดภัย 
และด้านการจัดการในการแข่งขันของนักมวย ส่วนในด้านอื่น ๆ ไม่แตกต่างกันอย่างมีนัยสำคัญทางสถิติ  จากผล
การศึกษาดังกล่าว ผู้วิจัยมีข้อเสนอแนะ ดังนี้ 1) ผู้ประกอบการค่ายมวยไทยควรรักษามาตรฐานและอัตลักษณ์ดั้งเดิม 
โดยบรรจุพิธีไหว้ครู ศาสตร์การไหว้ครู และองค์ความรู้ประวัติศาสตร์มวยไทยเข้าเป็นส่วนหนึ่งของระบบการเรียน
การสอนอย่างเป็นทางการ ควบคู่กับการพัฒนาหลักสูตรที่มีโครงสร้างชัดเจน ไม่ควรมุ่งเน้นเฉพาะการออกกำลัง
กายเพียงอย่างเดียว เพื่อตอบสนองความต้องการประสบการณ์วัฒนธรรมที่แท้จริงของชาวจีน 2) ควรให้ความสำคัญ
กับที่พักอาศัย สิ่งอำนวยความสะดวก และระบบความปลอดภัย โดยปรับปรุงสภาพแวดล้อมภายในค่ายให้ถูกสุขลักษณะ 
สะอาด มีระบบป้องกันการบาดเจ็บตามกฎหมาย เพื่อรองรับกลุ่มนักท่องเที่ยวชาวจีน โดยเฉพาะกลุ่มเพศหญิง  
ที่ให้ความสำคัญกับด้านนี้เป็นพิเศษ และ 3) ควรดึงจุดเด่นด้านเกียรติประวัติและผลงานเชิงประจักษ์ของผู้ฝึกสอน 
มาใช้เป็นเครื่องมือหลักในการสื่อสารแบรนด์และการประชาสัมพันธ์เชิงรุกผ่านแพลตฟอร์มดิจิทัลที่แพร่หลาย  
ในสาธารณรัฐประชาชนจีน เพ่ือดึงดูดกลุ่มเป้าหมายที่มีกำลังซื้อสูง ข้อเสนอแนะเพ่ือการวิจัยครั้งต่อไป 1) ควรมีการวิจัย
เชิงคุณภาพ เช่น การสัมภาษณ์เชิงลึก หรือการสนทนากลุ่มร่วมกับผู้บริโภคชาวจีนและผู้ประกอบการค่ายมวยเพ่ิมเติม 
เพื่อทำความเข้าใจพฤติกรรมและความคาดหวังเฉพาะบุคคลให้ลึกซึ้งยิ่งขึ้น  และ 2) ควรทำการศึกษาเปรียบเทียบ
ปัจจัยที่มีผลต่อการตัดสินใจระหว่างกลุ่มลูกค้าชาวจีนกับกลุ่มเป้าหมายสัญชาติอ่ืน เพ่ือช่วยให้ผู้ประกอบการสามารถ
แบ่งส่วนตลาดและปรับกลยุทธ์การตลาดให้เหมาะสมกับความต้องการของแต่ละสัญชาติได้อย่างมีประสิทธิภาพ 
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