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บทคัดย่อ  
  บทความวิจัยนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อ 1) ศึกษาข้อมูลทั่วไปของนักท่องเที่ยวเดินทางมา
ท่องเที่ยว  2) ศึกษาระดับความคิดเห็นของนักท่องเที่ยว 3) ประเมินมูลค่าการท่องเที่ยว  ใน
การศึกษาใช้วิธีการวิจัยเชิงปริมาณ โดยเก็บรวมรวมข้อมูลจากแบบสอบถาม จากการสุ่ม
ตัวอย่างอย่างง่าย จำนวน 323 คน สถิติที ่ใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูล ได้แก่ ความถี่ ร้อยละ 
ค่าเฉลี่ย และประเมินมูลค่าจากการท่องเที่ยวใช้วิธีต้นทุนการเดินทาง ผลการวิจัยพบว่า  ข้อมูล
ทั่วไปของนักท่องเที่ยวส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง คิดเป็นร้อยละ 52.3 อายุส่วนใหญ่อยู่ในช่วง 21-
30 ปี ร้อยละ 40.9 ส่วนใหญ่มีการศึกษาระดับปริญญาตรี คิดเป็นร้อยละ 52.3 ระดับรายได้
ส่วนใหญ่มีรายได้ต่อเดือนไม่เกิน 10,000 บาท  คิดเป็นร้อยละ 36.8 ทั้งนีส้่วนใหญ่มีจำนวนครั้ง
การมาท่องเที่ยวมากกว่า 3 ครั้งข้ึนไป คิดเป็นร้อยละ 38.4 วัตถุประสงค์ในการมาท่องเที่ยวนั้น 
ได้แก่ ชื่อเสียงความศักดิ์สิทธิ์ของไอ้ไข่มากที่สุดคิดเป็นร้อยละ 32.8 รองลงมาเพื่อขอพรบน
บาน คิดเป็นร้อยละ 24.5    ระดับความคิดเห็นของนักท่องเที่ยวต่อปัจจัยด้านต่าง ๆ พบว่า 
ปัจจัยทั้ง 4 ด้าน ได้แก่ 1) ด้านสถานที่ท่องเที่ยว 2) ด้านสิ่งอำนวยความสะดวกนักท่องเที่ยว 3) 
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ด้านร้านค้า 4) ด้านการประชาสัมพันธ์  นักท่องเที่ยวมีความพึงพอใจในระดับมาก  ส่วนผลการ
ประเมินมูลค่าทางเศรษฐกิจของการเดินทางมาท่องเที่ยววัดเจดีย์ โดยใช้ตัวแปร อายุของของ
นักท่องเที่ยว ระดับการการศึกษา ระดับรายได้ และค่าใช้จ่าย  พบว่า มูลค่าส่วนเกินผู้บริโภค
ต่อคนเท่ากับ 31.57 บาทต่อคน และเมื่อนำมาประเมินมูลค่าทางการท่องเที่ยววัดเจดีย์พบว่า
มูลค่าจากการท่องเที่ยวที่ได้มีค่าอยู่ระหว่าง 6 ,629,624.95 บาทต่อเดือน ถึง 9,470,892.79 
บาทต่อเดือน นับว่าเป็นมูลค่าทางเศรษฐกิจสูงมาก  
คำสำคัญ: การประเมินมูลค่าทางเศรษฐกิจ, การท่องเที่ยว, วัดเจดีย์ อำเภอสิชล จังหวัด
นครศรีธรรมราช 
 
Abstract  
  This research article aims to  1) to study general information of tourists 
who came to travel 2) to study the level of opinions of tourists 3) to assess the 
tourism value. In the study, quantitative research methods were used. by 
collecting data from the questionnaire Based on a simple random sampling of 
323 people, the statistics used in the data analysis were frequency, percentage, 
mean, and valuation of tourism using the travel cost method. The results of the 
data analysis revealed that The general information of tourists is mostly female. 
accounted for 52.3%, most of them were in the range 21-30 years old, 40.9% 
most had a bachelor's degree. accounted for 52.3%. Most of the income levels 
had monthly income of not more than 10,000 baht, representing 36.8%. Most of 
them had more than 3 visits or more, accounting for 38.4%. The objectives of 
the trip were as follows: Egg's reputation for holiness the most, accounting for 
32.8 percent, followed by asking for blessings on the blossoms. accounted for 
24.5 percent. The tourist opinions on various factors found that 4 factors were 1) 
tourist attractions, 2) tourist facilities, 3) shops, 4) public relations. Tourists have 
a high level of satisfaction. As for the results of the economic valuation of the 
visit to the Wat Chedi by using variables age of tourists Education level, income 
level and expenses, it was found that the value of consumer surplus per person 
was 31.57 baht per person. And when it comes to assessing the value of tourism 
at Wat Chedi, it is found that the value of tourism is between 6,629,624.95 baht 
per month to 9,470,892.79 baht per month, which is a very high economic value. 
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บทนำ  
  ประเทศไทยเป็นประเทศท่ีมีทรัพยากรท่องเที่ยวและมีคุณค่าทั้งทางด้านธรรมชาติและ
ทางด้านวัฒนธรรม อีกทั ้งความมีมิตรไมตรีของคนไทยล้วนเป็นสิ ่งจูงใจให้นักท่องเที ่ยว
ชาวต่างชาติต้องการเดินทางเข้ามาท่องเที่ยวในประเทศไทยเป็นจำนวนมาก  ซึ่งจากสถิติที่ผ่าน
มาประเทศไทยมี ภาคการท่องเที่ยวของไทยยังเป็นภาคเศรษฐกิจที่มีศักยภาพสะท้อนจาก
อันดับในดัชนีชี้วัดความสามารถในการแข่งขันด้านการท่องเที่ยวปี พ.ศ. 2562 โดย World 
Economic Forumที่ไทยติดอันดับ 31 จาก 140 ประเทศทั่วโลก และเป็นอับดับ 3 ของ
อาเซียนรองจากสิงคโปร์และมาเลเซีย (ธนาคารแห่งประเทศไทย, 2563) โดยแหล่งท่องเที่ยว
สามารถจำแนกออกได้เป็นแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม ซึ่งเป็นวิธีการศึกษาประวัติศาสตร์
และวัฒนธรรม และแหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติ ซึ่งมีทรัพยากรทางธรรมชาติที่มีความอุดม
สมบูรณ์ และมีลักษณะเฉพาะตัว ซึ่งความสำคัญของการเดินทางของนักท่องเที่ยวนั้นนั้นย่อม
เกิดค่าใช้จ่ายขึ้น ทั้งค่าใช้จ่ายก่อนการเดินทาง ค่าใช้จ่ายระหว่างการเดินทาง และค่าใช้จ่าย
หลังการเดินทาง ทำให้ธ ุรกิจและชุมชนได้ร ับผลโดยตรงและโดยอ้อมจากนักท่องเที ่ยว 
อุตสาหกรรมการท่องเที่ยวจะเชื่อมโยงกับอุตสาหกรรมหลายสาขารวมถึงชนิดของสินค้าและ
บริการที่มีความแตกต่างกันการท่องเที่ยวมีความสำคัญต่อเศรษฐกิจของประเทศ เป็นอย่างยิ่ง 
(การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย, 2563) 
  สำหรับการท่องเที่ยวในจังหวัดนครศรีธรรมราชนั้นนับว่าเป็นหนึ่งในอุตสาหกรรมที่
สามารถทำรายได้ให้จังหวัดอย่างมหาศาลเพราะจังหวัดนครศรีธรรมราชเป็นจังหวัดที่มีความ
หลากหลายในรูปแบบของการท่องเที ่ยวมากจึงดึงดูดให้เกิดการท่องเที ่ยวได้เป็นอย่างดี 
นครศรีธรรมราชมีทั้งอำเภอที่ทันมีธรรมชาติที่สวยงามมีอาหารที่หลากหลายรวมถึงวัฒนธรรมที่
เป็นเอกลักษณ์สิ่งจูงใจเหล่านี้ส่งผลดีต่อเศรษฐกิจโดยรวม โดยเฉพาะในปัจจุบันการเดินทางมี
ความสะดวกสบายเกิดการท่องเที่ยวได้อย่างง่ายดายและมีความถี่มากข้ึนในปีพ.ศ. 2561 ที่ผ่าน
มาจังหวัดนครศรีธรรมราชมีรายได้ทางการท่องเที่ยว 2,121 ล้านบาทและมีอัตราการขยายตัว 
9.18 เปอร์เซ็นต์  จากปี พ.ศ. 2560 การท่องเที่ยวนั้นนับเป็นอุตสาหกรรมที่เกิดประโยชน์ในวง
กว้างเนื่องจากการเดินทางท่องเที่ยวในแต่ละครั้งสัมพันธ์กับธุรกิจหลายภาคส่วนทั้งธุรกิจ
โรงแรมที่พักธุรกิจคมนาคมขนส่งธุรกิจนำเที่ยวร้านอาหารรวมไปถึงธุรกิจขนาดเล็กในชุมชนทำ
ให้เกิดเงินหมุนเวียนมากขึ้นและเป็นการกระจายรายได้สู่ท้องถิ่นสืบเนื่องจากความสำคัญของ
การท่องเที่ยวดัง ที่กล่าวมาข้างต้นภาครัฐและภาคเอกชนจึงควรที่จะให้สนับสนุนอย่างจริงจัง
โดยหาช่องว่างในอุตสาหกรรมเพิ่มเติมอย่างต่อเนื่องเปิดโอกาสให้เกิดการท่องเที่ยวได้มาก
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ยิ่งขึ้นไปอีก สำหรับจังหวัดนครศรีธรรมราชนั้นนอกจากจะเป็นเมืองที่น่าท่องเที่ยวแล้วก็นับได้
ว่าเป็นศูนย์กลางความเจริญของประเทศไทย  นอกจากจังหวัดนครศรีธรรมราชเป็นเมืองที่
ดึงดูดนักท่องเที่ยวแล้วก็นับว่าเป็นเมืองที่มีค่าครองชีพที่ไม่สูง แต่มีนักท่องเที่ยวใช้จ่ายในระดับ
ที่น่าพอใจและทำให้นักท่องเที่ยวตัดสินใจมาเยือนได้ง่ายเพราะค่าใช้จ่ายต่ำกว่ามากหากเทียบ
กับจังหวัดอ่ืน ๆ ของประเทศ (สำนักข่าว TNN, 2563) 
  แม้ว่าในช่วงการแพร่ระบาดของเชื้อโควิด-19 ในปี พ.ศ. 2563 ท่ามกลางประเทศไทย
ได้รับผลกระทบอย่างรุนแรงต่ออุตสาหกรรมการท่องเที่ยวเนื่องจากการเดินทางท่องเที่ยว
ระหว่างประเทศได้หยุดชะงักลงและส่งผลกระทบโดยตรงต่อการท่องเที่ยงของประเทศไทย 
เนื่องจากที่ผ่านมานั้นประเทศไทยได้พ่ึงพารายได้จากการท่องเที่ยวจากต่างประเทศเป็นหลัก 
อย่างไรก็ตามท่ามกลางวิกฤติการแพร่ระบาดของเชื้อโควิด-19 ที่เกิดขึ้นนั้น ในประเทศไทยได้
เกิดปรากฏการณ์สำคัญที่ผู้คนจำนวนมากได้เดินทางไปยังวัดเจดีย์  เกิดกระแส "ไอ้ไข่วัดเจดีย์" 
ได้รับความนิยมเป็นอย่างสูง ทำเศรษฐกิจด้านท่องเที่ยวและที่พักในจังหวัดนครศรีธรรมราช
คึกคักเป็นอย่างมาก มีผู้คนแห่เที่ยวสักการะแน่นวัดเจดีย์ทุกวัน ห้องพักเต็มหมดทั้งจังหวัด สาย
การบินต่าง ๆ ต้องเพิ่มเที่ยวบิน เพื่อตอบสนองต่อกระแส "ไอ้ไข่วัดเจดีย์" หมู่ 7 ตำบลฉลอง 
อำเภอสิชล จังหวัดนครศรีธรรมราช ที่ได้รับความนิยมเป็นอย่างมาก จากการที่มีผู้คนจำนวน
มากจากทั่วสารทิศและต่างประเทศประสบความสำเร็จด้านหน้าที่การงานและธุรกิจ หลังจาก
ที่มากราบไหว้สักการะไอ้ไข่ที่วัดเจดีย์แล้วสำเร็จสมใจก็กลับมาจุดประทัดแก้บนเป็นจำนวนมาก
จนเศษประทัดกองเป็นภูเขา จากผู้คนจำนวนมากแห่หลั่งไหลเข้ามาเที่ยววัดเจดีย์เพ่ือกราบไหว้
สักการะรูปปั้นไอ้ไข่ ซึ่งส่วนใหญ่จะบนบานในเรื่องเงินทองและหน้าที่การงาน จนกลายเป็น
คำพูดว่า "ขอได้ไหว้รับ" กระแสผู้คนจำนวนมากที่แห่หลั่งไหลเข้ามาในจังหวัดนครศรีธรรมราช 
มีเป้าหมายเดียวกันเพื่อไปกราบไหว้รูปปันไอ้ไข่ในวัดเจดีย์ ทำให้ที่พักเกือบทุกแห่งในจังหวัด
นครศรีธรรมราช ถูกจองเต็มหมดติดต่อกันหลายวัน นักท่องเที่ยวที่ต้องการที่พักต้องจอง
ล่วงหน้าหลายวันถึงจะได้ โดยเฉพาะที่พักในพ้ืนที่อำเภอสิชล อำเภอขนอม และอำเภอท่าศาลา 
ถูกจองเต็มยาวนานนับเดือน ขณะที่ร้านอาหารและเครื่องดื่มต่าง ๆ คึกคักแน่นเต็มไปด้วยผู้คน
จากทั่วสารทิศและที่สำคัญสายการบินต่าง ๆ ที่บินตรงจากดอนเมือง - นครศรีธรรมราช แต่ละ
เที่ยวของสายการบินมีผู้โดยสารจองเต็ม ผู้ที่จะมาวัดเจดีย์บางคณะต้องบินไปลงสุราษฎร์ธานี
หรือกระบี่แทนแล้วเหมารถมาวัดเจดีย์ไอ้ไข่  ขณะที่สายการบินใหม่ ๆ ก็ได้เปิดเส้นทางการบิน
เพิ่มขึ้นขึ้นล่าสุด เช่น สายการบินเวียตเจ็ตและไทยสมายด์ ก็ ได้เพิ่มเที่ยวบินจากสุวรรณภูมิ
มายังนครศรีธรรมราชเพื่อรองรับจำนวนผู้โดยสารที่เพิ่มขึ้นจำนวนมากที่ต้องการบินมาลง
สนามบินนครศรีธรรมราช (กรุงเทพธุรกิจ, 2563) 
 จากกระแสดังกล่าวข้างต้นทำให้เกิดความสำคัญของการท่องเที่ยวที่มีผลต่อเศรษฐกิจ
ที่เห็นได้ชัด คือ การขยายตัวของ GDP เกิดการสร้างงาน เพิ่มมูลค่าของการส่งออกและมูลค่า
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ของภาษี รวมถึงการกระตุ้นการลงทุน การพัฒนาสิ่งอำนวยความสะดวกต่าง ๆ และการใช้
จ่ายเงินของรัฐบาล อย่างไรก็ตามถึงแม้การท่องเที่ยวเป็นอุตสาหกรรมที่มีคุณค่าและมูลค่าทาง
เศรษฐกิจที่เกิดขึ้นจากการท่องเที่ยวที่จำเป็นต้องวิเคราะห์หามูลค่าทางเศรษฐกิจ อย่างไรก็ตาม
การวิเคราะห์หามูลค่าทางเศรษฐกิจเป็นการเพียงมิติเดียวทางด้านเศรษฐกิจซึ่งยังไม่เพียงพอต่อ
การสร้างความสมดุลในมิติอ่ืนทางด้านสังคมและวัฒนธรรม จำเป็นต้องปัจจัยที่มีผลต่อการจาก
การท่องเที่ยวการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม วัดเจดีย์  เพื่อที่จะทำให้ทราบถึงผลปัจจัยต่าง ๆ ที่
เกี่ยวข้องและข้อมูลทางเศรษฐกิจ อันจะนำไปสู่แนวทางเสริมสร้างและส่งเสริมกิจกรรมทาง
เศรษฐกิจของผู้มีส่วนได้ส่วนเสียจากการดำเนินงานของการท่องเที่ยววัดเจดีย์ไอ้ไข่ อำเภอสิชล 
จังหวัดนครศรีธรรมราช  จึงมีความสำคัญอย่างยิ่ง เพื่อตรวจสอบถึงคุณค่าทางสังคมของ
โครงการ รวมถึงการใช้ข้อมูลที่ได้จากการประเมินในการตัดสินใจเกี่ยวกับโครงการและการ
พัฒนายกระดับทางเศรษฐกิจ สังคมและวัฒนธรรมที่นำไปสู่ความยั่งยืนได้ (กรมประชาสัมพันธ์, 
2563) 
 ดังนั้นทางผู้วิจัยจึงเห็นความสำคัญของของนักท่องเที่ยวต่อการท่องเที่ยววัดเจดีย์ไอ้ไข่ 
อำเภอสิชล จังหวัดนครศรีธรรมราช และได้เลือกเป็นกรณีเพ่ือทำการศึกษาในครั้งนี้ โดยทำการ
ประเมินมูลค่าการท่องเที่ยวของวัดเจดีย์ไอ้ไข่ อำเภอสิชล จังหวัดนครศรีธรรมราช รวมถึง
แนวทางการใช้ประโยชน์เพื่อตอบสนองต่อเศรษฐกิจชุมชนรวมถึงผู้มีส่วนได้ส่วนเสียต่าง ๆ ที่
เกี่ยวข้อง ในพื้นที่วัดเจดีย์และพื้นที่อื่นที่ใกล้เคียงในจังหวัดนครศรีธรรมราช  เพื่อนำมาใช้
ประโยชน์ในการวางแผนส่งเสริมและแนวทางการท่องเที่ยวให้เหมาะสม ในการนำมาซึ่งรายได้
และความมั ่นคงทางเศรษฐกิจของชุมชน จังหวัดนครศรีธรรมราช จังหวัดใกล้เคียง และ
ระดับประเทศไดอ้ย่างยั่งยืน 
  วัตถุประสงค์ของการวิจัย 
  1. เพื่อศึกษาข้อมูลทั่วไปของของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่เดินทางมาเที่ยววัดเจดีย์ 
อำเภอสิชล จังหวัดนครศรีธรรมราช 
  2. เพื่อศึกษาระดับความคิดเห็นของนักท่องเที่ยวต่อปัจจัยการมาท่องเที่ยววัดเจดีย์ 
อำเภอสิชล จังหวัดนครศรีธรรมราช 
  3. เพื่อประเมินมูลค่าการท่องเที่ยว วัดเจดีย์ อำเภอสิชล จังหวัดนครศรีธรรมราช โดย
วิธีวิเคราะห์ต้นทุนการเดินทาง  
 
วิธีดำเนินการวิจัย  

การวิจัยครั้งนี้ มีวิธีดำเนินการวิจัย ตามลำดับขั้นตอน ดังนี้  
1. รูปแบบการวิจัย  การศึกษานี้เป็นการดำเนินการวิจัยเชิงปริมาณ โดยในเบื้องต้นได้

ศึกษาฐานข้อมูลทางเศรษฐกิจ ได้แก่ รายงานภาวะเศรษฐกิจการคลังจังหวัดนครศรีธรรมราช 
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(สำนักงานคลังจังหวัดนครศรีธรรมราช , 2563) รวมถึงเอกสารงานวิจัยต่าง ๆ ที่เกี ่ยวข้อง
เกี่ยวกับมูลค่าทางเศรษฐกิจที่สำคัญในพื้นที่จังหวัดนครศรีธรรมราช คือ วัดเจดีย์ อำเภอสิชล 
จังหวัดนครศรีธรรมราช ทั้งนี้ระยะเวลาการศึกษาวิจัยครั้งนี้ ตั้งแต่เดือนกรกฎาคม พ.ศ. 2563 
ถึง ธันวาคม พ.ศ. 2563  

2. ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
ประชากรที่ทำการศึกษาครั้งนี้ คือ นักท่องเที่ยวที่เดินทางมาท่องเที ่ยวในจังหวัด

นครศรีธรรมราช ซึ่งไม่ทราบจำนวนที่แท้จริง ดังนั้น จึงทำการคำนวณเพื่อกำหนดขนาดของ
กลุ ่มตัวอย่างที ่จะใช้สำหรับการศึกษาในครั ้งนี ้ตามสูตรของ  (Cochran, W.G., 1953)โดย
กำหนดสัดส่วนของประชากรที่ต้องการจะสุ่ม 30% หรือ 0.3 โดยกำหนดความเชื่อมั่นที่ร้อยละ 
95 และระดับนับสำคัญทางสถิติที่ 0.05 ซึ่งจะได้จำนวนตัวอย่างเท่ากับ 323 คน และใช้การสุ่ม
ตัวอย่างอย่างง่าย (นงลักษณ์ วิรัชชัย, 2553) 

3. เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย  
เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย คือ แบบสอบถามที่ได้รวบรวมข้อมูลจากหนังสือ เอกสาร

งานวิจัยต่าง ๆ ที่เกี่ยวข้อง เพื่อสร้างเป็นแบบสอบถามที่ตรงตามวัตถุประสงค์ในการวิจัย โดย
เนื้อหาของแบบสอบถามจะแบ่งเป็น 2 ส่วน ดังนี้ 

ส่วนที่ 1 ข้อมูลทั่วไปของนักท่องเที่ยว ได้แก่ เพศ อายุ ระดับการศึกษา  อาชีพ รายได้
ต่อเดือน สถานภาพ เป็นคำถามปลายปิด ซึ่งลักษณะคำถามจะเป็นแบบเลือกคำตอบ 

ส่วนที่ 2 ข้อมูลเกี่ยวกับพฤติกรรมการท่องเที่ยว เป็นการสอบถามพฤติกรรมการ
ท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยว เป็นคำถามปลายปิด ซึ่งลักษณะคำถามจะเป็นแบบเลือกตอบ 
 จากนั้นได้มีการทดสอบเครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย แบบสอบถามที่สร้างขึ้นให้กลุ่ม
ตัวอย่างตอบนั ้น ผ ู ้วิจ ัยได้ทำการทดสอบความเที ่ยงตรง (validity) และความเชื ่อมั่น 
(reliability) ของแบบสอบถามก่อนนำแบบสอบถามไปเก็บข้อมูลจริงด้วยวิธีการดังต่อไปนี้ 
               1. การวิเคราะห์หาค่าความเที่ยงตรงตามเนื้อหา (content validity) โดยได้
นำแบบสอบถามที่สร้างขึ้นไปให้ผู้ทรงคุณวุฒิ ได้แก่ คณาจารย์ในหลักสูตร จำนวน 3 คน เพ่ือ
ประเมินความเที ่ยงตรงของเนื ้อหา และนำมาหาค่าดัชนีความตรงตามเนื ้อหา (content 
validity index) ได้ค่าเท่ากับ 0.86 เป็นไปตามเกณฑ์ที่ยอมรับได้คือ 0.80 ขึ้นไปตามหลักของ 
(Polit, D. & B. Hungler., 2004)จากนั้นได้มีการปรับปรุงแก้ไขข้อคำถามตามคำเสนอแนะ ให้
มีความถูกต้องยิ่งขึ้น  
               2. ทดสอบความเชื่อม่ัน (reliability)  โดยผู้วิจัยได้นำแบบสอบถามไปทดสอบ
กับประชากรที่ไม่เป็นกลุ่มตัวอย่าง แต่มีลักษณะของประชากรใกล้เคียงกัน จำนวน 30 คน 
ได้ผลค่าความเชื่อมั่น (reliability) ตามค่าสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ์แอลฟา (coefficient Alpha) 
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ได้ค่าเท่ากับ 0.916 ซึ่งถือว่าแบบสอบถามอยู่ในระดับที่เหมาะสมสามารถเป็นเครื่องมือเก็บ
ข้อมูลได้ แล้วนำไปใช้เก็บข้อมูลจากตัวอย่าง 323 คน 
 4. การเก็บรวบรวมข้อมูล 

 4.1 ข้อมูลทุติยภูมิ ผู้วิจัยศึกษาจากเอกสาร ตำรา บทความ ทฤษฎี หลักการ
และงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง เพ่ือกำหนดขอบเขตของการวิจัยและสร้างเครื่องมือให้ครอบคลุมความ
มุ่งหมายของการวิจัย 

 4.2 ข้อมูลปฐมภูมิ ผู ้วิจัยได้ศึกษาการสร้างแบบสอบถามจากเอกสารเพ่ือ
กำหนดขอบเขตและเนื้อหาของแบบสอบถาม เพื่อความชัดเจนในการศึกษาวิจัยแล้วนำมาเก็บ
ข้อมูลกับกลุ่มตัวอย่าง ดังนี้ 

      4.2.1 ผ ู ้ว ิจ ัยดำเน ินการเก ็บว ิจ ัยรวบรวมข ้อม ูลโดยการแจก
แบบสอบถาม  

      4.2.2 การตรวจสอบข้อมูล ของแบบสอบถาม ผู้วิจัยตรวจสอบดู
ความสมบูรณ์ของการตอบแบบสอบถามและทำการแยกแบบสอบถามที่ไม่สมบูรณ์ออก  

      4.2.3 นำแบบสอบถามที่ถูกต้องเรียบร้อย มาลงรหัสเพื่อประมวลผล
ข้อมูลด้วยโปรแกรมสำเร็จรูปทางสถิติ 
 5. การวิเคราะห์ข้อมูลและสถิติท่ีใช้ในการวิจัย 
 ข้อมูลที่ได้จากการตอบแบบสอบถามของกลุ่มตัวอย่างผู้วิจัยนำมาวิเคราะห์ และเสนอ
ผลการศึกษาโดยเสนอข้อมูลเชิงพรรณนาและเชิงอนุมานประกอบตารางอธิบายข้อมูล ดังนี้ 

 1. สถิติเชิงพรรณนา (Descriptive statistics) เพื่อใช้พรรณนาลักษณะของ
กลุ่มตัวอย่างจากปัจจัยทางประชากรศาสตร์ และพฤติกรรมทั่วไปของนักท่องเที่ยว ได้แก่ การ
หาความถี ่  (Freqency) ร ้อยละ (Percentage) ค ่าเฉล ี ่ย และส่วนเบี ่ยงเบนมาตรฐาน 
(Standard Deviation)  
  2.การวิเคราะห์เชิงปริมาณ (Quantitative Analysis)  
  ในการวิเคราะห์ข้อมูลของมูลค่าของการท่องเที่ยว ใช้การวิเคราะห์ข้อมูล
ประเมินหามูลค่าทางเศรษฐศาสตร์โดยปกติแล้วฟังก์ชันชันอุปสงค์ และนำมาการประเมินมูลค่า
จากการท่องเที ่ยวใช้ว ิธ ีต ้นทุนการเด ินทาง (Travel Cost Method: TCM) โดยใช้แบบ 
Individual Travel Cost Model (ITCM) หาถ ึ งความส ัมพ ันธ ์ ระหว ่ า ง  จำนวนคร ั ้ งที่
นักท่องเที่ยวแต่ละคนมาเที่ยวยังสถานที่ท่องเที่ยวกับค่าใช้จ่ายในการเดินทางและตัว แปรทาง
เศรษฐกิจและสังคมระดับรายบุคคล ซึ่งสามารถเขียนเป็นแบบจำลองได้  ดังนี้ (อรสา สนิทวงศ์ 
ณ อยุธยา, 2552) 
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  Qi = f (Ci,Di) 
  Qi = จำนวนครั้งในการเดินมาท่องเที่ยวของบุคคลที่ i ในระยะเวลา 1 ปี  
  Ci = ค่าใช้จ่ายหรือต้นทุนที่เกิดจากการเดินทางของบุคคลที่ i (เป็นผลรวม
ของ ค่าใช้จ่ายที่เกิดจากการเดินทางกับต้นทุนค่าเสียโอกาสของเวลาในการเดินทางและเวลาใน
การอยู่ที่ สถานที่ท่องเที่ยว)  
  Si = ปัจจัยอื่น ๆ ทางเศรษฐกิจสังคม (เพศ, อายุ, สถานภาพการสมรส, ระดับ 
การศึกษา เป็นต้น) ที่มีผลต่อจำนวนการเดินทางของบุคคลที่ i 
  ความสัมพันธ์นี้ใช้ในการคำนวณหาเส้นอุปสงค์ระหว่างต้นทุนการเดินทางของ
แต่ละ บุคคลกับอัตราการไปท่องเที่ยวของแต่ละบุคคล ด้วยการเพ่ิมต้นทุนการเดินทางขึ้นเรื่อย 
ๆ แล้ว พิจารณาอัตราการไปท่องเที่ยวของแต่ละบุคคลว่าเปลี่ยนแปลงไปอย่างไร แล้วจึง
คำนวณหาความพอใจส่วนเกินของนักท่องเที่ยวจากพ้ืนที่ภายใต้เส้นอุปสงค์ชงสะท้อนถึงมูลค่า
ของสถานท่องเทีย่ว 
  แต่ในการศึกษาครั้งนี้เราหาความสัมพันธ์ของหาถึงความสัมพันธ์ระหว่าง
จำนวนครั้งที่ นักท่องเที่ยวแต่ละคนมาเที่ยวที่สถานที่ท่องเที่ยวกับค่าใช้จ่ายในการเดินทาง
เท่านั้นจึงใช้แบบจำลอง ไดด้ังนี้ 
    Q = f (Sex, Age, Edu, Inc, Cost)  
  จากรูปแบบของฟังก์ชันที่แสดงความสัมพันธ์ระหว่างตัวแปรอิสระ (จำนวน
การท่องเที่ยว ต่อปี) กับตัวแปรอิสระ (ต้นทุนการเดินทางและลักษณะทางเศรษฐกิจสังคมของ
นักท่องเที ่ยว) ใน การศึกษาครั ้งนี ้ใช ้ร ูปแบบเส้นตรง (Linear) วิเคราะห์ความถดถอย 
(Regression Analyze) และใช้ สมการรูปแบบปัวซอง (Poisson Model) สมการดังนี้  
    CS = - 1 /   
 
 

ส่วนเกินผู้บริโภคต่อคน = 
-1 

(1)  ค่าสัมประสิทธิ์ของตัวแปรต้นทุนการ
เดินทาง 

  ส่วนเกินผู้บริโภคต่อคนคูณด้วยจำนวนนักท่องเที่ยวที่เดินทางมาท่องเที่ยว
อำเภอหัวหิน เฉลี่ยจะเท่ากับมูลค่าการท่องเที่ยวอำเภอหัวหิน 
 

มูลค่าการท่องเที่ยว = ส่วนเกินผู้บริโภคต่อคน X จำนวนนักท่องเที่ยว
รวม 

(2) 
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  ดังนั้นในการศึกษาครั้งนี้คำนวณตามเครื่องมือที่ใช้ในการวิเคราะห์ส่วนเกิน
ผู้บริโภค และจำนวนนักท่องเที่ยวที่เดินทางมาท่องเที่ยววัดเจดีย์ในแต่ละช่วงเวลาที่ต้องการ
ศึกษา ก็จะให้ทราบถึงมูลค่าของการ ท่องเที่ยวของวัดเจดีย์ได ้
 
ผลการวิจัย 
 1. ผลการวิเคราะห์เก่ียวกับข้อมูลทั่วไปของนักท่องเที่ยว 
 การวิเคราะห์เก่ียวกับข้อมูลทั่วไปของของนักท่องเที่ยวได้แก่ เพศ อายุ ระดับการศึกษา 
สถานภาพ อาชีพ รายได้ต่อเดือน จำนวนครั้งของการมาท่องเที่ยว และวัตถุประสงค์ในการมา
ท่องเที่ยว ดังตารางที่ 1  
ตารางท่ี 1 ข้อมูลทั่วไปของนักท่องเที่ยว 

ข้อมูล จำนวน ร้อยละ 
เพศ 

ชาย 
หญิง 

 
154 
169 

 
47.7 
52.3 

อาย ุ   
   ไม่เกิน 20ปี 
   21-30 ปี 
   31-40ปี 
   41-50ปี 
   51-60ปี 
   มากกว่า 60 ปี 

34 
132 
78 
48 
16 
15 

10.5 
40.9 
24.1 
14.9 
5.0 
4.6 

ระดับการศึกษา   
   ต่ำกว่าปริญญาตร ี
   ปริญญาตร ี
   สูงกว่าปริญญาตร ี

169 
129 
25 

52.3 
39.9 
7.7 

อาชีพ   
   นักเรียน/นักศึกษา 
   พ่อบ้าน/แม่บ้าน 
   ธุรกิจส่วนตัว/ค้าขาย 
   เกษตรกร 
   ข้าราชการ/รัฐวสิาหกิจ 
   พนักงานบริษัท 
   รับจ้างท่ัวไป 

92 
27 
51 
42 
31 
40 
40 

28.5 
8.4 
15.8 
13.0 
9.6 
12.4 
12.4 

รายได้ต่อเดือน   
  ไม่เกิน10,000บาท 119 36.8 
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ข้อมูล จำนวน ร้อยละ 
 10,001-15,000บาท 
 15,001-20,000บาท 
 20,001-25,000บาท 
 25,001-30,000บาท 
 30,001-35,000บาท 
 35,001-40,000บาท 
 มากกว่า40,000บาท 

104 
27 
11 
24 
21 
13 
4 

32.2 
8.4 
3.4 
7.4 
6.5 
4.0 
1.2 

จำนวนคร้ังการมาท่องเที่ยว   
   ไม่เคยมา 
   เคยมา 1 ครั้ง 
   เคยมา 2 ครั้ง 
   เคยมา 3 ครั้งข้ึนไป 

18 
74 
106 
125 

5.6 
22.9 
32.8 
38.4 

วัตถุประสงคข์องการท่องเท่ียว   
   1. เพื่อศึกษาหาความรู้ 
   2. ช่ือเสียงท่ีร่ำลือถึงความ       
ศักดิ์สิทธ์ิของไอ้ไข ่
  3. ขอพรบนบานศาลกล่าว 
  4. แก้บนให้ไอ้ไข่เด็กวัดเจดีย ์
  5. เช่าซื้อวัตถุมงคล 

54 
106 

 
79 
66 
18 

16.7 
32.8 

 
24.5 
20.4 
5.6 

รวม 323 100 
จากตารางที่ 1  ข้อมูลทั่วไปของนักท่องเที่ยวส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง จำนวน 169 คน 

คิดเป็น (ร้อยละ 52.3)   อายุส่วนใหญ่อยู่ในช่วงอายุ 21 - 30 ปี จำนวน 132 คน (ร้อยละ 
40.9)  ส่วนใหญ่มีระดับการศึกษาปริญญาตรี จำนวน 169 คน คิดเป็น (ร้อยละ 52.3) ส่วน
ใหญ่เป็นนักเรียน/นักศึกษาจำนวน 92 คน (ร้อยละ 28.5) รองลงมาเป็นธุรกิจส่วนตัว/ค้าขาย 
จำนวน 51 คน (ร้อยละ 15.8)   ส่วนใหญ่มีรายได้ต่อเดือน  ไม่เกิน10,000บาท   จำนวน 119 
คน (ร้อยละ 36.8) รองลงมามีรายได้ต่อเดือน 10,001 - 15,000 บาท  จำนวน 104 คน (ร้อย
ละ 32.2) โดยส่วนใหญ่มีจำนวนครั้งการมาท่องเที่ยวมากกว่า 3 ครั้งขึ้นไป จำนวน 125 คน 
(ร้อยละ 38.4) ส่วนวัตถุประสงค์ในการมาท่องเที่ยวนั้นส่วนใหญ่เห็นว่ามีชื่อเสียงที่ร่ำลือถึง
ความศักดิ์สิทธิ์ของไอ้ไข่ จำนวน 106 คน (ร้อยละ 32.8) รองลงมาเพ่ือขอพรบนบานศาลกล่าว 
จำนวน 79 คน (ร้อยละ 24.5) 
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2. ผลการศึกษาระดับความคิดเห็นของนักท่องเที่ยวต่อปัจจัยการมาท่องเที่ยววัดเจดีย์ 
(ไอ้ไข่) อำเภอสิชล จังหวัดนครศรีธรรมราช ดังตารางที่ 2 
ตารางท่ี 2 ระดับความคิดเห็นของนักท่องเที่ยวต่อปัจจัยการมาท่องเที่ยววัดเจดีย์ (ไอ้ไข่)  

รายการระดับความเห็นของ
นักท่องเท่ียว 

จำนวน ค่าเฉลี่ย ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ระดับ 

ด้านสถานที่ท่องเที่ยว     
วัดเจดียไ์อ้ไขม่ีความเป็นเอกลักษณ์
เฉพาะที่โดดเด่นกว่าวัดอื่น ๆ 323 4.37 1.03 มาก 
เป็นแหล่งท่องเที่ยวท่ีน่าเชื่อถือเรือ่ง
ความศักดิส์ิทธ์ิ 323 4.43 0.87 มาก 
ด้านความเช่ือส่วนบคุคลขอไหว้ไดร้ับ
เป็นจริง 323 4.34 1.03 มาก 
ด้านสิ่งอำนวยความสะดวก     
มีสถานท่ีจอดรถเพียงพอ 323 3.66 1.26 มาก 
การทำป้ายบอกทางที่ชัดเจน 323 3.92 1.12 มาก 
การจัดการด้านจราจรภายในแหลง่
ท่องเที่ยว 323 3.86 1.17 มาก 
การให้แนะนำหรือข้อมูลดา้นแหลง่
ท่องเที่ยว 323 3.55 0.98 มาก 
การดูแลความปลอดภัยของเจา้หน้าท่ี 323 3.31 1.02 มาก 
การมีห้องน้ำท่ีเพียงพอต่อนักท่องเที่ยว 323 3.44 0.97 มาก 
ด้านร้านค้า ร้านอาหารและเคร่ืองด่ืม     
ร้านค้าต่าง ๆ มคีวามสะอาด 323 3.00 1.22 มาก 
ร้านค้าต่าง ๆ ตั้งราคาที่เหมาะสม 323 2.89 1.15 มาก 
ความหลากหลายของสินค้าอาหารและ
เครื่องดื่ม 323 2.90 1.06 มาก 
ร้านค้าร้านอาหารมเีพียงพอต่อจำนวน
นักท่องเที่ยว 323 2.82 1.00 มาก 
ด้านการประชาสัมพันธ ์     
ช่องทางประชาสัมพันธ์เกี่ยวกับสถานท่ี
ท่องเที่ยวท่ีหลากหลาย 323 3.86 1.19 มาก 
การสืบค้นข้อมลูการท่องเที่ยวได้จาก
อินเตอร์เนต็ 323 4.20 0.96 มาก 
คู่มือเอกสารสิ่งพิมพ์บอกรายละเอยีด
เกี่ยวกับสถานท่ีท่องเที่ยว 323 2.86 1.18 มาก 
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 จากตารางที่ 2 ระดับความคิดเห็นของนักท่องเที่ยวต่อปัจจัยด้านต่าง ๆ ของการ
เดินทางมาท่องเที่ยววัดเจดีย์ (ไอ้ไข่) อำเภอสิชล จังหวัดนครศรีธรรมราช พบว่า (1) ปัจจัยด้าน
สถานที่ท่องเที่ยวนั้น นักท่องเที่ยวเห็นว่าวัดเจดีย์ เป็นแหล่งท่องเที่ยวที่น่าเชื่อถือเรื่องความ
ศักดิ์สิทธิ์มากที่สุด โดยมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.43  รองลงมาวัดเจดีย์มีความเป็นเอกลักษณ์เฉพาะที่
โดดเด่นกว่าวัดอ่ืน ๆ มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.37 (2) ปัจจัยด้านสิ่งอำนวยความสะดวกนักท่องเที่ยว
เห็นว่าวัดเจดีย์การทำป้ายบอกทางที่ชัดเจนมากที่สุด โดยมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.92  รองลงมาวัด
เจดีย์มีการจัดการด้านจราจรภายใน มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.86 (3) ปัจจัยด้านร้านค้า ร้านอาหาร
และเครื่องดื่ม นักท่องเที่ยวเห็นว่าร้านค้าต่าง ๆ มีความสะอาดมากที่สุด โดยมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 
3.00  รองลงมาความหลากหลายของสินค้าอาหารและเครื่องดื่ม มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 2.90 และ 
(4) ปัจจัยการประชาสัมพันธ์  นักท่องเที่ยวเห็นว่า สามารถสืบค้นข้อมูลการท่องเที่ยวได้จาก
อินเตอร์เน็ตมากที่สุด โดยมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.20  รองลงมาเป็นช่องทางประชาสัมพันธ์ที่
หลากหลาย มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.86 
 3. ผลการวิเคราะห์ข้อมูลของมูลค่าของการท่องเที ่ยวว ัดเจดีย ์ไอ้ไข่ จ ังหวัด
นครศรีธรรมราช 
 ในการวิเคราะห์ข้อมูลของมูลค่าของการท่องเที่ยววัดเจดีย์ไอ้ไข่ การศึกษาครั้งนี้เราหา
ได้จากความสัมพันธ์ของหาถึงความสัมพันธ์ระหว่างจำนวนครั้งที่นักท่องเที่ยวแต่ละคนมาเที่ยว
ที่สถานทีท่่องเที่ยวกับค่าใช้จ่ายในการเดินทางเท่านั้นจึงใช้แบบจำลองไดด้ังนี้ 

 Q = f (Sex, Age, Edu, Inc, Cost) 
Q คือ จำนวนครั้งที่มาท่องเที่ยวภายใน 1 เดือน 
Sex คือ ตัวแปรเพศของของนักท่องเที่ยว 
Age คือ ตัวแปรอายุของของนักท่องเที่ยว 
Edu คือ ตัวแปรระดับการการศึกษา  
Inc คือ ตัวแปรจำนวนรายได้ที่เป็นตัวเงินที่ได้รับจริงจากการประกอบอาชีพ  
Cost คือ ตัวแปรค่าใช้จ่ายที่เกิดจากการเดินทางของนักท่องเที่ยว 

ตารางที่ 3 ผลการประมาณค่าวิธีต้นทุนการเดินทาง (ITCM) โดยใช้วิธี Regresssion Analysis 
 Unstandardized Std. Error T-Statistic Sig. 

Variables Coefficients    
 B    

(Constant) 2.013533 0.250497 8.038165 0.0000 
Sex 0.316280 0.103019 3.070128 0.0023 
Age 0.115412 0.047305 2.439755 0.0152 
Edu 0.249344 0.102389 2.435262 0.0154 
Inc -0.087749 0.038314 -2.290273 0.0227 
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 Unstandardized Std. Error T-Statistic Sig. 
Variables Coefficients    

 B    
Cost -0.031676 0.035263 0.898270 0.0297 

  ผลการคำนวณมูลค่าส่วนเกินผู้บริโภคโดยใช้แบบจำลองความถดถอยของ 
Poisson (Poisson Regression Model) ในการคำนวณหาส่วนเกินผู้บริโภค (Consumer 
Surplus: CS) จากค่าสัมประสิทธิ์ของตัวแปรต้นทุนการเดินทาง ดังสมการ 
  จากสมการ 
 

ส่วนเกินผู้บริโภคต่อคน = 
-1 

(1)  ค่าสัมประสิทธิ์ของตัวแปรต้นทุนการ
เดินทาง 

 
 การคำนวณหาส่วนเกินผู้บริโภค (Consumer Surplus: CS)  
   CS  =  -1 /   
 
   =  -1/(-0.031676) = 31.57 บาทต่อคน 
 จากข้อมูลกลุ่มตัวอย่างนักท่องเที่ยวสามารถคำนวณหาส่วนเกินผู้บริโภค (CS) โดยใช้ 
วิธี Poisson Model จากสมการข้างต้นได้มูลค่าส่วนเกินผู้บริโภคต่อคนเท่ากับ 31.57 บาทต่อ
คน 
 จากข้อมูลสถิตินักท่องเที่ยวท่องเที่ยววัดเจดีย์ไอ้ไข่ จังหวัดนครศรีธรรมราชในช่วงเวลา
ดังกล่าว ประมาณวันละ 7,000-10,000 คน (กรมประชาสัมพันธ์, 2563) ดังนั้นผลรวมมูลค่า
การท่องเที่ยวต่อเดือนวัดเจดีย์ไอ้ไข่ เท่ากับ 
 มูลค่าการท่องเที่ยว = ค่าส่วนเกินผู้บริโภคต่อคน X จำนวนนักท่องเที่ยวต่อเดือน 
 กรณีจำนวนนักท่องเที่ยว 7,000 คน 
  มูลค่าการท่องเที่ยว = 31.57x 7000 30 =  6,629,624.95   บาทต่อเดือน 
 กรณีจำนวนนักท่องเที่ยว 10,000 คน 
  มูลค่าการท่องเที่ยว = 31.57x 10,000 30 =  9,470,892.79 บาทต่อเดือน 
 สรุปผลการประเมินมูลค่าทางการท่องเที่ยววัดเจดีย์ไอ้ไข่ จังหวัดนครศรีธรรมราช โดย
นำข้อมูลนักท่องเที่ยวที่เดินทางมายังวัดเจดีย์ไอ้ไข่ ตั้งแต่ปีเดือนกรกฎาคม พ.ศ. 2563 ถึง 
ธันวาคม พ.ศ. 2563  มูลค่าจากการท่องเที่ยวที่ได้มีค่าอยู่ระหว่าง 6,629,624.95 บาทต่อเดือน 
ถึง 9,470,892.79 บาทต่อเดือน 
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อภิปรายผล 
  1. ผลการวิเคราะห์เกี ่ยวกับข้อมูลทั ่วไปของนักท่องเที ่ยว ด้านเพศ อายุ ระดับ
การศึกษา สถานภาพ อาชีพ รายได้ เป็นต้น และระดับความคิดเห็นของนักท่องเที ่ยวนั้น 
อธิบายได้ด้วยเหตุผลตัวแปรด้านอุปสงค์ที่สำคัญต่อพฤติกรรมการตัดสินใจซื้อของผู้บริโภคจะ
แสวงหาความพอใจหรืออรรถประโยชน์สูงสุดภายใต้ข้อจำกัดของรายได้และราคาสินค้าใน
ตลาด ส่วนพฤติกรรมของนักท่องเที่ยวจากระดับความคิดเห็นนั้นมีหลายเหตุผลในการตัดสินใจ
เลือกเดินทางไปท่องเที่ยว จากการวิจัยพบว่าปัจจัยหรือเหตุผลที่ทำให้นักท่องเที่ยวตัดสินใจ
เดินทางมาท่องเที่ยววัดเจดีย์ (ไอ้ไข่) สอดคล้องกับงานวิจัยของ มัทนา อินไชย และคณะ ที่
พบว่า มูลค่าจากการท่องเที่ยวเป็นมูลค่าที่เกิดจากความเต็มใจที่จะจ่ายสำหรับการเดินทางไป
สัมผัสบรรยากาศและสิ่งสูงใจในการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม และส่วนเกินผู้บริโภค คือ กำไร
หรือประโยชน์ที่ได้รับจากการท่องเที่ยว ดังนั้นจากการวิจัยพบว่า แหล่งท่องเที่ยววัดเจดีย์ (ไอ้
ไข่) อำเภอสิชล จังหวัดนครศรีธรรมราชมีมูลค่าทางเศรษฐกิจสูง และนักท่องเที่ยวมีความพึง
พอใจส่วนเกินจากการท่องเที่ยว แสดงว่าสภาพปัจจุบันของการท่องเที่ยววัดเจดีย์ (ไอ้ไข่) ยัง
สามารถสร้างความพึงพอใจแก่นักท่องเที่ยวและนักท่องเที่ยวมีโอกาสที่จะกลับมาเที่ยวซ้ำอีกใน
อนาคต (มัทนา อินไชย และคณะ, 2559) 
  2. ผลการวิเคราะห์ข้อมูลของมูลค่าการท่องเที่ยว อภิปรายได้ดังนี้  
   2.1 มูลค่าจากการท่องเที่ยววัดเจดีย์ (ไอ้ไข่) นั้นมีมูลค่าทางเศรษฐกิจสู งมาก 
ซึ่งมีที่มาจากการที่นักทองเที่ยวที่แห่เดินทางมาสักการะบูชาไอ้ไขที่วัดเจดีย์เป็นจำนวนมาก
อย่างล้นหลามวัดเจดีย์ เพื่อขอพรบนบานรับไอ้ไข่ สอดคล้องกับงานวิจัยของ วราลี ศรีตระกูล 
ที่บอกว่า ด้วยแรงศรัทธาไอ้ไขที่วัดเจดีย์จำนวนมากของนักท่องเที่ยวและวัดมีการจัดสร้างวตัถุ
มงคลไอ้ไข่รุ่นต่าง ๆ เพื่อเป็นตัวแทนการสื่อสารระหวางคนกับสิ่งที่เหนือธรรมชาติ ทำให้วัด
เจดีย์มีการพัฒนา ปรับปรุงพื้นที่อย่างต่อเนื่อง และส่งผลให้เกิดธุรกิจและเศรษฐกิจหมุนเวียน
ของชุมชนต่าง ๆ จำนวนมากด้วย  ซึ่งชาวบ้านสามารถมีรายได้เพิ่มมากขึ้นจากที่ทำเพียงแค่
เกษตรกรรม ปัจจุบันยังเกิดอาชีพต่าง ๆที่เกี่ยวข้อง เช่น ขายสลากกินแบ่งรัฐบาล ปั้นรูปปั้นไก่
เพื่อขายไปยังร้านค้า ธุรกิจอาหารและเครื่องดื่ม และที่พักโฮมสเตย์ (Home Stay) เป็นต้น 
(วราลี ศรีตระกูล, 2564) 
   2.2 การศึกษามูลค่าการท่องเที่ยววัดเจดีย์ (ไอ้ไข่) ซึ่งมีพื้นฐานมาจากชุมชน
แล้วพัฒนาเป็นการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ที่สามารถสร้างมูลค่าทางเศรษฐกิจให้กับชุมชนใน
พ้ืนที่วัดเจดีย์ (ไอ้ไข่) พ้ืนที่ใกล้เคียงและจังหวัดนครศรีธรรมราชได้เป็นอย่างดีนั้น สอดคล้องกับ
ผลการศึกษาของ นุชนารถ กฤษณรมย์ และปรีดา นัคเร ที่พบว่า การท่องเที่ยวที่พัฒนาขึ้นมา
จากชุมชนเอง แล้วเป็นที่ต้องการตอบสนองกับพฤติกรรมและความต้องการของนักท่องเที่ยว
นั้น ควรให้ชุมชนมีส่วนร่วมโดยกระตุ้นให้ชุมชนเห็นถึงความสำคัญทางด้านการท่องเที่ยว เชิง
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วัฒนธรรมมากขึ้น นอกจากนั้นควรมีการวางแผนและกำหนดนโยบายการท่องเที่ยวโดยชุมชน
อย่างต่อเนื่องจากหน่วยงานของภาครัฐ และภาคีต่าง ๆ ที่เกี่ยวข้อง เพื่อเป็นการเพิ่มรายได้
ให้กับชุมชนอย่างยั่งยืนได้ (นุชนารถ กฤษณรมย์ และปรีดา นัคเร, 2564) 
 
สรุป/ข้อเสนอแนะ 
  การวิจัยเรื่องนี้ สรุปได้ว่า ในการศึกษาตัวแปรของการเดินทางมาท่องเที่ยววัดเจดีย์ 
(ไอ้ไข่) อำเภอสิชล จังหวัดนครศรีธรรมราช ได้แก่ 1) อายุของของนักท่องเที่ยว 2) ระดับการ
การศึกษา 3) ระดับรายได้จากการประกอบอาชีพ และ 4) ค่าใช้จ่าย ที่เกิดจากการเดินทางของ
นักท่องเที่ยว โดยมีมูลค่าจากการท่องเที่ยวอยู่ระหว่างระหว่าง 6,629,624.95 บาทต่อเดือน ถึง 
9,470,892.79 บาทต่อเดือน นับว่าเป็นมูลค่าทางเศรษฐกิจสูงมาก  ดังนั้นหน่วยงานและผู้มี
ส่วนได้ส่วนเสียที่เกี่ยวข้องทั้งภาครัฐ เอกชน รวมถึงชุมชนควรให้ความสำคัญเป็นพิเศษ ควร
อํานวยความสะดวกในด้านต่าง ๆ โดยเฉพาะโครงสร้างพื้นฐานที่สำคัญและจําเป็นต่าง ๆ 
รวมถึงการอนุรักษ์ส่งเสริมให้เป็นการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมอันทรงคุณค่าเหล่านี้ให้คงอยู่ 
และปรับประยุกต์ส่งเสริมการท่องเที่ยวให้เข้า เข้ากับยุคสมัยและความเจริญทางหน้าทาง
เทคโนโลยี รวมทั้งการเผยแพร่ประชาสัมพันธ์กระตุ้นให้เกิดการรับรู้มีความสนใจมากข้ึน  ไม่ว่า
จะเป็นสื่อออนไลน์หรือช่องทางอื่น ๆ ที่ได้รับความนิยม ก็จะช่วยสร้างมูลค่าได้อย่างต่อเนื่อง
อย่างไรก็ตามด้วยข้อจำกัดบางประการในงานวิจัยนี้ ทำให้ข้อมูลบางส่วนและตัวแปรบางตัวอาจ
ยังไม่ครบถ้วน ดังนั้นหากได้มีการศึกษาต่อไป ควรเพิ่มการวิจัยเชิงคุณภาพหรืออาจเพ่ิมตัวแปร
ในการศึกษาให้มากขึ้น เพื่อศึกษาถึงความสัมพันธ์ในมิติอื่น ๆ ที่เกี่ยวข้องได้อย่างกว้างขวาง
และครอบคลุมเนื้อหาต่าง ๆ ได้มากข้ึน   
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