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ทําความเย็น หรือทําให้เย็นจนแข็งของประเทศไทย ด้วยการทําแผนที่ผลิตภัณฑ์ 
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บทคัดย่อ 
 การศึกษาครั้งน้ีมีวัตถุประสงค์เพ่ือวิเคราะห์ความสามารถในการแข่งขันผลิตภัณฑ์ตู้เย็น ตู้แช่แข็ง และ
เครื่องอุปกรณ์อ่ืนๆ สําหรับทําความเย็นหรือทําให้เย็นจนแข็งของไทยเมื่อเทียบกับคู่แข่งขันหลัก ได้แก่ จีนและ
สหรัฐอเมริกา ในการส่งออกไปยังตลาดโลก ญี่ปุ่น และเวียดนาม ด้วยการทําแผนท่ีผลิตภัณฑ์ โดยใช้ดัชนีความ
ได้เปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีปรากฏแบบปกติ (Normalized Revealed comparative advantage, NRCA) และ
ดัชนีดุลการค้า (Trade Balance Index, TBI) ซ่ึงการวิเคราะห์ใช้ข้อมูลทุติยภูมิจําแนกตามระบบพิกัดศุลกากรแบบ
ฮาโมไนซ์ (HS code 8418) ในช่วงระหว่างปีพ.ศ.2550-2559 ผลการศึกษา พบว่า ไทยเป็นผู้ส่งออกสุทธิและมีความ
ได้เปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกไปยังตลาดโลก ญี่ปุ่น และเวียดนาม ส่วนจีนเป็นผู้ส่งออกสุทธิและมีความ
ได้เปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกไปยังตลาดโลก และญี่ปุ่น อย่างไรก็ตาม แม้จีนเป็นผู้ส่งออกสุทธิ แต่มีความ
เสียเปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกไปยังเวียดนาม สําหรับสหรัฐอเมริกา ในภาพรวมเป็นผู้นําเข้าสุทธิและมี
ความเสียเปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกไปยังท้ังตลาดโลก ญี่ปุ่น และเวียดนาม ผลการศึกษาน้ีช้ีให้เห็นว่า แม้
ไทยมีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกผลิตภัณฑ์ตู้เย็น ตู้แช่แข็งฯ ไปยังตลาดโลก ประเทศญี่ปุ่น และ
ประเทศเวียดนาม แต่เพ่ือรักษาความสามารถในการแข่งขัน ผู้ผลิต ผู้ส่งออกผลิตภัณฑ์ตู้เย็น ตู้แช่แข็งฯ และ
หน่วยงานท่ีเก่ียวข้องของไทยควรร่วมมือกันเพ่ือหาแนวทางในการเพ่ิมประสิทธิภาพการผลิตและส่งออกผลิตภัณฑ์
ตู้เย็น ตู้แช่แข็งฯ 

คําสําคัญ : แผนท่ีผลิตภัณฑ์, ดัชนีดุลการค้า, ดัชนีความได้เปรียบโดยเปรยีบเทียบท่ีปรากฏแบบปกต ิ

Abstract 
 The purpose of this study was to analyze the Thailand’s competitiveness of refrigerators, 
freezers and other refrigerating or freezing equipment in comparison with that in the People’s 
Republic of China (China) and the United States of America (USA). In question were exports of these 
products to world markets, Japan, and the Socialist Republic of Vietnam. Using product mapping 
approach based on normalized revealed comparative advantage (NRCA) and trade balance index 

                                                           

1 ผู้ช่วยศาสตราจารย ์คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภฏัพิบูลสงคราม 
  Assistant Professor at Management Science Faculty, Pibulsongkram Rajabhat University 
2 นักศึกษาระดับปริญญาตรี คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏพบิูลสงคราม  
  Students of Bachelor’s Degree at Management Science Faculty, Pibulsongkram Rajabhat University 

Article Information 

Received: Mar 25, 2020  

Revised: May 22, 2020 

Accepted: May 27, 2020 

Available Online: Jun 30, 2020 



Journal of Modern Management Science 13(1) (2020) pp. 62 

 

(TBI). The analysis of secondary data as falling under the product category of Harmonized System 
(HS code 8 4 1 8 )  in the period between 2 0 0 7  and 2 0 1 6 .  The results of the study showed that 
Thailand was a net exporter and had a revealed comparative advantage in a particular commodity 
to world markets, Japan and Vietnam. China was a net exporter and had a revealed comparative 
advantage in a particular commodity to world markets and Japan. However, even China was the net 
exporter, but there was a comparative disadvantage in exporting to Vietnam. USA was a net importer 
and had a revealed comparative disadvantage by comparing it to export to the world markets, 
Japan and Vietnam. This study suggests that even Thai has the revealed comparative advantage of 
the products by comparing it in exporting, but to maintain competitiveness, manufacturers/exporters 
of the products and related agencies of Thailand should cooperate with each other to find a way 
to optimize the production and export of the products. 

Keywords: Products Mapping, Trade Balance Index, Normalized Revealed Comparative Advantage 
 

บทนํา 

 ภาคการส่งออก เป็นหัวใจสําคัญของเติบโตทางเศรษฐกิจของไทย โดยมูลค่าการส่งออกของไทยคิดเป็น
ร้อยละ 75 ของผลิตภัณฑ์มวลรวมภายในประเทศ (ดวงรัตน์ ประจักษ์ศิลป์ไทย, 2558) ผลิตภัณฑ์ตู้เย็น ตู้แช่แข็ง 
และเครื่องอุปกรณ์อื่น ๆ สําหรับทําความเย็นหรือทําให้เย็นจนแข็งถือเป็นเครื่องใช้ไฟฟ้าอย่างหนึ่งที่เป็นสินค้า
ส่งออกสําคัญของไทย โดยในปี 2559 มูลค่าการส่งออกสินค้าดังกล่าวของไทยไปยังตลาดโลก คิดเป็นมูลค่า 
1,884.07 ล้านเหรียญสหรัฐ เพิ่มขึ้นจากปี 2554 คิดเป็นร้อยละ 8.47 ขณะเดียวกันไทยมีมูลค่าการนําเข้าสินค้า
ดังกล่าวจากตลาดโลก คิดเป็นมูลค่า 289.37 ล้านเหรียญสหรัฐ เพิ่มขึ้นจากปี 2554 คิดเป็นร้อยละ 6.87        
เมื่อพิจารณาประเทศคู่ค้าท่ีสําคัญของไทยอย่างญี่ปุ่น พบว่า การส่งออกสินค้าท้ังหมดของไทยไปยังญี่ปุ่น ในเดือน        
มกราคม – เดือนสิงหาคมของปี 2559 มีมูลค่า 13,274.99 ล้านเหรียญสหรัฐ โดยไทยจัดอยู่ในอันดับท่ี 7 ของ
ประเทศคู่ค้ากับญี่ปุ่น มีส่วนแบ่งตลาดนําเข้าโดยญี่ปุ่นคิดเป็นร้อยละ 3.35 และเมื่อพิจารณาในกลุ่มประเทศอาเซียน 
ไทยมีสัดส่วนดังกล่าวสูงสุด (กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ, 2561) โดยมูลค่าการส่งออกตู้เย็น ตู้แช่แข็งฯ ของ
ไทยไปยังญี่ปุ่นในปี 2559 คิดเป็นมูลค่า 253.08 ล้านเหรียญสหรัฐ ลดลงจากปี 2554 มากถึงร้อยละ 38.74 ขณะท่ี
ไทยมีมูลค่าการนําเข้าสินค้าดังกล่าวจากญี่ปุ่น คิดเป็นมูลค่า 21.86 ล้านเหรียญสหรัฐ ลดลงจากปี 2554  มากถึง
ร้อยละ 20.27 สําหรับการค้าระหว่างไทยกับเวียดนามในฐานะกลุ่มประเทศอาเซียน พบว่า การส่งออกของไทยไป
ยังเวียดนามอยู่ในเกณฑ์ที่ดี และส่งเสริมให้ผู้ประกอบการสินค้าไทยใช้สิทธิประโยชน์จากเขตการค้าเสรี (Free 
trade area, FTA) ที่เวียดนามร่วมกับประเทศกําลังพัฒนา สําหรับอุตสาหกรรมที่ทางเวียดนามมีความต้องการ
ในตลาดในส่วนของสินค้าส่งออกระหว่างเดือนมกราคมถึงพฤษภาคมปี 2559 มีการส่งออกมากขึ้นกว่าช่วงเวลา
เดียวกันของปีก่อน (สํานักงานส่งเสริมการค้าในต่างประเทศ, 2561) ท้ังน้ี มูลค่าการส่งออกผลิตภัณฑ์ตู้เย็น ตู้แช่
แข็งฯ ของไทยไปยังเวียดนามในปี 2559 คิดเป็นมูลค่า 251.21 ล้านเหรียญสหรัฐ ซ่ึงแม้ว่ามูลค่าต่ํากว่ามูลค่านําเข้า
สินค้าดังกล่าวของญี่ปุ่นจากไทย แต่มูลค่าดังกล่าวของเวียดนามเพ่ิมข้ึนจากปี 2554 สูงถึงร้อยละ 100.28 
ขณะเดียวกันไทยมีมูลค่าการนําเข้าสินค้าดังกล่าวจากเวียดนาม คิดเป็นมูลค่า 1.55 ล้านเหรียญสหรัฐ เพ่ิมข้ึนจากปี 
2554 สูงถึงร้อยละ 143.17  

จากมูลค่าการค้าผลิตภัณฑ์ตู้เย็น ตู้แช่แข็งฯ ในรอบ 5 ปี (ปี 2554 – 2559) ของไทยกับตลาดโลก และ
เวียดนามน้ัน มูลค่าการส่งออกและนําเข้าของไทยมีแนวโน้มสูงข้ึน ขณะท่ีมูลค่าการส่งออกและนําเข้ากับญี่ปุ่นกลับมี
แนวโน้มลดลง จึงเป็นท่ีน่าสนใจในการศึกษาถึงความสามารถในการแข่งขันสินค้าดังกล่าวของไทย เมื่อเปรียบเทียบ
กับคู่แข่งท่ีสําคัญ คือ จีน และสหรัฐอเมริกา เพ่ือนําผลการศึกษาท่ีได้ไปใช้ประโยชน์ในการกําหนดแนวทางการผลิต
และส่งออกผลิตภัณฑ์ตู้เย็น ตู้แช่แข็งฯ ของไทยในอนาคตต่อไป 
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วัตถุประสงค์ของการวิจัย 
 เพ่ือศึกษาความสามารถในการแข่งขันผลิตภัณฑ์ตู้เย็น ตู้แช่แข็ง และเครื่องอุปกรณ์อ่ืน  ๆสําหรับทําความเย็น
หรือทําให้เย็นจนแข็งของประเทศไทยไปยังตลาดโลก ญี่ปุ่น และเวียดนาม เมื่อเทียบกับคู่แข่งขันสําคัญ คือ จีน และ
สหรัฐอเมริกา  

การทบทวนวรรณกรรม  
 จากการทบทวนวรรณกรรมเก่ียวกับการวัดความสามารถในการแข่งขันของประเทศใด ๆ  ตามลําดับ
ช่วงเวลา สามารถอธิบายได้ดังน้ี  
 Balassa (1965) ได้เสนอดัชนีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีปรากฏมาใช้ในการวิเคราะห์ความสามารถ
ในการแข่งขันส่งออกสินค้า หรือเรียกช่ือว่า Balassa’s revealed comparative advantage (BRCA) ดัชนีน้ีเป็นวัด
ความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบของสินค้าแต่ละชนิดท่ีประเทศใดประเทศหน่ึงส่งออกไปตลาดต่างประเทศ โดย
นําเอามูลค่าสินค้ามาทําการวิเคราะห์ จากการท่ีแต่ละประเทศมีการจัดเก็บข้อมูลสถิติการค้าระหว่างประเทศอยู่แล้ว 
ทําให้การคํานวณค่าดัชนี BRCA น้ัน มีความสะดวกและง่ายต่อการนําไปใช้ ทําให้นับจากอดีตจนถึงปัจจุบัน ดัชนี 
BRCA ยังคงได้รับความนิยมในการนํามาใช้วิเคราะห์ความสามารถในการแข่งขันส่งออกสินค้าของแต่ละประเทศ 
อย่างไรก็ตาม ดัชนีดังกล่าวก็มีข้อจํากัดในนําไปใช้การวิเคราะห์ กล่าวคือ ค่า BRCA มีคุณสมบัติท่ีไม่สมมาตร 
(Asymmetric property) โดยค่า BRCA ของแต่ละประเทศ หรือแต่ละช่วงเวลามีขนาดไม่เท่ากัน ดังน้ัน จึงไม่
สามารถนําค่า BRCA ของแต่ละประเทศ หรือแต่ละช่วงเวลา มาเปรียบเทียบหรือจัดลําดับความสามารถในการ
แข่งขันได้ ต่อมาได้มีนักวิชาการหลายคนพยายามปรับปรุงดัชนีให้มีความเหมาะสมมากข้ึน เช่น Dalum, Laursen, 
& Villumsen (1998) และ Laursen (1998) ได้พัฒนาดัชนีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีปรากฏเชิงสมมาตร 
(Revealed symmetric comparative advantage ,RSCA) ต่อมา Yu, Cai and Leung (2009) ได้พัฒนาดัชนี
ความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีปรากฏแบบปกติ (Normalized RCA, NRCA)  ซ่ึงดัชนี NRCA ได้รับความนิยม 
มากข้ึน เช่น งานศึกษาของ Ahmad, Qayum, & Iqbal (2017); Bojnec & Ferto (2017), Chaudhry & Negi 
(2017) และ Varshini & Manonmani (2019) เ น่ืองจากดัชนี NRCA มีความเหนือกว่าดัชนีอ่ืน ๆ ท่ีได้มีการ
พัฒนาข้ึน กล่าวคือ จากการทดสอบเชิงประจักษ์ของ Deb & Bodhisattva (2017) พบว่า ดัชนี NRCA มีความคงท่ี
ของการกระจาย (Stable distribution) และมีความน่าเช่ือถือในการเป็นหน่วยนับ (cardinal) หรือเรียงลําดับ 
(ordinal) ท้ังในสินค้ากลุ่มต่าง ๆ ประเทศต่าง ๆ หรือช่วงเวลาต่าง ๆ ท่ีทําการศึกษา  
  Lafay (1992) ได้เสนอดัชนีดุลการค้า (Trade balance index, TBI) มาใช้ในการวิเคราะห์สถานภาพของ
ประเทศใดประเทศหน่ึงว่าอยู่ ในฐานะเป็นผู้มีความชํานาญในการส่งออกหรือเป็นผู้ นําเข้าสินค้าท่ีศึกษา        
Widodo (2008) ได้สร้างเครื่องมือ ท่ี เรียกว่า “แผนท่ีผลิตภัณฑ์” (Products mapping) เ พ่ืออธิบายการ
เปลี่ยนแปลงเชิงพลวัตของความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบโดยอาศัยดัชนี TBI และดัชนี RSCA ท้ังน้ี พบว่า การ
วิเคราะห์ความสามารถในการแข่งขันส่วนใหญ่ยังคงใช้ดัชนีท้ังสองน้ีทําการวิเคราะห์แผนท่ีผลิตภัณฑ์ เช่น งานศึกษา
ของ Astrini & Az Zakiyyah (2018); Ishchukova & Luboš (2014), Permatasari, Wilantari, & Lestari (2019) 
และ Topcu & Sarigul (2015) อย่างไรก็ตาม เมื่อพิจารณาเฉพาะดัชนี RSCA เทียบกับดัชนี NRCA แล้ว ดัชนี 
NRCA มีความเหนือกว่าดัชนีอ่ืนๆ รวมท้ังดัชนี RSCA ด้วย ตามท่ีได้กล่าวมาแล้วข้างต้น ดังน้ัน ในการศึกษาครั้งน้ี 
เน้นการวิเคราะห์ความสามารถในการแข่งขันผลิตภัณฑ์ตู้เย็น ตู้แช่แข็ง และเครื่องอุปกรณ์อ่ืน  ๆสําหรับทําความเย็นหรือ
ทําให้เย็นจนแข็งของประเทศไทยไปยังตลาดโลก ญี่ปุ่น และเวียดนาม เมื่อเทียบกับคู่แข่งขันสําคัญ คือ จีน และ
สหรัฐอเมริกา ด้วยแผนท่ีผลิตภัณฑ์ด้วยแผนท่ีผลติภัณฑ์ โดยปรับใช้ดัชนี NRCA แทนการใช้ดัชนี RSCA ร่วมกับดัชนี 
TBI เช่นเดียวกับงานศึกษาของ Shairatullah & Kazuo (2012) 
 

ระเบียบวิธีวิจัย 
 สินค้าท่ีทําการศึกษาครั้งน้ีจําแนกตามระบบพิกัดฮาร์โมไนซ์3 (Harmonized system, HS) คือ พิกัด
ศุลกากร 8418 ตู้เย็น ตู้แช่แข็ง และเครื่องอุปกรณ์อ่ืนๆ สําหรับทําความเย็นหรือทําให้เย็นจนแข็ง ใช้ไฟฟ้าหรือสิ่งอ่ืน 
รวมท้ังฮีตป้ัม นอกจากเครื่องปรับอากาศ ตามประเภทท่ี 8415 รายละเอียดการดําเนินการวิจัย มีดังน้ี 

                                                           

3 เป็นระบบพิกัดท่ีใช้จําแนกประเภทสินค้าโดยองค์การศุลกากรโลก  
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1. การเก็บรวบรวมข้อมูล 
ข้อมูลท่ีใช้ในการศึกษาครั้งน้ี เป็นข้อมูลทุติยภูมิในช่วงปี 2550 - 2559 ท่ีได้จากฐานข้อมูลการค้า

ระหว่างประเทศของสหประชาชาติ ท้ังน้ี คณะผู้ศึกษาได้นําข้อมูลดังกล่าวมาคํานวณและวิเคราะห์เพ่ือให้ทราบถึง
ความสามารถในการแข่งขันส่งออกผลิตภัณฑ์ตู้เย็น ตู้แช่แข็ง ฯ ของไทย ไปยังตลาดโลก และตลาดส่งออกท่ีสําคัญ 
เมื่อเทียบกับประเทศคู่แข่งขันหลัก 

2. การวิเคราะห์ข้อมูล  
การวิเคราะห์เชิงปรมิาณ โดยการคํานวณด้วยดัชนี NRCAกับ ดัชนี TBI ดังน้ี 
2.1  ������

� = 	
�
�

	�
� − 	�

� ∙	
�
�

�	�
� �

�  

กําหนดให้ i คือ ประเทศผูส้่งออก ได้แก่ ประเทศไทย ประเทศจีน และประเทศสหรัฐอเมริกา 
 j คือ ประเทศคู่ค้าของไทย ได้แก่ ตลาดโลก ประเทศญี่ปุ่น และประเทศเวียดนาม 
 k คือ ผลิตภัณฑ์ตู้เย็น ตู้แช่แข็งฯ 
 z คือ สินค้าท้ังหมด 

    ���
�     คือ มูลค่าการส่งออก k จากประเทศ i ไปยังประเทศคู่ค้า j  

      ���
�    คือ มูลค่าการส่งออกสินค้า z จากประเทศผู้ส่งออก i  ไปยังประเทศคู่ค้า j  

         ���
�   คือ มูลค่าการนําเข้าสินค้า k ของประเทศคู่ค้า j  

      (กรณีท่ีตลาดโลกเป็นประเทศคู่ค้า : ���
�   คือ มูลค่าการส่งออกสินค้า k ของโลก) 

      ���
�    คือ มูลค่าการนําเข้าสินค้า z (สินค้าท้ังหมด) ของประเทศคู่ค้า j  

 (กรณี ท่ีตลาดโลกเป็นประเทศคู่ค้า : ���
�   คือ มูลค่าการส่งออกสินค้า z ของโลก) 

ความหมายของค่า NRCA  
1) ค่า NRCA อยู่ในช่วง -0.25 ถึง +0.25 โดย 

ถ้า NRCA > 0 แสดงว่าประเทศ i มีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกสินค้า k 
ถ้า NRCA < 0 แสดงว่าประเทศ i มีความเสียเปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกสินค้า k 
ถ้า NRCA = 0 แสดงว่าประเทศ i ไม่มคีวามไดเ้ปรยีบหรือเสียเปรียบโดยเปรยีบเทียบในการส่งออกสินค้า k 

2) การเปรียบเทียบค่า NRCA กับประเทศคู่แข่งขันน้ัน หากค่า NRCA ของประเทศ i > ค่า NRCA 
ของคู่แข่งขัน แสดงว่าประเทศ i มีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบมากกว่าของคู่แข่งขัน 

3) หากค่า NRCA ของประเทศ i มีแนวโน้มสูงข้ึนในแต่ละปี แสดงว่า ความสามารถในการแข่งขัน
การส่งออกสินค้าน้ันมีอนาคตท่ีดีข้ึน 

2.2 TBI��
� = �	
�

� !"
�
� �
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กําหนดให้    $��
�  คือ มูลค่าการนําเข้าสินค้า k ของประเทศ i จากประเทศคู่ค้า j  

  ความหมายของค่า TBI  
1) ค่า TBI อยู่ในช่วง -1 ถึง +1 โดย 

ถ้า TBI = - 1 แสดงว่าประเทศ i เป็นผู้นําเข้าอย่างสุดโต่งในสินค้า k 
ถ้า TBI = + 1 แสดงว่าประเทศ i เป็นผู้ส่งออกอย่างสดุโต่งในสินค้า k 
ถ้า TBI เข้าใกล ้- 1 แสดงว่าประเทศ i เป็นผู้นําเข้าสุทธิในสินค้า k 
ถ้า TBI เข้าใกล ้+ 1 แสดงว่าประเทศ i เป็นผู้ส่งออกสุทธิในสินค้า k 
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2.3 การทําแผนท่ีผลิตภัณฑ์ (Product mapping)  
      เป็นการวิเคราะห์การเป็นผลติภัณฑ์โดยใช้ดัชนี NRCA และ TBI มีรายละเอียดดังน้ี 

NR
CA

 >
 0

 

โซน B 

ได้เปรียบโดยเปรียบเทียบ และ
เป็นผู้นําเข้าสุทธิ 

โซน A 

ได้เปรียบโดยเปรียบเทียบ และ
เป็นผู้ส่งออกสุทธิ 

NR
CA

 <
 0

 

โซน D 

เสียเปรียบโดยเปรียบเทียบ และ
เป็นผู้นําเข้าสุทธิ 

โซน C 

เสียเปรียบโดยเปรียบเทียบ และ
เป็นผู้ส่งออกสุทธิ 

 TBI < 0 TBI > 0 

ผลการศึกษาและอภิปรายผล 
จากการคํานวณค่าดัชนี NRCA ของประเทศไทย จีนและสหรัฐอเมริกาไปยังตลาดโลกในช่วงปี พ.ศ. 2550 – 2559 

(ภาพท่ี 1)  พบว่า ไทยและจีนมีค่าดัชนี NRCA มากกว่าศูนย์ แสดงให้เห็นว่า ไทยและจีนมีความได้เปรียบโดย
เปรียบเทียบในการส่งออกผลิตภัณฑ์ตู้เย็น ตู้แช่แข็ง ฯ ไปตลาดโลก โดยจีนมีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบมาก
ท่ีสุด ขณะไทยมีแนวโน้มความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบเพ่ิมข้ึนอย่างค่อยเป็นค่อยไป สําหรับสหรัฐอเมริกามีค่าดัชนี 
NRCA น้อยกว่าศูนย์ แสดงให้เห็นว่า สหรัฐอเมริกามีความเสียเปรียบโดยเปรียบเทียบตลอดช่วงท่ีทําการศึกษา และ
มีแนวโน้มเสียเปรียบโดยเปรียบเทียบเพ่ิมข้ึน  

ภาพท่ี 1: ค่าดัชนี NRCA ของการส่งออกผลิตภัณฑ์ตู้เย็น ตู้แช่แข็งฯ ไปยังตลาดโลก 
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ภาพท่ี 2: ค่าดัชนี NRCA ของการส่งออกผลิตภัณฑ์ตู้เย็น ตู้แช่แข็งฯ ไปยังญี่ปุ่น 

 

 

ภาพท่ี 3: ค่าดัชนี NRCA ของการส่งออกผลิตภัณฑ์ตู้เย็น ตู้แช่แข็งฯ ไปยังญี่ปุ่น 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
เมื่อพิจารณาประเทศคู่ค้าท่ีสําคัญของไทย ได้แก่ ญี่ปุ่น และเวียดนาม (ภาพท่ี 2 และ 3 ตามลําดับ) พบว่า 

ไทยมีค่าดัชนี NRCA มากกว่าศูนย์ แสดงให้เห็นว่า ไทยมีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกผลิตภัณฑ์
ตู้เย็น ตู้แช่แข็ง ฯ ไปยังญี่ปุ่น และเวียดนาม แม้ว่าการส่งออกฯไปยังญี่ปุ่น ไทยมีความได้เปรียบโดยเปรียบน้อยกว่า
จีน แต่เมื่อพิจารณาการส่งออกฯไปยังเวียดนาม ในภาพรวมจีนกลับมีความเสียเปรียบโดยเปรียบเทียบ ซ่ึงจีนมี
แนวโน้มเสียเปรียบโดยเปรียบเทียบเพ่ิมมากข้ึนนับตั้งแต่ปี 2556 เป็นต้นมา สําหรับสหรัฐอเมรกิา ส่วนใหญ่มีค่าดชันี 
NRCA น้อยกว่าศูนย์ แสดงให้เห็นว่า สหรัฐอเมริกามีความเสียเปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกผลิตภัณฑ์ตู้เย็น 
ตู้แช่แข็ง ฯ ไปยังญี่ปุ่น และเวียดนาม โดยสหรัฐอเมริกามีความเสียเปรียบโดยเปรียบเทียบมากท่ีสุดในการส่งออกฯ 
ไปยังญี่ปุ่น ขณะท่ีจีนมีความเสียเปรียบโดยเปรียบเทียบมากท่ีสุดในการส่งออกฯ ไปยังเวียดนาม  
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ตารางท่ี 1:   แผนท่ีผลิตภณัฑ์ของผลิตภัณฑ์ตู้เย็น ตู้แช่แข็งฯ ในตลาดโลก 

ประเทศ 
ปี พ.ศ. 

ไทย 
โซน (TBI, NRCA) 

จีน 
โซน (TBI, NRCA) 

สหรัฐอเมริกา 
โซน (TBI, NRCA) 

2550 A (7.74×10-1, 6.13× 10-5) A (5.90×10-1, 1.19× 10-4) D (-3.10×10-1, -5.29× 10-5) 
2551 A (7.68×10-1, 5.89× 10-5) A (6.27×10-1, 1.09× 10-4) D (-3.13×10-1, -3.36× 10-5) 
2552 A (7.58×10-1, 6.99× 10-5) A (7.48×10-1, 1.16× 10-4) D (-3.69×10-1, -5.15× 10-5) 
2553 A (7.35×10-1, 7.76× 10-5) A (7.52×10-1, 1.49× 10-4) D (-2.13×10-1, -2.96× 10-5) 
2554 A (7.30×10-1, 6.87× 10-5) A (6.69×10-1, 1.29× 10-4) D (-3.77×10-1, -3.51× 10-5) 
2555 A (6.93×10-1, 7.32× 10-5) A (7.41×10-1, 1.38× 10-4) D (-3.78×10-1, -3.52× 10-5) 
2556 A (7.27×10-1, 7.48× 10-5) A (7.28×10-1, 1.26× 10-4) D (-4.02×10-1, -3.49× 10-5) 
2557 A (7.34×10-1, 7.61× 10-5) A (7.32×10-1, 1.36× 10-4) D (-4.41×10-1, -4.69× 10-5) 
2558 A (7.21×10-1, 8.06× 10-5) A (7.44×10-1, 1.39× 10-4) D (-4.89×10-1, -5.20× 10-5) 
2559 A (7.31×10-1, 8.52× 10-5) A (7.90×10-1, 1.60× 10-4) D (-5.28×10-1, -6.84× 10-5) 

ท่ีมา : จากการคํานวณ  

 จากตารางท่ี 1 ภายใต้การวิเคราะห์ด้วยแผนท่ีผลิตภัณฑ์ พบว่า ในภาพรวมท้ังไทยและจีนอยู่ในโซน A   
คือ เป็นผู้ส่งออกสุทธิ และมีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกไปยังตลาดโลก การเป็นผู้ส่งออกสุทธิ    
ของไทยและจีนพิจารณาได้จากค่า TBI ท่ีเข้าใกล้ + 1 โดยไทยมีค่า TBI อยู่ในช่วง 6.93×10-1 ถึง 7.74×10-1 (หรือ 
0.630 – 0.774) ขณะท่ีจีนมีค่า TBI อยู่ในช่วง 5.90×10-1 ถึง 7.90×10-1 (หรือ 0.590 – 0.790) เมื่อพิจารณาจาก  
ค่า NRCA ซ่ึงมากกว่าศูนย์และเพ่ิมข้ึนอย่างต่อเน่ือง แสดงให้เห็นว่า ท้ังไทยเละจีนต่างมีความได้เปรียบโดย
เปรียบเทียบเพ่ิมข้ึนตามช่วงเวลาท่ีทําการศึกษา โดยจีนมีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบมากท่ีสุดตลอดช่วงเวลาท่ี
ทําการศึกษา กล่าวคือ ค่า NRCA ของจีนอยู่ในช่วง 1.09× 10-4 ถึง 1.60× 10-4 ซ่ึงมากกว่าค่า NRCA ของไทยท่ีอยู่
ในช่วง 5.89× 10-5 ถึง 8.52× 10-5) ขณะท่ีสหรัฐอเมริกาอยู่ในโซน D คือ เป็นผู้นําเข้าสุทธิและมีความเสียเปรียบโดย
เปรียบเทียบในการส่งออกไปยังตลาดโลก กล่าวคือ การเป็นผู้นําเข้าสุทธิของสหรัฐอเมริกาพิจารณาได้จากค่า TBI 
เข้าใกล้ – 1 (TBI อยู่ในช่วง –2.13×10-1 ถึง –5.28×10-1)  ส่วนความเสียเปรียบโดยเปรียบในการส่งออกของสหรัฐอเมรกิา
พิจารณาได้จากค่า NRCA ท่ีน้อยกว่าศูนย์  (NRCA อยู่ในช่วง –2.96× 10-5 ถึง –6.84× 10-5) 

ตารางท่ี 2:   แผนท่ีผลิตภณัฑ์ของผลิตภัณฑ์ตู้เย็น ตู้แช่แข็งฯ ในญี่ปุ่น 

ประเทศ 
ปี พ.ศ. 

ไทย 
โซน (TBI, NRCA) 

จีน 
โซน (TBI, NRCA) 

สหรัฐอเมริกา 
โซน (TBI, NRCA) 

2550 A (8.40×10-1, 4.07× 10-4) A (2.96×10-1, 5.69× 10-4) D (4.23×10-2, -5.28× 10-5) 
2551 A (8.34×10-1, 3.43× 10-4) A (4.19×10-1, 5.31× 10-4) D (-5.71×10-2, -4.49× 10-5) 
2552 A (7.75×10-1, 4.21× 10-4) A (7.74×10-1, 6.63× 10-4) D (-2.28×10-1, -1.05× 10-4) 
2553 A (7.32×10-1, 4.47× 10-4) A (3.16×10-1, 6.55× 10-4) D (-7.01×10-1, -9.07× 10-5) 
2554 A (8.76×10-1, 4.41× 10-4) A (7.64×10-1, 5.72× 10-4) D (-2.19×10-1, -5.43× 10-5) 
2555 A (8.28×10-1, 3.56× 10-4) A (7.68×10-1, 6.08× 10-4) D (-3.14×10-1, -6.03× 10-5) 
2556 A (8.54×10-1, 3.70× 10-4) A (7.68×10-1, 6.01× 10-4) D (-2.83×10-1, -6.02× 10-5) 
2557 A (8.31×10-1, 3.60× 10-4) A (7.96×10-1, 5.95× 10-4) D (-2.35×10-1, -6.64× 10-5) 
2558 A (8.27×10-1, 3.58× 10-4) A (7.60×10-1, 5.38× 10-4) D (-2.80×10-1, -1.03× 10-4) 
2559 A (8.39×10-1, 3.54× 10-4) A (7.49×10-1, 4.98× 10-4) D (-3.97×10-1, -1.20× 10-4) 

ท่ีมา : จากการคํานวณ  
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 จากตารางท่ี 2 ภายใต้การวิเคราะห์ด้วยแผนท่ีผลิตภัณฑ์ พบว่า ในภาพรวมท้ังไทยและจีนอยู่ในโซน A คือ 
เป็นผู้ส่งออกสุทธิและมีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกไปยังญี่ปุ่น ท้ังไทยและจีนต่างมีความได้เปรียบ
โดยเปรียบเทียบลดลงตามช่วงเวลา (พิจารณาจากค่า NRCA ในปี 2550 - 2559 ของไทยและจีน) โดยจีนมีความ
ได้เปรียบโดยเปรียบเทียบมากท่ีสุดตลอดช่วงเวลาท่ีทําการศึกษา ขณะท่ีสหรัฐอเมริกาอยู่ในโซน D คือ เป็นผู้นําเข้า
สุทธิและมีความเสียเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสง่ออกไปยังญี่ปุ่น อย่างไรก็ตามความเสียเปรียบโดยเปรยีบเทียบมี
แนวโน้มลดลงในปี 2558 

ตารางท่ี 3:   แผนท่ีผลิตภณัฑ์ของผลิตภัณฑ์ตู้เย็น ตู้แช่แข็งฯ ในเวียดนาม 

ประเทศ 
ปี พ.ศ. 

ไทย 
โซน (TBI, NRCA) 

จีน 
โซน (TBI, NRCA) 

สหรัฐอเมริกา 
โซน (TBI, NRCA) 

2550 A (9.99×10-1, 8.68× 10-4) C (8.75×10-1, -8.48× 10-5) D (-1.87×10-2, -1.33× 10-6) 
2551 A (9.81×10-1, 8.40× 10-4) A (8.78×10-1, 1.06× 10-4) B (-3.59×10-2, -4.52× 10-5) 
2552 A (9.76×10-1, 1.32× 10-3) C (9.96×10-1, -8.03× 10-5) D (-2.90×10-1, -3.17× 10-5) 
2553 A (8.60×10-1, 1.36× 10-3) C (9.99×10-1, -2.59× 10-4) C (-8.71×10-1, -7.27× 10-5) 
2554 A (9.99×10-1, 1.01× 10-3) C (9.58×10-1, -1.43× 10-4) D (-2.51×10-1, -2.64× 10-5) 
2555 A (9.87×10-1, 1.02× 10-3) C (9.89×10-1, -1.43× 10-4) D (-4.58×10-2, -6.05× 10-6) 
2556 A (9.94×10-1, 1.17× 10-3) C (9.95×10-1, -3.36× 10-4) D (-3.11×10-1, -3.29× 10-5) 
2557 A (9.95×10-1, 1.07× 10-3) C (9.93×10-1, -4.32× 10-4) D (-3.37×10-1, -3.70× 10-5) 
2558 A (9.90×10-1, 1.13× 10-3) C (8.99×10-1, -5.43× 10-4) D (-4.98×10-1, -8.16× 10-5) 
2559 A (9.88×10-1, 1.27× 10-3) C (8.62×10-1, -3.53× 10-4) D (-4.95×10-1, -1.09× 10-4) 

ท่ีมา : จากการคํานวณ  

 จากตารางท่ี 3 ภายใต้การวิเคราะห์ด้วยแผนท่ีผลิตภัณฑ์ พบว่า ในภาพรวมไทยอยู่ในโซน A คือ เป็นผู้
ส่งออกสุทธิและมีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกไปยังเวียดนาม โดยไทยมีความได้เปรียบโดย
เปรียบเทียบเพ่ิมข้ึนตามช่วงเวลา (พิจารณาจากค่า NRCA ในปี 2550 - 2559 ของไทย) ส่วนท่ีจีนในภาพรวมอยู่ใน
โซน C คือ เป็นผู้ส่งออกสุทธิ แต่มีความเสียเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสง่ออกไปยังเวียดนาม โดยความเสียเปรยีบ
โดยเปรียบเทียบมีแนวโน้มลดลง ขณะท่ีสหรัฐอเมริกา ในภาพรวมอยู่ในโซน D คือ เป็นผู้นําเข้าสุทธิและมีความ
เสียเปรียบโดยเปรียบเทียบ โดยความเสียเปรียบโดยเปรียบเทียบมีแนวโน้มลดลงตลอดเวลาท่ีทําการศึกษา 
 กล่าวโดยสรุป เมื่อพิจารณาจากผลการศึกษาภายใต้การวิเคราะห์ด้วยแผนท่ีผลิตภัณฑ์ ไทยเป็นผู้ส่งออก
สุทธิและมีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบในผลิตภัณฑ์ตู้เย็น ตู้แช่แข็ง ซ่ึงสอดคล้องกับงานศึกษาของศูนย์ข้อมูลเชิง
ลึกอุตสาหกรรมไฟฟ้าและอิเล็กทรอนิกส์ (2562) ท่ีกล่าวว่า อุตสาหกรรมการผลิตผลิตภัณฑ์ดังกล่าวของไทยมีต้นทุน
แรงงานต่ํา แรงงานมีทักษะสูง โดยไทยเป็นผู้ผลิตอันดับต้นของโลก ซ่ึงสอดคล้องกับงานศึกษา Permatasari, 
Wilantari, and Lestari (2019) ท่ีกล่าวว่า ทุนมนุษย์มีความสําคัญอย่างยิ่งท่ีทําให้ไทยมีความได้เปรียบโดย
เปรียบเทียบ 

สรุปและข้อเสนอแนะ 
 จากผลการศึกษาในภาพรวม แม้ไทยมีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกผลิตภัณฑ์ตู้เย็น ตู้แช่
แข็งไปยังตลาดโลก ประเทศญี่ปุ่น และประเทศเวียดนาม แต่เพ่ือรักษาความสามารถในการแข่งขัน ผู้ผลิต ผู้ส่งออก
ผลิตภัณฑ์ตู้เย็น ตู้แช่แข็งและหน่วยงานท่ีเก่ียวข้องของไทยควรร่วมมือกันเพ่ือหาแนวทางในการเพ่ิมประสิทธิภาพ
การผลิตและส่งออกผลิตภัณฑ์ตู้เย็น ตู้แช่แข็ง ในท่ีน้ี ผู้ศึกษาขอเสนอแนะเชิงนโยบาย มีรายละเอียดดังน้ี 

1. ปรับโครงสร้างการผลิตให้มีประสิทธิภาพมากข้ึน เช่น การลดกระบวนการผลิตท่ีซํ้าซ้อน การหาเทคนิค
การผลิตใหม่ การหาพันธมิตรเครือข่ายในการผลิต เป็นต้น นอกจากน้ี ภาครัฐควรให้การสนับสนุนเชิงนโยบายควบคู่
กับการปรับโครงสร้างการผลิต เช่น การส่งเสริมศักยภาพของกําลังแรงงาน มาตรการลดภาษีสําหรับผลิตภัณฑ์ท่ีมี
การสร้างมูลค่าเพ่ิม เป็นต้น 
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2. ขยายฐานการผลิตและตลาดไปยังประเทศเพ่ือนใกล้เคียงให้มากข้ึนจากข้อได้เปรียบของการเป็นประชาคม
เศรษฐกิจอาเซียน (ASEAN economic community) กล่าวคือ ภายใต้กฎระเบียบการลงทุนท่ีถูกผ่อนคลายลง
สําหรับประเทศสมาชิกอาเซียน ย่อมช่วยให้ผู้ผลิตตู้เย็น ตู่แช่แข็งของไทยขยายการลงทุนไปยังประเทศในเขตภูมิภาค
อาเซียนได้สะดวกข้ึน   

3. พัฒนาผลิตภัณฑ์ให้มีความหลากหลายเพ่ือให้ครอบคลุมฐานลูกค้ากลุ่มต่าง ๆ ท่ียังสามารถแข่งขันได้ให้
ได้มากท่ีสุด กล่าวคือ แม้ในตลาดระดับล่าง ผลิตภัณฑ์ตู้เย็น ตู้แช่แข็งจากจีนมีข้อได้เปรียบมากกว่าไทยในเรื่องราคา 
แต่สําหรับตลาดระดับกลาง และตลาดระดับบน ไทยยังมีข้อได้เปรียบ  ดังน้ัน ผู้ผลิตควรพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้
สอดคล้องกับความต้องการของลูกค้าแต่ละกลุ่ม โดยตลาดระดับกลางให้ความสําคัญกับตราสินค้า อายุการใช้งาน
และราคาท่ีสมเหตุสมผล ขณะท่ีตลาดระดับบนให้ความสําคัญกับตราสินค้า คุณภาพ และนวัตกรรมใหม่ ๆ เช่น การ
ประหยัดพลังงาน ระบบกําจัดแบคทีเรีย ระบบขจัดกลิ่นอับ และรูปลักษณ์ท่ีสวยงาม เป็นต้น 

4. พัฒนาคุณภาพและนําเสนอผลิตภัณฑ์ใหม่ให้แก่ลูกค้าอย่างต่อเน่ือง เพ่ือให้ลูกค้ามั่นใจว่าผลิตภัณฑ์มี
คุณภาพท่ีดีและแสดงถึงความเอาใจใส่ต่อลูกค้าในการได้รับบริการ 
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