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บทคัดย่อ 
 การวิจัยนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษาเปรียบเทียบแรงจูงใจท่ีส่งผลต่อพฤติกรรมในการตัดสินใจเลอืกท่องเที่ยว
ของนักท่องเที่ยวในตลาดย้อนยุคแบบดั้งเดิมและสร้างขึ้นมาใหม่ และเพื่อศึกษาปัจจัยแรงจูงใจที่ส่งผลต่อการ
ตัดสินใจท่องเที่ยวในตลาดย้อนยุค ในประเทศไทย โดยประยุกต์ใช้แนวคิดแรงจูงใจในการท่องเที่ยว ปัจจัยผลักและ
ปัจจัยดึง วิธีการวิจัยแบ่งออกเป็น 2 ลักษณะ คือ การวิจัยเชิงคุณภาพโดยใช้วิธีการสัมภาษณ์เชิงลึกกับผู้ประกอบการ
ในตลาดย้อนยุค และการวิจัยเชิงปริมาณ เก็บรวบรวมข้อมูลโดยใช้แบบสอบถามจากกลุ่มตัวอย่าง จ านวน 615 คน 
ใช้สถิติวิเคราะห์เบี้องต้น และการวิเคราะห์ข้อมูลด้วยวิธีการประมาณค่า โดยใช้  MNProbit และ BVProbit 
ผลการวิจัยพบว่า 1) พฤติกรรมของนักท่องเที่ยวที่เข้ามาท่องเที่ยวในตลาดย้อนยุคส่วนใหญ่ นักท่องเที่ยวตัดสินใจ
เลือกเข้ามาท่องเที่ยว เพื่อท ากิจกรรม และเข้าชมกิจกรรมการแสดงด้านวัฒนธรรมของท้องถิ่นของตลาด ซึ่งเกิด
ขึ้นกับตลาดย้อนยุคแบบดั้งเดิม และการเข้าถ่ายภาพเก็บความทรงจ า ซึ่งเกิดขึ้นในตลาดย้อนยุคที่สร้างขึ้นใหม่ และ 
2) ปัจจัยที่ส่งผลต่อการตัดสินใจท่องเที่ยวในตลาดย้อนยุค พบว่า ปัจจัยดึงและปัจจัยผลักด้านทัศนคติ และปัจจัยดึง
ด้านวัฒนธรรมของตลาดย้อนยุค ส่งผลต่อการตัดสินใจเลือกท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวในตลาดย้อนยุคแบบดั้งเดิม 
ส่วนปัจจัยด้านค่านิยม (แฟช่ัน) ส่งผลต่อการตัดสินใจเลือกท่องเที่ยวในตลาดย้อนยุคแบบท่ีสร้างขึ้นใหม่ 
 

ค าส าคัญ : แรงจูงใจ, ตลาดย้อนยุคแบบดั้งเดิม, ปัจจัยที่ส่งผลต่อการตัดสินใจท่องเที่ยว 
 
 
 
Abstract 

                                                           
1 นักศึกษาปริญญาเอก วิทยาลยันวัตกรรมการจัดการ มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลรัตนโกสินทร์ศาลายา นครปฐม 
  Doctoral Student in College of Innovation Management, Rajamangala University of Technology Rattanakosin    
  Salaya   Nakhon Pathom 
2 อาจารยว์ิทยาลยันวัตกรรมการจัดการ มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลรัตนโกสินทร์ ศาลายา นครปฐม  
  Lecturer in College of Innovation, Rajamangala University of Technology Rattanakosin Salaya Nakhom Pathom 

Article Information 
Received: Aug 25, 2018  
Accepted: Nov 12, 2018 
Available Online: Dec 23, 2019 
 



Journal of Modern Management Science 12(2) (2019) pp. 38 
 

 The purpose of this research was to compare the motivations that affect the decision 
making behavior of tourists to visit the traditional and newly developed retro market, and to study 
motivation factors affecting the decision making to visit retro markets using a concept of tourism 
motivation, push-factors, and pull-factors. The research method is divided into 2 parts: a 
qualitative research using in-depth interview method with entrepreneurs in the retro markets, and 
a quantitative research. Data were collected using a questionnaire distributed to 615 samples. The 
statistical analysis was applied. Analysis and test were performed by estimation using Probit 
(Multinormal Probit) and BVProbit (Bivariate Probit). The results of this research are as follows: 1) 
the behavior of tourists who visit the retro markets mostly decided to visit the retro markets for 
activities participation and watching local cultural performances of the market in traditional retro 
markets, and taking pictures of memories in newly created retro markets. 2) factors affecting tourism 
decision making in the retro markets shows that pull-factors of attitudes and push-factors of the 
culture of retro markets affect the decision making of the tourists to visit traditional retro markets. 
The factor of popularity (fashion) the decision making of the tourists to visit newly created retro 
markets. 
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บทน า 

การท่องเที่ยวเป็นอุตสาหกรรมที่สร้างรายได้ให้กับประเทศ โดยในปี พ.ศ.2560 ประเทศไทยมีรายรับรวม
จากการท่องเที่ยว 7.29 ล้านบาท เพิ่มขึ้นร้อยละ 15.9 จากปี พ.ศ. 2559 (ส านักงานคณะกรรมการพัฒนาการ
เศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ, 2561) และประกอบกับปี พ.ศ.2560 องค์การการท่องเที่ยวโลกแห่งสหประชาชาติ 
(UNWTO) ได้ประกาศให้เป็นปีแห่งการท่องเที่ยวยั่งยืน ดังนั้น รัฐบาลจึงได้ให้ความส าคัญต่อการท่องเที่ยวอย่าง
ยั่งยืน โดยปรากฏอยู่ในแผนพัฒนาการท่องเที่ยวแห่งชาติ ฉบับท่ี 2 (พ.ศ.2560 - 2564) ซึ่งประกอบด้วยยุทธศาสตร์
ย่อยในแผนพัฒนาท้ังด้านอุปสงค์และอุปทานด้านการท่องเที่ยว ซึ่งได้ก าหนดยุทธศาสตร์การขับเคลื่อนการท่องเทีย่ว
ไว้ 5 ยุทธศาสตร์ ดังนี้ 1) การพัฒนาคุณภาพแหล่งท่องเที่ยว สินค้า และบริการด้านการท่องเที่ยวให้เกิดความสมดุล
และยั่งยืน 2) การพัฒนาโครงสร้างพื้นฐานและสิ่งอ านวยความสะดวกเพื่อรองรับ การขยายตัวของอุตสาหกรรม
ท่องเที่ยว 3) การพัฒนาบุคลากรด้านการท่องเที่ยวและสนับสนุนการมีส่วนรวมของประชาชน ในการพัฒนาการ
ท่องเที่ยว 4) การสร้างความสมดุลให้กับการท่องเที่ยวไทยผ่านการตลาดเฉพาะกลุ่ม การส่งเสริมวิถีไทย และการ
สร้างความเช่ือมมั่นของนักท่องเที่ยว 5) การบูรณาการการบริหารจัดการท่องเที่ยวและการส่งเสริมความร่วมมือ
ระหว่างประเทศ (คณะกรรมการนโยบายการท่องเที่ยวแห่งชาติ, 2560) โดยเฉพาะยุทธศาสตร์ที่ 4 ที่มีแนวทางใน
การพัฒนาในด้านการส่งเสริมเอกลักษณ์ของประเทศไทย โดยมุ่งไปยังส่วนภูมิภาคและจังหวัด ผ่านสื่อสร้างสรรค์
และนวัตกรรมทางสื่อ โดยมุ่งไปยังกลุ่มนักท่องเที่ยว กุล่มตลาดระดับกลางและบน และกลุ่มนักท่องเที่ยวที่มีความ
สนใจเป็นพิเศษ โดยมีแนวทางในการด าเนินการโดยจัดให้มีโครงการส่งเสริมชุมชนสร้างสรรค์และบริการ ที่สะท้อน
ถึงอัตลักษณ์ชุมชนและแบรนด์จังหวัด และยุทธศาสตร์ที่ 5 ที่เน้นการบูรณาการการบริหารจัดการการท่องเที่ยวและ
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การส่งเสริมความร่วมมือระหว่างประเทศ ส่งเสริมการการก ากับดูแลการพัฒนา เเละบริหารจัดการการท่องเที่ยว
อย่างมีประสิทธิภาพ โดยจัดให้มีรูปแบบการท่องเที่ยวโดยชุมชน (Community Based Tourism) ที่เน้นการ
ท่องเที่ยวยั่งยืนที่ชุมชนมีบทบาทหลักในการก าหนดทิศทาง การบริหารจัดการโดยชุมชนเพื่อชุมชน ซึ่งปัจจุบันได้รับ
ความนิยมจากนักท่องเที่ยวชาวยุโรป (กองเศรษฐกิจการท่องเที่ยวและกีฬา, 2560) 

จากการที่ภาครัฐบาลให้ความส าคัญของการท่องเที่ยวยั่งยืน รัฐบาลโดยการด าเนินงานของกระทรวงการ
ท่องเที่ยวและกีฬา จึงได้สร้างแนวทางการท่องเที่ยวในรูปแบบ การท่องเที่ยววิถีไทย ซึ่งได้แบ่งเขตพัฒนาการ
ท่องเที่ยวออกเป็น 5 กลุ่มคลัสเตอร์ โดยแบ่งพื้นที่มีเอกลักษณ์และวิถีชีวิตที่คล้ายคลึงกัน ได้แก่ 1) เขตการ
พัฒนาการท่องเที่ยวอารยธรรมล้านนา 2) เขตการพัฒนาการท่องเที่ยวอีสานใต้  3) เขตการท่องเที่ยวชายฝั่งทะเล
ตะวันออก 4) เขตการพัฒนาการท่องเที่ยวชายฝั่งทะเลตะวันตก และ 5) เขตการพัฒนาท่องเที่ยวอันดามัน โดยมี
ตัวแทนทุกภาคส่วนเข้ามาร่วมวางแผนพัฒนาและด าเนินการพัฒนาพื้นที่ เพื่อสร้างอัตลักษณ์ และสนองความ
ต้องการของคนในท้องถิ่นโดยตรง (แผนการพัฒนาการท่องเที่ยวแห่งชาติ, 2555-2559)  

การพยายามสร้างคุณค่าให้ออกมาเป็นวัฒนธรรมที่มีความโดดเด่น ร่วมกับการผสมผสานยุทธศาสตร์การ
ท่องเที่ยว เพื่อสร้างให้ท้องถิ่นสามารถอยู่ได้อย่างยั่งยืน ท าให้เกิดการสร้างรูปแบบการท่องเที่ยวอีกรูปแบบใน
ลักษณะของปรากฏการณ์ที่เรียกว่า การโหยหาอดีต “Nostalgia” (ดนัย จันทร์เจ้าฉาย, 2553) หรือการสร้างความ
เก่าให้เกิดขึ้น เพื่อตอบสนองกระแสความต้องการของนักท่องเที่ยว ที่มีกระแสความต้องการท่องเที่ยวในลักษณะนี้
มากขึ้น การสร้างและพัฒนาความเก่าให้เกิดขึ้นในแหล่งชุมชนท่ีมีความเจริญในอดีต น าเอาจุดเด่นของวัฒนธรรมใน
แต่ละพื้นท่ี ใส่ความเก่า ย้อนยุค ปรับปรุงสถาปัตยกรรม วิถีชีวิต เพื่อสร้างแรงจูงใจให้เกิดขึ้น ประกอบกับการสร้าง
ตลาดให้เป็นสถานท่ีท่องเที่ยวที่ตอบสนองต่อกระแสการท่องเที่ยวอีกหนึ่งรูปแบบ ที่เรียกว่า การท่องเที่ยวแบบย้อน
ยุค (Retro Market) จากการสนับสนุนของรัฐบาล และหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง ท าให้แหล่งท่องเที่ยวประเภทตลาด
ย้อนยุค เติบโตอย่างต่อเนื่อง และมีการพัฒนาตลาดย้อนยุคทั้งที่เป็นตลาดดั่งเดิม มีการรื้อฟื้นปรับปรุงตลาดเดิมให้
กลับมามีชีวิตชีวาอีกครั้ง หรือมีการสร้างตลาดย้อนยุคใหม่ ในสถานที่ใหม่ ซึ่งไม่ได้มีความเกี่ ยวข้องกับแหล่งชุมชน
โบราณ แต่ใช้ความเป็นเอกลักษณ์ของท้องถิ่นเข้ามาสร้างอัตลักษณ์ให้เกิดขึ้นกับตลาด 

สถานการณ์การท่องเที่ยวแบบโหยหาอดีตในประเทศไทย ถือว่าเป็นกระแสที่ได้รับความนิยมอย่างต่อเนื่อง 
ซึ่งการท่องเที่ยวแบบย้อนยุคที่ได้รับการตอบรับจากนักท่องเที่ยวเป็นจ านวนมากไม่ว่าจะเป็นตลาดดั่งเดิมหรือตลาด
สร้างใหม่ ที่มีจ านวนนักท่องเที่ยวกลุ่มโหยหาอดีตมีเพิ่มขึ้น (ภูเกริก บัวสอน,2554) ซึ่งนักท่องเที่ยวกลุ่มนี้ต้องการ
หลีกหนี จากความเบื่อหน่ายจากท่ีเป็นอยู่ การให้ความส าคัญกับความเป็นอยู่ที่เกิดขึ้นในอดีต ท าให้หลายพื้นที่ท่ีเป็น
แหล่งชุมชนที่มีความเจริญเติบโตในอดีต ได้รับการฟื้นฟู และพยายามที่จะพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวนั้นควบคู่กับ
วัฒนธรรมดั้งเดิม ด ารงรักษาวิถีชีวิตและวัฒนธรรม การน าเอาเสน่ห์หรือจุดเด่นของแต่ละท้องที่ ให้นักท่องเที่ยวได้
สัมผัส และสามารถสร้างคุณค่าให้เกิดขึ้นในเชิงพาณิชย์ได้อย่างยั่งยืน (ภาวิตา ใจกล้า, 2552) 

จากความส าคัญดังกล่าว ผู้วิจัยจึงสนใจที่ศึกษาแรงจูงใจในการตัดสินใจเลือกท่องเที่ยวในตลาดย้อนยุค  
ในประเทศไทย เพื่อเข้าใจถึงพฤติกรรมของนักท่องเที่ยวที่เข้ามาท่องเที่ยวในตลาดย้อนยุคในประเทศไทยว่ามี
แรงจูงใจใดทีต่อบสนองต่อการท่องเที่ยวในตลาดย้อยยุค และตัดสินใจเลือกท่องเที่ยว โดยการศึกษาจังหวัดที่มีตลาด
ย้อนยุคที่มีช่ือเสียง และเปิดด าเนินการอยู่ในปัจจุบัน และเป็นที่รู้จักของนักท่องเที่ยว โดยพบว่าตลาดส่วนใหญ่ที่
เกิดขึ้นนั้น เกิดขึ้นตามกระแสนิยมซึ่งมีวงจรของตลาดที่มีระยะเวลาไม่นาน ส่งผลต่อชุมชนท้องถิ่น ผู้ประกอบการ 
และนักท่องเที่ยว ซึ่งการศึกษาการตัดสินใจเลือกท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวในตลาดย้อนยุค ผลของการศึกษา
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สามารถน าไปวางแผนพัฒนารูปแบบของตลาดย้อนยุคโดยเฉพาะในกลุ่มผู้ประกอบการ และสร้างกิจกรรมในตลาด
ย้อนยุคให้ตรงกับความต้องการของนักท่องเที่ยว และสามารถพัฒนาธุรกิจท่องเที่ยวในตลาดย้อนยุคให้สามารถอยู่ได้
อย่างยั่งยืน รวมถึงท าให้คนในท้องถิ่นมีรายได้เพิ่มขึ้น ส่งผลให้ประเทศไทยสามารถเพิ่มช่องทางในการสร้างรายได้
และพัฒนาเศรษฐกิจได้  

 

วัตถุประสงค์การวิจัย  
 1. ศึกษาแรงจูงใจท่ีส่งผลต่อพฤตกิรรมในการตัดสินใจเลือกท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวในตลาดย้อนยคุ
แบบดั้งเดิมและสร้างขึ้นมาใหม ่
 2. ศึกษาปัจจัยแรงจูงใจที่ส่งผลต่อการตัดสินใจท่องเที่ยวในตลาดย้อนยุค ในประเทศไทย 
 

ภาพที่ 1 กรอบแนวคิดการวิจัย 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
วิธีการวิจัย 
 ประชากรและกลุม่ตัวอย่างท่ีใช้ในการวิจัยครั้งนี้แบ่งออกเป็น 2 กลุม่ ดังน้ี 

1. กลุ่มผู้ประกอบการในตลาดย้อนยุค ที่เป็นตลาดเป้าหมายในการสัมภาษณ์ โดยเลือกตลาดที่มีช่ือเสียง
และได้รับความนิยมจากนักท่องเที่ยว โดยมีรายละเอียดดังตารางที่ 1 
 

ตารางที่ 1 จ านวนตลาดและจ านวนผู้ให้ข้อมูลส าคัญ 

ตลาด จ านวนตลาด จ านวนผู้ให้ข้อมลู (คน) 

ตลาดย้อนยุคแบบดั้งเดิม 7 24 

ตลาดย้อนยุคท่ีสร้างขึ้นใหม ่ 5 6 

รวม 11 30 

นักท่องเที่ยว 

ผู้ประกอบการ 

แรงดึงในตลาดย้อนยุค 

(Pull Factor) 

-ปัจจยัด้านเศรษฐกิจและการเมือง 

-ปัจจยัด้านสังคมและวัฒนธรรม (PullCul)* 

-ปัจจยัด้านสื่อและเทคโนโลย ี

-ปัจจยัด้านสภาพแวดล้อมของตลาดย้อนยุค 

 

พฤติกรรมของนักท่องเที่ยว

ในตลาดย้อนยุค (Bi) 

การเลือกท่องเที่ยวของ

นักท่องเที่ยวในตลาดยอ้น

ยุค (Yji) 

แรงผลักในตลาดย้อนยุค (Push Factor) 

-แรงจูงใจในการท่องเท่ียวของนักท่องเท่ียว (Push A)* 

-ทัศนคติของนักท่องเที่ยวในตลาดย้อนยุค (Push V)* 

-ค่านิยม 

 

แรงจูงใจ 
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 ซึ่งการเลือกกลุ่มตัวอย่างที่ใช้ในการสัมภาษณ์ เลือกจากผู้ประกอบการในตลาดย้อนยุคที่ได้รับความนิยม
และมีจ านวนนักท่องเที่ยวเข้าไปเที่ยวอย่างสม่ าเสมอ แบ่งเป็น 2 ตลาด ดังนี้ 

1) ตลาดย้อนยุคแบบดั้งเดิม เป็นตลาดที่มีประวัติความเป็นมา ตั้งอยู่ในแหล่งชุมชนเดิม 
ประกอบด้วย 1) ตลาดน้ าอัมพวา 2) ตลาด 100 ปี สามชุก 3) ตลาดใต้โหนด 4) ตลาดน้ าคลองแดน 5) ตลาดดอน
หวาย 6) ตลาดย่านเมืองเก่าสงขลา และ 7) ตลาดถนนยมจินดา มีผู้ให้ข้อมูล จ านวน 24 คน ใช้วิธีการสัมภาษณ์
จนกว่าข้อมูลที่ได้เที่ยงตรงท่ีสุด  

2) ตลาดย้อนยุคที่สร้างขึ้นใหม่ เป็นตลาดที่สร้างขึ้นโดยน าเอาความเก่าของตลาดย้อนยุคแบบ
ดั้งเดิม เช่น สถาปัตยกรรม กิจกรรม รูปแบบการด าเนินชีวิต มาดึงดูดนักท่องเที่ยวให้เข้ามาท่องเที่ยว ประกอบด้วย 
1) ตลาดน้ าอโยธยา 2) ตลาดเพลินวาน 3) ตลาดน้ าทุ่งบัวชม 4) ตลาดน้ าขวัญเรียม และ 5) ตลาดน้ าสี่ภาค มีผู้ให้
ข้อมูล จ านวน 6 คน ใช้วิธีการสัมภาษณ์จนกว่าข้อมูลที่ได้เที่ยงตรงที่สุด  

2. นักท่องเที่ยวในตลาดย้อนยุค เลือกกลุ่มตัวอย่างโดยไม่ใช้ทฤษฎีความน่าจะเป็น (Non – Probability 
Sampling) จากนักท่องเที่ยวที่เข้าไปเที่ยวในตลาดย้อนยุคเป้าหมายที่ได้เลือกไว้  โดยการเลือกกลุ่มตัวอย่างแบบ
บังเอิญ (Haphazard or Accidental Sampling) กลุ่มตัวอย่างที่ได้เป็นกลุ่มตัวอย่าง ตอบค าถามแบบบังเอิญ หรือ
ยินดีให้ความร่วมมือในแต่ละตลาดย้อนยุคที่เข้าไปท าการเก็บแบบสอบถาม โดยเลือกตลาดที่ยังคงเปิดด าเนินกิจการ
และเป็นตลาดที่ได้รับความนิยมจากนักท่องเที่ยว ตั้งอยู่ตามจังหวัดที่เป็นแหล่งท่องเที่ยวหลักของประเทศไทย ได้
จ านวนกลุ่มตัวอย่างทั้งสิ้นท่ีตอบแบบสอบถามทั้งหมด 615 คน รายละเอียดดังตารางที่ 2 

 
ตารางที่ 2 รายละเอียดและจ านวนกลุ่มตัวอย่างนักท่องเที่ยวในตลาดย้อนยุค 

ตลาดย้อนยุค จังหวัด จ านวน (คน)  
1. ถนนคนเดินประตูท่าแพ เชียงใหม่ 47 
2. ปาย แม่ฮ่องสอน 23 
3. กาดกองต้า ล าปาง 23 
4. ตลาดย้อนยุคนครชุม ก าแพงเพชร 7 
5. ตลาดน้ าอโยธยา พระนครศรีอยุธยา 37 
6. ตลาดน้ าทุ่งบัวชุม พระนครศรีอยุธยา 13 
7. บ้านบางเขน กรุงเทพมหานคร 9 
8. ตลาดน้ าขวัญเรียม กรุงเทพมหานคร 15 
9.ตลาดน้ าบางน้ าผึ้ง สมุทรปราการ 19 
10. ตลาดสามชุก สุพรรณบุร ี 49 
11. ตลาดบ้านใหม่ ฉะเชิงเทรา 14 
12. ตลาดน้ าอัมพวา 
13. ตลาดน้ าท่าคา 

สมุทรสงคราม 
สมุทรสงคราม 

82 
2 

14. ตลาดน้ าสี่ภาค ชลบุรี (พัทยา) 16 
15. เกาะกลอย ระยอง 11 
16. ถนนยมจินดา ระยอง 8 
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17. ตลาดน้ าหัวหินสามพันนาม ประจวบครีีขันธ์ (หัวหิน) 20 
18. เพลินวาน ประจวบครีีขันธ์ (หัวหิน) 46 
19. เมืองมัลลิกา ร.ศ.124 
20. ตลาดดอนหวาย 

กาญจนบุร ี
นครปฐม 

2 
38 

21. เชียงคาน เลย 23 
22. ย่านเมืองเก่าสงขลา สงขลา 46 
23. ตลาดน้ าคลองแดน สงขลา 29 
24. ตลาดใต้โหนด พัทลุง 21 
25. ย่านเมือนเก่าภูเก็ต ภูเก็ต 15 

รวม 25 จังหวัด 615 

  
เครื่องมือท่ีใช้ในการวิจัย ประกอบด้วย 1) แบบสัมภาษณ์ ใช้กับกลุ่มตัวอย่างที่เป็นผู้ประกอบการในตลาด

ย้อนยุค จ านวน 24 คน สัมภาษณ์จนกว่าข้อมูลที่ได้เที่ยงตรงที่สุด และ 2) แบบสอบถาม ใช้กับกลุ่มตัวอย่างที่เป็น
นักท่องเที่ยวในตลาดย้อนยุคที่เข้าไปเที่ยวในตลาดย้อนยุคเป้าหมายที่ได้เลือกไว้ จ านวน 615 คน วิเคราะห์ความ
น่าเช่ือถือของแบบสอบถาม โดยการวิเคราะห์ข้อมูลตัวแปรที่ส ารวจได้ (Factor Analysis) จากแรงจูงใจในการ
ตัดสินใจเลือกท่องเที่ยวตลาดย้อนยุคของนักท่องเที่ยวในตลาดย้อนยุค ซึ่งแบ่งเป็น แรงผลักและแรงดึง 7 
องค์ประกอบ 31 ตัวแปร โดยท าการทดสอบความเชื่อมั่นของแบบสอบถาม (Cronbach’s Alpha Coefficient) ซึ่ง
ค่าสัดส่วนของความแปรปรวนรวมมีค่ามากกว่า 0.7 และวิเคราะห์ความเชื่อมั่นของแบบสอบถามจากค่าสัมประสิทธิ์ 
Cronbach’s Alpha Coefficient เพื่อทดสอบความเช่ือถือได้ จากความสอดคล้องกันของตัวแปรจากค าตอบใน
แบบสอบถาม (Consistency Reliability) พบว่า ค่า Cornbach’s Alpha มีค่ามากกว่า 0.7 ดังนั้น ตัวแปรที่วัดจาก
แบบสอบถามมีความสอดคล้องกันกับการตอบค าถามในระดับที่เชื่อถือได้ 
 การวิเคราะห์ข้อมูล วัตถุประสงค์ที่ 1 เพื่อศึกษาเปรียบเทียบแรงจูงใจที่ส่งผลต่อพฤติกรรมในการตัดสินใจ
เลือกท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวในตลาดย้อนยุคแบบดั้งเดิมและสร้างขึ้นมาใหม่ โดยด าเนินการทดสอบปัจจัยต่าง ๆ 
ที่ค านวณได้และมีค่าระหว่าง 0-1 โดยใช้ปัจจัย แรงจูงใจทั้งแรงผลัก ในค าถามเกี่ยวกับทัศนคติ (Push A) และ
ค่านิยม (Push V) และแรงดึง ที่เกี่ยวข้องกับปัจจัยด้านสังคมและวัฒนธรรม (PullCul) โดยวัดจากพฤติกรรมการ
ท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวในตลาดย้อนยุค ซึ่งส่วนใหญ่นักท่องเที่ยวมีพฤติกรรมในการเข้าร่วมกิจกรรมที่เกิดขึ้นใน
ตลาดย้อนยุค ได้แก่ ล่องเรือชมบรรยากาศ (B1) ล่องเรือไหว้พระท าบุญ (B2) การแสดงวัฒนธรรมท้องถิ่นของตลาด 
(B3) เลือกซื้อสินค้าและอาหารของท้องถิ่น (B4) ถ่ายภาพเก็บความทรงจ า (B5) โดยการเลือกซื้อสินค้าและอาหาร
ของท้องถิ่น (B4) และพฤติกรรมการเลือกซื้อสินค้าและอาหารของท้องถิ่นเป็นพฤติกรรมพื้นฐานของนักท่องเที่ยวใน
ตลาดย้อนยุค ดังน้ัน จึงไม่น ามาใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูลครั้งนี้ โดยมีสูตรในการวิเคราะห์ ดังนี้ 

B_i=f(PushA,PushV,PullCul.Original,Build) 
การทดสอบวัดระดับ วัดว่ามีค่าอยู่ในระดับใด สูง หรือสูงกว่า 0.5 อย่างมีนัยส าคัญหรือไม่ จากนั้น  

จึงด าเนินการทดสอบโดยใช้การทดสอบประมาณค่า โดย MNprobit (Multinomial Probit) โดยแสดงเป็นสมการ 
ดังนี ้
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𝑃𝑟 [𝑌𝑖1 =  1 𝑋𝑖1 ] = 1 −  ∑ Φ

𝐽

𝑑=2

 (𝑋𝑖𝑗 𝛽𝑗) 

𝑃𝑟 [𝑌𝑖𝑗 =  j 𝑋𝑖𝑗 ] = Φ (𝑋𝑖𝑗 𝛽𝑗) 

∀j = 2,3, … , J 

และวัตถุประสงค์ที่ 2 เพื่อศึกษาปัจจัยท่ีส่งผลต่อการตัดสินใจท่องเที่ยวในตลาดย้อนยุค ในประเทศไทย โดย
ด าเนินการทดสอบปัจจัยต่าง ๆ ที่ค านวณมาได้และมีค่าระหว่าง 0-1 โดยใช้ปัจจัย แรงจูงใจทั้งแรงผลัก ในค าถาม
เกี่ยวกับทัศนคติ (Push A) และค่านิยม (Push V) และแรงดึง ที่เกี่ยวข้องกับปัจจัยด้านสังคมและวัฒนธรรม 
(PullCul) โดยวัดจากตลาดกลุ่มตัวอย่าง 2 ตลาดที่มีช่ือเสียงและยังคงได้รับความนิยมอยู่ ได้แก่ ตลาดสามชุก (Y1) 
และเพลินวาน (Y2) โดยมีสูตรในการวิเคราะห์ ดังนี้  

Y_ij=f(PushA,PushV,PullCul) j=1 or 2 
การทดสอบวัดระดับ วัดว่ามีค่าอยู่ในระดับใด สูง หรือสูงกว่า 0.5 อย่างมีนัยส าคัญหรือไม่ จากนั้น  

จึงด าเนินการทดสอบโดยใช้การทดสอบประมาณค่าโดย Probit ของ Y1 และ Y2, BVProbit โดยแสดงเป็นสมการ
ดังนี ้
𝐼𝑗𝑖 = 𝑋𝑗𝑖 𝛽𝑗+∈ 𝑗𝑖 

𝑃𝑟𝑏 [𝑌𝑗𝑖 = 1] = 𝑗(𝐼𝑗𝑖) 

𝐸 [∈1𝑗 𝑋1𝑗 ] = 𝐸 [∈2𝑗 𝑋2𝑗 ] =  𝐸 [∈3𝑗 𝑋3𝑗 ] = 𝐸 [∈4𝑗 𝑋4𝑗 ] = 0   

 𝑉𝑎𝑟 [∈1𝑗 𝑋1𝑗 ] = 𝑉𝑎𝑟 [∈2𝑗 𝑋2𝑗 ] =  𝑉𝑎𝑟 [∈3𝑗 𝑋3𝑗 ]  = 𝑉𝑎𝑟 [∈4𝑗 𝑋4𝑗 ] = 1  

𝐶𝑜𝑛 [∈1𝑖 ∈2𝑖] = 𝜌12

 
𝐶𝑜𝑛 [∈1𝑖 ∈2𝑖] = 𝜌13 𝐶𝑜𝑛 [∈1𝑖 ∈2𝑖] = 𝜌14  

 𝐶𝑜𝑛 [∈1𝑖 ∈2𝑖] = 𝜌23  𝐶𝑜𝑛 [∈1𝑖

 

∈2𝑖] = 𝜌24  𝐶𝑜𝑛 [∈1𝑖 ∈2𝑖] = 𝜌34 

โดยที ่𝑗 = 1 (ล่องเรือชมบรรยากาศ), 2(ล่องเรอืไหว้พระ), 3(ชมการแสดงทอ้งถิ่น), 4(ถ่ายภาพ)  

และ 𝑖 = 1,2, … , 𝑛′ 

Φ (. ) 𝐶𝑢𝑚𝑢𝑙𝑎𝑡𝑖𝑣𝑒 𝑛𝑜𝑟𝑚𝑖𝑎𝑙 คือ ฟังก์ช่ันการแจกแจงความน่าจะเป็นแบบ Cumulative 
Multivariate Normal Probability Distribution  
 

ผลการวิจัย 

ผลจากการสัมภาษณ์ผู้ประกอบการในตลาดย้อนยุค สามารถสรุปประเด็นที่มีความสัมพันธ์กับกรอบ
แนวคิดที่เป็นแรงดึง พบว่า ผู้ประกอบการที่เข้ามาประกอบธุรกิจในตลาดย้อนยุคส่วนใหญ่ (ร้อยละ 70) เป็นคนใน
ท้องถิ่นที่มีกิจการสืบทอดต่อกันมาหลายรุ่น โดยกิจการมีลักษณะเป็นเอกลักษณ์เฉพาะในแต่ละท้องถิ่น ส่วนท่ีเหลือ 
(ร้อยละ 30) เป็นผู้ประกอบการนอกพื้นที่ ที่มีความสนใจเข้ามาประกอบธุรกิจในตลาดย้อนยุค และพบว่าสาเหตุที่
เป็นปัจจัยดึงในการเข้ามาของผู้ประกอบการนอกพื้นที่ ได้แก่ 1) ความเป็นเอกลักษณ์เฉพาะตัวของตลาด วัฒนธรรม
วิถีชาวบ้าน เรื่องราวหรือต านานที่เกิดขึ้นในแต่ละท้องถิ่น ที่เป็นที่ตั้งของตลาด 2) ตลาดเป็นที่รู้จัก ความมีช่ือเสียง
ของตลาด และเป็นที่ยอมรับของนักท่องเที่ยว 3) การยังคงความเป็นธรรมชาติ  ที่เป็นรูปแบบและเป็นเอกลักษณ์


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เฉพาะท้องถิ่น และ 4) จ านวนนักท่องเที่ยว ที่มีความสนใจเข้ามาท่องเที่ยวในรูปแบบย้อนยุคมากขึ้น ท า ให้
ผู้ประกอบการสนใจเข้ามาประกอบธุรกิจ โดยสินค้าของผู้ประกอบการกลุ่มนี้ ได้แก่ ขนม อาหาร และของที่ระลึก มี
ลักษณะไม่แตกต่างกัน ส่งผลให้เกิดการแข่งขันกันด้านราคา เพื่อความอยู่รอดของกิจการ นอกจากนี้ ปัญหาการเข้า
มาของผู้ประกอบการนอกพื้นท่ี คือ ความไม่เข้าใจถึงวัฒนธรรมของตลาด มุ่งสร้างรายได้ให้กับธุรกิจเพียงอย่างเดียว 
ท าให้ขาดจริยธรรมทางธุรกิจ เกิดการเอารัดเอาเปรียบนักท่องเที่ยว มีความขัดแย้งกันระหว่างธุรกิจ ส่งผลต่อ
ภาพลักษณ์ของตลาด และขาดการให้ข้อมูลที่ถูกต้องกับนักท่องเที่ยว  

ผลการวิเคราะห์ข้อมูลจากกลุ่มตัวอย่างที่เป็นนักท่องเที่ยวที่เข้ามาท่องเที่ยวในตลาดย้อนยุค จ านวน 615 
คนพบว่า ส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง (ร้อยละ 57.24) เดินทางเข้ามาท่องเที่ยวในตลาดย้อนยุค เป็นจุดหมายหลายทางใน
การท่องเที่ยว (ร้อยละ 67.32) โดยตลาดย้อนยุคเป้าหมายที่นักท่องเที่ยวให้ความสนใจเข้ามาท่องเที่ยว 5 อันดับแรก 
ได้แก่ 1) ตลาดน้ ายามเย็นอัมพวา 2) ตลาดสามชุก 3) ถนนคนเดินประตูท่าแพ 4) เพลินวาน 5) ย่านเมืองเก่าสงขลา 
ช่วงอายุของนักท่องเที่ยวท่ีเข้ามาท่องเที่ยวมีอายุระหว่าง 21-30 ปี (ร้อยละ 34.80) จบระดับการศึกษาอยู่ในระดับ
ปริญญาตรี (ร้อยละ 48.13) สถานภาพโสด (ร้อยละ 58.86) อาชีพของกลุ่มเป้าหมายส่วนใหญ่จะท างานเป็น
พนักงานบริษัทเอกชน (ร้อยละ 28.29) มีรายได้ ระหว่าง10 ,001-20,000 บาท โดยพฤติกรรมพื้นฐานของ
นักท่องเที่ยว ส่วนใหญ่ที่เข้ามาท่องเที่ยวในตลาดย้อนยุคเข้ามาเพื่อซื้อสินค้าและอาหารท้องถิ่น ดังนั้น ผู้วิจัยจึงไม่น า
กิจกรรมดังกล่าวมาวิเคราะห์แรงจูงใจในการตัดสินใจเลือกท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวในตลาดย้อนยุค ซึ่งการวิจัย
ครั้งนี้ผู้วิจัยน ากิจกรรมมาวิเคราะห์ ทั้งหมด 4 กิจกรรม ประกอบด้วย 1) ล่องเรือชมบรรยากาศ 2) ล่องเรือไหว้พระ 
3) ชมการแสดงด้านวัฒนธรรมท้องถิ่นของตลาด และ 4) ถ่ายภาพเก็บความทรงจ า  

ผลการวิเคราะห์แรงจูงใจที่ส่งผลต่อพฤติกรรมในการตัดสินใจเลือกท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวในตลาดย้อน
ยุคแบบดั้งเดิมและสร้างขึ้นมาใหม่ พบว่า แรงผลักด้านทัศนคติของนักท่องเที่ยวในตลาดย้อนยุค ส่งผลเชิงบวกต่อ
แรงจูงใจของนักท่องเที่ยวในการเข้ามาท่องเที่ยวในตลาดย้อนยุค คือ การชมกิจกรรมการแสดงด้านวัฒนธรรม
ท้องถิ่นของตลาด อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ 0.05 ดังนั้น ทัศนคติของนักท่องเที่ยวท่ีมีต่อตลาดย้อนยุคส่วนใหญ่ คือ 
ต้องการท่องเที่ยวในตลาดย้อนยุค เนื่องจากนักท่องเที่ยวมองว่าการท่องเที่ยวในตลาดย้อนยุคมีความปลอดภัยต่อ
ชีวิตและทรัพย์สิน โดยมีกิจกรรมที่น่าสนใจ และมีค่าใช้จ่ายในการท่องเที่ยวที่น้อยกว่าการท่องเที่ยวรูปแบบอื่น 
นอกจากนี้นักท่องเที่ยวมองว่าในตลาดย้อนยุคมีกิจกรรมที่เกี่ยวข้องกับวัฒนธรรม ที่น่าสนใจ และส่งผลให้
นักท่องเที่ยวเกิดแรงจูงใจ อยากชม อยากดู กิจกรรมด้านวัฒนธรรม  

ส่วนแรงผลักด้านค่านิยม ที่ส่งผลเชิงบวกต่อแรงจูงใจของนักท่องเที่ยวให้เข้ามาท่องเที่ยวในตลาดย้อนยุค 
พบว่า เป็นการถ่ายภาพเก็บความทรงจ า อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ 0.05 เนื่องจากค่านิยมของนักท่องเที่ยว มัก
ท่องเที่ยวตามกระแสนิยม เพื่อให้ได้ภาพถ่ายในบรรยากาศ สถานที่ และสถาปัตยกรรมที่เป็นอัตลักษณ์ของแหล่ง
ท่องเที่ยว และน าไปเผยแพร่ในสื่อโซเชียล ให้สังคมรับรู้ในการเข้ามาท่องเที่ยวในตลาดย้อนยุค  

หากมองปัจจัยด้านแรงดึง เพื่อการเข้ามาท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวในตลาดย้อนยุค พบว่า ปัจจัยด้าน
สังคมและวัฒนธรรมส่งผลเชิงบวกต่อแรงจูงใจของนักท่องเที่ยวในการเข้าร่วมกิจกรรม ที่เกี่ยวข้องกับ กิจกรรมชม
การแสดงด้านวัฒนธรรมท้องถิ่น อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ 0.01 เนื่องจากนักท่องเที่ยว ต้องการสัมผัสบรรยากาศ 
และความเป็นอัตลักษณ์ของท้องถิ่น นอกจากน้ีนักท่องเที่ยว ยังต้องการเข้าร่วมกิจกรรมล่องเรือชมบรรยากาศ อย่าง
มีนัยส าคัญทางสถิตที่ 0.05 เนื่องจาก นักท่องเที่ยวต้องการสัมผัสกับบรรยากาศ ความเป็นธรรมชาติ และสิ่งแวดล้อม
รอบตลาดย้อนยุค ตลอดจนวิถีชีวิตความเป็นอยู่ของคนในชุมชน เพราะตลาดย้อนยุคส่วนใหญ่มีพื้นที่ติดแม่น้ าล า
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คลอง ซึ่งเอ้ือต่อกิจกรรมล่องเรือชมบรรยากาศความสมบูรณ์ของทรัพยากรธรรมชาติของตลาดย้อนยุค และประเด็น
สุดท้ายนักท่องเที่ยวต้องการล่องเรือไหว้พระท าบุญ อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ 0.01 เนื่องจากเส้นทางล่องเรือชม
บรรยากาศ ส่งผลต่อกิจกรรมต่อเนื่องให้นักท่องเที่ยวสามารถแวะพักไหว้พระท าบุญ ได้ตลอดเส้นทาง 

เมื่อศึกษาแรงจูงใจของนักท่องเที่ยวในการท่องเที่ยวตลาดย้อนยุคแบบตลาดดั้งเดิม พบว่านักท่องเที่ยว 
ส่วนใหญ่เข้าไปเลือกซื้อสินค้าและอาหารท้องถิ่น โดยไม่ต้องการเข้าร่วมกิจกรรมอื่น ๆ ส่วนนักท่องเที่ยวที่เข้าไป
ท่องเที่ยวตลาดย้อนยุคที่สร้างขึ้นใหม่ พบว่า มีแรงจูงใจในการเข้าไปท่องเที่ยว เพื่อท ากิจกรรมถ่ายภาพ อย่างมี
นัยส าคัญทางสถิติที่ 0.01 เนื่องจากค่านิยมของนักท่องเที่ยว มักท่องเที่ยวตามกระแสนิยม เพื่อให้ได้ภาพถ่ายใน
บรรยากาศ สถานที่ และสถาปัตยกรรมที่เป็นอัตลักษณ์ ของแหล่งท่องเที่ยว และน าไปเผยแพร่ในสื่อโซเชียล ให้
สังคมรับรู้ในการเข้ามาท่องเที่ยวในตลาดย้อนยุค 

ส่วนตลาดย้อนยุคที่สร้างขึ้นใหม่ ส่งผลต่อแรงจูงใจของนักท่องเที่ยว ในการเข้ามาท่องเที่ยวตลาดย้อนยุค 
เพื่อท ากิจกรรมถ่ายภาพ เพื่อเก็บความทรงจ าอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ 0.01 เนื่องจากค่านิยมของนักท่องเที่ยว  
มักท่องเที่ยวตามกระแสนิยม เพื่อให้ได้ภาพถ่ายในบรรยากาศ สถานท่ี และสถาปัตยกรรมที่เป็นอัตลักษณ์ ของแหล่ง
ท่องเที่ยว และน าไปเผยแพร่ในสื่อโซเชียล ให้สังคมรับรู้ในการเข้ามาท่องเที่ยวในตลาดย้อนยุค โดยตลาดย้อนยุค
สร้างใหม่ส่วนใหญ่ สร้างขึ้นให้มีความเหมือนตลาดเก่า และจ าลองความเก่า เพื่อให้เกิดบรรยากาศ ความเป็นชุมชน
เก่า ดึงดูดให้นักท่องเที่ยวเข้ามาสัมผัสความเป็นเอกลักษณข์องตลาด ส่งผลต่อพฤติกรรมการเดินทางเข้ามาท่องเทีย่ว
ในตลาดรูปแบบน้ีของนักท่องเที่ยว คือ การถ่ายภาพกับจุดถ่ายภาพท่ีตลาดสร้างขึ้นให้เป็นอัตลักษณ์ของตลาด 

จากการวิเคราะห์แรงจูงใจของนักท่องเที่ยวในการเข้ามาท่องเที่ยวตลาดย้อนยุคภาพรวม พบว่า แรงจูงใจ
ที่ส่งผลให้นักท่องเที่ยวเข้ามาท่องเที่ยวในตลาดย้อนยุคส่วนใหญ่ มีกิจกรรมหลักส าคัญ 4 กิจกรรม อย่างมีนัยส าคัญ
ทางสถิติที่ 0.01 ได้แก่ กิจกรรมล่องเรือชมบรรยากาศ กิจกรรมล่องเรือไหว้พระ กิจกรรมชมการแสดงท้องถิ่นและ
กิจกรรมถ่ายภาพ รายละเอียดดังตารางที่ 3 

 

ตารางที่ 3 แสดงแรงจูงใจท่ีส่งผลต่อพฤติกรรมในการตดัสินใจเลือกท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวในตลาดย้อนยุคแบบ 
     ดั้งเดิมและสร้างขึ้นมาใหม ่

Variable MnprobitAct 

 ล่องเรือชม ล่องเรือไหว้พระ ชมการแสดง ถ่ายภาพ 

Push-Attitude 0.2101 0.2626 0.3078** 0.1795 

Push-Value (Fashion) 0.0411 0.1494 -0.0843 0.3028** 

Pull-Culture 0.3760** 0.3450* 0.5491*** 0.0669 

Original (สามชุก) -0.1111 -0.2266 -0.1133 0.1863 

Build (เพลินวาน) -0.1275 -0.0057 0.3640 0.9711*** 

-cons -1.4518*** -1.7684*** -1.1353*** -0.7693*** 

 
ผลการวิเคราะห์ รูปปัจจัยในการเลือกท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวที่เข้าไปท่องเที่ยวในตลาดย้อนยุคในด้าน

ทัศนคติพบว่า โดยส่วนใหญ่นักท่องที่เข้ามาท่องเที่ยวในตลาดย้อนยุคแบบดั้งเดิม เนื่องจากนักท่องเที่ยวมองว่าตลาด
แบบดั้งเดิมจะมีรูปแบบที่เป็นเอกลักษณ์ที่มีลักษณะเฉพาะถิ่น มีความเก่าที่ได้รับการพัฒนาให้มีความเหมาะสมกับ
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สถานการณ์แต่ยังคงรูปแบบการด าเนินชีวิตรูปแบบเดิมอยู่ เช่นมีการอนุรักษ์สถาปัตยกรรม วัฒนธรรม ทั้งทางด้าน
สินค้าหรืออาหารที่เป็นอัตลักษณ์ของท้องถิ่น มีการเล่าเรื่องถึงประวัติความเป็นมาหรือต านานของพื้นที่นักท่องเที่ยว
สามารถเข้าไปเรียนรู้จากแหล่งดังกล่าวได้ 

ในส่วนแรงผลักด้านค่านิยม (แฟช่ัน) ส่งผลต่อรูปแบบของตลาดย้อนยุคที่สร้างขึ้นใหม่อย่างมีนัยส าคัญที่ 
0.05 แสดงให้เห็นว่า ปัจจัยที่ท าให้นักท่องเที่ยวตัดสินใจเลือกท่องเที่ยวในตลาดย้อนยุคที่สร้างขึ้นใหม่เนื่องจาก
นักท่องเที่ยวมองว่า กระแสค่านิยมรูปแบบการท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวในปัจจุบันที่มีการเปลี่ยนแปลง การ
ท่องเที่ยวที่มีกระแสโหยหาอดีตที่มีมากขึ้น นักท่องเที่ยวต้องการท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยวที่แตกต่างไปจากการ
ท่องเที่ยวรูปแบบอ่ืน ๆ  

จากผลการวิเคราะห์ดังกล่าว สอดคล้องกับการสัมภาษณ์ของผู้ประกอบการ ที่ให้ข้อมูลว่า ตลาดย้อนยุคที่
สร้างขึ้นมาใหม่ ซึ่งเป็นตลาดที่สร้างขึ้นอยู่บนพื้นที่ใหม่ ซึ่งไม่มีเคยเป็นแหล่งชุมชน ค้าขายหรือเมืองเก่าเลย โดยการ
สร้างความโดยหาอดีตให้เกิดขึ้น ไม่ว่าจะเป็นสถาปัตยกรรม สินค้าอาหาร รวมทั้งกิจกรรมที่เกี่ยวข้องกับ
ขนบธรรมเนียมประเพณี เนื่องจากกระแสการท่องเที่ยวแบบโหยหาอดีตที่เป็นกระแสและมีการแชร์ใน สื่อต่าง  ๆ 
มากมาย ท าให้นักท่องเที่ยวเกิดความสนใจและอยากเข้าไปท่องเที่ยวในตลาดดังกล่าว 

ในด้านปัจจัยดึงด้านวัฒนธรรม ส่งผลต่อรูปแบบของตลาดย้อนยุคแบบดั้งเดิมอย่างมีนัยส าคัญที่ 0.01 แสดงให้เห็น
ว่านักท่องเที่ยวจะเลือกท่องเที่ยวในตลาดย้อนยุคแบบดั้งเดิมเนื่องจากตลาดย้อนยุคดังกล่าว มีการการพัฒนารูปแบบ
สถาปัตยกรรม รูปแบบการด าเนินชีวิตของคนในท้องถิ่น ที่จะน าเสนอให้กับนักท่องเที่ยวได้รู้จักความเป็นมาของท้องถิ่นนั้น  ๆ
ทั้งนี้ตลาดย้อนยุคแบบดั้งเดิมยังคงความเก่า พัฒนาให้มีรูปแบบที่สามารถท าให้นักท่องเที่ยวเข้าถึงวัฒนธรรมเดิมได้ รวมถึง
การน าเอาเรื่องเล่าหรือต านานของท้องถิ่นมาน าเสนอเพื่อดึงดูดให้นักท่องเที่ยวเข้ามาท่องเที่ยวในตลาดย้อนยุค ซึ่งโดยทั่วไป
แล้วตลาดย้อนยุคที่เป็นตลาดย้อนยุคแบบดั้งเดิมจะมีอายุเฉลี่ยของตลาดไม่ต่ ากว่า 50 ปี หรือมากกว่านั้น ดังตารางที่ 4 

 

ตารางที่ 4 แสดง ปัจจัยในการเลอืกท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวในตลาดย้อนยคุ 
Variable MNProbit Probit BVProbit 

 Original Build Original Build Original Build 

Push-Attitude 0.2307* .0777 0.1815**  0.1717**  

Push-Value (Fashion) 0.0585 -0.0070  0.1889***  0.1829** 

Pull-Culture 0.3738*** -0.3223** 0.2936***  0.2695***  

-cons -1.6047*** -1.9358*** -1.2185*** -1.4672*** 1.2201*** -1.4663*** 

Athrho     -1.1385  
N 615  615 615 615  
Ll -366.17  -216.46 -160.31 -371.83  

chi2 25.23***  11.17*** 6.40*** 15.24***  
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สรุป และข้อเสนอแนะ 
 

1. วัตถุประสงค์ด้านการศึกษาแรงจูงใจที่ส่งผลต่อพฤติกรรมในการตัดสินใจเลือกท่องเที่ยวของ
นักท่องเที่ยว พบว่า แรงจูงใจของนักท่องเที่ยวในตลาดย้อนยุค ส่วนใหญ่เข้ามาเพื่อชมกิจกรรมการแสดงด้าน
วัฒนธรรมของท้องถิ่นของตลาดที่ตั้งอยู่  ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัยของ Tumbull & Uysal (1995) ที่ส ารวจความ
คิดเห็นของนักท่องเที่ยวชาวเยอรมันในการเยี่ยมชมทะเลแคริบเบียน โดยการวิเคราะห์แรงจูงใจในการท่องเที่ยว ซึ่ง
งานวิจัยดังกล่าวพบว่า ปัจจัยผลักท่ีท าให้นักท่องเที่ยวเข้ามาท่องเที่ยวในสถานท่ีท่องเที่ยวดังกล่าว เพราะต้องการหา
ประสบการณ์ด้านวัฒนธรรม และปัจจัยดึงที่ส่งผลในการเข้ามาท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวได้แก่ สถานที่ดังกล่าวมี
มรดกด้านวัฒนธรรมที่น่าสนใจ และในการวิจัยของ Uysal & Jurowski (1994) ที่ท าการทดสอบปัจจัยผลักและ
ปัจจัยดึงในการท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยว พบว่าปัจจัยผลักด้านประสบการณ์ด้านวัฒนธรรมส่งผลต่อการตัดสินใจ
เลือกท่องเที่ยวเช่นเดียวกัน ซึ่งสามารถสรุปได้ว่า แรงจูงใจที่เป็นปัจจัยผลัก ด้านกิจกรรมด้านวัฒนธรรม และปัจจัย
ดึง ด้านประวัติศาสตร์ และวัฒนธรรม มีผลต่อการตัดสินใจเลือกท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยว ในด้านทัศนคติที่
นักท่องเที่ยวมีต่อสถานท่ีท่องเที่ยวนั้น ๆ  

แสดงให้เห็นว่า แรงจูงใจที่เป็นปัจจัยผลัก ด้านกิจกรรมด้านวัฒนธรรม และปัจจัยดึง ด้านประวัติศาสตร์ 
และวัฒนธรรม มีผลต่อการตัดสินใจเลือกท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยว ในตลาดย้อนยุค ซึ่งแต่ละตลาดก็จะมีจุดเด่น
และเอกลักษณ์ที่แตกต่างกัน ท่ีต่างไปจากการท่องเที่ยวรูปแบบปกติ 
 นอกจากนี้นักท่องเที่ยวมองว่าการท่องเที่ยวในตลาดย้อนยุคนั้นเป็นการท่องเที่ยวที่มีความปลอดภัยต่อ
ชีวิตและทรัพย์สิน และมีค่าใช้จ่ายในการท่องเที่ยวท่ีน้อยกว่าการท่องเที่ยวรูปแบบอ่ืน ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัยของ 
Oh, Uysal, & weaver (1995) พบว่าปัจจัยดึงที่ส่งผลต่อการตัดสินใจเข้ามาท่องเที่ยวในสถานที่ท่องเที่ยวโดยส่วน
ใหญ่จะเป็นสถานท่ีที่มีค่าใช้จ่ายและงบประมาณที่ไม่แพง 
 ด้านปัจจัยผลักด้านค่านิยมในตลาดย้อนยุคแบบดั้งเดิม พบว่า ในการเดินทางท่องเที่ยวเข้ามาท่องเที่ยว
ส่วนใหญ่ นอกจากนิยมถ่ายภาพเพื่อเก็บความทรงจ าแล้วนั้น สิ่งที่นักท่องเที่ยวตัดสินใจเข้ามาท่องเที่ยวในตลาดย้อน
ยุค เนื่องจากค่านิยมของนักท่องเที่ยวท่ีนิยมเดินทางท่องเที่ยวตามกระแสนิยมตามสื่อเพื่อให้ได้ภาพถ่ายบรรยากาศ
สถานท่ีและสถาปัตยกรรมที่เป็นเอกลักษณ์ ของแหล่งท่องเที่ยวเพื่อน าไปเผยแพร่ในสื่อโซเชียล ให้สังคมได้รับรู้ 
 ส่วนตลาดย้อนยุคที่สร้างขึ้นใหม่ พบว่า การเข้ามาท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวโดยส่วนใหญ่จะเข้ามา
ถ่ายภาพ เพื่อเก็บความทรงจ า เนื่องจากกระแสค่านิยมของนักท่องเที่ยว มักท่องเที่ยวตามกระแสนิยม เพื่อให้ได้
บรรยากาศสถานท่ี และสถาปัตยกรรมที่เป็นอัตลักษณ์ของแหล่งท่องเที่ยว และน าไปเผยแพร่ในสื่อโซเชียลให้สังคม
ได้รับรู้ในการเข้ามาท่องเที่ยวในตลาดย้อนยุค 
 แสดงให้เห็นว่าผลกระทบทางด้านเศรษฐกิจที่ตกต่ า ส่งผลท าให้การใช้จ่ายของนักท่องเที่ยวในการซื้อ
อาหาร ในตลาดย้อนยุคลดน้อยลง แต่เนื่องด้วยสื่อกระแสการท่องเที่ยวของตลาดย้อนยุคในแต่ละที่ท่ีพยายามสร้าง
จุดเด่น ในรูปแบบต่าง ๆ ทั้งด้านสถาปัตยกรรมเก่า ๆ สร้างความโหยหาอดีตให้เกิดขึ้นกับนักท่องเที่ยวเที่ยว โดยการ
ท าตลาดออกมาในรูปแบบของตลาดย้อนยุคมากข้ึน มีการจุดเช็คอิน ถ่ายรูปผ่านสื่อออนไลน์ในรูปแบบต่าง ๆ ที่มีอยู่
มากมาย ท าให้นักท่องเที่ยวสนใจท่ีจะเข้ามาท่องเที่ยวในตลาดย้อนยุค ตามกระแสความนิยมที่ได้รับจากสื่อออนไลน์ 
และพฤติกรรมของนักท่องเที่ยวปัจจุบันที่เปลี่ยนไป ท่ีต้องการสัมผัสบรรยากาศ ความเป็นอัตลักษณ์ของท้องถิ่น 
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อยากเรียนรู้วิถีชีวิตในอดีต เพื่อน าประสบการณ์ที่ได้รับจากการท่องเที่ยว การถ่ายรูป การท ากิจกรรม ไปแชร์ในสื่อ
ออนไลน์เหมือนนักท่องเที่ยวคนอ่ืน ๆ  
 2. ปัจจัยที่ส่งผลต่อการท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวในตลาดย้อนยุค พบว่าในตลาดย้อนยุคแบบดั้งเดิมที่
เกิดขึ้น ถ้าพิจารณาในด้านปัจจัยด้านทัศนคติปัจจัยที่ส่งผลต่อการท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยว ซึ่งมองว่า ทัศนคติของ
นักท่องเที่ยวที่มีต่อตลาดดั้งเดิมเป็นตลาดที่มีรูปแบบที่เป็นเอกลักษณ์เฉพาะ มีความเก่าแก่ที่ได้รับการพัฒนาให้มี
ความเหมาะสมกับสถานการณ์แต่ยังคงเอกลักษณ์เฉพาะถิ่น มีความเก่าที่ได้รับการพัฒนา มีสินค้าและอาหาร มีการ
เล่าถึงประวัติ ต านานของพื้นที่ที่นักท่องเที่ยวสามารถเข้าไปเรียนรู้จากแหล่งดังกว่าได้ ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัย 
Yuan & McDonald (1990); Uysal & Jurowski (1994) พบว่า ปัจจัยด้านเอกลักษณ์ และวัฒนธรรมที่เกิดขึ้นใน
แหล่งท่องเที่ยวจะเป็นแรงดึงที่ส าคัญที่ท าให้นักท่องเที่ยวตัดสินใจเลือกท่องเที่ยว ซึ่งในแต่ละสถานท่ีท่องเที่ยวจะมี
วัฒนธรรมประวัติศาสตร์การเรียนรู้ ที่แตกต่างกัน เช่นเดียวกับการศึกษาของ ปราณี ตันประยูร ( 2557) ได้
ท าการศึกษาด้านการบริหารจัดการท่องเที่ยวอย่างเป็นธรรม โดยการมีส่วนร่วมของชุมชน กรณีศึกษาตลาดโบราณ
ลาดชะโด พบว่าตลาดเก่าส่วนใหญ่มีจุดเด่นในด้านสถาปัตยกรรมที่เป็นเอกลักษณ์ และความเช่ือประเพณีซึ่งท าให้
เกิดการบูรณาการตลาดเก่า ที่เป็นจุดเด่นสร้างความโหยหาอดีตให้เกิดขึ้นกับนักท่องเที่ยวตัดสินใจเข้ามาท่องเที่ยวใน
ตลาดเก่าดังกล่าว ในขณะตลาดย้อนยุคที่สร้างขึ้นใหม่นั้นพบว่า ทัศนคติของนักท่องเที่ยวเห็นว่า ตลาดย้อนยุคที่
สร้างขึ้นมาใหม่จะเป็นตลาดที่สร้างความเก่าขึ้นมา เลียนแบบความดั้งเดิม ซึ่งเกิดจากแรงผลักด้านค่านิยม (แฟช่ัน) 
กระแสโหยหาอดีตของนักท่องเที่ยว ทั้งในด้านสถาปัตยกรรม กิจกรรม อาหาร สินค้า และบริการ เพื่อให้ เกิดสิ่ง
แปลกใหม่ในการท่องเที่ยว แสดงให้เห็นว่าทัศนคติที่เกิดขึ้นของนักท่องเที่ยวในการตัดสินใจเลือกท่องเที่ยวในตลาด
ย้อนยุค เป็นการท่องเที่ยวเพื่อตอบสนองอารมณ์และความรู้สึก  
 ทัศนคติที่มีต่อตลาดทั้งสองนั้นมีความแตกต่างกันปัจจัยที่ส่งผลต่อการเลือกท่องเที่ยวในตลาดย้อนยุคแบบ
ดั้งเดิม คือความต้องการเข้าไปเรียนรู้ หาประสบการณ์ วัฒนธรรมดั้งเดิม ที่มีอยู่ในท้องถิ่นที่ตลาดนั้นตั้งอยู่ ส่วน
ตลาดย้อนยุคที่สร้างขึ้นมาใหม่นั้น นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่จะเข้าไปท่องเที่ยวโดยเน้นการถ่ายภาพเพื่อเก็บความทรง
จ า ในสถานท่ีหรือต าแหน่งทีเ่ป็นจุดถ่ายรูป มากกว่าการเข้าไปศึกษาวัฒนธรรมเหมือนกับตลาดย้อนยุคแบบดั้งเดิม 
 จากการศึกษาสรุปประเด็นได้ว่า ปัจจัยที่ส่งผลต่อการตัดสินใจท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวในตลาดย้อนยุค
ในประเทศไทย ตลาดย้อนยุคแบบดั้งเดิมปัจจัยด้านทัศนคติที่มีต่อตลาดย้อนยุคและด้านวัฒนธรรม ขนบธรรมเนียม
ประเพณี ส่งผลต่อการตัดสินใจเลือกท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวในตลาดย้อนยุค ส่วนตลาดที่สร้างขึ้นมาใหม่ ปัจจัย
ด้านค่านิยม (แฟช่ัน) เช่นกระแสการท่องเที่ยวแบบย้อนยุค กระแสจากสื่อออนไลน์ ส่งผลต่อการตัดสินใจเข้ามา
ท่องเที่ยวในตลาดย้อนยุคของนักท่องเที่ยว โดยเฉพาะการเข้ามาท่องเที่ยวเพื่อถ่ายภาพเก็บความทรงจ า 
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ผลการวิเคราะห์องค์ประกอบส าคัญของตลาดย้อนยุค 
องค์ประกอบของตลาดย้อนยุคหลัก ๆ ของการสร้างตลาดย้อนยุคที่จะท าให้เกิดความส าเร็จและเป็นท่ีรู้จัก

และได้รับความนิยม ซึ่งต้องประกอบไปด้วย 
องค์ประกอบของ

ตลาดย้อนยคุ 
ตลาดย้อนยุคแบบด้ังเดิม ตลาดย้อนยุคท่ีสร้างขึ้นมาใหม ่

สถานท่ี ต้องเป็นสถานที่ที่สามารถเล่าเรื่อง มีประวัติความ
เป็นมา สามารถบอกถึงอัตลักษณ์ของท้องถิ่น และ
สามารถน ามาสร้างเป็นจุดขายหรือจุดสนใจให้กับน า
ท่องเที่ยวได้ ด าเนินการโดยชุมชนท้องถิ่นเป็นหลัก 

เป็นตลาดที่อยู่ตั้งอยู่พื้นที่ที่ไม่อยู่ใน
แหล่งชุมชนเดิมหรือชุมชนเก่า ซึ่ง
อาจไกลจากสถานที่เดิมที่ไม่ใช่ตลาด
เก่ า  ท า เลที่ ตั้ งส่ วนใหญ่จะเป็น
สถานที่ที่นักท่องเที่ยวสามารถเดิน
ทางเข้ามายังตลาดได้ มีสิ่งอ านวย
ความสะดวกรองรับ ในการเดินทาง 
ส่วนใหญ่ด าเนินการโดยเอกชน 

ความย้อนยุค ต้องความย้อนยุคสามารถที่จะสร้างความโหยหา
อดีตให้กับนักท่องเที่ยวได้ โดยส่วนใหญ่จะย้อนกลับ
ไปในสมัยรัชการที่ 5  

สร้างความเก่า ความโบราณ ตาม
กระแสนิยม สร้ างจุด เด่นที่ เป็น
เอกลักษณ์เฉพาะซึ่งอาจจะไม่มีความ
เกี่ ยวข้องกับรูปแบบวัฒนธรรม
ท้องถิ่น แต่สามารถสร้างความโหย
หาอดีตให้เกิดขึ้นกับนักท่องเที่ยวได้ 

สถาปัตยกรรม มีสถาปัตยกรรม บ้านเรือน หรือสถานท่ีส าคัญ ๆ ท่ีมี
ความเก่า เช่นบ้านไม้ ตึกโบราณ หรือโบราณสถาน 

สถาปัตยกรรมถูกสร้างขึ้นใหม่ ให้มี
ความเก่า ให้มีบรรยากาศย้อนกลับ
ไปอดีต หรือจ าลองสถานที่ส าคัญ ๆ 
ในอดีตที่มีชื่อเสียง  

บรรยากาศ จะต้องสามารถสร้างความเก่าเช่น ของเก่า ซึ่งอาจ
เป็นสินค้าเก่า ภาพเก่า เครื่องใช้อุปกรณ์เก่า ท้ังนี้
โดยส่วนใหญ่จะเป็นของที่มีอยู่ในท้องถิ่น 

สร้างบรรยากาศความเก่า วิธีการ
ด ารงชีวิต เช่นสินค้าเก่า ภาพเก่า 
เครื่องใช้เก่า การแต่งกาย วิธีการ
ขายสินค้า รวมทั้งกิจกรรม ทั้งนี้
สิ่งของที่ได้มาจากแหล่งอื่นที่ไม่ใช่
ของในท้องถิ่น 

สถานท่ีถ่ายรูป เป็นจุดที่ให้นักท่องเที่ยวทุกคนได้มาถ่ายรูปเก็บ
ความทรงจ า ที่ เป็นมุมพิเศษ หรือวิวทิวทัศน์ที่
สามารถความจดจ าให้กับนักท่องเที่ยวได้ 

เป็นจุดที่ให้นักท่องเที่ยวทุกคนได้มา
ถ่ายรูปเก็บความทรงจ า ที่เป็นมุม
พิ เศษ หรือวิวทิวทัศน์ที่สามารถ
ความจดจ าให้กับนักท่องเที่ยวได้ 
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องค์ประกอบของ
ตลาดย้อนยุค 

ตลาดย้อนยุคแบบด้ังเดิม ตลาดย้อนยุคท่ีสร้างขึ้นมาใหม ่

อาหาร ถือว่าเป็นสิ่งที่ส าคัญส าหรับตลาดย้อนยุค ซึ่งเป็น
กิจกรรมหลักของตลาดย้อนยุคทั่วไปที่นักท่องเที่ยว
จะต้องแวะไปเพื่อเลือกซื้ออาหาร ท่ีเป็นอาหารที่
เป็นอาหารเฉพาะท้องถิ่น 

อาหารมีความหลากหลาย ซึ่งอาจมี
ทั้งอาหารที่เป็นอาหารย้อนยุคและ
อาหารในรูปแบบปัจจุบันผสมผสาน
กัน ซึ่งอาจเป็นอาหารที่อยู่ในท้องถิ่น
ใกล้เคียงหรือต่างถิ่น 

สินค้า สินค้าในตลาดย้อนยุคโดยส่วนใหญ่จะมีสินค้าที่
ผู้ ป ร ะกอบการน ามาขาย ในตลาดที่ มี ค ว าม
หลากหลาย ไม่ว่าจะเป็นสินค้าพวก ของฝากของที่
ระลึก สินค้าทั่วไป สินค้าของท้องถิ่นนั้น ๆ เพื่อ
ตอบสนองความต้องการของนักท่องเที่ยวที่มี
พฤติกรรมที่แตกต่างกัน 

สินค้ามีความหลากหลายเน้นสินค้าที่
เ ป็ น สิ น ค้ า ที่ มี ข า ย ทั่ ว ไ ป ต า ม
ท้ อ งตลาดผสมผสานกับสิ นค้ า
ท้องถิ่น จากแหล่งอื่น ๆ ที่ ไม่ ใ ช่
ท้องถิ่นเดิม 

สาธารณูปโภค
และสิ่งอ านวย
ความสะดวก 

สถานที่จอดรถ สถานที่ส าหรับนั่งพักผ่อน ห้องน้ าที่
สะอาด จะถูกจ ากัดโดยพื้นที่ของตลาด ที่อยู่ในแหล่ง
ชุมชนเดิม  

มีการสร้างสถานที่จอดรถ ที่พักผ่อน 
ห้ อ งน้ า  รองรั บการ เข้ ามาของ
นักท่องเที่ยว อย่างเพยีงพอ 

 
ข้อเสนอแนะ  
 1. ผู้ประกอบการขายสินค้าอาหารในตลาดย้อนยุคควรที่จะพัฒนาตลาดให้เข้ากับลักษณะของท้องถิ่น 
โดยเฉพาะการส่งเสริมสินค้าภายในท้องถิ่นและการสร้างรายได้ให้กับคนในท้องถิ่นสนับสนุนให้คนในท้องถิ่นเป็ น
ผู้ประกอบการมากขึ้น จากการสัมภาษณ์พบว่า ผู้ประกอบการบางส่วน ไม่ใช่คนในท้องถิ่น แต่เข้ามาโดยใช้วิธีการ
เช่าหน้าร้าน โดยเฉพาะในตลาดย้อนยุคแบบดั่งเดิม ท าให้สินค้าโดยส่วนใหญ่จะเป็นสินค้าตามแฟช่ันมากกว่าสินค้า
ในท้องถิ่นเอง 
  จากการให้ข้อมูล ของผู้ประกอบการร้านครูนันในตลาดน้ายามเย็นอัมพวา ได้ให้ข้อมูลว่า “ปัจจุบันการ
สร้างผลประโยชน์จาการท าธุรกิจที่เกิดขึ้นจากภูมิปัญญาชาวบ้าน ที่ลดน้อยลงนั้น อันเนื่องมาจากการเข้ามาของ
ผู้ประกอบการต่างพื้นที่ท่ีเน้นผลประโยชน์ในเชิงพาณิชย์มากกว่าการสร้างผลประโยชน์แบบยั่งยืนให้กับคนท้องถิ่น” 
เช่นเดียวกับ ผู้ประกอบการร้านขนครูไทย ที่มองว่า “ปัญหาของตลาดในด้านของการประกอบธุรกิจ สืบเนื่องมาจาก
ผู้ประกอบการ”บางส่วนไม่ได้เป็นเจ้าของธุรกิจเอง แต่จะเป็นคนนอกพ้ืนท่ีที่เข้ามาขายสินค้า ฉะนั้นผู้มีส่วนเกี่ยวข้อง
ควรเข้ามามีบทบาทในการก าหนดรูปแบบ หรือวิธีการคัดเลือกผู้ประกอบการให้ตรงกับอัตลักษณ์ของท้องถิ่นมากขึ้น  
  2. ผู้ประกอบการตลาดย้อนยุค (ตลาดสร้างขึ้นใหม่) ควรพัฒนาอย่างต่อเนื่อง โดยส่วนใหญ่เมื่อตลาดมี
นักท่องเที่ยวเพิ่มขึ้น เป็นที่รู้จักมากขึ้น ผู้ประกอบการตลาดเองจะขาดจรรยาบรรณ บางตลาดมองเห็นแต่ผลก าไรที่
ได้จากการเข้ามาของนักท่องเที่ยวโดยลืมพัฒนาสาธารณูปโภค เช่นห้องน้ าที่ไม่เพียงพอ ความสะอาด และสถานที่
จอดรถ รวมถึงการควบคุมสินค้าและอาหารที่จ าหน่าย ในด้านของราคากับสินค้าที่ไม่มีความเหมาะสม  
 3. ภาครัฐ ขาดการส่งเสริมอย่างต่อเนื่อง ไม่ว่าจะเป็นส่วนท้องถิ่นหรือส่วนกลาง ที่เข้ามาส่งเสริมในช่วง
เริ่มต้น ท าให้ตลาดบางตลาด ไม่สามารถควบคุม ระบบการจัดการได้อย่างมีประสิทธิภาพ การเข้ามาของ
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ผู้ประกอบการภายนอกที่เข้ามาเช่าหน้าร้านและปล่อยให้ผู้ประกอบการรายอื่นเช่าต่อ การพัฒนาด้านป้ายบอกทาง 
การคมนาคมที่ไม่เอื้อ ซึ่งจากข้อมูลการสัมภาษณ์ คุณเกียรติ์ศักดิ์ แช่ไล้ เจ้าของร้านก๋วยเตี๋ยวหมูเลียงบ้านสะพานไม้ 
ถนนยมจินดา “เคยเข้าไปคุยกับส่วนราชการ ปัญหาที่เกิดขึ้นคือบ้านเป็นพ้ืนท่ีของเอกชน หลังคาพิพิธภัณฑ์มันพังซึ่ง
ต้องใช้เงินในการซ่อม 60,000 บาท ได้ไปของบจากเทศบาลมาใช้ในการซ่อมแซม เทศบาลไม่สามารถให้เงินจ านวน
นั้นได้ เพราะเป็นที่เอกชน” ปัญหาดังกล่าวท าให้ชุมชนต้องจัดการหาวิธีการ หาแหล่งทุนเอง ซึ่งบางครั้งอาจไม่
เพียงพอต่อการพัฒนาปรับปรุง  
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