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บทคัดย่อ (Abstract) 
งานวิจัยเรื่องนี้มีวัตถุประสงค์ คือ 1) เพ่ือจัดการความรู้ภูมิปัญญาการอนุรักษ์และขยายพันธุ์ปลาน้ำ

จืดของกลุ่มประมงพื้นบ้านริมทะเลสาบดอยเต่า 2) เพื่อเพิ่มมูลค่าทางการตลาดของผลิตภัณฑ์แปรรูปจาก
ปลาของกลุ่มประมงพื้นบ้านริมทะเลสาบดอยเต่า 3) เพื่อพัฒนาการตลาดออนไลน์สำหรับผลิตภัณฑ์แปรรูป
จากปลาของกลุ่มประมงพื้นบ้านริมทะเลสาบดอยเต่า พื้นที่วิจัย คือ ชุมชนริมทะเลสาบดอยเต่า อำเภอดอย
เต่า จังหวัดเชียงใหม่ ใช้การวิจัยแบบผสมผสาน กลุ่มเป้าหมาย คือ ผู้ที ่อาศัยอยู่ในอำเภอฮอด จังหวัด
เชียงใหม่ จำนวน 40 คน (การสัมภาษณ์) และสมาชิกวิสาหกิจชุมชน กลุ่มแม่บ้านเกษตรกรแปรรูปอาหาร
จากปลา ผู้ประกอบการแปรรูปสัตว์น้ำในอำเภอดอยเต่า จังหวัดเชียงใหม่ จำนวน 40 คน (การอบรมเชิง
ปฏิบัติการ) ผลการวิจัย พบว่า 1) ภูมิปัญญาการอนุรักษ์และขยายพันธุ์ปลาน้ำจืดของกลุ่มประมงพ้ืนบ้านริม
ทะเลสาบดอยเต่า แบ่งออกเป็น 7 องค์ประกอบ คือ การจัดตั้งเขตอนุรักษ์พันธุ์สัตว์น้ำ การตั้งกฏระเบียบ
ชุมชน การมีส่วนร่วมของคนในชุมชน ความเชื่อในชุมชน การส่งเสริม การมีส่วนร่วมของเยาวชนใน
การอนุรักษ์และขยายพันธ์สัตว์น้ำ แผนการดำเนินงานด้านการอนุรักษ์พันธุ์สัตว์น้ำ และการสนับสนุนจาก
หน่วยงานภาครัฐและเอกชน 2) การเพิ่มมูลค่าทางการตลาดของผลิตภัณฑ์แปรรูปจากปลาของกลุ่มประมง
พื้นบ้านริมทะเลสาบดอยเต่า ด้วยการออกแบบฉลากผลิตภัณฑ์ที่สะท้อนให้เห็นถึงอัตลักษณ์ชุมชนดอยเต่า
และผลิตภัณฑ์แปรรูปจากปลาแต่ละประเภท รวมทั้งทำให้ผลิตภัณฑ์มีความทันสมัย มีข้อมูลครบถ้วน และ 
3) การพัฒนาการตลาดออนไลน์สำหรับผลิตภัณฑ์แปรรูปจากปลาของกลุ่มประมงพื้นบ้านริมทะเลสาบดอย
เต่า ด้วยการสร้างเว็บไซต์ เพ่ือเป็นช่องทางในการขายผลิตภัณฑ์นอกเหนือจากการขายผลิตภัณฑ์รูปแบบเดิม
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ที่ประสบปัญหาต้นทุนที่เพิ่มสูงขึ้น จำนวนลูกค้าที่ลดลง รวมทั้งขาดผู้สืบทอดภูมิปัญญาท้องถิ่นในการแปรรูป
ผลิตภัณฑ์จากปลา ผลการวิจัยดังกล่าวสามารถนำไปใช้ในการสร้างกลไกการพัฒนา เพิ่มมูลค่าและใช้
ประโยชน์จากทรัพยากรสัตว์น้ำรอบทะเลสาบดอยเต่าอย่างมีประสิทธิภาพต่อไป 
คำสำคัญ (Keywords) : กลไกการพัฒนา,  เพิ่มมลูค่าทางการตลาด,  ตลาดออนไลน์,  ผลิตภณัฑ์แปรรูปจากปลา 
 

Abstract 
The objectives of this research were 1) to manage the knowledge and local wisdom 

related to the conservation and propagation of freshwater fish by the local fishing 
communities along Doi Tao Lake,  2) to increase the market value of processed fish products 
from these local fishing communities, and 3) to develop online marketing for processed fish 
products from these communities. The researchers applied a Mixed – Method Approach to 
collect and analyse data. The target group in this study consists of residents of Hot District, 
Chiang Mai Province, totaling 40 people (for interviews) . Additionally, members of the 
community enterprise group, the agricultural housewives processing fish group, fish 
processing entrepreneurs in Doi Tao District, Chiang Mai Province, totaling 40 people ( for 
trainings) were included. The research results found that 1) The wisdom in the conservation 
and propagation of freshwater fish of the fishing communities along Doi Tao Lake, is divided 
into seven components:  the establishment of aquatic conservation zones, the setting of 
community rules and regulations, community participation, community beliefs, promotion 
of youth involvement in the conservation and propagation of aquatic species, conservation 
planning, and support from government and private agencies, 2) The market value of 
processed fish products from the fishing communities along Doi Tao Lake, could be increased 
by designing product labels that reflect the identity of the Doi Tao community and the 
various types of processed fish products.  Additionally, making the products modern and 
providing complete information, and 3) Online marketing for processed fish products from 
the fishing communities along Doi Tao Lake, could be developed by creating a website as a 
sales channel.  This is in response to the challenges of rising costs, decreasing customer 
numbers, and the lack of successors to the local wisdom of fish processing in traditional 
sales methods. The research findings can be applied to establish development mechanisms 
that enhance value and promote the effective utilization of aquatic resources surrounding 
Doi Tao Lake. 
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บทนำ (Introduction) 

ทะเลสาบดอยเต่าเป็นแหล่งต้นน้ำที่ตั้งอยู่ในตำบลท่าเดื่อ อำเภอดอยเต่า จังหวัดเชียงใหม่ โดยมี
แม่น้ำปิงเป็นแม่น้ำสายหลักที่ไหลลงสู่เขื่อนภูมิพล และมีความอุดมสมบูรณ์ ความหลากหลายเชิงชีวภาพ มี
สัตว์น้ำ หลากหลายสายพันธุ์ ในระยะแรก ประชากรในพื้นที่ได้นำปลาที่หาได้มาใช้ในการทำปลาร้า เพ่ือ
บริโภคในครัวเรือน ต่อมา กลุ่มสตรีของหมู่บ้านแปลง 5 ก็มีการรวมกลุ่มกันจัดตั้งกลุ่มแม่บ้านเกษตรกร ตาม
นโยบายหนึ่งตำบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ของรัฐบาล เพ่ือเพ่ิมมูลค่าให้แก่ผลิตภัณฑ์ชุมชน และบูรณาการภูมิปัญญา
ท้องถิ่นกับเทคโนโลยีสมัยใหม่จากหน่วยงานราชการต่าง ๆในการแปรรูปผลิตภัณฑ์สัตว์น้ำ เช่น การทำปลา
สังกะวาดวง ปลาร้าผง ปลาอบกรอบ เป็นต้น ซึ่งสินค้า ที่ผลิตขึ้นได้รับการคัดเลือกให้เป็นสินค้าหนึ่งตำบล 
หนึ่งผลิตภัณฑ์ ระดับ 4 ดาว ในปี พ.ศ. 2553 (ระบบสารสนเทศวิสาหกิจชุมชน กองส่งเสริมวิสาหกจิชุมชน 
กรมส่งเสริมการเกษตร, 2560) อย่างไรก็ตาม วิสาหกิจชุมชนกลุ่มแม่บ้านเกษตรกรแปรรูปอาหารจากปลา
ดังกล่าวประสบปัญหาด้านการตลาดและปัญหาต้นทุนที่เพิ่มสูงขึ้น เพราะต้องซื้อสัตว์น้ำจากภาคกลาง เพ่ือ
นำมาแปรรูปทดแทนวัตถุดิบ ในชุมชนที่มีปริมาณลดลง ประกอบกับจำนวนนักท่องเที่ยวที่ลดลง เนื่องจาก
สถานการณ์การแพร่ระบาดของเชื้อไวรัสโคโรนา 2019 ส่งผลให้ทางวิสาหกิจชุมชนกลุ่มแม่บ้านเกษตรกร
แปรรูปอาหารจากปลา ขายผลิตภัณฑ์แปรรูปจากปลาได้ลดลง ทำให้สมาชิกขาดรายได้ไปเป็นจำนวนมาก 
นอกจากนี้ วิสาหกิจชุมชนกลุ่มแม่บ้านเกษตรกรแปรรูปอาหารจากปลายังประสบปัญหาในการถ่ายทอดองค์
ความรู้ภูมิปัญญาท้องถิ่นในการแปรรูปผลิตภัณฑ์จากปลาไปยังคนรุ่นหลัง ซึ่งอาจจะส่งผลให้  องค์ความรู้ภูมิ
ปัญญาดังกล่าวสูญหายไปในอนาคต  

ในระยะที่ผ่านมา มีการศึกษาวิจัยเกี่ยวกับทะเลสาบดอยเต่าในประเด็นต่างๆ ดังเช่น การวิเคราะห์
ความหลากหลายทางชีวภาพ (ทวีศักดิ์ ขวัญไตรรงค์, 2548; นิรมล ดงหงษ์, 2548) รวมทั้งการศึกษาภูมิ
ปัญญาในการอนุรักษ์สัตว์น้ำของชุมชนริมทะเลสาบดอยเต่า แต่การวิจัยดังกล่าวยังไม่ครอบคลุมถึงการ
จัดการความรู้ภูมิปัญญาการอนุรักษ์และขยายพันธุ์ปลาน้ำจืด การเพ่ิมมูลค่าทางการตลาดของผลิตภัณฑ์แปร
รูปจากปลา และการพัฒนาการตลาดออนไลน์สำหรับผลิตภัณฑ์แปรรูปจากปลาของกลุ่มประมงพื้นบ้านริม
ทะเลสาบดอยเต่า ในปัจจุบัน ปริมาณน้ำในอ่างเก็บน้ำดอยเต่าได้มีปริมาณเพิ่มมากขึ้น ทำให้มีชาวประมง
กลับมาประกอบอาชีพประมงเพิ่มมากขึ้น ทำให้เกิดปัญหา คือ ปริมาณปลาที่จับได้มีน้อยลงกว่าเดิมมาก     
มีการเก็บเกี่ยวทรัพยากรประมงทั้งในฤดูที่จับได้และการลักลอบในฤดูกาลห้ามจับ  ดังนั้น มาตรการที่
เหมาะสมในการจัดการกับทรัพยากรประมง จึงควรถูกนำมาใช้อย่างเร่งด่วน เพื่อให้ทันต่อสถานภาพของ
ทรัพยากรสัตว์น้ำซึ่งมีการเปลี่ยนแปลงตลอดเวลาและเพื่อให้ทันต่อสถานการณ์การประมง ซึ่งเป็นธุรกิจที่มี
การขยายตัวอย่างรวดเร็ว และสามารถสร้างผลกระทบแก่ทรัพยากรสัตว์น้ำได้ในระยะเวลาอันสั้น  ดังนั้น   
ถ้าใช้เพียงมาตรการการห้ามจับปลาเพียงอย่างเดียว น่าจะไม่เพียงพอต่อการแก้ไขปัญหาที่เกิดขึ้น มาตรการ
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ซึ่งควรได้รับการพิจารณา เช่น การใช้เครองมือประมงที่เหมาะสม ไม่ทำลายทรัพยากรปลาในระยะก่อนวัย
เจริญพันธุ์ หรือการกำหนดเขต หรือช่วงเวลาการจับปลา การกำหนดโควตาการจับ เป็นตัน อย่างไรก็ตาม 
การได้มา ซ่ึงมาตรการอื่นนั้น จำเป็นต้องมีฐานข้อมูลที่ดีและเป็นปัจจุบัน ทั้งทางด้านสภาวะการประมง 
สภาวการณ์ของทรัพยากรการประมงในปัจจุบัน รวมถึงทัศนคติของชาวประมงในพื้นที่ด้วย ผลที่ได้จาก
การศึกษาไม่เพียงแต่จะทำให้ทราบถึงความสามารถและขีดจํากัดของเครื่องมือประมงที่ใช้ในแหล่งน้ำเท่านั้น
ยังเป็นข้อมูลพื้นฐานใช้ในการวางแผน การบริหารและอนุรักษ์ รวมถึงการจัดการทรัพยากรประมงในแหล่ง
น้ำเพื่อเกิดประโยชน์สูงสุดและยั่งยืนต่อไป 

บทความวิจัยเรื่องนี้  นำสเนอผลการศึกษาการจัดการความรู้ภูมิปัญญาการอนุรักษ์และขยายพันธุ์
ปลาน้ำจืดของกลุ่มประมงพื้นบ้านริมทะเลสาบดอยเต่า จังหวัดเชียงใหม่ เพิ่มมูลค่าทางการตลาด รวมทั้ง
พัฒนาการตลาดออนไลน์สำหรับผลิตภัณฑ์แปรรูปจากปลาของกลุ่มประมงพ้ืนบ้านริมทะเลสาบดอยเต่า  

 
วัตถุประสงค์การวิจัย (Research Objectives) 

1) เพื่อจัดการความรู้ภูมิปัญญาการอนุรักษ์และขยายพันธุ ์ปลาน้ำจืดของกลุ ่มประมงพื้นบ้าน        
ริมทะเลสาบดอยเต่า อำเภอดอยเต่า จังหวัดเชียงใหม่ 

 2) เพื่อเพิ่มมูลค่าทางการตลาดของผลิตภัณฑ์แปรรูปจากปลาของกลุ่มประมงพื้นบ้านริมทะเลสาบ
ดอยเต่า จังหวัดเชียงใหม่  

 3) เพื่อพัฒนาการตลาดออนไลน์สำหรับผลิตภัณฑ์แปรรูปจากปลาของกลุ ่มประมงพื้นบ้านริม
ทะเลสาบดอยเต่า อำเภอดอยเต่า จังหวัดเชียงใหม่ 

 
การทบทวนวรรณกรรม (Literature Review) 

1. การจัดการความรู้ 
งานนโยบายและพัฒนาคุณภาพ คณะวิทยาศาสตร์ มหาวิทยาลัยมหิดล (2567) กล่าวถึงความหมายการ
จัดการความรู้ (Knowledge Management: KM) ไว้ว่า เป็นการรวบรวมองค์ความรู้ในองค์กร แล้วนำมา
จัดระบบ เพื่อให้สมาชิกในองค์กร สามารถเข้าถึงได้ นำไปพัฒนาตนเองและทำงานได้อย่างมีประสิทธิภาพ 
ซึ่งจะส่งผลให้องค์กรมีความสามารถในการแข่งขันมากขึ้นซึ่งองค์ความรู้ แบ่งออกเป็น 2 ประเภท ได้แก่ 
ความรู ้ที ่ฝังอยู ่ในคน (tacit knowledge) หรือที ่เรียกว่า ความรู ้แบบนามธรรม และความรู ้ที ่ชัดแจ้ง 
(explicit knowledge) หรือที่เรียกว่า ความรู้แบบรูปธรรม โดยมีขั้นตอนการจัดการความรู้ 6 ขั้นตอน ได้แก่  

1) กำหนดความรู้ที่จำเป็นหรือสำคัญต่อองค์กร  
2) แสวงหาความรู้ที่ต้องการ  
3) ปรับปรุง แก้ไข หรือสร้างความรู้ให้เหมาะสมกับการใช้งาน  
4) ประยุกต์ใช้ความรู้ให้เข้ากับงานของตน  
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5) นำประสบการณ์ที่ได้ มาแลกเปลี่ยน เรียนรู้ และสังเคราะห์ “ขุมความรู้”  
6) จดบันทึกประเด็นสำคัญ เพื่อนำไปประยุกต์ใช้และรวบรวมเป็นชุดความรู้ที่ครบถ้วน และ

สะดวกในการใช้งาน 
2. การเพิ่มมูลค่าทางการตลาด 
สถาบันส่งเสริมการสอนวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี (2563) ได้สรุปแนวคิดเกี่ยวกับประเภทของกล

ยุทธ์การตลาด ด้วยการวิเคราะห์ผลิตภัณฑ์และตลาด แบบ Matrix ของ Harry Igor Ansoff ดังนี้   
1) กลยุทธ์การเจาะตลาดเดิมโดยผลิตภัณฑ์เดิม (Market Penetration) 
2) กลยุทธ์การพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ในตลาดเดิม (Product Development)  
3) กลยุทธ์การขยายตลาดผลิตภัณฑ์เดิมไปสู่ตลาดใหม่เป็นการหาช่องทางและสร้างฐานลูกค้า

ใหม ่(Market Development)  
4) กลยุทธ์การสร้างธุรกิจใหม่จากผลิตภัณฑ์ใหม่และช่องทางการตลาดใหม่ (Diversification)            
ในระยะที่ผ่านมา มีการศึกษาวิจัยเกี่ยวกับการเพิ่มมูลค่าทางการตลาดในประเทศไทย  ดังเช่น

งานวิจัยที่พบว่า การจัดการการตลาดที่จะประสบความสําเร็จได้นั้น ต้องมีกลไกในการขับเคลื่อนแผนการ
ตลาด (สิรินี ว่องวิไลรัตน์ และคณะ, 2565) และงานวิจัยของกาญจนา รัตนธีรวิเชียร และฐานันดร์  โต๊ะถม 
(2560) ที่พบว่า ปัจจัยที่เก่ียวข้องกับการสร้างมูลค่าเพ่ิมของผลิตภัณฑ์ นอกจากนี้ วินยาภรณ์ พราหมณโชติ 
(2565) ยังกล่าวว่าการพัฒนาตราสินค้าและบรรจุภัณฑ์ ผลิตภัณฑ์ที่มีเรื่องราวจากชุมชนเพ่ือสร้างจุดขายให้
มีความโดดเด่นต่างจากคู่แข่งขัน 

3. ตลาดออนไลน์ 
Isawanyatham (2025) ได้อธิบายแนวคิด 5A ของ Phillip Kotler ไว้ว่า การทำการตลาด ควรให้

ความสำคัญกับกระบวนการตัดสินใจซื้อสินค้าของผู้บริโภค ประกอบด้วยการสร้างการรับรู้ของลูกค้าโดยการ
ทำให้ลูกค้าเกิดความสนใจ รวมกระตุ้นการตัดสินใจซื้อ เพื่อให้ลูกค้าตัดสินใจซื้อ และสร้างความประทับใจ
ให้กับลูกค้าในการใช้สินค้าและบริการ จนเกิดการบอกต่อ เช่นเดียวกับ Braca & Dondio (2023)  ที่กล่าว
ว่า ช่องทางตลาดออนไลน์เป็นรูปแบบหนึ่งในการส่งเสริมการตลาด ที่สามารถสร้างแรงจูงใจให้ลูกค้า
ตัดสินใจเลือกซื้อสินค้า Dhore, & Godbole (2019) อธิบายว่า การประชาสัมพันธ์ทางตลาดออนไลน์เป็น
ส่วนสําคัญของการตลาด สามารถเผยแพร่ผลิตภัณฑ์ สร้างการรับรู้ถึงผลิตภัณฑ์ของตน และเพ่ิมยอดขายใน
อนาคต 

นอกจากนี้ ยังพบว่า ปัจจัยสำคัญจากการสื่อสารการตลาดในรูปแบบสื่อสังคมออนไลน์กลุ่มผู้บริโภค
ให้ความสำคัญกับด้านการตอบสนองต่อผู้บริโภคมากที่สุด รองลงมา คือ ด้านการตอบสนองระดับบุคคล 
ด้านความสอดคล้องกับภาพลักษณ์ขององค์กร  (จิตติมา จารุวรรณ์ , 2563) และการศึกษาของภูริณัฐ สิทธิ
ตนเอง และอัญณิฐา ดิษฐานนท์ (2563) ก็พบว่า ปัจจัยที่ส่งผลให้ SMEs ยอมใช้อีคอมเมิร์ซเป็นอีกหนึ่ง
ช่องทางในการเพิ่มโอกาสในการขายสินค้า 
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ผลจากการทบทวนวรรณกรรมที่เกี่ยวข้อง ผู้วิจัยได้นำมาศึกษาเชื่อม โยงแนวคิดและทฤษฎีเข้ากับ
บริบทของงานวิจัยนี้ให้ชัดเจนยิ่งขึ้นในการอธิบายว่าทฤษฎีการจัดการความรู้ (Knowledge Management) จะ
ถูกนำไปใช้อย่างไรในการจัดการภูมิปัญญาของชุมชนในการสร้างกลไกการพัฒนาและเพิ่มมูลค่าทางการตลาด
ผลิตภัณฑ์แปรรูปจากปลาของกลุ่มประมงพ้ืนบ้านริมทะเลสาบดอยเต่า จังหวัดเชียงใหม่ต่อไป 

 
กรอบแนวคิดการวิจัย (Conceptual Framework)  

ภาพที่ 1 กรอบแนวคิดการวิจัย 
 
วิธีดำเนินการวิจัย (Research Methods)  

1. วิธีดำเนินการวิจัย 
งานวิจัยในครั ้งนี ้เป็นการวิจัยแบบผสานวิธี (Mixed-Method Research) โดยเริ ่มต้นจากการ 

จัดการความรู้ภูมิปัญญา การอนุรักษ์ และขยายพันธุ์ปลาน้ำจืดของกลุ่มประมงพื้นบ้านริมทะเลสาบดอยเต่า 
จังหวัดเชียงใหม่โดยใช้การสัมภาษณ์และประชุมกลุ่มย่อย ต่อมา คณะผู้วิจัยทำการศึกษานำร่อง (Pilot 
study) ในพื้นที่อื่นที่มีลักษณะคล้ายคลึงกับพื้นที่วิจัย แล้วนำข้อมูลมาวิเคราะห์ และปรับปรุงแก้ไขก่อนเก็บ
ข้อมูลจริง โดยการจัดการฝึกอบรมเชิงปฏิบัติการ เรื่อง “การพัฒนาศักยภาพด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์
เบื้องต้นและด้านการพัฒนาศักยภาพการขายสินค้า โดยใช้แพลตฟอร์มออนไลน์ สำหรับชุมชนริมทะเลสาบ
ดอยเต่า อำเภอดอยเต่า จังหวัดเชียงใหม่” และเก็บข้อมูลโดยใช้แบบสอบถาม หลังจากนั้น คณะผู้วิจัยได้
วิเคราะห์ข้อมูล สรุปและอภิปรายผล รวมทั้งเสนอแนะแนวทางในการส่งเสริม และสนับสนุนให้เกิดการ
พัฒนาผลิตภัณฑ์แปรรูปจากปลาของกลุ่มประมงพ้ืนบ้านอย่างยั่งยืน ทั้งนี้ งานวิจัยเรื่องนี้ผ่านการรับรองจาก
คณะกรรมการจริยธรรมการวิจัยในมนุษย์เรียบร้อยแล้ว (RMUTL-IRB 068/2563) 
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2. ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
ประชากรที่ใช้ในการวิจัยครั้งนี้ คือ ผู้ที่อาศัยอยู่ในหมู่บ้านริมทะเลสาบดอยเต่า อำเภอดอยเต่า 

จังหวัดเชียงใหม่ และมีกลุ่มตัวอย่างที่เข้าร่วมการวิจัยในครั้งนี้ ได้แก่ ผู้ที่อาศัยอยู่ในหมู่บ้านทุ่งโป่ง หมู่ที่ 4 
ตำบลบ้านตาล อำเภอฮอด จังหวัดเชียงใหม่  บ้านห้วยหินดำ  หมู่ที่ 3  ตำบลนาคอเรือ อำเภอฮอด จังหวัด
เชียงใหม่ จำนวน 40 คน (การสัมภาษณ์) สมาชิกวิสาหกิจชุมชน กลุ่มแม่บ้านเกษตรกรแปรรูปอาหารจาก
ปลา ผู้ประกอบการแปรรูปสัตว์น้ำหมู่บ้านแปลง 5 และหมู่ที ่ 3 ตำบลท่าเดื่อ อำเภอดอยเต่า จังหวัด
เชียงใหม่ จำนวน 40 คน (การอบรมเกี่ยวกับการออกแบบผลิตภัณฑ์ บรรจุภัณฑ์ และตราผลิตภัณฑ์  และ
การอบรมเกี่ยวกับการพัฒนาการตลาดออนไลน์)  

3. เครื่องมือในการวิจัย 
ผู้วิจัยใช้เครื่องมือหลายประเภทในการเก็บรวบรวมข้อมูล ได้แก่ 1)  แบบสอบถาม เพื่อประเมิน

ความรู้ความเข้าใจเกี่ยวกับการออกแบบฉลากผลิตภัณฑ์และการพัฒนาช่องทางการตลาดออนไลน์ 2) แบบ
สัมภาษณ์ เพื่อจัดการความรู้ภูมิปัญญาการอนุรักษ์และขยายพันธุ์ปลาน้ำจืดของกลุ่มประมงพื้นบ้านริม
ทะเลสาบดอยเต่า ค่าความเท่ียงตรงของแบบสัมภาษณ์ (Item-Objective Congruence Index : IOC) ของ
แบบสอบถามและแบบสัมภาษณ์ดังกล่าว คือ 0.92 และ 0.94 ตามลำดับ และ 3) การประชุมกลุ่มย่อย เพ่ือ
เก็บรวบรวมข้อมูลพื้นฐานที่ใช้ในการพัฒนาแนวทางในการเพิ่มมูลค่าทางการตลาด และการตลาดออนไลน์
ผลิตภัณฑ์แปรรูปจากปลาของกลุ่มประมงพ้ืนบ้านริมทะเลสาบดอยเต่า  

4. การเก็บรวบรวมข้อมูล 
คณะผู้วิจัยทำการเก็บรวบรวมข้อมูล โดยใช้แบบสอบถาม แบบสัมภาษณ์ และการประชุมกลุ่มย่อย 

หลังจากนั้น คณะผู้วิจัยตรวจสอบข้อมูลหลังจากเก็บรวบรวมข้อมูลจากกลุ่มตัวอย่าง เมื่อข้อมูลที่ได้รับจาก
กลุ่มตัวอย่างไม่ครบถ้วนหรือคลุมเครือ คณะผู้วิจัยได้ลงพื้นที่วิจัย เพื่อสอบถามข้อมูลเพิ่มเติมจากกลุ่ม
ตัวอย่างดังกล่าว นอกจากนี้ เมื่อผู้วิจัยถอดเทปเสร็จเรียบร้อยแล้ว คณะผู้วิจัยและผู้ช่วยวิจัยนำข้อมูลมา
ตรวจสอบความถูกต้อง ก่อนที่จะส่งไปให้กลุ่มตัวอย่างตรวจสอบความถูกต้องอีกครั้งหนึ่ง  

5. การวิเคราะห์ข้อมูล 
ผู้วิจัยวิเคราะห์ข้อมูลเชิงคุณภาพ ที่ได้จากการศึกษาเอกสารและงานวิจัยที ่เกี ่ยวข้องและการ

สัมภาษณ์ ด้วยการวิเคราะห์เนื้อหา (Content Analysis) หลังจากนั้นทำการสังเคราะห์ สรุปผลจากการ
สัมภาษณ์ การจัดประชุมเพ่ือระดมสมอง และการสนทนากลุ่ม แล้วเขียนบรรยายเชิงพรรณนา เก็บข้อมูลเชิง
ปริมาณด้วยการใช้แบบสอบถาม และวิเคราะห์ข้อมูลด้วยการใช้โปรแกรม SPSS (IBM SPSS Statistics) ใน
การวิเคราะห์ค่าเฉลี่ยและส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานของคะแนนความรู้ ความเข้าใจเกี่ยวกับการออกแบบ  
บรรจุภัณฑ์ ความรู้ ความเข้าใจเกี่ยวกับการขายสินค้าโดยใช้แพลตฟอร์มตลาดออนไลน์ และความพึงพอใจ
ในการจัดการอบรม รวมทั้งการเปรียบเทียบระหว่างค่าเฉลี่ยของคะแนนการประยุกต์ใช้ความรู้ด้านการ
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ออกแบบบรรจุภัณฑ์และค่าเฉลี่ยของคะแนนการประยุกต์ใช้ความรู้ด้านแพลตฟอร์มตลาดออนไลน์ทั้งก่อน
และหลังเข้าร่วมการอบรม 

 
ผลการวิจัย (Research Results) 

1. ภูมิปัญญาการอนุรักษ์และขยายพันธุ์ปลาน้ำจืดของกลุ่มประมงพื้นบ้านริมทะเลสาบดอยเต่า 
อำเภอดอยเต่า จังหวัดเชียงใหม่ 

จากการวิเคราะห์ข้อมูล คณะผู้วิจัยได้แบ่งภูมิปัญญาการอนุรักษ์และขยายพันธุ์ทรัพยากรสัตว์น้ำ
ของกลุ่มประมงพื้นบ้านริมทะเลสาบดอยเต่า อำเภอดอยเต่า จังหวัดเชียงใหม่  ออกเป็น 7 องค์ประกอบ 
ดังนี้ 

1) การจัดตั้งเขตอนุรักษ์พันธุ์สัตว์น้ำ ชุมชนบ้านทุ่งโป่งมีการอนุรักษ์และการกำหนดเขตอนุรักษ์
พันธุ์สัตว์น้ำประจำหมู่บ้านพื้นที่ประมาณ 70 ไร่ เพื่อเป็นแหล่งที่อยู่อาศัยของพ่อพันธุ์ แม่พันธุ์สัตว์น้ำ 
ป้องกันการทำประมงพ้ืนบ้านในบริเวณดังกล่าว มีการช่วยกันสอดส่องดูแล และติดป้ายประชาสัมพันธ์ให้คน
ต่างหมู่บ้านได้รับทราบ ในขณะที่ชุมชนห้วยหินดำมีการจัด เขตอนุรักษ์   พันธุ์สัตว์น้ำความยาวประมาณ 
500 เมตรในแม่น้ำปิง 

2) การตั้งกฏ ระเบียบชุมชน ชุมชนบ้านทุ่งโป่งและชุมชนบ้านห้วยหินดำมีการตั้งกฎของหมู่บ้าน 
กล่าวคือ ห้ามจับปลาในช่วงฤดูปลาน้ำจืดวางไข่ และห้ามจับปลาในบริเวณเขตอนุรักษ์  

3) การมีส่วนร่วมของคนในชุมชน ผู้นำชุมชนห้วยหินดำและชุมชนบ้านทุ่งโป่ง  เปิดโอกาสให้
คนในชุมชนเข้ามามีส่วนร่วมในการวิเคราะห์ วางแผนแก้ไขปัญหาของชุมชนร่วมกัน การปรึกษาหารือ
ก่อนการจัดกิจกรรม โครงการต่าง ๆ โดยจัดประชุมในชุมชน  ยึดถือมติในที่ประชุม 

4) ความเชื่อคนในชุมชนบ้านทุ่งโป่งมีความเชื่อที่เชื่อมโยงกับพระพุทธศาสนา ซึ่งมีส่วนช่วย
ในการอนุรักษ์และขยายพันธุ์สัตว์น้ำ สมาชิกในชุมชนบ้านทุ่งโป่งได้อธิบายเกี่ยวกับความเชื่อเรื่องวันพระ 
ซึ่งชาวบ้านส่วนใหญ่จะไม่ออกไปจับปลา เพราะเชื่อว่า เป็นการทำบาปในวันพระ และคนในชุมชนบางคนก็
ซื้อปลามาปล่อยมาทำบุญ ในขณะที่สมาชิกในชุมชนบ้านห้วยหินดำได้เล่าความเชื่อเรื่องการดูฤกษ์งามยามดี
ก่อนออกไปจับสัตว์น้ำ นอกจากนี้ ทั้งสองชุมชนยังมีความเชื่อเรื่องบทบาทหน้าที่ของคนในชุมชนที่สอดคล้อง
กันว่า เป็นหน้าที่ของคนในชุมชนทุกคนที่จะต้องช่วยกันดูแลรักษาทรัพยากรของชุมชน 

5) การส่งเสริมการมีส่วนร่วมของเยาวชนในการอนุรักษ์และขยายพันธ์สัตว์น้ำ  ชุมชน  บ้านทุ่ง
โป่งและชุมชนบ้านห้วยหินดำ ด้วยการเข้ามาร่วมทำกิจกรรมในครอบครัวหรือชุมชน เช่น สอนวิธีการหาปลา 
และพาลูกหลานจับปลาด้วยกัน เป็นต้น 

6) แผนการดำเนินงานด้านการอนุรักษ์พันธุ์สัตว์น้ำ ทั้งชุมชนบ้านทุ่งโป่งและชุมชน บ้านห้วยหินดำมี
แผนการดำเนินงานด้านการอนุรักษ์พันธุ์สัตว์น้ำประจำปี โดยที่ผู้นำชุมชนจะนัดประชุมสมาชิกในชุมชน เพ่ือ
ประกาศให้สมาชิกทราบแผนการดำเนินงานด้านการอนุรักษ์พันธุ์สัตว์น้ำทราบ  และถือปฏิบัติร่วมกัน 
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นอกจากนี ้ทั้งสองชุมชนยังมีการปรับเปลี่ยนแผนการดำเนินงานดังกล่าวให้สอดคล้องกับสถานการณ์ปัจจุบัน 
ด้วยการจัดประชุม เพ่ือวิเคราะห์ แนวทางแก้ไขปัญหาร่วมกันอีกด้วย 

7) การสนับสนุนจากหน่วยงานภาครัฐและเอกชน สมาชิกในชุมชนบ้านทุ่งโป่งและชุมชนบ้านห้วย
หินดำได้รับความรู้เรื่อง การอนุรักษ์พันธุ์สัตว์น้ำจากผู้นำชุมชน และหน่วยงานภาครัฐ (กรมประมง) 
 ดังนั้น ทั้งชุมชนบ้านทุ่งโป่งและชุมชนบ้านห้วยหินดำมีทั้งปัจจัยภายในและปัจจัยภายนอกที่ส่งเสริม
ให้เกิดการอนุรักษ์และขยายพันธุ์ปลาน้ำจืดอย่างมีประสิทธิภาพ ดังรายละเอียดในภาพที่ 2 

 
 
ภาพที่ 2 ภูมิปัญญาการอนุรักษ์และขยายพันธุ์ปลาน้ำจืดของกลุ่มประมงพ้ืนบ้านริมทะเลสาบดอยเต่า 

อำเภอดอยเต่า จังหวัดเชียงใหม่ 
ที่มา : คณะผู้วิจัย, 2567 

 
2. การเพิ ่มมูลค่าทางการตลาดของผลิตภัณฑ์แปรรูปจากปลาของกลุ ่มประมงพื ้นบ้าน                   

ริมทะเลสาบดอยเต่า จังหวัดเชียงใหม่   
คณะผู้วิจัยได้จัดโครงการอบรมเชิงปฏิบัติการ เรื ่อง “การพัฒนาศักยภาพด้านการออกแบบ             

บรรจุภัณฑ์เบื้องต้น และด้านการพัฒนาศักยภาพการขายสินค้า โดยใช้แพลตฟอร์มออนไลน์สำหรับชุมชนริม
ทะเลสาบดอยเต่า อำเภอดอยเต่า จังหวัดเชียงใหม่ เพื่อให้คนในชุมชนเกิดความรู้ ความเข้าใจเกี่ยวกับการ
ออกแบบบรรจุภัณฑ์เบื้องต้น  และช่องทางการตลาดออนไลน์ และสอบถามความต้องการและข้อมูลที่
จำเป็นสำหรับการพัฒนาฉลากผลิตภัณฑ์จากคนในชุมชนและกลุ่มเป้าหมาย ซึ่งนำไปสู่  การมีส่วนร่วมของ
สมาชิกชุมชนที่เก่ียวข้องใน 4 มิติ ได้แก่  
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มิติที่ 1 การมีส่วนร่วมการตัดสินใจในกิจกรรมต่าง ๆ โดยการเปิดโอกาสให้ผู้เข้าร่วมโครงการอบรม
เชิงปฏิบัติการ แต่ละกลุ่มมีส่วนร่วมในการแสดงความคิดเห็น ซักถามข้อสงสัยได้ตลอดระยะเวลาที่เข้าร่วม
โครงการ รวมทั้งตัดสินใจในด้านต่าง ๆ เช่น การเลือกที่นั่งในการทำกิจกรรมกลุ่ม การเลือกประเด็นปัญหาที่
จะใช้วิเคราะห์ การเลือกตัวแทนในการนำเสนอข้อมูลของกลุ่ม เป็นต้น 

มิติที่ 2 การมีส่วนร่วมในการพัฒนาโดยลงมือปฏิบัติตามที่ได้ตัดสินใจ ในระหว่างที่เข้าร่วมการอบรม
เชิงปฏิบัติการดังกล่าว สมาชิกในชุมชนได้ระดมความคิดเห็น วิเคราะห์จุดเด่นของผลิตภัณฑ์แปรรูปจากปลา
ที่แสดงถึงอัตลักษณ์ท้องถิ่น สิ่งที่ต้องปรับปรุงของผลิตภัณฑ์แปรรูปจากปลาที่วางจำหน่ายในปัจจุบัน  
รวมทั้งแนวทางแก้ไขปัญหาเกี่ยวกับบรรจุภัณฑ์และฉลากบรรจุภัณฑ์  

มิติที่ 3 การมีส่วนร่วมในการแบ่งปันผลประโยชน์ที่เกิดขึ้นจากการดําเนินงาน สมาชิก  แต่ละกลุ่มมี
ส่วนร่วมในการแสดงความคิดเห็น ข้อเสนอแนะเกี่ยวกับปัญหาในการแปรรูปผลิตภัณฑ์จากปลา ในระหว่าง
การเข้าร่วมโครงการอบรมเชิงปฏิบัติการ จนนำมาสู่ข้อสรุปของกลุ่ม หลังจากนั้น ตัวแทนสมาชิกแต่ละกลุ่ม
ได้นำเสนอปัญหา และแนวทางแก้ไขปัญหาให้สมาชิกกลุ่มอื่น ตัวแทนหน่วยงานภาครัฐที่เข้าร่วมโครงการ 
รวมทั้งคณะผู้วิจัยได้รับฟัง เพื่อเป็นข้อมูลประกอบการวางแผนแก้ไขปัญหา และการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ใน
ขั้นตอนต่อไป 

มิติที ่ 4 การมีส่วนร่วมในการประเมินผลโครงการ คนในชุมชนที่เข้าร่วมโครงการอบรมเชิง
ปฏิบัติการ เรื่อง “การพัฒนาศักยภาพด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์เบื้องต้น และด้านการพัฒนาศักยภาพ
การขายสินค้า โดยใช้แพลตฟอร์มออนไลน์ สำหรับชุมชนริมทะเลสาบดอยเต่า อำเภอดอยเต่า จังหวัด
เชียงใหม่ ได้ทำแบบสอบถาม เพื่อประเมินความพึงพอใจในการเข้าร่วมโครงการ และให้ข้อเสนอแนะต่าง ๆ 
หลังจากเสร็จสิ้นโครงการ  
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ภาพที่ 4 ร่างฉลากผลิตภัณฑ์ 4 แบบ 
ที่มา : คณะผู้วิจัย, 2567 

หลังจากนั้น คณะผู้วิจัยและผู้เชี ่ยวชาญด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์ได้ร่วมกันออกแบบฉลาก
ผลิตภัณฑ์แปรรูปจากปลาให้สอดคล้องกับความต้องการของชุมชนและสถานประกอบการและได้นำฉลาก
ผลิตภัณฑ์ และข้อมูลการประเมินราคาบรรจุภัณฑ์ ไปให้คนในชุมชนพิจารณาให้ข้อเสนอแนะ และทดลอง
บรรจุผลิตภัณฑ์จากปลาลงในบรรจุภัณฑ์ และติดฉลากผลิตภัณฑ์ที ่เตรียมไว้แล้ว ซึ ่งจะเป็นข้อมูล
ประกอบการตัดสินใจในการเลือกบรรจุภัณฑ์และฉลากผลิตภัณฑ์แปรรูปจากปลาต่อไปในอนาคต 

3. การตลาดออนไลน์สำหรับผลิตภัณฑ์แปรรูปจากปลาของกลุ่มประมงพื้นบ้านริมทะเลสาบดอย
เต่า อำเภอดอยเต่า จังหวัดเชียงใหม่ 

คณะผู้วิจัยได้พัฒนาเวปไซต์ เพื ่อเข้าถึงและดึงดูดกลุ ่มเป้าหมาย และเพิ ่มโอกาสในการขาย
ผลิตภัณฑ์แปรรูปและเพิ่มยอดขายของวิสาหกิจชุมชน กลุ่มแม่บ้านเกษตรกรแปรรูปอาหารจากปลา ส่วน
ขั้นตอนของการทำเว็ปไซต์ ได้แก่ เลือกรูปแบบเว็บไซต์  ตกแต่ ง เว็บไซต์  สร้ าง เมนู เว็บไซต์  เพิ่ ม
ข้อมูล และรูปภาพ ตรวจสอบ และเพ่ิมระบบ Social Network โฆษณา  
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ภาพที่ 5 เวปไซต์ของชุมชนรอบทะเลสาบดอยเต่า อำเภอดอยเต่า จังหวัดเชียงใหม่  
ที่มา : คณะผู้วิจัย, 2567 
 

ตารางที่ 1 แสดงค่าเฉลี่ย และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ของคะแนนการประยุกต์ใช้ความรู้ด้านการออกแบบ
บรรจุภัณฑ์ 

ประเด็น ค่าเฉลี่ย 

(𝒙̅) 
S.D. ความหมาย ลำดับ 

1.ด้านความรู้ ความเข้าใจเกี่ยวกับการออกแบบบรรจุ
ภัณฑ์เบื้องต้นก่อนอบรมระดับใด 

2.98 1.06 น้อย 5 

2.ท่านมีความรู้ ความเข้าใจเกี่ยวกับการออกแบบบรรจุ
ภัณฑ์เบื้องต้นหลังอบรมระดับใด 

4.00 0.84 มาก 3 

3.ท่านคิดว่า ท่านสามารถนำความรู้ที่ได้รับไปประยุกต์ใช้         
ในการประกอบอาชีพของตนเอง 

4.05 0.71 มาก 2 

4.ท่านคิดว่า ท่านสามารถนำความรู้ที่ได้รับไปใช้
ประโยชน์ในชีวิตประจำวัน 

4.10 0.89 มาก 1 

5.ท่านคิดว่า ท่านสามารถนำความรู้ที่ไปถ่ายทอดแก่ผู้อ่ืน
ได้ 

3.30 1.17 ปานกลาง 4 

ภาพรวม 3.69 0.93 มาก  

จากตารางที่ 1 แสดงให้เห็นว่า กลุ่มตัวอย่างมีคะแนนการประยุกต์ใช้ความรู้ด้านการออกแบบบรรจุ
ภัณฑ์ในภาพรวม ในระดับมาก (ค่าเฉลี่ย 3.69) โดยมีความคิดเห็นว่า ตนเองสามารถนำความรู้ที่ได้รับไปใช้
ประโยชน์ในชีวิตประจำวันมากท่ีสุด (ค่าเฉลี่ย 4.10) รองลงมา คือ ความคิดเห็นว่า ตนเองสามารถนำความรู้
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ที่ได้รับไปประยุกต์ใช้ในการประกอบอาชีพของตนเอง (ค่าเฉลี่ย 4.05)   ความคิดเห็นเกี่ยวกับความรู้ ความ
เข้าใจเกี่ยวกับการออกแบบบรรจุภัณฑ์เบื้องต้นของตนเองหลังอบรม (ค่าเฉลี่ย 4.00) ความคิดเห็นว่า ตนเอง
สามารถนำความรู้ที่ไปถ่ายทอดแก่ผู้อื่นได้ (ค่าเฉลี่ย 3.30) และความคิดเห็นเกี่ยวกับความรู้ ความเข้าใจ
เกี่ยวกับการออกแบบบรรจุภัณฑ์เบื้องต้นของตนเองก่อนอบรม (ค่าเฉลี่ย 2.98) นอกจากนี้ ยังพบว่า ค่าเฉลี่ย
ของความรู้ ความเข้าใจเกี่ยวกับการออกแบบบรรจุภัณฑ์เบื้องต้นของกลุ่มตัวอย่างหลังอบรมเพ่ิมขึ้นกว่าก่อน
อบรมอย่างมีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ .05 (t(39) = 4.80, p <.05, d = 1.07, 95% CI [0.60, 1.54]) 
 

ตารางที ่ 2 แสดงค่าเฉลี ่ย และส่วนเบี ่ยงเบนมาตรฐาน ของระดับคะแนนการประยุกต์ใช้ความรู ้ด้าน
แพลตฟอร์มตลาดออนไลน์ 

ประเด็น ค่าเฉลี่ย 

(𝒙̅) 
S.D. ความหมาย ลำดับ 

1.ท่านมีความรู้ ความเข้าใจเกี่ยวกับการขายสินค้าโดย
ใช้แพลตฟอร์มตลาดออนไลน์ก่อนอบรมระดับใด 

2.95 1.12 น้อย 5 

2.ท่านมีความรู้ ความเข้าใจเกี่ยวกับการขายสินค้าโดย
ใช้แพลตฟอร์มตลาดออนไลน์หลังอบรมระดับใด 

3.73 1.12 มาก 3 

3.ท ่านค ิดว ่า ท ่านสามารถนำความร ู ้ท ี ่ ได ้ร ับไป
ประยุกต์ใช้ในการประกอบอาชีพของตนเอง 

4.33 0.61 มาก 1 

4.ท่านคิดว ่า ท่านสามารถนำความรู ้ท ี ่ได ้ร ับไปใช้
ประโยชน์ในชีวิตประจำวัน 

4.25 0.66 มาก 2 

5.ท่านคิดว่า ท่านสามารถนำความรู้ไปไปถ่ายทอดแก่
ผู้อื่นได ้

3.33 1.03 ปานกลาง 4 

ภาพรวม 3.72 0.91 มาก  

จากตารางที่ 2 แสดงให้เห็นว่า กลุ่มตัวอย่างมีคะแนนการประยุกต์ใช้ความรู้ด้านแพลตฟอร์มตลาด
ออนไลน์ในภาพรวม ในระดับมาก (ค่าเฉลี่ย 3.72) โดยมีความคิดเห็นว่า ความคิดเห็นว่า ตนเองสามารถนำ
ความรู้ที่ได้รับไปประยุกต์ใช้ในการประกอบอาชีพของตนเอง (ค่าเฉลี่ย 4.33) รองลงมา คือ ตนเองสามารถ
นำความรู้ที่ได้รับไปใช้ประโยชน์ในชีวิตประจำวันมากที่สุด (ค่าเฉลี่ย 4.25) ความคิดเห็นเกี่ยวกับความรู้ 
ความเข้าใจเกี่ยวกับการขายสินค้าโดยใช้แพลตฟอร์มตลาดออนไลน์ของตนเองหลังอบรม (ค่าเฉลี่ย 3.73) 
ความคิดเห็นว่า ตนเองสามารถนำความรู้ที่ไปถ่ายทอดแก่ผู้อื่นได้ (ค่าเฉลี่ย 3.33) ความคิดเห็นเกี่ยวกับ
ความรู้ ความเข้าใจเกี่ยวกับการขายสินค้าโดยใช้แพลตฟอร์มตลาดออนไลน์ของตนเองก่อนอบรม (ค่าเฉลี่ย 
2.95) นอกจากนี้ ยังพบว่า ค่าเฉลี่ยของความรู้ ความเข้าใจเกี่ยวกับการขายสินค้าโดยใช้แพลตฟอร์มตลาด
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ออนไลน์ของกลุ ่มตัวอย่างหลังอบรมเพิ ่มขึ ้นกว่าก่อนอบรมมีนัยสำคัญทางสถิติที ่ระดับ .05 (t(39) = 
3.10, p <.05, d = 0.69, 95% CI [0.24, 1.15]). 
 
อภิปรายผลการวิจัย (Research Discussion) 

จากการวิเคราะห์ข้อมูล สามารถแบ่งภูมิปัญญาการอนุรักษ์และขยายพันธุ์ทรัพยากรสัตว์น้ำของ
กลุ่มประมงพื้นบ้านริมทะเลสาบดอยเต่า อำเภอดอยเต่า จังหวัดเชียงใหม่  ออกเป็น 7 องค์ประกอบ คือ 
การจัดตั้งเขตอนุรักษ์พันธุ์สัตว์น้ำ การตั้งกฏ ระเบียบชุมชน การมีส่วนร่วมของคนในชุมชน ความเชื่อ
ในชุมชน การส่งเสริมการมีส่วนร่วมของเยาวชนในการอนุรักษ์และขยายพันธ์สัตว์น้ำ แผนการ
ดำเนินงานด้านการอนุรักษ์พันธุ์สัตว์น้ำ และการสนับสนุนจากหน่วยงานภาครัฐและเอกชน และพบว่า คน
ในชุมชนรอบทะเลสาบดอยเต่ายังมีภูมิปัญญาท้องถิ่นในด้านอื่น อันได้แก่ ภูมิปัญญาด้านการบริหารจัดการ
ทรัพยากรสัตว์น้ำ ภูมิปัญญาด้านการใช้ประโยชน์จากทรัพยากรสัตว์น้ำ ภูมิปัญญาด้านการแปรรูปทรัพยากร
สัตว์น้ำ ผลการวิจัยดังกล่าวสอดคล้องกับงานวิจัยของ ศันสนีย์ จันทร์อานุภาพ และคณะ (2567) ที่พบว่า 
ธรรมนูญชุมชนประมงยั่งยืนของตำบลนาปะขอ อำเภอบางแก้ว จังหวัดพัทลุง ให้ความสำคัญกับการอนุรักษ์
และฟ้ืนฟูทะเลสาบสงขลาและการใช้ประโยชน์จากทรัพยากรอย่างยั่งยืน  ซึ่งคนในชุมชนใช้คณะกรรมการที่
แต่งตั้งข้ึนในระดับตำบล เพ่ือนำธรรมนูญชุมชนประมงยั่งยืนไปประยุกต์ใช้ในการแก้ปัญหา และพัฒนาชุมชน
อย่างมีส่วนร่วม และสอดคล้องกับงานวิจัยของ วรพจน์ ก้องเสนาะ (2561) ที่พบว่า ปัจจัยสำคัญของการ
แก้ปัญหา การบริหารจัดการทรัพยากรน้ำแบบบูรณาการของจังหวัดชลบุรี ได้แก่ 1) ข้อตกลงร่วมกัน 2) ภูมิ
ปัญญาและวัฒนธรรมด้านการจัดการทรัพยากรน้ำของชุมชน 3) การมีส่วนร่วมของผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย  4) 
กฎหมาย ข้อบังคับที่เกี่ยวข้อง 5) หลักคุณธรรมและธรรมาภิบาล 6) องค์กรหรือหน่วยงานที่รับผิดชอบหลัก 
7) มาตรการและแรงจูงใจ 8) ระบบการศึกษาและการสร้างความเข้าใจ 9) แผนการดำเนินงาน และ 10) 
ระบบฐานข้อมูล  

คณะผู้วิจัยและผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์ได้ร่วมกันออกแบบร่างฉลากผลิตภัณฑ์แปร
รูปจากปลาให้สอดคล้องกับความต้องการของชุมชน และสถานประกอบการ จำนวน 4 แบบ หลังจากนั้น ได้
นำฉลากผลิตภัณฑ์ และข้อมูลการประเมินราคาบรรจุภัณฑ์แต่ละประเภท ไปให้คนในชุมชนพิจารณาให้
ข้อเสนอแนะ และทดลองบรรจุผลิตภัณฑ์จากปลาลงในบรรจุภัณฑ์และติดฉลากผลิตภัณฑ์ที่เตรียมไว้แล้ว 
ผลการวิจัยดังกล่าวเป็นไปในทิศทางเดียวกับงานวิจัยของ กัลยรัตน์ พินิจจันทร์ และคณะ (2563) ที่ศึกษา
พบว่า กลุ่มแปรรูปผลิตภัณฑ์จากปลาน้ำจืดตาพะเยา ประสบปัญหาการผลิตและการตลาด  จึงได้พัฒนา
กระบวนการผลิตให้มีมาตรฐาน  และพัฒนาด้านการตลาด ทั้งในส่วนของผลิตภัณฑ์รูปแบบใหม่ และ
งานวิจัยของเจนจิรา  เงินจันทร์ และคณะ (2566) ที่ได้พัฒนาบรรจุภัณฑ์ (ข้อความ สี คุณภาพในการถนอม
อาหาร สะดวกในการจัดเก็บและบรรจุผลิตภัณฑ์) และตราผลิตภัณฑ์  
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นอกจากนี้ คณะผู้วิจัยได้สร้างช่องทางการตลาดออนไลน์ อันได้แก่ เว็ปไซต์ ซึ่งจะช่วยเพิ่มยอดขาย
และสร้างรายได้ให้แก่ชุมชนดังกล่าวต่อไป ผลการวิจัยดังกล่าวสอดคล้องกับงานวิจัยของสาริกา จันทร์ชมภู 
และคณะ (2563) ที่ได้ขยายช่องทางการตลาดออนไลน์สำหรับผลิตภัณฑ์ ได้แก่ เว็ปไซต์ เฟสบุ๊ค และไลน์
แอปพลิเคชัน รวมทั้งคล้ายคลึงกับงานวิจัยของสุนิตย์ เหมนิล และณัฐศิริ พงศาวลี (2564) ที่ได้พัฒนา
ผลิตภัณฑ์ของกลุ ่มวิสาหกิจชุมชนประมงดอนแก้ว โดยการออกแบบตราสินค้า และบรรจุภัณฑ์ และ
การตลาดออนไลน์ โดยสร้างเพจในเฟสบุ๊ค เพ่ือเพ่ิมช่องทางในการสื่อสารและเข้าถึงกลุ่มลูกค้าที่หลากหลาย 
 
ความรู้ใหม่ (New Knowledge)  

สรุปองค์ประกอบของภูมิปัญญาท้องถิ่นประเภทอื่นของกลุ่มประมงพื้นบ้านริมทะเลสาบดอยเต่า 
อำเภอดอยเต่า จังหวัดเชียงใหม่ ดังต่อไปนี้ 

 

 
ภาพที่ 3 ภูมิปัญญาท้องถิ่นประเภทอ่ืนของกลุ่มประมงพ้ืนบ้านริมทะเลสาบดอยเต่า อำเภอดอยเต่า จังหวัด

เชียงใหม่ 
ที่มา : คณะผู้วิจัย, 2567 
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นอกจากนี้ จากการวิเคราะห์ข้อมูล ยังพบว่า คนในชุมชนรอบทะเลสาบดอยเต่ายังมีภูมิปัญญา
ท้องถิ่นในด้านอื่น อันได้แก่  
 1) ภูมิปัญญาด้านการบริหารจัดการทรัพยากรสัตว์น้ำ แบ่งออกเป็น 3 องค์ประกอบย่อย คือ การมี
ส่วนร่วมของหน่วยงานภาครัฐและเอกชน สิทธิในการใช้ประโยชน์ทรัพยากรสัตว์น้ำและบทลงโทษผู้ฝ่าฝืน 
และการจัดตั้งองค์กรชุมชนประมงท้องถิ่น  

2) ภูมิปัญญาด้านการใช้ประโยชน์จากทรัพยากรสัตว์น้ำ แบ่งออกเป็น 4 องค์ประกอบย่อย คือ 
เครื่องมือประมงพื้นบ้าน การบริโภคในครัวเรือน การจำหน่ายภายในและนอกชุมชน และความเชื่อในงาน
เทศกาลและประเพณีสำคัญ 

3) ภูมิปัญญาด้านการแปรรูปทรัพยากรสัตว์น้ำ แบ่งออกเป็น 4 องค์ประกอบย่อย คือ 1) วิธีการ
แปรรูปทรัพยากรสัตว์น้ำ 2) การรวมกลุ่ม (วิสาหกิจชุมชน ผู้ประกอบการรายย่อย) 3) แรงงานในและนอก
ชุมชน และ 4) การส่งเสริมการมีส่วนร่วมของเยาวชน  
 
ข้อเสนอแนะการวิจัย (Research Suggestions) 

สถานศึกษาในอำเภอดอยเต่า จังหวัดเชียงใหม่ ควรนำผลการวิจัยไปใช้ในการจัดทำหลักสูตรที่
สอดแทรกเนื้อหาเกี่ยวกับภูมิปัญญาท้องถิ่นของกลุ่มประมงพื้นบ้านริมทะเลสาบดอยเต่า อำเภอดอยเต่า 
จังหวัดเชียงใหม่ เพื่ออนุรักษ์และเผยแพร่ภูมิปัญญาท้องถิ่นให้แก่เยาวชนและผู้สนใจได้ ศึกษา เรียนรู้ต่อไป 
นอกจากนี้ กลุ่มวิสาหกิจชุมชน และผู้ประกอบการผลิตภัณฑ์แปรรูปจากปลาในอำเภอดอยเต่า จังหวัด
เชียงใหม่ ควรดำเนินการยื่นขอรับรองมาตรฐานอาหารและยา (อย.) เพื่อสร้างมาตรฐาน การผลิตและความ
ปลอดภัยในการบริโภคผลิตภัณฑ์แปรรูปจากปลา รวมทั้งนำเวปไซต์ ที่พัฒนาขึ้นไปประยุกต์ใช้ในการ
ประกอบอาชีพ เพ่ือเพ่ิมโอกาสในการเข้าถึงกลุ่มลูกค้าเดิมและสร้างฐานลูกค้าใหม่ 
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