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บทคัดย่อ (Abstract) 
 การวิจัยนี้มีวัตถุประสงค์เพ่ือ 1) ศึกษาแนวทางการเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ข้าวโพดหวาน 
อ าเภอศรีรัตนะ จังหวัดศรีสะเกษ และ 2) ศึกษาการจัดท าระบบช่องทางการตลาดออนไลน์ 
ผลิตภัณฑ์ข้าวโพดหวาน อ าเภอศรีรัตนะ จังหวัดศรีสะเกษ ใช้วิธีด าเนินการวิจัย แบบผสานวิธี โดย
เก็บข้อมูลเชิงคุณภาพ จ านวน 63 คน ด้วยการสัมภาษณ์เชิงลึก และเก็บข้อมูลจากการอบรมเชิง
ปฏิบัติการ จ านวน 30 คน และการวิเคราะห์ข้อมูลทางสถิติ ความถี่ ( f) ร้อยละ ค่าเฉลี่ย ( X ) ค่า
เบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) และน าเสนอข้อมูลทางสถิติแบบพรรณนาความ ผลการศึกษาพบว่า แนว
ทางการเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ข้าวโพดหวาน อ าเภอศรีรัตนะ จังหวัดศรีสะเกษ มี 5 แนวทางได้แก่ 
การสร้างเครือข่าย การปรับปรุงคุณภาพข้าวโพดหวาน การพัฒนาจุดจ าหน่าย การส่งเสริมช่องทาง
การตลาดออนไลน์ และการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ ส่วนการจัดท าระบบช่องทางการตลาดออนไลน์ 
ผลิตภัณฑ์ข้าวโพดหวาน อ าเภอ ศรีรัตนะ จังหวัดศรีสะเกษ ได้แก่ การรับรู้ตลาดออนไลน์ ของ
เกษตรผู้ปลูกข้าวโพดหวาน การพัฒนาเทคโนโลยีสารสนเทศ เพ่ือการจ าหน่าย ข้าวโพดหวาน
ออนไลน์  และการเพ่ิมมูลค่าราคาของผลผลิต 
ค าส าคัญ (Keywords) :  แนวทางการเพิ่มมูลค่า,  ตลาดออนไลน์,  ผลิตภัณฑ์ข้าวโพดหวาน 
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Abstract 
 The purposes of this research were 1) to study the ways of sweet corn product 
value addition in Siratana district, Sisaket province, and 2) to study the online 
marketing system making of sweet corn product in Siratana district, Sisaket province 
by using mixed methods, the quantitative data was collected  from the target group 
of 63 person with in-depth interviews and then taking with training workshop from 
purposive sampling of 30 person , the statistic data analysis, Frequency (F), 
percentage, mean ( X ) and Standard Deviation (S.D) by analyzing data and presenting 
the descriptive statistic data. The research findings are as follows: The ways of sweet 
corn product value addition in Siratana district, Sisaket province can be summarized 
as 5 ways; namely the creating the networks ,  the improvement, the development 
sale center, the promotion of online marketing channel and  the package 
development. and the Online marketing channel system of sweet corn product in 
Siratana district, Sisaket province can be divided into the acknowledgement of 
agriculturists,  the information technology found that the sale of online sweet corn 
product   and   can add the value of product price 
Keywords :  Approach towards Value Increment,  Online Marketing,  Sweet Corn Products 

 
บทน า (Introduction) 
 ข้าวโพดหวานเป็นพืชเศรษฐกิจส าคัญของจังหวัดศรีสะเกษ พ้ืนที่เพาะปลูกข้าวโพดหวาน มี
กระจายอยู่ทั่วไปในพ้ืนที่จังหวัดศรีสะเกษ อาทิอ าเภอกันทรลักษ์ อ าเภอขุนหาญ อ าเภอน้ าเกลี้ยง 
อ าเภอภูสิงห์  และอ าเภอศรีรัตนะ โดยอ าเภอศรีรัตนะ เป็นอ าเภอที่มีการปลูกข้าวโพดหวานมาก
ที่สุดในจังหวัดศรีสะเกษ มีพ้ืนที่เพาะปลูกข้าวโพดหวาน กว่า 1 ,300 ไร่ มีปริมาณผลผลิตของ
ข้าวโพดหวานกว่า 30,600 ตัน /ปี หรือคิดเป็นมูลค่าประมาณ 16 ล้านบาทต่อปี  (Makasan, 2019 
: Online) เกษตรกร  ผู้ปลูกข้าวโพดหวาน อ าเภอศรีรัตนะ สามารถปลูกข้าวโพดหวานได้ตลอดทั้งปี 
โดยใช้ระยะเวลาในการปลูกระยะสั้น  สร้างรายได้ให้กับเกษตรกรในท้องถิ่นส่งผลให้มีความเป็นอยู่ที่
ดีขึ้น จุดเด่นส าคัญของข้าวโพดหวานอ าเภอศรีรัตนะ จังหวัดศรีสะเกษ คือ คุณภาพดี สดใหม่ ราคา
ถูก ขายตรงจากเกษตรกร และมีผลผลิตตลอดทั้งปี ปัญหาส าคัญของเกษตรกรผู้ปลูกข้าวโพดหวาน
ในเขตพ้ืนที่อ าเภอศรีรัตนะที่พบ คือ ผลผลิตตกต่ าในบางฤดูกาล  เกษตรกรผู้เพาะปลูกรายย่อยไม่
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สามารถก าหนดราคาจ าหน่ายได้เนื่องมาจากส่วนใหญ่ผู้ประกอบการรายใหญ่หรือพ่อค้าคนกลางเป็น
ผู้ก าหนดราคา  ปัญหาโรคระบาดและแมลงศัตรูพืช   ปัญหาภัยธรรมชาติ  ปัญหาการใช้สารเคมี  
ต้นทุนการผลิตสูงและที่ส าคัญ ปัญหาด้านการตลาด เนื่องมาจากผู้บริโภคส่วนใหญ่ต้องการผลผลิต
ในรูปแบบฝักสดที่อยู่ได้นานหลายวันและยังคงความหวานอร่อยเช่นเดิม ( Jamsai, 2017 : 4) 
สถานการณ์ดังกล่าวส่งผลให้เกษตรกรได้ค้นหาแนวทางในการพัฒนากลวิธีในการผลิตและการ
จ าหน่ายหลากหลายรูปแบบ  แต่ไม่สามารถแก้ไขปัญหาดังกล่าวได้อย่างสัมฤทธิ์ผล  จึงเป็นมูลเหตุ
ในการศึกษาแนวทางการเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์และช่องทางการตลาดออนไลน์ข้าวโพดหวาน อ า เภอ
ศรีรัตนะ จังหวัดศรีสะเกษ โดยมุ่งเน้นการศึกษาการเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ข้าวโพดหวาน  และศึกษา
การจัดท าระบบช่องทางการตลาดออนไลน์  โดยมีเป้าหมายสูงสุด คือ การพัฒนาเศรษฐกิจฐานราก
ชุมชน และคุณภาพชีวิตของเกษตรกรในพื้นที่ 

 

วัตถุประสงค์การวิจัย (Research Objectives) 
 1. แนวทางการเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ข้าวโพดหวาน อ าเภอศรีรัตนะ จังหวัดศรีสะเกษ   
 2. การจัดท าระบบช่องทางการตลาดออนไลน์ ผลิตภัณฑ์ข้าวโพดหวาน อ าเภอศรีรัตนะ จังหวัด
ศรีสะเกษ 

 
วิธีด าเนินการวิจัย (Research Methods) 
 การวิจัยนี้เป็นการวิจัยแบบผสานวิธี มีวิธีการวิจัยเพื่อให้บรรลุวัตถุประสงค์ดังนี้ 
 ขอบเขตด้านประชากร 
 (1) ขอบเขตด้านประชากร คือ ประชาชนที่อาศัยอยู่ในพ้ืนที่ต าบลสระเยาว์ จ านวน 7,541 
คน และมีจ านวนครัวเรือน ทั้งสิ้น 1,725 หลังคาเรือน ประชากรที่เป็นเกษตรกรปลูกข้าวข้าวโพด
หวานมีจ านวน 85 ครัวเรือน 
 (2) ขอบเขตด้านประชากรและกลุ่มตัวอย่าง  ประชากรที่ใช้ในการวิจัย คือ เกษตรกรผู้ผลิต
ข้าวโพดหวาน ในพ้ืนที่ต าบลสระเยาว์ อ าเภอศรีรัตนะ จังหวัดศรีสะเกษ  โดยผู้วิจัยเลือกกลุ่มบุคคล
ที่ศึกษาแบบเจาะจง (Purposive  Sampling) ประกอบด้วยตัวแทน  3 กลุ่ม ได้แก่  กลุ่มผู้รู้  (Key 
Informant) ประกอบด้วย กลุ่มข้าราชการที่เก่ียวข้องอาทิ เช่น  ผู้บริหารองค์กรส่วนท้องถิ่น จ านวน 
1 คน นักวิชาการ จ านวน 1 คน เจ้าหน้าที่ด้านการเกษตร จ านวน 1 คน และ ผู้น าชุมชน จ านวน 8 
คน (ตัวแทนเกษตรกรผู้ปลูกข้าวโพดหวาน ) กลุ่มท่ีสองกลุ่ม ผู้ปฏิบัติ (Perform Informant)  ได้แก่ 
ตัวแทนเกษตรผู้ปลูกข้าวโพดหวาน จ านวน 40 คน  กลุ่มที่สาม ผู้ให้ข้อมูลทั่วไป (General 
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Informant) ได้แก่ กลุ่มผู้ประกอบการร้านค้า จ านวน 10 คน ตัวแทนนักวิชาการ  จ านวน 1 คน 
ตัวแทนหน่วยงานในพ้ืนที่ จ านวน 1 คน รวมทั้งสิ้น 63 คน รวมทั้งจัดสนทนากลุ่มจ านวน 10 คน 
เพ่ือน ามาซึ่งแนวทางทางการเพ่ิมมูลค่าและช่องทางการตลาดออนไลน์ผลิตภัณฑ์ข้าวโพดหวาน 
อ าเภอศรีรัตนะ จังหวัดศรีสะเกษ  ส่วนกลุ่มตัวอย่าง คือ เกษตรกรผู้ปลูกข้าวโพดหวานในพ้ืนที่
ต าบลสระเยาว์ อ าเภอศรีรัตนะ จังหวัดศรีสะเกษ จ านวน 85 ครัวเรือน และเลือกกลุ่มตัวอย่างแบบ
เจาะจงเพ่ือเข้าร่วมอบรมการใช้สื่อออนไลน์ในการสร้างช่องทางการตลาดเพ่ือจ าหน่ายข้าวโพด  
จ านวน 30 คน   
 (3) ขอบเขตด้านเนื้อหา เกี่ยวกับแนวทางการเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ข้าวโพดหวาน และ       
การจัดท าระบบช่องทางการตลาดออนไลน์ ผลิตภัณฑ์ข้าวโพดหวาน   
  การวิจัยนี้ แบ่งออกเป็น 2 ระยะ  โดยระยะที่ 1 คือ การวิจัยเชิงคุณภาพเป็นการศึกษาแนว
ทางการเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ข้าวโพดหวาน อ าเภอศรีรัตนะ จังหวัดศรีสะเกษ ด้วยวิธีการสัมภาษณ์
เชิงลึกจากผู้ให้ข้อมูลส าคัญจ านวน 3 กลุ่ม ได้แก่  กลุ่มผู้รู้ (Key Informant) ประกอบด้วย กลุ่ม
ข้าราชการที่เกี่ยวข้องอาทิ เช่น  ผู้บริหารองค์กรส่วนท้องถิ่น จ านวน 1 คน นักวิชาการ จ านวน 1 
คน เจ้าหน้าที่ด้านการเกษตร จ านวน 1 คน และ ผู้น าชุมชน จ านวน 8 คน (ตัวแทนเกษตรกรผู้ปลูก
ข้าวโพดหวาน 8 หมู่บ้าน) กลุ่มที่สองกลุ่มผู้ปฏิบัติ (Perform Informant)  ได้แก่ ตัวแทนเกษตรผู้
ปลูกข้าวโพดหวาน จ านวน 40 คน  กลุ่มที่สาม ผู้ให้ข้อมูลทั่วไป (General Informant) ได้แก่ กลุ่ม
ผู้ประกอบการร้านค้า จ านวน 10 คน ตัวแทนนักวิชาการด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์ จ านวน 1 คน 
ตัวแทนหน่วยงาน  จ านวน 1 คน รวมทั้งสิ้น 63 คน และการสนทนากลุ่มย่อย จ านวน 10 คน เพ่ือ
น ามาซึ่งแนวทางทางการเพ่ิมมูลค่าและช่องทางการตลาดออนไลน์ผลิตภัณฑ์ข้าวโพดหวาน  รวมทั้ง
สรุปและวิเคราะห์ข้อมูลเชิงคุณภาพ   ระยะที่ 2 การวิจัยเชิงปฏิบัติการโดยการให้เกษตรกรผู้ปลูก
ข้าวโพดหวานเข้ารับการฝึกอบรมการเรียนรู้การพัฒนาช่องทางการตลาดออนไลน์  จ านวน 30 คน 
และ เก็บรวบรวมข้อมูล วิเคราะห์ข้อมูลทางสถิติ ความถี่ ( f) ร้อยละ ค่าเฉลี่ย ( X ) ค่าเบี่ยงเบน
มาตรฐาน (S.D.)  โดยการวิเคราะห์ข้อมูลด้วยโปรแกรมคอมพิวเตอร์ส าเร็จรูป และน าเสนอข้อมูล
ทางสถิติแบบพรรณนาความ (Descriptive) 
 

ผลการวิจัย (Research Results) 
 แนวทางการเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ข้าวโพดหวาน อ าเภอศรีรัตนะ จังหวัดศรีสะเกษ มีดังนี้ 
  1. สร้างเครือข่ายร่วมกันแปรรูปผลิตภัณฑ์ซึ่งเป็นแนวทางที่ช่วยสร้างมูลค่าในการ
บริหารจัดการ และเสริมสร้างความสัมพันธ์อันดีต่อกันของประชาชนท าให้มีการพ่ึงพาอาศัยเกื้อกูล
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กันในชุมชน ท าให้เกิดการเรียนรู้ในการท ากิจกรรมต่าง ๆ ซึ่งกันและกัน ให้เกิดการแลกเปลี่ยน
ประสบการณ์ร่วมกัน ตลอดจนได้รับการเสริมความรู้ในเรื่องที่สนใจร่วมกันจนเกิดกระบวนการ
เชื่อมโยงขยายเป็นเครือข่ายออกไป   
  2. การปรับปรุงคุณภาพข้าวโพดหวาน  ให้มีความสนใจปลูกและปรับปรุงคุณภาพ
ผลผลิตให้ได้ตรงตามความต้องการของตลาด  
  3. การพัฒนาจุดจ าหน่ายข้าวโพดหวานให้เพ่ิมมากขึ้น  เพ่ือเพ่ิมโอกาสของยอดขาย
ให้กับกลุ่มเกษตรกร  
  4. การส่งเสริมช่องทางการตลาดออนไลน์  โดยการใช้สื่อ ออนไลน์ เว็บไซต์ สื่อสังคม
ออนไลน์ Facebook, Line  เพ่ือติดต่อสื่อสารกับผู้บริโภค   
  5. การพัฒนาบรรจุภัณฑ์ของผลิตภัณฑ์ข้าวโพดหวาน ให้ดูสะอาด ดูแปลกตาดูน่า
รับประทาน และดูน่าเชื่อถือ   
 การจัดท าระบบช่องทางการตลาดออนไลน์ ผลิตภัณฑ์ข้าวโพดหวาน อ าเภอศรีรัตนะ 
จังหวัดศรีสะเกษ คณะวิจัยจะได้ด าเนินการเก็บรวบรวมข้อมูล เพ่ือน ามาประกอบในการจัดท าระบบ
ช่องทางการตลาดออนไลน์ โดยน าเสนอในรูปแบบข้อมูลที่ได้มาจากกลุ่มตัวอย่างซึ่งเป็นตัวแทน
เกษตรกรผู้ปลูกข้าวโพดหวานในพ้ืนที่อ าเภอศรีรัตนะ จังหวัดศรีสะเกษ หลังการเข้าร่วมการอบรม
เชิงปฏิบัติการ จากกลุ่มตัวอย่างจ านวน 30 คน พบว่า 
  1. ข้อมูลทั่วไป ผู้เข้าร่วมการอบรมส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง คิดเป็นร้อยละ 63.3 และเพศ
ชาย  คิดเป็นร้อยละ 36.7  ส่วนใหญ่ คือ กลุ่มอายุ 46 ปีขึ้นไป  จบการศึกษาระดับประถมศึกษา คิด
เป็นร้อยละ 80.0 เกษตรกรส่วนใหญ่ถือครองที่ดินในการเพาะปลูก 6 - 10 ไร่ คิดเป็นร้อยละ 43.3 
รองลงมา มีรายได้จากการปลูกข้าวโพดหวานต่อปี มากกว่า 40,001 บาทข้ึนไป คิดเป็นร้อยละ 73.3   
โดยรายได้เฉลี่ยของเกษตรกรผู้ปลูกข้าวโพดประมาณ  81 ,666 บาท/ปี  มีแรงงานในครัวเรือนปลูก
ข้าวโพดหวานในครัวเรือน 1 - 2 คน คิดเป็นร้อยละ 46.7   มีประสบการณ์ในการปลูกข้าวโพด
หวานมากกว่า 11 ปีขึ้นไป คิดเป็นร้อยละ 63.3  เกษตรกรส่วนใหญ่ไม่ได้รับการฝึกอบรมเกี่ยวกับ
การเพาะปลูกข้าวโพดหวาน คิดเป็นร้อยละ 86.7 และได้รับการฝึกอบรม คิดเป็นร้อยละ 13.3  
ประสบการณ์การใช้สื่อสังคมออนไลน์ประเภท Facebook และ Line พบว่า เกษตรกรส่วนใหญ่รู้จัก 
เฟซบุ๊ก คิดเป็นร้อยละ 90.0 ประสบการณ์เกี่ยวกับไลน์  คิดเป็นร้อยละ 93.3   
  2. ข้อมูลความคิดเห็นการรับรู้ตลาดออนไลน์ แบ่งออกเป็น 3 ด้าน พบว่า ด้าน
ปฏิบัติการ ผลรวมรายด้านอยู่ในระดับปานกลาง ( X =2.95,S.D.=.634) เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อ
พบว่า สมาชิกในครัวเรือน หรือสมาชิกกลุ่มเกษตรผู้ปลูกข้าวโพดหวานจะให้ความร่วมมือ และ
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ยอมรับในการใช้ระบบการซื้อ-ขายสินค้าออนไลน์หากมีความเข้าใจเพียงพอต่อการใช้ระบบออนไลน์ 
อยู่ในระดับมากท่ีสุด ( X =3.83 , S.D = .834) ด้านเทคโนโลยีสารสนเทศ พบว่า ผลรวมรายด้านอยู่
ในระดับน้อย ( X =1.93, S.D. = .518) เมื่อพิจารณารายข้อพบว่า การจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ข้าวโพด
หวานออนไลน์เป็นอีกหนึ่งช่องทางส าคัญที่ช่วยให้เศรษฐกิจของเกษตรกรเติบโตขึ้น อยู่ในระดับมาก
ที่สุด ( X =3.47, S.D. = .730) ด้านการเงิน พบว่า ผลรวมรายด้านอยู่ในระดับปานกลาง ( X  = 
2.72, S.D. = .502) เมื่อพิจารณารายข้อพบว่า การจ าหน่ายข้าวโพดหวานออนไลน์สามารถเพ่ิม
มูลค่าราคาของผลผลิตในการจ าหน่ายได้ ( X =3.43, S.D. = .504) ผลรวมรายด้านการรับรู้ด้านการ
เพ่ิมช่องทางตลาดออนไลน์ พบว่า ผลรวมรายด้านของการรับรู้ด้านเพ่ิมช่องทางการตลาดออนไลน์
ของเกษตรกรผู้ปลูกข้าวโพดหวาน อ าเภอศรีรัตนะ อยู่ในระดับปานกลาง   ( X = 2.52, S.D. = 
.551) เมื่อพิจารณาเป็นรายด้านพบว่า เกษตรกรมีการรับรู้ด้านการปฏิบัติการมากที่สุด ( X = 2.95, 
S.D. = .634)  
  3.  ความพึงพอใจในการอบรม  ด้านวิทยากรการอบรม และเนื้อหาการอบรม ผลรวม
ความพึงพอใจการเข้าร่วมอบรมการตลาดออนไลน์ของเกษตรกรผู้ปลูกข้าวโพดหวาน อ าเภอศรี
รัตนะ ด้านวิทยากรการอบรม และเนื้อหาการอบรม อยู่ในระดับปานกลาง ( X = 3.15, S.D. = 
.523) เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อ พบว่า การยกตัวอย่างประกอบการบรรยายและการฝึกปฏิบัติการใช้
เฟซบุ๊ก  เพจ, Line (ไลน์)   อยู่ในระดับมากที่สุด ( X =3.77 , S.D. = .728)  ด้านความรู้ ความ
เข้าใจ  ผลรวมความพึงพอใจการเข้าร่วมอบรมการตลาดออนไลน์ของเกษตรกรผู้ปลูกข้าวโพดหวาน 
อ าเภอศรีรัตนะด้านความรู้ ความเข้าใจ  อยู่ในระดับปานกลาง ( X =2.97, S.D = .599) เมื่อ
พิจารณารายข้อ พบว่า ประโยชน์ที่ได้รับจากการอบรมการขายออนไลน์ เฟซบุ๊ก  เพจ, Line (ไลน์) 
อยู่ในระดับมากที่สุด ( X = 3.27, S.D. =. 640) ด้านการประยุกต์ใช้ ผลรวมความพึงพอใจการเข้า
ร่วมอบรมการตลาดออนไลน์ของเกษตรกร   ผู้ปลูกข้าวโพดหวาน อ าเภอศรีรัตนะด้านการ
ประยุกต์ใช้ อยู่ในระดับปานกลาง  ( X =3.03, S.D = .414) เมื่อพิจารณารายข้อ พบว่า  หลังการ
อบรมเกษตรกรได้ความรู้ทางการด้านตลาดโดยใช้  เฟซบุ๊ก  เพจ , Line (ไลน์) สามารถช่วยให้ท่าน
เลือกแสดงผลผลิตจากข้าวโพดหวานได้หลากหลายรูปแบบขึ้น อยู่ในระดับมากที่สุด ( X = 3.27, 
S.D. = .450)  ผลรวมรายด้านข้อมูลความพึงพอใจหลังเข้าร่วมการอบรมแนวทางการเพ่ิมช่องทาง
ตลาดออนไลน์ พบว่า ผลรวมรายด้านความพึงพอใจหลังเข้าร่วมการอบรมการเพ่ิมช่องทางตลาด
ออนไลน์ของเกษตรกรผู้ปลูกข้าวโพดหวาน อ าเภอศรีรัตนะ อยู่ในระดับปานกลาง ( X = 3.05, S.D. 
= .512) เมื่อพิจารณาเป็นรายด้านพบว่า เกษตรกรมีความพึงพอใจด้านวิทยากรการอบรม และ
เนื้อหาการอบรม อยู่ในระดับมากที่สุด ( X = 3.15, S.D. = .523) 
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อภิปรายผลการวิจัย (Research Discussion) 
 จากผลการวิจัย สามารถอภิปรายผลการวิจัย ดังนี้ 
 1. แนวทางการเพิ่มมูลค่าผลิตภัณฑ์ข้าวโพดหวาน อ าเภอศรีรัตนะ จังหวัดศรีสะเกษ พบว่า  
การสร้างเครือข่ายร่วมกันแปรรูปผลิตภัณฑ์ ปัจจุบันการจ าหน่ายข้าวโพดหวาน อ าเภอศรีรัตนะ 
จังหวัดศรีสะเกษ เน้นการจ าหน่ายให้พ่อค้าคนกลางและจ าหน่ายโดยตรงในรูปแบบตลาดชุมชนชนิด
ขายฝักสด และแปรรูป   การสร้างเครือข่ายร่วมกันแปรรูปผลิตภัณฑ์เป็นแนวทางที่ช่วยสร้างมูลค่า
ในการบริหารจัดการ และเสริมสร้างความสัมพันธ์อันดีต่อกันของประชาชนท าให้มีการพ่ึงพาอาศัย
เกื้อกูลกันในชุมชน ท าให้เกิดการเรียนรู้ในการท ากิจกรรมต่าง  ๆ  และเกิดการแลกเปลี่ยน
ประสบการณ์ร่วมกัน ตลอดจนได้รับการเสริมความรู้ในเรื่องที่สนใจร่วมกันจนเกิดกระบวนการ
เชื่อมโยงขยายเป็นเครือข่ายออกไป การพัฒนาเครือข่ายจึงเป็นกลไกหลักท่ีส าคัญประการหนึ่งที่เป็น
รากฐานเสริมสร้างความเข้มแข็งให้กับกลุ่มผู้ผลิตข้าวโพดหวาน ซึ่งเป็นแนวทางการพัฒนาที่มุ่งสร้าง
ศักยภาพร่วมกันในการพัฒนาผลผลิตในการร่วมกันสร้างสรรค์การแปรรูปผลผลิตของเกษตรกรที่
หลากหลายรูปแบบขึ้น นอกจากนี้แล้วการรวมกลุ่มของเกษตรกรข้าวโพดหวานยังเพ่ิมอ านาจต่อรอง
สามารถจ าหน่ายผลผลิตได้อย่างเป็นธรรมและมูลค่าของผลผลิตเพ่ิมสูงขึ้ นตามความเหมาะสม 
(MorThip,  2016 : 112) กล่าวว่า หัวใจส าคัญของเกษตรกรรายย่อย คือ การรวมกลุ่มเพ่ือสร้าง
เครือข่าย เพราะการสร้างเครือข่ายจะช่วยเพ่ิมอ านาจการต่อรองจากพ่อค้าคนกลาง ท าให้เกษตรกร
ผู้ผลิตสามารถจ าหน่ายผลผลิตได้อย่างเป็นธรรม  การปรับปรุงคุณภาพข้าวโพดหวาน  ให้มีความ
น่าสนใจและปรับปรุงคุณภาพผลผลิตให้ได้ตรงตามความต้องการของตลาด เพ่ือให้มีราคาเพ่ิมสูงขึ้น 
ซึ่งการปรับปรุงคุณภาพข้าวโพดหวานเกษตรกรจ าเป็นต้องได้รับการส่งเสริมจากหน่วยงานเกษตร 
หรือหน่วยงานที่มีความรู้มาให้ค าแนะน า เพ่ือส่งเสริมให้เกษตรกรผู้ปลูกข้าวโพดหวานมีองค์ความรู้
ในการพัฒนาสายพันธุ์ผลผลิตให้มีคุณภาพ และรวมกลุ่มพัฒนาข้าวโพดหวานให้กลายเป็นสินค้า 
OTOP และเกิดรูปแบบการตลาดหมุนเวียนอย่างครบวงจร  สามารถสร้างมูลค่าเพ่ิม และสร้าง
รายได้ให้กับเกษตรกรผู้ปลูกข้าวโพดหวานได้ (Kerdsri,  et al, 2014 : 1-6)  การพัฒนาปรับปรุง
คุณภาพสายพันธุ์ข้าวโพดหวานมีมาอย่างต่อเนื่อง การพัฒนาดังกล่าวเพ่ือให้ผลผลิตข้าวโพดหวานมี
คุณภาพและได้ผลผลิตสูงที่เหมาะสมกับความต้องการบริโภคฝักสด และตรงตามความต้องการของ
เกษตรกรและผู้บริโภคในพ้ืนที่  การพัฒนาจุดจ าหน่ายข้าวโพดหวาน  เพ่ือช่วยเพ่ิมมูลค่าผลผลิตให้
สามารถจ าหน่ายไปยังผู้บริโภคเพ่ิมสูงขึ้นได้ และเพ่ิมจุดจ าหน่ายมากขึ้น เพราะการขยายตลาดเป็น
การเพ่ิมโอกาสของยอดขายให้กับกลุ่มเกษตรกรผู้ปลูกข้าวโพดหวานเพิ่มข้ึน (Rattanaphan,  et al. 
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2018 : 42-50) กล่าวว่า การขยายตลาดไปยังพื้นท่ีอ่ืนที่นอกเหนือจากชุมชนทั้งนี้ การขยายตลาดไป
ยังพ้ืนที่อ่ืนได้ ผู้ประกอบการต้องพิจารณาคุณลักษณะ คุณสมบัติของผลิตภัณฑ์ ซึ่งการขยายตลาด
เป็นการเพ่ิมโอกาสในการเพ่ิมยอดขาย และสามารถท าให้เกิดการประหยัดจากจ านวนการผลิต
ที่มากขึ้นท าให้ต้นทุนต่อหน่วยต่ าลง  ส่วนการส่งเสริมช่องทางการตลาดออนไลน์  ได้แก่ การใช้สื่อ 
ออนไลน์ เว็บไซต์   Facebook  Line อ่ืน ๆ  เพราะเป็นช่องทางการตลาดที่มีต้นทุนต่ า สามารถ
เข้าถึงกลุ่มเป้าหมายได้สะดวกรวดเร็ว  และเป็นสร้างความได้เปรียบทางการตลาดเพ่ือให้ลูกค้า
สามารถเข้าถึงข้อมูลการซื่อขายได้สะดวก รวดเร็วและง่ายขึ้น  ส่งผลให้เกษตรกรผู้ปลูกข้าวโพด
หวานสามารถจ าหน่ายผลผลิตได้เพ่ิมสูงขึ้น    (Khankaew,  2018 :3)  อีกทั้งสื่อดิจิทัลขยายตัว
เพ่ิมข้ึนอย่างต่อเนื่องจึงถือเป็นโอกาสที่ดีของภาคธุรกิจต่างๆ  ที่จะได้ประยุกต์ใช้สื่อดิจิทัลเข้ามาช่วย
เสริมสร้างความได้เปรียบทางการแข่งขัน   ด้านการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ของผลิตภัณฑ์ข้าวโพดหวาน  
ซึ่งปัจจุบันบรรจุภัณฑ์ที่ใช้บรรจุผลผลิตในการจ าหน่ายข้าวโพดหวานของเกษตรกรผู้ปลูกข้าวโพด
หวานเป็นการใช้ถุงพลาสติกใส เจาะรูเพ่ือระบายอากาศ และมีความแบบเรียบง่าย หากมีการ
ออกแบบโลโก้และบรรจุภัณฑ์ข้าวโพดหวานให้น่าสนใจคิดว่าจะสามารถเพ่ิมมูลค่าของสินค้าได้ อีก
ทั้งการใช้โลโก้ท่ีออกแบบมาเฉพาะยังเป็นสัญลักษณ์ของผลิตภัณฑ์ว่ามาจากแหล่งผลิตใดด้วยเช่นกัน 
ซึ่งมีผลิตภัณฑ์จากหลายพ้ืนที่ใช้การออกแบบโลโก้และบรรจุภัณฑ์ที่ทันสมัย น่าสนใจเป็นกลยุทธ์
หนึ่งในการเพ่ิมมูลค่าราคาสินค้าให้สามารถจ าหน่ายได้เพ่ิมมากขึ้น (Simsiri,  2017 : 137-147) การ
ซื้อขายสินค้าที่ผลิตขึ้นในท้องถิ่นเกิดขึ้นเพ่ือเป็นสัญลักษณ์ของสถานที่นั้น ๆ รูปแบบผลิตภัณฑ์และ
บรรจุภัณฑ์เป็นปัจจัยส าคัญที่ส่งผลต่อการตัดสินใจซื้อของผู้บริโภค เพราะผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์
ที่มีเอกลักษณ์ที่สวยแปลกตา มีราคาเหมาะสม และหากเป็นผลิตภัณฑ์ของฝากหรือของที่ระลึกใน
ท้องถิ่น จะสามารถดึงดูดความสนใจและการตัดสินใจซื้อของผู้บริโภคมากข้ึน   
 2. การจัดท าระบบช่องทางการตลาดออนไลน์ ผลิตภัณฑ์ข้าวโพดหวาน อ าเภอศรีรัตนะ 
จังหวัดศรีสะเกษ โดยการใช้ระบบสารสนเทศเฟซบุ๊ก และไลน์  มีดังนี้ 
  2.1 ด้านปฏิบัติการ ผลรวมรายด้ายอยู่ในระดับปกลาง เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อพบว่า 
สมาชิกในครัวเรือน หรือสมาชิกกลุ่มเกษตรผู้ปลูกข้าวโพดหวานจะให้ความร่วมมือ และยอมรับใน
การใช้ระบบการซื้อ-ขายสินค้าออนไลน์หากมีความเข้าใจเพียงพอต่อการใช้ระบบออนไลน์ อยู่ใน
ระดับมากที่สุด ทั้งนี้เพราะหากเกษตรกรผู้ปลูกข้าวโพดหวานมีความเข้าใจในการใช้เทคโนโลยี
สารสนเทศเพ่ือเพ่ิมมูลค่าทางการตลาดอย่างถ่องแท้ด้วยตนเอง ก็จะสามารถพัฒนาศักยภาพใน
ฐานะผู้ผลิตส่งต่อไปยังผู้บริโภคโดยใช้ระบบออนไลน์ที่เป็นที่นิยมอยู่ในปัจจุบันได้  นอกจากนี้ยังเป็น
การสื่อสารทางตรงกับผู้บริโภคท่ีมีประสิทธิภาพและสามารถตอบสนองความต้องการของผู้บริโภคได้
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อย่างสะดวก รวดเร็วยิ่งขึ้น (Prasertwutiwatana,  2017 : 4-5)  การใช้งานสื่อออนไลน์ของแบ
รนด์ หรือผลิตภัณฑ์  เป็นช่องทางที่เพ่ิมการรับรู้ในแบรนด์ และสามารถเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ ช่วยให้
ผู้ประกอบการที่พัฒนาศักยภาพตนเองจนมีความรู้ความเข้าใจในการใช้เทคโนโลยีสื่อออนไลน์ในการ
สื่อสารทางการตลาดได้อย่างมีประสิทธิภาพจะสามารถดึงดูดผู้บริโภคให้เข้ามามีส่วนร่วม หรือ
ตัดสินใจเลือกซื้อสินค้าและบริการผลิตภัณฑ์นั้นง่ายขึ้น   
  2.2 ด้านเทคโนโลยีสารสนเทศ พบว่า ผลรวมรายด้านอยู่ในระดับน้อย เมื่อพิจารณาราย
ข้อพบว่า การจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ข้าวโพดหวานออนไลน์เป็นอีกหนึ่งช่องทางส าคัญที่ช่วยให้เศรษฐกิจ
ของเกษตรกรเติบโตขึ้น อยู่ในระดับมากท่ีสุด ทั้งนี้เพราะเกษตรกรผู้ปลูกข้าวโพดหวานส่วนใหญ่เริ่ม
ใช้เทคโนโลยีประเภทสื่อออนไลน์มากขึ้นในการติดต่อสื่อสารข้อความกัน รวมถึงการเห็นภาพสื่อ
ประชาสัมพันธ์การซื้อขายสินค้าและบริการผ่านระบบออนไลน์ท าให้เกษตรกรที่เข้าร่วมอบรมในครั้ง
นี้เห็นว่าการจ าหน่ายข้าวโพดหวานแบบออนไลน์จะช่วยให้เศรษฐกิจของเกษตรกรผู้ปลูกข้าวโพด
หวานดีขึ้น เพราะปัจจุบันผู้บริโภคนิยมใช้บริการเลือกซื้อสินค้าด้วยวิธีการทางการตลาดออนไลน์
มากขึ้น นอกจากนี้การตลาดออนไลน์ยังสามารถเข้าถึงลูกค้าได้หลากหลายและกว้างขึ้น 
(Chaineeran,  2010 : 118-120)   การท าการตลาดผ่านช่องทางออนไลน์เป็นช่องทางที่มีศักยภาพ
สูงในการสร้างตราสินค้าให้ผู้บริโภครับรู้และสามารถขยายเครือข่ายของการรับรู้ข่าวสารจากองค์กร
ออกไปได้อย่างกว้างขวาง โดยแบรนด์  ไม่จ าเป็นต้องลงทุนมากเพ่ือให้ตราสินค้าเป็นที่รู้จักอีกต่อไป 
หากแต่สามารถใช้การสื่อสารการตลาดผ่านช่องทางออนไลน์ในการสร้างการรับรู้และการสื่อสารกัน
ระหว่างผู้บริโภคกับแบรนด์ได้โดยตรง 
  2.3 ด้านความรู้ ความเข้าใจ   พบว่า ประโยชน์ที่ได้รับจากการอบรมการขายออนไลน์ 
เฟซบุ๊ก  เพจ, Line (ไลน์)  ส่งผลให้เกษตรกรทุกคนให้ความสนใจที่จะด าเนินการรวมกลุ่มกันขึ้นเพ่ือ
พัฒนารูปแบบการจ าหน่ายข้าวโพดหวานโดยใช้สื่อออนไลน์เพ่ือขยายตลาดในระดับจังหวัด สู่
ระดับประเทศและในอนาคตสินค้าอาจเป็นที่รู้จักในระดับสากล และจะน าไปสู่การสร้างรายได้ให้กับ
เกษตรกรในท้องถิ่นเพ่ิมขึ้น (Sangkhasuk,  2017 : 38-49)  เพราะการน าสินค้าท้องถิ่นของกลุ่ม
องค์กรต่าง ๆ มาพัฒนาและเพ่ิมช่องทางการจ าหน่ายในรูปแบบออนไลน์มีความส าคัญต่อการเพ่ิม
ยอดขายและความมั่นคงของกลุ่มฯ โดยเฉพาะการรวมกลุ่มที่มีขนาดเล็กและขนาดย่อมต้องให้
ความส าคัญกับการจัดจ าหน่ายผ่านช่องทางพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์เพ่ือเข้าสู่ตลาดต่างประเทศได้ง่าย
ขึ้นและสามารถสร้างรายได้เพ่ิมข้ึน 
  2.4 ด้านการประยุกต์ใช้ ผลรวมความพึงพอใจการเข้าร่วมอบรมการตลาดออนไลน์ของ
เกษตรกรผู้ปลูกข้าวโพดหวาน อ าเภอศรีรัตนะด้านการประยุกต์ใช้ อยู่ในระดับปานกลาง  เมื่อ



 108 วารสารการบริหารการปกครองและนวัตกรรมท้องถิ่น : ปีท่ี 4 ฉบับท่ี 3 (2563) : กันยายน-ธันวาคม 
JOURNAL OF LOCAL GOVERNANCE AND INNOVATION : Vol. 4 No. 3 (2020) : SEPTEMBER-DECEMBER 

พิจารณารายข้อ พบว่า  หลังการอบรมเกษตรกรได้ความรู้ทางการด้านตลาดโดยใช้ เฟซบุ๊ก  เพจ , 
Line (ไลน์) สามารถช่วยให้ท่านเลือกแสดงผลผลิตจากข้าวโพดหวานได้หลากหลายรูปแบบขึ้น อยู่
ในระดับมากที่สุด อาจเป็นเพราะกลุ่มเกษตรกรกลุ่มผู้ผลิตและจ าหน่ายข้าวโพดหวานได้รับการ
อบรมเชิงปฏิบัติการเพ่ือให้ความรู้เกี่ยวกับการประยุกต์ใช้เทคโนโลยีสารสนเทศในการเพ่ิมช่อง
ทางการจ าหน่ายผลผลิตโดยใช้สื่อออนไลน์ประเภท เฟซบุ๊ก  เพจ , Line (ไลน์)  โดยการอบรมใน
ครั้งนี้ท าให้เกษตรกรผู้เข้าร่วมเกิดความร่วมมือในการท างานร่วมกันในชุมชนมากขึ้น โดยจะน า
ข้อมูลที่เข้าร่วมอบรมไปเผยแพร่จากการสร้างเพจ Facebook และ Line ข้าวโพดหวานศรีรัตนะ
เพ่ิมขึ้น โดยผู้น าชุมชนท าหน้าที่น าความรู้ที่ได้จากการให้ค าปรึกษา ไปแนะน า เผยแพร่ต่อไป  
(Saleewong and  IamKhong, 2017 : 23-55) กล่าวว่า กลุ่มผู้ผลิตและจ าหน่ายสินค้าชุมชน ที่
ได้รับการอบรมเชิงปฏิบัติการเพ่ือให้ความรู้เกี่ยวกับการประยุกต์ใช้เทคโนโลยีสารสนเทศในการ
บริหารจัดการสินค้าชุมชนเพ่ือความยั่งยืนทางเศรษฐกิจมีความรู้ เกี่ยวกับการใช้เทคโนโลยี
สารสนเทศหลังการอบรมสูงกว่าก่อนการอบรม  และจากการอบรมท าให้เกิดความร่วมมือในการ
ท างานร่วมกันในชุมชนมากขึ้น  การแพร่กระจายของข้อมูลและข่าวสารท าได้ง่ายขึ้น โดยผู้น าชุมชน
ท าหน้าที่น าความรู้ที่ได้จากการให้ค าปรึกษา ไปแนะน า เผยแพร่สู่คนในชุมชนทั้งภายในและนอก
ต าบล การพัฒนาผลิตภัณฑ์สินค้าชุมชนท าได้ดีขึ้นจากการที่กลุ่มตัวอย่างเลือกใช้เทคโนโลยีเฟสบุ๊ค 
และไลน์ในการติดต่อสื่อสารช่วยให้บริหารจัดการสินค้าชุมชนได้ง่ายขึ้น 
 
องค์ความรู้ใหม่ (Originality and Body of Knowledge) 
 การเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ข้าวโพดหวาน หรือผลิตภัณฑ์ทางการเกษตรของเกษตรกรใน
ปัจจุบันควรมุ่งเน้นการผลิตยุคใหม่ โดยมุ่งเน้นการน าเทคโนโลยีการเกษตรแม่นย า  (precision 
agriculture) มาใช้ในกระบวนการผลิต เพ่ือเพ่ิมผลผลิตให้สูงและได้มาตรฐานมากขึ้น  นอกจากนี้
ควรให้ความส าคัญกับเรื่องการปรับปรุงและพัฒนาเมล็ดพันธุ์ การใช้เทคโนโลยี และนวัตกรรมต่าง ๆ 
เพ่ือเพ่ิมประสิทธิภาพการผลิต ซึ่งจะช่วยเพ่ิมประสิทธิภาพการผลิต และลดต้นทุน อีกทั้งควรสร้าง
แนวทางให้เกิดการรวมกลุ่มและพัฒนาศักยภาพการผลิตในพ้ืนที่ ให้มีประสิทธิภาพและลดต้นทุน
การผลิต สามารถแข่งขันได้ ขณะเดียวกัน หน่วยงานรัฐบาลควรมีมาตรการสนับสนุนให้เกษตรกร
ได้รับการพัฒนารวมทั้ง สร้างตลาดรองรับแก่เกษตรกร   โดยเฉพาะตลาดดิจิทัล ถือเป็นเรื่องส าคัญ
ของเกษตรกรยุคใหม่ ที่จะช่วยขยายโอกาสของสินค้าเกษตรได้เข้าถึงผู้บริโภคในวงกว้างทั้งใน
ประเทศและต่างประเทศ  นอกจากนี้เกษตรกรจ าเป็นต้องพัฒนาทักษะรอบด้าน ตั้งแต่การผลิตที่ดีมี
คุณภาพ การบริหารจัดการ และสามารถเชื่อมโยงห่วงโซ่อุปทาน  (supply chain) ของตลาดทั้ง
ระบบตั้งแต่ต้นน้ า กลางน้ าและปลายน้ าได้ อีกทั้งการสร้างองค์ความรู้ ความเข้าใจเรื่องการบริหาร
จัดการ การบริหารงาน บริหารคน การคัดเลือกวัตถุดิบ  การแปรรูปและส่งออก ตลอดจนมีความรู้
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เรื่องบัญชีการเงินและงานประชาสัมพันธ์ และอ่ืน ๆ อย่างเหมาะสม  รวมทั้งการสร้างเครือข่าย
ร่วมกันแปรรูปผลิตภัณฑ์เป็นแนวทางที่ช่วยสร้างมูลค่าในการบริหารจัดการ และเสริมสร้าง
ความสัมพันธ์อันดีต่อกันของเกษตรกรในระดับพ้ืนที่ท าให้มีการพ่ึงพาอาศัยเกื้อกูลกันในชุมชน ท าให้
เกิดการเรียนรู้ในการท ากิจกรรมต่าง ๆ  และเกิดการแลกเปลี่ยนประสบการณ์ร่วมกัน ตลอดจน
ได้รับการเสริมความรู้ในเรื่องที่สนใจร่วมกันจนเกิดกระบวนการเชื่อมโยงขยายเป็นเครือข่ายออกไป 
ดังนั้นการพัฒนาเครือข่ายถือเป็นกลไกหลักที่ส าคัญประการหนึ่งที่เป็นรากฐานเสริมสร้างความ
เข้มแข็งให้กับกลุ่มเกษตรกรผู้ผลิตข้าวโพดหวานได้อย่างมีประสิทธิภาพ   
 

ข้อเสนอแนะการวิจัย (Research Suggestions) 
 1. ข้อเสนอแนะการน าผลการวิจัยไปใช้ 
  1.1 เกษตรกรผู้ปลูกข้าวโพดหวานที่ต้องการจ าหน่ายผลผลิตผ่านช่องทางการตลาด
ออนไลน์ควรมีการพัฒนารูปแบบของผลผลิตที่มีความหลากหลายมากข้ึน โดยเฉพาะตราสัญลักษณ์
และบรรจุภัณฑ์เพ่ือเพ่ิมความดึงดูดในการประชาสัมพันธ์ผลิตภัณฑ์ของกลุ่มเกษตรมากขึ้น โดยต้อง
อาศัยความร่วมมือกับหน่วยงานในท้องถิ่นที่เกี่ยวข้องมาส่งเสริมองค์ความรู้ด้านการออกแบบตรา
สัญลักษณ์และบรรจุภัณฑ์เพ่ือให้ผลผลิตเป็นที่น่าจดจ าและซื้อยิ่งขึ้น 
  1.2 เกษตรกรผู้ปลูกข้าวโพดหวานควรมีการจัดตั้งกลุ่มอย่างเป็นระบบ ระเบียบและมีการ
วางโครงสร้างการด าเนินงานชัดเจน เพ่ือให้การพัฒนาศักยภาพการด าเนินงานของกลุ่มเกษตรกรผู้ปลูก
ข้าวโพดหวานมีความเข้มแข็งทั้งในด้านการผลิต การจ าหน่าย และการสร้างอ านาจต่อรองต่อกับคู่ค้า 
ซึ่งการรวมกลุ่มของเกษตรกรผู้ปลูกข้าวโพดหวานจะท าให้เกษตรกรเกิดความสามัคคีในการมีส่วนร่วม
ต่อการพัฒนาแก้ปัญหา สามารถพ่ึงตนเองได้ น าไปสู่การความเข้มแข็งของกลุ่มเกษตรกรผู้ปลูกข้าวโพด
หวานและชุมชนต่อไป 
  1.3 หน่วยงานท้องถิ่นควรให้การสนับสนุนและร่วมด าเนินการอย่างมีส่วนร่วมในการ
พัฒนาให้มีการจัดการอบรมการใช้สื่อออนไลน์ในการจ าหน่ายผลผลิตให้กับกลุ่มเกษตรกรผู้ปลูก
ข้าวโพดหวานให้มีองค์ความรู้ในระดับที่สูงขึ้น และสามารถน าไปปฏิบัติได้จริง เพ่ือให้กลุ่มเกษตรกร ผู้
ปลูกข้าวโพดหวานสามารถน าความรู้ที่ได้มาด าเนินการอัพเดตข้อมูลข่าวสารในช่องทางการตลาด
ออนไลน์ที่ได้อบรมมาด าเนินการประชาสัมพันธ์ผลิตภัณฑ์อย่างต่อเนื่องโดยกลุ่มฯ เอง และควรมีการ
เพ่ิมองค์ความรู้ในการจัดการ  การใช้โปรแกรมค้นหาสินค้าในเพจเฟซบุ๊กเพ่ือให้เข้าถึงข้อมูลง่ายขึ้น 
เพ่ือความสะดวกและความพึงพอใจสูงสุดของผู้บริโภคที่เข้ามาใช้บริการในสื่อสังคมออนไลน์ 
  1.4 หน่วยงานท้องถิ่นควรให้การสนับสนุนการเพิ่มมูลค่าผลผลิตข้าวโพดหวานท้ังในด้าน
ของการปรับปรุงสายพันธุ์ข้าวโพดหวานให้เป็นที่ต้องการของผู้บริโภค และการสนับสนุนการ
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ออกแบบสร้างตราสัญลักษณ์และบรรจุภัณฑ์ให้กับผลผลิตของเกษตรกรผู้ปลูกข้าวโพดหวาน รวมถึง
การส่งเสริมการอบรมด้านการแปรรูปผลผลิตให้มีความหลากหลาย และมีอายุการเก็บที่ยาวนาน แต่
ยังคงคุณภาพที่ดีของข้าวโพดหวานให้กับเกษตรกรในพ้ืนที่ 
 2. ข้อเสนอแนะการวิจัยครั้งต่อไป  
  2.1 ควรศึกษาถึงเครื่องมือสังคมออนไลน์ประเภทอ่ืนศึกษาเชิงเปรียบเทียบ  
  2.2 ควรมีศึกษาวิจัยและพัฒนาการอบรมการเพ่ิมมูลค่าการจ าหน่ายผลผลิตและการแปร
รูปข้าวโพดหวาน อย่างต่อเนื่อง และประสานงานหน่วยงานที่เกี่ยวข้องในพ้ืนที่มาร่วมส่งเสริมสนับสนุน  
  2.3 ควรมีการวิจัยและพัฒนาเทคโนโลยีที่เหมาะสมในการพัฒนาคุณภาพสายพันธ์ข้าวโพด
หวานให้มีคณุภาพ และพัฒนาเป็นผลผลิตที่เป็นสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ต่อไป 
  2.4 ควรมีการวิจัยเชิงปฏิบัติการในการใช้ระบบสารสนเทศในการพัฒนาช่องทางตลาด
ออนไลน์ให้แก่เกษตรกรผู้ปลูกข้าวโพดหวานอย่างต่อเนื่อง 
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