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บทคัดย่อ (Abstract) 
 การวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงค์เพ่ือ 1) ศึกษาระดับการรับรู้การเป็นผู้ประกอบการทางสังคม
ของวิสาหกิจชุมชนกลุ่มผ้าและเครื่องแต่งกายในจังหวัดสกลนคร และ 2) เปรียบการรับรู้การเป็น
ผู้ประกอบการทางสังคมของวิสาหกิจชุมชนกลุ่มผ้าและเครื่องแต่งกายในจังหวัดสกลนครตาม
คุณลักษณะส่วนบุคคล จ าแนกตามอายุ การศึกษา และประสบการณ์ โดยเป็นการวิจัยเชิงปริมาณ 
กลุ่มตัวอย่างที่ใช้ในการศึกษาได้แก่ สมาชิกวิสาหกิจชุมชนกลุ่มผ้าและเครื่องแต่งกาย จังหวัด
สกลนคร จ านวน 240 คน เครื่องมือการวิจัยคือ แบบสอบถามมาตราส่วนประมาณค่า (Rating 
scale) 5 ระดับ และวิเคราะห์ผลการวิจัยโดยใช้ ร้อยละ ค่าเฉลี่ย ส่วนเบียงเบนมาตรฐาน และการ
วิเคราะห์สถิติ One-Way ANOVA 
 ผลการวิจัยพบว่า การรับรู้การเป็นผู้ประกอบการทางสังคมของวิสาหกิจชุมชนกลุ่มผ้าและ
เครื่องแต่งกายในจังหวัดสกลนคร โดยภาพรวมอยู่ในระดับมาก มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.62 (S.D. =.40) 
การเปรียบเทียบการรับรู้การเป็นผู้ประกอบการทางสังคมของวิสาหกิจชุมชนกลุ่มผ้าและเครื่องแต่ ง
กายในจังหวัดสกลนคร จ าแนกตามอายุ การศึกษา และประสบการณ์ แตกต่างกันที่ระดับนัยส าคัญ
ทางสถิติท่ีระดับ .05 ดังนั้นหน่วยงานที่เกี่ยวข้องควรจัดหลักสูตรเพื่อยกระดับการเป็นผู้ประกอบการ
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ทางสังคมของสมาชิกวิสาหกิจชุมชน เพ่ือปรับเปลี่ยนมุมมองของสมาชิกวิสาหกิจชุนชนต่อการเป็น
วิสาหกิจชุมชนเพื่อสังคม  
ค าส าคัญ (Keywords) :  การรับรู้,  ผู้ประกอบการเพื่อสังคม,  วิสาหกิจชุมชน,  กลุ่มผ้าและเครื่องแต่งกาย 
 

Abstract 
 The objectives of research were 1) to study the level of social entrepreneurs’ 
perception of fabric and clothing community enterprise in Sakon Nakhon Province 
and 2) to compare social entrepreneurs’ perception of fabric and clothing community 
enterprise in Sakon Nakhon Province according to personal attributes, by sex, age, 
education, and experience. This study was quantitative research. The sample was  
members of fabric and clothing community enterprise in Sakon Nakhon Province with 
a total of 240 respondents. The research tool was a 5-level rating scale questionnaire 
and analyzed research findings with means, percentage, standard deviation, and One-
Way ANOVA. 
 The results were as follows; the level social entrepreneurs’ perception of 
fabric and clothing community enterprise in Sakon Nakhon Province was in high level 
with a mean of 3.62. Comparing social entrepreneurs’ perception of fabric and 
clothing community enterprise in Sakon Nakhon Province according to sex, age, 
education and experience was statistically significant level at .05. 
Keywords :  Perception,  Social Entrepreneur,  Community Enterprise,  Fabric and Clothing 
Community Enterprise 

 

บทน า (Introduction) 
การพัฒนาตามแนวคิด “การพัฒนากระแสหลัก” ด้วยการการมุ่งเน้นกลยุทธ์การเติบโตทาง

เศรษฐกิจของประเทศ ส่งผลให้โครงสร้างทางเศรษฐกิจของประเทศเปลี่ยนแปลงไปจากการผลิตเพ่ือ
ยังชีพ มาเป็นการผลิตเพ่ือการค้า ซึ่งเป็นระบบเศรษฐกิจแบบทุนนิยมที่มุ่งเน้นการเติบโตทาง
เศรษฐกิจ (Chayapron et al., 2010) ส่งผลให้ประเทศไทยเผชิญกับวิกฤตการณ์ทางการเงินและ
ภาวะเศรษฐกิจตกต่ าในช่วงปี พ.ศ. 2540 (Kasamaporn and Nopporn, 2000) ด้วยเหตุผล
ดังกล่าวรัฐบาลจึงได้ทบทวนแนวทางการพัฒนาเศรษฐกิจและสังคม โดยหันกลับไปพัฒนาภาค
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เกษตรกรรมและชุมชนโดยให้ความส าคัญมุ่งเสริมสร้างศักยภาพของชุมชน และพัฒนาเศรษฐกิจ
ชุมชนเพ่ือให้ชุมชนพ่ึงพาตนเอง และได้รับผลประโยชน์ทางเศรษฐกิจมากขึ้น 

การเสริมสร้างความเข้มแข็งของวิสาหกิจชุมชน จึงได้ถือก าเนิดขึ้นในช่วงทศวรรษที่ผ่านมา 
ปัจจุบันจ านวนวิสาหกิจชุมชนในประเทศไทยมีประมาณ 64,000 แห่ง โดยมีรายได้รวมทั้งสิ้น 
70,000 – 80,000 ล้านบาท (Department of Agricultural Extension, 2016) โดยหากยกระดับ
วิสาหกิจชุมชนเป็นวิสาหกิจชุมชนเพ่ือสังคม ซึ่งเปิดโอกาสให้สมาชิกของวิสาหกิจชุมชนได้มีบทบาท
แก้ไขปัญหาสังคมด้วยกันย่อมก่อให้เกิดการพัฒนาชุมชนอย่างยั่งยืนและยกมาตรฐานความเป็นอยู่ให้
ดีขึ้น (Conger and Pearce, 2003) อย่างไรก็ตามวิสาหกิจชุมชนในประเทศไทยยังไม่สามารถแก้ไข
ปัญหาทางเศรษฐกิจ สังคมและสิ่งแวดล้อมของชุมชนได้อย่างยั่งยืน ด้วยเหตุดังกล่าว รัฐบาลจึงให้
ความส าคัญการพัฒนาธุรกิจ ควบคู่กับการพัฒนาสังคมและสิ่งแวดล้อมที่ยั่งยืน เพ่ือลดความเหลื่อม
ล้ า สร้างความเป็นธรรม และสร้างสังคมคุณภาพ จึงผลักดันนโยบายกิจการเพ่ือสังคม  (Social 
enterprise) เช่นเดียวกันกิจการเพ่ือสังคมในต่างประเทศ เช่น กิจการเพ่ือสังคมในประเทศอังกฤษ
ประสบความส าเร็จอย่างมาก โดยมีกิจการเพ่ือสังคมกว่า 62,000 แห่ง ครอบคลุมทั้งทางด้าน
สุขภาพ พลังงาน การศึกษา สิ่งแวดล้อม สวัสดิการสังคม เป็นต้น มีมูลค่าการประกอบการรวม
มากกว่า 1.4 ล้านล้านบาทและมีการจ้างงานในระบบเศรษฐกิจทั้งหมดคิดเป็นร้อยละ 5 (Social 
Enterprise UK, 2013) 

ส าหรับประเทศไทย วิสาหกิจเพ่ือสังคมยังไม่เป็นที่รู้จักแพร่หลายมากนัก ส่วนใหญ่อยู่ใน
รูปแบบของสหกรณ์ เนื่องจากวิสาหกิจชุมชนส่วนใหญ่มีขนาดเล็ก และกระจายตัวอยู่ตามจังหวัด
ต่าง ๆ ทั่วทุกภูมิภาค ดังนั้นการขับเคลื่อนวิสาหกิจชุมชนให้เข้มแข็งในการด าเนินกิจการ ตลอดจน
แนวทางในการบริหารจัดการและการรับมือกับปัญหาหรืออุปสรรคที่อาจเกิดขึ้น จึงจ าเป็นต้องได้รับ
ความช่วยเหลือจากภาครัฐเป็นอย่างมาก เพ่ือยกระดับให้เป็นวิสาหกิจชุมชนเพื่อสังคมให้เพ่ิมมากข้ึน  

ดังนั้นหากสมาชิกของวิสาหกิจชุมชนได้เข้าใจถึงกลไก และประโยชน์ของวิสาหกิจชุมชน
เพ่ือสังคมอย่างถ่องแท้จะเป็นกลไกส าคัญให้วิสาหกิจชุมชนเพ่ือสังคมขยายตัวมากข้ึนในประเทศไทย 
การเข้าใจการรับรู้การเป็นผู้ประกอบการทางสังคมของวิสาหกิจชุมชนกลุ่มผ้าและเครื่องแต่งกายใน
จังหวัดสกลนคร ช่วยให้หน่วยงานต่าง ๆ ที่เกี่ยวข้องสามารถจัดแนวทางการยกระดับการเป็น
วิสาหกิจชุมชนเพ่ือสังคมเฉกเช่นกับผู้ประกอบการทางสังคมที่เพ่ิมขึ้นทั้งปริมาณและคุณภาพขึ้นใน
ประเทศไทย ดังนั้นผู้วิจัยสนใจศึกษา การรับรู้การเป็นผู้ประกอบการทางสังคมของวิสาหกิจชุมชน
กลุ่มผ้าและเครื่องแต่งกายในจังหวัดสกลนคร เพ่ือให้ชุมชนทราบถึงการเป็นผู้ประกอบการทางสังคม
ของวิสาหกิจชุมชนกลุ่มผ้าและเครื่องแต่งกายในจังหวัดสกลนคร รวมถึงเพ่ือน าไปสู่การพัฒนาตัว
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แบบการเป็นผู้ประกอบการทางสังคมของวิสาหกิจชุมชนวิสาหกิจชุมชนกลุ่มผ้าและเครื่องแต่งกาย
ในจังหวัดสกลนครต่อไป 

 

วัตถุประสงค์การวิจัย (Research Objectives) 
 1. เพ่ือศึกษาระดับการรับรู้การเป็นผู้ประกอบการทางสังคมของวิสาหกิจชุมชนกลุ่มผ้าและ
เครื่องแต่งกายในจังหวัดสกลนคร  
 2. เพ่ือเปรียบการรับรู้การเป็นผู้ประกอบการทางสังคมของวิสาหกิจชุมชนกลุ่มผ้าและ
เครื่องแต่งกายในจังหวัดสกลนคร จ าแนกตามคุณลักษณะส่วนบุคคล  
 

วิธีด าเนินการวิจัย (Research Methods) 
 การวิจัยเรื่อง “การรับรู้การเป็นผู้ประกอบการทางสังคมของวิสาหกิจชุมชนกลุ่มผ้าและ
เครื่องแต่งกายในจังหวัดสกลนคร” เพ่ือศึกษาระดับการรับรู้ และเปรียบเทียบการเป็นผู้ประกอบการ
ทางสังคมของวิสาหกิจชุมชนกลุ่มผ้าและเครื่องแต่งกายในจังหวัดสกลนคร  รายละเอียดดังนี้ 
 ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 

1. ประชากร ได้แก่ สมาชิกกลุ่มวิสาหกิจชุมชนกลุ่มผ้าและเครื่องแต่งกาย จ านวน 48 แห่ง 
ซึ่งได้รับการรับรองคุณภาพผลิตภัณฑ์ชุมชน จังหวัดสกลนคร มีสมาชิกจ านวน 580 คน 

2. กลุ่มตัวอย่าง ได้แก่ สมาชิกวิสาหกิจชุมชนกลุ่มผ้าและเครื่องแต่งกาย จังหวัดสกลนคร 
จ านวน 240 คน สุ่มตัวอย่างใช้วิธีการค านวณของสูตรยามาเน่ (Yamane, 1981 : 127 
อ้างถึงใน Jirawatkul, 2014 : 26) โดยก าหนค่าความเชื่อมั่นร้อยละ 95 ท าการสุ่ม
ตัวอย่างแบบชั้นภูมิ (Stratified random sampling) ดังนี้ 

 n =        N 
                        1+N (e)2 

จากสูตร  
     n =  ขนาดของกลุ่มตัวอย่าง  
     N =  จ านวนประชากร 
     e = ความคลาดเคลื่อนที่ยอมให้เกิดข้ึน (การศึกษาครั้งนี้ก าหนดให้เท่ากับ .05)  
  แทนค่าจากสูตร  

n =        580 
                      1+580 (.05)2  
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        =     236.73 

            240 
 

เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย 
เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัยเป็นแบบสอบถาม แบ่งออกเป็น 3 ตอน คือ 

ตอนที่ 1 คุณลักษณะส่วนบุคคลของผู้ตอบแบบสอบถาม ประกอบด้วย เพศ อายุ 
การศึกษา และประสบการณ์ 

ตอนที่ 2 เป็นค าถามปลายปิดเกี่ยวกับการรับรู้การเป็นผู้ประกอบการทางสังคม
ของวิสาหกิจชุมชนกลุ่มผ้าและเครื่องแต่งกายในจังหวัดสกลนคร ประกอบด้วย 4 ด้าน ได้แก่ 
บุคลิกภาพ เจตคติในการเป็นผู้ประกอบการ บรรทัดฐานทางสังคม และการรับรู้ความสามารถใน
การควบคุมพฤติกรรม ซึ่งข้อค าถามมีลักษณะเป็นมาตรส่วนประมาณค่า (rating scale) 5 ระดับ 
ได้แก่ มากที่สุด มาก ปานกลาง น้อย และน้อยที่สุด 

ตอนที่ 3 เป็นค าถามปลายเปิด (Open-ended Form) เกี่ยวกับความคิดเห็นและ
ข้อเสนอแนะการรับรู้การเป็นผู้ประกอบการทางสังคมของวิสาหกิจชุมชนกลุ่มผ้าและเครื่องแต่งกาย
ในจังหวัดสกลนคร 

การเก็บรวบรวมข้อมูล 
ระยะเวลาที่ใช้ในการศึกษาเก็บรวบรวมข้อมูลเพ่ือการวิจัย ตั้งแต่เดือนเมษายน พ.ศ. 

2563 ถึงเดือนมิถุนายน พ.ศ. 2563 รวมระยะเวลา 3 เดือน โดยผู้วิจัยมีการเก็บรวบรวมข้อมูล ดังนี้ 
1. ข้อมูลปฐมภูมิ (Primary  data) เก็บรวบรวมข้อมูลที่ได้จากการส ารวจโดยใช้

แบบสอบถาม (Questionnaires) เป็นเครื่องมือในการเก็บรวบรวมข้อมูล จาสมาชิกวิสาหกิจชุมชน
กลุ่มผ้าและเครื่องแต่งกาย จังหวัดสกลนคร จ านวน 240 คน 

2. ข้อมูลทุตยิภูม ิ(Secondary data) โดยค้นคว้าจากเอกสารและงานวิจัยที่เก่ียวข้อง

กับการรับรู้การเป็นผู้ประกอบการทางสังคม 

การวิเคราะห์ข้อมูล 

1. การวิเคราะห์คุณลักษณะส่วนบุคคล ซึ่งเป็นสมาชิกของกลุ่มวิสาหกิจชุมชน โดยใช้

การแจกแจงความถี่ (Frequencies) และค่าร้อยละ (Percentage)  

2. การวิเคราะห์การรับรู้การเป็นผู้ประกอบการทางสังคมของวิสาหกิจชุมชนกลุ่มผ้า

และเครื่องแต่งกายในจังหวัดสกลนคร  ใช้ค่าเฉลี่ย (Mean) และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard 
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deviation) รวมทั้งการวิเคราะห์ความแปรปรวนทางเดียว (One-Way ANOVA) ด้วยค่า F-test 

หากพบความแตกต่างของค่าเฉลี่ยรายคู่อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ จะท าการตรวจสอบความแตกต่าง

เป็นรายคู่ด้วยวิธีทดสอบแบบ Least Significant Difference (LSD)] 

 

ผลการวิจัย (Research Results) 
 ผู้ประกอบการวิสาหกิจชุมชนกลุ่มผ้าและเครื่องแต่งกายในจังหวัดสกลนคร ส่วนใหญ่เป็น
เพศหญิง ร้อยละ 60.42 มีอายุ 46 - 60 ปี ร้อยละ 46.67 จบการศึกษาต่ ากว่าระดับปริญญาตรี  
ร้อยละ 69.58 และ ประสบการณ์ในการประกอบวิสาหกิจชุมชนกลุ่มผ้าและเครื่องแต่งกาย
ระยะเวลามากกว่า 10 ปีขึ้นไป ร้อยละ 57.92 
 ระดับการรับรู้การเป็นผู้ประกอบการทางสังคมของวิสาหกิจชุมชนกลุ่มผ้าและเครื่องแต่ง
กายในจังหวัดสกลนคร พบว่า ภาพรวมของระดับการรับรู้การเป็นผู้ประกอบการทางสังคมของ
วิสาหกิจชุมชนกลุ่มผ้าและเครื่องแต่งกายในจังหวัดสกลนครอยู่ในระดับมาก ดังปรากฏผลตาม
ตารางที่ 1 
  
ตารางท่ี  1  การรับรู้การเป็นผู้ประกอบการทางสังคมของวิสาหกิจชุมชนกลุ่มผ้าและเครื่องแต่งกาย

ในจังหวัดสกลนคร ในภาพรวม 
 

การับรู้การเป็น
ผู้ประกอบการทางสังคม 

X       S.D. แปลความหมาย 

บุคลิกภาพ 3.45 0.41 ปานกลาง 
เจตคติในการเป็น
ผู้ประกอบการ 

4.11 0.32 มาก 

บรรทัดฐานทางสังคม 3.64 0.52 มาก 
การรับรูค้วามสามารถใน
การควบคุมพฤติกรรม 

3.70 0.40 มาก 

ภาพรวม 3.62 0.40 มาก 

ที่มา : จิตติ กิตติเลิศไพศาล และกัลยา กิตติเลิศไพศาล (2562 : 152) 

 จากตาราง 1 การรับรู้การเป็นผู้ประกอบการทางสังคมของวิสาหกิจชุมชนกลุ่มผ้าและเครื่อง
แต่งกายในจังหวัดสกลนคร โดยภาพรวมอยู่ในระดับมาก มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.62 (S.D. =.40) เมื่อ
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พิจารณาเป็นรายด้านเรียงตามล าดับค่าเฉลี่ยจากมากไปหาน้อย ได้แก่  เจตคติในการเป็น
ผู้ประกอบการ มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.11 (S.D. =.32) จัดอยู่ในระดับมาก รองลงมา คือ บรรทัดฐาน
ทางสังคม มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.51 (S.D. =.43) จัดอยู่ในระดับมาก บุคลิกภาพ มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.45 
(S.D. =.41) จัดอยู่ในระดับปานกลาง และล าดับสุดท้ายคือ การรับรู้ความสามารถในการควบคุม
พฤติกรรม มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.39 (S.D. =.45) จัดอยู่ในระดับปานกลาง 
 การวิเคราะห์เปรียบเทียบการรับรู้การเป็นผู้ประกอบการทางสังคมของวิสาหกิจชุมชน
กลุ่มผ้าและเครื่องแต่งกายในจังหวัดสกลนคร จ าแนกตามคุณลักษณะส่วนบุคคล ดังปรากฏผลตาม
ตารางที่ 2 

ตารางท่ี 2 การเปรียบเทียบการรับรู้การเป็นผู้ประกอบการทางสังคมของวิสาหกิจชุมชน
กลุ่มผ้าและเครื่องแต่งกายในจังหวัดสกลนคร จ าแนกตามคุณลักษณะส่วน
บุคคล 

 

การับรู้การเป็นผู้ประกอบการทาง
สังคม 

เพศ อาย ุ การศึกษา ประสบการณ์ 

บุคลิกภาพ .35 .09 0.27 .25 
เจตคติในการเป็นผู้ประกอบการ .11 .03* 0.32 .21 
บรรทัดฐานทางสังคม .24 .12 0.22 .12 
การรับรูค้วามสามารถในการควบคุม
พฤติกรรม 

.10 .02* 0.30 .04 

ภาพรวม .17 .28 .16 .21 

 * ระดับนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ .05 
 จากตารางที่ 2 การวิเคราะห์เปรียบเทียบการรับรู้การเป็นผู้ประกอบการทางสังคมของ
วิสาหกิจชุมชนกลุ่มผ้าและเครื่องแต่งกายในจังหวัดสกลนคร จ าแนกตามคุณลักษณะส่วนบุคคล เมื่อ
จ าแนกตามเพศ พบว่า การรับรู้การเป็นผู้ประกอบการทางสังคมของวิสาหกิจชุมชนกลุ่มผ้าและ
เครื่องแต่งกายในจังหวัดสกลนคร ไม่แตกต่างกันทั้งในภาพรวมและรายด้าน  
 การรับรู้การเป็นผู้ประกอบการทางสังคมของวิสาหกิจชุมชนกลุ่มผ้าและเครื่องแต่งกาย
ในจังหวัดสกลนคร เมื่อจ าแนกตามอายุ โดยภาพรวมไม่แตกต่างกัน ยกเว้นรายด้าน ได้แก่ ด้านเจต
คติในการเป็นผู้ประกอบการ และด้านการรับรู้ความสามารถในการควบคุมพฤติกรรมแตกต่างกัน
อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ .05 โดยสมาชิกที่มีอายุน้อยกว่า 30 ปีจะมีการรับรู้การเป็น
ผู้ประกอบการทางสังคม (ด้านเจตคติในการเป็นผู้ประกอบการ และด้านการรับรู้ความสามารถใน
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การควบคุมพฤติกรรม) มากกว่ากลุ่มสมาชิกที่อายุระหว่าง 31-45 ปี 46-60 ปี และกลุ่มสมาชิกที่มี
อายุมากกว่า 60 ปี 
 เมื่อจ าแนกตามระดับการศึกษา  ภาพรวมของการรับรู้การเป็นผู้ประกอบการทางสังคม
ของวิสาหกิจชุมชนกลุ่มผ้าและเครื่องแต่งกายในจังหวัดสกลนคร แตกต่างกันอย่างมีนัยส าคัญทาง
สถิติที่ระดับ .05 ขณะที่รายด้านมีเพียงด้านเจตคติในการเป็นผู้ประกอบการแตกต่างกันอย่างมี
นัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ .05  โดยสมาชิกที่มีระดับการศึกษาตั้งแต่ระดับปริญญาตรีขึ้นไปจะมีการ
รับรู้การเป็นผู้ประกอบการทางสังคม (ด้านเจตคติในการเป็นผู้ประกอบการ) มากกว่าสมาชิกที่มี
ระดับการศึกษาต่ ากว่าปริญญาตรี 
 ขณะที่การรับรู้การเป็นผู้ประกอบการทางสังคมของวิสาหกิจชุมชนกลุ่มผ้าและเครื่อง
แต่งกายในจังหวัดสกลนคร เมื่อจ าแนกตามประสบการณ์ โดยภาพรวมไม่แตกต่างกัน ยกเว้นด้าน
การรับรู้ความสามารถในการควบคุมพฤติกรรมแตกต่างกันอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ .05 โดย
กลุ่มสมาชิกที่มีประสบการณ์ระหว่าง 6 – 10 ปีมีการรับรู้การเป็นผู้ประกอบการทางสังคมด้านการ
รับรู้ความสามารถในการควบคุมพฤติกรรมมากกว่ากลุ่มสมาชิกที่มีประสบการณ์ระหว่าง 1 – 5 ปี 
และมากกว่า 10 ปี ขึ้นไป 
 

อภิปรายผลการวิจัย (Research Discussion) 
 ผู้ประกอบการวิสาหกิจชุมชนกลุ่มผ้าและเครื่องแต่งกายในจังหวัดสกลนคร ส่วนใหญ่เป็น
เพศหญิง มีอายุ 46 - 60 ปี จบการศึกษาต่ ากว่าระดับปริญญาตรี และ ประสบการณ์ในการประกอบ
วิสาหกิจชุมชนกลุ่มผ้าและเครื่องแต่งกายระยะเวลามากกว่า 10 ปีขึ้นไป เหตุผลที่เป็นเช่นนี้เพราะ
สมาชิกวิสาหกิจชุมชนที่มีประสบการณ์ในการด าเนินกิจการวิสาหกิจชุมชนสามารถเข้าใจต่อการเป็น
ผู้ประกอบการเพ่ือสังคม ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัยของ Shaw (2007) ได้ท าการศึกษาผู้ประกอบการ
เพ่ือสังคมในประเทศสหราชอาณาจักร โดยท าการสุ่มตัวอย่างผู้ประกอบเพ่ือสังคมจ านวน 80 ราย 
พบข้อมูลคุณลักษณะส่วนบุคคลที่น่าสนใจและสอดคล้องกับผลการศึกษาครั้งนี้กล่าวคือ 
ผู้ประกอบการเพ่ือสังคมในประเทศอังกฤษส่วนใหญ่มีอายุระหว่าง 40-59 ปี รวมทั้งระดับการศึกษา
และประสบการณ์มีส่วนส าคัญที่มีอิทธิพลต่อการเป็นผู้ประกอบการเพ่ือสังคม ขณะเดียวกันการรับรู้
การเป็นผู้ประกอบการทางสังคมของวิสาหกิจชุมชนกลุ่มผ้าและเครื่องแต่งกายในจังหวัดสกลนคร 
โดยภาพรวมอยู่ในระดับมาก สอดคล้องกับงานศึกษาของ Rungsuk (2016) ศึกษาปัจจัยที่มีผลต่อ
ความตั้งใจที่จะเป็นผู้ประกอบการของนักศึกษาคณะบริหารธุรกิจ มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคล

รัตนโกสินทร์ พบว่า ทัศนคติต่อการเป็นผู้ประกอบการ บรรทัดฐานทางสังคม และการรับรู้
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ความสามารถในการควบคุมพฤติกรรมของคณะบริหารธุรกิจ มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคล
รัตนโกสินทร์อยู่ในระดับสูง รวมทั้งสอดคล้องกับ Yothongyoth and Sukmuangma (2016) 
ศึกษาอิทธิพลของปัจจัยด้านการรับรู้ความสามารถในการเป็นผู้ประกอบการ พบว่า ทัศนคติต่อการ
เป็นผู้ประกอบการและบรรทัดฐานทางสังคมของนักศึกษาระดับปริญญาตรีของมหาวิทยาลัย
กรุงเทพอยู่ในระดับสูง ผลดังกล่าวนี้สะท้อนให้เห็นว่าการทัศนคติ บรรทัดฐานทางสังคม และการ
รับรู้ความสามารถในการควบคุมพฤติกรรมเป็นปัจจัยส าคัญที่ส่งเสริมให้เกิดเป็นผู้ประกอบการเพ่ือ
สังคม เพราะหากบุคคลเชื่อมั่นในกลไกในการควบคุมตนเอง ย่อมส่งผลให้ตนเองสามารถท างาน
หนึ่งๆได้ส าเร็จด้วยความอดทน แม้ว่าจะมีอุปสรรคในการท างานบ้างก็ตาม นอกจากนี้ Schwarz et 
al. (2009) กล่าวว่าทัศนคติมีความส าคัญพ้ืนฐานในการมุ่งมั่นสู่การเป็นผู้ประกอบการอีกด้วย 
ขณะเดียวกันการรับรู้การเป็นผู้ประกอบการทางสังคมของวิสาหกิจชุมชนกลุ่มผ้าและเครื่องแต่งกาย
ในจังหวัดสกลนคร เมื่อจ าแนกตามเพศไม่แตกต่างกันทั้งในภาพรวม และรายด้านทุกด้าน สอดคล้อง
กับ Pchoaree (2008 : 48) พบวาการรับรู้การเป็นผู้ประกอบการของนักศึกษาไม่แตกต่างกัน
เช่นกัน นอกจากนี้อายุ และประสบการณ์มีความส าคัญต่อการรับรู้การเป็นผู้ประกอบการซึ่ง
สอดคล้องกับงานวิจัยของ Serneels (2008) กล่าวว่าคุณลักษณะส่วนบุคคล อันได้แก่ อายุ และ
ประสบการณ์มีส่วนส าคัญอย่างยิ่งที่จะผลักดันให้ เกิดผู้ประกอบการเพ่ือสังคม เนื่องจาก
องค์ประกอบเหล่านี้ช่วยสนับสนุนให้ผู้ประกอบการสามารถก าหนดวิสัยทัศน์ กลยุทธ์ในการด าเนิน
ธุรกิจเพ่ือสังคม ตลอดจนการแสวงหาโอกาสในการด าเนินธุรกิจจากการวิเคราะห์สภาพแวดล้อม
ต่างๆ ทางธุรกิจ (Barringer, Jones, and Neubaum, 2005) 
 

องค์ความรู้ใหม่ (Originality and Boby of Knowledge) 
 ความเข้าใจเรื่องการรับรู้การเป็นผู้ประกอบการทางสังคมของวิสาหกิจชุมชนกลุ่มผ้าและ
เครื่องแต่งกายในจังหวัดสกลนคร ท าให้เกิดแนวทางส่งเสริมการพัฒนาผู้ประกอบการทางสังคม เพ่ือ
สร้างเครือข่ายทางสังคมในอันที่จะอ านวยประโยชน์ทั้งทางสังคม และเศรษฐกิจของชุมชน และ
ประเทศ ดังภาพ 1 
 
 
 
 

https://link.springer.com/article/10.1186/s40497-019-0199-6#ref-CR87
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ภาพที่ 1 ความตั้งใจในการเป็นผู้ประกอบการทางสังคม 
 จากภาพที่ 1 องค์ความรู้เกี่ยวกับองค์ประกอบของการรับรู้การเป็นผู้ประกอบการทางสังคม
ของวิสาหกิจชุมชนกลุ่มผ้าและเครื่องแต่งกายในจังหวัดสกลนคร เป็นองค์ความรู้พ้ืนฐานที่ช่วยให้
เข้าใจถึงพ้ืนฐานในการที่จะขับเคลื่อนหรือส่งเสริมให้วิสาหกิจชุมชนยกระดับสู่การเป็นวิสาหกิจ
ชุมชนเพ่ือสังคม โดยหากสมาชิกวิสาหกิจชุมชนตระหนักรู้ถึงความส าคัญของการเป็นผู้ประกอบการ
ทางสังคมจะส่งผลให้เกิดความตั้งใจในการยกระดับเป็นวิสาหกิจชุมชนเพ่ือสังคม ขณะเดียวกันส่งผล
โดยอ้อมต่อหน่วยงานที่เกี่ยวข้องกับการส่งเสริมการเป็นผู้ประกอบการทางสังคมสามารถออกแบบ
นโยบายที่ส่งเสริมและสนับสนุนให้เกิดวิสาหกิจชุมชนเพ่ือสังคม และผู้ประกอบการทางสังคม 
โดยเฉพาะการออกแบบหลักสูตร และการจัดกิจกรรมแบบบูรณาการเพื่อเสริมสร้างการเป็นวิสาหกิจ
เพ่ือชุมชนให้มากขึ้นในประเทศไทย 
 

ข้อเสนอแนะการวิจัย (Research Suggestions) 
 1. ข้อเสนอแนะการน าผลการวิจัยไปใช้ 
  1.1 มีการศึกษาถึงการจัดหลักสูตรเพ่ือยกระดับการเป็นผู้ประกอบการทางสังคมของ
สมาชิกวิสาหกิจชุมชน เพ่ือปรับเปลี่ยนมุมมองของสมาชิกวิสาหกิจชุนชนต่อการวิสาหกิจชุมชนเพ่ือ
สังคม 
  1.2 ส่งเสริมการแนวทางการเป็นวิสาหกิจชุมชนเพ่ือสังคมไปยังวิสาหกิจชุมชนประเภท
อ่ืน 
 

บุคลิกภาพ 
 

เจตคติในการเป็นผู้ประกอบการ 

บรรทัดฐานทางสังคม 

การรับรูค้วามสามารถในการควบคุม
พฤติกรรม 

ความตั้งใจในการเป็น
วิสาหกิจชุมชนเพื่อสังคม 
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 2. ข้อเสนอแนะการวิจัยครั้งต่อไป  
 2.1 ควรศึกษาด้วยการวิจัยเชิงคุณภาพ เพ่ือสะท้อนให้เห็นองค์ประกอบการรับรู้การเป็น

ผู้ประกอบการทางสังคมของสมาชิกวิสาหกิจชุมชนเชิงรายละเอียดด้านอ่ืน ๆ และในพ้ืนที่อ่ืนๆ 
  2.2 ควรศึกษาและพัฒนาแนวทางการยกระดับการเป็นผู้ประกอบการทางสังคม

ของสมาชิกวิสาหกิจชุมชนให้ครอบคลุมทุกประเภทของวิสาหกิจชุมชน 
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