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บทคัดย่อ (Abstract) 
 บทความวิชาการน้ีมีวัตถุประสงค์เพื่อน าเสนอก าเนิดและพัฒนาการของตลาดนัดในจังหวัดสุรินทร์ และชี้ให้เห็น
ถึงความส าคัญของตลาดนัดท้ังในด้านเศรษฐกิจชุมชนและภูมิปัญญาท้องถิ่น จากการศึกษาพบว่าการค้าในจังหวัดสุรินทร์
เริ่มต้นมาจากพ่อค้าชาวจีนโดยการเร่ขายสินค้าไปต่างจังหวัดด้วยกองคาราวานม้าและซ้ือสินค้ากลับมาขาย ต่อมาในปี 
2469 เมื่อเส้นทางรถไฟตัดผ่านจังหวัดสุรินทร์กองคาราวานจึงสิ้นสุดลง เศรษฐกิจของจังหวัดสุรินทร์มีการเติบโตอย่าง
ต่อเน่ือง มีการเกิดขึ้นของตลาดและตลาดนัด เช่น ตลาดนัดโค-กระบือ และตลาดนัดทุก 10 วัน ในปี 2540 เกิดภาวะ
เศรษฐกิจซบเซา นักธุรกิจส่วนหน่ึงท่ีประสบปัญหาขาดทุนได้น าสินค้าไปขายในคลองถมและเร่ขายตามต่างจังหวัดรวมท้ัง
จังหวัดสุรินทร์ และเกิดเป็นตลาดนัดคลองถมในพื้นท่ีต่าง ๆ ท่ัวประเทศ โดยตลาดนัดคลองถมในจังหวัดสุรินทร์เริ่มอย่าง
เป็นทางการในปี 2547 และได้มีพัฒนาการเติบโตขยายตลาดนัดคลองถมไปท่ัวทุกอ าเภอ และในช่วงปี 2546 ได้เกิดตลาด
นัดสีเขียวขึ้นเป็นแห่งแรกในจังหวัดสุรินทร์ ซ่ึงเป็นจังหวัดน าร่องด้านเกษตรอินทรีย์ โดยกลุ่มองค์กรเอกชนและภาครัฐ
ร่วมกันเปิดพื้นท่ีให้เกษตรกรมีช่องทางในการสร้างรายได้และเพิ่มทางเลือกให้กับผู้บริโภคท่ีนิยมอาหารเพื่อสุขภาพ และ
แนวคิดตลาดสีเขียวได้ขยายไปยังพื้นท่ีต่าง ๆ ของจังหวัดสุรินทร์ เพื่อให้เกษตรกรในพื้นท่ีได้มีโอกาสในการสร้างรายได้ 
นอกจากน้ีในปี 2558 จังหวัดสุรินทร์ยังได้เปิดตลาดนัดผ้าไหม เพื่อให้กลุ่มช่างทอได้น าผลผลิตมาจ าหน่าย ต่อมาปลายปี 
2560 กระทรวงมหาดไทยได้จัดโครงการตลาดประชารัฐ ซ่ึงเป็นการบูรณาการระหว่างภาครัฐและภาคเอกชน เพื่อจัดสรร
พื้นท่ีในการจ าหน่ายสินค้าขายให้ประชาชนสามารถด ารงชีวิตอยู่ได้ การท่ีมีตลาดนัดเกิดขึ้นมากมายและหลากหลายใน
จังหวัดสุรินทร์ สะท้อนให้เห็นมิติเชิงเศรษฐกิจและวัฒนธรรมชุมชนได้เป็นอย่างดี 
ค ำส ำคัญ (Keywords) : ก าเนิดและพัฒนาการ,  เศรษฐกิจชุมชน,  ตลาดนัด 
 
Abstract 
 This article aims to present the origin and development of the flea market in Surin province 
and points out the importance of the flea market in both the economy of the community and local 
wisdom. The study found that the trade-in Surin started from Chinese merchants by peddling goods to 
the provinces by horse caravans and repurchasing them for sale. Later in 1926, when the railway route 
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passed Surin province, the caravans, therefore, ended. Surin's economy is continuously growing. There is 
the occurrence of markets and flea markets such as cattle-buffalo markets. The flea markets every ten 
days. In the year 1997, the economic downturn some businesspersons, who suffered losses have brought 
products to sell in Khlong Thom and peddled in other provinces, including Surin. Later, it became a 
Khlong Thom market in various areas throughout the country. The Khlong Thom Market in Surin officially 
began in 2004 and has developed a growth to expand the Khlong Thom market throughout all districts. 
During the year 2003, there was a green flea market in Surin province, which is a pilot province for organic 
agriculture. The private organizations and the government cooperate to open space for farmers to have 
ways to create income and increase choices for consumers who like healthy food. In addition, the green 
market concept has expanded to various areas of Surin Province so that farmers in the area have the 
opportunity to increase their income. In 2015, Surin Province also opened a silk market for the weavers 
to distribute the products. By the end of 2017, the Ministry of Interior organized a civil state market 
project, which is an integration between the government and private sectors. To allocate space for the 
distribution of goods for sale so that the people can survive. There are many flea markets in Surin 
province. They are reflecting the economic and cultural dimensions of the community as well. 
Keywords :  Community economy,  Flea Market,  Origin and Development 
 
บทน ำ (Introduction) 

ตลาดนัด เกิดขึ้นมาจากเหตุผลหลายประการ เช่น ลักษณะทางกายภาพและสังคมของพื้นท่ี ความต้องการโดย
ภาพรวมของผู้บริโภคมีน้อย การต้องการก าไรของผู้ขาย และเมื่อมีการก่อตั้งตลาดนัดขึ้น ท าให้เกษตรกรในพ้ืนท่ีได้รับความ
สะดวกสบาย ในการใช้เป็นแหล่งซ้ือและขายผลิตผลท้ังภายในและระหว่างท้องถิ่น ส่งผลต่อสภาพสังคมและเศรษฐกิจของ
ท้องถิ่น อีกท้ังในสังคมเกษตรกรรม จ านวนผู้บริโภคท่ีจะสนับสนุนการค้าขายมีน้อยเกินไป และมีอ านาจการซ้ือและระดับ
ของการเคล่ือนย้ายต่ า อันเน่ืองมาจากการเดินทางขนส่งและการคมนาคม มีไม่เพียงพอ จึงท าให้พ่อค้าจ าเป็นต้องเคลื่อนท่ี
เพื่อน าสินค้าไปยังบริเวณชุมชน และในบางพื้นท่ีเกษตรกรต้องใช้เวลาในการผลิตท าให้ไม่มีโอกาสเดินทางบ่อย เน่ืองจาก
การเดินทางไม่สะดวก เพราะมีระยะทางห่างไกล พ่อค้าจึงน าสินค้าไปจ าหน่ายหมุนเวียนในแต่ละพื้นท่ี บางบริเวณมีการ
พัฒนาเส้นทางคมนาคม โดยเฉพาะใกล้เขตเมืองและแหล่งตั้งถิ่นฐานส าคัญ ตลาดนัดมีการเปลี่ยนแปลงในด้านขนาด โดย
ตลาดนัดขนาดใหญ่จะลดจ านวนลง ซ่ึงตรงกันข้ามกับตลาดขนาดเล็กจะเพิ่มจ านวนขึ้น เพราะการเดินทางเพื่อใช้บริการ
จากเขตเมืองสะดวก (Krabuansri, 1988 : 13-14)  

ตลาดนัดยังเป็นแหล่งบ่มเพาะความรู้ความสามารถในการประกอบอาชีพ โดยเฉพาะผู้ค้ารายย่อย ไม่ถูกปิดกั้นใน
การพัฒนาองค์ความรู้ อีกท้ังยังเป็นแหล่งการจ้างแรงงานท่ีหลากหลาย จึงช่วยลดการขยายตัวของเศรษฐกิจขนาดใหญ่และ
สอดคล้องกับข้อเสนอนักวิชาการเศรษฐศาสตร์ท่ีเห็นว่า การพัฒนาเศรษฐกิจสมัยใหม่ควรอยู่บนพื้นฐานของการด ารงอยู่
ของเศรษฐกิจครัวเรือนและเศรษฐกิจชุมชน โดยการส่งเสริมผู้ค้ารายย่อย เพราะเป็นเศรษฐกิจท่ีมีการปรับตัวมีความ
ยืดหยุ่นสูง ท้ังในแง่ของการใช้แรงงานและเวลามีการใช้แรงงาน นอกจากมูลค่าทางการค้าแล้ว ตลาดยังมีคุณค่าในมิติของ
การส่งเสริมการพึ่งพาอาศัยกันระหว่างตลาดขนาดใหญ่กับตลาดขนาดเล็ก ผู้ค้ารายย่อยกับรายใหญ่รวมถึงผู้ค้ารายใหญ่ใน
ตลาดสดและตลาดนัด และตลาดยังมีคุณค่าในมิติของการส่งเสริมพึ่งพาอาศัยกันระหว่างตลาดขนาดใหญ่กับตลาดขนาด
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เล็ก ผู้ค้ารายใหญ่และรายย่อย รวมท้ังผู้บริโภคอีกด้วย นอกจากนี้ตลาดนัดท่ีกระจายตัวตามหมู่บ้านหรือชุมชน ยังเปิดพ้ืนท่ี
ให้กับเกษตรกรในพื้นท่ีน าผลผลิตมาจ าหน่ายให้กับผู้บริโภค ตลาดนัดจึงมิได้เป็นเพียงตลาดแห่งการแข่งขันเพื่อผู้บริโภค
เท่าน้ัน แต่ยังเป็นตลาดแห่งการพึ่งพาอาศัย เป็นเครือข่ายเชื่อมโยงซ่ึงกันและกันจากการส ารวจตลาดท้ัง 3 แห่ง สินค้า
พื้นเมือง เช่น ผักสด อาหารส าเร็จรูป/ส ารับกับข้าว ขนมพื้นบ้าน ปลาชนิดต่าง ๆ ยังเป็นทางเลือกของผู้บริโภคท่ีจะซ้ือหา
ในตลาดนัด (Thammaneewong, 2010 : 143-144)  

ในประเทศท่ีก าลังพัฒนา ผู้บริโภคท่ีมิได้รับส่ิงต่าง ๆ ท่ีจ าเป็นในการครองชีพมาจากแหล่งกลางถาวร แต่จะได้รับ
การบริการจากแหล่งกลางชั่วคราวหรือเคลื่อนท่ี (Periodic Central Places) ซ่ึงจัดหมุนเวียนกันไปตามปฏิทินท่ีก าหนดไว้
แต่ละแห่ง ท าให้เกิดแหล่งกลางชั่วคราวหรือตลาดนัดชั่วคราวขึ้นมา พ่อค้านัดพบกันในสถานท่ีหน่ึง โดยบริการให้กับลูกค้า
ในวันเดียวกัน ดังน้ันการก าหนดเวลาตลาดจึงเกิดขึ้นท าให้แหล่งกลางชั่วคราวเกิดขึ้นด้วย และในวันดังกล่าวผู้ซ้ือก็เดินทาง
มาจากที่ต่าง ๆ เพื่อมารับบริการ (Pongprayoon, 1984 : 44)   

จากเอกสารและงานวิจัยหลาย ๆ เรื่อง ชี้ให้เห็นว่าตลาดนัดมีพัฒนาการมาเป็นเวลายาวนาน ในอาณาจักรกรีก 
ซ่ึงเป็นแหล่งวัฒนธรรมและอารยธรรมโบราณท่ีส าคัญของโลก เรียกตลาดว่า อะกอรา (agora) ส่วนอาณาจักรโรมันเรียก
ตลาดว่า ฟอรัม (forum) โดยส่วนใหญ่ตลาดมักตั้งอยู่ใจกลางเมือง เป็นท่ีพบปะของคนท้องถิ่นและชุมชนใกล้เคียง 
นอกเหนือไปจากเป็นท่ีแลกเปลี่ยนและซ้ือขายสินค้ากัน ลักษณะของตลาดในระยะแรกจะเป็นแบบตลาดนัด กล่าวคือ มี
การซ้ือขายสินค้ากันเป็นครั้งคราว หรือตามวันท่ีก าหนด ณ สถานท่ีใดสถานท่ีหน่ึง สินค้าท่ีน ามาซ้ือขายแลกเปลี่ยนมักเป็น
สินค้าตามฤดูกาล เช่น เมล็ดพืช ฝ้าย เสื้อขนสัตว์ หนังสัตว์ ซ่ึงสินค้าเหล่าน้ีพ่อค้าอาจน ามาขายเพียงปีละครั้ง ไม่ได้วางขาย
อย่างถาวร ส่วนสินค้าท่ีต้องใช้ในชีวิตประจ าวัน เช่น อาหาร นม เนย ไข่ พวกพ่อค้าต้องน ามาขายกันเป็นประจ าทุกสัปดาห์ 
(Chiwachaisak, 2006 : 67-69) ตลาดนัดน้ันนอกจากจะมีการจ าหน่ายสินค้าท่ัวไปแล้ว ก็มักจะมีการน าสินค้าของเก่าหรือ
สินค้ามือสองมาจ าหน่ายด้วย ตลาดนัดจึงมีชื่อเรียกในภาษาอังกฤษว่า Flea market หรือตลาดของมือสอง ตลาดนัดของ
เก่า เป็นต้น (Ecc Language Institute, n.d.) 

ท้ังนี้ ราชบัณฑิตยสถาน (Royal Institute, 1999 : 433) ให้ความหมายของตลาดนัด ดังน้ี ตลาดนัด น. ท่ีชุมนุม
เพื่อซ้ือขายของต่าง ๆ ซ่ึงมิได้ต้ังอยู่เป็นประจ า จัดให้มีขึ้นเฉพาะวันท่ีก าหนดเท่าน้ัน 

การเกิดตลาดนัดในประเทศไทย มีหลักฐานบันทึกไว้ต้ังแต่กรุงสุโขทัยเป็นราชธานี ได้กล่าวถึงตลาดในสมัยพ่อขุน
รามค าแหงมหาราช ซ่ึงถูกจารึกไว้ในหลักศิลาจารึกหลักท่ี 1 เมื่อ พ.ศ. 1826 ใจความตอนหน่ึงว่า  (Wijitmatra, 1973 : 
33-35) 

 “...เบื้องตีนนอนเมืองสุโขทัยนี้ มีตลาดปสาน 
 มีพระอจนฺ มีปราสาท มีป่าหมากพร้าว ป่าหมากลาง 
 มีไร่นา มีถิ่นฐาน มีบ้านใหญ่บ้านเล็ก...” 
ค าว่า “ปสาน” แปลว่า ตลาดท่ีมีห้องหรือร้านเป็นแถวติดต่อกัน ภาษาเปอร์เซียว่า บาซาร์ ดังน้ี ก็แสดงว่าในกรุง

สุโขทัยมีตลาดประจ าส าหรับประชาชนซ้ือขายสินค้ากัน ตลาดปสานน้ีตั้งอยู่ในย่านชุมนุมชน ดังในปรากฏในศิลาจารึกว่า 
ตอนท่ีมีตลาดปสานน้ี มีถิ่นฐาน มีบ้านใหญ่บ้านเล็ก นอกจากมีตลาดปสานอันเป็นตลาดประจ าแล้ว เชื่อว่าคงมีตลาดชนิดท่ี
เรียกว่า ตลาดนัด คือตลาดท่ีนัดมาประชุมซ้ือขายกันเป็นแห่ง ๆ ตามวันก าหนดข้างขึ้นข้างแรม เหมือนอย่างท่ีเป็นอยู่ตาม
ต่าง จังหวัดท่ัวประเทศไทย 

จากการขยายตัวทางเศรษฐกิจของจังหวัดสุรินทร์ ซ่ึงเป็นจังหวัดหน่ึงในภาคอีสาน ท่ีมีประชากรประมาณ 1.3 
ล้านคน กระจายอยู่ใน 17 อ าเภอ ซ่ึงนอกจากจะมีตลาดสด และตลาดนัดท่ีกระจายอยู่ตามแหล่งชุมชนต่าง ๆ แล้ว ยังมี 
ร้านสะดวกซ้ือ ร้านมินิมาร์ท ห้างสรรพสินค้า และไฮเปอร์มาร์ท เกิดขึ้นอีกมากมาย โดยเฉพาะท้ังในตลาดท่ีประเภท 1  
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และประเภทท่ี 2 ตามนิยามของกระทรวงสาธารณสุข ท้ังน้ีส านักงานสาธารณสุขจังหวัดสุรินทร์ ได้รวบรวมข้อมูลตลาดท้ัง 
2 ประเภท ในปี พ.ศ.2555 พบว่ามีตลาดประเภทท่ี 1 หรือตลาดสดท่ีมีอยู่ในชุมชน จ านวน 13 ตลาด จ านวนแผง 1,437 
แผง และตลาดประเภทท่ี 2 หรือตลาดนัด จ านวน 65 ตลาด จ านวนแผง 3,150 แผง (Surin Provincial Health Office, 
2012) 

อน่ึง บทความน้ีมีวัตถุประสงค์ท่ีจะชี้ให้เห็นถึงความส าคัญของตลาดนัด ซ่ึงเป็นส่วนหน่ึงในการขับเคลื่อน
เศรษฐกิจชุมชน ภูมิปัญญาชุมชน เป็นสถานท่ีในการสร้างรายได้และสร้างสรรค์นวัตกรรมใหม่ ๆ จากท้องถิ่นหรือคนใน
ชุมชนมาจัดจ าหน่ายในตลาดนัด โดยบทความน้ีเป็นส่วนหน่ึงของโครงการวิจัย ก าเนิดและพัฒนาการของตลาดสด ตลาด
นัด และผู้ค้ารายย่อยในภาคอีสาน โดยมีศาสตราจารย์สุวิทย์ ธีรศาศวัต เป็นหัวหน้าโครงการ โดยส านักงานคณะกรรมการ
ส่งเสริมวิทยาศาสตร์ วิจัยและนวัตกรรม (สกสว.) เป็นผู้สนับสนุนทุนวิจัย รางวัลเมธีวิจัยอาวุโส จึงขอขอบคุณ สกสว. มา ณ 
โอกาสน้ี ท้ังน้ีความเห็นในบทความน้ี ส านักงานคณะกรรมการส่งเสริมวิทยาศาสตร์ วิจัยและนวัตกรรม (สกสว.)  ไม่
จ าเป็นต้องเห็นด้วยเสมอไป 

 

บทบำทของภำครัฐกับตลำดนัด 
 เน่ืองจากตลาดเกี่ยวข้องกับชีวิตความเป็นอยู่ของผู้คนทุกระดับ ทุกชนชั้น เพราะนอกจากจะเป็นเรื่องของปาก
ท้องแล้วยังเกี่ยวข้องระบบเศรษฐกิจตั้งแต่ระดับชุมชนไปจนถึงระดับประเทศ และในทุกพื้นท่ี ทุกแห่งหนในต าบลของ
ประเทศไทย ล้วนมีท้ังตลาดสดและตลาดนัด ท้ังนี้ พระราชบัญญัติก าหนดแผนและขั้นตอนการกระจายอ านาจให้แก่องค์กร
ปกครองส่วนท้องถิ่น พ.ศ.2542 ในหมวด 2 การก าหนดอ านาจและหน้าท่ีในการจัดระบบบริการสาธารณะ มาตรา 16 ให้
เทศบาล เมืองพัทยา และองค์การบริหารส่วนต าบลมีอ านาจและหน้าท่ีในการจัดระบบบริการสาธารณะเพื่อประโยชน์ของ
ประชาชนในท้องถิ่นของตนเองดังน้ี โดยได้ระบุไว้อย่างชัดเจนใน ข้อ 3 ว่า การจัดให้มีและควบคุมตลาด ท่าเทียบเรือ ท่า
ข้ามและท่ีจอดรถ (Department of Local Administration, 2013) 
 ตลำดประชำรัฐ  

โครงการตลาดประชารัฐเป็นการบูรณาการระหว่างภาครัฐและภาคเอกชน ในรูปแบบประชารัฐ พัฒนาตลาดใหม่
และขยายพื้นท่ีตลาดท่ีมีอยู่เดิม ให้ผู้ประกอบการแต่ละกลุ่มประเภทสินค้าในแต่ละระดับท้ังเกษตรกร ผู้มีรายได้น้อย 
ผู้ประกอบการ หาบเร่ แผงลอย รวมท้ังผู้ประกอบการท่ีเดือดร้อนจากการไม่มีสถานท่ีค้าขาย โดยภาครัฐและภาคเอกชน 
จะร่วมบูรณาการจัดสรรพื้นท่ีในการจ าหน่ายสินค้าขายให้ประชาชนสามารถด ารงชีวิตอยู่ได้  ซ่ึงคณะรัฐมนตรีได้ประชุม
ปรึกษาเมื่อวันท่ี 17 ตุลาคม 2560 ลงมติเห็นชอบในหลักการ ให้ด าเนินโครงการตลาดประชารัฐ ภายใต้ความร่วมมือ
ระหว่างกระทรวงมหาดไทย กระทรวงพาณิชย์ กระทรวงเกษตรและสหกรณ์ กระทรวงการคลัง กระทรวงอุตสาหกรรม 
กระทรวงคมนาคม กระทรวงสาธารณสุข กระทรวงวัฒนธรรม ธนาคารเพื่อการเกษตรและสหกรณ์การเกษตร  บริษัท 
ประชารัฐรักสามัคคีวิสาหกิจเพื่อสังคม (ประเทศไทย) จ ากัด และบริษัท ประชารัฐ รั กสามัคคีจังหวัด (วิสาหกิจเพื่อสังคม) 
จ ากัด โดยบูรณาการตลาดประชารัฐท้ัง 9 ประเภท ภายใต้โครงการตลาดประชารัฐและให้ด าเนินการพร้อมกันตั้งแต่วันท่ี 1 
ธันวาคม 2560 โดยมีแนวคิดของโครงการคือ 1) ส่งเสริมให้มีพื้นท่ีการตลาดใหม่ 2) ส่งเสริมให้ประชาชนมีพื้นท่ีค้าขายเพิ่ม
มากขึ้นโดยขยายผลพื้นท่ีเดิม 3) ส่งเสริมผู้ประกอบการแต่ละกลุ่มประเภทสินค้า (สินค้าเกษตร OTOP SMEs วิสาหกิจ
ชุมชน ร้านอาหาร หาบเร่ แผงลอย) 4) ส่งเสริมผู้ประกอบการแต่ละระดับ 5) ช่วยเหลือผู้ประกอบการท่ีเดือดร้อนจากการ
ไม่มีสถานท่ีค้าขาย 6) ด าเนินการครอบคลุมพื้นท่ีในกรุงเทพมหานคร ปริมณฑล และภูมิภาค 7) เปิดโอกาสผู้ประกอบการ
ในการพัฒนาและแข่งขัน ส่วนแนวคิดของตลาดนัดประชารัฐมีดังน้ี  1) ร่วมบูรณาการทุกหน่วยงานท่ีเกี่ยวข้องในรูปแบบ
ตลาดประชารัฐ  2) สร้างพื้นท่ีให้ผู้ซ้ือและผู้ขายมาพบกันอย่างเป็นธรรมชาติโดยรุกเข้าไปหาผู้ซ้ือ  3) ช่วยให้มีการลดต้นทุน
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ทางการตลาดอย่างเหมาะสม 4) ภาคเอกชนมีส่วนร่วมเปิดตลาดประชารัฐ โดยเฉพาะผู้ค้า Modern Trade 5) ขึ้นทะเบียน
ผู้ประกอบการรายใหม่ ให้แยกจากผู้ประกอบการเดิมอย่างชัดเจน 6) ยกระดับสินค้าทุกประเภทให้มีคุณภาพมาตรฐานท่ี
ปลอดภัย 
 ท้ังน้ี โครงการตลาดประชารัฐ ได้ก าหนดรูปแบบของตลาดไว้ 9 ประเภท ดังน้ี  (Office of the Permanent 
Secretary for Interior. 2017) 1) ตลาดประชารัฐ Green Market 2) ตลาดประชารัฐคนไทยยิ้มได้ 3) ตลาดประชารัฐ 
ท้องถิ่นสุขใจ 4) ตลาดประชารัฐ กทม. คืนความสุข 5) ตลาดประชารัฐของดีจังหวัด 6) ตลาดประชารัฐ Modern Trade 7) 
ตลาดประชารัฐของดีวิถีชุมชน ธ.ก.ส. 8) ตลาดประชารัฐต้องชม 9) ตลาดประชารัฐ ตลาดวัฒนธรรม ถนนสายวัฒนธรรม 
(Office of the Permanent Secretary for Interior, 2017 : 1-4) 
 จากที่กล่าวมาข้างต้นจะเห็นได้ว่าฝ่ายปกครองและภาครัฐให้ความส าคัญกับตลาดนัดมาทุกยุคทุกสมัย ตั้งแต่กรุง
สุโขทัยเป็นราชธานีสืบเน่ืองมากถึงกรุงศรีอยุธยา กรุงธนบุรี และกรุงรัตนโกสินทร์ในปัจจุบัน ท้ังน้ี ตลาดนัดไม่เป็นเพียง
สถานท่ีท่ีก่อให้เกิดรายได้ สร้างเศรษฐกิจให้กับชุมชนเท่าน้ัน หากแต่ยังเป็นสถานท่ีท่องเท่ียวท่ีดึงดูดนักท่องเท่ียวท้ังชาว
ไทยและชาวต่างประเทศเข้ามาชมและจับจ่ายใช้สอย ก่อให้เกิดรายได้ต่อประเทศชาติ ในปี 2562 พลต ารวจเอกอัศวิน 
ขวัญเมือง ผู้ว่าราชการกรุงเทพมหานคร ได้ให้ข้อมูลว่ามีนักท่องเท่ียวมาเดินตลาดนัดสวนจตุจักร ในวัน-เสาร์อาทิตย์ 
ประมาณ 2 แสนคน โดย 70% เป็นคนไทย 70% และต่างชาติ 30% เป็นชาวต่างชาติ โดยมีนักท่องเท่ียวชาวจีน เป็นอันดับ 
1 รองลงมาคือนักท่องเท่ียวประเทศในกลุ่มอาเซียน เช่น มาเลเซีย สิงคโปร์ เวียดนาม ส่วนอันดับ 3 คือนักท่องเท่ียวจาก
กลุ่มประเทศยุโรป (Marketeer, 2019) 
 

กำรค้ำขำยในจังหวัดสุรินทร์ 
 กำรค้ำขำยก่อนมีเส้นทำงรถไฟตัดผ่ำน พ.ศ.2462 

จังหวัดสุรินทร์ เป็นจังหวัดท่ีมีประวัติยาวนานมากกว่า 200 ปี ปรากฏหลักฐานการตั้งถิ่นฐานของชุมชนโบราณ
มากมาย กระจายไปท่ัวพื้นท่ี และมีการท ามาค้าขายมาตั้งแต่สมัยอยุธยา โดยการเก็บป่าและการส่งส่วย ในด้านการ
เศรษฐกิจการค้า เมืองสุรินทร์มีการค้าขายตามบริเวณชายแดนผ่านช่องเขาพนมดงรักไปยังอาณาจักรกัมพูชา โดยกอง
คาราวานเกวียนเดินทางครั้งละ 10 เล่ม สินค้าท่ีส าคัญจากอาณาจักรกัมพูชาคือ ปลาทุกชนิด และสินค้าท่ีส าคัญของเมือง
สุรินทร์คือ เกลือ ท้ังน้ีอาณาจักรเขมรมีปลาชุกชุมแถบบริเวณทะเลสาบเมืองเสียมราฐ เมืองพระตะบอง และการเดินทาง
การค้าในสมัยก่อนต้องอาศัยเดินทางผ่านช่องเขาพนมดงรักสู่อาณาจักรกัมพูชา  

ในสมัยอยุธยาเศรษฐกิจเมืองสุรินทร์จึงเสมือนเมืองอื่น ๆ ในภาคอีสาน โดยเฉพาะอีสานตอนใต้ท่ี มีอาณาเขต
ติดต่อกับราชอาณาจักรกัมพูชา มีการค้าขายตลอดแนวชายแดน โดยเฉพาะช่องเขาท่ีมีการเดินทางไปมาหาสู่กัน โดยมี
สินค้าป่า ปลาเฮาะ (ปลาร้า, ปลาแดก) และเกลือเป็นสินค้าส าคัญ (Kongsap, 2002 : 70) 

การค้าในจังหวัดสุรินทร์สมัยรัตนโกสินทร์ตอนต้น ประชาชนชาวเมืองสุรินทร์ส่วนใหญ่ประกอบอาชีพเกษตรกร
โดยการท านาเป็นหลักนอกจากการท านาแล้ว ยังมีการปลูกผักสวนครัว ปลูกหม่อนเลี้ยงไหม ปลูกพืชไร่ เช่น ฝ้าย ยาสูบ 
ข้าวโพด เลี้ยงสัตว์ เช่น โค กระบือ สุกร ไก่ เพื่อบริโภคและใช้สอยภายในครอบครัว ส่วนหมู่บ้านท่ีอยู่ติดกั บคูน้ าคันดิน 
ก าแพงเมือง ล าน้ าชี หรือหนองน้ าธรรมชาติ ก็จะมีอาชีพท าการประมง โดยใช้เครื่องมือจท่ีท าขึ้นเองอย่างง่าย ๆ เช่น แห 
ไซ ตุ้ม สวิง 

เมืองสุรินทร์มีปลาชุกชุมมาก โดยเฉพาะบริเวณล าน้ าชีไหลไปบรรจบกับแม่น้ ามูลท่ีเรียกว่า “วังทะลุ” (ปัจจุบัน
อยู่ในเขตอ าเภอท่าตูม) เมื่อเข้าสู่ฤดูฝน ชาวบ้านจะไปดักปลาตามด้วยห้วย เช่น ห้วยเสนงท่ีไหลมาจากเทือกเขาพนมดงรัก 
ห้วยแก้ว เมืองรัตนบุรี ได้ปลามาคนละหลายหาบ ส่วนท่ีเหลือก็ต้องเอาไปท าปลาร้า หมู่บ้านท่ีมีป่าไม้อุดมสมบูรณ์ ก็จะหา
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ประโยชน์จากของป่า ตามบริเวณเทือกเขาพนมดงรัก เช่น น้ ามันยางส าหรับใช้ท าขี้ไต้ เร่ว ครั่ง เห็ด หน่อไม้ นอกจากนี้ยังมี
การท าหัตถกรรมภายในครอบครัว เช่น การจักสาน การทอผ้า การตีเหล็ก และการท าเครื่องปั้นดินเผา เป็นต้น สภาพ
เศรษฐกิจเมืองสุรินทร์ในระยะแรกน้ีจึงเป็นเพียงการผลิตเพื่อยังชีพของคนในครอบครัวเท่าน้ัน หากมีผลผลิตเหลือใช้ ก็
น ามาแลกเปล่ียนกัน การค้าในช่วงน้ีจึงเป็นแบบการค้าแบบแลกเปล่ียน ซ่ึงอาจกล่าวได้ว่า เงินตราแทบไม่มีความส าคัญต่อ
การด ารงชีพ เพราะสามารถผลิตสินค้าเพ่ืออุปโภคและบริโภคได้เองโดยไม่ต้องซ้ือหาจากท่ีใด (Kongsap, 2012 : 91-94) 

การค้าขายในจังหวัดสุรินทร์ในช่วงปี พ.ศ.2462 ก่อนเส้นทางรถไฟตัดผ่าน มีชาวจีนอพยพชื่อนายเป็ง  แซ่เฮง 
เดินเท้าจากโคราชจนถึงสุรินทร์ เพื่อมาหาญาติชื่อนายกาน่า แซ่จึง มีร้านค้าอยู่แถวสี่แยกหลักเมืองซึ่งเป็นย่านการค้าแห่ง
แรกของจังหวัดสุรินทร์ โดยเปิดเป็นร้านรับซ้ือสินค้าพื้นเมือง จ าพวก ข้าวเปลือก วัว ควาย ขี้ไต้ หมู เพื่อไปขายท่ีโคราช 
และน าสินค้าจากโคราชกลับมาขายในสุรินทร์ และนายกาน่า ได้น าสินค้าของป่าท่ีรับซ้ือจากชาวบ้านในสุรินทร์ บรรทุกใส่
เกวียนเป็นกองคาราวานสินค้า พร้อมลูกหาบราว 20 คน น าสินค้าไปขายท่ีด่านเกวียน โดยใช้เวลาเดินทางรวม 4 วัน เมื่อ
ค้าขายเสร็จก็เดินทางต่อเข้าโคราชเพื่อซ้ือสินค้าจ าพวก หมาก รองเท้า ผ้าด้ายดิบ มาขายต่อท่ีสุรินทร์ ใช้เวลาเดินเท้ากลับ
รวม 2 วัน ต่อมาในวันท่ี 1 พฤษภาคม พ.ศ. 2469 เกิดการเปลี่ยนแปลงครั้งส าคัญในเมืองสุรินทร์ เนื่องจากมีเส้นทางรถไฟ
ตัดผ่านเมืองสุรินทร์ ท าให้การเดินทางและการคมนาคมสะดวกขึ้น เส้นทางการค้าแบบกองเกวียนคาราวานเดินเท้าจาก
สุรินทร์ไปโคราชจึงได้ยุติลง (Worasethasin, 2005 : 29-31) 

จากบันทึกนี่น่าจะเป็นรูปแบบการค้าขายแบบตลาดนัดในช่วงแรกของพ่อค้าจากเมืองสุรินทร์ ท่ีเดินเท้าไปค้าขาย
ถึงโคราช  

กำรค้ำหลังเส้นทำงรถไฟตัดผ่ำน พ.ศ. 2469 
เมื่อรถไฟตัดผ่านจังหวัดสุรินทร์ในปี พ.ศ. 2469  ความเจริญก็เริ่มหลั่งไหลเข้ามา โดยได้มีชุมชนชาวจีนด้านทิศ

เหนือทางรถไฟ เรียกว่า “เชียโหล่วเฮี้ยโป้ว” เปิดเป็นย่านการค้าเปิดรับซ้ือสินค้าพื้นเมืองจากชาวบ้าน ในช่วงน้ีชาวบ้าน
เริ่มท าการค้าขายเป็นแล้ว จึงมีกองเกวียนคาราวานจากหมู่บ้านต่างจากทางเหนือของจังหวัดสุรินทร์ เช่น จากอ าเภอจอม
พระ อ าเภอท่าตูม เดินทางน าสินค้ามาขายในตัวเมือง เมื่อขายสินค้าได้เงินแล้ว ก็จะข้ามทางรถไฟมาซ้ือสินค้าในย่านห่วย
โหล่วหรือติ๊กโกย ด้านทิศใต้ทางรถไฟ เพื่อน าสินค้าไปขายในหมู่บ้านของตน และในปี พ.ศ. 2503 สมัยจอมพลสฤษดิ์ ธนะ
รัชต์ ได้มีโครงการตัดถนนสายโชคชัย-เดชอุดม ท าให้มีรถยนต์เข้ามายังจังหวัดสุรินทร์ได้สะดวกขึ้น การขนส่งสินค้าจึงเป็น
อย่างคึกคักแพร่หลายไปท่ัวทุกมุมเมือง รูปแบบการซ้ือขายในย่าน “เชียโหล่วเฮี้ยโป้ย” จึงเต็มไปด้วยร้านรับซ้ือขายสินค้า
จากชุมชน การค้าทางฝั่งทิศเหนือทางรถไฟจึงเติบโตขึ้นอย่างรวดเร็ว ชาวบ้านท่ีน าสินค้าขาย เมื่อได้เงินก็จะซ้ือสินค้า
กลับไปขายที่ชุมชนของตน (Worasethasin, 2005 : 36) 

ส่วนรูปแบบการค้าขายของชุมชนในช่วงปี พ.ศ. 2500 ชีวิตของชาวบ้านด ารงอยู่ด้วยการไม่ต้องใช้เงินตรา หาอยู่
หากินจากป่าจากทุ่ง ข้าวของต่าง ๆ นิยมแลกเปลี่ยนกัน เช่น ปั้นหม้อดินเอาไปแลกข้าว เอาเกลือมาแลกข้าว ชีวิตของ
ชาวบ้านส่วนใหญ่อาศัยแบ่งปันกันกิน ผู้ท่ีเปิดร้านขายของในหมู่บ้านส่วนใหญ่จะเป็นคนจีน มีการขายเอาเงินบ้าง แลก
สินค้ากับข้าวเปลือกข้าวสารกันบ้าง หมูราคาตัวละสลึง ตัวละห้าสิบสตางค์เท่าน้ัน พวกสินค้าท่ีเอาไปจ าหน่ายในหมู่บ้านก็มี
เกลือ น้ ามันก๊าด ไม้ขีดไฟ สบู่ ยาแก้ไอ ยาแก้ลงท้อง ขนม เสื้อ กางเกง จอบ ท้ังนีก้ารท าการเกษตรสมัยก่อนชาวนาแถบน้ี
ใช้แค่เสียมเป็นหลัก จอบน้ีเพิ่งมีใช้ภายหลังเมื่อไม่นานมาน้ีเอง และ วิทยุ โทรทัศน์ ถนนก็ไม่มี มีแต่ทางเกวียน  ไม่มีไฟฟ้า 
ใช้ใต้จุดให้เกิดแสงสว่าง ชาวบ้านก็ท าน้ าตาลปีบจากอ้อยได้เอง พวกมีด ขวาน สิ่ว เคียว สามารถท าเองได้หมด การค้าขาย
สิ่งแลกเปลี่ยนเหล่าน้ีระหว่างหมู่บ้านเรื่อยมา ท่ีไปค้าขายไกล ๆ ก็คือไปค้าขายกับคนกัมพูชา โดยน่ังเกวียนไปกันหลาย ๆ 
คัน ขนสินค้าไปคือเกลือ ขากลับก็เอา ปลาแห้ง ปลาร้า ไข่ปลา มาขายในหมู่บ้าน (Keandeaw, 1991 : 99-112) 
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ตลำดนัดในจังหวัดสุรินทร์ 
จากที่ได้กล่าวมาแล้วข้างต้นถึงพัฒนาการด้านค้าในจังหวัดสุรินทร์ ท่ีมีมาต้ังแต่สมัยกรุงศรีอยุธยา การค้าขายใน

ยุคน้ันจะเป็นการแลกเปล่ียนสินค้ากันมากกว่าใช้เงินตรา กระท่ังมาถึงช่วงก่อนมีรถไฟตัดผ่าน ได้มีพ่อค้าชาวจีนจากสุรินทร์
น าสินค้าท่ีรับซ้ือจากชาวบ้านในชนบท โดยเป็นกองเกวียนคาราวานเดินเท้าไปขายท่ีด่านเกวียน โคราชโดยใช้เวลาเดินทาง
ราว 4 วัน ซ่ึงน่าจะเป็นการค้าในรูปแบบตลาดนัดกลุ่มแรก ๆ ของพ่อค้าจากจังหวัดสุรินทร์ หลังจากมีทางรถไฟตัดผ่าน
จังหวัดสุรินทร์ ในช่วงปี พ.ศ.2469 กองคาราวานเดินเท้าจึงสิ้นสุดลง 

และจากบันทึกของอาจารย์ทวน สมัครสมาน อดีตอาจารย์ใหญ่โรงเรียนบ้านหนองขวาว ต าบลระแงง อ าเภอ
ศีขรภูมิ จังหวัดสุรินทร์ ได้บันทึกเรื่องราวเกี่ยวกับงานฉลองปราสาทศีขรภูมิไว้ว่า ก่อน พ.ศ. 2492 เมื่อถึงเดือนห้า ชาวบ้าน
โดยการอ านวยความสะดวกของหลวงพ่อปิ่น ได้ช่วยกันท าความสะอาดบนฐานของปราสาท และจัดให้มีการท าบุญสวด
มนต์ท่ีหน้าปราสาท อัญเชิญพระพุทธรูปท่ีอยู่ในปราสาทออกมาตั้งให้คนสรงน้ า ก็ท ามาจนเป็นประจ าทุกปีต่อมาเมื่อ
นายอ าเภอยนต์ ประพิตรภา มาด ารงต าแหน่งนายอ าเภอศีขรภูมิ (พ.ศ.2593-2595) จึงยื่นมือเข้ามาช่วยจัดงานและให้
เรียกว่า “งานฉลองปราสาท” เป็นงานท่ียิ่งใหญ่ เป็นงานของนายอ าเภอ ข้าราชการทุกแผนกต้องมาช่วยจัด ก านัน 
ผู้ใหญ่บ้านทุกต าบล หมู่บ้านต้องมาช่วย งานยิ่งใหญ่จริง ๆ มีมวยสั่งมาจากต่างจังหวัด เช่น วีรศักดิ์ ลูกสุรินทร์,สุข ปราสาท
หินพิมาย มีล าตัดส่ังมาจากกรุงเทพฯ มีโขนมาจากกรมศิลปากร มีเครื่องบินของกองทัพอากาศมาลงให้คนจ้างขี่ และฝูงบิน
โดดร่มมาโดดให้ชม มีการประกวดสาวงามประจ าต าบล ฯลฯ สถานท่ีจัดงาน เคยจัดออกร้านรอบบริเวณสระสี่เหลี่ยม เคย
จัดประกวดแข่งเรือของชาวบ้านโดยใช้เวทีสระสี่เหลี่ยม เป็นงานท่ีดังมาก เมื่อก่อนน้ีท่ีอ าเภอศีขรภูมิไม่มีสามล้อ แต่พอ
มาถึงเดือนท่ีจะมีงาน สามล้อจากสุรินทร์ก็ทยอยมาเพื่อรับจ้างในงาน และชาวบ้านก็เห็นเป็นสีสัน ดูเป็นท่ีคึกคัก เงินรายได้
ท่ีจัดได้ก็เป็นเรื่องของทางอ าเภอ มีเงินมามอบให้ทางวัด วัดก็รับเอาเท่าท่ีได้และก็เก็บสะสมเอาไว้สร้างโบสถ์ เงินท่ีได้ใน
ระยะแรก ๆ ไม่ได้ขายบัตรผ่านประตู คือ เอาบาตรมาตั้งไว้ท่ีทางเดินผ่านคนมาเท่ียวงานก็ใส่บาตรคนละสลึง ห้าสิบสตางค์ 
หน่ึงสองบาท ก็พอใช้จ่าย แต่กาลเวลาต่อมา เมื่อมีการจ้างของมาเล่นแพงขึ้น จึงมีการเก็บค่าผ่านประตู ( Spirit of Surin, 
2019) ถ้าจากตามบันทึกของอาจารย์ทวน ก็จะเป็นรูปแบบของเทศกาลประจ าปีท่ีมีการออกร้านจ าหน่ายสินค้าถือเป็น
ตลาดนัดประจ าปี ตามประเภทของตลาดนัดท่ี วาณี  เรืองดิลกรัตน์ (Ruangdilokrat, 1988 : 31-33) ได้แบ่งประเภทไว้ 
กล่าวคือ เป็นตลาดนัดในเทศกาลประจ าปี (Market - Fair) ซ่ึงจะจัดเพียงปีละครั้ง ตามงานวัดหรือเทศกาลประจ าปีของ
ท้องถิ่นและมีระยะเวลาเกิน 1 สัปดาห์ ซ่ึงต่อมาตลาดนัดประจ าปีในลักษณะน้ีได้เกิดขึ้นอย่างแพร่หลายในทุกเทศกาลใน
จังหวัดสุรินทร์ เช่น เทศกาลงานช้างและงานช้างแฟร์ประจ าปีของจังหวัดสุรินทร์ ซ่ึงจัดขึ้นในเดือนพฤศจิกายนของทุกปี 
โดยจัดครั้งแรกในปี พ.ศ. 2503 และครบรอบ 60 ปี ในปี พ.ศ. 2563 น่ันก็หมายความว่าตลาดนัดประจ าปีของจังหวัด
สุรินทร์มีมานานกว่า 60 ปีแล้วหากนับจากงานฉลองปราสาทศีขรภูมิ นอกจากน้ี งานเทศกาลประจ าปีของแต่ละอ าเภอใน
จังหวัดสุรินทร์ ก็จะมีการออกร้านและมีตลาดนัดลักษณะน้ีเกิดขึ้นหมุนเวียนกันไปในทุกปี แต่ละครั้งก็จะใช้เวลา 3-12 วัน 
ขึ้นอยู่กับพื้นท่ีและความนิยมของผู้คน โดยเฉพาะงานช้างแฟร์สุรินทร์จะมีตลาดนัดประจ าปียาวนานถึง 12 วัน  

นอกจากตลาดนัดประจ าปีท่ีได้กล่าวไปแล้ว ในบทความน้ีผู้เขียนจะขอแบ่งตลาดนัดท่ียังคงมีกิจกรรมการค้าขาย
ท่ีด าเนินต่อเนื่องมาตามยุคตามสมัย โดยแบ่งเป็น 2 ช่วงหลักคือตลาดนัดก่อน พ.ศ. 2540 และตลาดนัดหลัง พ.ศ. 2540 
 ตลำดนัดจังหวัดสุรินทร์ก่อนปี พ.ศ. 2540 

ตลำดนัดทุก 10 วัน ซ่ึงถือเป็นตลาดนัดท่ีเกิดขึ้นในจังหวัดสุรินทร์ก่อนปี พ.ศ. 2540 และเป็นท่ีรู้จักกันโดยทั่วไป
คือ ตลาดนัดท่ีผู้ค้าเร่ขายตามวันท่ีลงท้ายด้วยเลขต่าง ๆ  โดยนับตามระบบปฏิทินทางสุริยคติ น ามาใช้จัดตารางเวลาตลาด
นัด เช่น ท่ีอ าเภอศีขรภูมิจะมีตลาดนัดทุก 10 วัน ในวันท่ีลงท้ายด้วย 1, 11, 21 และ 31 เป็นต้น ซ่ึงตลาดนัดในลักษณะน้ี
จะกระจายไปตามอ าเภอต่าง ๆ ท่ีมีประชากรหนาแน่น ยกเว้นในอ าเภอเมืองสุรินทร์ ซ่ึงมีตลาดและร้านค้าตั้งจ านวนมาก
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อยู่แล้ว ท้ังนี้ ในช่วงน้ันร้านค้าต่าง ๆ ในแต่ละอ าเภอมีไม่มากนักและสินค้าท่ีมีจ าหน่ายในท้องถิ่นก็จะเป็นสินค้าท่ีมีจ ากัดไม่
เพียงพอต่อความต้องการของชุมชน อีกท้ังเส้นทางคมนาคมและการเดินทางเพื่ อเข้ามาซ้ือสินค้าในตัวจังหวัดก็เป็นเรื่อง
ยากล าบาก ซ่ึงผู้คนในท้องถิ่นส่วนใหญ่ก็เป็นเกษตรกรท่ีต้องใช้เวลาในการประกอบอาชีพ การเดินทางเข้าไปเพื่อซ้ือของใน
ตัวจังหวัดแต่ละครั้ง ก็อาจใช้เวลาท้ังวันและมีค่าใช้จ่ายเพิ่มขึ้น ตลาดนัดจึงเป็นทางเลือกของคนในชุมชน ซ่ึงพ่ อค้าเร่จะ
เข้าใจและเข้าถึงผู้บริโภค การน าสินค้าไปจ าหน่ายในแต่ละครั้งน้ันก็เป็นไปตามกลไกความต้องการผู้บริโภค โดยสินค้าท่ีผู้ค้า
เร่จะน าไปขาย เช่น เสื้อผ้า ข้าวของเครื่องใช้ในครัวเรือน อาหาร ผัก ผลไม้ เครื่องมือเครื่องใช้ทางการเกษตร เป็นต้น และ
สถานท่ีเปิดเป็นตลาดนัด จะเป็นแหล่งชุมชนใกล้เส้นทางคมนาคมหรือหน่วยงานราชการ เช่น บริเวณสนามหน้าท่ีว่าการ
อ าเภอ หรือบริเวณลานกว้าง ใกล้ ๆ กับตลาดสด เป็นต้น และตลาดนัดทุก 10 วันน้ียังคงด ารงมาถึงปัจจุบัน แต่รูปแบบของ
สินค้าก็เปลี่ยนไปตามกลไกทางการตลาด  

นอกจากตลาดนัดท่ีให้บริการสินค้าท่ัวไปดังท่ีกล่าวข้างต้นแล้ว ในช่วงน้ีจังหวัดสุรินทร์ ยังมี “ตลำดนัดโค-
กระบือ” ซ่ึงเปิดด าเนินการมานานก่อนปี 2540 เช่น ตลาดนัดโค-กระบือ ท่ีอ าเภอศีขรภูมิ ติดถนนเส้นสุรินทร์-ศีขรภูมิ 
ก่อนถึงตัวอ าเภอศีขรภูมิ 2 กิโลเมตร โดยเปิดทุกวันพฤหัสบดีและวันเสาร์ เพื่อให้กลุ่มเกษตรกรและพ่อค้าน าโค-กระบือมา
ซ้ือขายแลกเปลี่ยน เกษตรกรก็ขายเพื่อเป็นรายได้น าไปใช้จ่ายในครอบครัว พ่อค้าก็ซ้ือไปขายต่อหรือช าแหละขายให้กับ
ผู้บริโภค เป็นการสร้างรายได้สร้างก าไรในอีกต่อหน่ึง เกิดการหมุนเวียนทางเศรษฐกิจในชุมชน และในปัจจุบันตลาดนัดโค-
กระบือ ก็ยังด าเนินกิจกรรมอยู่ และมีการขยายกิจกรรมของตลาดไปอีกในพื้นท่ีอื่น ๆของจังหวัดสุรินทร์ เช่น ตลาดนัดโค
กระบือต าบลเทนมีย์ อ าเภอเมืองสุรินทร์ ตลาดนัดโค-กระบือจึงเป็นตลาดนัดท่ีสะท้อนภาพวิถีการด าเนินชีวิตของคนใน
จังหวัดสุรินทร์ซึ่งส่วนใหญ่เป็นเกษตรกรได้เป็นอย่างดี 

ตลำดนัดในจังหวัดสุรินทร์หลังปี พ.ศ. 2540 
ตลำดคลองถม เมื่อครั้งเกิดวิกฤตเศรษฐกิจ ปี พ.ศ.2540 หรือท่ีรู้จักกันในชื่อวิกฤตต้มย ากุ้ง บรรดานักธุรกิจ 

ผู้ประกอบการ พ่อค้า แม่ค้าท่ีประสบปัญหาวิกฤตในครั้งน้ัน บางคนก็น าสินค้าไปขายท่ีตลาดคลองถม กรุงเทพมหานคร 
และมีนักธุรกิจท่ีเคยรับเหมาก่อสร้างคนหน่ึง ท่ีธุรกิจล้มท้ังระบบ ต้องเอาของท่ีเหลือจากการก่อสร้าง ออกเร่ขายตามตลาด
คลองถม เพื่อแปลงสินทรัพย์เป็นทุน ต่อมาก็เริ่มมองหาโอกาสของทางธุรกิจนอกเมืองหลวง จึงได้ขยับขยายแนวคิดของ
ตลาดคลองถมออกสู่ต่างจังหวัด โดยตระเวนออกเร่ขายต่างจังหวัดไปเรื่อย ๆ และตั้งชื่อตลาดให้สอดคล้องกับตลาดคลอง
ถมท่ีตนเองเคยไปเริ่มต้นการเป็นพ่อค้า โดยตลาดนัดทุกแห่งท่ีเร่ขายยังคงมีชื่อ “คลองถม” เพื่อให้ผู้บริโภคเข้าใจง่ายขึ้นถึง
บริบทของตลาด ท้ังนี้กระแสตอบรับตามต่างจังหวัดดีมากและให้การต้อนรับตลาดนัดดีขึ้น มีคนท้องถิ่นเข้ามาร่วมขาย เมื่อ
ตลาดเริ่มเติบโตมาก จึงคิดบริหารจัดการในรูปแบบของตลาดให้เป็นท่ีเรียบร้อย เพราะก่อนหน้าน้ันตลาดนัดเป็นไปใน
ลักษณะการจอดเปิดท้ายรถขายของกันตามริมถนน ท าให้กีดขวางการจราจร จึงได้เลือกมาปักหลักเป็นตลาดนัดท่ีถาวรอยู่
ท่ีจังหวัดสุรินทร์ ในช่วงปี 2547 โดยใช้ชื่อว่า “ตลำดนัดสัญจรคลองถม – บ้ำนหม้อ2” ของทีมงานคุณอรรถ การเปิด
ตลาดนัดแบบถาวรครั้งแรกน้ัน ได้ใช้พื้นท่ีในค่ายวีรวัฒน์โยธิน ซ่ึงเป็นค่ายทหาร (ปัจจุบันเป็น มณฑลทหารบกท่ี 25 (มทบ.
25) จังหวัดสุรินทร์) ด้านท่ีติดกับถนนใหญ่สายสุรินทร์-ปราสาท โดยเปิดให้บริการในวันเสาร์ การเปิดตลาดนัดในค่ายทหาร
ท าให้ผู้คนได้มีโอกาสเข้าไปในค่ายทหารมากขึ้น และเมื่อตลาดติด ผู้คนนิยมเดินตลาดนัด จึงได้เพิ่มวันเปิดตลาดนัดขึ้นอีกใน
วันอาทิตย์และวันพุธ รวมวันท่ีเปิดตลาดนัดในค่ายวีรวัฒน์โยธิน เป็น 3 วัน มีบรรดาพ่อค้า แม่ค้า ในพื้นจังหวัดสุรินทร์และ
จังหวัดใกล้เคียง รวมท้ังผู้ค้าเร่ เข้ามาร่วมค้าขายกันมากมาย เน่ืองจากเก็บค่าเช่าพื้นท่ีในราคาท่ีไม่สูงมากนัก ท าให้ตลาด
นัดคลองถมแห่งนี้มีสินค้าท่ีหลากหลาย ท้ังข้าวของเครื่องใช้ เสื้อผ้าท้ังของใหม่และของมือสอง ตลอดจนอาหารการกิน ท้ังนี้
พบว่าผู้ค้ามีรายได้ตั้งแต่หลักพันบาทจนถึงหลักหมื่นบาท ท าให้มีเงินรายได้สะพัดในจังหวัดสุรินทร์ สร้างรายได้ให้ผู้ค้ารวม
กว่าวันละ 3 แสนบาท ซ่ึงผู้ค้าท่ีมาขายส่วนใหญ่ก็เป็นคนในจังหวัดสุรินทร์ และละแวกใกล้เคียง ท าให้มีเงิ นหมุนเวียนใน
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ชุมชน ส่งผลให้ GDP ของจังหวัดมีการเติบโต เพราะมีการน าเงินออกมาใช้จับจ่ายใช้สอย ซ้ือมา ขายไป จังหวัดก็มีรายได้
มากขึ้น จากการเสียภาษี ท้ังทางตรง และทางอ้อม สามารถกระตุ้นเศรษฐกิจได้เป็นอย่างดี (Khun Aut, 2019; INN News, 
2016; Nationtv, 2559) 

ปัจจุบันการค้าขายในตลาดนัดสัญจรคลองถม-บ้านหม้อ2 ในค่ายวีรวัฒน์โยธิน อ าเภอเมืองสุรินทร์ จังหวัด
สุรินทร์ ได้รับความนิยมเป็นอย่างมาก และได้ขยายพื้นท่ีบริการออกไปมากกว่า 30 จุด ท่ัวทุกมุมเมืองในจังหวัดสุรินทร์ 
รวมไปถึงจังหวัดบุรีรัมย์ และนอกจากตลาดสัญจรคลองถม บ้านหม้อ2 ท่ีบริหารงานโดยทีมงานคุณอรรถแล้ว ยังมีตลาด
คลองถมในลักษณะเดียวกันน้ีกระจายไปตามทุก ๆ พื้นท่ีของจังหวัดสุรินทร์ ส่วนหน่ึงมาจากนโยบายของภาครัฐที่ต้องจัดหา
ตลาดให้กับชุมชน ดังท่ีกล่าวแล้วข้างต้น แสดงให้เห็นถึงความส าคัญของตลาดนัดท่ีกลายเป็นส่วนหน่ึงในการด ารงชีวิตของ
ผู้คน 
 ตลำดนัดสีเขียว (2546) ตลาดนัดสีเขียวเมืองสุรินทร์เริ่มก่อตั้งและด าเนินการมาตั้งแต่วันท่ี 19 เมษายน พ.ศ. 
2546 โดยมีผู้ริเริ่มและผลักดันคือกลุ่มสุรินทร์เสวนา ซ่ึงประกอบด้วยเครือข่ายองค์กรพัฒนาเอกชนท่ีท างานส่งเสริมและ
พัฒนาด้านเกษตรกรรมทางเลือก สิ่งแวดล้อม เด็กสตรีและสุขภาพองค์รวม รวมท้ังภาคประชาชนในจังหวัดสุรินทร์ การ
ด าเนินการตลาดนัดสีเขียวเมืองสุรินทร์ มีเป้าหมายเพื่อสร้างตลาดทางเลือกเพื่อให้เกษตรกรและคนในเมือง ให้มีสุขภาพท่ีดี 
โดยสนับสนุนให้กลุ่มเกษตรกรจังหวัดสุรินทร์สุรินทร์ผู้ท าเกษตรอินทรีย์ได้น าผลผลิตมาจ าหน่ายโดยตรงให้กับผู้บริโภค และ
ท าให้เกษตรกรรายย่อยท่ีท าเกษตรอินทรีย์หรือเกษตรปลอดสารพิษสามารถเลี้ยงครอบครัวได้ ด้วยรายได้สัปดาห์ละ 
2,000-3,000 บาท โดยท่ีคนในครอบครัวได้เข้ามามีส่วนร่วมในการผลิต ท าให้แรงงานท่ีเคยอพยพไปหากินต่างถิ่นจ านวน
ไม่น้อยเริ่มทยอยกลับมาประกอบอาชีพท่ีบ้าน และเมื่อถึงวันเสาร์ก็น าผลผลิตของตน รวมท้ังผลผลิตจากพื้นท่ีป่าชุมชนท่ี
สามารถเก็บเกี่ยวพืชผักนานาชนิด ไข่มดแดง แมลงต่าง ๆ สัตว์น้ า เช่น กบ ปลา จากห้วยหนองคลองบึง รวมถึงผลิตภัณฑ์
จากชุมชน เดินทางเข้าเมืองไปจ าหน่ายยังตลาดนัดสีเขียว ซ่ึงกลายเป็นแหล่งอาหารท่ีปลอดภัยให้คนในเมืองสุรินทร์ เน้น
การส่งเสริมวิถีการอยู่การกินของท้องถิ่นท่ีสอดคล้องกับความยั่งยืนของธรรมชาติ มีความเกื้อกูลระหว่างคนเมืองและชนบท 
ท้ังน้ีคณะท างานผู้ก่อตั้งตลาดนัดสีเขียวมีแนวคิดในการน าพื้นท่ีสาธารณะ มาใช้จัดตลาดนัดสีเขียวเพื่อใช้ประโยชน์ในการ
สร้างพื้นท่ีสุขภาวะให้กับชาวสุรินทร์ เป็นพื้นท่ีแห่งการพบปะแลกเปลี่ยน ไปมาหาสู่ เป็นพื้นท่ีจัดงานเสวนาทางวิชาการท้ัง
เรื่องการบ้านและการเมือง รวมถึงเป็นเวทีในการเผยแพร่ศิลปวัฒนธรรมพื้นบ้าน ตลาดนัดสีเขียวจึงเป็นเครื่องมือส าคัญ
หน่ึงท่ีจะต่อรองกับระบบเศรษฐกิจใหญ่ท่ีผูกขาด ด้วยการสร้างระบบเศรษฐกิจท่ีพึ่งตนเอง -พึ่งกันเองในระดับท้องถิ่น ใน
สถานการณ์ท่ีภาคเกษตรกรรมไทยก าลังอยู่ในฐานะเป็นเบี้ยล่างและถูกกลืนกินจากระบบเกษตรเคมี 

ท้ังนี้ การใช้พ้ืนท่ีตลาดนัดสีเขียวได้มีการประสานงานขอใช้สถานท่ีจากเทศบาลเมืองสุรินทร์เพื่อจัดตลาดนัดในปี
แรก โดยได้รับการสนับสนุนให้ใช้พื้นท่ีสวนรัก ด้านหน้าเวทีไผทสราญเป็นสถานท่ีจัดตลาดนัดสีเขียวและด าเนินการต่อเน่ือง
มาจนถึงปี 2551 ได้มีการย้ายสถานท่ีจัดตลาดนัดมาอยู่บริเวณบริเวณสนามรอบหน้าองค์การบริหารส่วนจังหวัดสุริ นทร์ 
(Chusakul, 2013; Trimakkah, 2012 : 9-11) 

ปัจจุบัน รูปแบบของตลาดนัดสีเขียวก าลังขยายตัวไปอย่างกว้างขวาง สู่การจัดตั้งท้ังในระดับอ าเภอ ต าบล
อย่างเช่นท่ีจังหวัดสุรินทร์ มีการขยายจากระดับจังหวัดสู่ระดับอ าเภอแล้วไม่น้อยกว่า 6 -7 แห่ง เช่น ตลาดกรีน ม. 
มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลอีสาน วิทยาเขตสุรินทร์ และตลาดเขียวเขียว  ลานวัฒนธรรมถนนคนเดิน อ าเภอสังขะ 
เป็นต้น 
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ภำพท่ี 1 ตลาดนัดสีเขียวท่ีจัดบริเวณหน้าเวทีไผทสราญ เทศบาลเมืองสุรินทร์  
ที่มำ : Juajun (2008) 
 

กรีน ม. ตลำดนัดในมหำวิทยำลัย (2556) 
ตลาดกรีน ม. ซ่ึงเป็นตลาดนัดท่ีเกิดจากความร่วมมือของสถาบันอุดมศึกษาในท้องถิ่น คือมหาวิทยาลัยเทคโนโลยี

ราชมงคลอีสาน วิทยาเขตสุรินทร์ และกลุ่มเกษตรกรในท้องถิ่น เมื่อปี 2556 โดยเปิดเป็นตลาดนัดท่ีจัดจ าหน่ายสินค้า
ประเภทผลผลิตทางการเกษตร อาหารส าเร็จรูป โดยเฉพาะอาหารพื้นบ้านและผักพื้นบ้านท่ีเป็นผักอินทรีย์ ปลอดสารเคมี 
ซ่ึงเป็นจุดขายของตลาดแห่งน้ี โดยผู้ขายจะมีท้ังเกษตรกรในพื้นท่ีและผู้ค้ารายย่อยท่ีเร่ขาย ผู้ค้าส่วนใหญ่จะมาจากนอกเขต
เทศบาลและจากต่างอ าเภอ นอกจากน้ีตลาดแห่งน้ียังเป็นแหล่งจ าหน่ายสินค้า OTOP เช่น ผ้าไหมพื้นเมือง เครื่องประดับ 
หัตถกรรมพ้ืนบ้าน ท าให้ชุมชนมีโอกาสได้ภูมิปัญญาท้องถิ่นออกมาสู่สาธารณะผ่านตลาดนัด นอกจากนี้ยังมีหนังสือเก่าและ
สินค้ามือสองให้เลือกซ้ือ ส าหรับเวลาเปิดบริการโดยประมาณเริ่มตั้งแต่ 06.00 น. ไปจนกระท่ัง 13.00 น. และในพื้นท่ีของ
ตลาดยังมีส่วนท่ีเป็นท่ีน่ังส าหรับรับประทานอาหาร มีเวทีส าหรับจัดกิจกรรมด้านสาธารณะต่าง ๆ  ท่ีหน่วยงานหรือ
บุคคลภายนอกสามารถมาขอใช้บริการได้ มีสนามเด็กเล่นท่ีให้บริการ และในช่วงปี 2558-2559 ได้ขยายโซนตลาดน้ าราช
มงคลเพิ่มเติมเพื่อรองรับความต้องการของผู้ใช้บริการ และสร้างเป็นแหล่งท่องเท่ียวเชิงนิเวศส าหรับชาวสุรินทร์และ
นักท่องเท่ียวท่ัวไป เมื่อถึงวันเปิดตลาดนัด ผู้ค้ารายย่อยซ่ึงส่วนใหญ่เป็นเกษตรกรในชนบท ก็จะท าอาหารพื้นบ้าน หรือน า
ผลผลิตในชุมชนมาแปรรูป เช่น ปลาทอด ปลาย่าง น้ าพริก เป็นต้น เมื่อสินค้าท่ีใช้วัตถุดิบท่ีมีอยู่ในท้องถิ่น โดยผู้ค้าและคน
ในครอบครัวเป็นแรงงาน สินค้าท่ีน ามาจ าหน่ายจึงมีราคาถูก อีกท้ังอาหารพื้นบ้านส่วนใหญ่แล้วจะเป็นอาหารเชิงสุขภาพท่ี
ไม่ปนเปื้อนสารเคมี ท าให้ผู้บริโภคส่วนใหญ่พึงพอใจ ตลาดกรีน ม. แห่งน้ีจึงได้รับความนิยมจากท้ังผู้บริโภคในพื้นท่ีและ
นักท่องเท่ียวท่ีมาเยือน 
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ภำพท่ี 2 การแปรรูปผ้าไหมจากชุมชนเป็นหน้ากากจ าหน่ายในตลาดกรีน ม. 
ที่มำ : Juajun (2020) 

 
จากภาพท่ี 2 ในช่วงการเกิดโรคระบาดโควิด19 ท าให้เกิดการขาดแคลนหน้ากากอนามัยไปท่ัวโลก จากวิกฤต

ครั้งน้ี ผู้ผลิตผ้าไหมพื้นเมืองในจังหวัดสุรินทร์จึงได้โอกาสในการแปรรูปผ้าไหมโดยการตัดเย็บเป็นหน้ากากเพื่อใช้เองและ
จ าหน่ายให้กับคนในชุมชนและได้น ามาจ าหน่ายในตลาดกรีน ม. ซ่ึงได้รับความนิยมจากผู้บริโภคเป็นอย่างดี 

ตลำดเขียวเขียว อ ำเภอสังขะ (2557) เกิดขึ้นจากโดยด าริของนายอ าเภอสังขะในขณะน้ันคือนายกฤษฎา  แก้ว
สองเมือง ร่วมกับองค์กรภาครัฐและเอกชน เมื่อปี 2557 ท่ีต้องการให้เกษตรกรในพื้นท่ีมีรายได้ โดยการน าผลผลิตทางการ
เกษตรท่ีเน้นการท าเกษตรแบบอินทรีย์ปลอดสารเคมี และผลิตภัณฑ์ชุมชน มาจ าหน่ายท่ีบริเวณลานจอดรถหลังท่ีว่าการ
อ าเภอสังขะ โดยครั้งแรกเปิดเฉพาะวันศุกร์ เริ่มตั้งแต่ช่วง 13.00 น. ไปจนกระท่ังประมาณ 20.00 น. และในยังไม่มีการเก็บ
ค่าเช่าพ้ืนท่ีกับผู้ค้า ในระยะเริ่มแรกมีเกษตรกรเข้าร่วมโครงการประมาณ 50 คน ซ่ึงในครั้งแรกนั้นเรียกตลาดแห่งน้ีสั้นๆ ว่า 
“ตลำดเขียวเขียว”  

ในปีงบประมาณ 2558 ตลาดเขียวเขียวได้ปรับกิจกรรมเป็น ตลาดวัฒนธรรม ถนนสายวัฒนธรรม และมี
หน่วยงานจากภาครัฐในท้องถิ่นเข้าร่วมตามนโยบาย เช่น ส านักงานพัฒนาชุมชนอ าเภอสังขะ เทศบาลต าบลสังขะ สภา
วัฒนธรรมอ าเภอสังขะ จากความร่วมมือเพื่อการขับเคลื่อนชุมชนตามนโยบายของรัฐบาลน้ีเอง ท าให้มีผู้สนใจเข้าร่วม
โครงการเพิ่มมากขึ้นกว่า 100 ราย และได้เริ่มเก็บค่าแผงขายสินค้า 20 บาทต่อแผง เพื่อบ ารุงค่าไฟฟ้าและการจัดการขยะ 
และในช่วงการเปิดตลาดในวันศุกร์จะมีการจัดกิจกรรมด้านศิลปวัฒนธรรม โดยสภาวัฒนธรรมอ าเภอสังขะ เช่น การ
ประกวดดนตรีพื้นเมืองของเยาวชน การจัดนิทรรศการสินค้าชุมชน การประกวดสุนทรพจน์ ฯลฯ เป็นต้น ท าให้ตลาดแห่งน้ี
นอกจากจะเป็นสถานท่ีจ าหน่ายอาหารพื้นบ้านและผลผลิตทางการเกษตรจากชุมชนแล้ว ยังเป็นสถานท่ีเผยแพร่ภูมิปัญญา
และวัฒนธรรมท้องถิ่นในอีกทางหน่ึง  ต่อมาในช่วงปลายปี 2560 รัฐบาลมีนโยบายโครงการตลาดประชารัฐ ซ่ึงเป็นการบูร
ณาการระหว่างภาครัฐและภาคเอกชนในรูปแบบประชารัฐ ตลาดเขียวเขียวก็ได้เข้าร่วมโครงการ ท าให้มีผู้มีใช้บริการตลาด
แห่งน้ีเพิ่มมากขึ้นเรื่อย ๆ ในปี 2561 ตลาดแห่งน้ีจึงได้เปิดบริการขึ้นมาอีก 1 วันคือวันอังคารช่วงบ่ายถึงค่ า แต่จะไม่มี
กิจกรรมบนเวที ส่วนชื่อของตลาดน้ันมีชื่อเรียกท่ีหลากหลาย เช่น หลังจากเข้าร่วมตลาดประชารัฐแล้ว มีชื่อว่า “ตลำด
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ประชำรัฐ ลำนวัฒนธรรมถนนคนเดินตลำดเขียวเขียวสังขะ” ส่วนป้ายทางเข้าตลาดด้านทิศใต้ เขียนว่า “ตลำด
วัฒนธรรมถนนคนเดินอ ำเภอสังขะ” ส่วนชื่อเรียกของตลาดน้ัน จะมีชื่อเรียกที่ติดปากว่า “ตลำดเขียวเขียว” 

ตลำดนัดผ้ำไหม (2558) จังหวัดสุรินทร์ เป็นจังหวัดท่ีมีชื่อเสียงในด้านผ้าไหม ดังปรากฏในค าขวัญของจังหวัด
ท่ีว่า “สุรินทร์ ถิ่นช้างใหญ่ ผ้าไหมงาม ประค าสวย ร่ ารวยปราสาท ผักกาดหวาน ข้าวสารหอม งามพร้อมวัฒนธรรม” และ
ผ้าไหมส่วนใหญ่ก็ผลิตจากคนในท้องถิ่นท่ีเป็นเกษตรกร ใช้เวลาว่างจากการท าไร่ท านา มาปลูกหม่อน เลี้ยงไหมและทอผ้า 
จากท่ีทอไว้ใช้เองกระท่ังเป็นการทอเชิงพาณิชย์ และตลาดท่ีผู้ขายน ามาขายก็คือตลาดนัดสีเขียวในวันเสาร์ และตลาดกรีน 
ม. วันอาทิตย์ และจากการที่มีกลุ่มทอผ้าไหมจ านวนมากนี่เอง จังหวัดสุรินทร์โดยส านักงานพัฒนาชุมชนจังหวัดสุรินทร์ จึง
ได้เปิดตลาดนัดผ้าไหมขึ้นมาโดยเฉพาะในปี พ.ศ. 2558 เพื่อให้กลุ่มผู้ผลิตผ้าไหม ได้น าผ้าไหมมาจ าหน่ายให้กับผู้ท่ีสนใจ 
โดยจัดขึ้นในวันเสาร์แรกของทุกเดือน ในช่วงแรกท่ีเปิดน้ันได้ปิดกั้นการจราจรบนถนนจิตรบ ารุงระหว่างศาลากลางกับ 
อบจ.สุรินทร์ เพื่อให้ชาวบ้านท่ีอยู่ต่างอ าเภอ น าผ้าไหมและผลิตภัณฑ์ชุมชนมาจ าหน่าย และได้รับการตอบรับจากผู้ท่ีสนใจ
เป็นอย่างดี ต่อมาในภายหลังได้รับการร้องเรียนจากผู้ใช้รถใช้ถนน จึงได้ย้ายขึ้นไปวางจ าหน่ายท่ีบริเวณลานจอดรถ
ด้านหน้าศาลากลางจังหวัดสุรินทร์ ท าให้ไม่ค่อยได้รับความนิยมต่อท้ังผู้ค้าและผู้บริโภค แต่ก็ยังคงมีชาวบ้านน าผ้าไหมมา
จ าหน่ายอยู่ในทุกนัด 

ตลำดประชำรัฐจังหวัดสุรินทร์ (2560) จากหลักการและแนวคิดของตลาดประชารัฐ โดยกระทรวงมหาดไทย ท่ี
จัดรูปแบบตลาดท้ังหมด 9 รูปแบบซ่ึงขับเคลื่อนโครงการผ่านส านักงานพัฒนาชุมชนจังหวัดแต่ละแห่ง ในส่วนของจังหวัด
สุรินทร์ พบว่ามีการด าเนินโครงการตลาดประชารัฐคนไทยยิ้มได้ ท้ังสิ้น 61 ตลาด และตลาดขยายผลหมู่บ้านท่องเท่ียวอีก 
17 ตลาด (Surin Community Development Office, 2020) รวมท้ังสิ้น 79 ตลาด ครอบคลุมท้ัง 17 อ าเภอ ซ่ึงชี้ให้เห็น
ว่าภาครัฐให้ความส าคัญกับตลาดท่ีมีส่วนในการขับเคลื่อนท้ังในด้านเศรษฐกิจชุมชน ภูมิปัญญาชุมชน และก่อให้เกิดความ
ร่วมมือระหว่างภาครัฐ ภาคธุรกิจ และภาคประชาชน โดยมีโครงการตลาดประชารัฐเป็นกลไกในการเชื่อมโยง 
 ตลำดนัดกับมูลค่ำทำงเศรษฐกิจ 
 จากงานวิจัยก าเนิดและพัฒนาการของตลาดนัดและผู้ค้ารายย่อยในจังหวัดสุรินทร์ ซ่ึงผู้เขียนได้ท าการเก็บ
ข้อมูลในตลาดนัด 3 แห่ง คือ ตลาดเขียวเขียว อ าเภอสังขะ จ านวน 61 ราย ตลาดนัดคลองถม อ าเภอชุมพลบุรี จ านวน 63 
ราย และ ตลาดกรีน ม. มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลอีสาน วิทยาเขตสุรินทร์ อ าเภอเมืองสุรินทร์ จ านวน 113 ราย  
ในส่วนของรายได้น้ัน พบว่า ผู้ค้าท้ัง 3 ตลาด ส่วนใหญ่ประกอบอาชีพเกษตรกรมาก่อนและผันตัวเองมาเป็นผู้ค้ารายย่อย 
โดยมีพื้นท่ีตลาดนัดเป็นจุดเริ่มต้นในการเป็นผู้ค้า และเมื่อเห็นว่ามีรายหมุนเวียนทุกวันและดีกว่าการท าการเกษตร ก็เลยยึด
อาชีพค้าขายเป็นอีกอาชีพหน่ึง เพราะการค้าในตลาดนัดน้ันไม่ได้ท าทุกวัน วันเวลาท่ีเหลือก็ท าการเกษตรและน าผลผลิตมา
จ าหน่ายในวันท่ีมีตลาดนัด (Juajun, 2020 :136-137, 164) และจากข้อมูลพบว่า ผู้ค้าส่วนใหญ่มีก าไรเฉลี่ยดังตารางท่ี 1 
 
ตำรำงที่ 1 ก าไรของผู้ค้าในตลาดนัด 

ตลำดนัด จ ำนวนผู้ค้ำ ก ำไรเฉลี่ย รวม 
ตลาดเขียวเขียว 61 733.60 44,749.60 
ตลาดคลองถม 63 1,038.88 65,449.44 
ตลาดกรีน ม. 113 1,963.45 221,869.85 

รวม 237 3735.93 332,068.89 
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 จากตารางที่ 1 ก าไรของผู้ค้าในตลาดนัด พบว่า ตลาดเขียวเขียว ผู้ค้ามีก าไรเฉลี่ย 733.60 บาท และก าไรเฉลี่ย
รวมต่อตลาด 44,749.60 บาท ตลาดคลองถม ผู้ค้ามีก าไรเฉลี่ย 1,038.88 บาท และก าไรเฉลี่ยรวมต่อตลาด 65,449.44 
บาท และตลาดกรีน ม. และมีก าไรเฉลี่ย 1,963.45 บาท และก าไรเฉลี่ยรวมต่อตลาด 221,869.85 บาท  

 จะเห็นได้ว่า ตลาดนัดแต่ละแห่งสามารถสร้างรายได้ให้กับผู้ค้า เป็นการกระตุ้นเศรษฐกิจชุมชนได้เป็นอย่างดี 
ซ่ึงจากข้อมูลของตลาดนัดท่ีผู้เขียนได้ท าการส ารวจพบว่ามีตลาดนัดกระจายอยู่ในทุกอ าเภอของจังหวัดสุรินทร์ท้ัง 17 
อ าเภอ แต่ละอ าเภอก็มีตลาดนัดมากน้อยต่างกันขึ้นอยู่กับบริบทของท้องถิ่น ซ่ึงน่ันก็หมายถึงว่าในการเปิดตลาดนัดแต่ละ
ครั้งน้ัน จะมีเงินหมุนเวียนท้ังในท้องถิ่นและผ่านไปยังผู้ค้าเข้าไปสู่ระบบท่ีใหญ่ขึ้น จากเศรษฐกิจชุมชนเข้าไปสู่ในระบบ
เศรษฐกิจของประเทศต่อไป สอดคล้องกับงานวิจัยของสุวิดา ธรรมมณีวงศ์ (Thammaneewong, 2010 : 143-144) พบว่า
มูลค่าการค้าในตลาดสดและตลาดนัดในเขตเทศบาลนครปฐมปี 2548 มีปริมาณการค้าในตลาดถึงกว่า 2 หมื่น 8 พันล้าน
บาทต่อปีหรือนับเป็นร้อยละ 23 ของ GDP ในจังหวัดนครปฐม ตัวเลขเหล่าน้ีเป็นเครื่องชี้ว่าตลาดสดและตลาดนัดในเขต
เทศบาลมีส่วนท าให้เศรษฐกิจท้องถิ่นมีความเข้มแข็ง นอกจากมูลค่าทางการค้าแล้ว ตลาดยังมีคุณค่าในมิติของการส่งเสริม
การพึ่งพาอาศัยกันระหว่างตลาดขนาดใหญ่กับตลาดขนาดเล็ก ผู้ค้ารายย่อยกับรายใหญ่ 
 ส าหรับตลาดนัดท่ีมีอยู่ในจังหวัดสุรินทร์ในช่วงปี 2563 ท่ียังคงด าเนินการอยู่ และขยายตัวไปตามอ าเภอต่าง ๆ 

น้ัน ผู้วิจัยได้รวบรวมโดยสอบถามจากผู้ที่เกี่ยวข้อง ดังตารางท่ี 2 

ตำรำงที่ 2 ตลาดนัดในจังหวัดสุรินทร์ 

ท่ี อ ำเภอ 
ตลำดนัดคลองถม  
(ช่วงเย็น/สถำนท่ีขำย) 

ตลำดนัดทุก 10 วัน  
(ช่วงเช้ำ/สถำนที่ขำย) 

ตลำดนัดสีเขียว 
(เวลำ/สถำนท่ี)  

1 
เมืองสุรินทร์ (จันทร์, พฤหัสฯ สี่แยกไอคิว) 

(อังคาร, ศุกร์ สี่แยกหนองเต่า)  
(พุธ, เสาร์, อาทิตย์, ค่ายวีรวัฒน์โยธิน) 

 เสาร์ (เช้า/อบจ) 
อาทิตย์ (เช้า/ม.ราชมงคล) 

2 ศีขรภูมิ ศุกร์ (ข้างวินัยคาร์แคร์) 1,11,21,31 (ตรงข้าม ปตท.) - 

3 
สังขะ พฤหัส (บขส.ใหม่) 7/17/27  

(ถนนบริเวณตลาดสด) 
อังคาร/ศุกร์  
(เย็น/ที่ว่าการอ าเภอ) 

4 ปราสาท ศุกร์ (สี่แยกไฟแดงปราสาท) 5/15/25 (สี่แยกไฟแดงปราสาท) - 
5 ชุมพลบุรี พฤหัส (ข้างตลาดสด) 1/11/21 (ข้างตลาดสด) - 

6 
ท่าตูม พุธ (หน้าที่ว่าการอ าเภอ) 9 /19 /29 พุธ  

(หน้าที่ว่าการอ าเภอ) 
พฤหัส  
(เช้า/ที่ว่าการอ าเภอ) 

7 
รัตนบุรี อังคาร (หน้า อบต.บ้านธาตุ)  

พฤหัสฯ (หน้าวัดกลาง) 
พุธ/อาทิตย์ (ข้างที่ว่าการอ าเภอ) 

10/20/30 (หน้าวัดกลาง) 
- 

8 จอมพระ อาทิตย์ (ข้างไปรษณีย์ 3/13/23 (ถนนบริเวณตลาดสด) - 

9 
เขวาสินรินทร์ พุธ (ตลาดประชารัฐข้างอาคาร OTOP)  

พฤหัส (ข้างศาลาประชาคม) 
อาทิตย์ (หน้าสหกรณ์) 

- 
- 

10 กาบเชิง เสาร์ (บขส.ใหม่) 6 /16 /26 (บขส.ใหม่) - 

11 
พนมดงรัก มีทุกวันยกเว้นวันพุธและอาทิตย์  

(ลานบ้านรุน) 
- 

- 

12 บัวเชด พุธ (หน้าที่ว่าการอ าเภอ) 8/18/28 (หน้าที่ว่าการอ าเภอ) - 
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ตำรำงที่ 2 ตลาดนัดในจังหวัดสุรินทร์ (ต่อ) 

ท่ี อ ำเภอ 
ตลำดนัดคลองถม  
(ช่วงเย็น/สถำนท่ีขำย) 

ตลำดนัดทุก 10 วัน  
(ช่วงเช้ำ/สถำนที่ขำย) 

ตลำดนัดสีเขียว 
(เวลำ/สถำนท่ี)  

13 ส าโรงทาบ เสาร์ (ข้างตลาดสดเทศบาล) 8/18/28 (บริเวณที่ของเอกชน) - 
14 โนนนารายณ์ จันทร์, พฤหัส (ข้างวัดอีสาน) - - 
15 สนม พุธ (ตรงข้ามตลาดสด) 2/12/22 (หน้าที่ว่าการอ าเภอ) - 
16 ล าดวน อังคาร (ตลาดเทศบาล) - - 
17 ศรีณรงค์ อังคาร, ศุกร์ (หน้า ธกส.) - - 

ที่มำ : Juajun (2020) 
 
 จากตารางท่ี 2 แสดงการจัดตลาดนัดในพื้นท่ีของจังหวัดสุรินทร์ ซ่ึงพบว่ามีจัดในทุกอ าเภอ ซ่ึงในบางอ าเภอมีท้ัง
ตลาดคลองถมและตลาดนัดทุก 10 วัน ซ่ึงเป็นตลาดนัดท่ีด าเนินการโดยภาคเอกชน และตลาดนัดสีเขียวท่ีด าเนินการโดย
ภาครัฐร่วมกับองค์กรเอกชน และนอกจากน้ีแล้ว ยังมีตลาดนัดท่ีหมุนเวียนจัดตามต าบลต่าง ๆ ของจังหวัดสุรินทร์ ตาม
นโยบายภาครัฐที่ให้ อบต.ทุกแห่งด าเนินการจัดตลาดในชุมชน แสดงให้เห็นถึงการขยายตัวของตลาดนัดได้เป็นอย่างดี  
 จากที่กล่าวมาถึงก าเนิดและพัฒนาการของตลาดนัดในจังหวัดสุรินทร์ ได้น ามาเขียนเป็นแผนภูมิได้ดังน้ี 
 

 
แผนภูมิที่ 1 ก าเนิดและพัฒนาการของตลาดนัดจังหวัดสุรินทร์ 

 
บทสรุป (Conclusion) 
 ตลาดนัดในจังหวัดสุรินทร์มีก าเนิดจากพ่อค้าชาวจีนในช่วงปี พ.ศ.2462 โดยเปิดเป็นร้านรับซ้ือสินค้าพื้นเมือง ท่ี
รับซ้ือจากชาวบ้านในสุรินทร์ บรรทุกใส่เกวียนเป็นกองคาราวานสินค้า เพื่อไปขายท่ีด่านเกวียน โคราช และน าสินค้าจาก
โคราชกลับมาขายในจังหวัดสุรินทร์ และในปี พ.ศ.2469 เส้นทางรถไฟตัดผ่านจังหวัดสุรินทร์ การเดินทางด้วยกองคาราวาน
จึงสิ้นสุดลง การมีเส้นทางรถไฟท าให้เศรษฐกิจของจังหวัดสุรินทร์เริ่มเฟื่องฟู  เริ่มมีการค้าขายกันอย่างคึกคัก มีการเกิดขึ้น

2560 (กระทรวงมหำดไทย)

ตลาดประชารัฐ

2546 (ควำมร่วมมือระหว่ำงภำครัฐและองค์กร)
2546 ตลาดนัดสี

เขียว
2556 ตลาดกรีน ม. 2557 ตลาดเขียวเขียว อ.สังขะ

2558 ตลาดนัดผ้า
ไหม

ตลำดนัดหลังปี พ.ศ. 2540 (เอกชน)

2540 ตลาดนัดคลองถม 2547 ตลาดนัดสัญจรคลองถม-บ้านหม้อ2

ตลำดนัดก่อนปี พ.ศ. 2540

ตลาดนัดโคกระบือ ตลาดนัดทุก 10 วัน
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ของท้ังตลาดสดและตลาดนัด ท้ังน้ีตลาดนัดแห่งแรกในจังหวัดสุรินทร์นั้นไม่ปรากฏหลักฐานว่าเกิดขึ้นท่ีใด ในบทความน้ีได้
แบ่งพัฒนาการของตลาดนัดเป็น 2 ช่วงคือ ก่อนปี พ.ศ.2540 และหลังปี พ.ศ.2540 โดยก่อน พ.ศ. 2540 ตลาดนัดใน
จังหวัดสุรินทร์จะมีอยู่ 2 ลักษณะคือ ตลาดนัดโค-กระบือ และตลาดนัดทุก 10 วัน ต่อมาในหลัง พ.ศ.2540 เกิดภาวะ
เศรษฐกิจซบเซา ท าให้นักธุรกิจจ านวนมากต้องประสบปัญหาขาดทุน จึงน าสินค้าของเก่ามา เร่ขายท่ีตลาดคลองถม และ
ขยับขยายมาเป็นตลาดนัดเปิดท้ายขายของเร่ไปตามจังหวัดต่าง ๆ และตลาดคลองถมแห่งแรกของจังหวัดสุรินทร์เกิดขึ้นใน
ปี พ.ศ.2547 ท่ีค่ายวีรวัฒน์โยธิน ต่อมาได้ขยายกิจการแตกแขนงออกไปอีกหลายแห่งในจังหวัดสุรินทร์และจังหวัดใกล้เคียง 
และนอกจากตลาดคลองถมท่ีเน้นการขายสินค้าท่ีเป็นข้าวของเครื่องใช้และสินค้ามือสองแล้ว จังหวัดสุรินทร์ซ่ึงเป็นจังหวัด
น าร่องด้านเกษตรอินทรีย์ ได้มีกลุ่มองค์กรเอกชนร่วมกับภาครัฐ ได้เปิดตลาดนัดสีเขียวขึ้นมาในปี พ.ศ.2546 เพื่อเปิดพื้นท่ี
สาธารณะให้กับเกษตรกรในท้องถิ่นได้น าผลผลิตมาจ าหน่ายในวันเสาร์ท่ีบริเวณสวนรักและได้ขยับขยายมาท่ี อบจ.สุรินทร์ 
ในปี พ.ศ. 2551 ตลาดแห่งน้ีจึงเป็นสถานท่ีสร้างรายได้อีกทางหน่ึงให้กับเกษตรกรและเป็นทางเลือกให้กับผู้บริโภคท่ีนิยม
อาหารเพื่อสุขภาพ ซ่ึงแนวคิดตลาดนัดสีเขียวน้ีได้ขยายผลไปยังตลาดกรีน ม. มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลอีสาน วิทยา
เขตสุรินทร์ ซ่ึงได้เปิดตลาดนัดขึ้นในปี พ.ศ.2556 นอกจากตลาดในตัวเมืองแล้ว ท่ีอ าเภอสังขะยังได้จัดตลาดนัดเขียวเขียว 
ในปี พ.ศ. 2557 เพื่อให้เกษตรกรได้มีช่องทางในการจัดจ าหน่ายเช่นเดียวกัน และในปี พ.ศ. 2558 จังหวัดสุรินทร์ยังได้เปิด
ตลาดนัดผ้าไหม โดยส านักงานพัฒนาชุมชนจังหวัดสุรินทร์ ท้ังนี้ ตลาดนัดท่ีด าเนินการโดยภาครัฐล้วนมีวัตถุประสงค์เพื่อให้
เกษตรกรได้น าผลผลิตด้านภูมิปัญญามาสร้างรายได้ และเป็นการเผยแพร่ภูมิปัญญาชุมชนในอีกทางหน่ึง 
 ต่อมาปลายปี พ.ศ. 2560 กระทรวงมหาดไทยได้จัดโครงการตลาดประชารัฐ ซ่ึงเป็นการบูรณาการระหว่าง
ภาครัฐและภาคเอกชน เพื่อให้ผู้ประกอบการแต่ละกลุ่มประเภทสินค้าในแต่ละระดับท้ังเกษตรกร ผู้มีรายได้น้อย 
ผู้ประกอบการ หาบเร่ แผงลอย รวมท้ังผู้ประกอบการท่ีเดือดร้อนจากการไม่มีสถานท่ีค้าขาย โดยภาครัฐและภาคเอกชน 
จะร่วมบูรณาการจัดสรรพื้นท่ีในการจ าหน่ายสินค้าขายให้ประชาชนสามารถด ารงชีวิตอยู่ได้ จะเห็นได้ว่าภาครัฐได้ให้
ความส าคัญกับตลาดเป็นอย่างมาก เพราะตลาดนอกจากจะเป็นช่องทางหน่ีงในการสร้างรายได้ให้กับคนในท้องถิ่น ยังเป็น
การต่อยอดทางภูมิปัญญาท้องถิ่นไม่ว่าจะเป็นด้านหัตถกรรมพื้นบ้านหรืออาหารพื้นบ้าน เป็นต้น ในส่วนผู้บริโภคน้ันการมา
ตลาดนัดนอกจากจะมาเพื่อจับจ่ายใช้สอยแล้ว บางส่วนยังถือว่าเป็นการท่องเท่ียวเพ่ือเรียนรู้วัฒนธรรมชุมชนท่ีมีอยู่ในตลาด
นัด เช่น ตลาดนัดสีเขียว, ตลาดกรีน ม. และตลาดเขียวเขียว ตลาดนัดจึงไม่เป็นเพียงแค่ตลาดนัดเพื่อเป้าป ระสงค์ทาง
เศรษฐกิจแต่เพียงอย่างเดียว หากแต่มีภูมิปัญญา ความคิดสร้างสรรค์แฝงอยู่ในทุกพื้นท่ีของตลาดนัด 
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