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บทคัดย่อ 
บทความเรื่องนี้สะท้อนความพยายามที่จะเปิดพื้นที่ใหม่ทางสังคมให้กับงานวิชาการ 

ในลักษณะของการน าเสนอช่องทางของการเข้าถึงความรู้จากงานวิจัยที่ง่ายและกว้าง งานวิจัย
นั้นจะสื่อด้วยงานเขียน และช่องทางสื่อเป็นบทความวิจัยหรือบทความวิชาการ ซึ่งจะบรรจุไว้ใน
กระดาษ สิ่งเหล่านี้กลายเป็นอุปสรรคในสองประการคือ สื่อการเขียนประกอบไปด้วยสารที่เป็น
ทฤษฏี ภาษา ศัพท์ รวมถึงการน าเสนอที่เป็นทางการ ซึ่งผู้เสพสารก็จะอยู่ในแวดวงเฉพาะผู้ที่มี
ความรู้หรือคลุกคลีกับการใช้ภาษาวิชาการ อาทิ นักวิชาการ ครู อาจารย์ หรือผู้สนใจเฉพาะ 
ท าให้การเข้าใจงานของคนทั่วไปที่อาจไม่คุ้นชินกับการใช้ภาษาวิชาการเป็นไปไม่ราบเรียบ  
ทั้งข้อจ ากัดของเวลาและรูปแบบ อีกประการคือ ช่องทางของสื่อวิจัย มีการพิมพ์ผ่านวารสาร
หรืองานประชุมวิชาการ และน าไปจ าหน่ายตามร้านหนังสือหรือวางตั้งในห้องสมุดของ
มหาวิทยาลัย ท าให้งานที่มีค่าไม่เดินทางสู่โลกภายนอกเท่าที่ควร คนหลายกลุ่มในสังคมต้อง
พลาดงานท่ีเป็นประโยชน์ไปอย่างน่าเสียดาย  

สิ่งเหล่านี้แสดงให้เห็นถึงอ านาจของการรับรู้งานวิชาการ สารประโยชน์ถูกลดทอนลง 
เนื่องจากเหตุผลสองประการเช่นกัน คือ สารที่เป็นภาษาเขียน เป็นงานวิชาการที่เข้าถึงยาก  
สื่อและช่องทางสื่อไม่ได้เข้าถึงคนทุกกลุ่มในสังคม งานทรงคุณค่ามากมายอาจไม่ได้ถูกน าไป  
ต่อยอดหรือใช้ประโยชน์อย่างเป็นรูปธรรมเฉกเช่นที่ผู้ท าวิจัยต้องการ แสดงให้เห็นว่าผู้ก าหนด
ทิศทางของความรู้ไม่ใช่ผู้ผลิตสารหรือผู้เสพสารในวงกว้างอย่างแท้จริง ครั้นเมื่อน างานวิจัย
เดินทางออกนอกกระดาษ ผ่านภาษาพูดท่ีเข้าใจ และสามารถเข้าถึงซึ่งความรู้ได้ทุกมิติด้วยการ
ใส่รหัส -ถอดรหัสสื่อใหม่ของ Stuart Hall สู่สื่อวิทยุท่ีหลากหลายสาขาอาชีพได้สัมผัส ส่งตรงไป
หาความทันสมัยด้วยสื่อออนไลน์ที่ผู้รับสารมีอ านาจ ก าหนดการสร้างความสัมพันธ์ทางสังคม
ด้วยตนเอง ตามแนวคิดการใช้ประโยชน์จากสื่อ Uses and Gratification ทั้งยังเช่ือมโยง
แนวคิดการเลื่อนไหลทางวัฒนธรรมด้านสื่อ (Mediascapes) ที่แสดงพลังของสื่อที่ไร้ขีดจ ากัด
ของ Arjun Appadurai โดยมองปรากฏการณ์ในยุคโลกาภิวัตน์ที่เป็นไปอย่างสร้างสรรค์ 
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การน าสารที่เป็นงานวิชาการโดยเฉพาะงานวิจัยที่ทรงคุณค่า  เดินทางออกนอก
กระดาษสู่สื่อสาธารณะโดยไม่จ ากัดผู้เสพสารนี้ เป็นภาพลักษณ์ของสื่อใหม่ที่สร้างอ านาจในการ
รับรู้งานวิชาการ  และเปิดพื้นที่ของความมีสาระสู่การต่อยอดทางความคิด เพื่อประโยชน์ใน
สังคมที่จับต้องได้จริง 

 
ค าส าคัญ : งานวิชาการ, งานนอกกระดาษ, สื่อใหม่  
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Abstract 
This article is from the attempt to channel the particular academic 

work to the public. Most of the article, research, or any literary productions 
typically are written in formal styles with particular theory, jargon language, and 
generally published by printing such as academic journals including books. 
Under such conditions, these turn to be two barriers for non-academic people 
who want to access to such valuable works. The first is the academic ways of 
writing which is hard to interpret for some academic outsiders. At the same 
time, they, secondly, could not easily reach to the work as most of the 
scholastical paper is not offered for sell in all over the place. 

From the above mentioned, it shows that right and power of any 
knowledge consumers to freely approach to such work are being diminished. In 
this article, the writer will explore the hypotheses of media dimension in 
empirical detail as follows. Firstly, in order to make more clearly understanding, 
written language has been turned simply to spoken language by encoding-
decoding theory under thought’s Hall and the theory of Uses and Gratification. 
Significantly, printing media has transformed through radio media to the public. 
More particularly, second, under the concept of the cultural flow on 
technoscapes and mediascapes of Arjun Appadurai which are in the mainstream 
in our modern world, this article additionally explains about each intellectual 
paper can be taken to listen through internet as frequently as needed. 
Therefore, the consequence is all research outcome can successfully be 
utilized everywhere.  

In conclusion, however, this article would be emphasized the existence 
that general people are able to philosophically and concretely approach to 
what they want. In the similar way, it can be asserted that some difficult 
researches in printing media with specific writing patterns can be perceived 
uncomplicatedly and appeared freely to public in order possibly for some 
further developments in our society, if we use media wisely.    
 
Keywords: Academic work, Radio media, Paper media  
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1. บทน า 
วิธีในการเข้าถึงซึ่งความรู้นั้นโดยทั่วไปแล้วมีมากมายหลายวิธี อาทิ การฟัง การดู 

หรือการอ่าน ขึ้นอยู่กับลักษณะความรู้เหล่านั้นว่าถูกถ่ายทอดออกมาผ่านสื่อช่องทางใด การ
เข้าถึงความรู้ด้วยการอ่าน ต้องผ่านตัวหนังสือ และส่วนใหญ่ถูกบรรจุไว้ในรูปแบบของงาน
วิชาการ หรือหนังสือ ขณะที่หนังสือก็มีหลากหลายรูปแบบ ไม่ว่าจะเป็นต ารา หนังสือท่ีมีเนื้อหา
สาระเชิงวิชาการ ไปถึงนิยาย หนังสือมีลักษณะการเขียนที่แตกต่างกัน นิยายเป็นเรื่องที่แต่งขึ้น 
เขียนเป็นการเล่าเรื่อง หรือแต่งแบบร้อยกรอง อาจมาจากประสบการณ์ หรือเล่าเหตุการณ์ 
(Encyclopaedia Britannica, 2009) นิยายหลายเรื่องมาจากจินตนาการ ต้องเขียนเพื่อให้ 
เห็นภาพ จึงใช้การเขียนเชิงบรรยาย ส่วนงานเขียนอีกประเภท คืองานวิชาการ ซึ่งหมายถึง
เอกสารทุกประเภททางวิชาการ ได้แก่ ต ารา เอกสารค าสอน เอกสารประกอบการสอน งาน
แปล งานวิจัย และบทความวิชาการ (นภาลัย สุวรรณธาดา, 2548) เนื้อหาประกอบไปด้วย
สาระความรู้ การใช้ภาษาเป็นแบบทางการ ไม่ใส่อารมณ์ สรรพนามของผู้เขียน ใช้ภาษาเป็น
แบบแผน ไม่ใช้ภาษาพูด ภาษาปากหรือภาษาวัยรุ่น (นภาลัย สุวรรณธาดา , 2548) ผู้อ่าน 
ส่วนใหญ่เป็นผู้มีความรู้ในสาขานั้น แต่เพื่อให้ตอบรับกับผู้คนกลุ่มอื่น งานวิชาการอาจเป็นงาน
ที่สอดคล้องกับเหตุการณ์ แต่กระนั้นก็ใช้ภาษาเขียนเป็นหลัก เป็นความเรียงเชิงบรรยายโวหาร 
(นภาลัย สุวรรณธาดา, 2548 : 27) ดังตัวอย่างของงานวิชาการที่เป็นงานวิจัย งานวิจัย เป็นงาน
ที่ผ่านการแสวงหาอย่างมีระบบ ระเบียบ มีการทดสอบ มีรูปแบบเฉพาะ คือมีความเป็นมา 
วัตถุประสงค์ สมมุติฐาน มีเครื่องมือ มีผล และการอภิปรายผล เนื่องจากงานวิจัยนั้นส่วนใหญ่
จะปรากฏในวารสารทางเทคนิค หรืองานที่เป็นปริญญานิพนธ์จึงต้องมีรูปแบบเฉพาะ 
(Bhandarkar & Wilkinson, 1999)  

อย่างไรก็ตาม หากมองในมุมของสาร ตัวสาร และผู้เสพสาร ประเด็นของการเข้าถึง
งานวิชาการ แบ่งได้ 2 ประการคือ รูปแบบของงานวิชาการจากความหมายข้างต้น เป็นรูปแบบ
ของงานผ่านสื่อกระดาษ เช่นต ารา เอกสารค าสอน หรืองานวิจัย สื่อกระดาษในงานเหล่านี้
ถึงแม้ได้รับการเผยแพร่สู่สาธารณะ แต่ผู้อ่านหรือผู้เสพสารก็จะต้องหาหนทางเข้าถึง ค้นหา 
ค้นคว้า จากหนังสือการประชุมต่างๆ หรือวารสาร ซึ่งก็เช่นเดียวกันคืองานทางวิชาการก็มี
ข้อจ ากัดบางประการของการเข้าถึงคือ ไม่สามารถหาได้ทั่วไป หรือร้านหนังสือทั่วไปแต่เป็น
ห้องสมุดตามมหาวิทยาลัยต่างๆ หรือร้านหนังสือที่วางจ าหน่ายงานวิชาการ หรือการค้นงาน
ผ่านทางระบบอิเล็กทรอนิกส์ ผู้ที่จะเสพงานเหล่านี้ส่วนใหญ่เป็นกลุ่มคนเฉพาะ การเข้าถึงงาน
วิชาการอีกมุมมองหนึ่งคือตัวสาร หรือลักษณะของสาร อย่างที่ทราบกันงานวิจัยเป็นงานผ่าน
การเขียนท่ีมีแบบแผน ใช้ภาษาทางการ ไม่ใช่ภาษาพูด อีกท้ังภาษาในงานวิชาการบางสายใช้ค า
เฉพาะ ดังเช่นภาษาในแวดวงเศรษฐกิจ เช่น ‘สถานการณ์ตลาดหุ้นในช่วงที่ผ่านมามีความผัน
ผวนทั้งแดนบวกและลบต่อเนื่อง ส่งผลให้ดัชนีตลาดหุ้นไทยไปได้ไม่ไกลมากนัก’   หรือในสาย
สังคม มีภาษาที่แปลโดยตรงจากนักคิด นักวิชาการต่างประเทศ และกลายเป็นศัพท์บัญญัติ
เฉพาะสาขานั้นๆ ไม่ใช่ภาษาที่มีการพูดสื่อสารกันในสาขาอาชีพอื่นทั่วไปในสังคมปัจจุบัน อาทิ 
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การถอดรื้อ การรื้อสร้าง การเปิดพื้นที่ เพศสภาพ หรือ ค าว่ายุคหลังสมัยใหม่ หากบุคคลทั่วไป
ที่ท างาน ประกอบอาชีพ หรือมีความรู้ความสามารถในแวดวงอื่นที่แตกต่างจากแวดวงวิชาการ 
ได้อ่านงานวิจัยที่ประกอบไปด้วยค าเหล่านี้ อาจต้องอ่านไปและตั้งค าถามไปว่าค าเหล่านี้มี
ความหมายว่าอย่างไร ผลที่ตามมาพบว่าเป็นงานที่เข้าถึงได้ยาก ทั้งนี้การจะท าความเข้าใจกับ
ค าหรือภาษาในงานเหล่านี้ อาจต้องค้นคว้า หรือแสวงหาแหล่งความรู้ รวมถึงต้องใช้เวลาในการ
อ่านพอสมควร ค าบางค าหรือประโยคบางประโยคเหล่านี้  จะพบหรือหาความหมายจาก
พจนานุกรมได้แต่เพียงวลี เช่น ถอด แปลว่า... หรือ รื้อ แปลว่า... เท่านั้น แต่ค าว่า “การถอดรื้อ” 
ไม่สามารถหาพบหรือมีการสื่อสารกันท่ัวไป  

นอกเหนือจากที่กล่าวมาข้างต้น หากมองในสายสื่อ รูปแบบของสารที่ถูกผลิตออกมา 
โดยเฉพาะงานวิจัย ก็ยังมีวิธีการอธิบายสารผ่านการแสดงประเภทอื่นด้วย เช่นการอธิบายความ 
ขยายเนื้อหาด้วยการแสดงเป็นไดอะแกรม แสดงตารางที่ต้องผ่านการเรียนรู้เพื่อท าความเข้าใจ
ในตัวเลขและความหมายของตัวเลขน้ัน สาร ตัวสาร หรือสื่อเหล่านี้ก็นับว่ายังมีข้อจ ากัดในการ
เข้าถึงอยู่พอควร ไม่ต้องถึงบุคคลทั่วไป ในบรรดานักวิชาการเอง ครู อาจารย์หรือนักวิจัยสาย
เดียวกันหรือสายอื่น ก็ยังต้องการตัวช่วยในการตีความตัวเลขเหล่านั้นไม่มากก็น้อย 

บทความช้ินนี้พยายามจะเป็นประตูอีกบานหนึ่งที่งานวิชาการ หรืองานวิจัยสามารถ
เดินผ่านออกสู่โลกกว้างยังบุคคลทั่วไปในสาขาอาชีพอื่นๆ ไม่ว่าพนักงานตามสายงานต่างๆ 
ผู้คนในแวดวงธุรกิจ บุคคลในสายข่าว พนักงานของรัฐ หรือองค์กรเอกชนอ่ืนๆ ได้เข้าถึงงานที่มี
คุณค่า ประตูอีกบานของช่องทางการส่งสารวิชาการ สารวิจัย นอกเหนือจากตัวสื่อที่เป็น
กระดาษคือวิทยุในขั้นตอนที่หนึ่ง และสื่อออนไลน์ในขั้นตอนที่สอง เพื่อการสร้างอ านาจการ
รับรู้พร้อมทั้งประโยชน์สูงสุดเสมือนจริง การเข้าถึงความรู้ที่ผ่านขั้นตอนอย่างมีระบบจากการ
ท าวิจัย จะไม่ถูกปิดกั้นอีกต่อไป เมื่อสารคือภาษาที่เข้าใจยากผ่านการใส่รหัสโดยผู้ส่งสารหรือ
นักวิจัยที่ทรงไปด้วยความรู้ ได้รับการถ่ายทอดด้วยการถอดรหัส และใส่รหัสสารใหม่เป็นภาษา
พูดท่ีเข้าใจง่าย ปรับใช้ผ่านรายการวิทยุสู่กลุ่มสหสาขาอาชีพ งานเหล่านั้นจะสามารถเพิ่มคุณคา่
ให้กับสังคมมากยิ่งขึ้น พร้อมกันนี้ยังสามารถใช้ประโยชน์จากสื่อใหม่ด้วยการผลิตซ้ าเมื่อ
ต้องการ ตามอ านาจที่มีอยู่ในมือของผู้รับสารผ่านสื่อออนไลน์ เนื่องจากในสังคมปัจจุบันนี้ยังมี
กลุ่มบุคคลที่พร้อมจะเรียนรู้ และเป็นผู้มีความสามารถในการรับรู้ และสามารถน างานวิจัยไป
ต่อยอด สร้างประโยชน์ด้านอื่นได้อีกด้วย 
 
2. เขียนงานวิจัยเพ่ือการอ่าน 

งานวิชาการในบทความนี้จะให้น้ าหนักไปที่งานวิจัยเป็นหลัก ซึ่งงานวิจัยจะต้องมี
ลักษณะเฉพาะ คือข้ันตอนของการศึกษาค้นคว้า วิเคราะห์ หรือทดลองอย่างมีระบบ โดยอาศัย
อุปกรณ์ หรือวิธีการ เพื่อให้พบข้อเท็จจริง หรืออาศัยหลักการ ทฤษฎี (นิยามเกี่ยวกับงานวิจัย : 
ข้อมูลทางอิเล็กทรอนิกส์) การท างานวิจัย โดยเฉพาะอย่างยิ่ง สายที่ต้องผลิตช้ินงานออกมาใน
เชิงคุณภาพ มีความพยายามอย่างมากที่ต้องการให้งานนั้นออกมาในเชิงวิทยาศาสตร์ มีขั้นตอน
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ที่พิสูจน์ได้ มีการอ้างอิงทฤษฎี เพื่อบทสรุปให้เป็นไปตามทฤษฏี (Bhandarkar & Wilkinson, 
1999) ขณะเดียวกัน การออกแบบทิศทาง การเขียนงานวิจัยก็มีข้อจ ากัด เฉพาะอย่างยิ่งงาน
เขียนเชิงคุณภาพ ท่ีต้องแสดงให้เห็นผลการวิจัยในเชิงประจักษ์ จับต้องได้ หรือพิสูจน์ได้ จึงเป็น
การยากอีกขั้นตอนหนึ่งที่จะท าให้งานเขียนนั้นมีรูปแบบเรียบง่าย (simple) ใช้วิธีเขียน หรือ
อธิบายแบบตรงตัวตามความหมาย (direct) หรือการเขียนและสร้างความเข้าใจโดยอัตโนมัติ 
(automatic) (Colyar, 2009) เพื่อให้ผู้อ่านสามารถเข้าใจง่ายตรงตามที่นักวิจัยต้องการ 

นอกเหนือจากที่กล่าวมา เพื่อให้งานวิจัยเชิงวิทยาศาสตร์ได้รับการถ่ายทอดตรงตามที่
ผู้วิจัยต้องการ เทคนิคการเขียนประการหนึ่งคือการสร้างข้อโต้แย้ง (argument) เพื่อพิสูจน์
ขั้นตอนต่างๆ เจ้าของผลงานจึงจ าเป็นต้องการเขียนในเชิงโน้มน้าวเพื่อให้ผู้อ่านเข้าใจได้มาก
ที่สุด (Walliam N., 2006) การใช้ค าหรือรูปแบบการเขียนก็จะมีลักษณะการเลือกเฟ้นค า 
ประดิษฐ์ภาษา ท่ีไม่ใช่ที่กลุ่มคนทั่วไปในสังคมใช้กันเท่าใดนัก   

สิ่งที่น่าสนใจอีกประการหนึ่งคือ งานวิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative) หรืองานวิจัยที่
เป็นแบบผสมผสาน (Mixed Methods) งานเหล่านี้ส่วนใหญ่จะเป็นงานวิจัยที่มีตัวเลขเข้ามา
เกี่ยวข้อง ตั้งแต่เริ่มต้นไปถึงการออกแบบเครื่องมือ การทดสอบ หรือการหาค่าต่างๆ ผู้ท า
งานวิจัยเชิงปริมาณก็ต้องอธิบายตัวเลขเหล่านี้ให้เห็นภาพเป็นภาษา ซึ่งภาษาที่แปลจากตัวเลข
ก็มีภาษาเฉพาะ อีกทั้งงานเชิงปริมาณยังมีการอธิบายความหรือประโยคที่ต้องตีความซ้ า เช่น
รูปแบบประโยคที่ว่า  “เพิ่มความแปรปรวนของตัวแปรตาม อันเนื่องมาจากตัวแปรอิสระ มาก
ที่สุด” (maximize treatment variance) หรือ “ควบคุมตัวแปรแทรกซ้อนซึ่งส่งผลให้เกิด 
ความคลาดเคลื่อนอย่างมีระบบ” (control extraneous variance) (ประภาพรรณ อุ่นอบ, 
2553) ภาษาเหล่านี้เป็นภาษาเชิงวิชาการปรากฏผ่านงานเขียนเชิงปริมาณ ลักษณะหนึ่งของ
การเข้าถึงความรู้และความเข้าใจคือการอ่านจากการขยายอธิบายความนั้นๆ ทั้งตัวเลข รวมถึง
การตีความตัวเลข ซึ่งการอ่านงานเชิงปริมาณเหล่านี้ต้องใช้เวลา ประสบการณ์ รวมถึงต้องมี
ความรู้ในงานนั้นๆมาไม่มากก็น้อย 

การเขียนงานวิจัยบางช้ินมีหลักการในการเขียน คือการตั้งค าถามว่าเมื่องานวิจัยเสร็จ
สิ้นลงแล้ว สิ่งที่ผู้อ่านหรือผู้บริโภคงานวิจัยต้องการรู้คืออะไร หรือศึกษาอะไรในงานช้ินนั้น 
(Bhandarkar & Wilkinson, 1999) ซึ่งนับเป็นการเริ่มต้นงานเขียนที่น่าสนใจ แต่กระนั้นก็มีผู้เสพ
งานวิจัยมากมายไม่ได้ค าตอบที่อ่านมา เนื่องจากสิ่งที่ต้องการไม่ปรากฏในงานวิจัย สิ่งเหล่านี้ต่างก็
เป็นอุปสรรคต่อการเพิ่มพูนความรู้สู่บุคคลทั่วไปในสังคม ซึ่งผู้ที่มีอาชีพการงานที่แตกต่างอาชีพที่
ต้องใช้ตัวหนังสือก็จะถูกจ ากัดสิทธิในการรับรู้โดยปริยาย จึงไม่แปลกใจว่างานในยุคหลังๆ นั้นมี
การแนะน าถึงการปรับแนวการเขียนงานวิจัยไปในเชิงที่จะสามารถสร้างความเข้าใจให้ผู้อ่าน อ่าน
งานได้ง่ายและเข้าใจข้ึน จากการเขียนเชิงบรรยายโวหาร ด้วยการใส่รหัสสารใหม่เป็นการแสดง
เสียงผ่านตัวหนังสือ (Voice) การเล่าเรื่อง (Narrative Presence) หรือการบรรยายเหตุการณ์ 
สถานการณ์ผ่านอักษร และการเขียนด้วยการก าหนดลักษณะเฉพาะของผู้อ่าน (The Genre-
Audience Nexus) เป็นการเขียนเพื่อให้กลุ่มผู้อ่านเฉพาะกลุ่มเข้าใจง่ายขึ้น เข้าถึงสารได้มากขึ้น
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หรือละเอียดขึ้น (Thomas Lindlof and Bryan Taylor, 2011)  ทั้งนี้จึงกล่าวได้ว่า สิ่งที่ปรากฏ
ข้างต้นแสดงให้เห็นว่างานวิจัยนั้นเป็นงานวิชาการที่เหมาะกับการอ่าน การค้นคว้า การศึกษา 
อย่างไรก็ตามงาน เขียนดังแนวข้างต้นก็ยังอยู่ในวงจ ากัด ท าให้งานที่มีค่าทางความคิดยังไม่
สามารถจับต้องได้ หรือไม่สามารถเดินทางไปสู่โลกของผู้ที่แสวงหาความรู้อย่างครอบคลุมเท่าที่ควร 
กลายเป็นการลดทอนโอกาสในการเสพงานวิชาการ อ านาจในการรับรู้งานจึงถูกขีดไว้อย่างจ ากัด 
และน่าเสียดาย  

 
3. เสพงานวิจัยจากการฟัง 

สื่อมีหลายประเภท น าเสนอช่องทางการรับสารหลากหลายวัตถุประสงค์ วิทยุเป็น
สื่อประเภทหน่ึงที่หลายคนคุ้นเคยมาตลอดจากพื้นฐานของหน้าที่วิทยุในการเป็นช่องทางของ
การฟังเพลงมาหลายยุค ผู้คนอาจใช้วิทยุเพื่อความบันเทิงตามความชอบ หาข้อมูลตามความ
ต้องการ ฆ่าเวลายามว่าง หรือเพื่อเยียวยาจิตใจในยามทุกข์ (Gunter & Machin, 2009) แต่
กระนั้นวิทยุยังตอบสนองต่อความต้องการในการส่งความรู้มาตลอดด้วยเช่นกัน   

หากย้อนกลับไป หลังวิทยุได้ก่อก าเนินขึ้นเมื่อปลายยุคคริสต์ศวรรตที่19 จากการ
ทดลองใช้คลื่นแม่เหล็กไฟฟ้าเพื่อส่งข้อมูลข่าวสารแล้ว ส่งผลให้เกิดการเปลี่ยนแปลงครั้งใหญ่ 
คือมนุษย์ได้มีโอกาสรับรู้เหตุการณ์จากอีกมุมหนึ่งของโลก นั่นหมายถึงวิทยุสามารถเป็นสื่อที่
ทรงอิทธิพลมากว่าสื่ออื่นใด ขณะเดียวกัน ด้วยลักษณะของวิทยุที่เดินทางผ่านคลื่นความถี่ 
สามารถเป็นสื่อที่ปรับเปลี่ยน และอยู่รอดได้เมื่อเกิดภาวะเลวร้ายจากวิกฤตการณ์ใดก็ตาม 
พร้อมกันนี้ในยุคสงครามโลกครั้งที่สอง วิทยุยังสามารถสร้างความมีบุคลิกภาพให้กับผู้น าใน
อดีตอย่างฮิตเลอร์และมุสโสลินีมาแล้ว (McQuown, 2003) 

นักคิดด้านสื่อชาวแคนนาดา Marshall McLuhan ได้ให้ลักษณะของสื่อแต่ละ
ประเภทไว้ โดยระบุว่าสื่อมีทั้งสื่อร้อน (Hot Media) และสื่อเย็น (Cool Media) ซึ่งสื่อเย็น
หมายรวมถึงสื่อท่ีสามารถส่งผลต่อการมีส่วนร่วมของผู้รับสารได้มากกว่า ขณะที่สื่อร้อนจะท า
ให้เกิดการมีส่วนร่วมของผู้รับสารได้น้อยกว่า (Marshall McLuhan, 1964) ท าให้รับสาร
อย่างสมบูรณ์กว่า ในการนี้ วิทยุจัดว่าเป็นสื่อร้อน สื่อวิทยุสามารถท าให้สารนั้นสมบูรณ์ เป็น
สื่อท่ีมีความละเอียดสูงที่ไม่จ าเป็นต้องท าให้ผู้ฟังหรือผู้เสพสารเข้าไปมีส่วนร่วมในการส่งสาร 
สาร หรือสื่อใดๆ 

เมื่อสื่อวิทยุมีบทบาทต่อการรับรู้ดังที่กล่าวมา งานวิจัยหลากหลายสาขาจึงได้รับการ
ถ่ายทอดออกนอกกระดาษผ่านคลื่นความถี่ จากตัวหนังสือท่ีต้องใช้เวลาในการอ่าน งานวิจัยที่
เผยแพร่แต่ในวงวิชาการ ได้เดินทางสู่โลกกว้างเปิดโลกทัศน์ความรู้ให้กับบุคคลมากมาย โดย
กลุ่มนักวิชาการส านักวิชาศิลปศาสตร์ มหาวิทยาลัยแม่ฟ้าหลวง ร่วมกับสถานีวิทยุ ร.ด.
เชียงราย คลื่น FM.90.75 MHz. ภายใต้ช่ือรายการ ‘ศิลป์สโมสร’1 บทความช้ินนี้จะหยิบ
ยกตัวอย่างของส่วนส าคัญส่วนหน่ึงในรายการคือ ช่วง ‘วิจัยท าไม’ ซึ่งเป็นช่วงที่งานวิจัยได้รับ
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การถ่ายทอดเป็นภาษาพูดจากนักวิจัยที่ท างานนั้นโดยตรง การน างานวิจัยออกสู่สาธารณะนี้ 
เริ่มต้นตั้งแต่การเล่าถึงจุดเริ่มต้นของการท าวิจัย ที่มาของการท าวิจัย ปัญหาและเหตุผล 
รวมถึงวัตถุประสงค์ของการท าวิจัย ในอีกด้านหนึ่งของงาน ยังได้แสดงรูปแบบการท าวิจัยแบบ
สากลมาเล่าให้ฟังเพื่อที่บุคคลทั่วไปซึ่งเคยได้ยินแต่เพียงว่า งานวิจัย ได้เข้าใจถึงความหมาย 
วิธีการ และเครื่องมือรวมถึงลักษณะการผลิตเป็นรูปเล่มวิจัย กระทั่งพิมพ์สู่สายงานวิชาการ
เพื่อการศึกษา  นอกเหนือจากนี้ ยังแสดงผลของการท างานวิจัย และประโยชน์ที่จะน าไปต่อ
ยอด เทคนิคการเข้าถึงแหล่งข่าวผู้ให้ข้อมูล หรือการจุดประกายความคิดให้กับสังคมภายนอก
แวดวงวิชาการได้มีส่วนร่วมในการสร้างความรู้ไปพร้อมๆกัน โดยเนื้อหามากมายดังกล่าวใน
แง่มุมแปลกๆ จะไม่ค่อยปรากฏในเล่มวิจัยของรายงานวิจัยแต่ละเรื่อง 
ตารางที่ 1 ตัวอย่างผังรายการ“ศิลป์สโมสร” โครงการ 22 ความยาว 60 นาที 

ความยาว ช่วงรายการ เนื้อหา รูปแบบ 
10 น.3 ---------------------------------------- สปอร์ตรายการ ------------------------------

----------- 
1 น. ---------------------------------------- จิงเกิ้ลรายการ + เปิดเข้ารายการ----------

-------------- 
25 น. ช่วงที่ 1  

“วิจัยท าไม” 
สาระเรื่องราวจาก

งานวิจัย 
สัมภาษณ ์
(ถาม-ตอบ) 

3 น. ---------------------------------------- เปิดเพลง --------------------------------------
---------- 

20 น. ช่วงที่ 2 
“ปกิณกะ
งานวิจัย” 

เกร็ดการท าวิจัย/ 
เปิดสายโทรศัพท์ 

สัมภาษณ ์
(ถาม-ตอบ) 

 
ผังรายการวิทยุนี้เป็นตัวอย่างผังรายการ “ศิลป์สโมสร” โครงการ 2 มีความยาวตลอด

รายการออกอากาศทั้งสิ้นครั้งละ 60 นาที โดยความร่วมมือระหว่างมหาวิทยาลัยแม่ฟ้าหลวง 
และสถานีวิทยุ รด.เชียงราย4 รายละเอียดการออกอากาศคือ การน าเนื้อหางานวิจัย 
รายละเอียดต่างๆของการท างานวิจัยแต่ละช้ินมาออกอากาศผ่านการสัมภาษณ์ (ถาม -ตอบ) 
แบ่งผังรายการออกเป็น 2 ช่วง คือช่วงที่ 1 “วิจัยท าไม” เป็นการน าสาระเรื่องราว ที่มา 
วัตถุประสงค์ ระเบียบวิธีวิจัย ผลที่ได้จากงานวิจัย การลงพื้นที่วิจัย ปัญหาและอุปสรรคของการ
ท างานวิจัยท่ีพบในแต่ละชิ้น ความยาว 20-25 นาที และเปิดเพลงสากล ไทยสากลคั่นในล าดับ
ต่อมา จากนั้นเป็นการออกอากาศช่วงที่ 2 คือ “ปกิณกะ งานวิจัย” ช่วงนี้เป็นไปในรูปแบบของ
การเล่าเรื่องราว เกร็ด หรือปัญหาต่างๆ รวมถึงขั้นตอนการขอทุนวิจัย หรือการเล่าเรื่องราว
เดินทางไปท างานวิจัยในต่างประเทศ ตลอดจนทัศนคติของผู้คนต่างๆต่อการท างานวิจัย ในช่วง
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นี้ได้มีการเปิดสายโทรศัพท์ เป็นการเปิดโอกาสให้ผู้ฟังได้มสี่วนรว่ม สอบถามเกี่ยวกับการท างาน
วิจัย ผ่านทางรายการ ใช้เวลาในช่วงนี้ 15-20 นาที อย่างไรก็ตามผลตอบรับก็เป็นที่น่าพอใจ 
เฉพาะอย่างยิ่งทางจังหวัดเชียงราย โดยรองผู้ว่าราชการจังหวัด ได้มอบโล่ เกียรติคุณผู้ท า
คุณประโยชน์ต่อเมืองเชียงรายเนื่องในโอกาสครบรอบ 750 ปี และมอบประกาศเกียรติคุณสื่อ
ต้นแบบดีเด่น จ เชียงราย ประจ าปี.2556 ให้กับรายการวิทยุ “ศิลป์สโมสร” อีกด้วย4  

ในลักษณะของการท างานวิจัยนั้นมีการน าภาษาเฉพาะ ภาษาวิชาการ หรือภาษาใน
สาขาวิชานั้นมาเขียนเพื่ออธิบายความในรายการวจิัย งานท่ีน่าสนใจหลายเล่มเป็นงานท่ีเข้าถึง
ได้ยาก ทั้งความหมาย และเรื่องราวดังท่ีได้กลา่วมาในตอนต้น รายการ ‘ศิลป์สโมสร’ ได้น า
เรื่องราวความเป็นวิชาการมาถ่ายทอดใหม่ อาทิ   
ตารางที่ 2 ตัวอย่างช่ืองานวิจัย ผู้ท าวิจัย และเนื้อหาท่ีออกอากาศ 

นักวิจัย เร่ือง เนื้อหา 

- ดร.วิสันต์  
สุขวิสิทธ์ิ  

ความสัมพันธ์ระหว่างภาษากับ
อุดมการณ์ในหนังสือเรียนภาษาไทย
ระดับประถมศึกษา หลักสตูรตาม
แนววาทกรรมวิเคราะหเ์ชิงวิพากษ์ 
(วิสันต์ สุขวิสิทธิ,์ 2554). 

เป็นการวิเคราะหภ์าษา ท่ี
ส่งผลต่อความคดิของคน 

- รศ.ดร. 
สรุบศย์ รุ่งโรจน์
สุวรรณ  

ค าพูดแรก : พัฒนาการการสื่อสาร
ของเด็กไทยอายุ 9-24 เดือน  
(สรบุศย์ รุ่งโรจนส์ุวรรณ, 2546) 

การจ าแนกทฤษฏีของการ
รู้ภาษาของเด็กว่า การที่
เด็กพูดได้มาจากสิ่งใดบ้าง 

- ดร.มณรีัตน์ 
ช่วยชูวงศ์  

Reflective Journaling: How 
students learning can be 
enriched? (Maneerat 
Chuaychoowong,2012) 

ศึกษาการสะท้อนคิดใน
การเรยีนภาษาอังกฤษจาก
การจดบันทึก 

- ผศ.ดร.
ผณินทรา  
ธีรานนท์ 

ลักษณะกลสัทศาสตร์ของเสียง
วรรณยุกต์ในคนปกติกับคนมีภาวะ
บกพร่องทางการได้ยิน องค์ความรู้
พื้นฐานเพื่อสร้างขั้นตอน : 
พัฒนาการด้านการฝึกออกเสียง
วรรณยุกต์ (ผณินทรา ธีรานนท์, 
2558) 

เปรียบเทยีบเสยีง
วรรณยุกต์ ในการได้ยิน
ของเด็กปกติ และเด็กท่ีมี
ความต้องการพิเศษ
ทางการได้ยิน 
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ช่ือรายการ “ศิลป์สโมสร” ออกอากาศทุกวันจันทร์-ศุกร์ ทางคลื่น 90.75 MH.z วิทยุ ร.ด.
เชียงราย มี Total Pageviews 10,076 ณ วันท่ี 19 กุมภาพันธ์ 2558 http://sinsamosorn. 
blogspot.com/20140101archive.html 

 
จากตารางเป็นการน าตัวอย่างบางเรื่องของงานวิจัยจากสื่อกระดาษ มาปรับเป็นสื่อ

เชิงพูดคุยสู่รายการวิทยุ ท าให้เกิดความเข้าใจต่อผู้รับสารมากยิ่งขึ้น รวดเร็วขึ้น พร้อมกับ
สามารถเผยแพร่สู่สาธารณะโดยผู้รับสารไม่ต้องสืบค้นจากแหล่งการศึกษาใดๆ  

อย่างไรก็ตาม นอกเหนือจากการน าเสนอข้างต้น บทความช้ินนี้ยังพยายามแสดงให้
เห็นด้วยว่าอ านาจสามารถอยู่ในมือผู้เสพสาร และอ านาจท าให้ผู้เสพสารเป็นผู้ส่งสารได้ ด้วย
การเก็บ หรือบันทึกการสัมภาษณ์ไว้ในสื่อใหม่อีกช้ันหนึ่งคือสื่ออินเตอร์เน็ท ผู้รับสารสามารถ
เปิดรับสารเสมือนใหม่ได้ตามต้องการ ผ่านทาง Blogspot ของรายการศิลป์สโมสร เว็บไซต์ 
http://sinsamosorn.blogspot.com/2014/01/2-7-27-2557.html 

ทั้งยังสามารถแสดงความเห็น หรือแชร์ต่อ ได้อีกทอดหนึ่งเช่นกัน  สิ่งเหล่านี้แสดงให้
เห็นว่าผู้เสพสารสามารถเป็นผู้ก าหนดทิศทาง ลักษณะ รูปแบบผ่านการผลิตซ้ าได้ใหม่
ตลอดเวลา   

 
4. ใส่รหัสวิชาการนอกกระดาษ (Encoding – Decoding / Stuart Hall) 

บทความช้ินนี้เป็นการเปิดโลกของสื่อจากงานวิชาการที่บรรจุไปด้วยตัวสารเชิง
วิชาการเข้าถึงได้ยาก มาสู่โลกของความรู้ ด้วยสารที่เป็นภาษาพูด จับต้องได้ งานช้ินนี้เปิด
ทฤษฏีของการศึกษาตัวสารที่ผ่านการเข้ารหัสใหม่ (Encoding) การเข้ารหัสใหม่ผ่านสื่อใหม่นี้
กล่าวอีกนัยคือ การใส่ความจริงชุดใหม่ ตลอดจนเป็นการสร้างชุดวัฒนธรรมใหม่ เพื่อให้เกิด
ความเข้าใจตรงกับผู้ส่งสารต้องการ ผ่านสื่อใหม่ท่ีสามารถเปิดประตูสู่ความกว้างไกล ทั้งนี้ รหัส 
หรือ code คือ ระบบของความหมายที่แชร์กันระหว่างผู้ส่งสาร หรือผู้ผลิตสาร และผู้รับสาร 
เป็นการสร้างโลกที่สามารถตระหนักรู้ร่วมกันได้ผ่านความเข้าใจเดียวกัน (McQuail, 2010) 
รูปแบบของสื่อที่มีการเข้ารหัส-ถอดรหัส (Encoding-Decoding) นั้น มาจากแนวคิดของ 
Stuart Hall (1980) จาก Birmingham School ด้านสื่อสารมวลชน และวัฒนธรรมรวมถึง
งานด้านอัตลักษณ์ ชาวจาไมก้า ซึ่งได้เคยท างานสายวิชาการที่ประเทศอังกฤษ Hall มองการ
สื่อสารโดยให้รายละเอียดว่า การสื่อสารนั้นไม่ใช่มีแต่เพียงการส่งสารหรือผู้ส่งสาร (sender) 
สาร (message) ช่องทางการสื่อสาร (channel) และผู้รับสาร (receiver) หรือตามโมเดล  
(S-M-C-R) เท่านั้น แต่หากเป็นกระบวนการการผลิต (production) การแพร่กระจาย 
(circulation) การบริโภค (consumption) และการผลิตซ้ าวัฒนธรรม และความหมายต่างๆ
(reproduction of culture and meaning) โดยมีผู้รับสารที่ไม่ได้ท าหน้าท่ีตั้งรับคือรับสารแต่
เพียงอย่างเดียว (กาญจนา แก้วเทพ และสมสุข หินวิมาน, 2551) บทความช้ินนี้เป็นการการน า
งานวิจัยที่ได้มีสารคือภาษาเขียน ผ่านช่องทางการสื่อสารคือตีพิมพ์ลงในวารสาร หรือรายงาน
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การประชุมวิชาการ และมีผู้รับสารคือกลุ่มคนในแวดวงวิชาการ มาผ่านการเข้ารหัสใหม่ด้วย
งานและเนื้อหาช้ินเดิม ผ่านกระบวนการผลิตใหม่ในลักษณะของภาษาพูด สู่ช่องทางการ
แพร่กระจายใหม่คือวิทยุและอินเทอร์เน็ต ที่เป็นรูปแบบการบริโภคสารใหม่ สิ่งเหล่านี้เป็นการ
ผลิตซ้ าวัฒนธรรมประการหนึ่ง  
 

รับฟังรายการย้อนหลังโครงการ 2 เทปท่ี 13 วันจันทร์ที่ 17 กุมภาพนัธ์ 2557 
ศิลป์สโมสรโครงการ ๒ 

งานวิจัย “ภาษากับการสื่อความหมาย”  
สิ่งแวดล้อมมีผลต่อการใช้ภาษา และ ภาษาที่เราสื่อสารออกไป ก็ส่งผลกระทบ

ต่อสังคม 
วาทะกรรม – เพศสรีระ - เพศสภาพ - บทบาทและความคาดหวังของสังคม   

พบกับ 
อาจารย์ ดร.  .วิสันต์ สุขวิสิทธ์ิ  

 
ควบคุมการผลติและด าเนินรายการโดย 

อาจารย์ ดร.ภรณี แก้วบวร 
คลิกเพื่อฟัง (ส าหรับอุปกรณ์ที่รองรับ Adobe Flash Player)   

รูปที่ 1 ตัวอย่างหน้าเพจในเว็บไซต์ของงานวิจัยท่ีน ามาวิเคราะห์  
การเข้ารหสั-ถอดรหัส6 

 
เป้าหมายของการใส่รหัสใหม่คือ เพื่อให้การถอดรหัสนั้นเป็นไปในทิศทางเดียวกัน 

ด้วยการแปลงจากภาษาเขียน สู่ภาษาพูด ซึ่งในการสื่อสารทางวาจาหรือใช้ภาษาพูดดังบท
สัมภาษณ์ตามตัวอย่างข้างต้นของงานวิจัยด้านบนนั้น นอกจากจะสื่อสารถาม-ตอบแล้วก็ยังมี
การขยายความเพิ่มเติม ยกตัวอย่างประกอบ หรือหาค าหรือประโยคมาเทียบเคียงกับ
ความหมายในการทวนความเข้าใจ รวมถึงยังมีการถามซ้ า หรือถามกลับไปกลับมาเพื่อความ
กระจ่างอีกด้วย โดยได้แบ่งตัวอย่างประเภทของศัพท์ ภาษา หรือค าทางวิชาการของงานวิจัย 
“ภาษากับการสื่อความหมาย” ดังนี ้

http://get2.adobe.com/flashplayer/
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ตารางที่ 3 ตัวอย่างการอธิบายค าที่ใช้ในงานวิชาการ โดยขยายความเป็นภาษาพูดในรายการ
วิทยุ-อินเทอร์เน็ต 

ศัพท ์
ในงานเขียน 

การขยายความที่ใช้ในสื่อวิทยุ 
การยกตัวอย่าง/การสรุป

ความหมาย 
เพศ เพศมี 2 แบบคือ  

sex คือ เพศตามชีววิทยา ลักษณะทาง
เพศตามธรรมชาติ  

-เพศชาย คือ ผู้ชาย มีอวัยวะเพศ
ชาย 
-เพศหญิง คือ ผู้หญิง มีอวัยวะเพศ
หญิง 

gender คือลักษณะของเพศนั้นๆ  
ที่ไม่เกี่ยวกับสภาพร่างกาย เป็นภาพใน
จินตนาการตามค าเหลา่นั้น หรือลกัษณะ
ทางเพศในอุดมคติ ท่ีไมไ่ดต้ิดตัวมาแต่
ก าเนิด  

เมื่อไดย้ินค าว่า  
-เพศชาย จะมีความคดิว่าคือผู้ชาย
ที่มีความเข็มแข็ง 
-เพศหญิง จะมีความคิดว่าคือ
ความอ่อนไหว อ่อนโยน น้ าตา  

วาทกรรม วาทกรรม คือ ภาษาทีส่ร้างอ านาจ หรือ
คือ ภาษามาจากการเรยีนรู้มาก่อนจาก
สังคมรอบตัว  

ผู้ชายเป็นเพศท่ีเขม้แข็ง มาดเข็ม 
อดทน มั่นใจ 
ผู้หญิงเป็นเพศที่อ่อนแอ หรือ 
ผู้หญิงเป็นเพศแม่ ผู้หญิงคือการไป
ตลาด ผู้หญิงคือการดูแลลูก 

หน่วยทาง
ภาษา 

หน่วยทางภาษาคือ พยางค์ (1 หน่วย) 
แต่ละพยางค์ (อีก 1 หน่วย) มารวมกัน 
ภายใต้กฎของภาษา หรือภาษาที่
ประกอบขึ้นมาจากโครงสร้างทางภาษา 

เช่น ค าว่า กา ประกอบด้วยหน่วย
ทางภาษา 3 หน่วยคือ พยัญชนะ
ต้น สระ และวรรณยุกต์  

อดทน อดทนเป็นภาวะจ ายอมจากการถกูกดทับ 
หรือถูกกระท า ถูกกดขี่ทางวาทกรรมทาง
สังคม 

ผู้หญิงเป็นเพศที่อดทน คือผู้หญิงมี
ความจ าเป็นต้องอทน 

เข้มแข็ง เข็มแข็งเป็นสิ่งที่เกิดจากตัวเอง  ผู้ชายเป็นเพศท่ีเขม้แข็ง คือผู้ชายมี
ความอดทนอยู่ในตัวเองอยู่แล้ว 

 
ลักษณะของการสื่อสารในการเข้ารหัสนี้ ตามความหมายของ Hall แล้ว มีสิ่งที่ต้อง

ค านึงถึงอยู่ 2 ประการคือ ความหมาย (meanings) และตัวสาร (messages) ในรูปแบบของ
สื่อสัญลักษณ์ เป็นการเข้ารหัสในรูปแบบการสื่อสารไม่ว่าจะเป็นภาษาที่ผ่านการใส่รหัส 
(codes) ภายในห่วงโซ่การเรียงร้องถ้อยค า ประโยค ไวยากรณ์ของวาทกรรมนั้น เครื่องมือหนึ่ง
ในการสร้างความเช่ือมโยงความหมายของการเข้ารหัสคือกฎของภาษา เช่นในงานของการ
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เช่ือมโยงความหมายใหม่ที่ตรงตามผู้ส่งสารต้องการคือการใช้ภาษาพูด ที่มีความเข้าใจง่าย ซึ่ง
ท้ายที่สุดของกระบวนการผลิตสาร หรือการใส่รหัสสารนั้น คือการสร้างความหมายร่วม เป็น
การเช่ือมโยงกลุ่มการผลิตทางสังคม หรือความสัมพันธ์ทางสังคม โดยผ่านการแปลความหมาย 
เปลี่ยนรูปค าของวาทกรรมนั้น (Hall, 1980) ในทางตรงกันข้าม หากมีอุปสรรค์ของการเข้าถึง
งาน หรือหากเกิดความไม่เข้าใจ ที่ส่งผลต่อความเข้าใจที่ตรงกับผู้ส่งสารต้องการแล้ว การ
บริโภค (consumption) สาร ก็ไม่เกิดขึ้น ความสัมพันธ์กันทางสังคมก็ไม่บังเกิดขึ้นด้วยเช่นกัน 
อย่างไรก็ตามการใส่รหัสอีกประการหนึ่งคือการสร้างแรงกระตุ้น (stimulus) และสิ่งที่จะเป็น
ตัวกระตุ้นที่จะถูกเลือกมาในการใส่รหัส ก็จ าเป็นอย่างยิ่งที่จะต้องถูกเปลี่ยนรูปไปเป็น
สัญลักษณ์ที่แชร์ร่วมกันในกลุ่มที่ผู้รับสารหมายถึง (Alexis Tan, 1985) ทั้งนี้ตัวกระตุ้นสามารถ
เป็นสิ่งใดก็ได้ในโลกนี้ อาทิ ภาพเขียน รูปภาพ รูปปั้น หรือแม้แต่สถาปัตยกรรม แต่ประเด็น
ส าคัญคือ เมื่อแปลความหมายแล้ว ตัวสารนั้นเป็นสัญลักษณ์เดียวกันกับที่ผู้รับสารตั้งใจไว้ ใน
การนี้ วิทยุเป็น และเว็บไซต์ที่เป็นช่องทางส่งงานวิชาการไปถึงผู้คนถึง 2 ช้ัน ประกอบกับตัว
สารที่เป็นภาษาพูด การยกตัวอย่าง การถามซ้ า การขยายความ รวมไปถึงรูปแบบการน าเสนอที่
มีเพลงประกอบรายการ และการเปิดสายให้มีการร่วมถาม-ตอบจากผู้ฟังทางบ้าน ก็ล้วนแต่เป็น
สัญลักษณ์ร่วม ที่เป็นตัวกระตุ้นให้เกิดการรับรู้ที่ผู้รับสารตั้งใจ หรือคาดหวังไว้ท้ังสิ้น  

อย่างไรก็ดี ในมิติของการใส่รหัส Sally Johnson และ Astrid Ensslin ได้ขยาย
ความเกี่ยวกับการใช้ภาษาไว้ 3 รูปแบบตามโมเดลภาษาของ Dennis Preston (Johnson & 
Ensslin, 2007) คือ Metalanguage I คือการใช้ภาษาที่เรียกว่า language about language 
เป็นการใช้ภาษาใดก็เกี่ยวข้องกับตัวภาษานั้น หรือการใช้ภาษาตามความหมายของค าตาม
ภาษานั้น ซึ่งการใช้ภาษาไทยตามความหมายของโมเดลนี้คือมีการออกเสียงตามภาษาไทยที่
ถูกต้อง ส่วน Metalanguage II ในโมเดลที่สองคือ mention of talk หมายถึงการโยงค าถาม
เพิ่มเติม การอธิบายเพิ่มเติม มีการใช้ค าพูดแสดงความรู้สึกต่างๆเช่น  ‘ค าค านี้กล่าวได้ว่าคือ...’ 
‘ในอีกความหมายหนึ่งคือ...’ หรือ ‘อ๋อ...มันคือ...แบบนี้ใช่มั้ยคะ’ เป็นต้น โมเดลสุดท้ายคือ 
Metalanguage III ในโมเดลนี้เป็นการกล่าวถึง สิ่งที่ไม่ใช่ตัวภาษาโดยตรงแต่มีสภาพแวดล้อม
ไปตามภาษาที่น ามาใช้ ความสนใจร่วมกันของคนในสังคมเกี่ยวกับภาษาหรือค าค านั้น วลีนั้น 
รวมไปถึงความเช่ือที่มีร่วมกันทางสังคมที่มาจากโครงสร้างทางภาษา หรือการน าภาษามาใช้
ของกลุ่มผู้ที่ใช้ภาษาเดียวกัน เป็นการใส่รหัสสารทางวิชาการที่ไม่สามารถพบในกระดาษ 

ขณะเดียวกัน ในประเด็นของการถอดรหัส (decoding)  Hall ได้แสดงความหมายของ
การถอดรหัส ไว้ 3 ประการคือ การถอดรหัสในลักษณะเดียวกันกับวัตถุประสงค์ของผู้ส่งสาร 
(preferred reading) การถอดรหัสในลักษณะของการต่อรองความหมายใหม่ (negotiated 
meaning) ซึ่งอาจไม่เห็นด้วยกับผู้ส่งสาร หรืออาจแปลความหมายในทางที่ตรงกันข้ามกับ
ความหมายของผู้ส่งสาร ขณะที่การถอดรหัสสุดท้ายคือ การถอดรหัสในทางที่ตรงข้ามกับผู้ส่งสาร
ต้องการโดยสิ้นเชิง (Stanley Baran & Dennis Davis, 2006) ทั้งนี้ การใส่รหัสงานวิชาการใหม่ใน
รายการ “ศิลป์สโมสร” นี้ มีลักษณะเพื่อสร้างความเข้าใจท่ีสามารถสร้างประโยชน์อีกทอดหนึ่ง 
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และเข้าถึงงานวิชาการในรูปแบบการถอดรหัสประการที่ 1 คือเพื่อความเข้าใจ ที่ส่งผลไปสู่ความรู้ 
และความตระหนักรู้ในหัวข้อนั้นๆ  
 
5. วิชาการนอกกระดาษสู่สื่อออนไลน์ (Mediascapes/Arjun Appadurai) 

อย่างที่ Hall เคยกล่าวไว้เกี่ยวกับกระบวนการส่งสาร สาร และผู้รับสารเป็น
กระบวนการถ่ายทอดทางวัฒนธรรม เป็นท้ังวัฒนธรรมสื่อจากกระดาษสู่วิทยุ วิทยุสู่สื่อออนไลน์ 
เป็นการเลื่อนไหลทางวัฒนธรรมของการผลิตซ้ างานวิชาการ ซึ่งแนวคิดของ Arjun Appadurai 
นักมานุษยวิทยาชาวอินเดีย และเป็นนักวิชาการในสหรัฐอเมริกา ได้ให้ความหมายของ
วัฒนธรรมที่มีการเลื่อนไหลอย่างเสรีในโลกยุคโลกาภิวัตน์ไว้ โดย Appadurai มองการเลื่อน
ไหลทางวัฒนธรรม 5 ด้าน (Appadurai, A.1996) คือ ethnoscapes ยุคโลกาภิวัตน์ที่มีการ
เคลื่อนย้ายของผู้คนทั่วโลก  เพื่อการศึกษา การท่องเที่ยว หรือการท างานที่เป็นไปอย่างเสรี
technoscapes พื้นที่แห่งโลกของเทคโนโลยี ความทันสมัยต่างๆ ที่ก้าวข้ามพรมแดน
financescapes การเคลื่อนย้ายของเงินทุนอย่างเสรี ไร้ขอบเขต mediascapes พื้นที่ซึ่งการ
สื่อสารไร้ขีดจ ากัด หลากรูปแบบ รวดเร็วทันสมัย และ ideoscapes เป็นพื้นที่ของอุดมการณ์ 
รวมถึงอุดมคติที่เคลื่อนย้ายไปท่ัวโลกท้าทายรัฐ ซึ่งบทความชิ้นนี้เป็นการสร้างความเช่ือมโยงใน
มิติของสื่อ mediascapes ที่สามารถไปได้ไกล และทรงไว้ซึ่งอ านาจของผู้เสพสารอย่าง
กว้างขวาง 

งานวิชาการที่ถูกใส่รหัสใหม่ ผ่านสื่อวิทยุ และสื่อออนไลน์ เป็นปรากฏการณ์ที่
สะท้อนให้เห็นโลกในปัจจุบันท่ีผู้ส่งสารมีอ านาจท่ีจะรับสารอีก เมื่อไร ท่ีใด หรือใส่รหัสใหม่ผ่าน
สื่อที่อยู่ในมือเมื่อไรก็ได้ mediascapes ในความหมายของ Appadurai คือสื่อที่ไร้ขีดจ ากัด 
การเลื่อนไหลทางวัฒนธรรมสื่อน้ันนับว่ามีพลังท่ีจะสร้างการรับรู้ได้อย่างเสรี แต่กระนั้นมิติของ
การรับรู้ข้อมูลผ่านงานเขียนไปไม่สุดทางในยุคแห่งโลกาภิวัตน์นี้ ความเจริญ ความทันสมัย หรือ
ความพยายามใดๆที่จะขับเคลื่อนอุดมการณ์นั้นไม่ได้ครอบคลุมผู้คนทุกชนช้ัน การรับรู้ข่าวสาร 
หรือการเข้าถึงความรู้ก็เช่นกัน  มีความจ าเป็นท่ีมาจากชนทุกระดับ โดยสะท้อนจากเบื้องล่างสู่
เบื้องบน (grassroots globalization) หรือ โลกาภิวัตน์จากสามัญชน (Appadurai, A. 2001) 
วิชาการนอกกระดาษ สู่สื่อวิทยุ และสื่อออนไลน์ท่ีงานวิชาการหลายแขนงไม่ถูกจ ากัดแต่บนหิ้ง
อีกต่อไป ท้ังนี้ภาษา กล่าวได้ว่าคือ ระบบความคิดที่เป็นรากฐานของสังคม เศรษฐกิจ การเมือง 
ชีวิตความเป็นอยู่ (Donald Matheson, 2005) การส่งผ่านภาษาพูดที่ผู้คนทุกระดับเข้าใจได้ 
คือการส่งผ่านความรู้ที่สามารถวางรากฐานทางความคิดสู่สังคมในทุกด้าน  

 
6. ประโยชน์จากสื่อ Uses and Gratification - สื่อใหม่ที่สร้างอ านาจการเรียนรู้  

ในแวดวงวิชาการแขนงของสื่อสารมวลชน มีการตั้งค าถามมากมายถึงประโยชน์ที่
ได้รับ หรือการตอบสนองความต้องการจากสื่อ การน างานวิชาการออกนอกสื่อกระดาษสู่สื่อ
วิทยุ และออนไลน์ สะท้อนการวางหลักความต้องการของผู้เสพสาร หรืออีกนัยหนึ่งคือการมอง
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ความต้องการของผู้รับสารเป็นที่ตั้ง ทฤษฏีการใช้ประโยชน์ และความพึงพอใจจากสื่อ หรือ 
Uses and gratification นั้น ไม่ได้มองผู้รับสารว่าเป็นผู้ถูกกระท า แต่เป็นผู้มีบทบาทหลักใน
การใช้ประโยชน์ และได้ประโยชน์จากสื่อ Alexis S.Tan, (1985) แนวคิดเกี่ยวกับการใช้
ประโยชน์ และความพึงพอใจจากสื่อนี้ เริ่มต้นจาก Herta Herzog, (1940) ที่ท าวิจัยโดยศึกษา
สิ่งที่ได้รับของผู้ฟังจากการฟังรายการวิทยุ (Douglas Kellner, 1995) และต่อมาก็มีนัก
สื่อสารมวลชนหลายคน ท าการศึกษาทฤษฏีการใช้ประโยชน์จากสื่อ และความพึงพอใจ 
โดยเฉพาะการวางโมเดลการใช้สื่อของ Katz, Gurevitch, และ Hass (1973) ที่มีรายละเอียด
ระบุไว้เกี่ยวกับความต้องการของผู้ใช้สื่อไว้ 5 ประเภทคือ ความต้องการในการรับรู้ข้อมูล
ข่าวสารต่างๆที่เกิดขึ้นในสังคมทั่วไป (cognitive needs) การสนองความต้องการทางอารมณ์ 
(affective needs) เช่น การสร้างความสุขจากการเสพสื่อ ปรารถนาในการสร้างความเป็น
ตัวเองด้านต่างๆ (personal integrative needs) อาทิ การสร้างความภาคภูมิใจในตัวเอง 
ความมั่นใจในตัวเอง ความต้องการในการเชื่อมโยงความสัมพันธ์ทางสังคม (social integrative 
needs) และสุดท้ายของการเสพสื่อคือความต้องการหลีกเร้น (escapist needs) ไม่ว่าจะเป็น
ความปรารถนาในการปลดปล่อยความเครียด หรือหาความบันเทิง (Alexis S. Tan, 1985) 
ทั้งนี้ความต้องการอันหลากหลายล้วนแล้วถูกก าหนดมาจากสภาพแวดล้อมทางสังคมทั้งสิ้น 

อย่างไรก็ตาม งานวิจัยนอกกระดาษสู่รายการวิทยุถึงสื่อออนไลน์นั้น เมื่อมองในมิติ
ทางทฤษฏี สามารถสร้างความพึงพอใจหรือใช้ประโยชน์จากสื่อเพื่อตอบสนองความต้องการใน
หลายแนวทาง ไม่ว่าการรับรู้ข้อมูลต่างๆ ในงานวิชาการที่สามารถต่อยอดทางความคิด หรือเชิง
รูปธรรม ซึ่งการด าเนินการต่อนี้ก็เป็นการสร้างการเช่ือมโยงความสัมพันธ์ทางสังคมอย่างมี
ประสิทธิภาพ ขณะเดียวกันยังเป็นการเติมเต็มความเช่ือมั่นของบุคคลเพื่อเปิดพื้นท่ีทางสังคมไป
พร้อมๆ กับการสร้างรูปแบบอ านาจในการเรียนรู้ของคนในสังคมด้วยเช่นกัน 
 
7. สรุป 

ก่อนการสื่อสาร หรือกระบวนการสื่อกับสารใดๆจะเริ่มต้นขึ้น ความจ าเป็นประการ
หนึ่งที่จะท าให้การผลิตสาร หรือการใส่รหัสนั้นสมบูรณ์ คือการรู้จักตัวสารนั้นๆ ซึ่งสิ่งเหล่านี้
ได้รับอิทธิพลโดยตรงจากวัฒนธรรมการเรียนรู้ หรือการสื่อสารซึ่งกันและกัน และวัฒนธรรม
ของบุคคลแต่ละคนก็มาจากระบบความเช่ือ คุณค่าทางสังคม สัญลักษณ์ ภาษา ตลอดจนแบบ
แผนของพฤติกรรมที่ส่งผ่านกันระหว่างบุคคลหรือ กลุ่มทางสังคม (Alexis Tan, 1985) การ
สร้างวัฒนธรรมการรับรู้เป็นสิ่งส าคัญในสังคมปัจจุบัน กล่าวโดยสรุปคือ อรรถรสในการเสพสาร
เป็นสิ่งที่เดินทางควบคู่ไปกับสาร การน างานวิจัยในกระดาษ ใส่รหัสสารใหม่สู่ช่องทางสารวิทยุ
เป็นการเพิ่มมิติการรับสาร เพิ่มความรวดเร็วและความเข้าใจในการเข้าถึงงานวิชาการ อีกทั้ง
กล่าวได้ว่าเป็นเครื่องมือที่เยี่ยมยอดทางการศึกษาผ่านการสื่อสารทางวาจาที่มีประสิทธิภาพ 
เหนือข้อได้เปรียบของสื่อสิ่งพิมพ์โดยปริยาย (Tracy F. Tyler, 1935 อ้างถึงใน Andrew C 
Lemon & Grant Sorensen, 2013) 
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เพื่อศึกษาปรากฏการณ์ทางสังคมโดยรวมให้มีประสิทธิภาพ รูปแบบการวิจัยในเชิง
ปริมาณเป็นสิ่งจ าเป็น (Barrie Gunter, 2000) เช่นเดียวกับการเผยแพร่งานวิชาการผ่านสื่อ
สาธารณะในคราวเดียวนี้ คือการสร้างการเข้าถึงจ านวนมาก สู่กลุ่มของผู้ได้ใช้ประโยชน์มาก
ที่สุด ถึงแม้การรับสารที่เป็นงานวิจัยผ่านการฟังจะยังคงมีข้อจ ากัดอยู่บ้าง แต่อรรถรสในการ
เสพสาร และแรงกระตุ้นในความอยากรู้ก็เกิดขึ้นพร้อมกับการเข้าถึงประโยชน์ของงานวิจัย
เช่นกัน  

ลักษณะของสื่อใหม่ที่สามารถสร้างอ านาจการในเรียนรู้ เป็นสื่อที่สร้างโอกาสในการ
รับข่าวสาร สื่อใหม่ไม่ใช่เป็นเพียงรูปแบบของผู้ส่งสาร สาร ช่องทางการสื่อสาร และผู้รับสารแต่
เพียงอย่างเดียว แต่เป็นสื่อท่ีท าหน้าที่ส่งผ่านอ านาจไปถึงตัวผู้รับสาร ที่ไม่เป็นเพียงผู้รอคอยรับ
สาร แต่สื่อใหม่เป็นสื่อท่ีผู้ส่งสารสามารถแสดงอ านาจในการสือ่สารตลอดเสน้ทาง เช่นอ านาจใน
การเป็นผู้ส่งสาร ผลิตสาร ออกแบบสาร ก าหนดช่องทาง หรือแม้กระทั่งเวลาในการสื่อสาร สื่อ
ในรูปแบบงานเขียน หากมีการน ามาเปลี่ยนช่องทางด้วยการปรับเป็นสื่อใหม่ที่เปิดกว้าง บุคคล
ทั่วไปสามารถออกแบบได้ งานวิชาการก็จะเดินทางออกนอกกระดาษเพื่อสร้างประโยชน์ ต่อ
ยอดการท างานท่ีสร้างคุณค่าต่อได้ในสังคมไทย 
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