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(This article belongs to the Theme 1: Humanities & Social Sciences for Sustainability) 

 

In the previous article, "Kangkasri, C., Keawtatanawattana, P., Sirinanthana, A., & Kirai, S. (2025). Brand 

Building Strategies for Laundromats in Thailand: An Alliance Laundry Systems Perspective. Thai 

Interdisciplinary and Sustainability Review, 14(1), Article 22. https://doi.org/10.14456/tisr.2025.22," the author 

list should be ordered as follows:  

 

Sukree KIRAI, Chamroen KANGKASRI, Phuriphat KEAWTATANAWATTANA, and Apiwan SIRINANTHANA.  

 

We apologize for any inconvenience this may have caused. All co-authors have agreed to this correction. 
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[ใบแก้ไขข้อผิดพลาด] กลยทุธส์ร้างแบรนดร์้านสะดวกซกัในไทย:  

มมุมองจาก อลัไลแอนซ ์ลอนดรี ้ซิสเตม็ส ์
 

สกุร ีกไีร1, จาํเรญิ คงัคะศร1ี, ภรูพิฒัน์ แกว้ตาธนวฒันา1 และ อภวิรรณ ศรินินัทนา1 

1 คณะนิเทศศาสตร ์มหาวทิยาลยัราชภฏัราํไพพรรณี; sukree.kirai@alliancels.com 

 

บรรณาธิการผูร้บัผิดชอบบทความ: 

ศาสตราจารย ์ดร.ดุจเดอืน พนัธุมนาวนิ  สถาบนับณัฑติพฒันบรหิารศาสตร ์

(บทความนี้เป็นสว่นหนึ่งของหวัเรือ่งที ่1: มนุษยศาสตรแ์ละสงัคมศาสตรเ์พือ่ความยัง่ยนื) 

 

ในบทความก่อนหน้า เรื่อง "จําเรญิ คงัคะศร,ี ภูรพิฒัน์ แกว้ตาธนวฒันา, อภวิรรณ ศรินิันทนา และ สุกร ีกไีร. (2568). 

กลยุทธ์สร้างแบรนด์รา้นสะดวกซกัในไทย: มุมมองจาก อลัไลแอนซ์ ลอนดรี้ ซสิเตม็ส์. สหวทิยาการและความยัง่ยนื

ปรทิรรศน์ไทย, 14(1), บทความที ่22. https://doi.org/10.14456/tisr.2025.22" ลาํดบัรายชือ่ของผูเ้ขยีนควรเป็นดงันี้  

 

สกุร ีกไีร, จาํเรญิ คงัคะศร,ี ภรูพิฒัน์ แกว้ตาธนวฒันา และ อภวิรรณ ศรินินัทนา 

 

ผูเ้ขยีนขออภยัในความไมส่ะดวกทีอ่าจเกดิขึน้ ผูเ้ขยีนรว่มทุกท่านไดใ้หค้วามเหน็ชอบในการแกไ้ขขอ้ผดิพลาดนี้แลว้ 

 

ข้อมลูการอ้างอิง: สกุร ีกไีร, จาํเรญิ คงัคะศร,ี ภรูพิฒัน์ แกว้ตาธนวฒันา และ อภวิรรณ ศรินินัทนา. (2568). [ใบแกไ้ข

ขอ้ผดิพลาด] กลยุทธ์สรา้งแบรนดร์า้นสะดวกซกัในไทย: มุมมองจาก อลัไลแอนซ์ ลอนดรี ้ซสิเตม็ส.์ สหวทิยาการและ

ความยัง่ยนืปรทิรรศน์ไทย, 14(1), บทความที ่26. https://doi.org/10.14456/tisr.2025.26  
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