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Abstract 
This study was conducted to evaluate the potential for tourism along the historical path of King Mongkut in 
Prachuapkhirikhan through qualitative research methods. The research involved in-depth interviews and 
assessments related to the tourism potential of this region, utilizing insights from 20 experts. The findings 
indicate that the tourist attractions associated with King Mongkut in Prachuapkhirikhan possess diverse potential 
and play a significant role in promoting cultural and historical tourism. Expert interviews and assessments 
reveal that attractions with high potential primarily include key historical and cultural sites associated with His 
Majesty's royal duties. The enhancement of these tourist attractions should prioritize fostering collaboration 
among the government, private sector, and local communities. Additionally, it is essential to develop effective 
marketing and public relations strategies to attract visitors. 
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บทคดัย่อ 

การศกึษานี้มวีตัถุประสงคเ์พื่อประเมนิศกัยภาพการท่องเทีย่วตามรอยพระบาทสมเดจ็พระจอมเกล้าเจา้อยู่หวัมหาราช
ในจงัหวดัประจวบครีขีนัธ์ โดยใชว้จิยัเชงิคุณภาพ ซึ่งประกอบดว้ยการสมัภาษณ์เชงิลกึ และการประเมนิศกัยภาพการ
ท่องเทีย่วตามรอยพระบาทสมเดจ็พระจอมเกล้าเจา้อยู่หวัมหาราชในจงัหวดัประจวบครีขีนัธ ์จากผูท้รงคุณวุฒจิ านวน 
20 ท่าน ผลการวิจัยพบว่าแหล่งท่องเที่ยวตามรอยพระบาทสมเด็จพระจอมเกล้าเจ้าอยู่หัวมหาราชในจังหวัด
ประจวบคีรีข ันธ์ มีศักยภาพที่หลากหลายและมีความส าคัญต่อการส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมและ
ประวตัิศาสตร์ จากการสมัภาษณ์และการประเมินจากผู้ทรงคุณวุฒิ พบว่าแหล่งท่องเที่ยวที่ได้รบัการยอมรบัว่ามี
ศกัยภาพสูง ไดแ้ก่ สถานทีป่ระวตัศิาสตร์ส าคญัและแหล่งวฒันธรรมทีเ่กี่ยวขอ้งกบัพระราชกรณียกจิของพระองค์ การ
พฒันาแหล่งท่องเที่ยวดงักล่าวควรมุ่งเน้นไปที่การสร้างความร่วมมอืระหว่างภาครฐั ภาคเอกชน และชุมชนท้องถิน่ 
รวมถงึการจดัท าแผนการตลาดและการประชาสมัพนัธเ์พื่อดงึดดูนักท่องเทีย่ว 
ค าส าคญั: ศกัยภาพการท่องเที่ยว, พระบาทสมเด็จพระจอมเกล้าเจ้าอยู่หวัมหาราช , จงัหวดัประจวบครีขีนัธ์, การ
ท่องเทีย่วเชงิวฒันธรรมและประวตัศิาสตร์ 
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บทน า 

พระบาทสมเดจ็พระจอมเกล้าเจา้อยู่หวัมหาราช (รชักาลที ่4) ทรงมบีทบาทส าคญัอย่างยิง่ในการน าประเทศไทยเขา้สู่
ยุคใหม่ดว้ยการส่งเสรมิการศกึษาและวทิยาศาสตร ์รวมถงึการด าเนินพระราชกรณียกจิหลายประการทีม่ผีลกระทบเชงิ
บวกต่อการพฒันาประเทศ พระองค์ไดเ้สดจ็พระราชด าเนินเยอืนหลายพืน้ทีใ่นประเทศไทย ซึ่งท าใหเ้กดิสถานทีส่ าคญั
ที่เกี่ยวขอ้งกบัพระราชประวตัศิาสตร์และวฒันธรรมในปัจจุบนั หนึ่งในพืน้ทีเ่หล่านี้คอืจงัหวดัประจวบครีขีนัธ์ ซึ่งเป็น
ทีต่ัง้ของแหล่งท่องเทีย่วทีม่คีวามส าคญัทางประวตัศิาสตร์อนัเกี่ยวขอ้งกบัพระราชกรณียกจิของรชักาลที ่4 (ส านักราช
เลขาธกิาร, 2547; 2551) 
การท่องเทีย่วเชงิประวตัศิาสตร์ในจงัหวดัประจวบครีขีนัธ์ถอืเป็นการอนุรกัษ์และเผยแพร่วฒันธรรมทีม่คีุณค่าอย่างยิง่ 
แหล่งท่องเทีย่วเหล่าน้ีไม่เพยีงแค่สรา้งรายไดใ้หก้บัชุมชนทอ้งถิน่ แต่ยงัช่วยสรา้งความรูส้กึภาคภูมใิจในวฒันธรรมและ
ประวตัศิาสตร์ของพืน้ที ่ซึ่งส่งผลใหเ้กดิการพฒันาทีย่ ัง่ยนืทัง้ในด้านเศรษฐกจิและสงัคม อย่างไรกต็าม ในปัจจุบนัยงั
ขาดการประเมนิศกัยภาพของแหล่งท่องเที่ยวเหล่านี้อย่างเป็นระบบ เพื่อวางแนวทางในการพฒันาและส่งเสรมิการ
ท่องเทีย่วทีส่อดคลอ้งกบัความตอ้งการของนักท่องเทีย่วและชุมชนทอ้งถิน่ (กรมศลิปากร, 2544; 2547) 
การวิจยันี้จงึมุ่งเน้นไปที่การประเมนิศกัยภาพของแหล่งท่องเที่ยวตามรอยพระบาทสมเด็จพระจอมเกล้าเจ้าอยู่หวั
มหาราช ในจังหวดัประจวบคีรีขนัธ์ เพื่อวางแนวทางในการพัฒนาและส่งเสริมการท่องเที่ยวในเส้นทางดังกล่าว 
ผลการวจิยัคาดว่าจะช่วยเสรมิสร้างเศรษฐกิจท้องถิ่น ส่งเสริมความภาคภูมใิจในวฒันธรรมทอ้งถิน่ และส่งเสรมิการ
อนุรกัษ์แหล่งประวตัิศาสตร์ที่ส าคญั การพฒันาการท่องเที่ยวตามรอยพระบาทรชักาลที่ 4 ในประจวบคีรีขนัธ์นี้จะ
สามารถสรา้งประโยชน์ทัง้ในดา้นการท่องเทีย่วและการอนุรกัษ์ประวตัศิาสตรใ์นเวลาเดยีวกนั 
การวจิยันี้มคีวามส าคญัเนื่องจากจะเป็นแนวทางในการพฒันาแหล่งท่องเทีย่วเชงิประวตัศิาสตรใ์หม้คีวามยัง่ยนืมากขึน้ 
ผ่านการศึกษาศกัยภาพที่แท้จริงของแหล่งท่องเที่ยวตามรอยพระบาทรชักาลที่ 4 ที่สามารถน าไปสู่การพฒันาที่
ตอบสนองต่อความต้องการของชุมชนและนักท่องเที่ยวอย่างเหมาะสม (ปรีดี พิศภูมิวิถี, 2562) การน าเสนอแนว
ทางการพฒันาน้ียงัสามารถน าไปประยุกตใ์ชก้บัแหล่งท่องเทีย่วเชงิประวตัศิาสตรอ์ื่นๆ ในประเทศไทยไดเ้ช่นกนั 
ดงันัน้ บทความวจิยันี้จงึมวีตัถุประสงค์เพื่อ ศกึษาศกัยภาพของแหล่งท่องเทีย่วตามรอยพระบาทสมเดจ็พระจอมเกลา้
เจ้าอยู่หวัมหาราช ในจงัหวดัประจวบครีีขนัธ์ ซึ่งผลการวิจยัในครัง้นี้จะน าไปสู่แนวทางการพฒันาและส่งเสรมิการ
ท่องเที่ยวตามรอยพระบาทสมเด็จพระจอมเกล้าเจา้อยู่หวัมหาราช ในจงัหวดัประจวบครีขีนัธ์ นอกจากนี้ การวจิยัยงั
สะท้อนให้เห็นถึงความส าคญัของการอนุรกัษ์และเผยแพร่ประวตัิศาสตร์และวฒันธรรมท้องถิ่นให้เป็นที่รู้จกัอย่าง
กว้างขวาง การท่องเทีย่วในเส้นทางนี้ไม่เพยีงแต่ส่งเสรมิเศรษฐกิจในทอ้งถิน่ แต่ยงัช่วยสร้างความรู้สกึภาคภูมใิจใน
ทอ้งถิน่ และสามารถน าไปสู่การพฒันาทีย่ ัง่ยนืทัง้ในดา้นเศรษฐกจิและสิง่แวดลอ้ม 
 
การทบทวนวรรณกรรม 

การทบทวนวรรณกรรมเกี่ยวกบัการศกึษาศกัยภาพการท่องเที่ยวตามรอยพระบาทสมเด็จพระจอมเกล้าเจ้าอยู่หวั
มหาราชในจงัหวดัประจวบครีขีนัธม์คีวามส าคญัในการระบุและวเิคราะหปั์จจยัทีส่่งผลต่อการพฒันาแหล่งท่องเทีย่วทีม่ี
คุณค่าทางประวตัศิาสตรแ์ละวฒันธรรม ผูว้จิยัสามารถสรุปไดด้งันี้ 
การศึกษาโดย Yu et al. (2023) อถิปรายถึงความจ าเป็นในการสร้างกลยุทธ์การตลาดที่เหมาะสมส าหรับแหล่ง
ท่องเทีย่วทางประวตัศิาสตร ์ซึง่ตอ้งใชข้อ้มลูเชงิลกึเกีย่วกบัความสนใจของนักท่องเทีย่วและพฤตกิรรมการเดนิทาง การ
สื่อสารการตลาดทีม่ปีระสทิธภิาพจะสามารถดงึดดูนักท่องเทีย่วไดม้ากขึน้ นอกจากนี้ ปฐมพงค ์กุกแกว้ และ เอกลกัษณ์ 
สงวนแสง (2563) ยงัเสนอว่าการท าความเขา้ใจลกัษณะของแหล่งท่องเทีย่วจะช่วยสรา้งประสบการณ์ทีน่่าจดจ าส าหรบั
นักท่องเทีย่ว 
การวิเคราะห์พฤติกรรมการท่องเที่ยวตามแนวคิด (6W1H) น ามาวิเคราะห์ความต้องการและความคาดหวงัของ
นักท่องเที่ยวที่สนใจประวตัิศาสตร์และวฒันธรรมมกีารเปลี่ยนแปลงตามเทรนด์ดจิทิลัและความนิยมที่รวดเร็ว โดย
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งานวจิยัของ Keller & Kotler (2022) และ ภรภสัสรณ์ ชุมพล (2561) เน้นการพฒันาการท่องเที่ยวเชงิประวตัิศาสตร์
และวฒันธรรม แสดงใหเ้หน็ถงึความส าคญัของการรกัษาสมดุลระหว่างการอนุรกัษ์สิง่แวดล้อมและการพฒันาเศรษฐกจิ
ในพืน้ที ่การพฒันาโครงสรา้งพืน้ฐานและการประชาสมัพนัธท์ีเ่หมาะสมเป็นปัจจยัส าคญัในการสรา้งความส าเรจ็ในการ
ดงึดูดนักท่องเทีย่ว ส าหรบั แนวทางการสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการ (IMC) ถอืเป็นเครื่องมอืส าคญัในการเพิม่การ
รบัรูแ้ละความสนใจของนักท่องเทีย่ว นฤดม ต่อเทยีนชยั และ วชิติ อู่อ้น (2567) ไดก้ล่าวถงึการพฒันาการท่องเที่ยว
อย่างยัง่ยนืซึ่งเป็นส่วนหนึ่งของการสรา้งความร่วมมอืระหว่างภาครฐัและเอกชน และ ธนิชชา ชยัชชัวาลประทปี และ 
ชวลีย์ ณ ถลาง (2562) ได้กล่าวถึงความส าคัญของการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวที่ยัง่ยืนเพื่อรักษาความเป็นเมือง
เป้าหมาย 
ดงันัน้การศึกษานี้จึงมุ่งศึกษาในการประเมินศักยภาพของแหล่งท่องเที่ยวตามรอยพระบาทสมเด็จพระจอมเกล้า
เจา้อยู่หวัมหาราชในจงัหวดัประจวบครีขีนัธ ์เพื่อเสนอเป็นแนวทางในการพฒันาและปรบัปรุงแหล่งท่องเทีย่วดงักล่าวให้
มคีวามน่าสนใจและสามารถตอบสนองต่อความตอ้งการของนักท่องเทีย่วในอนาคตอย่างมปีระสทิธภิาพ 
กรอบแนวคิดการวิจยั 
การศกึษาวจิยั "ประเมนิศกัยภาพการท่องเที่ยวตามรอยพระบาทสมเด็จพระจอมเกล้าเจ้าอยู่หวัมหาราชในจงัหวดั
ประจวบครีขีนัธ์" เป็นส่วนหนึ่งของงานวจิยัเรื่องแนวทางการพฒันาและส่งเสรมิการท่องเทีย่วตามรอยพระบาทสมเดจ็
พระจอมเกล้าเจา้อยู่หวัมหาราชในจงัหวดัประจวบครีขีนัธ ์พจิารณาความส าคญัทางประวตัศิาสตร์และสภาพของแหล่ง
ท่องเทีย่วทีเ่กี่ยวขอ้งกบัพระราชกรณียกจิของพระบาทสมเดจ็พระจุลจอมเกล้าเจา้อยู่หวัในการพฒันากลยุทธท์ีมุ่่งเน้น
การอนุรกัษ์และพฒันาโครงสรา้งพืน้ฐาน เช่น การปรบัปรุงถนน เสน้ทางเขา้ถงึ การสรา้งสิง่อ านวยความสะดวกใหม่  
และการฟ้ืนฟูสถานทีส่ าคญั รวมถงึการเชื่อมโยงกบัจงัหวดัใกลเ้คยีง เพื่อเพิม่ความน่าสนใจและดงึดดูนักท่องเทีย่ว โดย
จะน าไปก าหนดกลยุทธ์การพฒันาทีเ่หมาะสมส าหรบัจงัหวดั รวมถงึการปรบัปรุงถนนและเสน้ทางเขา้ถงึ การสรา้งสิง่
อ านวยความสะดวกใหม่ๆ และการฟ้ืนฟูสถานที่ส าคญั การเชื่อมโยงกบัจงัหวดัใกล้เคยีงเพื่อเพิม่ความน่าสนใจและ
ดงึดูดนักท่องเที่ยวจะเป็นส่วนส าคญัในการส่งเสรมิแหล่งท่องเที่ยวเชงิประวตัิศาสตร์ให้มคีวามเป็นที่รู้จกั  จากที่ได้
ทบทวนเอกสารและงานวิจยัที่เกี่ยวขอ้ง กรอบการวิจยันี้ใช้ทฤษฎีการท่องเที่ยวอย่างยัง่ยนืและทฤษฎีการจดัการ
ปลายทางในการพฒันาและอนุรกัษ์แหล่งท่องเที่ยว (กาญจนาพร ไตรภพ และ พิเศษ ชยัดิเรก, 2563) รวมถึงการ
วางแผนและจดัการอย่างมปีระสิทธภิาพ โดยพิจารณาบทบาทของผู้มส่ีวนได้เสียหลกั ได้แก่ นักท่องเที่ยว ชุมชน
ทอ้งถิน่ และหน่วยงานรฐับาล ทฤษฎกีารท่องเทีย่วอย่างยัง่ยนืช่วยสรา้งกลยุทธท์ีร่กัษาทรพัยากรและวฒันธรรม ขณะที่
ทฤษฎีการจดัการปลายทางมุ่งเน้นการวางแผนและการจดัการเพื่อเพิ่มประสิทธิภาพและดึงดูดนักท่องเที่ยว การ
วเิคราะห์ความตอ้งการของนักท่องเทีย่ว การมส่ีวนร่วมของชุมชนทอ้งถิน่ และการสนับสนุนจากหน่วยงานรฐับาลเป็น
ปัจจัยส าคัญในการสร้างความส าเร็จของโครงการท่องเที่ยว สามารถสรุปกรอบแนวคิดการวิจัย (Conceptual 
Framework) ดงักล่าว สามารถอธบิายไดด้งันี้ 
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ภาพท่ี 1 กรอบแนวคดิการวจิยั 
 
วิธีการวิจยั 
การศกึษาครัง้นี้ใชร้ะเบยีบวธิวีจิยัเชงิคุณภาพเป็นหลกั การออกแบบการวจิยั กรณีศกึษา (Case Study) ศกึษาเชงิลกึ
ของแหล่งท่องเทีย่วในพืน้ทีเ่ฉพาะ เพื่อใหเ้ขา้ใจถงึบรบิทและศกัยภาพอย่างละเอยีด โดยการศกึษาเอกสารทีเ่กีย่วขอ้ง 
เช่น ขอ้มูลจากเอกสารทางราชการ สิง่พมิพ ์และรายงานการศกึษา เพื่อรวบรวมขอ้มลูพืน้ฐานเกีย่วกบัพืน้ทีศ่กึษาและ
กลุ่มเป้าหมาย ขอ้มูลนี้ช่วยให้เราเขา้ใจบรบิทของแหล่งท่องเทีย่วไดด้ยีิง่ขึน้ ส าหรบัใชใ้นการการสมัภาษณ์เชงิลกึกบั
ผู้ให้ขอ้มูลหลกั (Key Informants) ที่มคีวามรู้และประสบการณ์เกี่ยวกบัแหล่งท่องเที่ยวเกี่ยวกับศกัยภาพของแหล่ง
ท่องเที่ยวและประเมินศกัยภาพจากผู้ทรงคุณวุฒิ 20 ท่าน รวมถึงผู้เชี่ยวชาญด้านการท่องเที่ยว วฒันธรรม และ
ประวตัศิาสตร ์
การเลือกพื้นท่ี 
คณะผูว้จิยัทีป่รกึษาและผูท้รงคุณวุฒขิองโครงการไดร้ะบุพืน้ทีใ่นการศกึษาส าหรบัการประเมนิศกัยภาพการท่องเทีย่ว
ตามรอยพระบาทสมเดจ็พระจอมเกล้าเจ้าอยู่หวัมหาราชในจงัหวดัประจวบครีขีนัธ์ โดยใชเ้กณฑ์ในการคดัเลอืกพื้นที่
ดงันี้ (1) แหล่งท่องเทีย่วทีม่ปีระวตัศิาสตร์เกี่ยวขอ้งกบัพระราชกรณียกิจของพระบาทสมเด็จพระจอมเกล้าเจา้อยู่หวั
มหาราช และมีศกัยภาพในการดึงดูดนักท่องเที่ยวอยู่แล้ว (2) เป็นพื้นที่ที่พระบาทสมเด็จพระจอมเกล้าเจ้าอยู่หวั
มหาราชทรงเคยเสด็จพระราชด าเนินและมีความส าคัญทางประวัติศาสตร์ (3) มีเรื่องราวทางวัฒนธรรมและ
ประวตัศิาสตร์ทีค่วรค่าแก่การอนุรกัษ์ เพื่อส่งเสรมิการท่องเทีย่วเชงิประวตัศิาสตร์และวฒันธรรม (4) แหล่งท่องเทีย่ว
ใหม่ทีม่ศีกัยภาพและควรไดร้บัการสนับสนุนเพื่อใหเ้ป็นทีรู่จ้กัมากขึน้ 
การคดัเลอืกพืน้ทีใ่นการเกบ็ขอ้มลูเน้นทีแ่หล่งท่องเทีย่วในจงัหวดัประจวบครีขีนัธซ์ึ่งมคีวามสอดคล้องกบัแนวคดิ  แวน 
ดาเลน (Van Dalen, 1979; พรรณี สวนเพลง และคณะ, 2561) โดยการใชก้ลุ่มตวัอย่างจากการด าเนินตามรอยพระราช
กรณียกิจพระบาทสมเด็จพระจอมเกล้าเจา้อยู่หวัมหาราชประมาณ 4 หน่วย ได้แก่ จงัหวดักรุงเทพมหานคร จงัหวดั
เพชรบุร ีและจงัหวดัประจวบครีขีนัธ์ 
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ประชากร กลุ่มตวัอย่าง และผู้ให้ข้อมูลหลกั 
ประชากรและกลุ่มตวัอย่าง ในการศกึษานี้ ประชากรและกลุ่มตวัอย่างประกอบดว้ยหน่วยงานทีม่ส่ีวนเกีย่วขอ้งกบัแหล่ง
ท่องเทีย่วในจงัหวดัประจวบครีขีนัธ ์และผูแ้ทนจากกลุ่มต่างๆ ในชุมชน โดยแบ่งออกเป็น 3 ภาคส่วน รวมทัง้สิน้ 20 คน 
ไดแ้ก่: กลุ่มผูแ้ทนภาครฐั จ านวน 13 คน, กลุ่มผูแ้ทนภาคเอกชน จ านวน 4 คน และกลุ่มผูแ้ทนชุมชน จ านวน 3 คน 
แต่ละกลุ่มมบีทบาทส าคญัในการใหข้อ้มลูทีค่รอบคลุมและหลากหลายดา้นเกีย่วกบัแหล่งท่องเทีย่ว 
การคดัเลอืกผูใ้หข้อ้มลูหลกั 
การคดัเลือกผู้ให้ขอ้มูลหลกั (Key Informants) ใช้การเลือกแบบเจาะจง (Purposive Sampling) โดยเลือกจากความ
เชีย่วชาญและประสบการณ์ในดา้นทีเ่กี่ยวขอ้ง เพื่อใหก้ารสมัภาษณ์ไดข้อ้มูลเชงิลกึและตรงตามวตัถุประสงค์ของการ
วจิยั การอภปิรายเกี่ยวกบัอคตทิีอ่าจเกดิขึน้และวธิกีารลดผลกระทบของอคตจิะช่วยใหก้ารวจิยัมคีวามน่าเชื่อถอืการ
เกบ็รวมรวมข้อมูล 
ผูว้จิยัด าเนินการสมัภาษณ์กบัผูใ้หข้อ้มลูหลกัดว้ยตนเอง ขนาดตวัอย่าง 20 คนไดร้บัการเลอืกโดยการสมัภาษณ์ จะใช้
เวลาประมาณ 60-90 นาท ีและมุ่งเน้นไปทีค่ าถามเฉพาะทีเ่กี่ยวขอ้งกบัศกัยภาพและความส าคญัของแหล่งท่องเที่ยว 
เนื่องจากเพยีงพอในการบรรลุขอ้มูลทีค่รบถ้วนและการอิม่ตวัของขอ้มูล (Data Saturation) ทัง้นี้ เครื่องมอืทีใ่ชใ้นการ
เกบ็รวบรวมขอ้มลูการวจิยั ประกอบดว้ย 
1) แบบประเมนิศกัยภาพของแหล่งท่องเที่ยวทางประวตัิศาสตร์ โดยพฒันาขอ้ค าถามจาก “คู่มือการตรวจประเมนิ
มาตรฐานคุณภาพแหล่งท่องเทีย่วทางประวตัศิาสตร์” (กระทรวงการท่องเทีย่วและกฬีา, 2557) เพื่อประเมนิศกัยภาพ
ของแหล่งท่องเทีย่วตามรอยพระราชกรณียกจิ โดยมขีอ้ค าถามทีค่รอบคลุมถงึคุณค่าทางประวตัศิาสตร ์วฒันธรรม และ
ศกัยภาพในการพฒันาการท่องเทีย่วตามรอยพระราชกรณียกจิของพระบาทสมเดจ็พระจอมเกล้าเจา้อยู่หวัมหาราชใน
จงัหวดัประจวบครีขีนัธ์ 
2) แบบสมัภาษณ์กึ่งโครงสร้าง (Semi-structured Interview Guide) ใช้ในการสมัภาษณ์เชงิลกึกบัผู้ทรงคุณวุฒ ิผู้ให้
ขอ้มูลหลกั (Key Informants) และผูเ้กี่ยวขอ้งในพืน้ทีศ่กึษา เพื่อเกบ็รวบรวมขอ้มูลเชงิลกึเกี่ยวกบัศกัยภาพและความ
ท้าทายของแหล่งท่องเที่ยวตามรอยพระราชกรณียกิจของพระบาทสมเด็จพระจอมเกล้าเจา้อยู่หวัมหาราชในจงัหวดั
ประจวบครีขีนัธ ์
3) แบบบนัทกึการลงพืน้ที ่(Field Observation Record) ใชใ้นการบนัทกึขอ้มลูจากการลงพืน้ทีจ่รงิ เช่น สภาพแวดลอ้ม
ทางกายภาพ การจดัการแหล่งท่องเทีย่ว และการบรกิารนักท่องเทีย่วในแหล่งท่องเทีย่วต่างๆ ตามรอยพระราชกรณีย
กจิของพระบาทสมเดจ็พระจอมเกลา้เจา้อยู่หวัมหาราชในจงัหวดัประจวบครีขีนัธ์ 
4) เอกสารและวรรณกรรมทีเ่กีย่วขอ้ง (Documentary Study): เอกสารทีใ่ชใ้นการศกึษาคน้ควา้ เช่น ขอ้มลูจากเอกสาร
ทางราชการ งานวจิยัทีเ่กี่ยวขอ้ง และรายงานการศกึษาที่เกี่ยวขอ้งกบัแหล่งท่องเทีย่วตามรอยพระราชกรณียกจิของ
พระบาทสมเดจ็พระจอมเกลา้เจา้อยู่หวัมหาราชในจงัหวดัประจวบครีขีนัธ์ 
การวิเคราะห์ข้อมูล 
วเิคราะหข์อ้มลูทีเ่กบ็รวบรวมไดด้ว้ยการวเิคราะหเ์น้ือหา (Content Analysis) ประกอบดว้ย 
1) การจดัหมวดหมู่ขอ้มูล (Coding) เริม่ต้นด้วยการจดัหมวดหมู่ขอ้มูลหรอืประเด็นที่ได้จากการสมัภาษณ์เชงิลกึและ
การประเมนิจากผูท้รงคุณวุฒ ิโดยใชก้ารโคด้ (Coding) เพื่อระบุหวัขอ้หลกัทีเ่กี่ยวขอ้งกบัศกัยภาพการท่องเทีย่วตาม
รอยพระบาทสมเดจ็พระจอมเกลา้เจา้อยู่หวัมหาราช 
2) การสงัเคราะห์ขอ้มูล (Data Synthesis) สงัเคราะห์ขอ้มูลจากหมวดหมู่ต่างๆ เพื่อน ามาวเิคราะห์ความสมัพนัธ์และ
ความส าคญัของแต่ละประเดน็ทีเ่กี่ยวขอ้งกบัศกัยภาพของแหล่งท่องเทีย่ว รวมถงึการเปรยีบเทยีบความคดิเหน็ หรอื
ขอ้สรุปจากผูท้รงคุณวุฒ ิ20 ท่าน และการตรวจสอบความสอดคลอ้งของการเขา้รหสั และการตรวจสอบความน่าเชื่อถอื
ระหว่างผูเ้ขา้รหสั (Inter-Coder Reliability) 
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3) การตคีวามขอ้มลู (Interpretation) น าขอ้มลูทีผ่่านการวเิคราะหแ์ละสงัเคราะหแ์ลว้มาตคีวามเพื่อสรุปผลการวจิยั โดย
เชื่อมโยงกับวตัถุประสงค์ของการวิจยัในการประเมินศกัยภาพการท่องเที่ยวตามรอยพระราชกรณียกิจในจงัหวดั
ประจวบครีขีนัธ ์
4) การตรวจสอบความถูกตอ้งของเนื้อหาของเครื่องมอืวจิยั (Content Validity) ไดร้บัการยนืยนัผ่านการตรวจสอบโดย
ผู้เชี่ยวชาญ และยังใช้วิธีการตรวจสอบความเชื่อถือได้ของข้อมูล โดยการใช้การตรวจสอบแบบสามเศร้า 
(Triangulation) การตรวจสอบโดยสมาชกิ (Member Checking) และการอภปิรายกลุ่ม (Peer Debriefing) 
 

 

ภาพท่ี 2 การด าเนินงานวจิยัซึง่มกีารสมัภาษณ์ สงัเกต และประเมนิศกัยภาพของแหล่งท่องเทีย่ว 
 
ผลการวิจยั 

การศึกษาการประเมินศกัยภาพการท่องเที่ยวตามรอยพระบาทสมเด็จพระจอมเกล้าเจ้าอยู่หวัมหาราชในจงัหวัด
ประจวบคีรีขนัธ์ แสดงให้เห็นถึงศกัยภาพที่ส าคญัในการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวที่มีคุณค่าทางประวตัิศาสตร์และ
วฒันธรรม ขอ้มลูทีไ่ดจ้ากการสมัภาษณ์เชงิลกึกบัผูท้รงคุณวุฒ ิ20 ท่าน แสดงถงึความตอ้งการในการพฒันาโครงสร้าง
พืน้ฐานและการสื่อสารการตลาดทีต่อบสนองต่อความตอ้งการของนักท่องเทีย่ว 
ด้านพฤติกรรมการท่องเท่ียว (6W1H) 
การศกึษานี้ไดท้ าการวเิคราะหต์ามประเดน็พฤตกิรรมการทอ่งเทีย่ว (6W1H) ไดแ้ก่ Who, What, Where, When, Why, 
และ How พบว่าแนวคดิพฤตกิรรมการท่องเทีย่วสะทอ้นถงึความต้องการและความคาดหวงัของนักท่องเทีย่วทีส่นใจใน
เรื่องราวประวตัศิาสตร์และวฒันธรรม รวมถงึความตอ้งการของชุมชนทอ้งถิน่ทีม่ส่ีวนร่วมในการพฒันาแหล่งท่องเทีย่ว 
จากขอ้มูลจากการสมัภาษณ์เชงิลกึ ผูใ้หส้มัภาษณ์ ส่วนใหญ่มคีวามคดิเหน็ สนับสนุนพฤตกิรรมการท่องเทีย่วนี้ โดย
ชี้ให้เห็นว่า การจัดกิจกรรมและการประชาสัมพันธ์ที่ดี สามารถเพิ่มความน่าสนใจและการเยี่ยมชมได้อย่างมี
ประสทิธภิาพ 
ส่วนประสมทางการตลาดบริการ (10P’s) 
ด้านส่วนประสมทางการตลาดบรกิาร (10P’s) พบว่าแหล่งท่องเทีย่วตามรอยพระบาทสมเด็จพระจอมเกล้าเจา้อยู่หวั
มหาราชในจงัหวดัประจวบครีขีนัธ ์มศีกัยภาพสูงในการดงึดูดนักท่องเทีย่ว หากมกีารพฒันาดา้นผลติภณัฑ ์(Product), 
ราคา (Price), สถานที่ (Place), การส่งเสริมการขาย (Promotion), และการจัดการบริการ (Process) อย่างมี
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ประสทิธภิาพ ผูใ้หส้มัภาษณ์ส่วนใหญ่เหน็ดว้ยว่าการพฒันาโครงสรา้งพืน้ฐานและการปรบัปรุงการบรกิาร จะเป็นการ
ช่วยเสรมิสรา้งประสบการณ์การท่องเทีย่วใหด้ยีิง่ขึน้ 
องคป์ระกอบการท่องเท่ียว (10A) 
ขอ้มูลการสมัภาษณ์ ระบุว่าแหล่งท่องเที่ยวตามรอยพระบาทสมเด็จพระจอมเกล้าเจ้าอยู่หวัมหาราช มศีกัยภาพสูง
โดยเฉพาะในดา้นแหล่งท่องเทีย่ว (Attractions) และความสะดวกในการเขา้ถงึ (Accessibility) พบว่าการพฒันาดา้นน้ี
จะช่วยเพิม่ขดีความสามารถในการรองรบันักท่องเทีย่วไดด้ขีึน้ เน่ืองจากแหล่งท่องเทีย่วมคีวามหลากหลายและน่าสนใจ 
ล้วนใหค้วามส าคญัของการพฒันาและการจดัการทีด่ใีนดา้นการจดัการองคป์ระกอบการท่องเทีย่วเพื่อเพิม่ศกัยภาพใน
การรองรบันักท่องเทีย่ว 
การส่ือสารการตลาดแบบบูรณาการ (IMC) 
การสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการ (IMC) เป็นอกีหนึ่งดา้นทีผู่ใ้หข้อ้มลูจากการสมัภาษณ์เชงิลกึ แสดงความเหน็ว่าการ
ประชาสมัพนัธแ์ละการตลาดทีม่กีารวางแผนอย่างดี สามารถช่วยเพิม่การรบัรูแ้ละความสนใจของนักท่องเทีย่วได ้การ
ใช้กลยุทธ์การตลาดที่ครอบคลุมและสอดคล้องกบัความต้องการของกลุ่มเป้าหมายจะเป็นกุญแจส าคญัในการดงึดูด
นักท่องเทีย่วไดใ้นอนาคต 
ด้านศกัยภาพในการดึงดูดใจด้านการท่องเที่ยว : แหล่งท่องเที่ยวตามรอยพระบาทสมเด็จพระจอมเกล้าเจ้าอยู่หวั
มหาราชในจงัหวดัประจวบครีขีนัธ ์แสดงใหเ้หน็ถงึศกัยภาพสงูในการดงึดูดนักท่องเทีย่ว เน่ืองจากมแีหล่งท่องเทีย่วทีม่ี
คุณค่าทางประวตัศิาสตรแ์ละวฒันธรรมทีส่ าคญั รวมถงึความงดงามทางธรรมชาตทิีน่่าสนใจ ซึ่งรวมถงึแหล่งท่องเทีย่ว
ทางประวตัศิาสตร ์มสีถานทีส่ าคญัทีเ่กีย่วขอ้งกบัพระราชกรณียกจิของพระบาทสมเดจ็พระจอมเกลา้เจา้อยู่หวัมหาราช 
เช่น พระราชวงั วดั และสถานทีท่ีเ่กีย่วขอ้งกบัประวตัศิาสตรข์องพระองค ์ซึ่งเป็นจุดดงึดูดทีส่ าคญัส าหรบันักท่องเทีย่ว
ทีส่นใจประวตัศิาสตร์และวฒันธรรมไทย แหล่งท่องเทีย่วทางธรรมชาต ิพืน้ทีธ่รรมชาตทิีง่ดงาม เช่น ทะเล ภูเขา หรอื
สวนสาธารณะทีม่ทีวิทศัน์สวยงาม ซึ่งสามารถดงึดูดนักท่องเทีย่วทีต่้องการสมัผสัความงามของธรรมชาตแิละพกัผ่อน
จากความวุ่นวายของชวีติเมอืง 
จากการสมัภาษณ์เชงิลกึกบัผูท้รงคุณวุฒทิีม่คีวามรูแ้ละประสบการณ์เกีย่วกบัแหล่งท่องเทีย่วในพืน้ที ่ไดแ้สดงใหเ้หน็ว่า
แหล่งท่องเที่ยวเหล่านี้มคีวามสามารถในการดงึดูดนักท่องเที่ยวทัง้ในประเทศและต่างประเทศอย่างมปีระสทิธภิาพ 
โดยเฉพาะเมื่อมกีารส่งเสรมิประชาสมัพนัธ์ที่เหมาะสม เช่น การจดัท าแคมเปญการตลาด การสรา้งเนื้อหาทีน่่าสนใจ
เกีย่วกบัแหล่งท่องเทีย่วในสื่อสงัคมออนไลน์ และการจดักจิกรรมทีเ่กีย่วขอ้งกบัประวตัศิาสตรแ์ละวฒันธรรม 
นอกจากนี้ การพฒันาความร่วมมอืกบัหน่วยงานภาครฐัและเอกชนในพืน้ที ่รวมถงึการสรา้งประสบการณ์ทีห่ลากหลาย
ใหก้บันักท่องเทีย่ว เช่น การจดัทวัรเ์ชงิประวตัศิาสตร ์การน าเสนอวฒันธรรมทอ้งถิน่ และการจดักจิกรรมทางธรรมชาต ิ
จะช่วยเพิม่ความน่าสนใจ และกระตุ้นใหม้กีารเดนิทางเขา้มายงัพื้นทีน่ี้มากยิง่ขึน้ การวเิคราะห์ขอ้มูลเชงิลกึจากการ
สมัภาษณ์ แสดงใหเ้หน็ถงึความส าคญัของการมกีารพฒันาและการบ ารุงรกัษาแหล่งท่องเทีย่วอย่างต่อเนื่อง เพื่อรกัษา
คุณภาพและความน่าสนใจของแหล่งท่องเทีย่ว สามารถตอบสนองความตอ้งการของนักท่องเทีย่วไดอ้ย่างครบถ้วน 
ดงันัน้ศกัยภาพในการดงึดูดใจดา้นการท่องเทีย่วของแหล่งท่องเทีย่วตามรอยพระบาทสมเดจ็พระจอมเกล้าเจา้อยู่หวั
มหาราชในจงัหวดัประจวบครีขีนัธ์ มศีกัยภาพสูงในการดงึดูดนักท่องเทีย่ว การส่งเสรมิประชาสมัพนัธ์และการพฒันา
ความร่วมมอืจะเป็นปัจจยัส าคญัทีช่่วยเพิม่ความส าเรจ็ในการดงึดดูนักท่องเทีย่วไดม้ากยิง่ขึน้ 
ดา้นการบรหิารจดัการ: ขอ้เสนอแนะจากผูท้รงคุณวุฒชิีใ้หเ้หน็ถงึความจ าเป็นในการเพิม่การลงทุนในโครงสรา้งพืน้ฐาน 
เช่น ป้ายข้อมูลและระบบน าทาง นอกจากนี้ การท างานร่วมกันระหว่างภาครฐั เอกชน และชุมชนท้องถิ่น จะช่วย
ส่งเสรมิการจดัการทีม่ปีระสทิธภิาพและยัง่ยนื การวางแผนการจดัการทีด่จีะช่วยใหแ้หล่งท่องเทีย่วเหล่านี้สามารถรกัษา
คุณภาพและตอบสนองความต้องการของนักท่องเที่ยวได้อย่างต่อเนื่อง นอกจากนี้ การสร้างความร่วมมอืระหว่าง
ภาครฐัและเอกชนเพื่อการจดัการทีย่ ัง่ยนืยงัเป็นอกีหนึ่งขอ้เสนอทีไ่ดร้บัการเน้นย ้า การท างานร่วมกนัระหว่างภาครฐั , 
เอกชน, และชุมชนท้องถิ่นสามารถส่งเสรมิใหเ้กิดการบรหิารจดัการที่มปีระสทิธภิาพและยัง่ยนื โดยการแลกเปลี่ยน
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ทรพัยากรและความรู้จากแต่ละฝ่ายสามารถน าไปสู่การพฒันาโครงการที่มีความสอดคล้องกับความต้องการและ
ศกัยภาพของพืน้ที ่การบรหิารจดัการทีด่คีวรเน้นทีก่ารสรา้งแผนการจดัการทีค่รอบคลุมการพฒันาแหล่งท่องเทีย่ว การ
เพิม่โอกาสในการฝึกอบรมเจา้หน้าทีแ่ละผูใ้หบ้รกิารท่องเทีย่ว เพื่อยกระดบัการใหบ้รกิารและสรา้งความพงึพอใจให้กบั
นักท่องเทีย่ว การใชเ้ทคโนโลยใีนการจดัการและการตดิตามผลการด าเนินงานเป็นสิง่ส าคญัทีช่่วยใหก้ารบรหิารจดัการ
มคีวามโปร่งใสและมปีระสทิธภิาพมากยิง่ขึน้ การวางแผนการบรหิารจดัการทีด่จีะช่วยใหส้ามารถจดัการกบัความท้า
ทายทีเ่กดิขึน้ในกระบวนการท่องเทีย่วและท าใหแ้หล่งท่องเทีย่วมคีวามน่าสนใจและมกีารพฒันาอย่างต่อเนื่องในระยะ
ยาว 
ศกัยภาพในการรองรบันักท่องเที่ยว: ผู้ทรงคุณวุฒเิน้นย ้าถึงความส าคญัของการเตรยีมความพร้อมด้านโครงสร้าง
พืน้ฐาน เช่น ทีพ่กั รา้นอาหาร และสิง่อ านวยความสะดวก ซึง่มบีทบาทส าคญัอย่างยิง่ในการรองรบัจ านวนนักท่องเทีย่ว
ทีเ่พิม่ขึน้อย่างมปีระสทิธภิาพ การพฒันาโครงสรา้งพืน้ฐานเหล่านี้ควรเป็นเป้าหมายหลกัในการวางแผนและด าเนินการ
เพื่อให้สามารถรองรบันักท่องเที่ยวได้หลากหลายกลุ่ม การพฒันาที่พกัและบรกิารที่เกี่ยวขอ้งควรครอบคลุมทัง้การ
ขยายพืน้ทีแ่ละการปรบัปรุงคุณภาพ เพื่อใหเ้กดิประสบการณ์การท่องเทีย่วที่ดแีละสร้างความพงึพอใจทีย่ ัง่ยนื ซึ่งจะ
เป็นปัจจยัส าคญัในการสรา้งภาพลกัษณ์ทีด่แีละกระตุน้ใหน้ักท่องเทีย่วกลบัมาเยอืนอกีในอนาคต 
นอกจากนี้ การปรบัปรุงสิง่อ านวยความสะดวก เช่น ระบบการคมนาคม ป้ายขอ้มูล และบรกิารช่วยเหลอือื่นๆ ถอืเป็น
สิง่จ าเป็นทีจ่ะท าใหก้ารเดนิทางของนักท่องเทีย่วสะดวกสบายและปลอดภยัมากขึน้ การจดัระบบการจดัการทีด่จีะช่วย
ลดปัญหาความแออดัและความไม่สะดวกในการใชบ้รกิาร ซึง่จะท าใหน้ักท่องเทีย่วสามารถเพลดิเพลนิกบัประสบการณ์
ท่องเทีย่วไดอ้ย่างเตม็ที ่การวางแผนการพฒันาความสามารถในการรองรบันักท่องเทีย่วควรไดร้บัการพจิารณาอย่าง
รอบคอบและมกีารเตรยีมการล่วงหน้าเพื่อตอบสนองความต้องการในอนาคต โดยเฉพาะอย่างยิง่กบัแหล่งท่องเทีย่ว
ตามรอยพระบาทสมเดจ็พระจอมเกล้าเจา้อยู่หวัมหาราชในจงัหวดัประจวบครีขีนัธ์ การมคีวามพรอ้มในดา้นนี้จะช่วย
เสรมิสรา้งความน่าสนใจและความยัง่ยนืของแหล่งท่องเทีย่ว และท าใหก้ารท่องเทีย่วในพืน้ทีเ่ป็นไปอย่างมปีระสทิธภิาพ 
การท่องเที่ยวตามรอยพระบาทสมเด็จพระจอมเกล้าเจ้าอยู่หัวมหาราชในจังหวัดประจวบคีรีข ันธ์มุ่งเน้นไปที่
นักท่องเทีย่วทีม่คีวามสนใจในประวตัศิาสตร์และวฒันธรรม รวมถงึชุมชนทอ้งถิน่ทีม่บีทบาทส าคญัในการพฒันาแหล่ง
ท่องเทีย่ว โดยแหล่งท่องเทีย่วทีเ่กี่ยวขอ้งกบัพระราชกรณียกิจของพระองค์ไดร้บัการคดัเลอืก เนื่องจากมคีวามส าคญั
ทางประวตัศิาสตรแ์ละวฒันธรรมสงู การท่องเทีย่วลกัษณะนี้สามารถด าเนินการไดต้ลอดทัง้ปี โดยเฉพาะในช่วงฤดูกาล
ท่องเทีย่วหลกัทีม่กีจิกรรมพเิศษหรอืเทศกาลทีเ่กีย่วขอ้งเพื่อดงึดดูนักท่องเทีย่ว การส่งเสรมิการท่องเทีย่วจะเน้นการจดั
กิจกรรมพิเศษ การประชาสมัพนัธ์ที่เหมาะสม การพฒันาโครงสร้างพื้นฐานที่ครบถ้วน และการสร้างความร่วมมอื
ระหว่างภาครฐัและเอกชน ซึง่จะช่วยเพิม่ความสะดวกในการเขา้ถงึแหล่งทอ่งเทีย่วและความน่าสนใจใหก้บันักทอ่งเทีย่ว
ในวงกวา้ง 
 
สรปุและอภิปรายผล 

การศกึษาศกัยภาพการท่องเทีย่วตามรอยพระบาทสมเด็จพระจอมเกล้าเจ้าอยู่หวัมหาราชในจงัหวดัประจวบครีขีนัธ์ 
สรุปไดว้่า แหล่งท่องเทีย่วนี้มศีกัยภาพส าคญัในการพฒันาแหล่งท่องเทีย่วทีม่คีุณค่าทางประวตัศิาสตร์และวฒันธรรม  
ขอ้มูลจากการสมัภาษณ์เชงิลกึกบัผูท้รงคุณวุฒ ิ20 ท่าน ชี้ใหเ้หน็ถงึความตอ้งการในการพฒันาโครงสรา้งพืน้ฐานและ
การสื่อสารการตลาดทีต่อบสนองต่อความตอ้งการของนักท่องเทีย่วไดอ้ย่างมปีระสทิธภิาพ 
การวเิคราะห์พฤตกิรรมการท่องเทีย่วตามแนวคดิ (6W1H) พบว่าแนวคดินี้สะทอ้นถงึความต้องการและความคาดหวงั
ของนักท่องเที่ยวที่สนใจประวตัิศาสตร์และวฒันธรรม รวมถึงความต้องการของชุมชนท้องถิ่นในการพฒันาแหล่ง
ท่องเทีย่ว อย่างไรกต็ามแนวคดินี้อาจไม่สามารถตอบสนองต่อความเปลี่ยนแปลงทางการตลาดทีเ่กดิขึน้ในปัจจุบนัได้
อย่างเต็มที่ เนื่องจากพฤติกรรมนักท่องเที่ยวที่มกีารเปลี่ยนแปลงไปตามเทรนด์ดจิทิลัและความนิยมที่รวดเร็ว  ผู้ให้
สมัภาษณ์ส่วนใหญ่เห็นว่าการจดักิจกรรมและการประชาสมัพนัธ์ที่ด ีสามารถเพิม่ความน่าสนใจและการเยี่ยมชมได้
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อย่างมปีระสทิธภิาพ สอดคล้องกบัการศกึษาของ Yu et al. (2023) และ ปฐมพงค์ กุกแก้ว และ เอกลกัษณ์ สงวนแสง 
(2563) ที่เน้นการท าความเขา้ใจลกึซึ้งเกี่ยวกบัแหล่งท่องเที่ยวทางประวตัิศาสตร์และการพฒันากลยุทธ์การตลาดที่
ครอบคลุม 
การวเิคราะห์องค์ประกอบการท่องเทีย่ว (10A) พบว่าแหล่งท่องเทีย่วตามรอยพระบาทสมเดจ็พระจอมเกล้าเจา้อยู่หวั
มหาราชมคีวามหลากหลายและน่าสนใจ โดยเฉพาะในดา้นสิง่ดงึดดูและความสะดวกในการเขา้ถงึ แต่สิง่ทีค่วรพจิารณา
เพิม่เตมิคอืความสามารถในการรองรบันักท่องเทีย่วจ านวนมาก และการรกัษาสมดุลระหว่างการอนุรกัษ์สิง่แวดลอ้มกบั
การพฒันาเศรษฐกจิในพื้นที่ ซึ่งสอดคล้องกบังานวจิยัของ Keller & Kotler (2022) และ ภรภสัสรณ์ ชุมพล (2561) ที่
เน้นการพฒันาการท่องเทีย่วเชงิประวตัศิาสตรแ์ละวฒันธรรม โดยเน้นการสรา้งมลูค่าเพิม่ใหก้บัแหล่งท่องเทีย่ว 
การสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการ (IMC) ถือเป็นกุญแจส าคญัในการเพิม่การรบัรู้และความสนใจของนักท่องเทีย่ว 
การใช้กลยุทธ์การตลาดที่ครอบคลุมและสอดคล้องกบัความต้องการของกลุ่มเป้าหมายจะช่วยดงึดูดนักท่องเทีย่วใน
อนาคต อย่างไรกต็าม ต้องมกีารพจิารณาอย่างรอบคอบในการเลอืกช่องทางการสื่อสารทีเ่หมาะสม เพื่อไม่ใหเ้กดิการ
สรา้งความสบัสนใหก้บันักท่องเทีย่วและสามารถตอบสนองต่อพฤตกิรรมผูบ้รโิภคในยุคดจิทิลัไดอ้ย่างเตม็ประสทิธภิาพ 
สอดคล้องกบังานวจิยัของ นฤดม ต่อเทยีนชยั และ วชิติ อู่อ้น (2567) และ ธนิชชา ชยัชชัวาลประทปี และ ชวลยี์ ณ 
ถลาง (2562) ทีก่ล่าวถงึการพฒันาการท่องเทีย่วอย่างยัง่ยนืเพื่อรกัษาความเป็นเมอืงเป้าหมาย 
สรุปไดว้่า แหล่งท่องเทีย่วตามรอยพระบาทสมเดจ็พระจอมเกลา้เจา้อยู่หวัมหาราชในจงัหวดัประจวบครีขีนัธม์ศีกัยภาพ
สูงในการดงึดูดนักท่องเทีย่ว โดยเฉพาะในด้านความดงึดูดใจทางประวตัิศาสตร์และวฒันธรรม การพฒันาโครงสรา้ง
พืน้ฐาน การประชาสมัพนัธ ์และการสรา้งความร่วมมอืระหว่างภาครฐัและเอกชนเป็นปัจจยัส าคญัทีช่่วยเพิม่ความส าเรจ็
ในการดึงดูดนักท่องเที่ยวได้มากยิ่งขึ้น แต่ควรพิจารณาปรบักลยุทธ์เพื่อให้สอดคล้องกับเทรนด์ดิจิทัลและความ
เปลีย่นแปลงทางพฤตกิรรมของนักท่องเทีย่วในอนาคต 
ข้อเสนอแนะเพื่อการน าผลการวิจยัไปใช้ 
1) การปรบัปรุงโครงสรา้งพืน้ฐาน ทีพ่กัและรา้นอาหาร ควรมกีารเพิม่จ านวนทีพ่กัและรา้นอาหารทีม่คีุณภาพ พรอ้มกบั
การปรบัปรุงสิง่อ านวยความสะดวก เพื่อรองรบัการเยีย่มชมทีเ่พิม่ขึน้ การพฒันาโครงสรา้งพืน้ฐานเหล่านี้จะช่วยใหก้าร
ท่องเทีย่วในพืน้ทีม่คีวามสะดวกสบายและตอบสนองความต้องการของนักท่องเทีย่วไดด้ยีิง่ขึน้ ควรมกีารพฒันาระบบ
การคมนาคมที่เชื่อมโยงแหล่งท่องเทีย่วหลกัและสถานทีส่ าคญั เช่น การปรบัปรุงถนนเส้นทาง การเพิม่บรกิารขนส่ง
สาธารณะ และการตดิตัง้ป้ายขอ้มลูเพื่อใหก้ารเดนิทางเป็นไปอย่างราบรื่น 
2) ควรมีการส่งเสริมการสร้างความร่วมมอืระหว่างภาครฐัและเอกชน ในการพฒันาแหล่งท่องเที่ยว โดยการจดัตัง้
คณะท างานร่วมกนัเพื่อวางแผนและด าเนินการดา้นการตลาดและการพฒันาโครงสรา้งพืน้ฐาน ตลอดจนการสนับสนุน
งบประมาณ รฐัควรสนับสนุนการลงทุนในดา้นการพฒันาแหล่งท่องเทีย่วผ่านโครงการร่วมทุน หรอืการใหเ้งนิสนับสนุน
ในรปูแบบต่างๆ เพื่อกระตุน้การพฒันาและสรา้งแรงจงูใจใหก้บัผูล้งทุน 
3) การเพิม่ประสทิธภิาพในการบรหิารจดัการ ควรมกีารจดัท ากลยุทธ์การตลาดทีค่รอบคลุมและมคีวามชดัเจนในการ
ประชาสมัพนัธแ์หล่งท่องเทีย่ว เช่น การใชส้ื่อดจิทิลั การจดักจิกรรมพเิศษ และการจดัท าแคมเปญการตลาดเพื่อดงึดดู
นักท่องเทีย่ว ควรมกีารฝึกอบรมและพฒันาทกัษะของเจา้หน้าทีแ่ละบุคลากรทีใ่หบ้รกิารนักท่องเทีย่ว เพื่อยกระดบัการ
ใหบ้รกิารและสรา้งความพงึพอใจใหก้บัผูม้าเยอืน 
4) การพฒันาแหล่งท่องเที่ยวอย่างยัง่ยนื ควรมกีารวางแผนและด าเนินการเพื่อการจดัการทรพัยากรธรรมชาติและ
วฒันธรรมอย่างยัง่ยนื รวมถงึการพฒันาโครงการท่องเทีย่วทีไ่ม่ส่งผลกระทบต่อสิง่แวดล้อมและชุมชนทอ้งถิน่ และควร
มกีารเสรมิสรา้งความรูแ้ละการมส่ีวนร่วมของชุมชนทอ้งถิน่ในการพฒันาแหล่งท่องเทีย่ว เพื่อใหชุ้มชนมบีทบาทในการ
ดแูลรกัษาและส่งเสรมิแหล่งท่องเทีย่วใหเ้ป็นไปตามแนวทางทีย่ ัง่ยนื 
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ข้อเสนอแนะในการวิจยัครัง้ต่อไป 
1) การท าความเขา้ใจในความหลากหลายของพืน้ที่ การพฒันาแหล่งท่องเทีย่วอย่างมปีระสทิธภิาพจ าเป็นต้อง ศกึษา
ความหลากหลายของภูมศิาสตรแ์ละวฒันธรรมในแต่ละพืน้ที ่เพื่อใหก้ารพฒันาเหมาะสมกบับรบิททอ้งถิน่ การวจิยัเชงิ
ลกึจะช่วยระบุความตอ้งการเฉพาะและปรบักลยุทธใ์หเ้หมาะสม 
2) การตดิตามผลกระทบของการพฒันาโครงสรา้งพืน้ฐานและการบรหิารจดัการเป็นสิง่ส าคญัเพื่อประเมนิผลสมัฤทธิใ์น
ระยะยาว การวจิยัควรมุ่งเน้นการประเมนิผลของการพฒันา เพื่อปรบัปรุงกลยุทธ์และมาตรการตามความต้องการที่
เปลีย่นแปลง 
3) การใช ้วจิยัเชงิปรมิาณจะช่วยใหก้ารวเิคราะหข์อ้มลูมคีวามชดัเจนและเชื่อถอืได ้ซึง่จะสนับสนุนการก าหนดนโยบาย
และกลยุทธก์ารพฒันาอย่างมปีระสทิธภิาพ 
4) การศกึษานโยบายการศกึษาที่มผีลกระทบต่อการพฒันาแหล่งท่องเทีย่วจะช่วยใหก้ารพฒันา แนวทางนโยบายมี
ความสอดคล้องกบัความต้องการและความเป็นจรงิของพื้นที่ ส่งผลใหก้ารพฒันาทัง้ดา้นการท่องเทีย่วและการศกึษา
เป็นไปอย่างมปีระสทิธภิาพ 
5) การพฒันาวธิกีารสอนทีเ่ชื่อมโยงกบั วฒันธรรมทอ้งถิน่จะช่วยสรา้งการเรยีนรูท้ีม่คีวามหมายและเป็นประโยชน์ต่อ
นักเรยีน ท าใหก้ารศกึษาเหมาะสมกบับรบิททอ้งถิน่และส่งเสรมิความเขา้ใจในวฒันธรรม 
ดงันัน้ การด าเนินการตามขอ้เสนอแนะเหล่านี้จะท าใหก้ารพฒันาแหล่งท่องเทีย่วและการศกึษาในพืน้ทีต่ามรอยพระราช
กรณียกจิม ีความครอบคลุมและมปีระสทิธภิาพมากขึน้ ตอบสนองต่อความตอ้งการของนักท่องเทีย่วและชุมชนท้องถิน่
อย่างเหมาะสม 
 
เอกสารอ้างอิง 
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