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บทคดัย่อ 

การวจิยัครัง้น้ีมวีตัถุประสงค์เพื่อ 1) ศกึษาระดบัปัจจยัดา้นองค์ประกอบการท่องเที่ยว และการตดัสนิใจมาท่องเที่ยว

สะพานข้ามแม่น้ําแคว จงัหวดักาญจนบุร ี2) ศกึษาปัจจยัดา้นองค์ประกอบการท่องเที่ยวที่ส่งผลต่อการตัดสนิใจมา

ท่องเทีย่วสะพานขา้มแม่น้ําแคว จงัหวดักาญจนบุร ีผลการวจิยัพบว่า 1) ระดบัความคดิเหน็ของปัจจยัดา้นองคป์ระกอบ

การท่องเทีย่วในภาพรวมและรายดา้นอยู่ในระดบัมาก และการตดัสนิใจมาท่องเทีย่วในภาพรวมและรายขอ้อยู่ในระดบั

มากด้วยเช่นกนั 2) ปัจจยัด้านองค์ประกอบการท่องเที่ยวที่ส่งผลต่อการตดัสนิใจมาท่องเที่ยวสะพานขา้มแม่น้ําแคว 

จงัหวดักาญจนบุร ีคอื ดา้นการดงึดดูใจ (X1) ดา้นทีพ่กั (X4) การเขา้ถงึ (X2) ดา้นสิง่อํานวยความสะดวก (X3) และดา้น

กิจกรรม(X5) โดยเขยีนสมการทํานายการตดัสนิใจมาท่องเที่ยวที่สะพานขา้มแม่น้ําแคว ได้ดงัน้ี tot = .483 + .244 

(X1) + .227 (X4) + .212 (X2) + .189 (X3) + .146 (X5) 

คาํสาํคญั: การตดัสนิใจมาท่องเทีย่ว, สะพานขา้มแม่น้ําแคว, จงัหวดักาญจนบุร ี
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Abstract 

The objectives of this research were 1) to study tourism factors levels and tourist’s decision in travelling to 

the bridge over the River Kwai, Kanchanaburi Province and 2) to study the factors of tourism components 

affecting tourists decision to visit the bridge over the River Kwai, Kanchanaburi Province. The results of the 

study found that 1) the opinion level of tourism factors in overall and in each aspect were at a high level, the 

tourist decision to visit in the whole and each item were at a high level and 2) factors affecting tourists’ 

decision in travelling to the bridge over the River Kwai, Kanchanaburi Province are the area of attraction (X1), 

accommodation (X4), access (X2), facilities (X3) and activities (X5) by writing the equation for predicting the 

tourists decision to visit the bridge over the River Kwai as follows: tot = .483 + .244 (X1) + .227 (X4) + .212 

(X2) + .189 (X3) +.146 (X5). 

Keywords: Decision to travel, Bridge on the River Kwai, Kanchanaburi Province 

 

บทนํา 

จงัหวัดกาญจนบุรี เป็นจงัหวดัหน่ึงที่มีศักยภาพที่จะพัฒนาเป็นแหล่งท่องเที่ยวที่สําคัญของประเทศ เน่ืองจากมี

ประวตัิศาสตร์ความเป็นมาอย่างยาวนาน ตัง้อยู่ทางดา้นใต้ของจงัหวดักรุงเทพมหานครเพยีง 200 กโิลเมตร มแีหล่ง

ท่องเทีย่วทีน่่าสนใจหลากหลาย ทัง้ในเชงิวฒันธรรม สุขภาพ เกษตรและนิเวศ อกีทัง้มสีนิคา้เกษตรและสนิคา้ OTOP 

และเป็นสวรรคข์องนักท่องเทีย่วซึง่แหล่งท่องเทีย่วเชงิประวตัศิาสตรแ์ละวฒันธรรมในจงัหวดักาญจนบุร ีนัน้ไดร้บัความ

นิยมค่อนขา้งมาก ไดแ้ก่ สะพานขา้มแม่น้ําแคว (ทวัร์ออนไทยดอทคอม, 2559) ซึ่งมคีวามสวยงามเป็นอย่างมากและ

สามารถเดินทางมาท่องเที่ยวได้หลายเส้นทาง การเดนิทางท่องเที่ยวในจงัหวดักาญจนบุร ียงัคงมีอตัราการเติบโต

เพิ่มขึ้นจากปี 2560 ที่ผ่านมา คิดเป็นร้อยละ 3.42 โดยแบ่งเป็นผู้เยี่ยมเยือนชาวไทยเพิ่มขึ้นร้อยละ 2.72 และเป็น

ชาวต่างชาตมิอีตัราการเตบิโตค่อนขา้งสงูถงึรอ้ยละ 22.96 จะเหน็ไดว้่าอตัราการเพิม่ของนักท่องเทีย่วต่างชาตมิสีดัส่วน

การเพิ่มที่มากกว่าชาวไทยอย่างเห็นได้ชดัเจน ในการเดนิทางแต่ละครัง้นักท่องเที่ยวมีระยะเวลาพกัเฉลี่ยประมาณ 

2.5 วนั จะเห็นว่ามีอตัราคงที่จากปีที่ผ่าน โดยใช้จ่ายแต่ละวนัประมาณ 1,287.13 บาท มอีตัราการเพิ่มเพียงรอ้ยละ 

0.95 (การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย, 2562) ซึ่งเมื่อเปรยีบเทยีบกบัจํานวนนักท่องเทีย่วโดยภาพรวมของทัง้ประเทศ 

จะพบว่าการเพิม่ขึน้ของตวัเลขการท่องเทีย่วของจงัหวดักาญจนบุรไีม่ไดเ้ป็นสดัส่วนตามการเตบิโตของการท่องเทีย่ว

ของประเทศ โดยเฉพาะระยะเวลาพกัเฉลีย่ทีค่่อนขา้งน้อย ส่งผลใหก้ารใชจ้่ายน้อยตามไปดว้ย  

จากขอ้มลูขา้งต้นทําใหผู้ว้จิยัสนใจศกึษา เรื่อง ปัจจยัทีม่ผีลต่อการตดัสนิใจมาท่องเทีย่วสะพานขา้มแม่น้ําแคว จงัหวดั

กาญจนบุร ีซึง่จะสามารถนําผลการวจิยัทีไ่ดไ้ปใชป้ระโยชน์ในการนํามาวางแผนทางดา้นการตลาด ประชาสมัพนัธ์การ

ท่องเทีย่วของจงัหวดักาญจนบุร ีเพื่อเพิม่จาํนวนนักท่องเทีย่ว ระยะเวลาพกั ตลอดจนการใชจ้่ายของนักท่องเทีย่วอนัจะ

ช่วยกระตุน้เศรษฐกจิของจงัหวดักาญจนบุรไีดอ้กีทางหน่ึง 

 

วตัถปุระสงคข์องการวิจยั 

1) เพื่อศกึษาระดบัปัจจยัด้านองค์ประกอบการท่องเที่ยวและการตดัสนิใจมาท่องเที่ยวสะพานขา้มแม่น้ําแคว จงัหวดั

กาญจนบุร ี

2) เพื่อศกึษาปัจจยัทีม่ผีลต่อการตดัสนิใจมาเทีย่วสะพานขา้มแม่น้ําแคว จงัหวดักาญจนบุร ี
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การทบทวนวรรณกรรม 

Dickman (1996) กล่าวถึงองค์ประกอบของแหล่งท่องเที่ยวและผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวว่า แหล่งท่องเที่ยวและ

ผลติภณัฑ์การท่องเที่ยว (Tourist Destination and Tourism Product) จําเป็นต้องประกอบด้วย 5 องค์ประกอบหลกั 

หรอืองค์ประกอบ 5A คอื สิง่ที่ดงึดูดใจ (Attraction) สิง่อํานวยความสะดวกในการเดนิทาง (Accessibility) สิง่อํานวย

ความสะดวกต่างๆ (Amenity) ทีพ่กั (Accommodation) และกจิกรรมต่างๆ (Activity) 

Pike (2008) กล่าวถงึ คุณลกัษณะของแหล่งท่องเทีย่วว่า แหล่งท่องเทีย่วเป็นการผสมผสานระหว่างผลติภณัฑท์างการ

ท่องเทีย่ว ประสบการณ์ และการนําเสนอทรพัยากรทีจ่บัตอ้งไม่ไดอ้ื่นๆ ใหแ้ก่ผูบ้รโิภค สิง่สาํคญัคอืแหล่งท่องเทีย่วเป็น

สถานที่ซึ่งนักท่องเที่ยวจะเดินทางมา เยี่ยมชมหรือพกัอาศยั ดงันัน้แหล่งท่องเที่ยวควรประกอบด้วยองค์ประกอบ 

5 ประการ ไดแ้ก่ความสามารถในการจดัความสามารถในการเขา้ถงึ (Accessibility) สิง่ดงึดูดใจ (Attraction) สิง่อํานวย

ความสะดวก (Amenities) กจิกรรม (Activities) การใหบ้รกิารของแหล่งท่องเทีย่ว (Ancillary Service) 

Tourism Western Australia (2008) ได้กล่าวถึงทฤษฎี  5A ซึ่ งมีรายละเอียด ดังน้ี  1) สิ่งดึงดูดใจ (Attraction) 

2) กิ จ ก รรม  (Activities) 3) ก าร เข้ าถึ ง  (Access) 4) สิ่ ง อํ าน วย ค วาม สะดวก  (Amenities) แ ล ะ  5) ที่ พั ก 

(Accommodation)  

จุไรรตัน์ กีรติบูรณะ (2550) กล่าวว่า สามารถแบ่งการตัดสินใจมาเที่ยวของนักท่องเที่ยว ได้เป็น 2 ปัจจัย ได้แก่ 

1) ปัจจยัภายในทีม่ผีลต่อการตดัสนิใจของนักท่องเทีย่ว ไดแ้ก่ การรบัรู ้แรงจูงใจ ทศันคต ิบุคลกิภาพ และการเรยีนรู ้

2) ปัจจยัภายนอกทีม่ผีลต่อการตดัสนิใจของนักท่องเทีย่ว ประกอบไปด้วย กลุ่มอ้างองิ ครอบครวั ชัน้ทางสงัคม และ 

วฒันธรรมในมุมมองของนักท่องเทีย่ว 

สมมติฐานการวิจยั 

ปัจจยัด้านองค์ประการท่องเที่ยว ได้แก่ สิง่ดึงดูดใจ สิง่อํานวยความสะดวก ที่พกั กิจกรรม และการเข้าถึง ที่ส่งผล

ทางบวกต่อการตดัสนิใจมาท่องเทีย่วสะพานขา้มแม่น้ําแควจงัหวดักาญจนบุร ี

กรอบแนวคิดในการวิจยั 

ในการศกึษาเรื่อง ปัจจยัทีม่ผีลต่อการการตดัสนิใจมาท่องเทีย่วสะพานขา้มแม่น้ําแคว จงัหวดักาญจนบุร ีครัง้น้ี ผูว้จิยัได้

ใชแ้นวคดิองคป์ระกอบเรื่องการท่องเทีย่วของ ดกิซ์แมนด ์(Dickman 1996) 5As ดงัสรุปเป็นกรอบแนวคดิไดด้งัภาพ 

 

ตวัแปรต้น  ตวัแปรตาม 

ปัจจยัด้านองคป์ระกอบการท่องเท่ียว  

การตดัสนิใจมาท่องเทีย่ว 

สะพานขา้มแม่น้ําแคว 

จงัหวดักาญจนบุร ี

1) สิง่ดงึดดูใจของแหล่งท่องเทีย่ว  

2) สิง่อํานวยความสะดวกของแหล่งท่องเทีย่ว  

3) ทีพ่กัของแหล่งท่องเทีย่ว  

4) กจิกรรมของแหล่งท่องเทีย่ว  

5) การเขา้ถงึแหล่งท่องเทีย่ว  

 

วิธีการวิจยั 

การวจิยัครัง้น้ี ใชร้ะเบยีบวธิวีจิยัเชงิปรมิาณ (Quantitative Research) ซึง่มขี ัน้ตอนดาํเนินงานวจิยัดงัน้ี 

ประชากรและกลุ่มตวัอย่าง ประชากร คอื นักท่องเทีย่วชาวไทยทีม่าเทีย่วสะพานขา้มแม่น้ําแคว จงัหวดักาญจนบุร ี

จาํนวนทัง้สิน้ 899,491 คน (สาํนักงานสถติจิงัหวดักาญจนบุร,ี 2562) กลุ่มตวัอย่าง คอื นักท่องเทีย่วชาวไทยทีม่าเทีย่ว

สะพานขา้มแม่น้ําแคว จงัหวดักาญจนบุร ีจํานวน 400 คน ไดจ้ากสูตรการคาํนวณขนาดของกลุ่มตวัอย่างของ ยามาเน่ 

(Yamane,1967) ทีค่วามคลาดเคลื่อน 5% ไดจ้าํนวนกลุ่มตวัอย่าง 400 ราย ใชก้ารสุ่มเลอืกตวัอย่างดว้ยวธิโีดยบงัเอญิ 
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เคร่ืองมือท่ีใช้ในการวิจยั เครื่องมอืทีใ่ชใ้นการรวบรวมขอ้มลูครัง้น้ี คอืแบบสอบถาม (Questionnaire) ซึง่สรา้งขึน้โดย 

อาศยัแนวคดิ ทฤษฎีและงานวจิยัที่เกี่ยวขอ้ง รวมทัง้กรอบแนวคดิการศกึษาวจิยั ประกอบด้วย ขอ้มูลทัว่ไปเกี่ยวกบั

ปัจจยัส่วนบุคคลของผู้ตอบแบบสอบถาม แบบสอบถามเกี่ยวกับปัจจยัองค์ประกอบการท่องเที่ยว แบบสอบถาม

เกีย่วกบัการตดัสนิใจมาท่องเทีย่วสะพานขา้มแม่น้ําแคว จงัหวดักาญจนบุร ีในการทดสอบคุณภาพเครื่องมอืทีใ่ชใ้นการ

เก็บข้อมูลวจิยัครัง้น้ี ได้เอาเครื่องมอืที่ใช้ในการเก็บข้อมูลมาตรวจสอบความเที่ยงตรง (Validity) และความเชื่อมัน่ 

(Reliability) ดงัน้ี นําแบบสอบถามที่สรา้งขึ้น ตรวจสอบความเที่ยงตรง (Validity) โดยให้ผู้เชี่ยวชาญจํานวน 3 ท่าน 

ตรวจสอบความถูกต้องและความตรงเชงิเน้ือหา (Content Validity) โดยได้ค่าอยู่ระหว่าง 0.67-1.00 ซึ่งมากกว่าค่า

มาตรฐานที่ 0.5 ผลการพจิารณานัน้สอดคล้องทุกขอ้ หลงัจากตรวจสอบคุณภาพของแบบสอบถามทีผ่่านการทดสอบ 

ความตรงเชิงเน้ือหา (Content Validity) ผู้วจิยัได้ทําการปรบัปรุงแบบสอบถามแล้วนําไปทดลองใช้ (Try out) เพื่อ

ทดสอบค่าความเชื่อมัน่ (Reliability) โดยทดลองกบักลุ่มตวัอย่าง จาํนวน 30 ราย ดว้ยวธิกีารหาค่าสมัประสทิธิแ์อลฟ่า

ของครอนบาค โดยไดค้่า 0.897 

การเก็บรวบรวมข้อมูล ในการเกบ็รวบรวมขอ้มูล ผูว้จิยัจะทาํการเก็บรวบรวมขอ้มูลหลงัจากปรบัปรุงคุณภาพของ

แบบสอบถาม เกบ็ขอ้มลูจากกลุ่มตวัอย่าง คอื นักท่องเทีย่วชาวไทยทีม่าเทีย่วสะพานขา้มแม่น้ําแคว จงัหวดักาญจนบุร ี

จาํนวน 400 ราย  

การวิเคราะห์ข้อมูล ในการศึกษาวิจยัครัง้น้ี ผู้วจิยันําข้อมูลจากแบบสอบถามไปวิเคราะห์ข้อมูลโดยใช้โปรแกรม

สาํเรจ็รปู โดยใชส้ถติใินการวเิคราะหข์อ้มลู ดงัน้ี การวเิคราะหข์อ้มลูคุณลกัษณะทางประชากรโดยการหาค่าความถีแ่ละ

ค่าร้อยละ (%) การวเิคราะห์ขอ้มูลระดบัปัจจยัปัจจยัองค์ประกอบการท่องเที่ยว โดยใช้ ค่าเฉลี่ย และส่วนเบี่ยงเบน

มาตรฐาน การวเิคราะห์ขอ้มูลปัจจยัปัจจยัองค์ประกอบการท่องเทีย่วทีส่่งผลต่อการตดัสนิใจมาท่องเที่ยวสะพานขา้ม

แม่น้ําแคว จงัหวดักาญจนบุร ีใชส้ถติกิารวเิคราะหถ์ดถอยพหุ (Multiple regression analysis) ดว้ยวธิเีอน็เทอร ์(enter) 

เพื่อทดสอบสมมตฐิานแลว้นําเสนอในรปูตารางประกอบการบรรยาย 

 

ผลการวิจยั 

ผลการวเิคราะห์กลุ่มตวัอย่าง พบว่า ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง คดิเป็นรอ้ยละ 54.0 ส่วนใหญ่มอีายุ 

21-30 ปี คดิเป็นรอ้ยละ 29.5 รองลงมามอีายุตํ่ากว่า 21 ปี หรอืตํ่ากว่า คดิเป็นรอ้ยละ 28.3 ส่วนใหญ่มสีถานภาพโสด 

คดิเป็นรอ้ยละ 50.3 รองลงมามสีถานภาพสมรส คดิเป็นรอ้ยละ 40.8 ส่วนใหญ่มรีะดบัการศกึษาปรญิญาตร ีคดิเป็นรอ้ย

ละ 41.8 รองลงมามรีะดบัการศกึษามธัยมศกึษา คดิเป็นรอ้ยละ 39.8 ส่วนใหญ่มอีาชพีพนักงานบรษิทัเอกชน คดิเป็น

รอ้ยละ 31.0 รองลงมามอีาชพีค้าขาย/ธุรกิจส่วนตวั คดิเป็นรอ้ยละ 25.0 ส่วนใหญ่มรีายได้ต่อเดอืน 20,001-30,000 

บาท คดิเป็นรอ้ยละ 33.8 รองลงมามรีายไดต้่อเดอืน 10,001-20,000 บาทคดิเป็นรอ้ยละ 32.8 

ระดบัความคดิเหน็ปัจจยัองคป์ระกอบการท่องเทีย่วในภาพรวมอยู่ในระดบัมาก (  = 4.49) เมื่อพจิารณาเป็นรายดา้น

พบว่า ดา้นกจิกรรมทีเ่กีย่วกบัแหล่งท่องเทีย่ว มรีะดบัความคดิเหน็อยู่ในระดบัมากทีสุ่ด (  = 4.52) ดา้นการดงึดูดใจ

ของแหล่งท่องเที่ยว มรีะดบัความคดิเห็นอยู่ในระดบัมากที่สุด (  = 4.50) ด้านที่พกับรเิวณแหล่งท่องเที่ยว มรีะดบั

ความคิดเห็นอยู่ในระดบัมาก (  = 4.49) ด้านการเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยวและด้านสิ่งอํานวยความสะดวกในแหล่ง

ท่องเทีย่ว มรีะดบัความคดิเหน็อยู่ในระดบัมาก (  = 4.47) 

ระดบัความคดิเหน็การตดัสนิใจมาทอ่งเทีย่วในภาพรวมอยู่ในระดบัมากทีสุ่ด (  = 4.52) เมื่อพจิารณาเป็นรายขอ้พบว่า 

ชอบมาใช้เวลาว่างกบัครอบครวั มรีะดบัความคดิเห็นอยู่ในระดบัมากที่สุด (  = 4.66) แนะนําให้เพื่อนหรอืผู้รูจ้กัมา

ท่องเที่ยว มรีะดบัความคดิเห็นอยู่ในระดบัมากที่สุด (  = 4.58) เชื่อมัน่ในความสะอาดของอาหารและราคา มรีะดบั

ความคดิเห็นอยู่ในระดบัมากที่สุด (  = 4.57) มทีศันคตทิี่ดตี่อการมาท่องเทีย่ว มรีะดบัความคดิเหน็อยู่ในระดบัมาก
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ทีสุ่ด (  = 4.56) มแีรงจูงใจทีด่ใีนการมาท่องเทีย่ว มรีะดบัความคดิเหน็อยู่ในระดบัมาก (  = 4.46) พอใจกบับรกิาร

และธรรมชาต ิและ รบัรูถ้งึความน่าสนใจของสะพานขา้แม่น้ําแคว มรีะดบัความคดิเหน็อยู่ในระดบัมาก (  = 4.44) 

ก่อนทีจ่ะนําเสนอผลการวเิคราะห์การถดถอยพหุ ทดสอบขอ้กําหนดเบือ้งต้นทีส่ําคญัของสถติอิ้างองิทีใ่ช ้ดงัน้ี วธิกีาร

วเิคราะห์สหสมัพนัธ์ (Correlation Analysis) ระหว่างตวัแปรอสิระ จะต้องมคีวามสมัพนัธ์กนัไม่เกิน 0.80 ทัง้ทางบวก

และลบ (สุชาต ิประสทิธิร์ฐัสนิธุ,์ 2544) ค่าทีไ่ดม้ค่ีาอยู่ระหว่าง .546 - .696 สรุปไดว้่าตวัแปรอสิระทัง้หมดไม่มปัีญหา

ความสัมพันธ์กันเองหรือไม่มีปัญหาภาวะร่วมเส้นตรงพหุ (Multicollinearity) พิจารณาร่วมกับค่า VIF (Variance 

Inflation Factors) ค่า VIF ตอ้งมคี่าไม่เกนิ 10 (Belsley, 1991) ซึง่ค่าทีไ่ดม้คี่าอยู่ระหว่าง 1.986-2.758 ซึง่ผ่านเกณฑ ์

 

ตารางท่ี 1 แสดงค่าสมัประสทิธิส์หสมัพนัธข์องตวัแปรอสิระและค่า VIF 

องคป์ระกอบการ

ท่องเท่ียว 

 การดึงดดูใจ การเข้าถึง ส่ิงอาํนวย 

ความสะดวก 

ท่ีพกั กิจกรรม 

การดงึดดูใจ Pearson Correlation  .696 .621 .546 .550 

การเขา้ถงึ Pearson Correlation   .696 .646 .616 

สิง่อํานวยความ

สะดวก 

Pearson Correlation    .670 .623 

ทีพ่กั Pearson Correlation     .615 

กจิกรรม Pearson Correlation      

VIF  2.130 2.758 2.528 2.198 1.986 

 

สรุปเป็นไปตามขอ้ตกลงเบื้องต้นทีส่ําคญั ในการวเิคราะห์การถดถอยพหุ จงึทําการอ่านผลการวเิคราะห์การถดถอย 

พหุดว้ยวธิแีบบขัน้ตอน (enter) ดงัตารางที ่2 

 

ตารางท่ี 2 ผลการวเิคราะหก์ารถดถอยพห ุ

ตวัแปร β Error Beta t sig 

ค่าคงที ่(Constant) 1.854 .170  8.873 .000 

ดา้นการดงึดดูใจ .244 .046 .181 3.153* .002 

ดา้นการเขา้ถงึ .212 .051 .415 2.229* .019 

ดา้นสิง่อํานวยความสะดวก .189 .050 .111 1.771* .007 

ดา้นทีพ่กั .227 .046 .288 4.947* .000 

ดา้นกจิกรรม .146 .046 .178 3.213* .001 

R = .626 R Square = .592 Adjusted R Square = .384 Standard Error = .266 

*ระดบันัยสาํคญัทางสถติทิี ่.05 

 

จากตารางที ่2 พบว่า ปัจจยัดา้นการดงึดูดใจ ดา้นการเขา้ถงึ ดา้นสิง่อํานวยความสะดวก ดา้นทีพ่กั และ ดา้นกจิกรรม 

ส่งผลทางบวกต่อการตดัสนิใจมาท่องเทีย่วทีส่ะพานขา้มแม่น้ําแคว อย่างมนัียสําคญัทางสถติ ิซึ่งเป็นไปตามสมมตฐิาน

ทัง้ 5 สมมตฐิาน 

ปัจจยัดา้นองคป์ระกอบการท่องเทีย่ว สามารถทาํนายการผนัแปรของการตดัสนิใจมาท่องเทีย่วทีส่ะพานขา้มแม่น้ําแคว

ไดร้อ้ยละ 59.2 โดยเรยีงลําดบัค่าอทิธพิลความสาํคญัจากมากไปหาน้อยตามลําดบัดงัน้ี คอื ดา้นการดงึดูดใจ (X1) ดา้น
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ทีพ่กั (X4) การเขา้ถึง (X2) ดา้นสิง่อํานวยความสะดวก (X3) และดา้นกิจกรรม (X5) หรอื โดยเขยีนสมการทํานายการ

ตดัสนิใจมาท่องเทีย่วทีส่ะพานขา้มแม่น้ําแคว ไดด้งัน้ี 

การตดัสนิใจมาท่องเทีย่วทีส่ะพานขา้มแม่น้ําแคว จงัหวดักาญจนบุร ี

tot= .483 + .244 (X1) + .227 (X4) + .212 (X2) + .189 (X3) + .146 (X5) 

 

สรปุและอภิปรายผล 

ผลความคดิเหน็ต่อปัจจยัดา้นองคป์ระกอบการท่องเทีย่วของสะพานขา้มแม่น้ําแคว จงัหวดักาญจนบุร ีภาพรวมอยู่ใน

ระดบัมาก (  = 4.49) รายดา้นกจิกรรมทีเ่กี่ยวกบัแหล่งท่องเทีย่ว อยู่ในระดบัมากทีสุ่ด (  = 4.52) ดา้นการดงึดูดใจ

ของแหล่งทอ่งเทีย่วอยู่ในระดบัมากทีสุ่ด (  = 4.50) ดา้นทีพ่กับรเิวณแหล่งท่องเทีย่วอยู่ในระดบัมาก (  = 4.49) ดา้น

การเขา้ถงึแหล่งท่องเทีย่วและดา้นสิง่อํานวยความสะดวกในแหล่งท่องเทีย่วอยู่ในระดบัมาก (  = 4.47) ซึ่งสอดคล้อง

กบังานวจิยัของ Sthapit. (2013) ศกึษาเรื่อง การรบัรูป้ระสบการณ์ท่องเทีย่ว: การทดสอบดว้ยมาตรวดัประสบการณ์

ความทรงจาํของนักท่องเทีย่ว กรณีศกึษา โรวานนิม ีแลปแลนด ์มวีตัถุประสงคก์ารวจิยัเพื่อศกึษาความสมัพนัธใ์นดา้น

พฤติกรรมการท่องเทีย่วเชงิประสบการณ์ ผลการวจิยัพบว่าวฒันธรรมทอ้งถิ่นและความแปลกใหม่เป็นสิง่ทีช่่วยสรา้ง

ประสบการณ์ท่องเที่ยวและยงัเป็นสิง่ดงึดูดนักท่องเที่ยวให้เดนิทางท่องเที่ยวดว้ย ทัง้น้ีประสบการณ์และกิจกรรมใน

แหล่งท่องเที่ยวควรมกีารทําการวดัความพงึพอใจในองค์ประกอบด้านต่างๆ โดยเฉพาะการมปีฏิสมัพนัธ์กบัชุมชนที่

แหล่งท่องเที่ยว หลังจากทําการวัดพึงพอใจโดยใช้มิติการวัดประสบการณ์ท่องเที่ยว (Tourism Experiential 

Dimensions) จกัทาํใหก้ารออกแบบโปรแกรมท่องเทีย่ว การส่งเสรมิการตลาดนําไปสู่การสรา้งประสบการณ์ท่องเทีย่วที่

มปีระสทิธภิาพเพื่อก่อใหเ้กดิประสบการณ์ท่องเทีย่วทีน่่าจดจาํได ้

ผลการทดสอบสมมตฐิานปัจจยัดา้นองค์ประกอบการท่องเทีย่วทีส่่งผลต่อการตดัสนิใจมาท่องเทีย่วสะพานขา้มแม่น้ํา

แคว จงัหวดักาญจนบุร ีพบว่า ปัจจยัดา้นการดงึดดูใจ ดา้นการเขา้ถงึ ดา้นสิง่อํานวยความสะดวก ดา้นทีพ่กั และ ดา้น

กจิกรรม ส่งผลทางบวกต่อการตดัสนิใจมาท่องเทีย่วทีส่ะพานขา้มแม่น้ําแคว อย่างมนัียสําคญัทางสถติ ิสอดคล้องกบั

งานวจิยัของ อจัฉรา สมบตัินันทา. (2555) ทําการศกึษาวิจยัเรื่อง พฤติกรรมของนักท่องเที่ยวชาวจนีที่เดินทางมา

ท่องเทีย่วประเทศไทย พบว่า ปัจจยัดา้นแหล่งท่องเทีย่ว ดา้นทีพ่กั และการส่งเสรมิการท่องเทีย่วมผีลต่อพฤตกิรรมการ

เดนิทางมาท่องเทีย่วไทยของนักท่องเทีย่วจนี อย่างมนัียสําคญัทีร่ะดบั 0.05 สอดคลอ้งกบังานวจิยัของ ยุทธนา คําพา 

(2557) ทาํการศกึษาวจิยัเรื่อง องคป์ระกอบการท่องเทีย่ว 5A’S ทีม่อีทิธพิลต่อการตดัสนิใจมาท่องเทีย่วแหล่งท่องเทีย่ว

เขาชจีรรย์ของนักท่องเที่ยวชาวจนี พบว่า องค์ประกอบการท่องเที่ยว 5A’S ด้าน มีผลต่อการตดัสนิใจมาท่องเที่ยว

แหล่งทอ่งเทีย่วเขาชจีรรยข์องนักท่องเทีย่วชาวจนี อย่างมนัียสาํคญัทางสถติทิี ่0.05 

ข้อเสนอแนะ 

1) ควรมุ่งไปที่ประเด็นการจดัการเขา้ถึงสถานที่ เพื่อให้นักท่องเที่ยวที่มาสะพานข้ามแม่น้ําแคว จงัหวดักาญจนบุร ี

สามารถเขา้ถงึไดส้ะดวกมากยิง่ขึน้ 

2) ควรใหค้วามสาํคญัในปัจจยัส่วนบุคคล อาจทาํการเพิม่กจิกรรมในสถานทีห่รอืออกสื่อแนะนํา ชกัชวนใหม้าท่องเทีย่ว 

เพื่อเพิม่ความน่าสนใจในการเลอืกมาเทีย่วทีส่ะพานขา้มแม่น้ําแคว 
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