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บทคดัย่อ 
 
การวิจัยเร่ืองนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษาผลกระทบของความตกลงการค้าเสรีไทย-อินเดียต้ังแต่ปี พ .ศ.2547-2554 

และศึกษาปัจจัยท่ีก่อให้เกิดการจัดต้ังความตกลงการค้าเสรีไทย-อินเดีย ผลการศึกษาพบว่าความตกลงการค้าเสรีไทย-อินเดีย
ส่งผลกระทบเชิงบวกต่อประเทศไทย คือ เกิดการขยายตัวทางการค้าระหว่างไทย-อินเดีย การขยายตัวของการค้าบริการ
ระหว่างไทย-อินเดียโดยเฉพาะบริการด้านการท่องเท่ียว นอกจากนี้ยังเกิดการขยายตัวของการลงทุนระหว่างไทย -อินเดีย
เพิ่มข้ึน อย่างไรก็ตามความตกลงการค้าเสรีไทย-อินเดียได้ส่งผลกระทบเชิงลบต่อผู้ผลิตของไทยอันเกิดจากการเข้าไปลงทุนของ
บริษัทไทยในอินเดียและผลกระทบจากมาตรการกีดกันทางการค้าของอินเดีย และปัจจัยท่ีก่อให้เกิดการจัดต้ังความตกลง
การค้าเสรีไทย-อินเดียคือการปรับตัวทางเศรษฐกิจภายใต้กรอบพหุภาคีเช่นองค์การการค้าโลก ไม่สามารถขับเคล่ือนไปสู่
ความส าเร็จในการเปิดเสรีทางการค้าได้จึงส่งผลให้ประเทศต่างๆหันมาท าความตกลงการค้าเสรีแบบทวิภาคี ประกอบกับ
อินเดียมีอิทธิพลและบทบาททางด้านเศรษฐกิจท่ีสูงข้ึนในยุคหลังสงครามเย็น และยังเป็นตลาดท่ีมีศักยภาพสูง นอกจากนี้
อินเดียจะเป็นประตูในการขยายความร่วมมือทางเศรษฐกิจระหว่างไทยกับประเทศในเอเชียใต้ 

 
ค  าส าค ัญ: ความตกลงการค้าเสรี, ไทย-อินเดีย  
 

Abstract 
 
This thesis aimed to study the effect of Thailand-India Free Trade Agreement in 2004-2011 and 

the factors that affect Thailand-India Free Trade Agreement. The results of the thesis "The Effect of 
Thailand-India Free Trade Agreement (TIFTA) towards Thailand" were as follows; Thailand-India Free Trade 
Agreement causes the rapid expansion of trade in goods. The expansion of trade in services especially 
tourism sector. Moreover Thailand-India Free Trade Agreement also increases Thailand-India investment. 
However, Thailand-India Free Trade Agreement has caused a negative impact on the production of 
Thailand due to the relocation of Thailand’s company to India and trade barriers from India. The factors 
that affect Thailand-India Free Trade Agreement are as follows; economic integration under multilateral 
framework such as WTO has not been accomplished, many countries have turned to bilateral agreement 

                                                                 
* นิสิต หลักสูตรศิลปศาสตรมหาบัณฑิต สาขาวิชารัฐศาสตร์ มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร์ 
** รองศาสตราจารย์ คณะสังคมศาสตร์ มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร์ 



วารสารสหวิทยาการวิจัย: ฉบับบัณฑิตศึกษา                 ปีท่ี 3 ฉบับท่ี 2 (ก.ค.-ธ.ค. 2557) 

[102] 

instead. Secondly, India has played a vital role economic role in the Post-Cold War as well as the high 
potential of India market. Moreover, India will be the gateway of economic cooperation between Thailand 
and the countries in South Asia.  
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บทน า 
 

การค้าระหว่างประเทศเป็นปัจจัยส าคัญและมีบทบาทในการก าหนดการเจริญเติบโตของประเทศ และด้วยนโยบาย
ของรัฐบาลท่ีมุ่งเน้นการขยายตัวทางด้านการค้าระหว่างประเทศอย่างมั่นคงและต่อเนื่อง  ท าใ ห้โครงสร้างทางเศรษฐกิจ
ภายในประเทศมีการปรับตัว กระแสการค้าระหว่างประเทศท่ีขยายตัวและมีการแข่งขันท่ีรุนแรงมากจึงส่งผลให้ประเทศไทย
ต้องมีการปรับตัวให้เหมาะสมกับสถานการณ์ทางการค้าโลก  

ความพยายามในการขยายความร่วมมือทางเศรษฐกิจระหว่างประเทศน าไปสู่การจัดต้ังเขตการค้าเสรี (Free Trade 
Area: FTA) หมายถึง การรวมกลุ่มเศรษฐกิจโดยมีเป้าหมายเพื่อขจัดอุปสรรคทางการค้าโดยการลดภาษีศุลกากรระหว่างกัน
ภายในกลุ่มลงให้เหลือน้อยท่ีสุดหรือเป็น 0% และการขจัดอุปสรรคท่ีมิใช่ภาษี ท้ังนี้การจัดท าเขตการค้าเสรีในอดีตมุ่ง ในด้าน
การเปิดเสรีด้านสินค้า (Trade in Goods) โดยการลดภาษีและอุปสรรคท่ีไม่ใช่ภาษีเป็นหลัก แต่เขตการค้าเสรีในระยะหลังๆมี
ลักษณะครอบคลุมการเปิดเสรีด้านบริการ (Trade in Services) เพิ่มข้ึน 

แนวคิดในการขยายความร่วมมือด้านเศรษฐกิจการค้าและการลงทุนในรูปของการจัดท าความตกลงการค้าเสรี  ไทย-
อินเดียหรือ Thai-India Free Trade Agreement (TIFTA) เร่ิมข้ึนเมื่ออดีตนายกรัฐมนตรีของไทย พ.ต.ท.ดร. ทักษิณ ชินวัตร 
และอดีตนายกรัฐมนตรีของอินเดีย นายอาตัล พิหารี วัชเปยี (Mr. Atal Bihari Vajpayee) มีความเห็นร่วมกันในหลักการของ
ความตกลงการค้าเสรีและก าหนดให้มีการจัดต้ังคณะท างานร่วม 2 ประเทศ เพื่อศึกษาความเป็นไปได้ในการจัดต้ังความตกลง
การค้าเสรีไทย-อินเดีย ซ่ึงผลของการศึกษาสรุปได้ว่าการจัดท าความตกลงการค้าเสรีไทย-อินเดียมีความเป็นไปได้และจะ
ก่อให้เกิดประโยชน์ร่วมกันโดยจะช่วยขยายการค้าของท้ังสองประเทศท าให้มีการค้ากันในสินค้าหลากหลายมากย่ิงข้ึน รวมท้ัง
ก่อให้เกิดความร่วมมือทางเศรษฐกิจในสาขาต่างๆ ท่ีส าคัญ เช่น การท่องเท่ียว การศึกษา การเงินการธนาคาร การสาธารณสุข 
การบินและการขนส่งระหว่างประเทศ เป็นต้น  

อินเดียเป็นประเทศท่ีมีประชากรจ านวนกว่า 1,200 ล้านคน ซ่ึงนับเป็นประเทศท่ีมีขนาดของตลาดท่ีใหญ่กว่าขนาด
ตลาดของอาเซียน นอกจากนี้แนวโน้มการค้าระหว่างไทยและอินเดียมีอัตราขยายตัวอย่างต่อเนื่อง ดังนั้นอินเดียจึง เป็นตลาด
ใหม่ท่ีมีศักยภาพสูงในการรองรับสินค้าส่งออกท่ีไทยไม่อาจจะละเลยได้และเศรษฐกิจอินเดียก็มีแนวโน้มเติบโตอย่างรวดเร็วท า
ให้ประเทศอินเดียได้รับความสนใจจากประเทศต่างๆในฐานะตลาดเกิดใหม่ท่ีมีขนาดใหญ่และมีศักยภาพทางเศรษฐกิจไม่ ย่ิง
หย่อนกว่าจีน (ศูนย์ข้อมูลกสิกรไทย, 2546) จากประเด็นดังกล่าวจึงท าให้อินเดียเร่ิมมีความสัมพันธ์ทางการค้า การลงทุน 
รวมท้ังให้ความร่วมมือทางเศรษฐกิจกับประเทศต่างๆมากข้ึน โดยอินเดียได้จัดต้ังความร่วมมือในระดับทวิภาคีกับประเทศ
ต่างๆ เพื่อสร้างปัจจัยกระตุ้นให้ประเทศอ่ืนๆหันไปกระชับความสัมพันธ์กับอินเดีย ดังจะเห็นจากการขยายความสัมพันธ์ทาง
การค้าและการลงทุน เช่น เขตการค้าเสรีระหว่างอินเดีย-สิงคโปร์ หรือการต้ังกรอบความร่วมมือลุ่มน้ าโขง-คงคา เป็นต้น (กรม
อาเซียน กระทรวงการต่างประเทศ, 2547) 

การค้าไทยและอินเดียในอดีตจนถึงปี พ.ศ.2547 ไทยเป็นฝ่ายขาดดุลการค้ากับอินเดียมาโดยตลอดเนื่องจากไทยมี
การน าเข้าสินค้าทุนและวัตถุดิบจากอินเดียเป็นจ านวนมาก ขณะท่ีอินเดียมีมาตรการกีดกันสินค้าจากต่างประเทศสูง ท้ัง ด้าน
มาตรการท่ีเป็นภาษีและมิใช่ภาษี แต่หลังจากท่ีความตกลงการค้าเสรีไทย-อินเดียมีผลบังคับใ ช้ มูลค่าการค้าของไทยไปยัง
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อินเดียมีการขยายตัวเพิ่มข้ึน ขณะท่ีการน าเข้าจากอินเดียกลับมีแนวโน้มลดลงอันเนื่องมาจากความสามารถในการแข่งขันของ
ไทยมีมากกว่าอินเดีย 

ดังนั้นจึงควรมีการศึกษาผลกระทบจากการจัดท าความตกลงการค้าเสรีไทย-อินเดียและปัจจัยท่ีมีผลต่อความตกลง
การค้าเสรีไทย-อินเดีย เพื่อน าข้อมูลท่ีได้จากการวิจัยไปใช้เป็นแนวทางปรับปรุงเพื่อให้ประเทศไทยได้รับผลประโยชน์สูง สุด
จากการจัดท าความตกลงการค้าเสรีไทย-อินเดีย 

 

วัตถุประสงค ์
 

1. เพื่อศึกษาผลกระทบของความตกลงการค้าเสรีไทย-อินเดียภายหลังความตกลงการค้าเสรีไทย-อินเดียมีผลบัง คับ
ใช้ต้ังแต่ปี พ.ศ.2547-2554 

2. เพื่อศึกษาปัจจัยท่ีมีผลต่อการจัดท าความตกลงการค้าเสรีไทย-อินเดีย  
 

วธิกีารวจิยั 
 

1. การเก็บรวบรวมข้อมูล ข้อมูลท่ีศึกษาเป็นข้อมูลทุติยภูมิ (Secondary Data) และรวบรวมรายละเอียดจาก
เอกสาร งานวิจัย บทความ วารสาร ท่ีเก่ียวข้องจากหน่วยงานต่างๆ ท้ังภาครัฐและภาคเอกชน 

2. การวิเคราะห์ วิธีการวิเคราะห์เป็นการวิเคราะห์เชิงพรรณนา (Descriptive Analysis) จากข้อมูลท่ีเป็นเอกสารช้ัน
รอง (Secondary Source) โดยท่ีการรวบรวมท้ังหมดเป็นการสืบค้นจากบทความ วารสาร  และข้อมูลอิเล็กทรอนิกส์ 
(Internet) ท้ังภาษาไทยและภาษาอังกฤษ รวมท้ังวิทยานิพนธ์และงานวิจัยเอกสาร (Document Research) ท่ีเก่ียวข้อง 

 

ผลการวจิยั 
 

เนื่องจากความตกลงการค้าเสรีไทย-อินเดียยังอยู่ในระหว่างการหารือความตกลงการค้าสินค้า รวมท้ังด้านอ่ืนๆท่ีอยู่
ในกรอบความตกลงฯ งานวิจัยนี้จึงมุ่งเน้นศึกษาผลกระทบทางเศรษฐกิจท่ีเกิดข้ึนต่อประเทศไทยเมื่อมีการลดอัตราภาษีสินค้า
ภายใต้ความตกลงการค้าเสรีไทย-อินเดียมีผลบังคับใช้ และปัจจัยท่ีก่อให้เกิดการจัดต้ังความตกลงการค้าเสรี ไทย-อินเดีย เพื่อ
น าข้อมูลท่ีได้จากการวิจัยไปใช้เป็นแนวทางปรับปรุงเพื่อให้ประเทศไทยได้รับผลประโยชน์สูง สุดจากการจัดท าความตกลง
การค้าเสรีไทย-อินเดีย  

เมื่อวิเคราะห์อัตราการขยายตัวทางเศรษฐกิจ จะเห็นได้ว่าการจัดท าความตกลงการค้าเสรีไทย-อินเดียส่งผลกระทบ
ในเชิงบวกต่อเศรษฐกิจของประเทศไทย จ าแนกได้ดังนี้ 

1. การขยายตัวของการค้าระหว่างไทย-อินเดีย กล่าวคือ การค้าไทยและอินเดียในอดีตจนถึงปี พ.ศ.2547 ไทยเป็น
ฝ่ายขาดดุลการค้ากับอินเดียมาโดยตลอดเนื่องจากไทยมีการน าเข้าสินค้าทุนและวัตถุดิบจากอินเดียเป็นจ านวนมาก ขณะท่ี
อินเดียมีมาตรการกีดกันสินค้าจากต่างประเทศสูงท้ังด้านมาตรการท่ีเป็นภาษีและมิใช่ภาษี ก่อนมีการจัดท าความตกลงการค้า
เสรีไทย-อินเดีย ในปี พ.ศ.2546-2547 ไทยและอินเดียมีมูลค่าการค้าระหว่างกันเฉล่ีย 104,136 ล้านบาทต่อปี มีอัตราขยายตัว
เฉล่ียร้อยละ 31 ต่อปี แต่หลังจากท่ีความตกลงการค้าเสรีไทย-อินเดียเร่ิมมีผลบังคับใช้ โดยในช่วงปี พ.ศ.2547-2554 ไทยเป็น
ฝ่ายได้เปรียบดุลการค้าอินเดีย โดยมีการขยายตัวทางการค้าเฉล่ียร้อยละ 25 ต่อปี (ศูนย์เทคโนโลยีสารสนเทศและการส่ือสาร 
ส านักงานปลัดกระทรวงพาณิชย์ โดยความร่วมมือจากกรมศุลกากร, 2556) 



วารสารสหวิทยาการวิจัย: ฉบับบัณฑิตศึกษา                 ปีท่ี 3 ฉบับท่ี 2 (ก.ค.-ธ.ค. 2557) 

[104] 

สินค้าท่ีไทยน าเข้าจากอินเดีย ส่วนใหญ่เป็นสินค้าอุตสาหกรรมประเภทเหล็ก เหล็กแผ่น ผลิตภัณฑ์อลูมิเนียม 
เคร่ืองมือเคร่ืองใช้ และเคมีภัณฑ์ สินค้าท่ีไทยส่งออกไปยังอินเดียส่วนใหญ่เป็นสินค้าอุตสาหกรรมประเภทเหล็ก ผลิตภัณฑ์
อลูมิเนียม เคมีภัณฑ์ เคร่ืองยนต์สันดาปภายในแบบลูกสูบ เคร่ืองใช้ไฟฟ้า เคร่ืองประดับเพชรพลอย และรถยนต์ นอกจากนี้ยัง
มีสินค้าเกษตรกรรมประเภทผลิตภัณฑ์อาหารทะเล น้ ามันปาล์มและน้ ามันถ่ัวเหลือง แป้งมันส าปะหลัง อาหารสัตว์ และดอก
กล้วยไม้ เป็นต้น 

สินค้าอุตสาหกรรมท่ีไทยมีโอกาสส่งออกมากข้ึนภายหลังความตกลงการค้าเสรี ไทย-อินเดียมีผลบังคับใช้คืออุปกรณ์
รถยนต์ เนื่องจากอินเดียมีความต้องการในการใช้รถยนต์เพิ่มข้ึนอย่างมาก แม้ว่าอินเดียจะมีความพยายามในการใ ช้ช้ินส่วน
อุปกรณ์ท่ีผลิตภายในประเทศแต่ก็ยังไม่เพียงพอต่อการบริโภค นอกจากนี้ ยังมีเคร่ืองเคร่ืองใ ช้ไฟฟ้าท่ีมีราคาถูกและมี
ประสิทธิภาพการผลิตมากกว่า สินค้าเกษตรกรรมท่ีไทยมีโอกาสส่งออกมากข้ึนคือสินค้าในกลุ่มยางพาราและผลิตภัณฑ์ท่ีท าด้วย
ยาง เนื่องจากอินเดียมีการขยายตัวทางเศรษฐกิจอย่างต่อเนื่องท าให้ความต้องการใช้ยางและผลิตภัณฑ์ท่ีเก่ียวกับยางเพิ่ม ข้ึน
อย่างมาก และในสถานการณ์ท่ีราคาน้ ามันสูงข้ึนเช่นนี้ยางธรรมชาติจะถูกน ามาใช้ทดแทนยางสังเคราะห์จากปิโตรเลียม แม้ว่า
อินเดียจะมีการปลูกยางพาราในรัฐทางใต้ของอินเดียเองแต่ก็ยังผลิตได้น้อยและไม่เพียงพอต่อการใช้ภายในประเทศ 

ชาวอินเดียนิยมและยอมรับสินค้าท่ีผลิตในประเทศไทย โดยถ้าเป็นสินค้าท่ีผลิตในประเทศไทย ผู้บริโภคชาวอินเดีย
จะยอมรับและเช่ือมั่นอย่างสนิทใจว่าเป็นสินค้าดีมีคุณภาพ แตกต่างจากสินค้าจากบางประเทศท่ีนิยมการลอกเลียนแบบ ราคา
ถูกแต่คุณภาพต่ า ซ่ึงผู้บริโภคชาวอินเดียจะแสดงอาการรังเกียจอย่างเห็นได้ชัด จึงเป็นเร่ืองปกติท่ีจะพบเห็นนักท่องเท่ียวชาว
อินเดียท่ีเดินทางกลับจากประเทศไทยเกือบทุกรายมักจะน าสินค้าไทยกลับไปอินเดีย โดยเฉพาะอย่าง ย่ิง โทรทัศน์จอแบน 
(LED) ท่ีเป็นสินค้ายอดนิยมอันดับ 1 ท่ีนักท่องเท่ียวชาวอินเดียทุกคนจะต้องซ้ือกลับอินเดียเพราะโทรทัศน์จอแบนท่ีขายใน
ประเทศไทยมีราคาถูกและคุณภาพดีกว่าโทรทัศน์ จอแบนท่ีขายอยู่ในอินเดียรวมท้ังอุปกรณ์เสริมของโทรทัศน์ จอแบนท่ีมีใ ห้
เลือกมากมาย และถึ งแม้จะมีภาษีมูลค่าเพิ่ มแต่นักท่องเท่ียวชาว อินเดียก็สามารถขอคืนภาษีมูลค่าเพิ่มส าหรับ
นักท่องเท่ียว (Refund VAT) ได้ท่ีสนามบิน ซ่ึงถ้าค านวณเป็นจ านวนเงินต่อปีก็จะมีมูลค่ามหาศาล 

นอกจากการค้าระหว่างไทย-อินเดียจะมีการขยายตัวเพิ่มข้ึนแล้ว รัฐบาลไทย-อินเดียยังมีกลไกความร่วมมือระหว่าง
ภาคธุรกิจท่ีมีบทบาทส าคัญในการส่งเสริมและขยายการค้าและการบริการธุรกิจระหว่างกัน อาทิ สภาธุรกิจ ไทย-อินเดีย (Thai-
Indian Business Council) ซ่ึงมีเครือข่ายความร่วมมือกับภาคเอกชนอินเดีย ตลอดจนองค์กรภาคธุรกิจของ อินเดีย เช่น 
สมาพันธ์หอการค้าและอุตสาหกรรมอินเดีย (FICCI) สมาพันธ์อุตสาหกรรมอินเดีย (CII) และสมาคมหอการค้าและอุตสาหกรรมใน
อินเดีย (ASSOCHAM) ซ่ึงมีความร่วมมือท่ีใกล้ชิดกับสภาหอการค้า แห่งประเทศไทยและสภาอุตสาหกรรมแห่งประเทศไทย 
และเนื่องจากตลาดเอเชียใต้เป็นตลาดใหม่ขนาดใหญ่ท่ีประกอบไปด้วย 8 ประเทศ ได้แก่ อัฟกานิสถาน บังกลาเทศ ภูฏาน 
อินเดีย มัลดีฟส์ เนปาล ปากีสถาน และศรีลังกา ซ่ึงมีประชากรรวมกันมากกว่า 1,500 ล้านคน ประเทศในเอเชียใต้จึงนับเป็น
ตลาดส าคัญอีกแห่งหนึ่งของไทย นอกจากนี้ประเทศในเอเชียใต้ยังมีนโยบายมุ่งส่งเสริมความสัมพันธ์กับประเทศในเอเชีย 
(Look East Policy) มีการปฏิรูปและพัฒนาเศรษฐกิจ มีเศรษฐกิจท่ีขยายตัวอย่างต่อเนื่อง การเปิดรับการลงทุนจากต่างชาติ 
และการขยายตัวของการค้าระหว่างประเทศ 

ตลาดในเอเชียใต้ท่ีมีศักยภาพในขณะนี้มีเพียง 3 ประเทศ คือ อินเดียซ่ึงเป็นตลาดใหญ่ท่ีสุด มีประชากรจ านวนมาก 
มีอ านาจการซ้ือมากกว่า 300 ล้านคน สามารถกระจายสินค้าส่งออกท่ีหลากหลาย ท้ัง คุณภาพและราคา นอกจากนี้ ยังมี
ปากีสถานและบังกลาเทศซ่ึงมีประชากรฐานะดีมากกว่า 20 ล้านคน จากท้ังหมด 150 ล้านคน รัฐบาลไทยจึงมียุทธศาสตร์
ส่งเสริมการค้ากับกลุ่มประเทศเอเชียใต้ โดยยุทธศาสตร์ส่งเสริมการค้า เช่น ขยายการส่งออกสู่ตลาดใหม่ของ กระทรวง
พาณิชย์โดยไทยหวังให้อินเดียเป็นประตูการค้าสู่เอเชียใต้ การจัดต้ังศูนย์กลางโลจิสติกส์ของภูมิภาค (Regional Hub) คณะ 
ท างานภูมิภาคเอเชียใต้-อินเดีย (India Hub) โดยให้ความส าคัญกับประเทศอ่ืนๆ ท่ีมีศักยภาพ อาทิ จัดต้ังกลไกความร่วมมือ
ทางการค้าในภาครัฐ (Joint Trade Committee: JTC) ส่งเสริมความร่วมมือระหว่างภาคเอกชน จัดท ากรอบความร่วมมือทาง
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เศรษฐกิจระหว่างประเทศท่ีอยู่ในอนุทวีปเอเชียใต้และเอเชียตะวันออกเฉียงใ ต้ (The Bay of Bengal Initiative for Multi-
Sectoral Technical and Economic Cooperation: Bimstec) เป็นต้น 

2. การขยายตัวของการค้าบริการระหว่างไทย-อินเดีย แม้ว่าความตกลงการค้าเสรีไทย-อินเดียด้านการบริการอยู่
ระหว่างการจัดท าข้อบทเร่ืองการค้าบริการ แต่เมื่อความตกลงการค้าเสรีไทย-อินเดียเร่ิมบังคับใช้ส่งผลให้เกิดการขยายตัวของ
ภาคบริการด้านการท่องเท่ียว เนื่องจากประเทศไทยเป็นสถานท่ีท่ีชาวอินเดียนิยมมาท่องเท่ียวมากเป็นอันดับต้นๆจึง ส่งผลให้
ตลาดนักท่องเท่ียวชาวอินเดียเป็นตลาดนักท่องเท่ียวหลักในภูมิภาคเอเชียใต้ โดยปัจจัยส าคัญท่ีท าให้นักท่องเท่ียวชาวอินเดีย
เดินทางเข้ามาในประเทศไทยคือ ค่าใช้จ่ายในการเดินทางท่องเท่ียวมีราคาถูก อีกท้ังประเทศไทยมีสถานท่ีท่องเท่ียวท่ีน่าสนใจ
และหลากหลาย มีโครงสร้างพื้นฐาน ระบบสาธารณูปโภค โรงแรมและส่ิงอ านวยความสะดวก ตลอดจนมีวัฒนธรรมท่ี
คล้ายคลึงกัน  

นักท่องเท่ียวอินเดียส่วนใหญ่จะนิยมท่องเท่ียวในกรุงเทพฯ พัทยา และภูเก็ต เพราะชอบจับจ่ายซ้ือสินค้า และมี
แนวโน้มท่ีนักท่องเท่ียวชาวอินเดียจะเดินทางมาประเทศไทยเพิ่มข้ึนเนื่องจากชาวอินเดียเห็นว่าค่าใช้จ่ายเพื่อการท่องเท่ียวใน
ไทยมีความคุ้มค่า ท้ังคุณภาพการบริการของโรงแรม อาหาร และความหลากหลายของกิจกรรมบันเทิงและการผจญภัย 
นอกจากนักท่องเท่ียวชาวอินเดียนิยมเดินทางมาประเทศไทยแล้ว คู่บ่าว-สาวชาวอินเดียยังนิยมเดินทางมาจัดงานแต่งงานใน
ประเทศไทยเพิ่มจ านวนมากข้ึนเร่ือยๆ โดยในการจัดงานแต่ละคร้ังของชาวอินเดียจะมีผู้เข้าร่วมงานแต่งงานต้ังแต่ 50-600 คน 
และในปัจจุบันชาวอินเดียเร่ิมนิยมเดินทางมาจัดงานครบรอบต่างๆ ในประเทศไทยมากข้ึน (สถานกงสุลใหญ่ ณ เมืองมุมไบ, 
2555) 

อย่างไรก็ตามจ านวนนักท่องเท่ียวชาวอินเดียท่ีเดินทางเข้ามาในประเทศไทยก็ยังคงมีจ านวน ไม่มากนักเมื่อเทียบ
กับจ านวนประชากรของอินเดีย นักท่องเท่ียวชาวอินเดียท่ีเดินทางมาท่องเท่ียวในประเทศไทยคิดเป็นจ านวนไม่ถึง ร้อยละ 1 
ของประชากรอินเดียท้ังประเทศท่ีมีถึง 1,200 ล้านคนหรือคิดเป็นเพียงร้อยละ 6 ของนักท่องเท่ียวชาวอินเดียท่ีเดินทางไป
ต่างประเทศท่ีมีถึง 18 ล้านคน แม้ว่าปริมาณนักท่องเท่ียวชาวอินเดียท่ีเดินทางมาท่องเท่ียวในประเทศไทยยังมีจ านวนไม่มาก
แต่รสนิยมการท่องเท่ียวของคนอินเดียก็เร่ิมมีความหลากหลายซ่ึงมีต้ังแต่การท่องเท่ียวแบบหรูหรา ท่องเท่ียวธรรมชาติ 
วัฒนธรรม และการเดินทางของนักท่องเท่ียวชาวอินเดียในปัจจุบันก็ไม่จ ากัดอยู่ท่ีปีละหนแต่เป็นปีละ 3-4 หน 

3. การขยายตัวของการลงทุนระหว่างไทย-อินเดีย จากนโยบายทางเศรษฐกิจของรัฐบาลอินเดียท่ีไ ด้พยายามออก
มาตรการท่ีเอ้ือให้นักลงทุนต่างชาติสามารถเข้ามาลงทุนโดยตรงได้ง่ายและสะดวกข้ึนโดยผ่อนปรนข้อบังคับ เช่น ลดการจ ากัด
ประเภทของการลงทุน และเพิ่มมูลค่าผลก าไรท่ีสามารถส่งกลับประเทศได้ มีนโยบายปรับปรุงสาธารณูปโภคพื้นฐาน เพื่อ
พัฒนาถนนสายส าคัญท่ัวประเทศ ปรับปรุงเส้นทางรถไฟและระบบขนส่งมวลชน ขยายเครือข่ายโทรศัพท์ ไฟฟ้า ประปา ก่อสร้าง
ท่าเรือและท่าอากาศยานเพิ่มเติม รวมท้ังขยายให้มีการลงทุนโดยตรงได้ 100% ในหลายสาขา ได้แก่ กิจการท่าอากาศยาน การ
วางโครงสร้างพื้นฐานเก่ียวกับปิโตรเลียม เช่น การวางท่อขนส่งน้ ามันและก๊าซธรรมชาติ การค้าพลังงาน (Power Trading) การ
ลงทุนในเหมืองเพชรและถ่านหิน 

จากนโยบายทางเศรษฐกิจดังกล่าวของรัฐบาลอินเดียส่งผลให้เกิดการดึงดูดการลงทุนจากนักลงทุนไทยไปยัง อินเดีย 
ประกอบกับการบังคับใช้ความตกลงการค้าเสรีไทย-อินเดียท่ีได้ส่ง ผลกระทบในทางท่ีดีต่อการลงทุนของไทย สังเกตได้จากการ
ลงทุนของอินเดียในไทยและไทยในอินเดียเพิ่มข้ึนเช่นเดียวกับการค้า โดยท้ังรัฐบาลไทย-อินเดียพร้อมจะส่งเสริมและอ านวยความ
สะดวกการค้าและการลงทุนให้มีมูลค่าเพิ่มข้ึน อีกท้ังยังสนับสนุนในการด าเนินการต่างๆท่ีจะช่วยส่ง เสริมการค้าการลงทุน
ระหว่างกัน ไม่ว่าจะเป็นการจัดต้ัง Thailand-India Business Forum เพื่อเป็นกลไกส่งเสริมความสัมพันธ์ระหว่างภาคเอกชน 
การประกาศให้บริการวีซ่าเร่งด่วนเพื่ออ านวยความสะดวกแก่นักธุรกิจจากท้ังสองฝ่าย รวมถึงการจัดท าความตกลงประกันสังคม 
เพื่ออ านวยความสะดวกและแก้ปัญหาการจัดเก็บเงินประกันสังคมของคนงานจากท้ังสองประเทศ อีกท้ังนโยบายการลงทุนจาก
ต่างชาติ (FDI) ของอินเดียท่ีมีลักษณะค่อนข้างเสรี โดยผ่อนปรนกฎเกณฑ์ ระเบียบและมาตรการส าหรับการลงทุนจาก
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ต่างประเทศอย่างต่อเนื่อง เพื่อส่งเสริมให้มีการน าเข้าและถ่ายโอนเทคโนโลยี เพิ่มเงินทุนส ารองระหว่างประเทศ และกระตุ้นให้
ธุรกิจของอินเดียสามารถแข่งขันได้ในระดับสากล โดยนโยบายการลงทุนโดยตรงจากต่างชาติ ฉบับปี พ.ศ.2548 ก าหนดให้มกีาร
ผ่อนปรนหรือยกเลิกการจ ากัดอัตราการลงทุนของต่างชาติในอินเดียในหลายธุรกิจและเปล่ียนระบบการลงทุนผ่าน ช่องทาง
อัตโนมัติมากข้ึน (Automatic Route) โดยอนุญาตให้ต่างชาติลงทุนได้สูงสุดถึง 100% ในธุรกิจเกือบทุกประเภท เช่น การ
ก่อสร้างโครงสร้างพื้นฐาน อิเล็กทรอนิกส์ซอฟท์แวร์ อาหารส าเร็จรูป และการบริการ เป็นต้น  

โดยสาขาท่ีฝ่ายอินเดียต้องการนักลงทุนจากไทยเป็นพิเศษ ได้แก่ การสร้างท่าเรือและถนน อุปกรณ์และช้ินส่วน
อิเล็กทรอนิกส์ ช้ินส่วนยานยนต์ แปรรูปอาหาร การผลิตกระแสไฟฟ้า การท่องเท่ียวและโรงแรม จะเห็นได้ว่าประเทศไทยมี
ส่วนส าคัญในการเช่ือมโยงการค้าระหว่างไทย-อินเดีย โดยบริษัท การบินไทย จ ากัด (มหาชน) ได้เพิ่มเท่ียวบินไปยังจุดต่างๆ
ของอินเดียมากข้ึนนับต้ังแต่ปี พ.ศ.2547 เป็นต้นมา ดังจะเห็นได้จากการเปิดเส้นทางการบิน กรุงเทพฯ-อาห์เมดาบัด ภูเก็ต-นิ
วเดลี และภูเก็ต-มุมไบ ท่ีเปิดท าการบินไปเมื่อ 31 มีนาคม , 1 เมษายน และ 3 เมษายน พ.ศ.2556 ตามล าดับ แม้ว่าบริษัท
การบินไทยจะได้หยุดท าการบินไปเมื่อเดือนกันยายนในปีเดียวกันเนื่องจากประสบปัญหาขาดทุน  และจากการหยุดบิน
ดังกล่าวส่งผลกระทบต่อการเดินทางมายังจังหวัดภูเก็ตของนักท่องเท่ียวชาวอินเดียเป็นอย่างมาก ท าให้มีนักท่องเท่ียวบางส่วนท่ี
ย้ายจุดหมายปลายทางจากภูเก็ตไปเป็นท่ีอ่ืนแทนซ่ึงมีการเดินทางท่ีสะดวกมากกว่า อย่างไรก็ตาม Mr. Ashok Jaipuria นกัธุรกิจ
อินเดีย ได้เข้าหารือกับ นายไมตรี อินทุสุต ผู้ว่าราชการจังหวัดภูเก็ต เพื่อให้มีการผลักดันให้เปิดบินระหว่างภูเก็ต-นิวเดลี และ
ภูเก็ต-มุมไบ อีกคร้ัง เพื่ออ านวยความสะดวกในการเดินทางของกลุ่มนักท่องเท่ียวจากอินเดีย ประเภทธุรกิจท่ีไทยมีศักยภาพใน
การลงทุนในอินเดีย ได้แก่ การก่อสร้างสาธารณูปโภคพื้นฐาน โดยรัฐบาลอินเดียอยู่ระหว่างการปรับปรุงระบบสาธารณูปโภค
พื้นฐานในภาคตะวันออกเฉียงเหนือให้ดีข้ึน ไม่ว่าจะเป็นถนน ท่าเรือ และเข่ือน ซ่ึงได้มีการจัดสรรงบประมาณกว่า 1 พันล้าน
ดอลลาร์สหรัฐฯ เพื่อใช้ในการด าเนินการ รวมท้ังสินค้าเกษตรแปรรูป โดยประชากรในภาคตะวันออกเฉียงเหนอืของอินเดียกว่าร้อย
ละ 60 มีการท าปศุสัตว์ ประมง และเพาะปลูกพืชหลายชนิด จึงเหมาะต่อการเป็นแหล่งวัตถุดิบส าหรับธุรกิจเกษตรแปรรูปท่ี
ผู้ประกอบการไทยมีความช านาญ และธุรกิจด้านพลังงาน โดยในพื้นท่ีภาคตะวันออกเฉียงเหนือของอินเดียเป็นแหล่งน้ ามัน
และก๊าซธรรมชาติท่ีส าคัญ โดยเฉพาะในรัฐอัสสัมท่ีมีปริมาณน้ ามันส ารองกว่า 1,300 ล้านตัน และก๊าซธรรมชาติส ารองกว่า 
156 พันล้านลูกบาศก์เมตร และยังอุดมด้วยถ่านหิน นอกจากนี้ยังมีศักยภาพในการเป็นแหล่งผลิตกระแสไฟฟ้าพลังงานน้ าอีก
ด้วย 

การลงทุนของไทยในอินเดียมีอัตราการขยายตัวเพิ่มข้ึน ต้ังแต่ปี พ.ศ.2547-2554 มีมูลค่าการลงทุน 7,374,945 ล้าน
บาทหรือคิดเป็นร้อยละ 42 ของอัตราการขยายตัวต่อปี (Federation of Indian Chambers of Commerce and Industry, 
2012) บริษัทไทยท่ีเข้าไปลงทุนในอินเดีย ได้แก่ บริษัทซีพี บริษัทไทยซัมมิต บริษัทอิตัลไทย บริษัทเดลต้าอิเลคทรอนิกส์ 
บริษัทบ้านปู ธนาคารกรุงไทย และบริษัทเอสซีจี เป็นต้น ด้านการลงทุนของอินเดียในไทยต้ังแต่ปี พ.ศ.2547-2554 มีมูลค่า
การลงทุนท้ังส้ิน 29,495 ล้านบาทหรือคิดเป็นร้อยละ 12.5 ของการขยายตัวต่อปี (ส านักงานคณะกรรมการส่งเสริมการลงทุน, 
2555) สาขาการลงทุนท่ีส าคัญ ได้แก่ เคมีภัณฑ์ เคร่ืองจักรกล และยานยนต์ เป็นต้น บริษัทอินเดียเข้ามาลงทุนในไทย อาทิ 
บริษัททาทามอเตอร์ บริษัทอินโดรามา กรุ๊ป บริษัทโพลีเพล็กซ์ บริษัทอัลวาอลูมิเนียม เป็นต้น 

4. การขยายตัวของความร่วมมือทางเศรษฐกิจในสาขาความร่วมมือด้านต่างๆ จากการจัดท าความตกลงการค้าเสรี
ไทย-อินเดียส่งผลให้รัฐบาลไทย-อินเดียเห็นชอบให้ระบุสาขาความร่วมมือด้านต่างๆ เช่น เศรษฐกิจสร้างสรรค์ การประมง การ
พัฒนาโครงสร้างพื้นฐานและการก่อสร้าง การท่องเท่ียว และการดูแลสุขภาพ เป็นต้น โดยแผนงานและรายละเอียดความ
ร่วมมือจะหารือกันภายหลังความตกลงการค้าเสรีไทย-อินเดียมีผลบังคับใช้แล้ว นอกจากนี้ท้ังไทยและอินเดียยังอยู่ระหว่างการ
หารือข้อบทต่างๆท่ีจะบรรจุอยู่ในความตกลงการค้าเสรีไทย-อินเดีย ไ ด้แก่ กฎถ่ินก าเนิดสินค้า มาตรการสุขอนามัยและ
สุขอนามัยพืช อุปสรรคทางเทคนิคต่อการค้า และการระงับข้อพิพาท เป็นต้น 
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โดยความร่วมมือของรัฐบาลไทย-อินเดียในการส่งเสริมการท่องเท่ียวของไทยนั้นมีการส่งเสริมและประชาสัมพันธ์
สถานท่ีท่องเท่ียวไทยในอินเดียผ่านการจัดนิทรรศการงาน SATTE (South Asia Travel and Tourism Event) ซ่ึงเป็นงาน
ด้านการเดินทางและท่องเท่ียวท่ีใหญ่ท่ีสุดในเอเชียใต้และจัดข้ึนเป็นประจ าทุกปี โดยมีไทยเข้าร่วมในฐานะประเทศหุ้นส่วน 
(Partner Country) โดยการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทยน า ผู้ประกอบการด้านธุรกิจท่องเท่ียวเข้าร่วมงาน เพื่อพบ
ผู้ประกอบการด้านการท่องเท่ียวอินเดียซ่ึงเป็นตลาดลูกค้ากลุ่มใหญ่ของการท่องเท่ียวไทย โดยเลขาธิการสมาคมผู้ประกอบการ
น าเท่ียวนอกประเทศของอินเดีย (Outbound Tour Operators Association of India: OTOAI) ระบุว่า ประเทศไทย
นับเป็นสถานท่ีท่องเท่ียวหรูหราของชาวอินเดีย แต่มีค่าใช้จ่ายไม่แพงท าให้คนอินเดียท่ัวไปสามารถเดินทางไปท่องเท่ียวได้ โดย
มีค่าจ่ายในการท่องเท่ียวเร่ิมต้นเพียง 17,999 รูปี (ประมาณ 12,000 บาท) ก็สามารถเดินทางไปท่องเท่ียวประเทศไทยได้แล้ว 
ท้ังนี้ชาวอินเดียท่ีเดินทางไปท่องเท่ียวประเทศไทยนั้นมีการท่องเท่ียวแบบครอบครัว แบบส่วนตัว การเดินทางเพื่อธุรกิจและ
การจัดประชุม การท่องเท่ียวเพื่อเป็นรางวัลและการจัดแสดงสินค้าและนิทรรศการนานาชาติ  (Meetings, Incentives, 
Conventions, Exhibitions: MICE) และในระยะหลังเร่ิมมีความนิยมไปฮันนีมูนและสังสรรค์ในวันหยุดสุดสัปดาห์ด้วย โดยส่ิงท่ี
ดึงดูด ชาวอินเดียให้เดินทางไปท่องเท่ียวประเทศไทยก็คือความคุ้มค่าเงิน และผู้จัดการบริษัท Prakhar Travels ของอินเดีย
กล่าวว่า เหตุท่ีประเทศไทยได้รับความนิยมอย่างมากในหมู่นักท่องเท่ียวชาวอินเดียก็เพราะได้รับความสะดวกในการเดินทาง 
รวมถึงการท่ีมีห้องพักโรงแรมท่ีได้มาตรฐานจ านวนมาก โดยเฉพาะท่ีกรุงเทพฯเพียงเมืองเดียวมีห้องพักโรงแรมท่ีได้มาตรฐาน
มากกว่าท่ีมีอยู่ในอินเดียท้ังประเทศรวมกัน ท าให้ส ารองห้องพักได้ง่าย แม้แต่นักท่องเท่ียวท่ีมีงบท่ีจ ากัดก็ยังสามารถหาท่ีพักท่ี
ดีๆ ได้ 

นอกจากนี้ความตกลงการค้าไทย-อินเดียยังน าไปสู่การยกระดับความสัมพันธ์สู่ความเป็นหุ้นส่วนทางยุทธศาสตร์ 
(Strategic Partnership) อย่างเต็มรูปแบบบนพื้นฐานของหลักประชาธิปไตย การเคารพสิทธิมนุษยชน และผลประโยชน์ร่วม
ในการส่งเสริมการเจริญเติบโตและการพัฒนาอย่างย่ังยืนซ่ึงแสดงให้เห็นถึงพัฒนาการของความสัมพันธ์ท่ีใกล้ชิดระหว่างไทย
กับอินเดีย ท้ังในกรอบทวิภาคีและพหุภาคี รวมถึงนโยบายท่ีอินเดียต้องการกระชับความร่วมมือกับไทยและอาเซียน 

5. การขยายความร่วมมือด้านสังคมและวัฒนธรรม จากการท่ีอินเดียเป็นประเทศต้นแบบในด้านศาสนา ความเช่ือ 
ภาษา และวัฒนธรรมจึงท าให้รัฐบาลไทยมีความต้องการขยายความร่วมมือด้านสังคมและวัฒนธรรมเพื่อให้มีความใกล้ชิดกับ
อินเดียมากข้ึน โดยความร่วมมือของรัฐบาลไทย-อินเดีย ได้แก่ รัฐบาลไทย-อินเดียมีแผนการลงทุนในโครงสร้างพื้นฐาน
ภายในประเทศและมีการสร้างถนนเช่ือมโยงจากไทยผ่านพม่าเพื่อไปยังเขตตะวันออกเฉียงเหนือของอินเดีย การเช่ือมโยงเมอืง
ท่าฝ่ังตะวันออกของอินเดียกับท่าเร่ือน้ าลึกในทวายและแหลมฉบัง ตลอดจนความร่วมมือด้านพุทธศาสนาท่ีมีการสร้างสถาน
ปฏิบัติธรรม คลินิกรักษาผู้แสวงบุญและชาวบ้านท้องถ่ิน โรงเรียนวันอาทิตย์แก่เยาวชนท้องถ่ิน นอกจากนี้ ยังมีความร่วมมือ
ด้านการศึกษา โดยประเทศไทยได้ลงนามบันทึกความเข้าใจว่าด้วยความร่วมมือด้านการศึกษาไทย-อินเดียเมื่อเดือนมิถุนายน 
พ.ศ.2548 ซ่ึงจะเป็นการส่งเสริมพัฒนาการทางด้านการ ศึกษาร่วมกัน โดยครอบคลุมถึงการแลกเปล่ียนการวิจัย ข้อมูลและ
เคร่ืองมือการสอน การแลกเปล่ียนนักศึกษา นักวิชาการ คณาจารย์ระหว่างกัน การจัดสัมมนา การประชุมร่วมกัน การให้
ทุนการศึกษา ซ่ึงจะส่งผลกับการพัฒนาทรัพยากรมนุษย์ของท้ังสองประเทศให้มีประสิทธิภาพ และเนื่องจากอินเดียเป็นแหล่ง
ความรู้ วิทยาการ ใช้ภาษาอังกฤษในการเรียนการสอน มีค่าใช้จ่ายถูกกว่าประเทศตะวันตก และอินเดียยังมีมหาวิทยาลัยมสุลิมช้ัน
น าท่ีเปิดสอนหลักสูตรสามัญเป็นภาษาอังกฤษซ่ึงเป็นทางเลือกของเยาวชนไทย-มุสลิมโดยเฉพาะจากจังหวัดชายแดนภาคใต้ อีก
ท้ังสถานเอกอัครราชทูตอินเดียประจ าประเทศไทยได้จัดต้ังศูนย์อินเดียศึกษาท่ีมหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์และศูนย์สันสกฤต
ศึกษาท่ีมหาวิทยาลัยศิลปากร 

แม้ว่าความตกลงการค้าเสรีไทย-อินเดียจะก่อให้เกิดประโยชน์แก่ไทย-อินเดีย แต่ความตกลงการค้าเสรีไทย-อินเดียก็
มีผลกระทบท่ีไม่พึงปรารถนาแก่ไทยด้วยเหมือนกัน โดยผลกระทบเชิงลบท่ีส าคัญคือผลกระทบต่อภาคการผลิตและผลกระทบ
จากมาตรการกีดกันทางการค้าของอินเดีย ดังรายละเอียดต่อไปนี้ 
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1. ผลกระทบต่อภาคการผลิต โดยภาคการผลิตของไทยท่ีได้รับผลกระทบต่อผลผลิตภายในประเทศมาจากการน าเข้า 
เนื่องจากสินค้าท่ีน าเข้าจากอินเดียมีราคาต่ ากว่าจึงส่งผลให้มีปริมาณการน าเข้าสูง ข้ึน ดุลการค้าลดลง และราคาสินค้า
ภายในประเทศลดลง เมื่อพิจารณาการค้าระหว่างไทย-อินเดียพบว่าสินค้าท่ีไทยน าเข้าจากอินเดีย ส่วนใหญ่เป็นสินค้า
อุตสาหกรรมประเภทเหล็ก เหล็กแผ่น ผลิตภัณฑ์อลูมิเนียม เคร่ืองมือเคร่ืองใช้ และเคมีภัณฑ์ ซ่ึงมีศักยภาพในการเติบโตสูง 
เนื่องจากอินเดียมีเทคโนโลยีท่ีใช้ในการผลิตท่ีมีคุณภาพและราคาถูกและมีการน าเข้าเพื่อใ ช้เป็นปัจจัยในการผลิตของ
อุตสาหกรรมของไทย โดยต้ังแต่ปี พ.ศ.2552-2555 คิดเป็นมูลค่าการน าเข้าเฉล่ียร้อยละ 107.82 ของอัตราการขยายตัวต่อปี 
โดยในปี พ.ศ.2552 มีมูลค่าการน าเข้าสินค้าดังกล่าวเป็นจ านวน 12,129.60 ล้านบาท ต่อมาในปี พ.ศ.2553 มูลค่าการน าเข้า
ได้เพิ่มข้ึนเป็น 17,041.30 ล้านบาทหรือขยายตัวเพิ่มข้ึนร้อยละ 40.49 ในปี พ.ศ.2554 การน าเข้ามีมูลค่า 20,239.80 ล้าน
บาทหรือคิดเป็นอัตราการขยายตัวร้อยละ 18.76 และในปี พ.ศ.2555 มีมูลค่าการน าเข้าถึง 27,918.70 ล้านบาทหรือคิดเป็น
อัตราการขยายตัวร้อยละ 37.93 (ศูนย์เทคโนโลยีสารสนเทศและการส่ือสาร ส านักงานปลัดกระทรวงพาณิชย์ โดยความ
ร่วมมือจากกรมศุลกากร, 2556) และในบางภาคการผลิตได้รับผลกระทบด้านลบจากการเคล่ือนย้ายทรัพยากรและการ
เคล่ือนย้ายการลงทุนของบริษัทไทยในอินเดียซ่ึงมีผล กระทบต่อมูลค่าการส่งออกของไทย เช่น บริษัทเจริญโภคภัณฑ์อาหาร 
(ผลิตอาหารสัตว์) หรือบริษัทไทยซัมมิท กรุ๊ป (ช้ินส่วนยานยนต์) ท่ีเคยผลิตสินค้าส่งออกไปยังอินเดีย แต่เมื่อเข้าไปต้ังโรงงานผลิต
ในอินเดียแล้วก็จะเป็นการผลิตและจ าหน่ายในอินเดีย และหากยังสามารถส่งออกไปยังประเทศท่ีสามก็จะมีผลท าให้มูลค่าการ
ส่งออกสินค้าชนิดนี้จากไทยไปอินเดียกับประเทศท่ีสามนั้นลดลง 

2. ผลกระทบจากมาตรการกีดกันทางการค้าของอินเดีย แม้ว่าการจัดท าความตกลงการค้าเสรีไทย -อินเดีย มี
วัตถุประสงค์เพื่อขจัดอุปสรรคทางการค้าท่ีเป็นภาษีและไม่ใช่ภาษี แต่การเจรจาเพื่อลดอุปสรรคทางการค้าด้านภาษีและไม่ใ ช่
ภาษียังไม่ส าเร็จ อินเดียยังมีการใช้อุปสรรคทางการค้าด้านภาษีและไม่ใ ช่ภาษีอยู่ซ่ึง ส่งผลต่อการส่งออกสินค้าของไทย
โดยเฉพาะสินค้าประเภทอุตสาหกรรมและเกษตรกรรม โดยอินเดียมีการวางมาตรการกีดกันทางการค้าอันเนื่องมาจากผู้ ผลิต
ในอินเดียได้ขอให้รัฐมีการปกป้องอุตสาหกรรมภายในประเทศจึงเป็นอุปสรรคต่อการส่งออกสินค้าของไทยโดยเฉพาะสินค้า
ประเภทอุตสาหกรรมและเกษตรกรรม มาตรการกีดกันทางการค้าของอินเดียท่ีส่งผลกระทบต่อการค้าสินค้าของไทยคือ
มาตรการด้านภาษีและมาตรการอุปสรรคทางเทคนิคการค้าซ่ึงมีรายละเอียดดังต่อไปนี้ 

มาตรการด้านภาษี (Tariff Barriers: TB) 
อินเดียผูกพันอัตราภาษีของสินค้าภายใต้องค์การการค้าโลก ไ ว้กว่าร้อยละ 74 ของจ านวนสินค้าท้ังหมด โดย

ผูกพันอัตราภาษีสินค้าเกษตรทุกรายการ และร้อยละ 70 ของสินค้าอุตสาหกรรม โดยท่ัวไปอินเดียผูกพันอัตราภาษีสินค้า
อุตสาหกรรมไว้ท่ีร้อยละ 0-40 ส่วนสินค้าเกษตรส่วนใหญ่ผูกพันท่ีอัตราร้อยละ 150 ยกเว้นพืชน้ ามันส าหรับการบริโภคท่ีผูกพัน
อัตราภาษีไว้ท่ีร้อยละ 300 แต่ไม่ผูกพันสินค้าประมง เคร่ืองหนัง ผลิตภัณฑ์จักรสาน รองเท้า ทองแดงและผลิตภัณฑ์  และ
อลูมิเนียม เป็นต้น นอกจากนี้อินเดียได้ก าหนดโควตาภาษีส าหรับการน าเข้านมผง ข้าวสาลี น้ ามันดิบจากเมล็ดดอกทานตะวัน
และดอกค าฝอย 

การเก็บภาษีศุลกากร (Customs Duty) จากสินค้าน าเข้าของอินเดียจะเป็นไปตามกฎหมาย Customs Tariff Act, 
1975 และอยู่ภายใต้ความรับผิดชอบของ The Central Board of Excise Customs (CBEC) อัตราภาษีศุลกากรจะมีการ
ปรับปรุงเป็นระยะๆ โดยฉบับล่าสุด (พ.ศ.2554) คือ Customs Tariff 2012-13 ท้ังนี้ สินค้าประเภทวัตถุดิบและสินค้าข้ัน
กลางมีอัตราภาษีค่อนข้างต่ าอยู่ระหว่างร้อยละ 2-20 สินค้าประเภทอาหารจะมีอัตราภาษีระหว่างร้อยละ 10-70 ขณะท่ีสินค้า
ประเภทสุราและไวน์อัตราภาษีจะสูงโดยอยู่ระหว่างร้อยละ 100-150 

แม้ว่าอินเดียได้ปรับลดอัตราภาษีศุลกากรลงอย่างต่อเนื่องทุกปีโดยมีเป้าหมายจะลดให้ใกล้เคียงกับระดับอัตราภาษี
ของกลุ่มประเทศสมาชิกอาเซียน ถึงแม้ว่าอัตราภาษีศุลกากรของสินค้าอุตสาหกรรมจะทยอยลดลงแต่ยังไม่มีการเปล่ียนแปลง
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อัตราภาษีของสินค้าเกษตรมากนัก นอกจากนี้ยังมีการเก็บอากรน าเข้าอ่ืนซ่ึงท าใ ห้อัตราภาษีท่ีต้องช าระโดยรวมสูง ข้ึน 
โดยเฉพาะสินค้าอุปโภคบริโภคท่ีต้องการคุ้มครองอุตสาหกรรมภายในประเทศ  

ถึงแม้ว่าปัจจุบันอินเดียจะปรับลดอัตราภาษีลงแต่มาตรการด้านภาษีของอินเดียท่ีมีอัตราภาษีศุลกากรของอินเดียอยู่
ในระดับท่ีสูง โครงสร้างการจัดเก็บภาษีของอินเดียท่ีมีความซับซ้อนและการขาดความเป็นเอกภาพของนโยบายด้านภาษีนี้
ยังคงส่งผลกระทบต่อการส่งออกของไทย 

มาตรการอุปสรรคทางเทคนิคการค้า (Technical Barrier to Trade: TBT) 
มาตรการอุปสรรคทางเทคนิคการค้า (TBT) เป็นกฎระเบียบข้อบังคับของภาครัฐบาลท่ีเก่ียวข้องกับการด าเนนิมาตรการ

ในการจ ากัดการน าเข้า/ส่งออกภายใต้เงื่อนไขต่างๆ โดยสามารถก าหนดมาตรการท่ีจ าเป็น (Necessary) เพื่อจ ากัดการน าเข้า 
เพื่อเป็นการปกป้องชีวิตและสุขภาพของมนุษย์ สัตว์หรือพืชและเนื่องจากมาตรการด้านภาษีก าลังจะหมดไปท าให้อินเดียต้องหัน
มาใช้มาตรการอุปสรรคทางเทคนิคการค้า (TBT) เพื่อทดแทนมาตรการทางภาษีประกอบกับแนวโน้มของผู้บริโภคท่ีต้องการ
สินค้าท่ีมีคุณภาพและมีความปลอดภัยสูงข้ึน รวมไปถึงสินค้าท่ีเป็นมิตรกับส่ิงแวดล้อม เช่น การก าหนดปริมาณสารตกค้าง การ
ก าหนดภาษาท่ีใช้ในการติดฉลาก และการตรวจมาตรฐานโรงงานของประเทศผู้ส่งออก เป็นต้น ซ่ึงมาตรการอุปสรรคทาง
เทคนิคการค้า (TBT) ของอินเดียจ าแนกได้ 8 มาตรการคือ 

1. มาตรการจ ากัดและห้ามการน าเข้าสินค้า แม้ว่าอินเดียจะยกเลิกนโยบายการจ ากัดการน าเข้าสินค้าเพื่อให้เป็นไป
ตามพันธกรณีท่ีมีต่อองค์การการค้าโลก แต่บางสินค้าจ าเป็นต้องมีมาตรการน าเข้าควบคุม เช่น ข้าวสาลี พืชน้ ามัน หรือน้ ามัน
เช้ือเพลิงท่ีต้องน าเข้าโดยตัวแทนของรัฐบาล และควบคุมการน าเข้าสินค้าท่ีเ ก่ียวข้องกับความมั่นคง  ความปลอดภัยของ
ประชาชน และข้อห้ามทางศาสนา รวมท้ังห้ามน าเข้าสัตว์ป่า ไขมันสัตว์ เนื้อวัว ไก่และผลิตภัณฑ์จากไก่เพื่อป้องกันการแพร่
ระบาดของเช้ือไข้หวัดนก 

2. มาตรการใบอนุญาตน าเข้า ก าหนดประเภทสินค้าท่ีต้องได้รับใบอนุญาตน าเข้าจากหน่วยงานท่ีเ ก่ียวข้องของ
อินเดีย เช่น รถยนต์ใหม่สินค้าเกษตรข้ันปฐม หินอ่อน และเคร่ืองจักรใช้แล้ว เป็นต้น 

3. มาตรการปิดฉลาก สินค้าน าเข้าประเภทอาหารต้องปิดฉลากแสดงข้อความบนภาชนะบรรจุเป็นภาษา อังกฤษหรือ
ฮินดู โดยระบุช่ือผู้น าเข้า ท่ีอยู่ผู้ผลิต วัน/เดือน/ปีท่ีผลิต จ านวนของส่วนประกอบอาหาร ปริมาตร/น้ าหนักสุทธิ ราคาขายปลีก
ข้ันสูงสุด วันครบก าหนดหมดอายุ และแสดงสัญลักษณ์วงกลมสีน้ าตาลอยู่ภายในกรอบส่ีเหล่ียมจัตุรัสสีน้ าตาลให้ปรากฏชัดเจน
ไว้บนฉลากด้านข้างของช่ืออาหารและตัดกับสีพื้นของฉลาก หากเป็นอาหารมังสวิรัติต้องแสดงสัญลักษณ์รูปวงกลมสีเขียว
ภายใต้กรอบส่ีเหล่ียมจัตุรัสให้ชัดเจน ยกเว้นผลิตภัณฑ์นม 

4. มาตรฐานการบรรจุหีบห่อ สินค้าน าเข้าทุกชนิดจะต้องผ่านมาตรฐานการบรรจุหีบห่อตามประกาศของรัฐบาล
กลาง และตามมาตรฐานของน้ าหนักและมาตรวัด โดยก าหนดให้ระบุช่ือท่ีอยู่ของผู้น าเข้า ปริมาณสุทธิตามมาตรฐาน หน่วยของ
น้ าหนัก เดือนและปีท่ีบรรจุหีบห่อ รวมท้ังราคาขายปลีกสูงสุดเมื่อรวมภาษีอ่ืนๆ แล้ว 

5. มาตรการสุขอนามัย สินค้าอาหาร ต้องมีหนังสือรับรองผลวิเคราะห์สินค้าจากประเทศต้นทาง และต้องผ่านการ
ตรวจสอบมาตรฐานสุขอนามัยโดย Department of Food Processing และการตรวจสอบของกรมศุลกากร โดยต้องมีอายุ
สินค้า (Shelf Life) ในเวลาท่ีน าเข้ามาในประเทศไม่น้อยกว่า 60% ของอายุสินค้า นับจากวันท่ีผลิตและวันท่ีสินค้าหมดอายุ 

สินค้าปศุสัตว์ทุกประเภทจะต้องขออนุญาตการน าเข้าจาก Department of Animal Husbandry and Dairying 
และต้องมีใบรับรองการตรวจสอบโรคจากประเทศต้นทาง โดยอินเดียก าหนดให้ขนส่งผ่านท่าอากาศยานและท่าเรือใน 4 เมือง
หลัก ได้แก่ เดลี มุมไบ กัลกัตตา และเจนไน ซ่ึงเป็นท่ีต้ังของสถานีบริการตรวจสัตว์และออกใบอนุญาต (Animal Quarantine 
and Certification Services Stations) 

6. มาตรการกักกันพืช สินค้าพืช ผัก ท้ังสดและแห้งจะต้องมีใบอนุญาตน าเข้าและผ่านการตรวจสอบตามมาตรการ
ตรวจสอบและกักกันโรคพืช (Plant Quarantine Order) ซ่ึงก าหนดให้มีการตรวจวิเคราะห์ความเส่ียงของโรคพชืและแมลง (Pest 
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Risk Analysis: PRA) รวมท้ังต้องปฏิบัติตามมาตรฐานหีบห่อท่ีผ่านการฆ่าเช้ือตามวิธีการท่ีก าหนดหรือวิธีอ่ืนตามมาตรฐาน
นานาชาติและได้รับใบรับรองสุขอนามัย โดยอนุญาตให้น าเข้าผ่านจุดท่ีก าหนดไว้เท่านั้น 

7. มาตรการก าหนดมาตรฐานสินค้า สินค้าอุตสาหกรรมกว่า 150 รายการจะต้องได้รับการรับรองมาตรฐานผลิตภัณฑ์
จาก Bureau of Indian Standards เช่น ส่ิงทอ เคมีภัณฑ์และยาฆ่าแมลง ยาง และพลาสติก ผลิตภัณฑ์การถนอมอาหาร แป้ง
มัน นม สีย้อมผ้า เหล็ก ปูนซีเมนต์และผลิตภัณฑ์คอนกรีต เคร่ืองจักร เคร่ืองใช้ ไฟฟ้า ขวดนมเด็ก และแบตเตอร์ร่ีแห้ง อุปกรณ์ไฟฟา้
อิเล็กทรอนิกส์ ช้ินส่วนรถยนต์ และวัสดุก่อสร้าง ป๊ัมน้ า และอุปกรณ์ก าจัดของเสีย เป็นต้น หากเป็นการน าเข้ารถยนต์หรือ
ช้ินส่วน ยานยนต์ จะต้องปฏิบัติตามนโยบายอุตสาหกรรมรถยนต์ท่ีมุ่งลดภาวะมลพิษจากยานยนต์ 

8. มาตรการจัดซ้ือจัดจ้างภาครัฐ อินเดียไม่ได้ร่วมลงนามในข้อตกลงองค์การการค้าโลกเร่ืองการจัดซ้ือจัดจ้าง โดย
ภาครัฐ และการปฏิบัติเก่ียวกับการจัดซ้ือจัดจ้างของหน่วยงานต่างๆยังขาดมาตรฐาน ไม่โปร่งใส และยังมีการกีดกันผู้ประกอบการ
ต่างชาติ มักจะใช้วิธีการประมูลท่ีไม่เป็นธรรมกับผู้ประมูลต่างชาติเพื่อกดราคารับเหมาลงมา แต่จะให้สัญญากับผู้ประมลูท้องถ่ิน 
แม้ว่าผู้ประมูลต่างชาติจะให้ราคาต่ ากว่า 

การใช้มาตรการอุปสรรคทางเทคนิคการค้า (TBT) ดังกล่าว ฝ่ายไทยได้น าไปหารือกับฝ่ายอินเดียเพื่อลดอุปสรรคท่ีผู้
ส่งออกไทยต้องประสบในช่วงท่ีผ่านมาโดยหน่วยงานมาตรฐานของอินเดีย (Bureau of Indian Standards: BIS) และ
ส านักงานมาตรฐานผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรมของไทยได้ลงนามบันทึกความเข้าใจ (MOU) ระหว่างกันแล้ว เมื่อวันท่ี 11 เมษายน 
พ.ศ.2550 ณ กรุงนิวเดลี ประเทศอินเดีย ซ่ึงมีวัตถุประสงค์เพื่อความร่วมมือท่ีใกล้ชิดย่ิง ข้ึนระหว่างสองฝ่ายท่ีจะส่ง เสริม
กิจกรรมด้านมาตรฐาน การรับรองการวัด การทดสอบ การแลกเปล่ียนข้อมูลและการฝึกอบรมระหว่างกัน 
 
ปัจจัยที่ม ีผลต ่อค วามตกลงการค ้าเสร ีไทย-อินเด ีย 

เนื่องจากในปัจจุบันกระแสการค้าระหว่างประเทศมีการขยายตัวและมีการแข่งขันท่ีรุนแรงมากย่ิงข้ึนส่งผลให้ประเทศ
ไทยต้องมีการปรับตัวให้เหมาะสมกับสถานการณ์การค้าโลก เมื่อกระแสการรวมกลุ่มการค้าแพร่กระจายไปท่ัวโลกซ่ึงส่งผลให้
เกิดการกีดกันทางการค้าระหว่างประเทศสมาชิกจนกลายเป็นปัจจัยผลักดันให้เกิดการจัดต้ัง เขตการค้าเสรีท้ัง ในระดับพหุ
ภาคีและ ทวิภาคีในท่ีสุด การผลักดันให้เกิดการจัดต้ังความตกลงการค้าเสรีนี้จะท าให้ประเทศไทยและประเทศคู่ค้าเกิดการ
ขยายตัวทางการค้าและการลงทุนซ่ึงเป็นผลดีต่อเศรษฐกิจของประเทศ ผู้วิจัยจึงขอเสนอปัจจัยท่ีก่อให้เกิดการจัดต้ังความตกลง
การค้าเสรีไทย-อินเดีย ซ่ึงสามารถแบ่งออกเป็น 3 ประเด็น ดังนี้ 

1. ความร่วมมือทางเศรษฐกิจภายใต้กรอบพหุภาคีไม่สามารถขับเคล่ือนไปสู่ความส าเร็จ การเปิดเสรีทางการค้าดังเช่น
กรอบความร่วมมือทางเศรษฐกิจระดับพหุภาคีท่ีใหญ่ท่ีสุดอย่างองค์การการค้าโลก (WTO) ท่ีมีสมาชิก 159 ประเทศถือเป็นกลุ่ม
เศรษฐกิจท่ีใหญ่ ท่ีสุด และสมาชิกต่างก็มีผลประโยชน์ทางการค้าท่ีหลากหลาย อีกท้ังมีอ านาจต่อรองท่ีแตกต่างกัน ท าใ ห้ต้อง
ใช้เวลานานในการเจรจากว่าจะได้ผลสรุปเป็นฉันทามติ (Consensus) ท าให้เกิดกรอบการค้าเสรีขององค์การการค้าโลกเกิด
ความล่าช้าส่งผลให้ประเทศสมาชิกท่ีมีความพร้อมกว่าขององค์การการค้าโลกหันมาเจรจาท าความตกลงจัดต้ังการค้าเสรีแบบ
ทวิภาคี (Bilateral Free Trade Agreement) ซ่ึงเรียกส้ันๆว่าความตกลงการค้าเสรี 

เมื่อกระแสการรวมกลุ่มการค้าได้แพร่กระจายไปท่ัวโลกซ่ึงส่งผลให้เกิดการกีดกันทางการค้าระหว่างประเทศสมาชิก
และมิใช่สมาชิกจึงท าให้ประเทศต่างๆท่ัวโลกหันมาเปิดเสรีทาง การค้า เพื่อลดอุปสรรคทางการค้าระหว่างกัน รวมท้ังการเปิดเสรี
ทางด้านธุรกิจบริการและ การลงทุน ท าให้ไทยต้องปรับตัวไปตามสถานการณ์โลกอย่างหลีกเล่ียงไม่ได้ 

ความตกลงการค้าเสรีจึงนับเป็นเคร่ืองมือทางการค้าส าคัญท่ีประเทศต่างๆสามารถใช้เพื่อขยายโอกาสในการค้า สร้าง
พันธมิตรทางเศรษฐกิจ พร้อมกับเพิ่มความสามารถในการแข่งขันด้านราคาให้แก่สินค้าของไทย เนื่องจากสินค้าท่ีผลิตใน
ประเทศท่ีจัดต้ังความตกลงการค้าเสรีจะถูกเก็บภาษีขาเข้าในอัตราท่ีต่ ากว่าสินค้าท่ีผลิตในประเทศอ่ืนๆท่ีไม่ใช่สมาชิกของความ
ตกลงการค้าเสรีจึงท าให้สินค้าท่ีผลิตภายในกลุ่มได้เปรียบในด้านราคากว่าสินค้าจากประเทศนอกกลุ่ม นอกจากนี้กระแสความ
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เปล่ียนแปลงรูปแบบความสัมพันธ์ทางเศรษฐกิจดังกล่าวยังมีแนวทางการเจรจาการค้าระดับพหุภาคีขององค์การการค้าโลก 
(WTO) ท าให้รูปแบบการเจรจาการค้าเพื่อจัดต้ังเขตการค้าเสรีระหว่างประเทศต่างๆมีลักษณะมุ่งสู่ความเป็นทวิภาคีมากข้ึน 

ดังนั้นไทยจึงได้มีการจัดท าความตกลงการค้าเสรีกับประเทศต่างๆ โดยมีวัตถุประสงค์เพื่อสร้างพันธมิตรทาง
เศรษฐกิจ เพิ่มขีดความสามารถในการแข่งขันทางการค้า ดึงดูดการลงทุนจากต่างประเทศให้ย้ายฐานการผลิตและการลงทุน
มายังไทยและสนับสนุนให้นักลงทุนชาวไทยไปลงทุนยังต่างประเทศ เพิ่มโอกาสในการส่งออกสินค้าและบริการ ปรับโครงสร้าง
การผลิตในประเทศให้มีประสิทธิภาพมากข้ึน ลดอุปสรรคด้านภาษีและมาตรการท่ีมิใ ช่ภาษีระหว่างกัน รวมท้ัง เพื่อรักษา
ตลาดการส่งออกเดิมซ่ึงเป็นตลาดหลักของไทยและขยายตลาดใหม่ไปยังตลาดท่ีมีศักยภาพ ความตกลงการค้าเสรีจึงกลายเป็น
ปัจจัยผลักดันให้ไทยต้องขยายตลาดการค้าระหว่างประเทศ 

2. อินเดียมีอิทธิพลและบทบาททางด้านเศรษฐกิจท่ีสูงข้ึนในยุคหลังสงครามเย็น ดังจะเห็นได้จากการท่ีอินเดียเป็น
สมาชิกในกลุ่มประเทศช้ันน าในตลาดใหม่ 4 ประเทศ ประกอบด้วย บราซิล (Brazil) รัสเซีย (Russia) อินเดีย (India) และจีน 
(China) ซ่ึงใช้อักษรตัวแรกของประเทศมารวมกันจึงกลายเป็น BRIC ซ่ึงถือเป็นประเทศก าลังพัฒนาท่ีมีอัตราการขยายตัวทาง
เศรษฐกิจอย่างรวดเร็วเพราะขนาดของกลุ่มมีความหมายต่อโลกค่อนข้างมาก กล่าวคือในด้านประชากรกลุ่ม BRIC มีสัดส่วนของ
ประชากรประมาณ 40% ของประชากรโลกท้ังหมดและยังเป็นกลุ่มท่ีมีแนวโน้มการน าเข้าสินค้าเพิ่มข้ึนและมแีนวโนม้เศรษฐกิจไป
ในทางท่ีดี อีกท้ังยังมีการคาดการณ์ว่าในปี พ.ศ.2575 กลุ่ม BRIC จะมีความก้าวหน้าทางเศรษฐกิจมากกว่ากลุ่มประเทศ G-7 
โดยปี พ.ศ.2586 จีนจะมีความก้าวหน้าทางเศรษฐกิจมากกว่าสหรัฐฯ และในปี พ.ศ.2593 กลุ่ม BRIC จะมีขนาดเศรษฐกิจใหญ่
ท่ีสุดในโลก กลุ่ม BRIC พยายามท่ีจะสร้างสมาคมหรือพันธมิตรทางการเมืองรวมถึงเปล่ียนอ านาจทางเศรษฐกิจท่ีก าลังเติบโต
ให้เป็นอ านาจการเมืองระดับภูมิภาค ปัจจุบันแอฟริกาใต้ก็ได้เข้าร่วมเป็นสมาชิกของกลุ่ม BRIC อย่างเป็นทางการเมื่อวันท่ี 24 
ธันวาคม พ.ศ.2553 โดยเปล่ียนช่ือกลุ่มใหม่เป็น BRICS ซ่ึงอักษรย่อ “S” ท่ีเพิ่มต่อท้ายเข้ามาหมายถึง South Africa หรือ
ประเทศแอฟริกาใต้ นอกจากนี้อินเดียยังถือว่าเป็นประเทศท่ีมีขนาดของตลาดท่ีใหญ่กว่าขนาดตลาดของอาเซียนเพราะอินเดียมีเป็น
ประเทศท่ีมีประชากรเกือบ 1,200 ล้านคนและยังเป็นตลาดใหม่ท่ีมีศักยภาพสูงในการรองรับสินค้าส่งออก สอดคล้องกับความ
ต้องการขยายลู่ทางการค้าของไทยซ่ึงจะช่วยเพิ่มรายได้ให้กับประเทศและมีการจ้างงาน  นอกจากนี้ ยัง เป็นการเพิ่ม ขีด
ความสามารถในการแข่งขันและดึงดูดการลงทุนต่างนักลงทุนต่างประเทศซ่ึงจะส่งผลดีต่อการขยายตลาดการส่งออกของไทย
ในอนาคต 

3. อินเดียมีขนาดเศรษฐกิจใหญ่เป็นอันดับ 3 ในเอเชียรองจากจีนและญี่ ปุ่นโดยวัดจากผลิตภัณฑ์มวลรวม
ภายในประเทศ (Gross Domestic Product: GDP) โดย GDP ของอินเดียในปี พ.ศ.2553 มีมูลค่า 1,684 ล้านล้านดอลลาร์
สหรัฐฯ (ศูนย์ข้อมูลธุรกิจการค้าการลงทุน ไทย-อินเดีย, 2556) อุตสาหกรรมสาขาต่างๆท่ีมีผลต่อการเติบโตเศรษฐกิจของ
ประเทศ เช่น อุตสาหกรรมเทคโนโลยีและสารสนเทศ โทรคมนาคม การขนส่ง การท่องเท่ียวและการโรงแรม อินเดียมีตลาด
ผู้บริโภคท่ีมีขนาดใหญ่และขยายตัวเพิ่มข้ึนทุกปี การก่อสร้างโครงสร้างพื้นฐาน และภาคการส่งออกก็มีปริมาณสูงข้ึน ตลอดจน
การลงทุนและการออมทรัพย์ภายในท่ีสูงอันเป็นพื้นฐานส าคัญต่อเสถียรภาพทางการเงิน รวมท้ังเป็นปัจจัยหลักในการผลักดัน
การขยายตัวทางเศรษฐกิจ นักลงทุนและบริษัทต่างชาติให้ความสนใจกับการเติบโตทางเศรษฐกิจและนโยบายเปิดเสรีทางการ
ค้าของอินเดียอย่างมาก 

ดังนั้นการจัดท าความตกลงการค้าเสรีไทย-อินเดียจะช่วยส่งเสริมปัจจัยด้านการตลาดท่ีมีต่อก าลังซ้ือเป็นการเปิด
โอกาสให้ไทยสามารถเข้าถึงตลาดท่ีมีก าลังซ้ือสูงอีกแห่งหนึ่งของโลก หากพิจารณากลุ่มประชากรท่ีร่ ารวยท่ีสุดในอินเดียซ่ึงมีรายได้
ต่อหัวประมาณ 3,400 เหรียญสหรัฐฯ/ปี มีจ านวนถึง 300 ล้านคนและประชากรท่ีเป็นชนช้ันกลางและชนช้ันล่างอีกกว่า 900 
ล้านคน อันเนื่องมาจากการขยายตัวทางเศรษฐกิจและอุตสาหกรรม โดยเฉพาะด้านเทคโนโลยีสารสนเทศและยานยนต์ จึง
เป็นโอกาสดีท่ีสินค้าไทยจะสามารถเจาะตลาดได้มากข้ึน และด้วยนโยบายด้านเศรษฐกิจระหว่างประเทศท่ีชัดเจนว่ารัฐบาลไทย
มีความต้องการท่ีจะเพิ่มบทบาทในเชิงรุกต่อประเทศในภูมิภาคเอเชียใ ต้ รวมท้ังการสานต่อนโยบายมองไปทางตะวันตกอัน
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เนื่องมาจากการเล็งเห็นผลประโยชน์ทางเศรษฐกิจนั้นท าให้ปริมาณการค้าระหว่างไทย-อินเดียมีการขยายตัวมากข้ึนท้ังในแง่
ปริมาณและสัดส่วน และจากการท่ีรัฐบาลไทยเล็งเห็นถึงศักยภาพทางเศรษฐกิจของอินเดีย ตลอดจนความก้าวหน้าทาง
วิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีจึงท าให้ไทยต้องกระชับความสัมพันธ์กับอินเดียให้แน่นแฟ้นย่ิงข้ึน เพื่อให้ไทยเป็นศูนย์กลางทาง
การค้าและการลงทุนในภูมิภาคเอเชียและเพื่อสร้างฐานเศรษฐกิจท่ีเข้มแข็ง 

นอกจากนี้อินเดียมีความประสงค์จะใช้ประเทศไทยเป็นประตูทางการเมืองด้านความสัมพันธ์ระหว่างประเทศสู่ภูมภิาค
เอเชียตะวันออกเฉียงใต้ อาเซียน อ่าวไทย และทะเลจีนใต้เช่นกัน โดยเฉพาะจีน ท าให้อินเดียต้องใช้การเปิดเสรีทางการค้ามาก
ข้ึน รวมท้ังเร่งผูกมิตรกับประเทศในแถบภูมิภาคเอเชียตะวันออกเฉียงใต้ให้มากข้ึน ท้ังนี้เพื่อคานอ านาจจีนท่ีก าลังแผ่อิทธิพลทาง
เศรษฐกิจและสังคม มากข้ึน 

 

ข้อเสนอแนะ 
 

ข ้อเสนอแนะในการน าผลการวิจัยไปใช ้ 
แม้ว่าความตกลงการค้าเสรีไทย-อินเดียจะส่งผลดีต่อเศรษฐกิจของประเทศไทยในหลายประการและเพื่อให้ประเทศ

ไทยเก็บเก่ียวผลประโยชน์สูงสุดจากการท าความตกลงการค้าเสรี ไทย-อินเดีย ผู้วิจัยจึงขอเสนอแนวทางในการปรับปรุงความ
ร่วมมือภายใต้การจัดท าความตกลงการค้าเสรีไทย-อินเดียดังนี้ 

1. ข้อเสนอแนะในการปรับปรุงด้านการค้าสินค้ากับอินเดีย รัฐบาลไทยควรมีการเจรจาเพื่อน าไปสู่การเพิ่มรายการ
สินค้าท่ีไทยมีศักยภาพในการแข่งขันสูง อาทิ สินค้าประเภทช้ินส่วนรถยนต์ อุปกรณ์ประดับรถยนต์ เนื่องจากชาวอินเดียมี
ความต้องการใช้รถยนต์เพิ่มข้ึน แม้ว่าจะมีความพยายามในการใช้ช้ินส่วนอุปกรณ์ท่ีผลิตภายในประเทศแต่ก็ยังไม่เพียงพอต่อ
การบริโภค นอกจากนี้สินค้าประเภทเคร่ืองใช้ไฟฟ้าและอุปกรณ์ไฟฟ้าของไทยท่ีเป็นท่ีนิยมส าห รับผู้บริโภคชาวอินเดีย 
เนื่องจากไทยมีต้นทุนการผลิตท่ีต่ ากว่าอินเดียและมีประสิทธิภาพการผลิตมากกว่า รวมท้ังสินค้าอ่ืนๆท่ีไทยมีศักยภาพในการ
เจาะตลาดของอินเดียได้ เช่น เคร่ืองแก้ว ภาชนะพลาสติก ร้านอาหารไทย สปา ธุรกิจเ ก่ียวกับภาพยนตร์ อาหารแปรรูป 
เคร่ืองประดับตกแต่งบ้าน เฟอร์นิเจอร์ไม้เนื้ออ่อน เส้ือผ้าและส่ิงทอ และดอกไม้ประดิษฐ์ นอกจากนี้รัฐบาลไทยจึงควรเร่งเจรจา
กับอินเดียเพื่อให้อินเดียลดอุปสรรคทางการค้าด้านภาษีและไม่ใช่ภาษี เพราะการใช้อุปสรรคทางการค้าด้านภาษีและไม่ใช่ภาษี
ของอินเดียส่งผลกระทบต่อการส่งออกสินค้าของไทยโดยเฉพาะสินค้าประเภทอุตสาหกรรมและเกษตรกรรมเป็นอย่างมาก 

2. ข้อเสนอแนะในการปรับปรุงด้านการค้าบริการกับอินเดีย จากจ านวนนักท่องเท่ียวชาวอินเดียท่ีมาประเทศไทยคิด
เป็นจ านวนไม่ถึงร้อยละ 1 ของประชากรอินเดียท้ังประเทศท่ีมีถึง 1,200 ล้านคนหรือคิดเป็นเพียงร้อยละ 6 ของนักท่องเท่ียว
ชาวอินเดียท่ีเดินทางไปต่างประเทศท่ีมีถึง 18 ล้านคน และเนื่องจากประเทศไทยเป็นประเทศท่ีชาวอินเดียนิยมมาท่องเท่ียวและ
มีแนวโน้มท่ีนักท่องเท่ียวชาวอินเดียจะมาท่องเท่ียวในไทยเพิ่มข้ึนอีก ดังนั้นภาครัฐและภาคเอกชนของไทยควรมีมาตรการใน
การขยายฐานนักท่องเท่ียวชาวอินเดียท่ีเน้นท้ังปริมาณและคุณภาพ ภาครัฐและภาคเอกชนควรด าเนินการประชาสัมพันธ์ รวมท้ังมี
มาตรการส่งเสริมให้ประเทศไทยเป็นตลาดการประชุมสัมมนา ถ่ายภาพยนตร์ และจัดงานแต่งงาน ภาครัฐรวมท้ังภาคเอกชนของไทย
ควรด าเนินการประชาสัมพันธ์สถานท่ีท่องเท่ียวใหม่ๆ เช่น เชียงใหม่ เชียงราย เขาใหญ่ ตรัง สุราษฎร์ธานี และเกาะสมุย เพื่อ
ดึงดูดให้นักท่องเท่ียวชาวอินเดียเดินทางเข้ามาท่องเท่ียวในประเทศไทยมากข้ึน ซ่ึงสอดคล้องกับรสนิยมการท่องเท่ียวของคน
อินเดียท่ีเร่ิมมีความหลากหลาย ท้ังการท่องเท่ียวแบบหรูหรา ท่องเท่ียวธรรมชาติ และวัฒนธรรม 

นอกจากชาวอินเดียจะมีความช่ืนชอบประเทศไทยว่าเป็นประเทศท่ีน่าท่องเท่ียว ประกอบกับชนช้ันกลางของอินเดีย
ท่ีมีก าลังซ้ือมากข้ึนปีละหลายล้านคน โรงแรมช้ันน าของไทยท่ีเข้าไปลงทุนในอินเดียมีปริมาณเพิ่มข้ึน สถานทูตไทยประจ าอินเดีย
จึงได้มีโครงการสนับสนุนและส่งเสริมให้โรงแรมช้ันน าของไทยในอินเดียจ้างพ่อครัวและแม่ครัวจากไทย เพื่อคงรสชาติของ
อาหารไทยในห้องอาหารของโรมแรมไทยในอินเดีย อีกท้ังเป็นการส่งเสริมให้คนไทยได้งานท่ีมีค่าตอบแทนสูง ดังนั้นการขยาย
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บริการในสาขาพ่อครัวและแม่ครัวอาหารไทยของโรงแรมไทยในอินเดียจึงเป็นเร่ืองท่ีรัฐบาลต้องเร่งส่งเสริมเพราะชาวอินเดียท่ี
มีฐานะช่ืนชอบอาหารไทย 

เดือนกรกฎาคม พ.ศ.2555 เอกอัครราชทูตไทยประจ ากรุงนิวเดลี ประเทศอินเดียได้เชิญ พ่อครัวและแม่ครัวไทยท่ี
ท างานอยู่ในกรุงนิวเดลี จ านวน 9 คนจากโรงแรมระดับ 5 ดาวและร้านอาหารระดับสูงมาหารือกันได้ข้อสรุปว่า ชาวอินเดียท่ัวๆ ไป
นิยมรับประทานอาหารท่ีบ้าน ดังนั้นกลุ่มท่ีเป็นเป้าหมายของอาหารไทยจึงเป็นกลุ่มชาวอินเดียท่ีมีก าลังซ้ือสูง โดยเฉพาะคนท่ี
เคยเดินทางไปต่างประเทศเนื่องจากชาวอินเดียกลุ่มนี้นิยมการออกไปรับประทานอาหารนอกบ้านและมีพฤติกรรมชอบพบปะ
สังสรรค์ นอกจากชาวอินเดียท่ีมีก าลังซ้ือสูงแล้ว ยังพบว่าอาหารไทยควรจับตลาดลูกค้าอินเดียโดยเฉพาะกลุ่มคนหนุ่มสาวรุ่น
ใหม่และชาวอินเดียวัยท างานท่ีอยากทดลองอาหารรสชาติแปลกใหม่ ไม่จ าเจ โดยคนกลุ่มนี้จะชอบทานอาหารบุฟเฟ่ต์ใน
โรงแรมท่ีมีอาหารหลากหลายหรือร้านท่ีมีเมนูให้เลือกหลายประเภท นอกจากนี้ชาวอินเดียยังให้ความส าคัญกับรสชาติอาหาร 
เพราะชาวอินเดียไม่ทานอาหารคาวท่ีมีรสหวาน ไม่ชอบกล่ินกะปิและน้ าปลา โดยอาหารยอดนิยมในหมู่ลูกค้าอินเดีย คือ แกง
เขียวหวานไก่ แกงเขียวหวานเจ ผัดไทเจ ผัดไทกุ้ง ส้มต า แกงเผ็ด ต้มย ากุ้ง ต้มย าเจ ผัดกะเพราไก่หรือกุ้ง (ใช้ใบโหระพาแทน
กะเพรา เนื่องจากคนอินเดียไม่นิยมทานใบกะเพรา) และท่ีขาดไม่ได้คือเมนูมังสวิรัติเพราะคนอินเดียร้อยละ  60 ยังคงนิยม
รับประทานอาหารมังสวิรัติแม้ว่าคนรุ่นใหม่จะหันมารับประทานเนื้อสัตว์กันมากข้ึน ส่วนร้านอาหารไทยท่ีมีพ่อครัวและแม่ครัว
เป็นคนไทยจะได้รับความเช่ือถือและได้รับความนิยมจากชาวอินเดียมากกว่า  ดังนั้นรัฐบาลไทยจึงควรให้การสนับสนุน
ร้านอาหารระดับ 5 ดาวให้ใช้พ่อครัว/แม่ครัวไทยแท้เท่านั้น เพื่อให้พ่อครัวหรือแม่ครัวไทยเลือกใช้วัตถุดิบ  เคร่ืองปรุง ผัก 
ผลไม้จากไทย นอกจากนี้ยังควรท าการประชาสัมพันธ์ ด้านอาหารสุขภาพ และประชาสัมพันธ์การท่องเท่ียวในทุกเมืองส าคัญ
ของอินเดีย 

รัฐบาลไทยจึงควรรีบด าเนินการเจรจากับรัฐบาลอินเดียในประเด็นดังกล่าวเพื่อรักษาผลประโยช น์ของการค้า
สินค้า การค้าบริการ และการลงทุนของไทยในระยะยาว ซ่ึงจะช่วยให้การค้าสินค้า การค้าบริการ และกา รลงทุนของไทยมี
โอกาสขยายตัวเพิ่มข้ึนอีก เพื่อให้ไทยได้รับประโยชน์จากการจัดท าความตกลงการค้าเสรีไทย-อินเดียอย่างแท้จริง 
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