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บทคัดย่อ 

การศึกษาอัตลักษณ์กลุ่มชาติพันธุ์ อำเภออู่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี มีวัตถุประสงค์เพ่ือ 1) สำรวจข้อมูล
เกี ่ยวกับอัตลักษณ์ของกลุ ่มชาติพันธุ ์ลาวโซ่ง ลาวเวียง ลาวครั ่ง และไทยพื้นถิ ่น และไทยพื้นถิ ่น 2) 
เปรียบเทียบและจำแนกอัตลักษณ์ของกลุ่มชาติพันธุ์ 3) แนวทางการอนุรักษ์และสืบทอดอัตลักษณ์ทาง
วัฒนธรรมของกลุ่มชาติพันธุ์ และ 4) ศึกษาความต้องการของชาติพันธุ์ในการเชื่อมโยงอัตลักษณ์ของกลุ่ม
ชาติพันธุ์กับการพัฒนาผลิตภัณฑ์นวัตกรรมให้สอดคล้องกับความต้องการของตลาด โดยการสัมภาษณ์และ
จัดสนทนากลุ่มสมาชิกแต่ละชาติพันธุ์เกี่ยวกับลักษณะเฉพาะด้านภาษา การแต่งกาย อาหารการกิน ที่อยู่
อาศัย ประเพณีและพิธีกรรม ผลการวิจัยพบว่า ลาวโซ่งหรือไทยทรงดำมีอัตลักษณ์ที่โดดเด่นคือการแต่ง
กายและลายผ้าทอ ลาวเวียงและลาวครั่งมีอัตลักษณ์คล้ายคลึงกันคือการแต่งกาย ผู้หญิงนุ่งผ้าซิ่นตีนจก แต่
ขาดอัตลักษณ์ของลายผ้าที่แตกต่างจากชาติพันธุ์อื ่น ส่วนไทยพื้นถิ่นเป็นคนไทยโดยกำเนิดที่จังหวัด
สุพรรณบุรี มีอัตลักษณ์ด้านภาษาคือสำเนียงพูดเหน่อ ส่วนแนวทางการอนุรักษ์และสืบทอดอัตลักษณ์ทาง
วัฒนธรรมของกลุ่มชาติพันธุ์ คือการสร้างความตระหนักรู้ในคุณค่าของวัฒนธรรมในกลุ่มชาติพันธุ์ ผู้นำกลุ่ม
หรือผู้นำชุมชนมีบทบาทสำคัญอย่างยิ่ง และจำเป็นต้องได้รับการสนับสนุนจากหน่วยงานภายนอก ส่วน
ความต้องการของชาติพันธุ์ในการเชื่อมโยงอัตลักษณ์ของผ้าทอกับการพัฒนาผลิตภัณฑ์นวัตกรรมให้
สอดคล้องกับความต้องการของตลาด สมาชิกของกลุ่มชาติพันธุ์ลาวโซ่ง ลาวเวียง ลาวครั่งและไทยพื้นถิ่น
ต้องการพัฒนากระเป๋าที่มีประโยชน์หลากหลายและสื่ออัตลักษณ์ชาติพันธุ์ได้ แต่ชาติพันธุ์ลาวเวียง ลาวครั่ง
และไทยพ้ืนถิ่นยังขาดอัตลักษณ์ของผ้าทอ จึงเป็นอุปสรรคในการพัฒนาผลิตภัณฑ์นวัตกรรม  
 
คำสำคัญ: อัตลักษณ์ ชาติพันธุ์ อู่ทอง สุพรรณบุรี  
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Abstract  

The objectives of this study was to: 1) explore the information about the ethnic identity 
of Lao Song, Lao Wiang, Lao Khrang and local Thai; 2) compare and classify identities of 
ethnic groups; 3) establish guidelines for preserving and inheriting the cultural identity of 
ethnic groups; and 4) study the needs of ethnic groups in linking ethnic identity with the 
development of innovative products in line with market needs. The research was 
conducted by interviewing and discussing with members of each ethnic group about ethnic 
characteristics, language, dress, food, shelter, traditions and rituals. The results showed that 
Lao Song distinctive identity were dress and hair style. Lao Wiang and Lao Khrang had 
similar distinctive identity about the dress of women wearing Teenchok Sarong. As for the 
local Thai, their linguistic identity was sarcastic accent. The way to preserve and inherit the 
cultural identity of ethnic groups was to raise awareness of the value of culture in ethnic 
groups. The way to preserve and inherit the cultural identity of ethnic groups was to raise 
awareness of the value of culture in ethnic groups. Group leaders or community leaders 
played a very important role. And the support from external agencies was needed. As for 
the ethnic needs in linking the identity of woven fabrics with the development of innovative 
products in line with market needs, members of ethnic groups required to develop handbag 
with several usefulness and presenting the ethnic identities of woven fabrics. Lao Song 
could design and produce but Lao Wiang, Lao Khrang and local Thai had no identities of 
woven fabrics so they could be threat of the development of innovative products as they 
required.  
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บทนำ 
นับแต่อดีตกาลมนุษย์มีความผูกพันอย่างแนบแน่นกับธรรมชาติมาโดยตลอด ไม่ว่าจะเป็นความเชื่อและ

ค่านิยมที่กลายเป็นวัฒนธรรมและประเพณีของกลุ่มคน มนุษย์สื่อความหมายของความเชื่อผ่านการกระทำ 
กิจกรรม เครื่องใช้ และพิธีกรรม แตกต่างกันไปตามความเป็นมาของกลุ่มหรือที่มาของบรรพบุรุษ ผนวกกับ
กระแสโลกาภิวัตน์และระบบทุนนิยม ทำให้วัฒนธรรมที่หลากหลายถูกหล่อหลอมให้เป็นหนึ่งเดียว ด้วย
กระแสความสนใจด้านวัฒนธรรม กระแสโลกาภิวัตน์ได้นำพานักท่องเที่ยวชาวต่างชาติหลั่งไหลเข้าสู่
ประเทศไทยในรูปแบบต่างๆ เช่น การเยี ่ยมชมความแตกต่างที ่หลากหลายทางธรรมชาติและสังคม
วัฒนธรรม การแสวงหาผลกำไรการลงทุนทางธุรกิจหรือด้วยเหตุผลอ่ืนๆ (Twichasri, 2014) 

เมื่อสังคมไทยเผชิญกับกระแสโลกาภิวัตน์และระบบทุนนิยม นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติหลั่งไหลเข้าสู่
ประเทศไทยในรูปแบบของการชื่นชมโบราณสถาน โบราณวัตถุ และวิถีชีวิตที่สะท้อนวัฒนธรรมไทยและ
ชุมชนชาติพันธุ์ต่างๆ ในท้องถิ่น ซึ่งมีเสน่ห์และสร้างความบันเทิงให้แก่นักท่องเที่ยวชาวไทยและต่างชาติเป็น
อย่างมาก จนกระทั่งบริษัทนำเที่ยวนำเสนอเป็นส่วนหนึ่งของรายการท่องเที่ยวที่หลากหลายรูปแบบ เช่น 
วิถีชีวิตชาวนา เกษตรกรชาติพันธุ์ม้ง จังหวัดกำแพงเพชร ชาติพันธุ์ไทลื้อ อำเภอเชียงคำ จังหวัดพะเยา 
หรือ วิถีชุมชนม้งที่ใหญ่ที่สุด บ้านเข็กน้อย เขตรอยต่อสามจังหวัด เพชรบูรณ์ พิษณุโลก และเลย หรือที่
จังหวัดราชบุรี “หมู่บ้านสาธิต วิถีชีวิต กะเหรี่ยงคอยาว” ยังมีกลุ่มชาติพันธุ์อีกมากมายหลายกลุ่มที่ยัง
ต้องการพัฒนาตนเอง ไม่ว่าจะเป็นการทำมาหากิน การสนับสนุนความรู้เกี่ยวกับการแปรรูปผลิตภัณฑ์ที่
ผลิตจากวัตถุดิบในท้องถิ่น ขณะเดียวกันก็เพ่ือรักษาเอกลักษณ์ทางวัฒนธรรมของท้องถิ่นต่างๆ ซึ่งนับวันจะ
ถูกลบเลือนอันเนื่องมาจากผลกระทบของกระแสโลกาภิวัตน์และระบบทุนนิยม รัฐจึงมีนโยบายให้ชุมชน
ท้องถิ่นมีการอนุรักษ์ ฟ้ืนฟูวัฒนธรรมท้องถิ่นของตน (Wechwongse, 2011) 

ความน่าสนใจและการดึงดูดนักท่องเที่ยวของความหลากหลายในเชื้อชาติ ภาษาวิถีชีวิต และวัฒนธรรม
ที่มีการอาศัยอยู่รวมกันกระจัดกระจายในทุกภูมิภาค แต่ละกลุ่มชาติพันธุ์จะมีความแตกต่างกันด้านเชื้อชาติ 
วัฒนธรรม ประเพณี พิธีกรรม ด้วยความเชื่อและรูปแบบการดำเนินชีวิตที่แตกต่างกัน ตั้งแต่สมัยโบราณจน
มาถึงปัจจุบันทุกกลุ่มชาติพันธุ์ที่มีถิ่นกำเนิดภายในและภายนอกอาณาเขตของประเทศไทยล้วนมีความ
น่าสนใจในเรื่องของวัฒนธรรมและภูมิปัญญาดั้งเดิมที่เป็นประโยชน์ในการปรับประยุกต์ใช้ในการทำมาหา
กิน การรักษาโรค การแต่งกาย ตลอดจนอาหารการกินที่สะอาด ปลอดภัย บำรุงร่างกาย และดีต่อสุขภาพ
ของผู้บริโภคในปัจจุบัน จำเป็นต้องพึ่งพิงความรู้และเครื่องมือที่ทันสมัยและการลงทุนเพื่อการอนุรักษ์
วัฒนธรรมดั้งเดิมและผสมผสานวัฒนธรรมกับการดำเนินชีวิตของผู้คนในปัจจุบัน 

จังหวัดสุพรรณบุรีเป็นจังหวัดที่มีความหลากหลายทางวัฒนธรรมแห่งหนึ่งในประเทศไทย โดยเฉพาะอำเภอ
อู่ทอง เป็นอำเภอหนึ่งใน 10 อำเภอของจังหวัดสุพรรณบุรี ซึ่งประกอบด้วย 13 ตำบล เป็นพื้นที่ที่อยู่อาศัยของ
กลุ่มชาติพันธุ์ที่อพยพมาจากประเทศเวียดนามและลาว กระจัดกระจายในหลายตำบล จังหวัดสุพรรณบุรีได้
สนับสนุนกิจกรรมของกลุ่มชาติพันธุ์ 5 กลุ่มมาตลอดระยะเวลาหลายสิบปี ซึ่งประกอบด้วยกลุ่มชาติพันธุ์ 5 กลุ่ม 
คือ ลาวโซ่ง ลาวเวียง ลาวครั่ง ไทยพ้ืนถิ่น และไทยจีน (Personal communication, April 9, 2019) ด้วยความ
เป็นมาของเมืองโบราณอู่ทอง ด้านวัฒนธรรมและประวัติศาสตร์ คณะรัฐมนตรีมีมติให้ความเห็นชอบประกาศให้
เมืองโบราณอู่ทองเป็นพ้ืนที่พิเศษเพ่ือการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน พ.ศ.2555 องค์การบริหารการพัฒนาพ้ืนที่พิเศษ
เพื่อการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน (อพท.) เป็นหน่วยงานหลักในการจัดทำแผนแม่บทและแผนปฏิบัติการ เชิญชวน
ให้เกิดกระแสเศรษฐกิจสร้างสรรค์แพร่ขยายในวงกว้าง ประกอบกับความโดดเด่นของความหลากหลายของชาติ
พันธุ์ ไม่ว่าจะเป็นการแต่งกาย การทอผ้าและผ้าทอมือ หรือประเพณี  
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จากผลการวิจัยโครงการพัฒนาศักยภาพการจัดการผลิตภัณฑ์ชุมชนจากภูมิปัญญาท้องถิ่นของอำเภออู่
ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี พ.ศ.2561 วิสาหกิจชุมชนกลุ่มทอผ้ากี่กระตุกบ้านยางลาว ของชาติพันธุ์ลาวโซ่ง 
(ไทยทรงดำ) ได้รับคัดเลือกเป็นวิสาหกิจชุมชนต้นแบบและเป็นที่มาของการศึกษาอัตลักษณ์ของชาติพันธุ์
ทอผ้าในอำเภออู่ทอง (Tancharoen, 2017) เพื่อเป็นการต่อยอดและขยายผลด้านจุดแข็งและความ
เข้มแข็งของกลุ่มไปสู่กลุ่มอื่น ให้สอดคล้องกับนโยบายของมหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยาและ
สำนักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย (สกว.) หน่วยงานสนับสนุนทุนวิจัยเพื่อพัฒนางานวิจั ยเชิงพื้นที่ ชุด
โครงการวิจัย เรื่อง ผลิตภัณฑ์นวัตกรรมจากผ้าทอบนอัตลักษณ์ชาติพันธุ์เพื่อยกระดับเศรษฐกิจของกลุ่ม
ชาติพันธุ์ในอำเภออู่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี จะเกิดผลลัพธ์และผลกระทบตามที่นักวิจัยวางแผนงานวิจยัได้ 
กลุ่มชาติพันธุ์ที่เข้าร่วมในกระบวนการวิจัยจะต้องมีความพร้อม เข้าใจในอัตลักษณ์และดึงออกมาผสมผสาน
กับความรู้ใหม่ เพื่อการอนุรักษ์วัฒนธรรมดั้งเดิมและเป็นประโยชน์ต่อสมาชิกในการยกระดับรายได้ ซึ่งจะ
ส่งผลให้สมาชิกกลุ่มชาติพันธุ์เข้มแข็งและมีคนรุ่นใหม่สืบทอดวัฒนธรรมการทอผ้าให้ยั่งยืนต่อไปได้ 

ผู้วิจัยเล็งเห็นถึงปัญหาจากจุดอ่อนของกลุ่มชาติพันธุ์และความต้องการเติมเต็มในส่วนที่ขาด จากข้อมูล
การสำรวจพื้นที่และเอกสารงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง พบว่า อัตลักษณ์ของชาติพันธุ์ที่โดดเด่นและน่าภาคภูมิใจ 
ควรรักษาไว้และสามารถเชื่อมโยงกับการพัฒนา คือวัฒนธรรมการแต่งกาย และการทอผ้า ซึ่งค่อย ๆ เลือน
หายไปเช่นเดียวกับการปลูกหม่อนเลี้ยงไหม อีกทั้งยังมีความเข้าใจแตกต่างกันเกี่ยวกับความเป็นมาและ
ลักษณะเฉพาะบางอย่างในมิติวัฒนธรรมของสมาชิกในกลุ่มชาติพันธุ์เดียวกัน  ดังนั้นการส่งเสริมความรู้
ความเข้าใจเกี่ยวกับอัตลักษณ์ และอนุรักษ์วัฒนธรรมที่โดดเด่นของกลุ่มชาติพันธุ์ลาวโซ่ง ลาวเวียง ลาวครั่ง 
และไทยพื้นถิ่น จึงจำเป็นต่อการอนุรักษ์และพัฒนาผสมผสานกับการดำเนินชีวิตในปัจจุบัน โดยเฉพาะ
ปัญหาการขาดแคลนคนรุ่นหลังสืบทอดการทอผ้า และการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์บนฐานวัฒนธรรมจะเป็น
การกระตุ ้นจิตสำนึกการอนุรักษ์วัฒนธรรมของบรรพบุรุษและการพัฒนาผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์หรือ
นวัตกรรมจะเป็นจุดดึงดูดความสนใจของคนรุ่นใหม่เข้ามาร่วมคิดร่วมเรียนรู้และพัฒนาต่อยอดธุรกิจที่
แข่งขันได้ต่อไป 
 
วัตถุประสงค์การวิจัย  

1. เพื่อสำรวจข้อมูลเกี่ยวกับอัตลักษณ์ของกลุ่มชาติพันธุ์ลาวโซ่ง ลาวเวียง ลาวครั่ง และไทยพื้นถิ่น จาก
แหล่งข้อมูลที่เชื่อถือได้ ครอบคลุม 13 ตำบลของอำเภออู่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี  

2. เพื่อศึกษาเปรียบเทียบและจำแนกอัตลักษณ์ของกลุ่มชาติพันธุ์ลาวโซ่ง ลาวเวียง ลาวครั่ง และไทย
พ้ืนถิ่น อำเภออู่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี  

3. เพื่อศึกษาแนวทางการอนุรักษ์และสืบทอดอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมของกลุ่มชาติพันธุ์ในอำเภออู่
ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี 

4. เพื่อศึกษาความต้องการของชาติพันธุ์ในการเชื่อมโยงอัตลักษณ์ของกลุ่มชาติพันธุ์กับการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์นวัตกรรมให้สอดคล้องกับความต้องการของตลาด 
 
นิยามศัพท ์ 

อัตลักษณ์ ในที่นี้ หมายถึง อัตลักษณ์ทางสังคมที่เป็นอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมของกลุ่มชาติพันธุ์ ซึ่ง
แสดงออกโดยบุคคลที่เป็นสมาชิกของกลุ่มชาติพันธุ์ ได้แก่ อัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมด้านการแต่งกาย ผ้าทอ
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และลวดลายเฉพาะ ภาษา อาหารการกิน ที่อยู่อาศัย และประเพณีหรือพิธีกรรมของชาติพันธุ์ลาวโซ่ง ลาว
เวียง ลาวครั่ง และไทยพ้ืนถิ่น 

กลุ่มชาติพันธุ์ หมายถึง กลุ่มคนที่มีอัตลักษณ์ทางประวัติศาสตร์ร่วมกัน ทำให้สมาชิกกลุ่มมีวัฒนธรรม 
ประเพณี บรรทัดฐาน ภาษา และความเชื่อในแนวเดียวกัน  

อัตลักษณ์ของกลุ่มชาติพันธุ์ หมายถึง ลักษณะเฉพาะของกลุ่มชาติพันธุ์ลาวโซ่ง ลาวเวียง ลาวครั่ง และ
ไทยพ้ืนถิ่น ที่มีการสืบทอดลักษณะที่เหมือนกันมาถึงลูกหลานรุ่นปัจจุบัน 
 
ระเบียบวิธีวิจัย 

ขอบเขตด้านประชาการและกลุ่มตัวอย่าง การศึกษาเกี่ยวกับอัตลักษณ์ของชาติพันธุ์ ผู้วิจัยสำรวจ
ข้อมูลเบื้องต้นจากเอกสารที่เกี่ยวข้องกับความเป็นมาของกลุ่มชาติพันธุ์ในอำเภออู่ทอง บริบททางสังคม 
และอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมที่มีลักษณะเฉพาะของการดำเนินชีวิต ประกอบกับการลงพื้นที่สำรวจข้อมูล
ทั่วไปเก่ียวกับความเป็นอยู่ การทอผ้า และผลิตภัณฑ์ผ้าทอของชาติพันธุ์กลุ่มต่าง ๆ ในอำเภออู่ทอง 4 ชาติ
พันธุ์ ได้แก่ ลาวโซ่ง ลาวเวียง ลาวครั่ง และไทยพื้นถิ่น ใน 13 ตำบล โดยการสัมภาษณ์ผู้ให้ข้อมูลสำคัญ 
การสนทนากลุ่มสมาชิกกลุ่มชาติพันธุ์ลาวโซ่ง ลาวเวียง ลาวครั่ง และไทยพื้นถิ่น กำนันผู้ใหญ่บ้าน รวมถึง
การแนะนำต่อ ๆ กันของผู้ให้ข้อมูลสำคัญ สัมภาษณ์บุคคลที่แนะนำ หรือเรียกว่า Snowball Sampling 
บุคคลสำคัญที่มีบทบาทต่อการพัฒนาชุมชน ตั้งแต่ระดับจังหวัด อำเภอ ตำบล และหมู่บ้าน ได้แก่ รองผู้ว่า
ราชการจังหวัด ผู้บริหารและตัวแทนส่วนราชการระดับจังหวัดและอำเภอ นายอำเภอ นายกเทศมนตรี/
นายกองค์การบริหารส่วนตำบล กำนัน/ผู้ใหญ่บ้าน และผู้ให้ข้อมูลสำคัญประธานและสมาชิกกลุ่มชาติพันธุ์
ทอผ้าเจาะจงชุมชนที่มีความเข้มแข็งและมีความพร้อมในการพัฒนาผลิตภัณฑ์  

 

แนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยท่ีเกี่ยวข้อง  
แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับอัตลักษณ์ ที่ใช้ศึกษาอัตลักษณ์ของกลุ่มชาติพันธุ์เป็นเรื่องของความรู้

และการธำรงรักษากระบวนการทางสังคม เป็นผลผลิตทางสังคม (Social Products) มีความเป็นตัวตน 
ตามการแบ่งประเภทต่าง ๆ ทางสังคม รวมถึงการมีปฎิสัมพันธ์กับคนอื่น ๆ ในระดับชั้นทางสังคมของ
ตนเอง (locating the self in social categories) เช่น เพศ อายุ อาชีพ เป็นต้น (Burke & Reitzes, 
1991: 242)  

อัตลักษณ์ในนิยามศัพท์ของคำในภาษาอังกฤษ คำว่า Identification แปลว่าการกำหนด
เอกลักษณ์ หมายถึง กระบวนการที่บุคคลใดบุคคลหนึ่งนิยามตนเอง หรือเอกลักษณ์ของตนโดยยึดถือบุคคล
อื่นหรือสิ่งอื่นนอกจากตัวเองเป็นหลัก แต่ในปัจจุบันอาจเป็นการยากที่จะระบุเอกลักษณ์ของบุคคลและ
สิ่งของ เนื่องจากการเปลี่ยนแปลงได้ตามสภาพแวดล้อมและกาลเวลา (Chuenchat, 2007) 

Ramitanon (2007: 155) ได้กล่าวไว้ว่า อัตลักษณ์มีความสําคัญต่อระบบสังคม ประการแรกคือ 
ทําให้เรารู้สึกว่าเป็นตัวเราหรือพวกเราที่แตกต่างจากคนอื่น โดยไม่จําเป็นต้องมีเพียงหนึ่ง แต่อาจมีหลาย
ลักษณะประกอบขึ้นมา อัตลักษณ์ไม่ใช่สิ่งที่มีอยู่ตามธรรมชาติที่เกิดขึ้นมาพร้อมกับคนหรือสิ่ งของ แต่เป็น
สิ่งที่ถูกสร้างขึ้นและเปลี่ยนแปลงได้ อัตลักษณ์กับสังคมเป็นเรื่องที่แยกกันไม่ออกเนื่องจากการนิยามความ
เป็นตัวตนของอัตลักษณ์นั้นต้องมีการอ้างอิงกับสังคม  

Erving Goffman นักสังคมวิทยา ได้แบ่งอัตลักษณ์ออกเป็น 2 ประเภทและอธิบายลักษณะความ
แตกต่างและความเหมือนกันไว้ (Feungfusakul, 2008: 27-28) ดังนี้ 
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1) อัตลักษณ์ส่วนบุคคล (Personal Identity) เป็นการแสดงออกถึงการรับรู้ รู้จักตนเอง จากการ
ปฏิสัมพันธ์กับสังคมสภาพแวดล้อม ผ่านการแสดงออกในรูปแบบของสถานะ เช่น เพศ ตำแหน่ง หน้าที่ 
บทบาททางสังคม เป็นต้น 

2) อัตลักษณ์ทางสังคม (Social Identity) เป็นการแสดงออกถึงผลของกระบวนการขัดเกลาทาง
สังคม การเปลี่ยนแปลงระบบการศึกษา วัฒนธรรม ผ่านการแสดงออกในรูปแบบของวิถีชีวิต ทัศนคติ ความ
เชื่อและแบบแผนพฤติกรรม การแสดงออกผ่านสัญลักษณ์ที่บ่งบอกถึงความเข้าใจร่วมกันของคนในสังคม
นั้นๆ เช่น พิธีกรรม ประเพณี เรื่องเล่า ตำนาน ประวัติศาสตร์ เป็นต้น 

จากความหมายของอัตลักษณ์ คือลักษณะเฉพาะหรือความเหมือนที่แตกต่าง ชาติพันธุ์มีความ
แตกต่างกันด้านความเชื่อที่สื ่อออกมาเป็นพิธีกรรมและวัฒนธรรมที่แสดงออกในหลาย ๆ ด้าน ได้แก่ 
อาหาร บ้านเรือน การแต่งกาย พิธีกรรม เป็นต้น ตามแนวคิดของ Erving  

Feungfusakul (2008: 1-2) กล่าวว่า อัตลักษณ์แปรเปลี่ยนตามบริบทของวัฒนธรรมยุคโลกาภิ
วัตน์ซึ่งเทคโนโลยีการสื่อสารทำให้มิติเวลาเร่งเร็วขึ้น และมิติพื้นที่หดแคบเข้ามา เกิดการเคลื่อนไหวทาง
วัฒนธรรมอย่างรวดเร็ว หลากหลายและซับซ้อน  

 

อัตลักษณ์ชาติพันธุ์  
การศึกษาชาติพันธุ์ในแง่ของปัจจัยหนึ่งทางสังคมของผู้ใช้ภาษาที่มีผลทําให้ภาษาที่ใช้มีการแปร

หรือเปลี่ยนแปลงไป ชาติพันธุ์ในมุมมองนี้จะมีความหมายไม่ต่างมากนักกับมุมมองเรื่องเชื้อชาติ (Race) 
ส่วนกลุ่มอีกกลุ่มหนึ่งเน้นความแตกต่างของภาษา (Language diversity) และเน้นบรรยายลักษณะทาง
สังคมของผู้ใช้ภาษาและภาษาที่เข้าไปมีบทบาทในแต่ละกิจกรรมทางสังคมต่างๆ กัน เป็นกลุ่มที่เรียกว่า 
สังคมวิทยาภาษา (Sociology of language) ซึ่งมีแนวทางการศึกษาตามฟิชแมน (Fishman, 2003) 

ดังนั้นในการวิจัยครั้งนี้ จึงเป็นการศึกษาภาพกว้างคืออัตลักษณ์ทางสังคมและบุคคล จากนั้นจึง
ศึกษาลักษณะเจาะจงของอัตลักษณ์และความเชื่อมโยงอัตลักษณ์ของกลุ่มชาติพันธุ์กับการพัฒนาผลิตภัณฑ์
นวัตกรรม ภายใต้ชุดโครงการ โครงการวิจัย เรื่อง ผลิตภัณฑ์นวัตกรรมจากผ้าทอบนอัตลักษณ์ชาติพันธุ์เพ่ือ
ยกระดับเศรษฐกิจของกลุ่มชาติพันธุ์ในอำเภออู่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี 
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กรอบแนวคิดในการวิจัย  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 

 
ระเบียบวิธีวิจัย  

การวิจัย เรื ่อง อัตลักษณ์กลุ่มชาติพันธุ ์ อำเภออู่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี ภายใต้ชุดโครงการวิจัย 
“ผลิตภัณฑ์นวัตกรรมจากผ้าทอบนอัตลักษณ์ชาติพันธุ์เพื่อยกระดับเศรษฐกิจของกลุ่มชาติพันธุ์ในอำเภออู่
ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี” คณะผู้วิจัยสำรวจข้อมูลเบื้องต้นจากเอกสารที่เกี่ยวข้องกับความเป็นมาของกลุ่ม
ชาติพันธุ์ในอำเภออู่ทอง บริบททางสังคม และอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมที่มีลักษณะเฉพาะของการดำเนิน
ชีวิต ศึกษาข้อมูลกลุ่มชาติพันธุ์จากข้อมูลชาติพันธุ์จากเว็บไซต์ พิพิธภัณฑ์สถานแห่งชาติ สุพรรณบุรี ศูนย์
มานุษยวิทยาสิรินธร (องค์การมหาชน) ประวัติศาสตร์และความเป็นมาของกลุ่มชาติพันธุ์ทอผ้าในอำเภออู่
ทอง ได้แก่ ลาวโซ่ง ลาวเวียง ลาวครั่ง และไทยพื้นถิ่น และผลงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง ขั้นตอนที่ 2 ศึกษาจาก
แหล่งข้อมูลปฐมภูมิ (Primary Source) โดยลงพื้นที่สำรวจเก็บรวบรวมข้อมูลโดยใช้วิธีการสัมภาษณ์ การ
สนทนากลุ่มและการสังเกตสมาชิกกลุ่มชาติพันธุ์ ขั้นตอนที่ 3 สัมภาษณ์ องค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น กำนัน
ผู้ใหญ่บ้าน ครอบคลุม 13 ตำบลของอำเภออู่ทอง ขั้นตอนที่ 4 จำแนกอัตลักษณ์ของกลุ่มชาติพันธุ์ ขั้นตอน
ที่ 5 ศึกษาแนวทางการอนุรักษ์และสืบทอดอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมของกลุ่มชาติพันธุ์ในอำเภออู่ทอง 
ขั้นตอนที่ 6 ศึกษาความต้องการของชาติพันธุ์ในการเชื่อมโยงอัตลักษณ์ของกลุ่มชาติพันธุ์กับการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์นวัตกรรมให้สอดคล้องกับความต้องการของตลาด และข้ันตอนที่ 7 สรุปผลการวิจัย  
  

อัตลักษณ์ของลายผ้า 
 - ผลผลิตทางสังคม  
 - คล้ายคลึงและความแตกต่างที่บ่งบอก

ความเป็นตัวเอง 
(Burke และ Reitzes, 1991) 

อัตลักษณ์ส่วนบุคคลและอัตลักษณ์ทางสังคม 

- ตําแหน่ง หน้าที่ บทบาททางสังคม  
- ทัศนคติ ความเชื่อ แบบแผนพฤติกรรม และการแสดงออกผ่านสัญลักษณ์ ได้แก่ ภาษา 

การแต่งกาย อาหาร ที่อยู่อาศัย และประเพณี/พิธีกรรม  
(Erving Goffman อ้างใน Feungfusakul, 2008) 

ความเชื่อมโยงอัตลักษณ์ของกลุ่มชาติพันธุ์กับการพัฒนาผลิตภัณฑ์นวัตกรรม 

ขุดข้อมูลอัตลักษณ์ของกลุ่มชาติพันธุ์  

ลักษณะเฉพาะลักษณะพิเศษที่บ่งบอก
ตัวตน 

 (Ramitanon, 2007) 
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ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
ประชากร สมาชิกของกลุ่มชาติพันธุ์ลาวโซ่ง ลาวเวียง ลาวครั่ง และไทยพ้ืนถิ่น ในอำเภออู่ทอง จังหวัด

สุพรรณบุรี บุคคลสำคัญที่มีบทบาทต่อการพัฒนาชุมชน ตั้งแต่ระดับจังหวัด อำเภอ ตำบล และหมู่บ้าน 
การเลือกตัวอย่างโดยไม่อาศัยหลักความน่าจะเป็น (Non–probability Sampling) เป็นการสุ่ม

ตัวอย่างโดยเลือกตัวอย่างแบบเจาะจง (Purposive sampling) การเลือกตัวอย่างแบบมีเจตนาหรือตาม
การแนะนำของผู้ให้ข้อมูลสำคัญ นัดหมายตามความสะดวกของผู้ให้ข้อมูล ได้แก่ บุคคลที่เกี่ยวข้องกับการ
ส่งเสริมและสนับสนุนการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนและชาติพันธุ์ในอำเภออู่ทอง ตั้ งแต่ระดับจังหวัด อำเภอ 
ตำบล และหมู่บ้าน ได้แก่ รองผู้ว่าราชการจังหวัด ผู้บริหารและตัวแทนส่วนราชการระดับจังหวัดและ
อำเภอ นายอำเภอ นายกเทศมนตรี/นายกองค์การบริหารส่วนตำบล กำนัน/ผู้ใหญ่บ้าน ประธานและ
สมาชิกกลุ่มชาติพันธุ์  

 

เครื่องมือที่ใช้ในการศึกษา  
การศึกษาอัตลักษณ์ของกลุ่มชาติพันธุ์ในอำเภออู่ทองเป็นการวิจัยเชิงคุณภาพ โดยนักวิจัยทำการ

รวบรวมและทบทวนวรรณกรรมของกลุ่มชาติพันธุ์ลาวโซ่ง ลาวเวียง ลาวครั่ง และไทยพื้นถิ่น จังหวัด
สุพรรณบุรี และจังหวัดอื่นๆ ในประเทศไทย เพื่อเป็นข้อมูลพื้นฐานในวางแผนการศึกษาข้อมูลภาคสนาม 
โดยใช้แบบสัมภาษณ์ เพื่อใช้ในการสัมภาษณ์ สนทนากลุ่มและจดบันทึกจากการสังเกต ข้อมูลเชิงลึก
เกี่ยวกับอัตลักษณ์ของชาติพันธุ์และผ้าทอของแต่ละชาติพันธุ์ การอนุรักษ์อัตลักษณ์ทางวัฒนธรรม และ
ความต้องการของชาติพันธุ์ในการเชื่อมโยงอัตลักษณ์ของกลุ่มชาติพันธุ์กับการพัฒนาผลิตภัณฑ์นวัตกรรมให้
สอดคล้องกับความต้องการของตลาด 

 

การเก็บรวบรวมข้อมูล 
ผู้วิจัยจะเก็บรวบรวมข้อมูลโดยการสัมภาษณ์ผู้ให้ข้อมูลสำคัญ สำรวจข้อมูลเบื้องต้นและบริบท

ทั่วไปของกลุ่มชาติพันธุ์ในอำเภออู่ทอง ได้แก่ ลาวโซ่ง ลาวเวียง ลาวครั่ง และไทยพื้นถิ่น ทั้ง 13 ตำบล 
ก่อนสัมภาษณ์ จัดสนทนากลุ่ม และสังเกต จากนั้นสัมภาษณ์บุคคลที่แนะนำ หรือเ รียกว่า Snowball 
Sampling บุคคลสำคัญที่มีบทบาทต่อการพัฒนาชุมชน ผู้บริหารระดับจังหวัด อำเภอ ตำบล และหมู่บ้าน 
จากนั้นจึงทำการสัมภาษณ์ (Interview) และการสนทนากลุ่ม (Focus Group) นัดหมายผู้ให้ข้อมูลสำคัญที่
เป็นผู้บริหารหน่วยงานระดับจังหวัด อำเภอ ตำบล และหมู่บ้ าน ได้แก่ รองผู้ว่าราชการจังหวัด พัฒนา
ชุมชนจังหวัด หรือตัวแทนส่วนราชการระดับจังหวัดและอำเภอ นายอำเภอ นายกเทศมนตรี/นายกองค์การ
บริหารส่วนตำบล กำนัน/ผู้ใหญ่บ้าน ผู้นำชุมชน หรือปราชญ์ชาวบ้าน รวม 55 คน  

 

การวิเคราะห์ข้อมูล 
รูปแบบการวิจัยเชิงคุณภาพเกี่ยวกับการศึกษาอัตลักษณ์ของชาติพันธุ์ในอำเภออู่ทอง เป็นการ

รวบรวมข้อมูลจากเอกสาร ผลงานวิจัย การสัมภาษณ์และการสนทนากลุ่ม ผู้วิจัยวิเคราะห์ข้อมูลที่รวบรวม
ได้ด้วยการวิเคราะห์เนื้อหา (Content Analysis) แล้วจำแนกความแตกต่าง อธิบายความคล้ายคลึงหรือ
ความเหมือนในบางประเด็นด้วยการพรรณนา จัดทำตารางจำแนกข้อมูลเกี่ยวกับอัตลักษณ์ และอธิบายถึง
ความเชื่อมโยงกับการพัฒนาผลิตภัณฑ์ที่สมาชิกกลุ่มชาติพันธุ์ต้องการ  
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ผลการวิจัย 
จากการศึกษาอัตลักษณ์ส่วนบุคคลและอัตลักษณ์ทางสังคมด้านวัฒนธรรมการแต่งกาย ภาษา อาหาร

การกิน ที่อยู่อาศัย และประเพณีหรือพิธีกรรมของชาติพันธุ์ พบว่า ชาติพันธุ์ลาวโซ่ง (ไทยทรงดำ) มีอัต
ลักษณ์ส่วนบุคคลและอัตลักษณ์ทางสังคมทีมี่ลักษณะเฉพาะด้านวัฒนธรรมการแต่งกายของผู้หญิง ด้วยเสื้อ
แขนยาวสีดำ ตกแต่งด้วยกระดุมเม็ดผักบุ้ง (ในอดีตทำด้วยเงิน ปัจจุบันเป็นอลูมิเนียม) และสวมผ้าซิ่นลาย
แตงโม ประกอบด้วยหัวซิ่นสีครามเข้มเกือบดำ ตัวซิ่นเป็นผ้าลายแตงโม ด้วยกรรมวิธีการทอด้วยเส้นไหมสี
แดงสอดไว้ตามแนวตั้งของผ้าเรียกว่า “เส้นยืน” แล้วสอดด้วยฝ้ายสีครามเข้มตามแนวนอนเรียกว่า”เส้น
พุ่ง” สลับกับฝ้ายสีขาวทอแนวตั้งจนกลายเป็นผ้าพื้นที่มีลายทางเล็กๆ ตามความยาวของลำตัว เย็บต่อตีน
ซิ่นให้มีความหนาเพื่อป้องกันไม่ให้ชายผ้าซิ่นขาดง่าย จับผ้าซ้ายขวามาบรรจบกันที่ด้านหน้าแล้วรัดด้วยเข็ม
ขัด นอกจากนั้นยังมีอัตลักษณ์ของเครื่องแต่งกายด้วยผ้าที่มีลวดลายการปักมือเรียกว่า “ผ้าเปียว” นิยมปัก
บนผ้าพาดไหล่หรือคล้องคอ และการตัดเย็บผ้าชิ้นเล็กๆ หรือเศษผ้าประกอบขึ้นเป็นลายดอกมะลิ ดอกแปด 
ดอกพิกุล (ภาพท่ี 1) นำมาแปรรูปเป็นสินค้าหลากหลายประเภท ได้แก่ เสื้อผ้าสำเร็จรูป ผ้าพาดไหล่ หมวก 
และเข็มขัด อัตลักษณ์ส่วนบุคคลที่เห็นได้ชัดเจนคือทรงผม ผู้หญิงนิยมไว้ผมยาวเกล้าขึ้นเก็บด้วยปิ่นหรือหวี 
ปัจจุบันนิยมในกลุ่มผู้สูงอายุเท่านั้น และอัตลักษณ์ด้านที่อยู่อาศัยคือเรือน (เฮือน) กระดองเต่า กลุ่มที่
เข้มแข็งและมีส่วนร่วมกับการพัฒนาของภาครัฐอย่างต่อเนื่องคือ กลุ่มทอผ้าไทยทรงดำที่ศูนย์ฟื้นฟูวัฒนธรรม
ไตดำ และวิสาหกิจชุมชนกลุ่มทอผ้ากี่กระตุกบ้านยางลาว ตำบลบ้านดอน อำเภออู่ทอง ลูกค้าสามารถสั่งทอ
ตามสีที่ต้องการ และสั่งตัดเสื้อผ้าสำเร็จรูปได้ ทั้งสองกลุ่มมีผู้นำที่เข้มแข็งและสมาชิกมีส่วนร่วมในการ
เรียนรู ้และพัฒนา ดำเนินงานด้วยความช่วยเหลือเกื ้อกูลกัน มีระบบการจำหน่ายหน้าร้าน มีสินค้า
หลากหลายประเภท รวมถึงผ้าสั่งทอ สั่งตัด และผ้าขาวม้า ซึ่งผลิตจากไหมและเส้นด้ายประดิษฐ์ย้อมคราม 
และย้อมสีสำเร็จรูปจากโรงงาน ทำให้ประหยัดเวลาในการผลิต การย้อม และราคาจำหน่ายจึงไม่สูงมากนัก 
แต่เนื้อหาหยาบกระด้างกว่าไหมหรือฝ้ายธรรมชาติ 

 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 

ภาพที่ 1 เสื้อ ผ้าซิ่นลายแตงโม ผ้าเปียว และการตัดเย็บผ้าชิ้นเล็กๆ 
 

ชาติพันธุ์ลาวเวียง อัตลักษณ์ส่วนบุคคลและอัตลักษณ์ทางสังคม ได้แก่ลักษณะเฉพาะการแต่งกายของ
ผู้หญิง ด้วยผ้าซิ่นมัดหมี่ต่อตีนจก กลุ่มที่มีความเข้มแข็งด้านวัฒนธรรมการแต่งกายในอำเภออู่ทองอยู่ที่
ตำบลดอนคา บางครอบครัวมีสมาชิกชาติพันธุ์เป็นคนรุ่นใหม่ทอผ้าและแปรรูปสินค้า เมื่อมีงานบุญหรืองาน
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ประเพณี จะรวมตัวกันเหนียวแน่น เช่น ประเพณีสู่ขวัญข้าว ประเพณีบุญข้าวจี่  จะมีการแสดงฟ้อนรำ 
สามารถพบเห็นสมาชิกชาติพันธุ์ลาวเวียง (ผู้หญิง) จำนวนมากสวมใส่ผ้าซิ่นที่ตัวซิ่นเป็นผ้ามัดหมี่และตีนซิ่น
เป็นผ้าจกที่มีสีสันสดใส ผสมผสานกับการออกแบบลายของตนเองขึ้นมาตามความชอบ ทำให้ผ้าแต่ละผืนมี
ลายเฉพาะตัวแต่มีลักษณะของลวดลายคล้ายผ้าทอของชาวลาวเวียงและลาวครั่งในพื้นที่อื่น เนื่องจาก
ข้อจำกัดด้านกำลังคนทอผ้าและความเชี่ยวชาญในการตัดเย็บ หลายคนจึงสั่งซื ้อผ้าซิ่นจากอำเภออ่ืน 
จังหวัดชัยนาทและอุทัยธานี ส่วนครอบครัวที่มีก่ีทอผ้า ราคาไม่สูงมาก เพราะใช้ด้ายประดิษฐ์ มีลูกค้าสั่งทอ
มากจึงทำไม่ทัน แบบและลวดลายไม่ต่างจากลาวเวียงกลุ่มอ่ืน อีกกลุ่มหนึ่งทีต่ำบลบ้านโข้ง ยังมีการรวมตัว
เฉพาะเครือญาติไม่มากนัก แต่อนุรักษ์และฟื้นฟูวัฒนธรรมการแต่งกายด้วยผ้าทอ มีความพร้อมในการทอ
ผ้า ในขณะที่ประสบปัญหาและมีข้อจำกัดไม่ต่างกัน คือ คนทอผ้าน้อยลง ใช้เวลาว่างทอผ้า ต้องทำ
การเกษตรเลี้ยงชีพเป็นหลัก ทอผ้าไว้สวมใส่ภายในครอบครัวและเครือญาติ ชาวลาวเวียงที่ตำบลดอนคา
และตำบลบ้านโข้ง อำเภออู่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี อนุรักษ์การทอผ้าตีนจกและผ้ามัดหมี่สืบทอดกันมาใน
ครอบครัวหรือเครือญาติใกล้ชิด คนทอเรียนรู้ลวดลายผ้าจากบรรพบุรุษด้วยเทคนิคการจก คือการทอ
ลวดลายบนผืนผ้าด้วยการเพิ่มด้ายเส้นพุ่งเข้าไปเป็นช่วง ๆ การจกจะใช้ไม้หรือขนเม่นจกหรือควักเส้นด้าย
สีสันต่าง ๆ ขึ้นมาบนเส้นยืนให้เกิดลวดลายตามที่ต้องการโดยมีเส้นยืนเป็นด้ายสีแดงซึ่งเป็นลักษณะเฉพาะ
ของผ้าลาวเวียง แต่ขาดอัตลักษณ์ที่มีลักษณะเฉพาะแตกต่างจากลายผ้าของชาติพันธุ์อ่ืน  

ชาติพันธุ์ลาวครั่ง ที่ตำบลสระพังลานและตำบลบ้านโข้ง เดิมถูกกวาดต้อนมาจากแขวงจำปาสัก 
ประเทศลาว ในอดีตลาวครั่งใช้ภูมิปัญญาด้านการย้อมผ้า ย้อมผ้าด้วยสีธรรมชาติจากต้นแก่นคูน มีด้าย
มัดหมี่ เปลือกประดู่ เปลือกมะเกลือ มะปัง คั่ง อัตลักษณ์ของผ้าซิ่นของชาวลาวครั่งคือการต่อตีนซิ่นด้วย
ฝ้ายหรือไหม ตีนซิ่นตอนบนตกแต่งด้วยการจกลวดลาย และเว้นตีนซิ่นตอนล่างเป็นผืนผ้าสีแดง อัตลักษณ์
ของลายผ้าส่วนใหญ่จะมาจากสิ่งของใกล้ตัวที่ใช้ในวิถีชีวิตหรือวัฒนธรรม ความเชื่อ เช่น ลายนาค ลายม้า 
ลายไก่ ลายหมานอน ลายขอ ลายดอกแก้ว ลายเอ้ีย เป็นต้น คล้ายกับลายตีนจกของชาวลาวเวียง ปัจจุบัน
สมาชิกชาติพันธุ์ลาวครั่งที่ตำบลสระพังลานและตำบลบ้านโข้ง ต้องการฟื้นฟูและอนุรักษ์ผ้าทอ ซื้อด้าย
ประดิษฐ์จากกลุ่มลาวครั่งที่ตำบลสระบัวก่ำ อำเภอด่านช้าง แต่มีปัญหาคือขาดคนทอ คนที่เคยทอผ้าได้มี
อายุมากและสุขภาพไม่ด ี 

สมาชิกชาติพันธุ์ลาวเวียงและลาวครั่งจำนวนมากซื้อผ้าซิ่นมัดหมี่และตีนจกจากอำเภอบ้านไร่ จังหวัด
อุทัยธานี และอำเภอเนินขาม จังหวัดชัยนาท มีให้เลือกหลายแห่งและสามารถสั่งซื้อออนไลน์ได้ 

ชาติพันธุ์ไทยพื้นถิ่น ในอำเภออู่ทองที่ยังทอผ้า พัฒนาลายผ้า และแปรรูปสินค้าสำเร็จรูปจำหน่าย
อย่างต่อเนื่อง คือ วิสาหกิจชุมชนทอผ้าไทยพื้นถิ่นตำบลจรเข้สามพัน ผลิตผ้าขาวม้าเป็นผลัก และตัดเย็บ
เสื้อผ้าสำเร็จรูปจำหน่ายที่บ้านของประธานกลุ่ม ทำไม่ทันขาย สีสันสวยงาม ราคาไมแ่พง เนื่องจากซื้อด้าย
ประดิษฐ์จำนวนมากจากโรงงาน ทำให้ได้ต้นทุนต่ำ คุณภาพเนื้อผ้าปานกลาง ขายในราคาไม่สูงนัก เพราะ
ลายผ้าและคุณภาพของสินค้า ยังขาดอัตลักษณ์คือไม่มีความแตกต่างจากผ้าขาวม้าและผ้าทอทั่วไป 

ในภาพรวม สรุปได้ว่า ลาวโซ่ง (ไทยทรงดำ) มีอัตลักษณ์โดดเด่นด้านการแต่งกายด้วยผ้าทอสีดำ และ
ผ้าซิ่นลายแตงโม ส่วนอื่นปลีกย่อยเป็นลายผ้าจากการปักมือและลายดอกที่เกิดจากการเย็บเศษผ้ามา
ประดับตกแต่ง รวมถึงกระดุมเม็ดผักบุ้งประดับบนเสื้อของชายและหญิง  ลาวเวียงและลาวครั่งมีลายผ้า
คล้ายกัน เน้นสีสดใส โดยเฉพาะสีแดง แต่มีชื่อเรียกของลายผ้าแตกต่างกันออกไป เช่นเดียวกับชาติพันธุ์
ไทยพื้นถิ่น เน้นการทอผ้าพื้นและผ้าขาวม้า ซึ่งมีสีสดใสและลายแตกต่างกันไปตามความชอบของผู้ทอหรือ



 
 มนุษยศาสตร์สาร ปีที่ 22 ฉบับท่ี 2 

 

 
 

243 

ความต้องการของลูกค้าเพ่ือตัดเย็บเป็นผ้าขาวม้าและเสื้อผ้าชายหญิง ขาดอัตลักษณ์ของผ้าทอ ไม่มีลักษณะ
เฉพาะที่แตกต่างจากผ้าทอของชาติพันธุ์อ่ืน 

ด้านความเข้าใจอัตลักษณ์ของตนเองและความต้องการพัฒนาผลิตภัณฑ์ผ้าทอ สมาชิกของกลุ่มชาติ
พันธุ์ลาวโซ่ง ลาวเวียง ลาวครั่ง และไทยพื้นถิ่น มีความเข้าใจเกี่ยวกับอัตลักษณ์หรือลักษณะเฉพาะของผ้า
ทอแต่ไม่มีการบันทึกเป็นลายลักษณ์อักษร และมีความต้องการพัฒนาผลิตภัณฑ์เหมือนกัน เนื่องจากมี
วัฒนธรรมด้านการทอผ้าและความโดดเด่นด้านการแต่งกาย ทุกกลุ่มจึงต้องการพัฒนาผลิตภัณฑ์นวัตกรรม
จากผ้าทอ เชื่อมั่นว่าขายได้และสร้างมูลค่าเพิ่มได้ในตลาดออนไลน์ คือกระเป๋าเก็บอุณหภูมิและเก็บกลิ่น 
ซึ่งมีประโยชน์หลากหลายในการใช้งาน เนื่องจากมีช่องใส่แผ่นฟรอยด์และซองผงคาร์บอนทุกใบ (ถอดออก
ไดเมื่อใช้เป็นกระเป๋าถือหรือสะพายไปทำงานหรือไปเที่ยว) และลาวโซ่งต้องการพัฒนาหมอนสมุนไพรคลาย
ปวดเมื่อยเพิ่มด้วย เพราะได้รับความรู้จากคณะผู้วิจัยและสามารถทำได้ เพ่ือลดปัญหาอาการออฟฟิศซินโด
รม ใช้ประคบและมีกลิ่นหอมสมุนไพรคลายความเครียดได้ มีประโยชน์ที่หลากหลายและออกแบบให้ตรง
กับการดำเนินชีวิตของลูกค้าได้ทุกกลุ่ม ซึ่งต้องใช้เวลาและความมุ่งมั่นต่อการพัฒนาคุณภาพผลิตภัณฑ์ด้าน
การตัดเย็บและคิดรูปแบบของผลิตภัณฑ์อย่างพิถีพิถัน นักวิจัยอธิบายถึงวัตถุประสงค์ของการวิจัยภายใต้
ชุดโครงการการเพิ่มมูลค่าผลิตภัณฑ์ตามอัตลักษณ์ของชาติพันธุ์เพื่อยกระดับเศรษฐกิจของกลุ่มชาติพันธุ์ 
เพื่อสร้างความเข้าใจแก่สมาชิกกลุ่มชาติพันธุ์ทุกกลุ่ม รวมถึงการสนับสนุนวัสดุอุปกรณ์และเครื่องมือที่
จำเป็นในการแปรรูปให้ทุกกลุ่มได้ทดลองปฏิบัติและวิเคราะห์ความเป็นไปได้ในการพัฒนาต่อไป  

การจำแนกอัตลักษณ์ของแต่ละกลุ่มชาติพันธุ์ ผู้วิจัยได้จำแนกอัตลักษณ์ของแต่ละกลุ่มชาติพันธุ์ ดัง
ตาราง 1 จำแนกข้อมูลอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมด้านภาษา การแต่งกาย อาหารและการบริโภค และความ
เชื่อ (ประเพณี/พิธีกรรม) และท่ีอยู่อาศัย อัตลักษณ์ของกลุ่มชาติพันธุ์มีความโดดเด่นในมิติเดียวกันและต่าง
มิติบ้าง กลุ่มชาติพันธุ์ในอำเภออู่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี มีลักษณะเฉพาะที่เป็นการแสดงออกและยึดถือ
ปฏิบัติทางด้านการแต่งกาย รองลงมาเป็นเรื่องของภาษาที่มีลักษณะเฉพาะของภาษาดั้งเดิม ซึ่งเป็นไปตาม
ที่มาหรือถิ่นกำเนิดในอดีต สัมพันธ์กับอัตลักษณ์ด้านพื้นที่ และวัฒนธรรมประเพณี แสดงถึงความเชื่อ ลาว
โซ่งทุกพ้ืนที่ยังอนุรักษ์ประเพณีและพิธีกรรมดั้งเดิม ได้แก่ ประเพณีการเสนเรือน เป็นพิธีสำคัญของชาวลาว
โซ่ง (ไทยทรงดำ) ที่ลูกหลานต้องทำการเซ่นไหว้ผีบรรพบุรุษหรือผีเรือนครั้งใหญ่ ประเพณีแปงขวัญ เป็นพิธี
รับขวัญแก่ชาวไทยทรงดำหลังจากที่หายจากอาการเจ็บป่วย ประเพณีกินดอง เป็นประเพณีแต่งงานแบบ
ไทยทรงดำที่ฝ่ายเจ้าบ่าวจะไปทำพิธีไหว้ผีของทางฝั่งบ้านเจ้าสาวเพื่อเป็นการบอกกล่าวในวันแต่ งงาน จะ
จัดงานประเพณีไทยทรงดำในช่วงวันสงกรานต์ ประเพณีงานศพ เอกลักษณ์ของประเพณีงานศพของชาว
ไทยทรงดำคือเมื่อเสร็จสิ้นพิธีการเผาศพแล้ว จะทำพิธีส่งวิญญาณของผู้ตายไปยังเมืองแถงหรือเมืองสวรรค์ 
ประเพณีการเอาผีขึ้นเรือน เป็นส่วนหนึ่งของประเพณีงานศพโดยเป็นการนำอัฐิส่ วนหนึ่งของผู้ตายเก็บ
กลับมาพร้อมกับเชิญวิญญาณผู้ตายขึ้นเรือนให้อยู่ในกะล้อห่องของบ้าน และอิ่นก๋อนฟ้อนแก๊น การเล่น
คอน เดือน 5 เมื่อว่างจากฤดูทำนาทำไร่ พวกหญิงสาวลาวโซ่งนั่งรวมกันเป็นกลุ่มประมาณ 15-20 คนข้ึนไป 
ณ บ้านใดบ้านหนึ่งสำหรับเป็น “ข่วง” เพ่ือให้มานั่งทำงานฝีมือร่วมกัน และเป็นการเปิดโอกาสให้หนุ่มสาว
ได้เลือกคู่ครอง เมื่อถึงวัน 1 ค่ำฝ่ายชายจะรวมตัวกันเป็นกลุ่มและตระเวนไปตามหมู่บ้านเพื่อไป “เล่น
คอน” คือการเล่นทอดลูกช่วง ปัจจุบันเป็นเพียงส่วนหนึ่งของการฟื้นฟูประเพณีในวันไทยทรงดำ ชาติพันธุ์
ลาวโซ่ง (ไทยทรงดำ) มีอัตลักษณ์ที่โดดเด่น เรื่องการแต่งกาย ทรงผม และผ้าทอ ไม่ว่าจะอาศัยอยู่ในอำเภอ
อื่น จังหวัดอื่นใดก็ตาม ส่วนลาวเวียง ลาวครั่ง และไทยพื้นถิ่น ยังขาดการบันทึกลักษณะเฉพาะของอัต
ลักษณ์ทางสังคม มีการเรียกชื่อลายผ้าทอ และประเพณีเฉพาะกลุ่มบางพ้ืนที่เท่านั้น 
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ความคิดเห็นของสมาชิกกลุ่มชาติพันธุ์ทุกกลุ่มเกี่ยวกับแนวทางการอนุรักษ์และสืบทอดอัตลักษณ์ทาง
วัฒนธรรมของกลุ่มชาติพันธุ์ ต้องอาศัยความช่วยเหลือของหน่วยงานภายนอก โดยเฉพาะจุดขายของผ้าทอ 
ซึ่งสามารถพัฒนารูปแบบสินค้าได้หลายชนิด ยังมีข้อจำกัดด้านกำลังคน ความรู้ความสามารถในการผลิต
และพัฒนาสินค้า ตลาดและช่องทางการจัดจำหน่าย ชี้ให้เห็นว่า หากชาติพันธุ์ต้องการพัฒนาแต่มีข้อจำกัด
หลายด้าน ไม่สามารถระเบิดจากภายในเพราะกำลังคนและความรู้ความสามารถไม่เพียงพอ ต้องชี้นำด้วย
พลังจากภายนอกที่มีทรัพยากรมากพอในการขับเคลื่อนเป็นโครงการหรือกิจกรรมที่มีความต่อเนื่อง ผลจาก
การสัมภาษณ์และสนทนากลุ่ม พบว่าการอนุรักษ์และสืบทอดอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมของกลุ่มชาติพันธุ์ใน
อำเภออู่ทอง กลุ่มชาติพันธุ์แต่ละกลุ่มสามารถสร้างหรือรักษาอัตลักษณ์ไม่ให้เลือนหายไปตามยุคสมัย 
โดยเฉพาะวัฒนธรรมด้านภาษา การแต่งกาย อาหารการกินลักษณะที่อยู่อาศัย และประเพณีดั้งเดิม อัต
ลักษณ์ที่โดดเด่นคือผ้าทอ การอนุรักษ์อัตลักษณ์ผ้าทอของลาวโซ่ง และการสร้างอัตลักษณ์ของผ้าทอของ
ลาวเวียง ลาวครั่ง และไทยพ้ืนถิ่นให้มีลักษณะเฉพาะด้วยการศึกษาลายผ้าตีนจกโบราณ เพ่ือเผยแพร่ให้คน
รุ่นหลังและสังคมรู้จักมากข้ึน แนวทางการอนุรักษ์และสืบทอดอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมของกลุ่มชาติ
พันธุ์ในอำเภออู่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี สำคัญที่สุดคือสมาชิกกลุ่มชาติพันธุ์เอง การสร้างความตระหนักรู้ใน
คุณค่าของวัฒนธรรม ผู้นำกลุ่มหรือผู้นำชุมชนจึงมีบทบาทสำคัญอย่างยิ่งต่อการอนุรักษ์  

ส่วนความต้องการของชาติพันธุ์ในการเชื่อมโยงอัตลักษณ์ของผ้าทอกับการพัฒนาผลิตภัณฑ์นวัตกรรม
ให้สอดคล้องกับความต้องการของตลาดสมาชิกของกลุ่มชาติพันธุ์ลาวโซ่ง ลาวเวียง ลาวครั่ง และไทยพ้ืนถิ่น 
คณะผู้วิจัยและสมาชิกกลุ่มชาติพันธุ์ร่วมกันแสดงความคิดเห็นและสรุปตรงกันเกี่ยวกับความเชื่อมโยงอัต
ลักษณ์ของผ้าทอของกลุ่มชาติพันธุ์กับการพัฒนาผลิตภัณฑ์นวัตกรรมที่สื่ออัตลักษณ์ของกลุ่มชาติพันธุ์
สามารถเพิ่มรายได้และผลิตสินค้าให้ตรงกับความต้องการของตลาดที่หลากหลาย คือการเชื่อมโยงลายผ้า
ทอและลายปักหรือลายตัดเย็บประกอบกันในเครื่องแต่งกายและของใช้ที่ทันสมัย แต่กลุ่มชาติพันธุ์ลาวเวียง 
ลาวครั่งและไทยพื้นถิ่นมีข้อจำกัดด้านความสามารถในการออกแบบและตัดเย็บ เนื่องด้วยขาดเครื่องมือ
สำคัญคือจักรอุตสาหกรรม และมีเวลาว่างจากการเกษตรหรืองานรับจ้างหลักไม่มากนัก ต้องใช้เวลาพัฒนา
ฝีมือค่อนข้างมาก ในขณะที่ลาวโซ่งมีสมาชิกจำนวนมาก อีทั้งมีอัตลักษณ์ของผ้าทอชัดเจน และรวมกลุ่ม
เหนียวแน่นกว่ากลุ่มอ่ืน ลาวเวียง ลาวครั่ง และไทยพ้ืนถิ่นขาดอัตลักษณ์ของผ้าทอ กลุ่มชาติพันธุ์ในอำเภอ
อู่ทองจะสามารถพัฒนาผลิตภัณฑ์เชื่อมโยงกับอัตลักษณ์ของตนเองเพื่อยกระดับเศรษฐกิจกลุ่มชาติพันธุ์ได้
ด้วยความคิดสร้างสรรค์และยกระดับเศรษฐกิจได้ หากภาครัฐหรือหน่วยงานภายนอกชุมชนสนับสนุน
ความรู้เพื่อเสริมสร้างความเข้าใจเกี่ยวกับอัตลักษณ์ ความคิดสร้างสรรค์ในการแปรรูป และงบประมาณใน
การพัฒนาฝีมือ 
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สรุป  
การศึกษา “อัตลักษณ์กลุ ่มชาติพันธุ ์ อำเภออู ่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี” ภายใต้ชุดโครงการวิจัย 

ผลิตภัณฑ์นวัตกรรมจากผ้าทอบนอัตลักษณ์ชาติพันธุ์เพ่ือยกระดับเศรษฐกิจของกลุ่มชาติพันธุ์ อำเภออู่ทอง 
จังหวัดสุพรรณบุรี เพ่ือจำแนกอัตลักษณ์หรือจุดเด่นที่เป็นลักษณะเฉพาะของกลุ่มชาติพันธุ์เชื่อมโยงกับการ
พัฒนาผลิตภัณฑ์ผ้าทอให้มีมูลค่าเพ่ิมมากพอที่จะยกระดับเศรษฐกิจของกลุ่มชาติพันธุ์ได้ คณะผู้วิจัยจึงวาง
แผนการสำรวจข้อมูลอัตลักษณ์ทางสังคม วัฒนธรรม ผ่านการแสดงออกในรูปแบบของวิถีชีวิต ทัศนคติ 
ความเชื่อและแบบแผนพฤติกรรม การแสดงออกผ่านสัญลักษณ์ที่บ่งบอกถึงความเข้าใจร่วมกันของคนใน
สังคมนั้นๆ ส่วนประเพณีและพิธีกรรม เป็นสิ่งที่ยืนยันอัตลักษณ์ของชาติพันธุ์ ที่มีลักษณะเป็นนามธรรม
และไม่เสร็จสมบูรณ์ จะต้องมีการดำเนินการเป็นขั้นตอนและใช้สิ่งของหรือเครื่องแต่งกายประกอบกิจกรรม
เพ่ือแสดงความเคารพบรรพบุรุษของชาติพันธุ์ จำแนกข้อมูลดังตาราง 1 

ตาราง 1 แสดงการจำแนกอัตลักษณ์หรือจุดเด่นของแต่ละชาติพันธุ์ 
อัตลักษณ/์ 

ความโดดเด่น 
ลาวโซ่ง ลาวเวียง ลาวคร่ัง ไทยพ้ืนถิ่น 

การแต่งกาย - เสื้อผ้าฝา้ยทอมอืย้อมครามเกือบเป็นสีดำ  
- ผู้ชายใส่เสื้อไทตดิกระดุมเงินตั้งแต ่11 
เม็ดขึ้นไป กางเกงขาสั้นหรือซ่วงกอ้ม 
คาดด้วยสายคาดเอว หรือฝักเอว 
- ผู้หญิงใส่เสื้อก้อมย้อมครามสีน้ำเงนิ
เข้ม หรือดำ (มะเกลือ) ตดัเย็บด้วยมือ 
ฝีเข็มละเอียด สวมได้ทั้งสองด้าน เป็น
เสื้อคอกลมผ่าหนา้ แขนกระบอก 
เข้ารูปตดิกระดุมเงินถ่ีๆ ประมาณ 9 – 
11 เม็ดและซิ่นลายแตงโม 

- ผ้าซิ่นมัดหมี่ต่อ
ด้วยตีนซิ่นเป็น
ลายจก 

- ผ้าซิ่นมัดหมี่ต่อ
ด้วยตีนซิ่นเป็น
ลายจก 
- นิยมใช้สแีดง
จากการย้อมด้วย
ครั่งเป็นโครงสี
หลัก 

ผ้าถุงแบบไทย
และผา้ซิ่นตีนจก 
ประดิษฐล์ดลาย
เองตาม
ความชอบ 

ผ้าทอและ
ลวดลายเฉพาะ 

- ผ้าซิ่นลายแตงโม หัวซิ่นสคีรามเข้มเกือบ
ดำ ตัวซิน่เป็นผ้าลายแตงโม เส้นไหมสีแดง
สอดไว้ตามแนว ตั้งของผา้เรียกว่า “เส้น
ยืน” แล้วสอด ด้วยฝ้ายสีครามเขม้ ตาม
แนวนอนเรียกว่า”เสน้พุ่ง” สลับกับฝา้ยสี
ขาวทอแนวตั้งจนกลายเป็นผา้พื้นที่มลีาย
ทางเล็กๆตามความยาวของลำตัว เยบ็ต่อ
ตีนซิ่นให้มคีวามหนาเพื่อป้องกันไม่ให้ชาย
ผ้าซิ่นขาดง่าย 
- การปักมือเรียกว่าลายผ้าเปยีว  
- การตัดเยบ็ผ้าช้ินเล็กๆ หรือเศษผ้า
ประกอบขึ้นเป็น 
ลายดอกมะลิ ดอกแปด ดอกพิกุล  

- ผ้ามัดหมีต่่อลายตีนจก 
- หัวซิ่นแดง ตัวซิ่น (จก) และตีนซิน่
แดง 

- ผ้าขาวม้า 
- พัฒนาลายจก
ตามความชอบ
และความถนดั 
- ไม่มี
ลักษณะเฉพาะ 
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อัตลักษณ/์ 
ความโดดเด่น 

ลาวโซ่ง ลาวเวียง ลาวคร่ัง ไทยพ้ืนถิ่น 

ภาษา พยัญชนะ 38 ตัว สระ 28 หน่วยเสียง พยัญชนะ 20 
หน่วย เสียงสระ 
21 หน่วยเสียง 
เสียงวรรณยุกต์ 7 
หน่วยเสียง 

สำเนียงลาว
เวียงจันทน ์

เหน่อแบบ
สุพรรณ 

อาหารการกิน แกงผำ น้ำพริก ผักสด ผักลวก และ
แกงส้มหน่อไมเ้ปรีย้ว 

ปลาร้า ปลาสม้ น้ำพริก ต้มผักจิ้ม เป็ด 
ไก่ ปูนา ปลาแห้ง ผักสวนครัว  

อาหารไทย
พื้นบ้าน 

ที่อยู่อาศัย เฮือนกระดองเต่า บ้านไม้ ใต้ถุนสูง บ้านไม้ช้ินเดยีว 
แบบมีไต้ถุน
หรือไมม่ีใต้ถุน 

ประเพณีและ
พิธีกรรม 

ประเพณีการเสนเรือน  
ประเพณีแปงขวัญ  
ประเพณีกินดอง  
ประเพณีงานศพ  
ประเพณีการเอาผีขึ้นเรือน 
อิ่นก๋อนฟ้อนแก๊น  

สารทลาว ฮ่วม-
ฮุ่ม-โฮม-เฮียน 
บุญบั้งไฟ 
งานบุญข้าวจี่  
ตักบาตรเทโว
โรหณะ 

ไหว้ผีหอเจ้านาย 
การโยนลูกช่วง 

ประเพณีไทย 

ลาวโซ่งหรือไทยทรงดำมีอัตลักษณ์ที่โดดเด่นคือการแต่งกาย ลักษณะเฉพาะของผ้าทอ ลวดลาย
ของผ้า และทรงผม ลาวเวียงและลาวครั่งมีอัตลักษณ์โดดเด่นคล้ายคลึงกันคือการแต่งกาย ผู้หญิงนุ่งผ้าซิ่น
มัดหมี่ต่อตีนจกหรือผ้าแดงต่อตีนจก ส่วนไทยพื้นถ่ินเป็นคนไทยโดยกำเนิดที่จังหวัดสุพรรณบุรี มีอัตลักษณ์
ด้านภาษาคือสำเนียงพูดเหน่อ ขาดอัตลักษณ์ด้านการแต่งกาย ผ้าทอและด้านอื่นๆ ส่วนแนวทางการ
อนุรักษ์และสืบทอด อัตลักษณ์ทางวัฒนธรรม คือการสร้างความตระหนักรู้ในคุณค่าของวัฒนธรรมในกลุ่ม
ชาติพันธุ์ จากการวิจัยพบว่าผู้นำกลุ่มหรือผู้นำชุมชนมีบทบาทสำคัญอย่างยิ่ง และจำเป็นต้องได้รับการ
สนับสนุนจากหน่วยงานภายนอก ทั้งในระดับจังหวัด อำเภอ และท้องถิ่น ด้านการอนุรักษ์วัฒนธรรมที่
เป็นอัตลักษณ์ของแต่ละชาติพันธุ์ ยังมีจุดอ่อนด้านกำลังคน ทุกชาติพันธุ์ต้องการให้หน่วยงานภายนอก
ชุมชนสนับสนุนกิจกรรมการสร้างการตระหนักรู้และการอนุรักษ์วัฒนธรรมด้วยการให้ความรู้ ส่งเสริมการมี
ส่วนร่วมของคนรุ่นใหมใ่นการทำกิจกรรมกลุ่มเพ่ือพัฒนาความรู้ด้านภาษา การแต่งกาย การทอผ้า และการ
สนับสนุนค่าใช้จ่ายในการสร้างสรรค์กิจกรรมในเทศกาลงานประเพณีสำคัญของแต่ละกลุ่มชาติพันธุ์เพ่ือ
ส่งเสริมการแต่งกายด้วยผ้าทอ เน้นการอนุรักษ์ภูมิปัญญาการทอผ้าและลายผ้าดั้งเดิม รวมถึงรื้อฟื้นและ
ส่งเสริมการสร้างอัตลักษณ์ท่ีเป็นลักษณะเฉพาะของแต่ละชาติพันธุ์ 
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อภิปรายผล 
จากผลของการจำแนกอัตลักษณ์หรือจุดเด่นที่เป็นลักษณะเฉพาะของกลุ่มชาติพันธุ์ อัตลักษณ์ของชาติ

พันธุ์เป็นอัตลักษณ์ทางสังคม แสดงออกถึงผลของกระบวนการขัดเกลาทางสังคม การเปลี่ยนแปลงระบบ
การศึกษา วัฒนธรรม ผ่านการแสดงออกในรูปแบบของวิถีชีวิต ทัศนคติ ความเชื่อและแบบแผนพฤติกรรม 
การแสดงออกผ่านสัญลักษณ์ที่บ่งบอกถึงความเข้าใจร่วมกันของคนในสังคมนั้นๆ ส่วนประเพณีและพิธีกรรม 
เป็นสิ่งที่ยืนยันอัตลักษณ์ของชาติพันธุ์ สอดคล้องกับแนวคิดของ Burke & Reitzes (1991: 242) ซึ่งอธิบาย
ว่าอัตลักษณ์ของกลุ่มชาติพันธุ์เป็นเรื่องของความรู้และการธำรงรักษากระบวนการทางสังคม เป็นผลผลิตทาง
สังคม (Social Products) อัตลักษณ์กับสังคมเป็นเรื่องที่แยกกันไม่ออกเนื่องจากการนิยามความเป็นตัวตน
ของอัตลักษณ์นั้นต้องมีการอ้างอิงกับสังคม ตามแนวคิดของ Ramitanon (2007: 155) ในความหมายของ 
“อัตลักษณ์ทางสังคม (Social Identity)” เป็นการแสดงออกถึงผลของกระบวนการขัดเกลาทางสังคม การ
เปลี่ยนแปลงระบบการศึกษา วัฒนธรรม ผ่านการแสดงออกในรูปแบบของวิถีชีวิต ทัศนคติ ความเชื่อและแบบ
แผนพฤติกรรม เช่นเดียวกับความหมายของการแสดงออกผ่านสัญลักษณ์ที่บ่งบอกถึงความเข้าใจร่วมกันของ
คนในสังคมนั้นๆ เช่น พิธีกรรม ประเพณี เรื่องเล่า ตำนาน ประวัติศาสตร์ เป็นต้น ตามแนวคิดของ Erving 
Goffman (Feungfusakul, 2008: 27-28)  

การจำแนกประเภทของอัตลักษณ์ของกลุ่มชาติพันธุ์ตามลักษณะการดำเนินชีวิตเกี่ยวกับการแต่งกาย ทรง
ผม อาหารการกิน ที่อยู่อาศัย และประเพณีหรือพิธีกรรมของชาติพันธุ์ลาวโซ่ง (ไทยทรงดำ) ลาวเวียง ลาวครั่ง 
และไทยพื้นถิ่น ด้วยลักษณะเฉพาะที่แตกต่างจากกลุ่มอื่น ตามแนวคิดของ Erving Goffman อัตลักษณ์ทาง
สังคม เป็นผลของกระบวนการขัดเกลาทางสังคม การแสดงออกในรูปแบบของวิถีชีวิต ทัศนคติ ความเชื่อและ
แบบแผนพฤติกรรม การแสดงออกผ่านสัญลักษณ์ที่บ่งบอกถึงความเข้าใจร่วมกันของคนในกลุ่มชาติพันธุ์นั้นๆ 
(Feungfusakul, 2008) ส่วนประเพณีและพิธีกรรม เป็นสิ่งที่ยืนยันอัตลักษณ์ของชาติพันธุ์ ที่มีลักษณะเป็น
นามธรรมและไม่เสร็จสมบูรณ์ จะต้องมีการดำเนินการเป็นขั้นตอนและใช้สิ่งของหรือเครื่องแต่งกายประกอบ
กิจกรรมเพื่อแสดงความเคารพบรรพบุรุษของชาติพันธุ์ลาวโซ่ง (ไทยทรงดำ) การเสนเรือน ประเพณีงานศพ 
ประเพณีเสนเตง ประเพณีปาดตงข้าวใหม่ เป็นพิธีที่จัดขึ้นหลังช่วงเก็บเกี่ยวทำการเซ่นไหว้ผีบรรพบุรุษด้วย
ข้าวใหม่ ประเพณีการเอาผีขึ้นเรือน หรือประเพณีของชาติพันธุ์ลาวเวียง เช่นประเพณีอ่ินก๋อนฟ้อนแก๊น ฮ่วม-
ฮุ่ม-โฮม-เฮียน หรือประเพณีไหว้ผีหอเจ้านายของชาติพันธุ์ลาวครั่ง ล้วนเป็นการแสดงออกซึ่งความเคารพ
บรรพบุรุษและอำนาจของผี ตามความหมายของ อัตลักษณ์ทางวัฒนธรรม (Cultural Identity) ที่แสดงออก
มาถึงลักษณะเฉพาะที่สัมพันธ์กับ “อำนาจ” และ ”ความจริงแท้” ที่เป็นอยู่เสมอ (Hall, 1990: 222) อีกท้ัง
การแสดงออกด้านการแต่งกายด้วยผ้าซิ่นตีนจกลายเฉพาะของลาวเวียงและลาวครั่ง รวมถึงการแต่งกายด้วย
ผ้าทอสีดำแขนยาวตกแต่งด้วยกระดุมเม็ดผักบุ ้งและผ้าลายแตงโมคือปฏิสัมพันธ์เชิงสัญลักษณ์นิยม 
(Structural Symbolic–Integrationist Perspective) สามารถอธิบายพฤติกรรมแสดงบทบาท (Explanation 
of Role Behavior) ซึ่งเกิดจากการปฏิสัมพันธ์เชิงสัญลักษณ์ระหว่างสังคม (Society) และตัวตน (Self) ของ
บุคคลในกลุ่มชาติพันธุ์ของตนเองอย่างชัดเจน ตรงกับแนวคิดปฎิสัมพันธ์เชิงสัญลักษณ์นิยม  (Symbolic 
Interactionism) ของสไตรเกอร์ (Stryker, 2007) แสดงว่าอัตลักษณ์ของกลุ่มชาติพันธุ์ลาวโซ่ง (ไทยทรงดำ) 
ตามลักษณะการดำเนินชีวิตเกี่ยวกับการแต่งกาย ทรงผม อาหารการกิน ที่อยู่อาศัย และประเพณีหรือพิธีกรรม
มีความชัดเจน ในพื้นที่อื่นก็เรียกชื่อเหมือนกัน ส่วนชาติพันธุ์ ลาวเวียง ลาวครั่ง และไทยพื้นถิ่น ยังขาดอัต
ลักษณท์ี่เป็นลักษณะเฉพาะที่แตกต่างจากกลุ่มอ่ืน ตามแนวคิดของ Erving Goffman ทั้งอัตลักษณ์ส่วนบุคคล
และอัตลักษณ์ทางสังคม อีกทั้งไม่มีการศึกษาและบันทึกเป็นทางการ 
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จากตารางที่ 1 แสดงการจำแนกอัตลักษณ์ ทุกชาติพันธุ ์มีอัตลักษณ์ด้านพิธีกรรมหรือประเพณีที ่มี
ลักษณะเฉพาะซึ่งเป็นความเชื่อที่สืบทอดมาจากบรรพบุรุษ เช่นเดียวกับผลการวิจัยของ Khunphol (2015) 
ศึกษาอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรม ความเชื่อของชุมชนเกาะยอ จังหวัดสงขลา พบว่า อัตลักษณ์ทางวัฒนธรรม
ความเชื่อของชุมชนเกาะยอ แสดงออกมาในรูปแบบของพิธีกรรม บุคคลและประเพณีต่างๆทั้งหมดอยู่บน
หลักฐานของภูมิสถานของศาสนาที่มีอยู่เดิม ประกอบสร้างกับเรื่องเล่าหรือตำนานที่มีอยู่ ในท้องถิ่น ซึ่งใน
ชุมชนต่างมองว่าสามารถนำไปสื่อความหมายให้นักท่องเที่ยวได้ตระหนักในความสำคัญของวัฒนธรรมได้ 
แม้ว่าปัจจุบันจะมีการเกิดใหม่ของศาสนสถานในชุมชน แต่ไม่สามารถสร้างความเชื่อของชาวบ้านและยอมรับ
ว่าเป็นอัตลักษณ์วัฒนธรรมของตนได้ 

ในขณะที่ลาวเวียง ลาวครั่งและไทยพื้นถิ่นยังขาดอัตลักษณ์ของผ้าทอ และข้อจำกัดด้านคนทอผ้าและ
ความสามารถในการแปรรูปเป็นอุปสรรคต่อการพัฒนา ชาติพันธุ์ลาวโซ่งรวมกลุ่มเป็นทางการ (วิสาหกิจชุมชน
เน้นความร่วมมือ เข้มแข็งและแบ่งปันผลประโยชน์) ต้องการเชื่อมโยงอัตลักษณ์ของผ้าทอกับการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์นวัตกรรมให้สอดคล้องกับความต้องการของตลาด เพื ่อพัฒนาผลิตภัณฑ์นวัตกรรมต้องการ
เชื่อมโยงอัตลักษณ์ของลายผ้ากับผลิตภัณฑ์ที่เป็นประโยชน์ต่อผู้บริโภค และมีความหลากหลาย เช่นเดียวกับ
ผลการวิจัยของ Janpla, Songsuwong, Kijkar, & Wongsaming (2016). การพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ผ้าทอ
ไทยทรงดำเพื่อสร้างมูลค่าเพิ ่มตามแนวทางเศรษฐกิจสร้างสรรค์  ศึกษาการสร้างเอกลักษณ์และการสื่อ
ความหมายของลวดลายผ้าไทยทรงดำในอำเภอบางเลนและอำเภอกำแพงแสน จังหวัดนครปฐม แนวคิดการ
สร้างมูลค่าเพิ่มของผลิตภัณฑ์ผ้าทอไทยทรงดำ พัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์จากผ้าทอไทยทรงดำตามแนวคิด
เศรษฐกิจสร้างสรรค์ ซึ่งเป็นจุดเด่นที่สามารถเชื่อมโยงกับผลิตภัณฑ์ท่ีสนองตอบการดำเนินชีวิตของลูกค้ากลุ่ม
หลากหลายได ้

อัตลักษณ์ท่ีแสดงออกจากการแต่งกาย อาหาร ที่อยู่อาศัย และประเพณี ตรงกับความหมายของอัตลักษณ์
ที่จับต้องได้ คือการแต่งกาย อาหาร และที่อยู่อาศัย ส่วนอัตลักษณ์ที่จับต้องไม่ได้คือประเพณีหรือพิธีกรรม 
สอดคล้องกับผลการวิจัยของ Pongnak & Disatapunahu (2015) ซึ่งพบว่า อัตลักษณ์ชุมชนเมืองโบราณอู่
ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี อัตลักษณ์ที่มีลักษณะจับต้องได้ของชุมชนเมืองโบราณอู่ทอง ได้แก่ ผังเมืองโบราณ
เป็นรูปวงรี มีคูน้ำคันดินล้อมรอบสภาพภูมิศาสตร์ด้านหนึ่งเป็นภูเขาอีกด้านหนึ่งเป็นน้ำ หลักฐานที่แสดงถึง
การเป็นศูนย์กลางพระพุทธศาสนาแรกเริ่ม โบราณสถาน เช่น เจดีย์ วัด โบราณวัตถุ เช่น พระพุทธรูปสมัย
ทวารวดี ธรรมจักร ลูกปัด และมรดกทางธรรมชาติ คือสวนหินธรรมชาติพุนางนาค ส่วนอัตลักษณ์ที่มีลักษณะ
จับต้องไม่ได้ ได้แก่ ประเพณีตักบาตรเทโวโรหณะ ณ วัดเขาทำเทียม ประเพณีลอยกระทงสวรรค์ 12 นักษัตร 
ณ วัดเขาพระศรีสรรเพชญาราม เทศกาลกินเจ และงานงิ้วของชาวไทยเชื้อสายจีน พิธีกรรมไหว้ผีเจ้านาย ผี
เทวดาและงานประเพณีแห่ธงสงกรานต์ของลาวครั่ง  

อัตลักษณ์ของกลุ่มชาติพันธุ์มีความโดดเด่นในมิติเดียวกันและต่างมิติบ้าง กลุ่มชาติพันธุ์ในอำเภออู่ทอง 
จังหวัดสุพรรณบุรี มีลักษณะเฉพาะที่เป็นการแสดงออกและยึดถือปฏิบัติทางด้านการแต่งกาย รองลงมาเป็น
เรื่องของภาษาที่มีลักษณะเฉพาะของภาษาดั้งเดิม ซึ่งเป็นไปตามที่มาหรือถิ่นกำเนิดในอดีต สัมพันธ์กับอัต
ลักษณ์ด้านพ้ืนที่ และด้านวัฒนธรรมประเพณี เช่นเดียวกับงานวิจัยของ Kovathanakul (2016) ซึ่งพบว่า อัต
ลักษณ์ของกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน้ำโขงแบ่งเป็น 4 ด้าน คือ อัตลักษณ์ด้านพื้นที่ ด้านทรัพยากรของชาติพันธุ์ ด้าน
ประเพณีและวัฒนธรรมด้านการบริหารจัดการของชุมชน ทั้งนี้ การสร้างต้นแบบเพื่อรองรับการท่องเที่ยวทาง
วัฒนธรรมบนฐานความเดิมแท้ของกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน้ำโขง คือ การนำเสนออัตลักษณ์ความเป็นภูมิสัญลักษณ์
ที่สะท้อนประวัติศาสตร์ในอดีต การนำเสนอเรื่องราวของวิถีชีวิตกับการแต่งกายที่สะท้อนความเป็นพื้นถิ่น 
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การแสดงทางวัฒนธรรมของชาติพันธุ ์เชื ่อมโยงกับความเดิมแท้ของตัวตนแห่งชาติพันธุ ์ จะเห็นได้ว่า
การศึกษาอัตลักษณ์ของชาติพันธุ์ในพื้นที่ที่แตกต่างกัน มีที่มาของถิ่นกำเนิดต่างกัน จึงมีมิติของลักษณะ
เฉพาะที่โดดเด่นแตกต่างกันไป แต่ยังคงยึดมั่นกับอัตลักษณ์เชิงวัฒนธรรม ซึ่งเป็นอัตลักษณ์ทางสังคมและอัต
ลักษณ์ทางสังคม (Social Identity) และอัตลักษณ์ร่วมของกลุ ่ม (Collective Identity) (Feungfusakul, 
2008, Leepreecha, 2004)  

นอกจากนั้นอัตลักษณ์ที่แสดงออกจากการแต่งกายของบุคคลยังเป็นอัตลักษณ์ทางสังคม เนื่องจากการ
แต่งกายด้วยผ้าทอเป็นอัตลักษณ์ทางสังคมที่ส่งผลต่อการสร้างอัตลักษณ์บุคคล หรือเรียกว่า อัตลักษณ์ร่วม 
(Collective Identity) ของสมาชิกในองค์กรผ่านการบัญญัติกฎระเบียบ ข้อบังคับ ธรรมเนียม และประเพณี
เพ่ือกำหนดอำนาจและบทบาทหน้าที่ของบุคคลภายในองค์กร ซึ่งอัตลักษณ์ร่วมนี้มีส่วนในการสร้างอัตลักษณ์
องค์กร (Organizational Identity) จัดว่าเป็นการสร้างอัตลักษณ์ร่วม (Collective Identity) ซึ่งเป็นหนึ่งในอัต
ลักษณ์ทางสังคมของสมาชิกภายในองค์กร ผ่านการบัญญัติกฎระเบียบ ข้อบังคับ ธรรมเนียม และประเพณีของ
องค์กร ทั้งนี้เพราะอัตลักษณ์บุคคล และอัตลักษณ์ทางสังคมมีความเชื่อมโยงและส่งผลซึ่งกันและกัน ตาม
แนวคิดของ Gee (2000: 102 cited in McNair, Newswander, Boden & Borrego, 2011: 377) ซึ่งถือว่า
เป็นรากฐานของกลุ่ม ที่แฝงอยู่ในวัฒนธรรมกลุ่ม จัดว่าเป็นโครงสร้างของอัตลักษณ์ร่วมอย่างหนึ่ง และถูก
สื่อสารต่อสมาชิกกลุ่มผ่านผู้นำ จากนั้นจึงถูกตีความและแสดงออกผ่านสมาชิกของกลุ่มชาติพันธุ์ทุกคน 
เช่นเดียวกับชาติพันธุ์ลาวโซ่ง (ไทยทรงดำ) มีอัตลักษณ์ท่ีโดดเด่น ไม่ว่าจะอาศัยอยู่ในอำเภออ่ืน จังหวัดอ่ืนใดก็
ตาม คือการแต่งกายและทรงผม แต่ลูกหลานสมัยใหม่มีการปรับเปลี่ยนการแต่งกายและทรงผมไปมากแล้ว 
ทันสมัยยิ่งขึ้น  

ชาติพันธุ์ลาวเวียงและลาวครั่งมีการผสมกลมกลืนด้านการทอผ้า ลายผ้า เรียนรู้ระหว่างกัน รวมถึงการ
แต่งกายก็มีอัตลักษณ์ของการนุ่งซิ ่นตีนจกเฉพาะงานประเพณีและเทศกาลสำคัญเท่านั้น  ถือว่าเป็นการ
แลกเปลี่ยนวัฒนธรรม เนื่องจากขาดการศึกษา บันทึกและพัฒนาลายเฉพาะของบรรพบุรุษ ทำให้การจดจำ
และการเรียกชื ่อแตกต่างกัน เช่นเดียวกับผลการวิจัยของ Boonyasatit, Paintham, & Silapabanleng 
(2017) พบว่า การศึกษาอัตลักษณ์ของชาติพันธุ์ลาวเวียง ตำบลดอนคา พบว่า เป็นชุมชนขนาดใหญ่มีการสืบ
ทอดวัฒนธรรมประเพณีดั้งเดิมของตนไว้ เช่น บุญข้าวจี่ บุญบั้งไฟ สารทลาว ตักบาตรเทโว อัตลักษณ์ที่โดด
เด่น คือ การแต่งกายด้วยผ้าทอมือ การเชื่อมโยงอัตลักษณ์ของผ้าทอกับการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์
เป็นที ่ยอมรับในตลาดเช่นเดียวกับผลการวิจัยของ Dowduen (2015) เรื ่อง การพัฒนาและออกแบบ
ผลิตภัณฑ์กระเป๋าสตรีจากผ้าทอโบราณบ้านผาทั่ง จังหวัดอุทัยธานี พบว่า อัตลักษณ์ของผ้าทอชาติพันธุ์ลาว
ครั่ง แบ่งออกเป็น 2 ลักษณะ คือ ลายสัตว์หรือ "นักษัตร 12 ชนิด" และลวดลายของผ้าทอลายโบราณอิงกับวิถี
ชีวิตของคนลาวครั่ง ได้แก่ ลายพญานาคลอยน้ำ ลายพญานาคล้อมเพชร ลายช่อฟ้า (ห่อฟ้า) และความโดด
เด่นของลายตีนจก อัตลักษณ์ลาวครั่ง ยังคงรักษาอัตลักษณ์ของการสวมใส่ผ้าทอสีแดงตีนจก ลายเฉพาะ แต่
สืบทอดกันมาน้อยลง ทำให้ลวดลายการจกตีนซิ่นลดลง เนื่องจากปัญหาที่เกิดจากขาดลูกหลานสืบทอด
วัฒนธรรมการทอผ้าและเป็นปัญหาที่ส่งผลต่อการอนุรักษ์ลายผ้า เช่นเดียวกับชาติพันธุ์ลาวเวียงในพ้ืนที่ เช่นที่ 
บ้านสระบัวก่ำ อำเภอด่านช้าง จังหวัดสุพรรณบุรี ขาดคนที่มีความรู้และฝีมือในการทอผ้า (Numbang & 
Siriwong, 2017) มุ่งศึกษาเกี่ยวกับการทอผ้าตีนจก ของชาวไทยเชื้อสายลาวครั่ง บ้านสระบัวก่ำ อำเภอด่าน
ช้าง จังหวัดสุพรรณบุรีทั้งลวดลายโบราณและลวดลายปัจจุบัน พบว่า การดำรงอยู่ของการทอผ้าตีนจก ของ
ชาวไทยเชื้อสายลาวครั่ง บ้านสระบัวก่ำ มีความสามารถในการจำหน่ายผลิตภัณฑ์ แต่มีปัญหาขาดคนที่มี
ความรู้และฝีมือในการทอผ้าตีนจกลายโบราณ  



 
 มนุษยศาสตร์สาร ปีที่ 22 ฉบับท่ี 2 

 

 
 

250 

 
ข้อเสนอแนะ  

1. การบันทึกอัตลักษณ์ที่โดดเด่นแตกต่างจากชาติพันธุ์อ่ืนและต่างจากกลุ่มทอผ้าอ่ืน ๆ และเผยแพร่ให้
รับทราบทั่วกัน จะเป็นการเสริมสร้างความภาคภูมิใจในความเป็นชาติพันธุ์ และเป็นผู้สืบทอดวัฒนธรรม
ของบรรพบุรุษให้คงอยู่ อีกทั้งคนรุ่นใหม่สามารถพัฒนาความรู้ด้านการออกแบบ แปรรูปสินค้า นวัตกรรม 
ให้มีความได้เปรียบทางการแข่งขัน ยกระดับมาตรฐานสินค้าให้สูงขึ้นระดับโลกได้ 

2. ภาครัฐ จังหวัด อำเภอ พัฒนาชุมชน ท้องถิ่น และหน่วยงานที่เกี่ยวข้องกับการพัฒนาชุมชน ควรมี
บทบาทชัดเจนในการส่งเสริมหรือสนับสนุนต้นน้ำ กลางน้ำ หรือปลายน้ำ (ห่วงโซ่อุปทาน) สนับสนุนการ
สร้างเครือข่ายที่สามารถเก้ือกูลวัตถุดิบ เช่น ผ้าทอ การจัดจำหน่าย และการสื่อสารการตลาดร่วมกัน 

3. กระทรวงวัฒนธรรมและวัฒนธรรมจังหวัดควรกำหนดนโยบายและดำเนินกิจกรรมรื้อฟื้นและ
ส่งเสริมการสร้างอัตลักษณ์ที่เป็นลักษณะเฉพาะของแต่ละชาติพันธุ์  โดยสนับสนุนงบประมาณในการสร้าง
งานสร้างอาชีพร่วมกับนักวิจัย (สถาบันการศึกษา) เพ่ือส่งเสริมการอนุรักษ์วัฒนธรรมดั้งเดิมอย่างจริงจัง 

4. สถาบันอุดมศึกษาและกระทรวงการอุดมศึกษา วิทยาศาสตร์ วิจัยและนวัตกรรม หรือแหล่งทุนวิจัย
อื่นควรสนับสนุนงบประมาณการวิจัยเชิงปฏิบัติการเพื่อผลักดันการต่อยอดการวิจัยที่จะนำไปสู่การสร้าง
ความเข้มแข็งของกลุ่มที่มีศักยภาพในการพัฒนาและมุ่งขยายเครือข่ายความร่วมมือกับนักวิจัย 

5. กระทรวงศึกษาธิการ และกระทรวงการอุดมศึกษา วิทยาศาสตร์ วิจัยและนวัตกรรม ควรมีนโยบาย
ผลักดันหลักสูตรเฉพาะเชื่อมโยงหลักสูตรการเรียนการสอนระดับมัธยมและอุดมศึกษาเพ่ือกระตุ้นให้คนรุ่น
ใหม่เห็นความสำคัญของการอนุรักษ์วัฒนธรรมการทอผ้าและพัฒนาไปสู่การเป็นผู้ประกอบการที่ทันสมัย
และเติบโตได้อย่างยั่งยืน 
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