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Abstract  
Background and Aims: Traditional teaching methods may not fully enhance students' creative 
advertising writing skills. The purposes of this research were 1) to compare the learning 
achievement in creative advertisement writing before and after implementing Creative-Based 
Learning (CBL) with infographics. 2) to develop students’ creative advertisement writing ability to 
meet the 80 percent proficiency criterion, 3) to study students’ satisfaction with the implemented 
learning model. 
Methodology: The sample group consisted of 35 Matthayomsuksa 4 students at Nongki 
Pittayakom School, selected by simple random sampling during the second semester of the 
academic year 2024. The research instruments included lesson plans, an achievement test, a 
creative advertisement writing assessment form, and a satisfaction questionnaire. The data were 
analyzed using mean (𝑥̅ ), percentage, standard deviation (S.D.), and t-test for dependent samples. 
Results: The research findings revealed that 1) the post-test scores were significantly higher than 
the pre-test scores at the .05 level, with the pre-test mean score 𝑥̅ =35.196, S.D.=2.508 and the 
post-test mean score 𝑥̅  = 27.266, S.D.=2.856 2) The students’ writing ability score was 91.70%, 
which was significantly higher than the 80% criterion at the .05 level and 3) students expressed 
the highest level of satisfaction with the learning model, with an average score 𝑥̅ =4.61, S.D.= 0.57 
particularly in the teaching methods aspect. 
Conclusion: The study found that Creative Writing-Based Learning (CBL) with infographics 
significantly improved students’ academic performance and creative advertising writing skills. 
Students exceeded the target achievement criterion, and their satisfaction with the learning 
approach was high, especially with the teaching methods. This suggests that CBL with infographics 
is an effective way to enhance creativity and learning outcomes. 
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การพัฒนาความสามารถการเขียนโฆษณาเชิงสร้างสรรค์ ของนักเรียนชั้นมัธยมศึกษาปีท่ี 4  
โรงเรียนหนองกี่พิทยาคม โดยการจัดการเรียนรู้แบบสร้างสรรค์เป็นฐาน (CBL) ร่วมกับอินโฟกราฟิก 

 
นันทนชั ดิษดำ1 และวชิรารัตน์ นิรันดร์เตชาภัทร์2 

1ครุศาสตรมหาบัณฑิต สาขาวิชาภาษาไทย มหาวิทยาลยัราชภฏันครราชสมีา 
2คณะมนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์ มหาวิทยาลัยราชภัฏนครราชสมีา 

บทคัดย่อ  
ภูมิหลังและวัตถุประสงค์: วิธีการสอนแบบดั้งเดิมอาจไม่ส่งเสริมทักษะการเขียนโฆษณาเชิงสร้างสรรค์ได้เต็มที่ 
งานวิจัยนี้ใช้ CBL ร่วมกับอินโฟกราฟิกเพื่อพัฒนาผลการเรียนรู้ การวิจัยมีวัตถุประสงค์เพื่อ 1) เปรียบเทียบ
ผลสัมฤทธิ์ทางการเรียนการเขียนโฆษณาเชิงสร้างสรรค์ ก่อนและหลังการจัดการเรียนรู้แบบสร้างสรรค์เป็นฐาน 
(CBL) ร่วมกับอินโฟกราฟิก 2) พัฒนาความสามารถการเขียนโฆษณาเชิงสร้างสรรค์ให้มีประสิทธิภาพตามเกณฑ์
ร้อยละ 80 และ 3) ศึกษาความพึงพอใจของนักเรียนที่มีต่อการจัดการเรียนรู้ดังกล่าว 
ระเบียบวิธีการวิจัย: กลุ่มตัวอย่างคือ นักเรียนชั้นมัธยมศึกษาปีที่ 4 โรงเรียนหนองกี่พิทยาคม ภาคเรียนที่ 2 ปี
การศึกษา 2567 จำนวน 35 คน ที่ได้มาด้วยการสุ่มอย่างง่าย โดยวิธีการจับสลาก เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย ได้แก่ 
แผนการจัดการเรียนรู้ แบบทดสอบวัดผลสัมฤทธิ์ แบบประเมินความสามารถในการเขียนโฆษณาเชิงสร้างสรรค์ 
และแบบสอบถามความพึงพอใจ สถิติที่ใช้ได้แก่ ค่าเฉลี่ย ร้อยละ ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน และและสถิติทดสอบท ี
ผลการวิจัย: 1) ผลสัมฤทธิ์ทางการเรียนหลังเรียนสูงกว่าก่อนเรียน  อย่างมีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ .05 โดย
คะแนนก่อนเรียน 𝑥̅ =27.266, S.D.= 2.856 และคะแนนหลังเรียน 𝑥̅ =35.196, S.D.= 2.508 2) ความสามารถใน
การเขียนโฆษณาเชิงสร้างสรรค์หลังเรียนมีค่าเฉลี่ยร้อยละ 91.70 ซึ่งสูงกว่าร้อยละ 80 อย่างมีนัยสำคัญทางสถิตทิี่
ระดับ .05 และ 3) นักเรียนมีความพึงพอใจต่อการจัดการเรียนรู้ในระดับมากที่สุด  𝑥̅ =4.61, S.D.= 0.48 โดยมี
ความพึงพอใจต่อด้านวิธีการสอนมากท่ีสุด 
สรุปผล: การศึกษาพบว่าการเรียนรู้แบบ CBL ร่วมกับอินโฟกราฟิก ช่วยพัฒนาผลสัมฤทธิ์ทางการเรียนและทักษะ
การเขียนโฆษณาเชิงสร้างสรรค์ของนักเรียนอย่างมีนัยสำคัญ นักเรียนทำคะแนนได้สูงกว่าเกณฑ์ที่กำหนด  และมี
ความพึงพอใจต่อรูปแบบการเรียนรู้นี้ในระดับสูง โดยเฉพาะวิธีการสอน ซึ่งชี้ให้เห็นว่า CBL กับอินโฟกราฟิกเป็น
แนวทางท่ีมีประสิทธิภาพในการส่งเสริมความคิดสร้างสรรค์และผลการเรียนรู้ 
คำสำคัญ: การเขียนโฆษณาเชิงสร้างสรรค์; การจัดการเรียนรู้แบบสร้างสรรค์เป็นฐาน (CBL); อินโฟกราฟิก 
 
บทนำ 
 การเขียนสามารถสะท้อนกระบวนการคิดในรูปแบบที่หลากหลาย โดยเฉพาะอย่างยิ่งการคิดเชิงสร้างสรรค์ 
ซึ่งสามารถถ่ายทอดผ่านการเขียนเชิงสร้างสรรค์ อรุณี นาคประสงค์ (2561: 15) กล่าวว่า การเขียนไม่ใช่เพียงการ
ถ่ายทอดความคิด แต่เป็นการฝึกฝนการคิดวิเคราะห์ คิดอย่างมีวิจารณญาณ และคิดอย่างสร้างสรรค์ การเขียนเชิง
สร้างสรรค์ช่วยให้คิดอย่างเป็นระบบ มีตรรกะและมีเหตุผล ซึ่งเป็นพื้นฐานสำคัญสำหรับการเขียนประเภทต่าง ๆ  
รวมถึงการเขียนโฆษณา 
 การเขียนโฆษณาเป็นรูปแบบหนึ่งของการเขียนเชิงสร้างสรรค์ที่ได้รับความนิยมอย่างมาก ในยุคปัจจุบัน 
เนื่องจากการค้าขายออนไลน์มีการเติบโตอย่างรวดเร็วจากการเข้าถึงอินเทอร์เน็ตที่แพร่หลาย  ชวรงค์ ลิมป์ปัทม
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ปาณี (2560: 1) ให้เหตุผลว่าธุรกิจออนไลน์ขยายตัวขึ้นเพราะผู้คนสามารถซื้อขาย สินค้าได้ตลอดเวลา อย่างไรก็
ตาม ความสำเร็จของการค้าขายไม่ได้ขึ้นอยู่กับคุณภาพสินค้าแค่เพียงอย่างเดียว แต่ยังขึ้นอยู่กับการใช้ศิลปะทาง
ภาษาในการเขียนโฆษณาเพ่ือโน้มน้าวใจผู้บริโภค จุฑาฎา เทพวรรณ (2562: 1) ศึกษาการใช้ภาษาโฆษณาเพ่ือโน้ม
น้าวใจและพบว่าหากการเขียนโฆษณาขาดความสร้างสรรค์ หรือใช้ภาษา ที่ไม่เหมาะสม ผู้บริโภคจะไม่ให้ความ
สนใจและไม่สามารถโน้มน้าวใจให้ซื้อสินค้าได้ ดังนั้นการพัฒนาทักษะ การเขียนโฆษณาที่มีประสิทธิภาพจึงควร
เริ่มต้นจากกระบวนการคิดเชิงสร้างสรรค์ 
 แนวทางการจัดการเรียนรู้ในศตวรรษที่ 21 ถือเป็นยุคสมัยที่มีการเปลี่ยนแปลงด้านเทคโนโลยีอย่ างรวดเร็ว 
รวมถึงบทบาทของผู้สอนและผู้เรียนก็เปลี่ยนไปเช่นกัน จินตวีร์ คล้ายสังข์ และเขมณัฏฐ์ มิ่งศิริธรรม (2563: 42-
62) ควรให้ความสำคัญกับการพัฒนาให้ผู้เรียนมีทักษะมีวิธีการแสวงหาความรู้ ดังนั้น การสร้างสรรค์จึงเป็นสิ่ง
สำคัญ สำนักงานศึกษาธิการจังหวัดกําแพงเพชร (2564: 5-20) กล่าวว่าการจัดการเรียนรู้ในปัจจุบันต้องจัดการ
จัดการเรียนรู้เชิงรุก (Active Learning) ซึ่งถูกนำมาใช้ร่วมกับการจัดการเรียนรู้แบบสร้างสรรค์เป็นฐาน (CBL: 
Creative-Based Learning) เพื่อกระตุ้นให้ผู ้เรียนมีส่วนร่วมอย่างตื ่นตัวในกระบวนการเรียนรู้ของตนเอง  ที่
สามารถพัฒนาทักษะการคิดเชิงสร้างสรรค์ได้อย่างมีประสิทธิภาพ คือ การจัดการเรียนรู้แบบสร้างสรรค์เป็นฐาน 
(CBL: Creative-Based Learning) ซึ่งเป็นการเรียนรู้ที่เปิดโอกาสให้ผู้เรียนได้มีส่วนร่วมในการคิดวิเคราะห์และ
สร้างสรรค์องค์ความรู้ วิริยะ ฤาชัยพาณิชย์ และกิจวัฒน์ จันทร์ดี (2559: 153) อธิบายว่า CBL เป็นการเรียนรู้ ที่
มุ่งเน้นให้ผู้เรียนได้พัฒนาทักษะการคิดสร้างสรรค์โดยใช้แนวคิดจากการเรียนรู้แบบใช้ปัญหาเป็นฐาน (Problem-
Based Learning: PBL) และแนวคิดความคิดแนวขนาน (Parallel Thinking) ของเอ็ดเวิร์ด เดอ โบโน ซึ่งเป็น
รูปแบบการเรียนการสอนที่ช่วยให้ผู้เรียนสามารถพัฒนาทักษะที่จำเป็นในศตวรรษท่ี 21 
 ในยุคปัจจุบัน เทคโนโลยีเข้ามามีบทบาทสำคัญในกระบวนการเรียนรู้ โดยเฉพาะการใช้สื่อดิจิทัล เช่น อินโฟ
กราฟิก ซึ่งเป็นเครื่องมือที่ช่วยทำให้ข้อมูลกระชับ เข้าใจง่าย พัชรา วาณิชวศิน (2558: 227-240) ได้กล่าวว่า อินโฟ
กราฟิกสามารถนำมาประยุกต์ใช้เป็นเครื ่องมือจัดการเรียนการสอนเพื ่อเพิ่มคุณภาพการเรียนรู้ได้น่าสนใจ 
สอดคล้องกับ อรวรรณ อุดมสุข (2564: 53-55) ที่ได้ศึกษาผลของการใช้ CBL ร่วมกับอินโฟกราฟิก พบว่า ช่วยเพิ่ม
ผลสัมฤทธิ์ทางการเรียนของนักเรียนได้อย่างมีนัยสำคัญ นอกจากนี้อินโฟกราฟิกยังสามารถนำมาใช้  ในการเขียน
โฆษณาเพ่ือดึงดูดความสนใจของผู้บริโภคและช่วยให้เนื้อหาน่าสนใจมากขึ้น การใช้ CBL ควบคู่กับอินโฟกราฟิกจึง
เป็นแนวทางท่ีสามารถช่วยพัฒนาทักษะการเขียนโฆษณาเชิงสร้างสรรค์ของนักเรียนให้มีประสิทธิภาพมากยิ่งขึ้น 
 โรงเรียนหนองกี่พิทยาคมมีการจัดการเรียนรู้ตามหลักสูตรแกนกลางการศึกษาขั้นพื้นฐาน พ.ศ. 2560  โดย
มุ่งเน้นการพัฒนานักเรียนให้มีความสามารถตามมาตรฐานสากล อย่างไรก็ตาม จากรายงานผลสัมฤทธิ์  ทางการ
เรียน ปีการศึกษา 2566 ของนักเรียนชั้นมัธยมศึกษาปีที่ 4 รายวิชาการเขียน ภาคเรียนที่ 2 (โรงเรียนหนองก่ีพิทยา
คม, 2566) พบว่า นักเรียนมีผลสัมฤทธิ์ต่ำกว่าที่กำหนด โดยเฉพาะด้านการเขียนโฆษณา เนื่องจากขาดทักษะการ
สร้างสรรค์ถ้อยคำให้น่าสนใจและเหมาะสม จากการสำรวจปัญหาของนักเรียนกลุ่มแผนการเรียนสังคม-ภาษา และ
สังคม-ธุรกิจ พบว่า นักเรียนต้องการพัฒนาทักษะการเขียนโฆษณาเพื่อนำไปใช้ในการประกอบอาชีพ ดังนั้น การ
จัดการเรียนรู้ที่ส่งเสริมการคิดสร้างสรรค์และพัฒนาทักษะการเขียนจึงมีความสำคัญอย่างยิ่ง 
 ผู้วิจัยจึงมีความสนใจในการศึกษาการจัดการเรียนการสอนแบบสร้างสรรค์เป็นฐาน (CBL) ร่วมกับ อินโฟ
กราฟิก เพื่อจะพัฒนาความสามารถในการเขียนโฆษณาเชิงสร้างสรรค์ของนักเรียนชั้นมัธยมศึกษาปีที่ 4 โรงเรียน
หนองก่ีพิทยาคม และนำผลการศึกษามาใช้เป็นแนวทางในการพัฒนาการเรียนการสอนต่อไป 
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วัตถุประสงค์การวิจัย 
 1. เพื่อเปรียบเทียบผลสัมฤทธิ์ทางการเรียนการเขียนโฆษณาเชิงสร้างสรรค์ ของนักเรียนชั้นมัธยมศึกษาปีที่ 
4 โรงเรียนหนองกี่พิทยาคม โดยการจัดการเรียนรู้แบบสร้างสรรค์เป็นฐาน (CBL) ร่วมกับอินโฟกราฟิก ระหว่าง
ก่อนเรียนและหลังเรียน 
 2. เพื่อพัฒนาความสามารถการเขียนโฆษณาเชิงสร้างสรรค์ของนักเรียนชั้นมัธยมศึกษาปีที่ 4 โรงเรียน 
หนองก่ีพิทยาคม โดยการจัดการเรียนรู้แบบสร้างสรรค์เป็นฐาน (CBL) ร่วมกับอินโฟกราฟิกให้มีประสิทธิภาพ ตาม
เกณฑ์ ร้อยละ 80 
 3. เพื่อศึกษาความพึงพอใจของนักเรียนชั้นมัธยมศึกษาปีที่ 4 โรงเรียนหนองกี่พิทยาคม ที่มี ต่อการจัด การ
เรียนรู้แบบสร้างสรรค์เป็นฐาน (CBL) ร่วมกับอินโฟกราฟิก  
 
การทบทวนวรรณกรรม 
 ปัจจุบัน การจัดการศึกษาเน้นการพัฒนาทักษะที่สอดคล้องกับศตวรรษที่ 21 โดยเฉพาะทักษะด้านความคิด
สร้างสรรค์ ซึ่งเป็นปัจจัยสำคัญในการสร้างสรรค์ผลงานใหม่ ๆ ทักษะหนึ่งที่ต้องใช้ความคิดสร้างสรรค์อย่างสูงคือ 
การเขียนโฆษณา ซึ่งเป็นศิลปะของการเลือกสรรคำเพ่ือโน้มน้าวใจและสร้างอิทธิพลต่อกลุ่มเป้าหมาย  
 ดังนั้นเพื่อพัฒนาความสามารถในการเขียนโฆษณาอย่างมีประสิทธิภาพ งานวิจัยนี้ได้นำแนวคิดการจัด การ
เรียนรู ้แบบสร้างสรรค์เป็นฐาน (CBL: Creativity-Based Learning) มาประยุกต์ใช้โดยเน้นให้นักเร ียนเกิด
กระบวนการคิดเชิงสร้างสรรค์ ฝึกแก้ปัญหา และพัฒนาทักษะการสื่อสารอย่างเป็นระบบ ดังนี้ 
 มงคล เรียงณรงค์ และลัดดา ศิลาน้อย (2558: 143) อธิบายว่า CBL เป็นการสอนที่พัฒนาผู้เรียน ผ่านการ
ค้นคว้า ฝึกทักษะการคิด การนำเสนอ และการทำงานกลุ่ม วิริยะ ฤาชัยพาณิชย์ และวรวรรณ นิมิตพงษ์กุล (2562: 
31-33) เสริมว่า CBL กระตุ้นให้ผู้เรียนมีความกระตือรือร้น สนุกสนาน และกล้าแสดงออกผ่านกระบวนการคิด 
วิเคราะห์ และนำเสนอผลงาน อัมพร เลิศณรงค์ (2559: 102) ชี้ว่า CBL ได้รับอิทธิพลจากแนวคิด "ความคิด
แนวขนาน" (Lateral Thinking) ของ Edward de Bono ที่เน้นการคิดนอกกรอบ 
 ผู้วิจัยจึงได้นำแนวทางของ CBL มาประยุกต์ใช้โดยให้นักเรียนมีบทบาทในการกำหนดปัญหา ค้นคว้าข้อมูล 
และสร้างสรรค์ผลงาน เพื่อเสริมสร้างทักษะการคิดวิเคราะห์ คิดสร้างสรรค์ การสื่อสาร และการทำงานเป็นทีม  ซึ่ง
ขั้นตอนการจัดการเรียนรู้แบบสร้างสรรค์เป็นฐาน (CBL) ตามแนวทางของวิริยะ ฤาชัยพาณิชย์ และวรวรรณ นิมิต
พงษ์กุล (2562: 83-84), บุษยา ธงนำทรัพย์ (2562: 39) และกิติมา กิจประเสริฐ (2562: 30) สรุปได้ว่า CBL 
ประกอบด้วย 5 ขั้นตอน ได้แก่ 1) กระตุ้นความสนใจ 2) ตั้งปัญหาและแบ่งกลุ่มตามความสนใจ 3) ค้นคว้าและคิด 
4) นำเสนอ และ 5)ประเมินผล 
 จากการศึกษาดังกล่าว การจัดการเรียนรู้แบบสร้างสรรค์เป็นฐานมีเป้าหมายเพื่อส่งเสริมการคิดวิเคราะห์ 
การคิดสร้างสรรค์ และการทำงานร่วมกับผู้อ่ืนได้อย่างมีประสิทธิภาพ ผ่านการเรียนรู้แบบลงมือปฏิบัติจริง ผู้วิจัยได้
นำแนวทางนี้มาประยุกต์ใช้กับการพัฒนาทักษะการเขียนโฆษณาเชิงสร้างสรรค์ 
 นอกจากการเขียนโฆษณาแล้ว การสื่อสารในยุคดิจิทัลยังต้องการความกระชับ เข้าใจง่าย และดึงดูดสายตา 
การใช้สื่ออินโฟกราฟิกจึงกลายเป็นเครื่องมือสำคัญ กองบรรณาธิการ (2563: 2) อธิบายว่า อินโฟกราฟิก เป็นการ
นำเสนอข้อมูลผ่านภาพและข้อความ เพื่อช่วยให้เรื่องที่เข้าใจยากง่ายขึ้น ธัญธัช นันท์ชนก (2559: 25) ระบุว่า
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ภาพกราฟิกมักจะต้องประกอบด้วยข้อมูล และภาพกราฟิก อิศเรศ ภาชนะกาญจน์ (2562: 8) แบ่งอินโฟกราฟิก
เป็น 3 ประเภท ได้แก่ Static, Interactive และ Motion Infographic โดย Smiciklas (2012) และธัญธัช นันท์
ชนก (2559: 25-26) เห็นว่าคุณภาพของอินโฟกราฟิกขึ ้นอยู ่กับการนำเสนอข้อมูลที ่กระชับ  และการใช้
ภาพประกอบที่สอดคล้องกับเนื้อหา อิศเรศ ภาชนะกาญจน์ (2562: 14-15) เน้นว่า อินโฟกราฟิกที ่ดีต้องมี
องค์ประกอบ เช่น หัวข้อ ภาพ ข้อมูล ผู้จัดทำ พื้นที่ว่าง และแหล่งอ้างอิงเพื่อเพิ่มความน่าเชื่อถือ แนวคิดอินโฟ
กราฟิกเป็นปัจจัยสำคัญในการนำมาใช้เป็นเครื่องมือในการพัฒนาทักษะการเขียนเชิงสร้างสรรค์  โดยให้นักเรียน
ออกแบบอินโฟกราฟิกนำเสนอข้อความโฆษณาอย่างมีระบบ เข้าใจง่าย และน่าสนใจ เพ่ือเสริม การสื่อสารด้วยภาพ
และตัวหนังสืออย่างมีประสิทธิภาพ  
 จากแนวคิดทฤษฎีดังกล่าว ดังนั ้นการจัดการเรียนรู ้แบบสร้างสรรค์เป็นฐาน (CBL: Creative-Based 
Learning) ร่วมกับอินโฟกราฟิก จึงเป็นแนวทางที่เหมาะสมสำหรับการพัฒนาความสามารถในการเขียนโฆษณา 
ของนักเรียน โดยส่งเสริมให้นักเรียนคิดอย่างเป็นระบบ ฝึกฝนทักษะการสื่อสาร และบูรณาการการใช้สื่อเทคโนโลยี
ในการออกแบบอินโฟกราฟิกให้เข้ากับงานโฆษณาของตนเอง การศึกษานี้จึงมุ่งเน้นการใช้ CBL ร่วมกับ อินโฟ
กราฟิกเพื่อพัฒนาความสามารถในการเขียนโฆษณาเชิงสร้างสรรค์ของนักเรียนชั้นมัธยมศึกษาปีที่ 4 ได้อย่างมี
ประสิทธิภาพ 
 
กรอบแนวคิดการวิจัย 
 การจัดการเรียนการสอนในรายวิชาเพิ่มเติม รหัส ท30217 วิชาการการเขียน  เรื่องการเขียนโฆษณา ของ
นักเรียนชั้นมัธยมศึกษาปีที่ 4 โรงเรียนหนองกี่พิทยาคมให้มีผลสัมฤทธิ์ทางการเรียนการเขียนโฆษณาเชิงสร้างสรรค์
หลังเรียนสูงกว่าก่อนเรียนและมีความสามารถการเขียนโฆษณาเชิงสร้างสรรค์ มีประสิทธิภาพตามเกณฑ์ รวมถึงต้อง
คำนึงถึงกระบวนการจัดการเรียนรู้ที่ส่งเสริมกระบวนการคิดเชิงสร้างสรรค์ และสามารถเขียนโฆษณา เชิงสร้างสรรค์
ด้วยนั้น จึงจำเป็นต้องฝึกฝนกระบวนการคิดเชิงสร้างสรรค์ ด้วยการจัดการเรียนรู้แบบสร้างสรรค์ เป็นฐาน (CBL) 
ร่วมกับอินโฟกราฟิก โดยใช้กระบวนการจัดการเรียนรู้แบบสร้างสรรค์เป็นฐาน (CBL) ของ วิริยะ ฤาชัยพาณิชย์ 
และวรวรรณ นิมิตพงษ์กุล (2562: 83-84) ร่วมกับอินโฟกราฟิก ตามหลักการของ กองบรรณาธิการ (2563: 26-27) 
เพ่ือเป็นแนวทางในการจัดการเรียนรู้ ดังนี้ 
 กระบวนการจัดการเรียนรู้ทั้ง 5 ขั้นตอนร่วมกับอินโฟกราฟิกจึงเป็นเครื่องมือที่จะพัฒนากระบวนการคิดเชิง
สร้างสรรค์ และสามารถเขียนโฆษณาเชิงสร้างสรรค์ ซึ่งสามารถสรุปเป็นกรอบแนวคิดการวิจัยได้ดังนี้ 
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ภาพประกอบ 1 กรอบแนวคิดการวิจัย 
 
ระเบียบวิธีการวิจัย 

การวิจัยครั้งนี้เป็นวิจัยแบบทดลอง (Pre-experimental design) มีกลุ่มตัวอย่างกลุ่มเดียวทดสอบก่อนและ
หลังเรียน (The one-group pretest-posttest design) เพ่ือวัดความสามารถการเขียนโฆษณาเชิงสร้างสรรค์  
 
 
 

เมื่อกำหนดให ้
O1  หมายถึง การทดสอบก่อนการจัดการเรียนรู้ 
X  หมายถึง การจัดการเรียนรู้แบบสร้างสรรค์เป็นฐานร่วมกับอินโฟกราฟิก 
O2  หมายถึง การทดสอบหลังการจัดการเรียนรู้ 

1. ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
1.1 ประชากรที่ใช้ในการวิจัยครั้งนี้ ได้แก่ นักเรียนชั้นมัธยมศึกษาปีที่ 4 ภาคเรียนที่ 2 ปีการศึกษา 2567 

ของโรงเรียนหนองกี่พิทยาคม อำเภอหนองก่ี จังหวัดบุรีรัมย์ จำนวน 8 ห้องเรียน รวมทั้งสิ้น 320 คน 
1.2 กลุ่มตัวอย่างท่ีใช้ในการวิจัยครั้งนี้ ได้แก่ นักเรียนชั้นมัธยมศึกษาปีที่ 4/8 โรงเรียนหนองกี่ พิทยาคม 

ปีการศึกษา 2567 ภาคเรียนที่ 2 จำนวน 35 คน ได้มาด้วยการสุ่มอย่างง่าย โดยวิธีการจับสลาก จำนวน 1 ห้อง 
2. เคร ื่องมือวิจัย  
ผู้วิจัยได้สร้างเครื่องมือการวิจัยเพ่ือพัฒนาความสามารถการเขียนโฆษณาเชิงสร้างสรรค์ โดยมีเครื่องมือที่ใช้

ในการวิจัย 4 ชนิด ดังนี้ 
2.1 แผนการจัดการเรียนรู้แบบสร้างสรรค์เป็นฐานร่วมกับอินโฟกราฟิก จำนวน 5 แผน แผนละ 2 ชั่วโมง 

ได้แก่ 1) การเขียนโฆษณาผ่านอินโฟกราฟิก 2) องค์ประกอบของโฆษณา 3) การใช้ภาษาโฆษณา 4) การเขียน
องค์ประกอบโฆษณา และ 5) การเขียนโฆษณาสินค้าภายในโรงเรียน 

2.2 แบบทดสอบการเขียนโฆษณาเชิงสร้างสรรค์ ชนิดปรนัย 4 ตัวเลือก จำนวน 20 ข้อ 
2.3 แบบทดสอบการเขียนโฆษณาเชิงสร้างสรรค์ ชนิดอัตนัย 1 ข้อ  

O1 X O2 

ความพึงพอใจท่ีมีต่อการจัดการเรยีนรู้ 
แบบสร้างสรรค์เป็นฐาน (CBL) ร่วมกับอินโฟกราฟิก 

ผลสัมฤทธ์ิทางการเรียนการเขียนโฆษณา 
เชิงสร้างสรรค ์

ความสามารถการเขียนโฆษณาเชิงสร้างสรรค์ 

การจัดการเรยีนรู้แบบสร้างสรรค์เป็นฐาน 
(Creativity Based Learning) ร่วมกับอินโฟกราฟิก 

ขั้นตอนท่ี 1 กระตุ้นความสนใจ  
ขั้นตอนท่ี 2 ตั้งปัญหาและแบ่งกลุม่ 
ขั้นตอนท่ี 3 ค้นคว้าและคิด  
ขั้นตอนท่ี 4 นำเสนอด้วยอินโฟกราฟิก 
ขั้นตอนท่ี 5 ประเมินผล 
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2.4 แบบสอบถามความพึงพอใจของนักเรียนชั้นมัธยมศึกษาปีที่  4 ที ่มีต่อการจัดการเรียนรู้ แบบ
สร้างสรรค์เป็นฐานร่วมกับสื่ออินโฟกราฟิก แบบมาตราส่วนประมาณค่า (Rating Scale) 5 ระดับ จำนวน 15 ข้อ 

3. การเก็บรวบรวมข้อมูล 
ผู้วิจัยดำเนินการวิจัยและเก็บรวบรวมข้อมูลด้วยตนเองในภาคเรียนที่ 2 ปีการศึกษา 2567 โดยดำเนินตาม

ขั้นตอน ดังนี้ 
3.1 ทดสอบก่อนเรียน (Per-test) 40 คะแนน ด้วยแบบทดสอบการเขียนโฆษณาเชิงสร้างสรรค์ ชนิด

ปรนัย 4 ตัวเลือก จำนวน 20 ข้อ 20 คะแนน โดยการสอบออนไลน์ผ่าน Google Form ใช้เวลาทดสอบ 20 นาที 
และชนิดอัตนัย จำนวน 1 ข้อ 20 คะแนน โดยเขียนลงในกระดาษ ใช้เวลาทดสอบ 30 นาท ี

3.2 ดำเนินการจัดกิจกรรมการเรียนรู้ตามแผนการจัดการเรียนรู้แบบสร้างสรรค์เป็นฐานร่วมกับ  สื่อ
อินโฟกราฟิก จำนวน 5 แผน แผนละ 2 ชั่วโมง รวม 10 ชั่วโมง 

3.3 ทดสอบหลังเรียน (Post-test) 40 คะแนน ด้วยแบบทดสอบการเขียนโฆษณาเชิงสร้างสรรค์ ชนิด
ปรนัย 4 ตัวเลือก จำนวน 20 ข้อ 20 คะแนน โดยการสอบออนไลน์ผ่าน Google Form ใช้เวลาทดสอบ 20 นาที 
และนิดอัตนัย จำนวน 1 ข้อ 20 คะแนน โดยออกแบบอินโฟกราฟิกผ่าน Canva ใช้เวลาทดสอบ 1 ชั่วโมง ซึ่ง
แบบทดสอบชนิดปรนัยและอัตนัยชุดเดียวกันกับการทดสอบก่อนเรียน 

3.4 ประเมินความพึงพอใจหลังการจัดการเรียนรู้แบบสร้างสรรค์เป็นฐานร่วมกับอินโฟกราฟิก  ใช้เวลา
ประเมินความพึงพอใจ 10 นาทีสุดท้ายในชั ่วโมงของแผนการจัดการเรียนรู ้ที ่ 5 เพื ่อนำข้อมูลไปวิเคราะห์
เปรียบเทียบและใช้ในการอภิปรายผลการวิจัย  

4. การวิเคราะห์ข้อมูล 
4.1 วิเคราะห์ข้อมูลทางสถิติโดยใช้ ค่าเฉลี่ย (𝑥̅ ) ร้อยละ (%) และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.)  
4.2 วิเคราะห์ข้อมูลเพื่อทดสอบสมติฐาน (t-test Dependent Samples)  

 
ผลการวิจัย  

จากการศึกษาการพัฒนาความสามารถการเขียนโฆษณาเชิงสร้างสรรค์ ของนักเรียนชั้นมัธยมศึกษาปีที่ 4 
โรงเรียนหนองกี่พิทยาคม โดยการจัดการเรียนรู้แบบสร้างสรรค์เป็นฐาน (CBL) ร่วมกับอินโฟกราฟิก สามารถ
นำเสนอผลการวิเคราะห์ข้อมูลออกเป็น 3 ตอน โดยมีรายละเอียดตามลำดับดังนี้ 

1. ผลการเปรียบเทียบผลสัมฤทธิ์ทางการเรียนการเขียนโฆษณาเชิงสร้างสรรค์ของนักเรียน ชั้นมัธยมศึกษาปี
ที่ 4 โดยการจัดการเรียนรู้แบบสร้างสรรค์เป็นฐาน (CBL) ร่วมกับอินโฟกราฟิก ระหว่าง ก่อนเรียนและหลังเรียน 
ตามตาราง 1 ดังนี้ 
ตาราง 1 ผลการเปรียบเทียบผลสัมฤทธิ์ทางการเรียนการเขียนโฆษณาเชิงสร้างสรรค์ ของนักเรียนชั้นมัธยมศึกษาปี
ที่ 4 โดยการจัดการเรียนรู้แบบสร้างสรรค์เป็นฐาน (CBL) ร่วมกับอินโฟกราฟิก ระหว่างก่อนเรียนและหลังเรียน 

การทดสอบ n คะแนนเต็ม 𝒙̅ S.D. t p 
หลังเรียน 35 40 35.196 2.508 

17.047 .000* 
ก่อนเรียน 35 40 27.266 2.856 

*มีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ .05 



 

Interdisciplinary Academic and Research Journal, 5 (3), May-June 2025 

Old ISSN 2774-0374: New ISSN 2985-2749 

Website: https://so03.tci-thaijo.org/index.php/IARJ/index 

 

  

 

[1170] 
Citation:  Dissadam, N., & Nirantechaphat, W. (2025). The Development of Creative Advertising Writing Ability of 

Mathayomsuksa 4 Students at Nongki Pittayakhom School through Creativity-Based Learning with Infographics. 

Interdisciplinary Academic and Research Journal, 5 (3), 1163-1176; DOI: https://doi.org/10.60027/iarj.2025.288543 

 

จากตาราง 1 พบว่า นักเรียนมีคะแนนผลสัมฤทธิ์ทางการเรียนก่อนเรียนและหลังเรียน มีค่าดังนี้  คะแนน
ก่อนเรียน 𝑥̅ =27.266 จากคะแนนเต็ม 40 คะแนน S.D.= 2.856 และคะแนนหลังเรียน 𝑥̅ = 35.196 S.D.= 2.508 
เมื่อเปรียบเทียบความแตกต่างของคะแนนพบว่า ผลสัมฤทธิ์ทางการเรียนการเขียนโฆษณา เชิงสร้างสรรค์ของ
นักเรียนชั้นมัธยมศึกษาปีที่ 4 หลังเรียนสูงกว่าก่อนเรียนอย่างมีนัยสำคัญทางสถิติที่ .05 
 

2. ผลการเปรียบเทียบความสามารถการเขียนโฆษณาเชิงสร้างสรรค์ ของนักเรียนชั้นมัธยมศึกษา ปีที่ 4 โดย
การจัดการเรียนรู้แบบสร้างสรรค์เป็นฐาน (CBL) ร่วมกับอินโฟกราฟิก ให้มีประสิทธิภาพตามเกณฑ์ ร้อยละ 80 
ตามตาราง 2 ดังนี้ 
ตาราง 2 ผลการเปรียบเทียบความสามารถการเขียนโฆษณาเชิงสร้างสรรค์ ของนักเรียนชั้นมัธยมศึกษาปีที่ 4 โดย
การจัดการเรียนรู้แบบสร้างสรรค์เป็นฐาน (CBL) ร่วมกับอินโฟกราฟิก ให้มีประสิทธิภาพตามเกณฑ์ร้อยละ 80 
การทดสอบ n เกณฑ์ 𝒙̅ ร้อยละ S.D. t p 

หลังเรียน 35 
18 

(ร้อยละ 80) 
18.34  91.70 0.918 7.538 .000* 

*มีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ .05 
 

จากตาราง 2 พบว่า นักเรียนมีคะแนนความสามารถการเขียนโฆษณาเชิงสร้างสรรค์ หลังเรียน 𝑥̅ =18.34 
จากคะแนนเต็ม 20 คะแนน S.D.= 0.918 คิดเป็นร้อยละ 91.70 ซึ่งคะแนนหลังเรียนสูงกว่าร้อยละ 80 ที่ตั้งไว้ 
อย่างมีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ .05 
 

3. ผลการศึกษาความพึงพอใจของนักเรียนชั้นมัธยมศึกษาปีที่ 4 ที่มีต่อการจัดการเรียนรู้แบบสร้างสรรค์เป็น
ฐาน (CBL) ร่วมกับอินโฟกราฟิก ตามตาราง 3 ดังนี้  
ตาราง 3 ผลการศึกษาความพึงพอใจของนักเรียนชั้นมัธยมศึกษาปีที่ 4 ที่มีต่อการจัดการเรียนรู้แบบสร้างสรรค์เป็น
ฐาน (CBL) ร่วมกับอินโฟกราฟิก 

ข้อที่ รายการประเมิน 𝑥̅  S.D. 
ระดับ 

ความพึงพอใจ 
ด้านวิธีการสอน 4.66 0.080 มากที่สุด 

1 นักเรียนชอบวิธีการสอนของครู 4.77 0.426 มากที่สุด 
2 นักเรียนชอบกิจกรรมที่ครูจัดขึ้นในห้องเรียน 4.68 0.529 มากที่สุด 

3 
นักเรียนชอบการเปิดโอกาสให้นักเรียนมีส่วนร่วม ในการ
ปฏิบัติกิจกรรมอย่างเต็มที่ 

4.68 0.529 มากที่สุด 

4 นักเรียนชอบทำงานกลุ่มร่วมกัน 4.57 0.608 มากที่สุด 
5 กิจกรรมการสอนทำให้นักเรียนกล้าคิดสิ่งแปลกใหม่ 4.57 0.608 มากที่สุด 

ด้านสื่อการสอน 4.56 0.083 มากที่สุด 
7 นักเรียนชอบที่ได้ออกแบบอินโฟกราฟิก 4.48 0.701 มาก 
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ข้อที่ รายการประเมิน 𝑥̅  S.D. 
ระดับ 

ความพึงพอใจ 
8 อินโฟกราฟิกทำให้นักเรียนเข้าใจได้ง่ายขึ้น 4.45 0.657 มาก 
9 อินโฟกราฟิกทำให้นักเรียนได้พัฒนาทักษะการเขียนมากขึ้น 4.57 0.608 มากที่สุด 
10 อินโฟกราฟิก ทำให้การทำงานที่รับมอบหมายง่ายขึ้น 4.57 0.608 มากที่สุด 
11 สื่อการสอนช่วยให้นักเรียนเข้าใจเรื่องที่สอนมากข้ึน 4.65 0.539 มากที่สุด 
12 สื่ออินโฟกราฟิกเหมาะสมกับเนื้อหา 4.65 0.481 มากที่สุด 

ด้านเนื้อหา 4.62 0.057 มากที่สุด 
13 นักเรียนชอบเนื้อหาที่เรียนมากข้ึนกว่าเดิม 4.62 0.546 มากที่สุด 
14 นักเรียนชอบที่ได้บูรณาการความรู้ในชั้นเรียน  4.57 0.608 มากที่สุด 
15 เนื้อหาที่เรียนสามารถนำไปประยุกต์ใช้ได้จริง 4.68 0.582 มากที่สุด 

รวม 4.61 0.570 มากที่สุด 
 
 จากตาราง 3 พบว่าความพึงพอใจของนักเรียนชั้นมัธยมศึกษาปีที่ 4 มีต่อการจัดการเรียนรู้ แบบสร้างสรรค์
เป็นฐาน (CBL) ร่วมกับอินโฟกราฟิก พบว่า นักเรียนมีความพึงพอใจ โดยรวมอยู่ในระดับ มากที่สุด 𝑥̅ =4.61 เมื่อ
พิจารณาและเรียงลำดับในแต่ละด้านพบว่า  ด้านวิธีการสอน นักเรียนมีความพึงพอใจ มากที่สุด 𝑥̅ =4.66, 
S.D.=0.080 ด้านเนื้อหา 𝑥̅ =4.62, S.D.=0.083 และด้านสื่อการสอน 𝑥̅ =4.56, S.D.=0.057 ตามลำดับ และเมื่อ
พิจารณารายข้อพบว่า 3 ลำดับแรก คือข้อที่ 1 นักเรียนชอบวิธีการสอนของครู 𝑥̅ =4.77 ลำดับต่อมาคือ ข้อที่ 6 
การจัดกิจกรรมการเรียนรู้ทำให้นักเรียนเข้าใจเรื่องที่เรียนง่ายยิ่งขึ้น 𝑥̅ =4.71 และลำดับที่ 3 คือ ข้อที่ 2 นักเรียน
ชอบกิจกรรมที่ครูจัดขึ้นในห้องเรียน ข้อ 3 นักเรียนชอบการเปิดโอกาสให้นักเรียนมีส่วนร่วมในการปฏิบัติกิจกรรม
อย่างเต็มที่ และข้อ 15 เนื้อหาที่เรียนสามารถนำไปประยุกต์ใช้ได้จริง 𝑥̅ =4.68 ตามลำดับ 
 
อภิปรายผล 
 จากการวิจัย เรื่อง การพัฒนาความสามารถการเขียนโฆษณาเชิงสร้างสรรค์ ของนักเรียนชั้นมัธยมศึกษาปีที่ 
4 โรงเรียนหนองก่ีพิทยาคม โดยการจัดการเรียนรู้แบบสร้างสรรค์เป็นฐาน (CBL) ร่วมกับอินโฟกราฟิก ผลการวิจัย
สามารถอภิปรายผล ได้ดังนี้  
 1. ผลสัมฤทธิ์ทางการเรียนการเขียนโฆษณาเชิงสร้างสรรค์ ของนักเรียนชั้นมัธยมศึกษาปีที่ 4 ซึ่งคะแนนหลัง
เรียนโดยการจัดการเรียนรู้แบบสร้างสรรค์เป็นฐาน (CBL) ร่วมกับอินโฟกราฟิก สูงกว่าก่อนเรียนอย่างมีนัยสำคัญ
ทางสถิติที ่ระดับ .05 กล่าวคือ คะแนนก่อนเรียน 𝑥̅ =27.266 จากคะแนนเต็ม 40 คะแนน S.D.= 2.856 และ
คะแนนหลังเรียน 𝑥̅ =35.196 S.D.= 2.508 กล่าวได้ว่า นักเรียนมีคะแนนหลังเรียนสูงกว่าก่อนเรียน  ทั้งนี้เป็น
เพราะการจัดการเรียนรู้แบบสร้างสรรค์เป็นฐาน (CBL) ร่วมกับอินโฟกราฟิกที่ผู้วิจัยพัฒนาขึ้น ได้ผ่านกระบวนการ
และขั้นตอนการสร้าง การหาคุณภาพอย่างเป็นระบบ โดยได้รับคำแนะนำเพื่อปรับปรุงแก้ไขจากผู้เชี่ยวชาญเพ่ือ
ตรวจสอบความเหมาะสมของเนื้อหา กระบวนการ และเวลาในการจัดกิจกรรม รวมทั้งการวัดและประเมินผล การ
ทดสอบก่อนเรียนและหลังเรียน โดยขั้นตอนการจัดกิจกรรมมีความเหมาะสมกับการจัด  การเรียนการสอนใน
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จุดประสงค์ที่คาดหวัง จึงส่งผลให้คะแนนหลังเรียนสูงขึ้น สอดคล้องกับแนวคิดของ  วิริยะ ฤาชัยพาณิชย์ และ 
วรวรรณ นิมิตพงษ์กุล (2562: 83-84) เนื่องจาก วิธีการนี้เป็นการเรียนแบบตื่นตัว ทำให้ได้คิด ค้นคว้า ทำงาน และ
นำเสนอเป็นกลุ่มรวมถึง กล้าแสดงความคิดเห็น และได้ค้นคว้าจากสื่อเทคโนโลยี โดยเน้นกระบวนการลงมือทำ
ด้วยความกระตือรือร้น ผ่านกระบวนการเรียนรู้ 5 ขั้นตอน ดังนี้  

ขั้นตอนที่ 1 กระตุ้นความสนใจ ผู้สอนกระตุ้นความสนใจของผู้เรียน โดยการใช้สื่ออินโฟกราฟิก  ที่
เกี่ยวกับเนื้อหาโฆษณา พร้อมตั้งคำถามกระตุ้นความสนใจของผู้เรียนเพื่อให้เกิดความอยากรู้ อยากเรียน  อยาก
สร้างสรรค์ผลงาน ทำนองเดียวกันกับแนวคิดของ พัชรา วาณิชวศิน (2558: 227-240) ที่กล่าวว่า การใช้อินโฟ
กราฟิกเป็นเครื่องมือสื่อสาร เพ่ือสร้างความน่าสนใจ ความเข้าใจ และการจดจำได้ ซึ่งถือเป็นพื้นฐานสำคัญของการ
สื่อสาร ที่มีประสิทธิภาพ สอดคล้องกับงานวิจัยของ สุภาพร นะมามะกะ (2562: 68) พบว่า ผู้เรียนมีผลสัมฤทธิ์
ทางการเรียนหลังเรียนด้วยสื่อการสอนอินโฟกราฟิกแบบภาพนิ่ง สูงกว่าก่อนเรียนอย่างมีนัยสำคัญ  ทางสถิติที่
ระดับ .05  

ขั้นตอนที่ 2 ตั้งปัญหาและแบ่งกลุ่มตามความสนใจ ผู้เรียนช่วยกันตั้งปัญหาที่ตนเองสนใจจากสื่อ อินโฟ
กราฟิกที่ผู้สอนนำเสนอ เมื่อนักเรียนแต่ละค้นพบปัญหาที่สนใจแล้วจึงแบ่งกลุ่มตามปัญหาที่สนใจ เพื่อหาแนวทาง
ในการแก้ไขปัญหาร่วมกัน ซึ่งนักเรียนบางคน ยังไม่สามารถวิเคราะห์ปัญหา ดังนั้นผู้สอนควรกระตุ้นให้นักเรียน
รู้จักตั้งประเด็นปัญหา กล้าคิด และกล้าแสดงความคิดเห็นได้อย่างอิสระด้วยการสร้างบรรยากาศท่ีเป็นกันเองในชั้น
เรียน สุวัฒน์ วิวัฒนานนท์ (2550: 62) กล่าวไว้ว่า ผู้สอนต้องสนับสนุนให้ผู้เรียนค้นหาคำตอบ ด้วยคำถามหรือ
ปัญหาที่เกี่ยวข้องกับเนื้อหาในบทเรียนจะเป็นจุดเริ่มต้นการคิดให้ผู้เรียนพยายามให้ได้คำตอบ หรือแก้ปัญหาได ้   

ขั้นตอนที่ 3 ค้นคว้าและคิด ผู้เรียนแต่ละกลุ่มช่วยกันศึกษาค้นคว้าข้อมูลจากแหล่งต่าง ๆ ที่เกี่ยวข้องโดย
ผู้สอนจะเดินตามกลุ่มเพื่อให้คำปรึกษาเมื่อเกิดปัญหาหรือข้อสงสัยและในระหว่างทำกิจกรรมการเรียนรู้ผู้เรียน
จำเป็นต้องมีการค้นคว้าข้อมูล โดยการใช้เทคโนโลยีเพื่อความรวดเร็วและเข้าถึงง่าย แต่ทั้งนี้ครูผู้สอนคอยแนะนำ
แนวทางในการค้นคว้าหาข้อมูลเพ่ือให้ผู้เรียนรู้จักเลือกใช้ข้อมูลที่มีความน่าเชื่อถือในการแก้ปัญหาที่ต้องการศึกษา 
ทำนองเดียวกันกับแนวคิดของ ชัยวัฒน์ สุทธิรัตน์ (2559: 8) อธิบายว่า การสอนที่จะทำให้ผู้เรียนเกิดการเรียนรู้
อย่างดี ต้องมีกระบวนการที่ให้ผู้เรียนมีส่วนร่วมในการศึกษา คิดค้นคว้า พิสูจน์ ทดลอง และสร้างผลงาน ของ
ตนเองออกมาอย่างมีคุณภาพ ซึ่งนักเรียนได้วิเคราะห์ปัญหา กำหนดจุดประสงค์ กลุ่มเป้าหมาย และแนวทาง  การ
นำเสนอ โดยสร้างผลงานการเขียนโฆษณาเชิงสร้างสรรค์ในรูปแบบอินโฟกราฟิก  

ขั้นตอนที่ 4 นำเสนอ ผู้เรียนแต่ละกลุ่มสร้างผลงานเพื่อเตรียมนำเสนอและ นำเสนอผลงานในรูปแบบ
อินโฟกราฟิกแบบภาพนิ ่ง ตามองค์ประกอบของการเขียนโฆษณาและออกแบบอินโฟกราฟิกตามความคิด
สร้างสรรค์ของแต่ละกลุ่ม สอดคล้องกับแนวคิดของ ถนอมพร เลาหจรัสแสง (2561: 56) กล่าวว่า การใช้ อินโฟ
กราฟิก จึงไม่ใช่เพียงเครื่องมือในการนำเสนอข้อมูล แต่เป็นส่วนหนึ่งของกระบวนการออกแบบการเรียนรู้  ที่
เชื ่อมโยงกับทฤษฎีการเรียนรู้สมัยใหม่ที่มุ่งเน้นให้ผู้เรียนมีส่วนร่วมและสร้างความรู้ด้วยตนเอง ซึ่งสอดคล้อง
การศึกษาของ Ansa Hameed (2022) ที่มุ่งศึกษาการส่งเสริมการรับรู้เพ่ือพัฒนาความคิดสร้างสรรค์ในบริบทของ
การเรียนการสอนภาษาอังกฤษ (EFL) โดยเน้นการใช้อินโฟกราฟิก ในการเขียนเชิงสร้างสรรค์ ผลการวิจัยพบว่า 
การใช้อินโฟกราฟิกช่วยส่งเสริมทักษะการเขียนเชิงสร้างสรรค์ของนักเรียนได้อย่างมีประสิทธิภาพ อีกทั้งนักเรียน 
ยังมองว่าอนิโฟกราฟิกเป็นเครื่องมือที่ช่วยดึงดูดความสนใจ  
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ขั้นตอนที่ 5 ประเมินผล นักเรียนมีโอกาสประเมินผลงานของตนเองและของเพื่อนร่วมชั้นเรียน  เพ่ือ
สะท้อนจุดแข็งและจุดที่ควรปรับปรุง เพื่อที่จะพัฒนาตนเองในชั่วโมงถัดไป ซึ่งในชั่วโมงถัดมาพบว่าชิ้นงานของ
ผู้เรียนให้มีความน่าสนใจ และสร้างสรรค์ขึ้นเรื่อย ๆ ตามคำแนะนำของครูและเพ่ือนร่วมชั้นเรียน ซึ่งในขั้นนี้ผู้เรียน
จะได้มีส่วนร่วมในการประเมินผลงาน เพื่อพัฒนาผลงานให้มีประสิทธิภาพยิ่งขึ้น สอดคล้องกับ ศศิธร บัวทอง 
(2560: 1864) ที่ระบุว่า การประเมินตามสภาพจริง (Authentic Assessment) จะเกิดประโยชน์กับผู้เรียนมาก 
เพราะจะทำให้ทราบความสามารถท่ีแท้จริงของผู้เรียนว่ามีจุดเด่นและข้อบกพร่องในเรื่องใด อันจะนําไปสู่การแก้ไข
ที่ตรงประเด็น 

กระบวนการจัดการเรียนรู้ดังกล่าวส่งเสริมกระบวนการคิด และพัฒนาสามารถการเขียนโฆษณา ได้อย่าง
สร้างสรรค์ โดยกระบวนการดังกล่าวบ่งชี้ให้เห็นว่าการสอนแบบ CBL ช่วยให้ผู้เรียนตื่นตัว และสนุกกับ การเรียน 
จึงทำให้นักเรียนมีผลสัมฤทธิ์ทางการเรียนหลังเรียนสูงกว่าก่อนเรียน สอดคล้องกับการวิจัยของ อรวรรณ อุดมสุข 
(2564: 53) ที ่ได้ศึกษาผลการจัดการเรียนรู ้แบบสร้างสรรค์เป็นฐาน (CBL) ร่วมกับ สื ่ออินโฟกราฟิกที ่มีต่อ
ผลสัมฤทธิ์ทางการเรียนวรรณคดีไทย เรื่อง กาพย์พระไชยสุริยา ของนักเรียนชั้นมัธยมศึกษาปีที่ 1 ผลปรากฏว่า 
นักเรียนชั้นมัธยมศึกษาปีที่ 1 ที่เรียนด้วยการจัดการเรียนรู้แบบสร้างสรรค์เป็นฐาน (CBL) ร่วมกับสื่ออินโฟกราฟิก 
มีผลสัมฤทธิ์ทางการเรียนหลังเรียน 𝑥̅ =18.85 ซึ่งสูงกว่าก่อนเรียน 𝑥̅ = 9.24 อย่างมีนัยสำคัญที่ระดับ .05 ซึ่ง
เป็นไปในทิศทางเดียวกันกับการศึกษาของ ชลธิชา นํานา (2560: 83) หัวข้อ การศึกษาผลสัมฤทธิ์ทางการเรียน 
วรรณคดีไทยของนักเรียนชั้นมัธยมศึกษาปีที่ 4 ที่จัดการเรียนรู้โดยใช้รูปแบบการสอนแบบสร้างสรรค์เป็นฐาน ผล
ปรากฏว่า ผลสัมฤทธิ์ทางการเรียนวรรณคดีไทยของนักเรียน ชั้นมัธยมศึกษาปีที่ 4 ที่จัดการเรียนรู้โดยใช้รูปแบบ
การสอนแบบสร้างสรรค์ฐานหลังเรียน (𝑥̅ =19.22, S.D. = 4.28) สูงกว่าก่อนเรียน (𝑥̅ = 11.91, S.D. = 4.48) 
อย่างมีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 ดังนั้น การจัดการเรียนรู้แบบสร้างสรรค์เป็นฐาน (CBL) ร่วมกับอินโฟกราฟิก จึงเป็นการฝึกให้นักเรียนได้คิด 
ลงมือปฏิบัติสร้างสรรค์คผลงานด้วยกระบวนการกลุ่มซึ่งเป็นแนวทางการจัดการเรียนรู้ที่มีประสิทธิภาพ  ในการ
พัฒนาผลสัมฤทธิ์ทางการเรียนหลังเรียน เรื่องการเขียนโฆษณาเชิงสร้างสรรค์ของนักเรียนชั้นมัธยมศึกษาปีที่ 4 ให้
สูงขึ้น 
 2. ความสามารถการเขียนโฆษณาเชิงสร้างสรรค์ของนักเรียน ชั้นมัธยมศึกษาปีที่ 4 โดยการจัดการเรียนรู้
แบบสร้างสรรค์เป็นฐาน (CBL) ร่วมกับอินโฟกราฟิก หลังเรียนสูงกว่าร้อยละ 80 ที่ตั้งไว้ อย่างมีนัยสำคัญทางสถติิ
ที่ระดับ .05 ซึ่งสูงกว่าเกณฑ์มาตรฐานที่กำหนดไว้ ทั้งนี้เนื่องจากการจัดการเรียนรู้แบบสร้างสรรค์เป็นฐาน (CBL) 
ร่วมกับอินโฟกราฟิก มีกระบวนการเรียนรู้ที่ส่งผลให้สามารถคิดได้อย่างสร้างสรรค์ และสามารถถ่ายทอด ความ
สร้างสรรค์ผ่านการเขียนโฆษณาเชิงสร้างสรรค์ ด้วยสื่ออินโฟกราฟิกที่สามารถสื่อสารได้เข้าใจง่าย รูปแบบทันสมัย 
และสามารถออกแบบได้อย่างหลากหลาย รวมถึงสามารถออกแบบได้ทุกที่ ทุกเวลา ซึ่งตอบสนองต่อความต้องการ
ทางด้านความคิดเชิงสร้างสรรค์ ของนักเรียนได้อย่างมีประสิทธิภาพ จึงทำให้ความสามรถ การเขียนโฆษณาเชิง
สร้างสรรค ์ของนักเรียนสามารถพัฒนาได้อย่างมีประสิทธิภาพเกินเกณฑ์ท่ีกำหนดไว้  

การพัฒนาความสามารถการเขียนเชิงสร้างสรรค์ โดยการจัดการเรียนรู้แบบสร้างสรรค์เป็นฐาน (CBL) 
ร่วมกับอินโฟกราฟิก สอดคล้องกับงานวิจัยของ เกษมะณี ลาปะ (2560: 216) ที่ได้ศึกษาการพัฒนาความคิด
สร้างสรรค์และผลสัมฤทธิ์ทางการเรียน โดยใช้รูปแบบการสอนแบบสร้างสรรค์เป็นฐาน (CBL) ร่วมกับผังกราฟิก 
ของนักเรียนชั้นมัธยมศึกษาปีที่ 1 รายวิชา ส21103 สังคมศึกษา ผลการวิจัยพบว่าความคิดสร้างสรรค์ ของนักเรียน
ร้อยละ 79.17 มีคะแนนเฉลี่ยผ่านเกณฑ์คิดเป็นร้อยละ 79.17 ขึ้นไป ผลสัมฤทธิ์ทางการเรียน ของนักเรียน ร้อยละ 
83.33 มีคะแนนเฉลี่ยผ่านเกณฑ์ คิดเป็นร้อยละ 73.75 ขึ้นไป  

จึงสรุปได้ว่า การจัดการเรียนรู้แบบสร้างสรรค์เป็นฐาน (CBL) ร่วมกับอินโฟกราฟิก ที่ผู้วิจัยได้พัฒนาขึ้น 
สามารถพัฒนาความสามารถการเขียนโฆษณาเชิงสร้างสรรค์หลังเรียนสูงกว่าร้อยละ 80 ที่ตั้งไว้  
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3. ความพึงพอใจของนักเรียนชั้นมัธยมศึกษาปีที่ 4 ที่มีต่อการจัดการเรียนรู้แบบสร้างสรรค์เป็นฐาน (CBL) 
ร่วมกับอินโฟกราฟิก นักเรียนมีความพึงพอใจโดยรวมอยู่ในระดับมากที่สุด 𝑥̅ =4.61 ซึ่งสอดคล้องกับผลการวิจัย
ของ อรวรรณ อุดมสุข (2564: 53) ที่ได้ศึกษาผลการจัดการเรียนรู้แบบสร้างสรรค์เป็นฐาน (CBL) ร่วมกับสื่ออินโฟ
กราฟิกที่มีต่อผลสัมฤทธิ์ทางการเรียนวรรณคดีไทย เรื่อง กาพย์พระไชยสุริยา ของนักเรียน  ชั้นมัธยมศึกษาปีที่ 1 
ผลปรากฏว่า นักเรียนมีความพึงพอใจในการเรียนวรรณคดีไทยของนักเรียนหลังได้รับการจัดเรียนรู้แบบสร้างสรรค์
เป็นฐาน (CBL) ร่วมกับสื่ออินโฟกราฟิกโดยภาพรวมอยู่ในระดับมาก (𝑥̅ =4.34, S.D.=0.21) 

เมื่อพิจารณาในแต่ละด้านพบว่า ด้านวิธีการสอน นักเรียนมีความพึงพอใจมากท่ีสุด 𝑥̅ =4.66 ด้านเนื้อหา 
𝑥̅ =4.62 และด้านสื่อการสอน 𝑥̅ =4.56 ตามลำดับ  

ด้านวิธีการสอน นักเรียนมีความพึงพอใจมากที่สุดเป็นลำดับที่หนึ่ง ทั้งนี้เป็นเพราะการจัดกิจกรรม การ
เรียนรู้แบบสร้างสรรค์เป็นฐาน (CBL) ร่วมกับอินโฟกราฟิก ช่วยให้นักเรียนได้เรียนรู้กระบวนการทำงาน เป็นกลุ่ม 
และสร้างบรรยากาศการเรียนรู้ที่เป็นอิสระ เพื่อให้นักเรียนมีอิสระในการคิด ค้นคว้า และเรียนรู้  ด้วยตนเอง 
สอดคล้องกับแนวคิดของ อัมพร เลิศณรงค์ (2559: 102-103) ได้กล่าวว่า รูปแบบการเรียนการสอน แบบ
สร้างสรรค์เป็นฐาน (CBL: Creative-Based Learning) เป็นส่วนหนึ่งในการจัดการเรียนการสอน โดยเน้นนักเรียน
เป็นศูนย์กลาง ซึ่งเป็นการเรียนรู้แบบ Active Learning ทำให้นักเรียนมีความสุขในการเรียน มีทักษะในการคิด
วิเคราะห์ คิดสร้างสรรค์ การสื่อสาร และการทำงานเป็นทีมของนักเรียนเพิ่มมากข้ึน 

ด้านเนื้อหา นักเรียนมีความพึงพอใจมากที่สุดเป็นลำดับที่สอง เนื่องจากเนื้อหาการเขียนโฆษณา  เชิง
สร้างสรรค์ เนื่องจากเนื้อหาการเขียนโฆษณาเชิงสร้างสรรค์มีความน่าสนใจและท้าทาย การเรียนรู้ในเนื้อหา
ดังกล่าวเปิดโอกาสให้นักเรียนได้ใช้ความคิดริเริ่มสร้างสรรค์และจินตนาการในการสร้างสรรค์ผลงาน ซึ่งสอดคล้อง
กับแนวคิดของ ศศิพงษ ์ศรีสวัสดิ์ (2566: 8-9) ที่ว่าการเขียนเชิงสร้างสรรค์เป็นการแสดงออกถึง ความคิดริเริ่มและ
จินตนาการใหม่ ๆ ของผู้เขียน นอกจากนี้การเขียนโฆษณาเชิงสร้างสรรค์ ยังช่วยให้นักเรียนพัฒนาทักษะการ
สื่อสาร การวิเคราะห์ผู้บริโภค และการนำเสนอข้อมูลอย่างมีประสิทธิภาพ ซึ่งเป็นทักษะที่สำคัญในยุคปัจจุบัน 
ดังนั้นเนื้อหานี้จึงได้รับความสนใจและความพึงพอใจจากนักเรียนเป็นอย่างมาก 

ด้านสื่อการสอน นักเรียนมีความพึงพอใจมากที่สุด ทั้งนี้เป็นเพราะสื่ออินโฟกราฟิกช่วยเพิ่ม  ความ
น่าสนใจ และสร้างความเข้าใจ รวมถึงการจดจำเนื้อหาได้ง่ายมากขึ้น ทำให้เพิ่มประสิทธิภาพในการเรียนรู้  ได้ดี
ยิ ่งขึ ้น สอดคล้องกับแนวคิดของ พัชรา วาณิชวศิน (2558: 227-240) ที่กล่าวว่า อินโฟกราฟิกสามารถนำมา
ประยุกต์ใช้เป็นเครื่องมือจัดการเรียนการสอนเพื่อเพิ่มคุณภาพการเรียนรู้ และสอดคล้องกับงานวิจัยของ  สุภาพร 
นะมามะกะ (2562: 68) ที่ได้ศึกษาการพัฒนาสื่อการสอนอินโฟกราฟิกแบบภาพนิ่ง เพื่อพัฒนาผลสัมฤทธิ์ทางการ
เรียน ของนักเรียน ชั้นมัธยมศึกษาปีที่ 1 ผลการประเมินความพึงพอใจของผู้เรียนที่มีต่อ สื่อการสอนอินโฟกราฟิก
แบบภาพนิ่ง พบว่าผู้เรียนมีความพึงพอใจโดยรวมอยู่ในระดับความพึงพอใจมากท่ีสุด (𝑥̅ = 4.61)  

ทั้งนี้เมื่อพิจารณาในรายข้อของรายการประเมินความพึงพอใจ พบว่า ด้านสื่อการสอน ข้อที่ 7 นักเรียนชอบ
ที่ได้ออกแบบอินโฟกราฟิก และข้อที่ 8 อินโฟกราฟิก ทำให้นักเรียนเข้าใจได้ง่ายขึ้น นักเรียนมีความพึงพอใจอยู่
ระดับมาก ซึ่งอยู่ในระดับที่ต่ำกว่าข้ออ่ืน ๆ เมื่อพิจารณาพบว่านักเรียนบางคนยังขาดทักษะในการใช้เทคโนโลยีเพ่ือ
ออกแบบอินโฟกราฟิก นอกจากนี้ ปัจจัยด้านระยะเวลาและความคุ้นเคยกับเครื่องมือออกแบบก็สามารถส่งผลต่อ
ระดับความพึงพอใจที่ลดลง นักเรียนบางคนอาจต้องใช้เวลามากขึ้นในการเรียนรู้  และฝึกฝนทักษะการสร้างอินโฟ
กราฟิกให้มีประสิทธิภาพ  
 
ข้อเสนอแนะ 
 1. ข้อเสนอแนะในการนำวิจัยไปใช้ประโยชน์ 



 

Interdisciplinary Academic and Research Journal, 5 (3), May-June 2025 

Old ISSN 2774-0374: New ISSN 2985-2749 

Website: https://so03.tci-thaijo.org/index.php/IARJ/index 

 

  

 

[1175] 
Citation:  Dissadam, N., & Nirantechaphat, W. (2025). The Development of Creative Advertising Writing Ability of 

Mathayomsuksa 4 Students at Nongki Pittayakhom School through Creativity-Based Learning with Infographics. 

Interdisciplinary Academic and Research Journal, 5 (3), 1163-1176; DOI: https://doi.org/10.60027/iarj.2025.288543 

 

  1.1 ควรทบทวนความรู้เดิมของนักเรียนก่อนขึ้นบทเรียนใหม่แต่ละครั้ง เพื่อจะประเมินความรู้เดิมของ
นักเรียนและนำไปสู่การวางแผนการเรียนรู้ขั้นตอนต่อไป 
  1.2 ในระหว่างจัดกิจกรรมการเรียนเรียนรู้ครูเปิดโอกาสให้นักเรียนได้คิดอย่างอิสระแต่ควรอยู ่ใน
ขอบเขตที่เหมะสม 
  1.3 ควรนำความรู้ที่เกิดจากการศึกษาค้นคว้าในชั่วโมงเรียนไปปรับเนื้อหาการจัดการเรียนรู้ ในชั่วโมง
ถัดไป เพ่ือให้ผู้เรียนเกิดกระบวนการค้นคว้าอย่างต่อเนื่อง 
  1.4 ควรมีกิจกรรมอบรมหรือสอนเทคนิคเพิ่มเติมเกี่ยวกับการออกแบบอินโฟกราฟิกให้เหมาะสม  กับ
ระดับทักษะของนักเรียนแต่ละระดับ เนื่องจากนักเรียนบางกลุ่มยังขาดทักษะและความพร้อมด้านการใช้เทคโนโลยี 
 2. ข้อเสนอแนะสำหรับการวิจัยครั้งต่อไป 
  2.1 ควรศึกษาเปรียบเทียบความสามารถการเขียนโฆษณาเชิงสร้างสรรค์ โดยการจัดการเรียนรู้  แบบ
สร้างสรรค์เป็นฐาน (CBL) ร่วมกับอินโฟกราฟิกในระดับชั้นอื่น ๆ  
  2.2 ควรนำการจัดการเรียนรู้แบบสร้างสรรค์เป็นฐาน (CBL) ร่วมกับอินโฟกราฟิกเปรียบเทียบกับรูปแบบ
การสอนอ่ืน ๆ เช่น รูปแบบซินเนคติกส์ และกลุ่มร่วมมือแบบ LT หรือเทคนิคการจัดการเรียนรู้อื่น ๆ 
  2.3 ควรมีการศึกษาตัวแปรต่าง ๆ ที่มีผลต่อนักเรียนหลังการจัดการเรียนรู้แบบสร้างสรรค์เป็นฐาน 
(CBL) ร่วมกับอินโฟกราฟิก เช่น ความเครียด ความวิตกกังวลจากการร่วมกิจกรรมกลุ่ม 
  2.4 ควรนำการพัฒนาความสามารถการเขียนโฆษณาเชิงสร้างสรรค์ โดยการจัดการเรียนรู้  แบบ
สร้างสรรค์เป็นฐาน (CBL) ร่วมกับอินโฟกราฟิกไปทดลองใช้กับนักเรียนหลาย ๆ โรงเรียน เพื่อขยายผลการวิจยัให้
กว้างขวางยิ่งขึ้น  
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