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Abstract 
Background and aim: In the era of digital economy and society, digital literacy and financial 
literacy are regarded as essential skills that significantly influence youth decision-making in 
entrepreneurship. This is especially evident in the context of Maha Sarakham Province, which 
serves as an educational hub in northeastern Thailand. The objectives of this study were: (1 ) 
to examine the influence of digital literacy on entrepreneurial intentions among youth in Maha 
Sarakham Province, and (2 )  to examine the influence of financial literacy on entrepreneurial 
intentions among youth in the same context. 
Research Methodology: This study employed a quantitative research approach. The sample 
consisted of 400 youths aged between 14 and 17 years residing in the Mueang District of Maha 
Sarakham Province. A purposive sampling technique was used, and data were collected using 
a structured questionnaire. The data were analyzed using stepwise multiple regression analysis 
to examine the relationship and influence of independent variables on entrepreneurial 
intention, with the level of statistical significance set at 0.05. 
Research Results: The findings revealed that digital literacy, comprising technical, cognitive, 
and socio-emotional skills, was positively related to and significantly influenced 
entrepreneurial intention, with a predictive value (R² )  of 0 . 340 .  Regarding financial literacy, 
comprising knowledge, behavior, and attitude components, financial attitude exerted the 
strongest influence on entrepreneurial intention. The model explained 44.4% of the variance 
in entrepreneurial intention (R² = 0.444), highlighting the importance of financial perspective 
and attitude in motivating youth toward entrepreneurship. 
Conclusion: The results indicate that both digital literacy and financial literacy significantly 
influence entrepreneurial intentions among youth in Maha Sarakham Province. In particular, 
socio-emotional digital skills and financial attitude are critical factors that enhance confidence, 
initiative, and decision-making in youth entrepreneurial pursuits. It is recommended that 
educational systems and local policy initiatives promote the development of these 
competencies to cultivate a new generation of capable and motivated entrepreneurs. 
Keywords: Digital Literacy; Financial Literacy; Entrepreneurial Intentions; Youth; Maha 
Sarakham Province 
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ความสัมพันธ์ระหว่างความรู้ดิจิทัลและความฉลาดรู้ทางการเงินที่มีต่อความตั้งใจในการเป็นผู้ประกอบการ
ของเยาวชนในจังหวัดมหาสารคาม 

 
ปิยะวรรณ ยางคำ1 และนาวา มาสวนจิก2 

1,2คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏมหาสารคาม 
บทคัดย่อ 
ภูมิหลังและวัตถุประสงค์: ในยุคเศรษฐกิจและสังคมดิจิทัล ความรู้ดิจิทัลและความฉลาดรู้ทางการเงินถือเป็น
ทักษะสำคัญที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจของเยาวชนในการเป็นผู้ประกอบการ โดยเฉพาะอย่างยิ่งในบริบทของ
จังหวัดมหาสารคามซึ่งเป็นศูนย์กลางการศึกษาในภาคตะวันออกเฉียงเหนือของประเทศไทย การศึกษานี้มี
วัตถุประสงค์เพ่ือ 1) เพ่ือศึกษาอิทธิพลของความรู้ดิจิทัลกับความตั้งใจในการเป็นผู้ประกอบการของเยาวชนใน
จังหวัดมหาสารคาม และ 2) เพื่ออิทธิพลของความฉลาดรู้ทางการเงินกับความตั้งใจในการเป็นผู้ประกอบการ
ของเยาวชนในจังหวัดมหาสารคาม 
ระเบียบวิธีการวิจัย: การวิจัยนี้เป็นการวิจัยเชิงปริมาณ กลุ่มตัวอย่างคือเยาวชนอายุระหว่าง 14-17 ปี ที่อาศัย
อยู่ในเขตอำเภอเมือง จังหวัดมหาสารคาม จำนวน 400 คน ซึ่งได้มาจากการสุ่มตัวอย่างแบบเจาะจงโดยใช้
แบบสอบถามเป็นเครื่องมือในการเก็บข้อมูล และใช้การวิเคราะห์ถดถอยเชิ งพหุแบบขั้นตอน (Stepwise 
Multiple Regression Analysis) เพื่อตรวจสอบความสัมพันธ์และอิทธิพลของตัวแปรอิสระต่อความตั้งใจใน
การเป็นผู้ประกอบการ โดยกำหนดระดับนัยสำคัญทางสถิติไว้ที่ 0.05 
ผลการวิจัย: ผลการวิเคราะห์ข้อมูลพบว่า ความรู้ดิจิทัลซึ่งประกอบด้วยทักษะด้านเทคนิค ความคิด และสังคม
อารมณ์ มีความสัมพันธ์และอิทธิพลเชิงบวกต่อความตั้งใจในการเป็นผู้ประกอบการของเยาวชน โดยมีค่า
ความสามารถในการพยากรณ์รวม (R²) เท่ากับ 0.340 และในส่วนของความฉลาดรู้ทางการเงินซึ่งประกอบด้วย
องค์ประกอบด้านความรู้ พฤติกรรม และทัศนคติทางการเงิน พบว่าทัศนคติทางการเงินมีอิทธิพลสูงสุดต่อ
ความตั้งใจในการเป็นผู้ประกอบการ โดยสามารถพยากรณ์ความแปรปรวนของความตั้งใจได้ร้อยล ะ 44.4  
(R² = 0.444) อย่างมีนัยสำคัญทางสถิติ ซึ่งสะท้อนถึงความสำคัญของมุมมองและทัศนคติในด้านการเงิน ของ
เยาวชนในการส่งเสริมแรงจูงใจในการเป็นผู้ประกอบการ 
สรุปผล: ผลการวิจัยชี้ให้เห็นว่า ทั้งความรู้ดิจิทัลและความฉลาดรู้ทางการเงินมีอิทธิพลอย่างมีนัยสำคัญต่อ
ความตั้งใจในการเป็นผู้ประกอบการของเยาวชนในจังหวัดมหาสารคาม โดยเฉพาะทักษะด้านสังคมอารมณ์
และทัศนคติทางการเงินซึ่งเป็นปัจจัยที่สามารถส่งเสริมความมั่นใจ ความคิดริเริ่ม และการตัดสินใจในก าร
เริ่มต้นธุรกิจของเยาวชนได้อย่างมีประสิทธิภาพ จึงควรมีการส่งเสริมการพัฒนาองค์ความรู้ทั้งสองด้านในระบบ
การศึกษาและนโยบายระดับท้องถิ่นเพ่ือสร้างผู้ประกอบการรุ่นใหม่ที่มีศักยภาพในอนาคต 
คำสำคัญ: ความรู้ดิจิทัล; ความฉลาดรู้ทางการเงิน; ความตั้งใจในการเป็นผู้ประกอบการ; เยาวชน; จังหวัด
มหาสารคาม 
 
บทนำ 

การพัฒนาทรัพยากรมนุษย์ของประเทศไทยในภาพรวมมีแนวโน้มที่ดีขึ้นอย่างต่อเนื่องจากผลของการ
ยกระดับสุขภาวะ การเข้าถึงโอกาสทางการศึกษา และระดับรายได้ที่เพิ่มขึ้น แต่กลับพบว่ามีทักษะด้านการ
อ่านหรือการศึกษาหาความรู้ลดลง และมีจำนวนเยาวชนที่ไม่ได้เรียนและไม่ได้ทำงานใด ๆ เพิ่มสูงขึ้น ทำให้
ศักยภาพของเยาวชนกลุ่มนี้ไม่ได้ถูกนำมาใช้ประโยชน์และไม่ได้รับการพัฒนา ซึ่งประเด็นด้านการพัฒนาทุน
ทรัพยากรมนุษย์เชิงคุณภาพเป็นความท้าทายที่สำคัญของไทยมาโดยตลอด จากระบบและคุณภาพการศึกษาที่
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มีผลสัมฤทธิ์ทางการศึกษาอยู่ในเกณฑ์ต่ำ จากรายงานขององค์กรเพื่อความร่วมมือทางเศรษฐกิจเเละการ
พัฒนาที่ทำการทดสอบความรู้ความเข้าใจของนักเรียน อายุ 15 ปีทั่วโลก ในด้านคณิตศาสตร์ วิทยาศาสตร์ 
และการอ่าน พบว่านักเรียนไทยร้อยละ 59.5 อยู่ในกลุ่มที่ไม่ผ่านเกณฑ์มาตรฐาน และมีนักเรียนไทยเพียงร้อย
ละ 0.18 ที่ทำคะแนนได้ในระดับสูงกว่าค่ามาตรฐาน ทั้งยังขาดความเชื่อมโยงระหว่างระบบการศึกษาและ
ตลาดแรงงาน และยังไม่มีระบบฐานข้อมูลอุปสงค์และอุปทานกำลังคนของประเทศเพื่อประกอบการวางแผน
พัฒนากำลังแรงงาน ที่จะช่วยระบุถึงสมรรถนะและทักษะที่จำเป็นของงานแต่ละอาชีพซึ่งเป็นสิ่งที่ภาคธุรกิจให้
ความสำคัญมากกว่าคุณวุฒิทางการศึกษา จึงเป็นข้อจำกัดในการผลิตและยกระดับทักษะแรงงานให้สอดคล้อง
กับความต้องการของตลาดและทิศทางการปรับเปลี่ยนโครงสร้างเศรษฐกิจของประเทศสู่ฐานนวัตกรรม ที่มี
แนวโน้มความต้องการทักษะที่เกี่ยวข้องกับวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีมากยิ่งขึ้น อาทิ ความรอบรู้ด้านดิจิทัล 
การจัดการข้อมูล ปัญญาประดิษฐ์ โค้ดดิ้ง รวมไปถึงทักษะที่เทคโนโลยีไม่สามารถทดแทนได้ รวมทั้งการ
เสริมสร้างความรู้พื้นฐานทางธุรกิจ โดยเฉพาะความรู้และทักษะของเยาวชนและผู้ประกอบการด้านดิจิทัล 
การเงิน การตลาดยุคใหม่ การเข้าถึงตลาดส่งออก รูปแบบธุรกิจต่าง ๆ แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์และการใช้
ประโยชน์จากทุนทางวัฒนธรรม รวมทั้งทักษะเชิงลึกตามความต้องการเฉพาะด้านของสาขาและประเภทธุรกิจ 
ตลอดจนเตรียมความพร้อมให้ผู ้ประกอบการสามารถรับมือกับสภาพการแข่งขันของตลาดยุคใหม่ ที่มีการ
เปลี่ยนแปลงอย่างรวดเร็วและรุนแรง รวมถึงการดำเนินธุรกิจอย่างยั่งยืนที่คำนึงถึงสิ่งแวดล้อม สังคม และธรร
มาภิบาล เพื่อให้สามารถแข่งขันได้ในระดับสากล (สำนักงานสภาพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ , 
2565) 

ในป ี  2021  Global University Entrepreneurial Spirit Students' Survey (GUESSS) ได ้ ม ี ก าร
สำรวจนักศึกษามหาวิทยาลัยทั่วโลก มีความสนใจที่จะเป็นผู้ประกอบการมากขึ้น ประมาณร้อยละ 35 โดยมี
การวางแผนที ่จะก่อตั ้งธ ุรกิจของตนเองภายในห้าปีหลังจากสำเร็จการศึกษา และข้อมูลจาก Global 
Entrepreneurship Monitor (GEM) พบว่าประมาณ ร้อยละ 30 ของผู้ประกอบการรุ่นใหม่ทั่วโลกดำเนิน
ธุรกิจที่ใช้เทคโนโลยีเป็นหลัก (Astri et al., 2023) โดยการจะส่งเสริมให้นักเรียน นักศึกษา และประชาชนมี
ความตั้งใจและศักยภาพในการเป็นผู้ประกอบการ ต้องมีการส่งเสริมและสนับสนุนความรู้ดิจิทัล และความ
ฉลาดรู้ทางการเงิน (Indri et al., 2022) 

ประเทศไทย มุ ่งเป้าหมายการพัฒนาประเทศให้มีระบบเศรษฐกิจและสังคมที ่เร ียกว่า“Digital 
Thailand” ในปีพ.ศ. 2570 การพัฒนาประเทศสู ่การเป็น Digital Thailand จะมุ ่งพัฒนาบริการและ
แพลตฟอร์มดิจิทัลเพื่อสนับสนุนการเป็นรัฐบาลดิจิทัลเต็มรูปแบบ ส่งเสริมให้มีการบูรณาการเชื่อมโยงข้อมูล
ระหว่างหน่วยงานภาครัฐ ส่งเสริมให้ผู้ประกอบการประยุกต์ใช้เทคโนโลยีและนวัตกรรมดิจิทัลในการผลิตสินค้า
และบริการเพื่อการแข่งขันและยกระดับขีดความสามารถของประเทศ โดยดำเนินการด้านการพัฒนาโครงสร้าง
พื้นฐานดิจิทัลที่มีประสิทธิภาพสูงครอบคลุมทั่วประเทศขับเคลื่อนเศรษฐกิจด้วยเทคโนโลยีดิจิทัล สร้างสังคม
คุณภาพด้วยเทคโนโลยีดิจิทัล ปรับเปลี่ยนภาครัฐสู่การเป็นรัฐบาลดิจิทัล พัฒนากำลังคนให้พร้อมเข้าสู่ยุค
เศรษฐกิจและสังคมดิจิทัล และสร้างความเชื่อมั ่นในการใช้เทคโนโลยีดิจิทัล (สำนักงานเลขาธิการสภา
การศึกษา, 2566) 

ทั้งนี้คณะผู้วิจัยได้ทบทวนวรรณกรรมเกี่ยวกับความรู้ดิจิทัล โดยการทบทวนวรรณกรรมจาก ปิยธิดา 
ลออเอ่ียม, มนตา ตุลย์เมธาการ, และสุรชัย มีชาญ (2564) Ng (2012) และ Fazil, Ahmad, & Yusof (2022) 
ประกอบด้วย ทักษะดิจิทัลด้านเทคนิค (Technical Digital Skills) ทักษะดิจิทัลด้านความคิด Cognitive 
Digital Skills) ทักษะดิจิทัลด้านสังคมและอารมณ์ (Social-Emotional Digital Skills) ความฉลาดรู้ทางการ
เงิน โดยการทบทวนวรรณกรรมจาก มุทิตา ย่องไทยสง (2566) ธนาคารแห่งประเทศไทย (2565) และ OECD, 
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2021 ประกอบด้วย ความรู ้ทางการเง ิน (Financial Knowledge) พฤติกรรมทางการเง ิน (Financial 
Behavior) ทัศนคติทางการเงิน (Financial Attitude) และความตั้งใจในการเป็นผู ้ประกอบการ โดยการ
ทบทวนวรรณกรรมจาก Dabbous & Boustani (2023), Liñán & Chen (2009), และ Zaremohzzabieh 
et al. (2016) 

จากเหตุผลที่กล่าวมาข้างต้นผู้วิจัยจึงสนใจที่จะศึกษางานวิจัยเรื่องความสัมพันธ์ระหว่างความรู้ดิจิทัล
และความฉลาดรู้ทางการเงินที่มีต่อความตั้งใจในการเป็นผู้ประกอบการของเยาวชนในจังหวัดมหาสารคาม โดย
มีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษาเพ่ือทดสอบความสัมพันธ์ระหว่างความรู้ดิจิทัลกับความตั้งใจในการเป็นผู้ประกอบการ
ของเยาวชนในจังหวัดมหาสารคาม และเพื่อทดสอบความสัมพันธ์ระหว่างความฉลาดรู้ทางการเงินกับความ
ตั้งใจในการเป็นผู้ประกอบการของเยาวชนในจังหวัดมหาสารคาม ประโยชน์ที่ได้จากงานวิจัยสามารถอธิบาย
ความสัมพันธ์ระหว่างความรู้ดิจิทัลและความฉลาดรู้ทางการเงินที่มีต่อความตั้งใจในการเป็นผู้ประกอบการของ
เยาวชนในจังหวัดมหาสารคาม เพื่อใช้ในการวางแผนเพ่ิมจำนวนเยาวชนที่มีทักษะที่เกี ่ยวข้องจำเป็นด้าน
ความรู้ดิจิทัล ด้านความฉลาดรู้ทางการเงิน และด้านการเป็นผู้ประกอบการ 
 
วัตถุประสงค์การวิจัย 

1. เพื ่อศึกษาอิทธิพลความรู ้ดิจิทัลกับความตั ้งใจในการเป็นผู ้ประกอบการของเยาวชนในจังหวัด
มหาสารคาม 

2. เพื่อศึกษาอิทธิพลความฉลาดรู้ทางการเงินกับความตั้งใจในการเป็นผู้ประกอบการของเยาวชนใน
จังหวัดมหาสารคาม 
 
สมมติฐานการวิจัย 

H1 ความรู้ดิจิทัล มีความสัมพันธ์และผลกระทบต่อความตั้งใจในการเป็นผู้ประกอบการของเยาวชนใน
จังหวัดมหาสารคาม ประกอบด้วย 

H1.1 ทักษะดิจิทัลด้านเทคนิคมีอิทธิพลต่อความตั้งใจในการเป็นผู้ประกอบการของเยาวชนในจังหวัด
มหาสารคาม 

H1.2 ทักษะดิจิทัลด้านความคิดมีอิทธิพลต่อความตั้งใจในการเป็นผู้ประกอบการของเยาวชนในจังหวัด
มหาสารคาม 

H1.3 ทักษะดิจิทัลด้านสังคมและอารมณ์มีอิทธิพลต่อความตั้งใจในการเป็นผู้ประกอบการของเยาวชน
ในจังหวัดมหาสารคาม 

H2 ความฉลาดรู้ทางการเงิน มีความสัมพันธ์และผลกระทบต่อความตั้งใจในการเป็นผู้ประกอบการของ
เยาวชนในจังหวัดมหาสารคาม ประกอบด้วย 

H2.1 ความรู้ทางการเงินมีอิทธิพลต่อความตั้งใจในการเป็นผู้ประกอบการของเยาวชนในจังหวัด
มหาสารคาม 

H2.2 พฤติกรรมทางการเงินมีอิทธิพลต่อความตั้งใจในการเป็นผู้ประกอบการของเยาวชนในจังหวัด
มหาสารคาม 

H2.3 ทัศนคติทางการเงินมีอิทธิพลต่อความตั้งใจในการเป็นผู้ประกอบการของเยาวชนในจังหวัด
มหาสารคาม 
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การทบทวนวรรณกรรม 
1. แนวคิดเกี่ยวกับความรู้ดิจิทัล  
ความรู้ดิจิทัล หมายถึง ความสามารถเข้าใจและใช้ประโยชน์จากเทคโนโลยีที่มีอยู่ในปัจจุบันและอนาคต 

รวมถึงการตระหนักถึงความสำคัญของการปรับตัวกับการเปลี่ยนแปลงทางดิจิทัล การทราบถึงความปลอดภัย
ของข้อมูล ความเข้าใจในการใช้งานเทคโนโลยีอย่างมีสติ และการพัฒนาทักษะที่จำเป็นในโลกที่เต็มไปด้วย
เทคโนโลยีที่มีการเปลี่ยนแปลงอย่างรวดเร็ว 

Siddike (2010) ได้กล่าวถึงความสำคัญของความรู้ดิจิทัล มีดังนี้  
1. การเติบโตทางเศรษฐกิจ คือ สามารถส่งเสริมการเติบโตทางเศรษฐกิจสำหรับองค์กรที่พ่ึงพา ICT 
2. ลดช่องว่างทางดิจิทัล คือ สามารถส่งเสริมการถ่ายโอน ICT จากประเทศพัฒนาแล้วไปยังประเทศ

กำลังพัฒนาเพื่อลดช่องว่างทางดิจิทัล 
3. ปรับปรุงคุณภาพชีวิต คือ ปรับปรุงการจ้างงานและคุณภาพชีวิตในสภาพแวดล้อมดิจิทัล 
4. รับรองกระบวนการเรียนรู้ คือ รับประกันคุณภาพและประสิทธิภาพของกระบวนการเรียนรู้ 
5. เพ่ิมผลผลิต คือ สามารถส่งเสริมผลผลิตผ่านการใช้เทคโนโลยี 
6. การเข้าถึงข้อมูล คือ สามารถส่งเสริมการเข้าถึงข้อมูลบนอินเทอร์เน็ตเพ่ือการตัดสินใจที่ทันท่วงที 
7. อีคอมเมิร์ซและการเพ่ิมโอกาสทางธุรกิจ คือ สามารถให้ประโยชน์จากอีคอมเมิร์ซและเพ่ิมโอกาส

ทางธุรกิจและผลผลิต 
8. การดึงดูดการลงทุนจากต่างประเทศ คือ สามารถดึงดูดการลงทุนโดยตรงจากต่างประเทศได้

เนื่องจากมีทักษะที่จำเป็น 
9. ช่วยให้คิด เขียน และเรียนรู้ คือ สามารถช่วยให้เยาวชนคิด เขียน เรียนรู้ และแก้ปัญหาได้  
10. การเพ่ิมแรงจูงใจ คือ สามารถกระตุ้นแรงจูงใจของนักเรียนในการเรียนรู้ 

Ng (2012) ได้พัฒนา “โมเดลการรู้เท่าทันดิจิทัล” (Digital Literacy Model) ที่ผสานทักษะเหล่านี้ไว้
ใน 3 มิติ ได้แก่  

1. มิติด้านเทคนิค เป็นความสามารถของบุคคลในการใช้ทักษะด้านเทคนิคหรือการปฏิบัติงานในการ
ใช้งานเทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสาร (ICT) เพ่ือการเรียนรู้และกิจกรรมต่าง ๆ 

2. มิติด้านความคิด เป็นความสามารถในการใช้การคิดเชิงวิพากษ์เพื่อสืบค้น ประเมิน และจัดการ
ข้อมูลดิจิทัลในสภาพแวดล้อมออนไลน์ 

3. มิติด้านสังคมและอารมณ์ เป็นความรับผิดชอบของบุคคลในการสื่อสาร การเข้าสังคม และการ
เรียนรู้ผ่านระบบออนไลน์ ซึ่งรวมถึงการมีจริยธรรมในการใช้งานออนไลน์ การปกป้องความเป็นส่วนตัวในโลก
เสมือน และการตระหนักรู้เมื่อมีภัยคุกคามทางดิจิทัลเกิดขึ้น รวมถึงความสามารถในการจัดการกับภัยคุกคาม
เหล่านั้นอย่างเหมาะสม 

จากการทบทวนเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องสามารถสรุปองค์ประกอบของความรู้ดิจิทัล ถือเป็น
ทักษะสำคัญในศตวรรษที่ 21 ที่ทุกคนควรมี โดยสามารถแบ่งออกได้เป็น 3 ด้าน ได้แก่ 1) ทักษะดิจิทัลด้าน
เทคนิค 2) ทักษะดิจิทัลด้านความคิด 3) และทักษะดิจิทัลด้านสังคมและอารมณ์ (ปิยธิดา ลออเอี่ยม, มนตา 
ตุลย์เมธาการ, และสุรชัย มีชาญ, 2564; Ng, 2012; Fazil, Ahmad, & Yusof, 2022) ทั้งสามด้านนี้ล้วนมี
ความสำคัญต่อการใช้ชีวิต การเรียนรู้ และการทำงานในยุคที่เทคโนโลยีเป็นส่วนหนึ่งของทุกกิจกรรมในสังคม
อย่างหลีกเลี่ยงไม่ได้ 

2. แนวคิดเกี่ยวกับความรู้ดิจิทัล 
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ความฉลาดรู้ทางการเงิน หมายถึง ความสามารถในการเข้าใจและใช้ความฉลาดรู้ทางการเงินอย่างมี
ประสิทธิภาพในการตัดสินใจเกี่ยวกับการเงินส่วนบุคคลและการบริหารจัดการทรัพยากรทางการเงินอย่าง
เหมาะสม 

ความฉลาดรู้ทางการเงินเป็นปัจจัยสำคัญที่จะช่วยส่งเสริมให้บุคคลมีความเป็นอยู่ทางการเงินที ่ดี
สามารถผ่านพ้นความท้าทายต่าง ๆ ได้อย่างมั่นคง อาทิ ความท้าทายทางเศรษฐกิจ โดยเฉพาะอย่างยิ่งจาก
สถานการณ์การแพร่ระบาดของโรคโควิด-19 ที ่กระทบต่อภาคประชาชนและธุรกิจในวงกว้างเป็นระยะ
เวลานาน ส่งผลให้เกิดหนี้สินภาคครัวเรือนที่เพิ่มสูงขึ้น ด้านสังคมที่ประเทศไทยกำลังเข้าสู่ สังคมสูงวัยอยาง
สมบูรณ์และด้านเทคโนโลยีที่มีการพัฒนาอย่างต่อเนื่องปลดล็อกให้เกิดเทคโนโลยีทางด้านการเงินในรูปแบบ
ใหม่และมีการใช้งานอย่างแพร่หลายจนเกิดเป็นความปกติใหม่ในสังคม แต่ในอีกด้านหนึ่งเทคโนโลยีก็อาจนำมา
ซึ่งภัยทางการเงินที่อาจเกิดได้จากหลายสาเหตุ เช่น ความซับซ้อนหลากหลายของผลิตภัณฑ์ความประมาท
หรือการขาดความรู้เข้าใจในการใช้งานของผู้ใช้ ธนาคารแห่งประเทศไทย (ธปท.) ตระหนักถึงความท้าทายต่าง 
ๆ ที่อาจเกิดขึ้นและให้ความสำคัญกับการสร้างภูมิคุ้มกันทางการเงินโดยการส่งเสริมให้ประชาชนมีทักษะทาง
การเงินที่ดีร่วมกับการติดตามผ่านการสำรวจทักษะทางการเงินของคนไทย เพื่อให้ทราบระดับทักษะและ
พัฒนาการทางการเงิน ซึ่งเป็นข้อมูลประกอบการกำหนดนโยบายการส่งเสริมความฉลาดรู้ทางการเงินที่
เหมาะสม 

สำหรับด้านทักษะทางการเงินดิจิทัลและการตระหนักรู้เรื่องภัยทางการเงิน พบว่าคนไทยมีทัศนคติและ
พฤติกรรมในด้านการเงินดิจิทัลไม่ดีนัก โดยมีคนไทยเพียงร้อยละ 34.8 และร้อยละ 21.0 ที่ได้คะแนนในเรื่อง
ทัศนคติและพฤติกรรมด้านการเงินดิจิทัล แม้คนไทยส่วนใหญ่ร้อยละ 73.3 จะมีความรู้ในด้านการเงินดิจิทัล 
ขณะที่เรื่องการตระหนักรู้เรื่องภัยทางการเงินพบสัดส่วนผู้ที่เคยประสบเหตุการณ์ภัยทางการเงินไม่สูงนัก โดย
ในภาพรวมคนไทยประมาณร้อยละ 8.3 เคยประสบภัยทางการเงินอย่างใดอย่างหนึ่ง ซึ่งภัยทางการเงินที่คน
ไทยพบมากที่สุดคือ การถูกหลอกให้ลงทุนในผลิตภัณฑ์ทางการเงินที่เป็นการหลอกลวงที่มีสัดส่วนร้อยละ  5.4 
ทั้งนี้ พบว่ากลุ่มที่ใช้บริการทางการเงินผ่านช่องทางอิเล็กทรอนิกส์มีแนวโน้มที่จะมีทักษะทางการเงินดิจิทัล
ดีกว่ากลุ่มที่ไม่ได้ใช้บริการฯ ทว่ากลับมีแนวโน้มที่จะเจอเหตุการณ์ภัยทางการเงินในสัดส่วนที่สูงกว่ากลุ่มที่
ไม่ได้ใช้บริการฯ เช่นเดียวกับผู้ที่มีระดับทักษะทางการเงินที่ดีก็จะมีคะแนนทักษะทางการเงินดิจิทัลสูงกว่าแต่
พบกับเหตุการณ์ภัยทางการเงินมากกว่ากลุ่มที่มีระดับทักษะทางการเงินที่ต่ำกว่า อย่างไรก็ดีการวัดผลในด้าน
ทักษะทางการเงินดิจิทัลและการตระหนักรู้เรื่องภัยทางการเงินในครั้งนี้อาจยังวัดผลได้ไม่ครอบคลุมถึงบริบท
ต่าง ๆ ที่อาจเกี่ยวข้อง รวมถึงเป็นการสำรวจครั้งแรก จึงยังต้องติดตามพัฒนาการและพัฒนาความครบถ้วน
และความครอบคลุมของคำถามต่อไป (ธนาคารแห่งประเทศไทย, 2565) 

สามารถสรุปได้ว่า องค์ประกอบหลักของความฉลาดรู้ทางการเงิน ประกอบด้วย 3 ด้าน (ธนาคารแห่ง
ประเทศไทย, 2565; มุทิตา ย่องไทยสง , 2566; OECD, 2021) ดังนี ้ 1) ความรู ้ทางการเงิน (Financial 
Knowledge) หมายถึง ความเข้าใจเกี่ยวกับแนวคิดทางการเงินพื ้นฐาน เช่น การออม การลงทุน หนี้สิน 
ดอกเบี้ย เงินเฟ้อ ความเสี่ยงทางการเงิน และการบริหารงบประมาณ ซึ่งเป็นพื้นฐานสำคัญที่ช่วยให้บุคคล
สามารถตัดสินใจทางการเงินได้อย่างมีเหตุผล 2) พฤติกรรมทางการเงิน (Financial Behavior) หมายถึง 
วิธีการที่บุคคลนำความฉลาดรู้ทางการเงินไปปรับใช้ในชีวิตประจำวัน เช่น การวางแผนการเงิน การใช้จ่าย
อย่างมีวินัย การออมอย่างสม่ำเสมอ การลงทุนอย่างรอบคอบ และการบริหารหนี้สินอย่างมีประสิทธิภาพ และ 
3) ทัศนคติทางการเงิน (Financial Attitude) หมายถึง ทัศนคติ ความเชื่อ และค่านิยมของบุคคลที่มีต่อการ
จัดการทางการเงิน เช่น การมองเห็นความสำคัญของการออม การลงทุนอย่างรอบคอบ และความตระหนักรู้
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เกี่ยวกับผลกระทบของการตัดสินใจทางการเงิน ซึ่งมีผลต่อพฤติกรรมการใช้จ่ายและการวางแผนการเงินใน
ระยะยาว 

3. ความตั้งใจในการเป็นผู้ประกอบการ 
ความตั้งใจในการเป็นผู้ประกอบการ เป็นความตั้งใจที่จะก่อตั้งและเป็นเจ้าของธุรกิจใหม่ กิจกรรมการ

เป็นผู้ประกอบการถือเป็นพฤติกรรมที่วางแผนไว้ซึ่งได้รับอิทธิพลจากปัจจัยต่างๆ เช่น ปัจจัยทางปัญญาและ
พฤติกรรม ภูมิหลังส่วนบุคคล ความรู้ และทักษะด้านเทคโนโลยี ตลอดจนสภาพแวดล้อมทางเศรษฐกิจและ
สังคม การเปลี่ยนแปลงด้านกฎระเบียบและเทคโนโลยี (Dabbous & Boustani, 2023) 

Liñán & Chen (2009) และ Zaremohzzabieh et al. (2016) ได้กล่าวถึงองค์ประกอบของความ
ตั้งใจในการเป็นผู้ประกอบการ ได้แก่  

1. ความพร้อมที่จะทำทุกอย่างเพ่ือเป็นผู้ประกอบการ 
2. เป้าหมายในอาชีพคือการเป็นผู้ประกอบการ 
3. ความพยายามเริ่มต้นและบริหารบริษัทของตัวเอง 
4. ความคิดอย่างจริงจังที่จะเริ่มต้นทำธุรกิจ 

สามารถสรุปได้ว่า ความตั้งใจในการเป็นผู้ประกอบการ เป็นการมีความมุ่งมั่นและต้องการสร้างและ
บริหารธุรกิจของตนเองในอนาคต เริ่มตั้งแต่การวางแผน การพัฒนาและดำเนินธุรกิจ โดยมีความเข้าใจทาง
ธ ุรก ิจและมีท ักษะพื ้นฐานที ่จำเป ็นทางธ ุรก ิจ  (Dabbous & Boustani, 2023; Liñán & Chen, 2009 ; 
Zaremohzzabieh et al., 2016) 
 
กรอบแนวคิดในการวิจัย 
 จากการศึกษากรอบแนวคิดทฤษฎีและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับความสัมพันธ์ระหว่างความรู้ดิจิทัลและ
ความฉลาดรู้ทางการเงินที่มีต่อความตั้งใจในการเป็นผู้ประกอบการของเยาวชนในจังหวัดมหาสารคาม  ได้
กรอบแนวคิดในการวิจัยดังนี้ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
แผนภาพ 1 กรอบแนวคิดการวิจัย เรื่องความสัมพันธ์ระหว่างความรู้ดิจิทัลและความฉลาดรู้ทางการเงินที่มีต่อ

ความตั้งใจในการเป็นผู้ประกอบการของเยาวชนในจังหวัดมหาสารคาม 

ความรู้ดิจิทัล 
1. ทักษะดิจิทัลด้านเทคนิค  
2. ทักษะดิจิทัลด้านความคิด  
3. ทักษะดิจิทัลด้านสังคมและอารมณ์ 

ความตั้งใจในการเป็น
ผู้ประกอบการ 

ความฉลาดรู้ทางการเงิน 
1. ความรู้ทางการเงิน 
2. พฤติกรรมทางการเงิน 
3. ทศันคติทางการเงิน 
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จากแผนภาพ ตัวแปรความรู้ดิจิทัล มีองค์ประกอบย่อย 3 ด้าน ได้แก่ 1) ทักษะดิจิทัลด้านเทคนิค 2) 
ทักษะดิจิทัลด้านความคิด 3) และทักษะดิจิทัลด้านสังคมและอารมณ์ (ปิยธิดา ลออเอ่ียม, มนตา ตุลย์เมธาการ, 
และสุรชัย มีชาญ, 2564; Ng, 2012; Fazil, Ahmad, & Yusof, 2022) ตัวแปรความฉลาดรู้ทางการเงิน มี
องค์ประกอบย่อย 3 ด้าน ได้แก่ 1) ความรู้ทางการเงิน 2) พฤติกรรมทางการเงิน 3) ทัศนคติทางการเงิน 
(ธนาคารแห่งประเทศไทย, 2565; มุทิตา ย่องไทยสง, 2566; OECD, 2021) และตัวแปรความตั้งใจในการเป็น
ผ ู ้ ป ร ะกอบกา ร  ไ ม ่ ม ี อ ง ค ์ ป ร ะกอบย ่ อ ย  ( Dabbous & Boustani, 2023; Liñán & Chen, 2009 ; 
Zaremohzzabieh et al., 2016) 
 
ระเบียบวิธีวิจัย 

การวิจัยเรื่อง ความสัมพันธ์ระหว่างความรู้ดิจิทัลและความฉลาดรู้ทางการเงินที่มีต่อความตั้งใจในการ
เป็นผู้ประกอบการของเยาวชนในจังหวัดมหาสารคามครั้งนี้ คณะผู้ศึกษาวิจัยได้กำหนดขอบเขตของการศึกษา
ดังนี้ 

1) ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
ประชากรกลุ่มตัวอย่าง ได้แก่ เยาวชนที่มีอายุเกิน 14 ปีบริบูรณ์ แต่ยังไม่ถึง 18 ปีบริบูรณ์ ไม่ทราบ

ขนาดของประชากรที่แน่นอน 
กลุ่มตัวอย่าง ได้แก่ เยาวชนที่มีอายุเกิน 14 ปีบริบูรณ์ แต่ยังไม่ถึง 18 ปีบริบูรณ์ ที่อาศัยอยู่ในเขต

อำเภอเมืองจังหวัดมหาสารคาม จำนวน 385 คน โดยใช้สูตร Cochran (1953) เนื่องจากไม่ทราบขนาดของ
ประชากรที่แน่นอน เพื่อให้ได้ข้อมูลเพิ่มขึ้นและง่ายต่อการกำหนดกลุ่มตัวอย่าง จึงเก็บกลุ่มตัวอย่าง จำนวน 
400 คน ใช้การสุ่มตัวอย่างแบบเจาะจง และทำการแจกแบบสอบถามแบบออฟไลน์ 

2) เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย 
เครื ่องมือที ่ใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูล สำหรับการวิจัยเชิงปริมาณครั ้งนี ้ คือ แบบสอบ ถาม 

(Questionnaire) แบบสอบถามความสัมพันธ์ระหว่างความรู้ดิจิทัลและความฉลาดรู้ทางการเงินที่มีต่อความ
ตั้งใจในการเป็นผู้ประกอบการของเยาวชนในจังหวัดมหาสารคาม ที่คณะผู้วิจัยสร้างขึ้ นตามวัตถุประสงค์การ
วิจัย และคำถามวิจัยเป็นฐาน (Baseline) จากนั้นทำการสร้างแบบสอบถามจากการทบทวนวรรณกรรม 
เอกสาร และงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง ประกอบด้วย ความคิดเห็นเกี่ยวกับความรู้ดิจิทัล ได้แก่ ทักษะดิจิทัลด้าน
เทคนิค จำนวน 5 ข้อ ทักษะดิจิทัลด้านความคิด จำนวน 5 ข้อ และทักษะดิจิทัลด้านสังคมและอารมณ์ จำนวน 
5 ข้อ ความคิดเห็นเกี่ยวกับความฉลาดรู้ทางการเงิน ได้แก่ ความรู้ทางการเงิน จำนวน 5 ข้อ พฤติกรรมทาง
การเงิน จำนวน 5 ข้อ และทัศนคติทางการเงิน จำนวน 5 ข้อ และความคิดเห็นเกี่ยวกับความตั้งใจในการเป็น
ผู ้ประกอบการ ใช้แบบสอบถามมาจาก Liñán & Chen (2009) และ Zaremohzzabieh et al. (2016) 
จำนวน 4 ข้อ และเพ่ิมเติมให้สอดคล้องกับนิยามศัพท์ จำนวน 2 ข้อ รวมเป็นจำนวน 6 ข้อ และใช้มาตรวัด
แบบประมาณค่า 5 ระดับ (Rating Scale) ตามรูปแบบ Likert Scale ผลการทดสอบความเชื ่อมั ่นของ
เครื่องมือด้วยค่าสัมประสิทธิ์อัลฟา (α: Alpha coefficient) ตามวิธีของ Cronbach พบว่า ค่าสัมประสิทธิ์
แอลฟ่าครอนบาคท้ังฉบับเท่ากับ 0.982 โดยตัวแปรความรู้ดิจิทัล มีค่าสัมประสิทธิ์แอลฟ่าครอนบาค 0.964 ตัว
แปรความฉลาดรู้ทางการเงิน มีค่าสัมประสิทธิ์แอลฟ่าครอนบาค 0.965 และตัวแปรความตั้งใจในการเป็น
ผู้ประกอบการ มีค่าสัมประสิทธิ์แอลฟ่าครอนบาค 0.958 และค่าอำนาจจำแนกรายข้อ มีค่าระหว่าง 0.440-
0.882 

3) การเก็บรวบรวมข้อมูล 
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3.1) คณะผู้วิจัยสำรวจเยาวชนในจังหวัดมหาสารคาม ตามจำนวนกลุ่มตัวอย่าง 400 คน ใช้วิธีการ
สุ่มตัวอย่างแบบตามความสะดวก 

3.2) ดำเนินการจัดทำแบบสอบถามมีจำนวน 400 ชุด เท่ากับกลุ่มตัวอย่างที่ใช้ในการวิจัยครั้งนี้ 
3.3) ดำเนินการเก็บรวบรวมข้อมูลจากเยาวชนในจังหวัดมหาสารคาม 
3.4) นำแบบสอบถามที่ได้จากการสอบถามทั้งหมดมาตรวจสอบความสมบูรณ์ ได้เท่ากับ 400 ชุด 

และลงรหัสเพ่ือประมวลผลข้อมูลต่อไป 
4) การวิเคราะห์ข้อมูล และสถิติท่ีใช้ 
ใช้สถิติทดสอบสมมติฐานการวิจัย คือ การวิเคราะห์ถดถอยเชิงพหุแบบขั้นตอน (Stepwise Multiple 

Regression Analysis) โดยได้กำหนดนัยสำคัญทางสถิติไว้ที่ระดับ 0.05 
 
ผลการวิจัย 

จากวัตถุประสงค์การวิจัยข้อที่ 1 เพื่อทดสอบความสัมพันธ์ระหว่างความรู้ดิจิทัลกับความตั้งใจในการ
เป็นผู้ประกอบการของเยาวชนในจังหวัดมหาสารคาม ผลการวิจัยดังตารางที่ 1-3 พบว่า  

1) การวิเคราะห์ความสัมพันธ์ระหว่างความรู้ดิจิทัล ประกอบด้วย ทักษะดิจิทัลด้านเทคนิค (TDS) ทักษะ
ดิจ ิท ัลด้านความคิด (CDK) และทักษะดิจ ิท ัลด้านสังคมและอารมณ์  (SDS) กับความตั ้งใจในการเป็น
ผู้ประกอบการโดยรวม (ENT) โดยพิจารณาจากค่าสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ์ 

การทดสอบสมมติฐานแบบจำลองการวิเคราะห์ที่ 1 
ENT = a + 1 TDS + 2 CDK +3 SDS 

ตารางท่ี 1 ผลการวิเคราะห์ความสัมพันธ์ระหว่างความรู้ดิจิทัลกับความตั้งใจในการเป็นผู้ประกอบการของ
เยาวชน 

ตัวแปร TDS CDK SDS ENT Tolerance VIF 
TDS 1.000 0.789* 0.795* 0.546* 0.301 3.319 
CDK  1.000 0.797* 0.535* 0.299 3.341 
SDS   1.000 0.543* 0.292 3.429 
ENT    1.000   

*มีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ .05 
 

จากตารางที่ 1 พบว่า ตัวแปรอิสระทั้ง 3 ด้าน มีความสัมพันธ์กันระหว่างตัวแปร จึงได้มีการวิเคราะห์ค่า 
Tolerance อยู่ระหว่าง 0.292 - 0.301 ซึ่งสูงกว่าเกณฑ์ข้ันต่ำที่ต้องมากกว่า 0.1 ส่วนค่า VIF มีค่าระหว่าง 3.319-
3.429 ซึ่งมีค่าน้อยกว่า 10 แสดงว่าทุกตัวแปรอิสระมีความสัมพันธ์กันแต่ไม่ก่อให้เกิดปัญหา Multicollinearity 
(Black, 2006) ดังนั้น จึงสรุปได้ว่าตัวแปรอิสระทั้ง 3 ตัวแปร มีความเหมาะสมที่จะนำไปใช้ในการวิเคราะห์
ถดถอยเชิงพหุแบบขั้นตอน (Stepwise Multiple Regression Analysis) 

ผลการวิเคราะห์ค่าสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ์ระหว่างความรู้ดิจิทัลกับความตั้งใจในการเป็นผู้ประกอบการ 
พบว่า ทักษะดิจิทัลด้านเทคนิค (TDS) มีค่า r = 0.546 ทักษะดิจิทัลด้านความคิด (CDK) มีค่า r = 0.535 และ
ทักษะดิจิทัลด้านสังคมและอารมณ์ (SDS) มีค่า r = 0.543 มีความสัมพันธ์เชิงบวกกับความตั้งใจในการเป็น
ผู้ประกอบการ (ENT) อย่างมีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ .05  
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ตารางที ่ 2 ค่าสถิติที ่ได้จากการค้นหาตัวแปรพยากรณ์ที ่ดีของความรู ้ด ิจ ิทัล กับความตั ้งใจในการเป็น
ผู้ประกอบการของเยาวชน โดยใช้วิธีการวิเคราะห์ถดถอยเชิงพหุแบบขั้นตอน 

Model R R2 R2
adj SEest F 

1 0.546a 0.298 0.296 0.557 1690.143* 
2 0.575b 0.331 0.327 0.545 190.133* 
3 0.583c 0.340 0.335 0.541 50.790* 

* มีนัยสำคัญทางสถิติท่ีระดับ .05 
Model 1 Predictors: (Constant), TDS 
Model 2 Predictors: (Constant), TDS, SDS 
Model 3 Predictors: (Constant), TDS, SDS, CDK 
 

จากตารางที่ 2 พบว่า การวิเคราะห์ถดถอยเชิงพหุแบบขั้นตอน เพื่อพยากรณ์ตัวแปรความรู้ดิจิทัล ได้แก่ 
ทักษะดิจิทัลด้านเทคนิค (TDS) ทักษะดิจิทัลด้านความคิด (CDK) และทักษะดิจิทัลด้านสังคมและอารมณ์ 
(SDS) กับความตั้งใจในการเป็นผู้ประกอบการ (ENT) สามารถอธิบายได้ดังนี้ 

เมื่อนำตัวแปรอิสระที่มีค่าสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ์กับตัวแปรตามมากที่สุด ได้แก่ ทักษะดิจิทัลด้านเทคนิค 
(TDS) ทักษะดิจิทัลด้านสังคมและอารมณ์ (SDS) และทักษะดิจิทัลด้านความคิด (CDK) แล้วนำมาวิเคราะห์
ถดถอยเชิงพหุแบบขั ้นตอน พบว่า สามารถอธิบายความแปรปรวนต่อตัวแปรตามความตั ้งใจในการเป็น
ผู้ประกอบการ (ENT) ได้อย่างมีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ .05 โดยมีค่าสัมประสิทธิ์การพยากรณ์ เท่ากับ 0.340 
(R2 = 0.340, p < .05) แสดงว่าตัวแปรอิสระ ทักษะดิจิทัลด้านเทคนิค (TDS) ทักษะดิจิทัลด้านสังคมและอารมณ์ 
(SDS) และทักษะดิจิทัลด้านความคิด (CDK) ตัวแปรอิสระอธิบายความแปรปรวนของความตั้งใจได้เพียง 34% 
ซึ่งสะท้อนว่ายังมีปัจจัยอื่นนอกเหนือจากทักษะดิจิทัลที่ส่งผลต่อความตั้งใจ เช่น แรงจูงใจส่วนบุคคล โอกาสทาง
เศรษฐกิจท้องถิ่น หรือการเข้าถึงแหล่งเงินทุน นอกจากนี้ แม้ค่า Beta ของตัวแปรทั้งหมดจะมีความนัยสำคัญทาง
สถิติ แต่ขนาดอิทธิพล (Effect Size) อยู่ในระดับปานกลาง (0.180-0.234) คือ การพัฒนาทักษะดิจิทัลแต่ละด้าน
จำเป็นต้องใช้ทรัพยากรหรือนโยบายเสริมอย่างไรเพ่ือแปลงผลลัพธ์ทางสถิติเป็นข้อเสนอเชิงนโยบาย 
 
ตารางท่ี 3 ค่าสถิติท่ีได้จากการวิเคราะห์ความรู้ดิจิทัล กับความตั้งใจในการเป็นผู้ประกอบการของเยาวชน โดย
ใช้วิธีการวิเคราะห์ถดถอยเชิงพหุแบบขั้นตอน 

Predictors Unstandardized 
(b) 

S.E. Standardized 
Beta () 

t-value P-value 

(Constant) 1.590 0.184  8.628 0.000* 
TDS 0.245 0.078 0.234 3.153 0.002* 
SDS 0.213 0.075 0.214 2.827 0.005* 
CDK 0.180 0.075 0.180 2.406 0.017* 
n = 400, R = 0.583 R2 = 0.340, Adjusted R2 = 0.335, SEest = 0.541, F = 50.790* 

* มีนัยสำคัญทางสถิติท่ีระดับ .05 
 



 

Interdisciplinary Academic and Research Journal, 5 (3), May-June 2025 

Old ISSN 2774-0374: New ISSN 2985-2749 

Website: https://so03.tci-thaijo.org/index.php/IARJ/index 

 

  

 

[1135] 
Citation:  Yangkham, P.,& Masaunjik, N. (2025). The Relationship Between Digital Literacy and Financial Literacy on 

Entrepreneurial Intentions of Youth in Maha Sarakham Province. Interdisciplinary Academic and Research Journal,  
5 (3), 1125-1140; DOI: https://doi.org/10.60027/iarj.2025.288302 

 

จากตารางที่ 3 ผลการวิเคราะห์ถดถอยเชิงพหุแบบขั้นตอนของตัวแปรพยากรณ์ พบว่า ตัวแปรอิสระ 
ทักษะดิจิทัลด้านเทคนิค (TDS) ทักษะดิจิทัลด้านสังคมและอารมณ์ (SDS) และทักษะดิจิทัลด้านความคิด 
(CDK) สามารถพยากรณ์ผลกระทบที่มีต่อตัวแปรตาม ความตั้งใจในการเป็นผู้ประกอบการ (ENT) อย่างมี
นัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ .05 โดยมีค่าสัมประสิทธิ์ของตัวพยากรณ์ในรูปคะแนนดิบ (b) เท่ากับ 0.245, 0.213, 
และ 0.180 ตามลำดับ ตัวพยากรณ์ในรูปคะแนนมาตรฐาน () เท่ากับ 0.234, 0.214, และ 0.180 ตามลำดับ 
และมีค่าสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ์พหุคูณ (R) เท่ากับ 0.583 มีค่าอำนาจในการพยากรณ์ (R2) เท่ากับ 0.340 และมี
อำนาจในการพยากรณ์ได้ ร้อยละ 34.0 มีค่าความคลาดเคลื่อนมาตรฐานในการพยากรณ์ (SEest) เท่ากับ 0.541 
และมีค่าคงที่ของสมการในรูปคะแนนดิบ (a) เท่ากับ 1.590 

สมการพยากรณ์ในรูปคะแนนดิบ 
Ŷ = 1.590 + 0.245TDS + 0.213SDS + 0.180CDK 

สมการพยากรณ์ในรูปคะแนนมาตรฐาน 
Ẑ = 0.234TDS + 0.214SDS + 0.180CDK 

 
ตารางที่ 4 สรุปผลการทดสอบสมมติฐาน 

สมมติฐาน ผลการทดสอบสมมติฐาน 
H1 ความรู้ดิจิทัล มีความสัมพันธ์และผลกระทบต่อความตั้งใจในการเป็น
ผู้ประกอบการของเยาวชนในจังหวัดมหาสารคาม 

ยอมรับสมมติฐาน 

H1.1 ทักษะดิจิทัลด้านเทคนิคมีอิทธิพลต่อความตั้งใจในการเป็นผู้ประกอบการ
ของเยาวชนในจังหวัดมหาสารคาม 

ยอมรับสมมติฐาน 

H1.2 ทักษะดิจิทัลด้านความคิดมีอิทธิพลต่อความตั้งใจในการเป็นผู้ประกอบการ
ของเยาวชนในจังหวัดมหาสารคาม 

ยอมรับสมมติฐาน 

H1.3 ทักษะดิจิทัลด้านสังคมและอารมณ์มีอิทธิพลต่อความตั้งใจในการเป็น
ผู้ประกอบการของเยาวชนในจังหวัดมหาสารคาม 

ยอมรับสมมติฐาน 

 
จากวัตถุประสงค์การวิจัยข้อที่ 2 เพื่อทดสอบความสัมพันธ์ระหว่างความฉลาดรู้ทางการเงินกับความ

ตั้งใจในการเป็นผู้ประกอบการของเยาวชนในจังหวัดมหาสารคาม ผลการวิจัยดังตารางที่ 4-6 พบว่า  
2) การวิเคราะห์ความสัมพันธ์ระหว่างความฉลาดรู้ทางการเงิน ประกอบด้วย ด้านความรู้ทางการเงิน 

(FIK) ด้านพฤติกรรมทางการเง ิน (FIB) และด้านทัศนคติทางการเง ิน (FIA) กับความตั ้งใจในการเป็น
ผู้ประกอบการโดยรวม (ENT) โดยพิจารณาจากค่าสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ์ 

การทดสอบสมมติฐานแบบจำลองการวิเคราะห์ที่ 2 
ENT = a + 1 FIK + 2 FIB +3 FIA 

ตารางท่ี 5 ผลการวิเคราะห์ความสัมพันธ์ระหว่างความฉลาดรู้ทางการเงิน กับความตั้งใจในการเป็น
ผู้ประกอบการของเยาวชน 

ตัวแปร FIK FIB FIA ENT Tolerance VIF 
FIK 1.000 0.707* 0.592* 0.511* 0.471 2.124 
FIB  1.000 0.657* 0.557* 0.412 2.426 
FIA   1.000 0.634* 0.536 1.866 
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ตัวแปร FIK FIB FIA ENT Tolerance VIF 
ENT    1.000   

*มีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ .05 
 

จากตารางที่ 5 พบว่า ตัวแปรอิสระทั้ง 3 ด้าน มีความสัมพันธ์กันระหว่างตัวแปร จึงได้มีการวิเคราะห์ค่า 
Tolerance อยู่ระหว่าง 0.412 - 0.536 ซึ่งสูงกว่าเกณฑ์ข้ันต่ำที่ต้องมากกว่า 0.1 ส่วนค่า VIF มีค่าระหว่าง 1.866-
2.426 ซึ่งมีค่าน้อยกว่า 10 แสดงว่าทุกตัวแปรอิสระมีความสัมพันธ์กันแต่ไม่ก่อให้เกิดปัญหา Multicollinearity 
(Black, 2006) ดังนั้น จึงสรุปได้ว่าตัวแปรอิสระทั้ง 3 ตัวแปร มีความเหมาะสมที่จะนำไปใช้ในการวิเคราะห์
ถดถอยเชิงพหุแบบขั้นตอน (Stepwise Multiple Regression Analysis) 

ผลการวิเคราะห์ค่าสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ์ระหว่างความฉลาดรู้ทางการเงิน กับความตั้งใจในการเป็น
ผู้ประกอบการ พบว่า ด้านความรู้ทางการเงิน (FIK) มีค่า r = 0.511 ด้านพฤติกรรมทางการเงิน (FIB) มีค่า r = 
0.557 และทักษะดิจิทัลด้านสังคมและอารมณ์ (FIA) มีค่า r = 0.634 มีความสัมพันธ์เชิงบวกกับความตั้งใจใน
การเป็นผู้ประกอบการ (ENT) อย่างมีนัยสำคัญทางสถิติท่ีระดับ .05  
 
ตารางท่ี 6 ค่าสถิติท่ีได้จากการค้นหาตัวแปรพยากรณ์ที่ดีของความฉลาดรู้ทางการเงินกับความตั้งใจในการเป็น
ผู้ประกอบการของเยาวชน โดยใช้วิธีการวิเคราะห์ถดถอยเชิงพหุแบบขั้นตอน 

Model R R2 R2
adj SEest F 

1 0.634a 0.402 0.401 0.514 267.564* 
2 0.661b 0.437 0.434 0.500 24.555* 
3 0.666c 0.444 0.439 0.497 4.856* 

* มีนัยสำคัญทางสถิติท่ีระดับ .05 
Model 1 Predictors: (Constant), FIA 
Model 2 Predictors: (Constant), FIA, FIB 
Model 3 Predictors: (Constant), FIA, FIB, FIK 
 

จากตารางที่ 6 พบว่า การวิเคราะห์ถดถอยเชิงพหุแบบขั้นตอน เพ่ือพยากรณ์ตัวแปรความฉลาดรู้ทางการ
เงิน ได้แก่ ด้านความรู้ทางการเงิน (FIK) ด้านพฤติกรรมทางการเงิน (FIB) และด้านทัศนคติทางการเงิน (FIA) 
กับความตั้งใจในการเป็นผู้ประกอบการ (ENT) สามารถอธิบายได้ดังนี้ 

เมื่อนำตัวแปรอิสระที่มีค่าสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ์กับตัวแปรตามมากที่สุด ได้แก่ ด้านทัศนคติทางการเงิน 
(FIA) ด้านพฤติกรรมทางการเงิน (FIB) และด้านความรู้ทางการเงิน (FIK) แล้วนำมาวิเคราะห์ถดถอยเชิงพหุแบบ
ขั้นตอน พบว่า สามารถอธิบายความแปรปรวนต่อตัวแปรตามความตั้งใจในการเป็นผู้ประกอบการ (ENT) ได้
อย่างมีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ .05 โดยมีค่าสัมประสิทธิ์การพยากรณ์ เท่ากับ 0.444 (R2 = 0.444, p < .05) 
แสดงว่าตัวแปรอิสระ ด้านทัศนคติทางการเงิน (FIA) ด้านพฤติกรรมทางการเงิน (FIB) และด้านความรู ้ทาง
การเงิน (FIK) สามารถพยากรณ์อิทธิพลที่มีต่อตัวแปรตามความตั้งใจในการเป็นผู้ประกอบการ (ENT) ได้ร้อยละ 
44.4 อีก 55.6% ที่เหลืออาจเกิดจากตัวแปรแทรกซ้อนอื่นๆ เช่น การสนับสนุนจากครอบครัว การเรียนรู้จาก
โซเชียลมีเดีย หรือแรงจูงใจทางสังคม ซึ่งหากรวมอยู่ในการวิจัยในอนาคต อาจเพ่ิมประสิทธิภาพของแบบจำลอง 
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ตารางที่ 7 ค่าสถิติที่ได้จากการวิเคราะห์ความฉลาดรู้ทางการเงินกับความตั้งใจในการเป็นผู้ประกอบการของ
เยาวชน โดยใช้วิธีการวิเคราะห์ถดถอยเชิงพหุแบบขั้นตอน 

Predictors Unstandardized 
(b) 

S.E. Standardized 
Beta () 

t-value P-value 

(Constant) 1.073 0.178   6.016 0.000* 
FIA 0.464 0.053 0.444 8.681 0.000* 
FIB 0.185 0.060 0.180 3.085 0.002* 
FIK 0.110 0.050 0.120 2.204 0.028* 
n = 400, R = 0.666 R2 = 0.444, Adjusted R2 = 0.439, SEest = 0.497, F = 4.856* 

* มีนัยสำคัญทางสถิติท่ีระดับ .05 
 

จากตารางที่ 7 ผลการวิเคราะห์ถดถอยเชิงพหุแบบขั้นตอนของตัวแปรพยากรณ์ พบว่า ตัวแปรอิสระ ด้าน
ทัศนคติทางการเงิน (FIA) ด้านพฤติกรรมทางการเงิน (FIB) และด้านความรู้ทางการเงิน (FIK) สามารถพยากรณ์
ผลกระทบที่มีต่อตัวแปรตาม ความตั้งใจในการเป็นผู้ประกอบการ (ENT) อย่างมีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ .05 
โดยมีค่าสัมประสิทธิ์ของตัวพยากรณ์ในรูปคะแนนดิบ (b) เท่ากับ 0.464, 0.185, และ 0.110 ตามลำดับ ตัว
พยากรณ์ในรูปคะแนนมาตรฐาน () เท่ากับ 0.444, 0.180, และ 0.120 ตามลำดับ และมีค่าสัมประสิทธิ์
สหสัมพันธ์พหุคูณ (R) เท่ากับ 0.666 มีค่าอำนาจในการพยากรณ์ (R2) เท่ากับ 0.444 และมีอำนาจในการ
พยากรณ์ได้ ร้อยละ 44.4 มีค่าความคลาดเคลื่อนมาตรฐานในการพยากรณ์ (SEest) เท่ากับ 0.497 และมีค่าคงที่
ของสมการในรูปคะแนนดิบ (a) เท่ากับ 1.073 

สมการพยากรณ์ในรูปคะแนนดิบ 
Ŷ = 1.073 + 0.464FIA + 0.185FIB + 0.110FIK 

สมการพยากรณ์ในรูปคะแนนมาตรฐาน 
Ẑ = 0.444FIA + 0.180FIB + 0.120FIK 

 
ตารางที่ 8 สรุปผลการทดสอบสมมติฐาน 

สมมติฐาน ผลการทดสอบสมมติฐาน 
H2 ความฉลาดรู้ทางการเงิน มีความสัมพันธ์และผลกระทบต่อความตั้งใจในการ
เป็นผู้ประกอบการของเยาวชนในจังหวัดมหาสารคาม 

ยอมรับสมมติฐาน 

H2.1 ความรู้ทางการเงินมีอิทธิพลต่อความตั้งใจในการเป็นผู้ประกอบการของ
เยาวชนในจังหวัดมหาสารคาม 

ยอมรับสมมติฐาน 

H2.2 พฤติกรรมทางการเงินมีอิทธิพลต่อความตั้งใจในการเป็นผู้ประกอบการ
ของเยาวชนในจังหวัดมหาสารคาม 

ยอมรับสมมติฐาน 

H2.3 ทัศนคติทางการเงินมีอิทธิพลต่อความตั้งใจในการเป็นผู้ประกอบการของ
เยาวชนในจังหวัดมหาสารคาม 

ยอมรับสมมติฐาน 
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อภิปรายผลการวิจัย 
ในส่วนนี้ ผู้วิจัยอภิปรายผลตามวัตถุประสงค์ของการวิจัย และลักษณะความสัมพันธ์ของตัวแปร ซึ่ง

สามารถอธิบายได้ดังนี ้
วัตถุประสงค์ที่ 1 เพ่ือศึกษาอิทธิพลความรู้ดิจิทัลกับความตั้งใจในการเป็นผู้ประกอบการของเยาวชนใน

จังหวัดมหาสารคาม และสมมติฐานที่ 1 ความรู้ดิจิทัล มีความสัมพันธ์และผลกระทบต่อความตั้งใจในการเป็น
ผู้ประกอบการของเยาวชนในจังหวัดมหาสารคาม 

ผลการวิจัยนี้ พบว่า ความรู้ดิจิทัล ประกอบด้วย ทักษะดิจิทัลด้านเทคนิค ทักษะดิจิทัลด้านความคิด 
และทักษะดิจิทัลด้านสังคมและอารมณ์ มีความสัมพันธ์และผลกระทบเชิงบวกต่อความตั้งใจในการเป็น
ผู้ประกอบการของเยาวชนในจังหวัดมหาสารคาม อย่างมีนัยสำคัญทางสถิติ (P<0.05) เป็นการสนับสนุน
สมมติฐานที่ 1 ซ่ึงความเข้าถึงเทคโนโลยีในเขตเมือง และนโยบายสนับสนุนของสถาบันการศึกษาในพ้ืนที่ อาจ
มีผลให้ทักษะดิจิทัลมีอิทธิพลสูง สอดคล้องกับงานวิจัยของ Fazil, Ahmad, & Yusof (2022) ได้ศึกษาทักษะ
ดิจิทัลในการจุดประกายความตั้งใจในการเป็นผู้ประกอบการของนักศึกษาปริญญาตรี สาขาการบัญชี พบว่า 
ทักษะดิจิทัลด้านเทคนิคและทักษะดิจิทัลด้านสังคมและอารมณ์ มีอิทธิพลทางบวกต่อความตั้งใจในการเป็น
ผู้ประกอบการของนิสิตบัญชี สอดคล้องกับงานวิจัยของ Onwubuya & Ikechukwu (2023) ได้ศึกษาความรู้
ด้านดิจิทัลและความตั้งใจในการเป็นผู้ประกอบการของนักศึกษาด้านธุรกิจการศึกษาในสถาบันอุดมศึกษา 
พบว่า ความรู้ดิจิทัล ประกอบด้วย ทักษะด้านเทคโนโลยี การสื่อสารทางดิจิทัล ความปลอดภัยทางดิจิทัล และ
ความรู้ด้านสื่อ มีอิทธิพลเชิงบวกกับความตั้งใจในการเป็นผู้ประกอบการ และสอดคล้องกับงานวิจัยของ 
Suryani & Chaniago (2023) ได้ศึกษาความรู้ด้านดิจิทัลมีผลกระทบต่อความตั้งใจในการเป็นผู้ประกอบการ: 
การศึกษาเกี่ยวกับนักศึกษาอาชีวศึกษา พบว่า ความรู้ด้านดิจิทัลมีอิทธิพลเชิงบวกต่อความตั้งใจในการเป็น
ผู้ประกอบการ 

วัตถุประสงค์ที่ 2 เพ่ือศึกษาอิทธิพลความฉลาดรู้ทางการเงินกับความตั้งใจในการเป็นผู้ประกอบการของ
เยาวชนในจังหวัดมหาสารคาม และสมมติฐานที่ 2 ความฉลาดรู้ทางการเงิน มีความสัมพันธ์และผลกระทบต่อ
ความตั้งใจในการเป็นผู้ประกอบการของเยาวชนในจังหวัดมหาสารคาม 

ผลการวิจัยนี้ พบว่า ความฉลาดรู้ทางการเงิน ประกอบด้วย ด้านความรู้ทางการเงิน ด้านพฤติกรรมทาง
การเงิน และด้านทัศนคติทางการเงิน มีความสัมพันธ์และผลกระทบเชิงบวกต่อความตั ้งใจในการเป็น
ผู้ประกอบการของเยาวชนในจังหวัดมหาสารคาม อย่างมีนัยสำคัญทางสถิติ (P<0.05) ซ่ึงเป็นการสนับสนุน
สมมติฐานที่ 2 สอดคล้องกับงานวิจัยของ Susanti et al. (2021) ได้ศึกษาความรู้ดิจิทัลและความฉลาดรู้ทาง
การเงินที่มีต่อพฤติกรรมการเป็นผู้ประกอบการของนักศึกษาในช่วงการระบาดของโควิด-19 พบว่า ความฉลาด
รู้ทางการเงิน (ด้านความรู้ทางการเงิน ด้านพฤติกรรมทางการเงิน ด้านทัศนคติทางการเงิน) มีอิทธิพลเชิงบวก
กับพฤติกรรมการเป็นผู้ประกอบการ และสอดคล้องกับงานวิจัยของ Setyawati et al. (2022) ได้ศึกษาความรู้
ด้านดิจิทัลและความรู้ทางการเงินต่อพฤติกรรมการเป็นผู้ประกอบการในวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม 
พบว่า ความรู้ด้านการเงินมีอิทธิพลเชิงบวกต่อพฤติกรรมการเป็นผู้ประกอบการ 
 
ข้อเสนอแนะ 

1. ข้อเสนอแนะในการนำผลการวิจัยไปใช้ 
1.1 ได้ข้อสนเทศความสัมพันธ์ระหว่างความรู้ดิจิทัล มีความสัมพันธ์และผลกระทบเชิงบวกกับความ

ตั้งใจในการเป็นผู้ประกอบการของเยาวชนในจังหวัดมหาสารคาม 
1.2 ได้ข้อสนเทศความสัมพันธ์ระหว่างความฉลาดรู้ทางการเงิน มีความสัมพันธ์และผลกระทบเชิง

บวกกับความตั้งใจในการเป็นผู้ประกอบการของเยาวชนในจังหวัดมหาสารคาม 
1.3 ได้สารสนเทศที่ใช้ในการวางแผนเพิ่มจำนวนเยาวชนที่มีทักษะที่เกี่ยวข้องจำเป็นด้านความรู้

ดิจิทัล ด้านความรู้ทางการเงิน และด้านการเป็นผู้ประกอบการ 
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1.4 สถานศึกษา หน่วยงานรัฐ และภาคเอกชน ควรใช้ผลการวิจัยเพื่อออกแบบกิจกรรมการเรียนรู้ที่
ส่งเสริมทักษะเหล่านี้ในบริบทของการปลูกฝังเจตคติและการส่งเสริมแรงจูงใจในการเป็นผู้ประกอบการ 

2. ข้อเสนอแนะงานวิจัยในอนาคต 
2.1 ควรมีการศึกษาผลกระทบและความสัมพันธ์ด้านอ่ืนๆ ที่มีลักษณะตัวแปรอื่น เช่น การเงินดิจิทัล 

การตลาดดิจิทัล เป็นต้น เพ่ือสามารถนำข้อมูลจากการวิจัยไปประยุกต์ใช้งานได้อย่างมีประสิทธิภาพ 
2.2 ควรมีการศึกษาตัวแปรแทรกแซงหรือตัวแปรกำกับ เช่น การสนับสนุนจากครอบครัว หรือ

แรงจูงใจภายในที่มีผลต่อการตัดสินใจเป็นผู้ประกอบการเพ่ือให้เกิดองค์ความรู้ที่ครอบคลุมและลึกซึ้งยิ่งข้ึน 
2.3 ควรมีการศึกษาผลกระทบและความสัมพันธ์ด้านอ่ืนๆ ที่มีกลุ่มตัวอย่างอ่ืน เช่น ประชาชนทั่วไป 

ผู้สูงอายุ หรือนักศึกษาระดับอุดมศึกษา เป็นต้น เพ่ือสามารถนำข้อมูลจากการวิจัยไปประยุกต์ใช้งานได้อย่างมี
ประสิทธิภาพ 

3. ข้อจํากัดสําหรับงานวิจัย 
การนำผลการวิจัยไปใช้ในระดับประเทศหรือภาคอื่นที่นอกเหนือจากการศึกษา อาจจะต้องมีการศึกษา

เพิ่มเติม เนื่องจากงานวิจัยศึกษาบริบทเฉพาะจังหวัดมหาสารคามเท่านั้น ทำให้ความรู้ที่ได้จากบริบทจังหวัด
มหาสารคามควรถูกนำไปเปรียบเทียบกับบริบทอื่นที่มีความหลากหลายทางเศรษฐกิจ  สังคม และวัฒนธรรม 
เพื่อเสริมความสามารถในการสรุปอ้างอิงทั่วไป (generalizability) ของทฤษฎีที่ใช้และผลการศึกษา ซึ่งจะ
ส่งผลให้ข้อค้นพบสามารถนำไปพัฒนาโมเดลความตั้งใจในการเป็นผู้ประกอบการในบริบทอื่นได้อย่างมี
ประสิทธิภาพ 
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